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บทคดัย่อ 
 

 งานวจิยัเร่ือง วฒันธรรมการสะสม : พื้นท่ีของการสร้างและผลิตซ ้ ารสนิยมและตวัตนของแฟน มี

วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาลกัษณะการสะสมของท่ีระลึกของแฟนคลบัศิลปินเกาหลีและวเิคราะห์วฒันธรรม

การสะสมของแฟนคลบัในแง่มุมสังคมศาสตร์ ซ่ึงมีวธีิการศึกษาโดยการรวมรวมขอ้มูลจากเอกสารและส่ือ

ส่ิงพิมพต่์างๆ อาทิ หนงัสือ บทความทางวชิาการ รวมทั้งขอ้มูลจากส่ือออนไลน์ต่างๆ ซ่ึงเป็นภาษาไทยและ

ภาษาต่างประเทศ และไดน้ ากรอบแนวความคิดทฤษฎีเร่ืองทุนทางวฒันธรรมและทุนทางสังคมของปิแอร์ 

บูร์ดิเยอและอตัลกัษณ์มาเป็นเคร่ืองมือในการวเิคราะห์ 

 ผลการวจิยัพบวา่ หลงัจากเกิดกระแสเคป๊อปหรือเกาหลีฟีเวอร์ ท าใหเ้กิดการรวมตวัของกลุ่มแฟน

คลบัข้ึน พวกเขาแสดงออกถึงความช่ืนชอบต่อตวัศิลปินนกัร้องโดยการเก็บสะสมส่ิงของท่ีมีความเก่ียวขอ้ง

กบัศิลปินนั้นๆ ปัจจุบนัพบวา่มีการผลิตสินคา้ต่างๆออกมาวางจ าหน่ายมากมาย โดยมีตวักลางคือ “ส่ือและ

ผูบ้ริโภค”เป็นตวักระตุน้การบริโภคใหร้วดเร็วมากข้ึน  

 จากการน าแนวความคิดมาวิเคราะห์พบวา่วฒันธรรมการสะสมถูกใชเ้ป็นพื้นท่ีในการสร้างตวัตน

ของแฟนคลบั เน่ืองจากสังคมปัจจุบนัมีความเป็นปัจเจกบุคคลท่ีเนน้การบริโภคมากข้ึน ท าใหแ้ฟนคลบั

พยายามหาวธีิแสดงตวัตนและความช่ืนชอบของตวัเองโดยกระท าผา่นการสะสม แต่ในขณะเดียวกนั

วฒันธรรมดงักล่าวก็กลายเป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าให้เกิดสังคมเครือข่ายระหวา่งนกัสะสมดว้ยกนั เกิดรสนิยมท่ี

หลากหลาย รวมไปถึงการผลิตซ ้ าทางชนชั้นและเพศสภาวะผา่นรหสัอรรถลกัษณ์ของส่ิงของเหล่านั้นดว้ย 
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บทน า 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 
 ตั้งแต่ปี 2000 เป็นตน้มา ประเทศเกาหลีใตป้ระสบความส าเร็จในการส่งออกอุตสาหกรรมบนัเทิงสู่

สากลอย่างมาก จนมีค าเรียกติดปากว่า “เกาหลีฟีเวอร์” หรือปรากฏการณ์ “ฮัลรยู (Hallyu)‛ ซ่ึงเป็น

ปรากฏการณ์ความนิยมวฒันธรรมเกาหลี ตั้งแต่เพลง ละคร หนัง เกม นิยาย การ์ตูน ไปจนถึงแอนิเมชัน 

สร้างเงินภายในประเทศถึง1 พนัล้านดอลลาร์ และน าเงินเขา้ประเทศได้สูงถึง 1.87 พนัล้านดอลลาร์

(Baht&Brains : Global Outlook- South Korea, ม.ป.ป. : ออนไลน์) 

 ในประเทศไทย กระแสนิยมเกาหลีไดรั้บการตอบรับเป็นอย่างดี  โดยไดเ้ร่ิมเขา้มาในปี พ.ศ. 2543 

และไดรั้บความนิยมอยา่งมากตั้งแต่ปี พ.ศ. 2549  ดงัเห็นจาก ปริมาณภาพยนตร์ ละคร รายการวาไรต้ี และ

เรียลลิต้ีของประเทศเกาหลีใตไ้ดถู้กซ้ือลิขสิทธ์ิเพื่อน ามาแพร่ภาพออกอากาศทางโทรทศัน์แทบทุกช่วงเวลา 

โดยเฉพาะดนตรีเกาหลี   กระแสนิยมดนตรีเกาหลีปรากฏอยากชดัเจนในกลุ่มวยัรุ่นหญิงท่ีอายุระหว่าง 15-

25 ปี กระแสความนิยมดนตรีดงักล่าว ท าให้เกิดการรวมกลุ่มของวยัรุ่นท่ีช่ืนชอบนกัร้องเกาหลีข้ึน และเพิ่ม

จ านวนข้ึนเร่ือยๆ   และมีการแสดงออกท่ีแสดงความช่ืนชอบนกัร้องเกาหลีมีหลากหลายรูปแบบ ไดแ้ก่ การ

เขา้ร่วมกิจกรรมประกวดเตน้โคฟเวอร์เลียนแบบนักร้องท่ีตนช่ืนชอบ การติดตามนักร้องเม่ือมาเปิดการ

แสดงในประเทศไทย  และการเก็บสะสมส่ิงของท่ีเก่ียวกบันกัร้อง มีทั้งส่ิงของท่ีน าไปใชง้านได ้และส่ิงของ

เพื่อความสวยงาม เช่น ผา้เช็ดตวั แกว้น ้ า แฟ้ม แหวน ซีดี หนงัสือภาพ ตลอดจนบตัรคอนเสิร์ตท่ีเก็บเอาไว ้

เป็นท่ีระลึก 

 พบว่าวยัรุ่นท่ีสะสมส่ิงของดงักล่าวไม่ได้มีจุดประสงค์แค่ใช้ประโยชน์ส าหรับสร้างความทรงจ า

ของตน  แต่ใชเ้ป็นประโยชน์หรือคุณค่าทางเชิงสัญลกัษณ์มากข้ึน มีการเก็บรักษาอยา่งดีโดยปราศจากการใช้

หยบิใช ้เช่น บางคนซ้ือซีดีมาเพื่อเก็บสะสมใหค้รบคอลเล็คชัน่เท่านั้น แต่ไม่เคยหยบิข้ึนมาฟังเลย พฤติกรรม

ดงักล่าว อาจมีส่วนท าใหเ้กิดความเช่ือมัน่และรู้สึกถึงชยัชนะในกลุ่มคนท่ีมีความช่ืนชอบเหมือนกนั คนท่ีซ้ือ

สินคา้เก็บไวไ้ดค้รบ จะรู้สึกวา่ตนเองอยูเ่หนือคนท่ีไม่มี  เพราะสินคา้ดงักล่าวมีราคาแพง  ดงันั้นวยัรุ่นท่ีไม่มี

ก าลงัทรัพยเ์พียงพอ และไม่สามารถหาเงินไดด้ว้ยตนเอง  แต่ตอ้งการสะสมสินคา้ดงักล่าว จึงจ าเป็นตอ้งอด

ออมและลดค่าใชจ่้ายในส่วนอ่ืน  เพื่อน าเงินมาซ้ือของสะสมแทน  
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 ศูนยม์านุษยวทิยาสิรินธร ( 2550 ) ยงักล่าวไวด้ว้ยวา่ การสะสมเก่ียวขอ้งกบัการเก็บ(keeping)รักษา

(preserving) และสะสม(accumulating) หรือแมแ้ต่การสะสมประสบการณ์ท่ีจบัตอ้งไม่ได ้(เช่น คอลเล็คชัน่

รายช่ือประเทศท่ีเคยไปเท่ียวมาแลว้ การดูนก หรือจ านวนการเปล่ียนคู่นอน)มีความรู้สึกของการเก็บไวใ้น

ความทรงจ าเขา้มาเก่ียวเม่ือมีการสะสมสินคา้อุปโภคบริโภค เราต่างแยกการสะสมให้โดดเด่นออกจากการ

สะสมประเภทอ่ืนและกิจกรรมการบริโภคแบบอ่ืน 

 การสะสมเป็นกิจกรรมท่ีท าให้สินค้าหมดส้ินความเป็นสินค้า เป็นการยา้ยวตัถุออกจากวงจร

การตลาดและบูชาในคอลเล็คชั่น วตัถุท่ีสะสมจึงไม่ใช่ส่ิงท่ีแลกเปล่ียนไดอี้กต่อไป  เม่ือเขา้มาอยู่ในคอล

เล็คชัน่ มกัจะกลายเป็นของท่ีไดรั้บการยกเวน้จากการตีค่าในเชิงตวัเงิน เน่ืองจากนกัสะสมให้ค่าในลกัษณะ

เป็นส่วนหน่ึงท่ีสนบัสนุนคอลเล็คชัน่ วตัถุสะสมท่ีเคยมีประโยชน์เชิงใช้สอยก็ไม่ไดเ้ป็นเช่นนั้นอีกต่อไป 

คุณค่าในการใช้งานของวตัถุถูกจดัการใหม่และเปล่ียนไปสู่คุณค่าเชิงสัญลกัษณ์มากข้ึน การสะสมสามารถ

ถูกมองวา่เป็นเคร่ืองบูชาท่ีเช่ือมต่อกบัความศกัด์ิสิทธ์ิ เหมือนกบัของขวญัท่ีไดจ้ากคนรักก็เปล่ียนรูปไปใน

เชิงพิธีกรรม จากของตลาดทัว่ไปกลายเป็นสมบติัส่วนตวั ดงันั้นวตัถุท่ีอยู่ในคอลเล็คชัน่จึงถูกสร้างบริบท

ใหม่ และ เ ล่ื อนไหลไป สู่สถ าน ท่ี ของก าร เ ทิ ดทูน  ( ศู นย์ม า นุษย วิทย า สิ รินธร , 2550) 

 และงานศึกษาของ Denefer (2523) บอกไวว้่าความรู้และความเช่ียวชาญของนักสะสมเป็น

แหล่งท่ีมาของสถานะภายในกลุ่มเพื่อนนักสะสมด้วยกนัเอง บางคนถูกให้ความส าคญัว่ามีคุณูปการต่อ

วงการประวติัศาสตร์ วิทยาศาสตร์ และศิลปะ แมแ้ต่คอลเล็คชัน่วตัถุท่ีถูกมองวา่ต ่าตอ้ย เช่น กระป๋องเบียร์

หรือหุ่นจ าลองชา้ง การรวบรวมและจดัประเภทส่ิงของเป็นส่ิงท่ีสนุกในตวัของมนัเอง และก่อให้เกิดความ

ภาคภูมิใจในกลุ่มคนท่ีสนใจเหมือนกนั การไดส้ังคมกบัเพื่อนนกัสะสมอาจสร้างความเพลิดเพลินทางสังคม

ละมีความรู้สึกของชุมชนเกิดข้ึนดว้ย ( Dale Denefer, 2523 : 392-412) 

 นอกจากน้ีสมรักษ์ ชัยสิงห์กานานนท์ (2544) ยงัอธิบายว่าในปัจจุบนั ค า “รสนิยม” ปรากฏอยู่

มากมายในขอ้ความโฆษณาสินคา้ นิตยสารและส่ือต่างๆ ขอ้ความดงักล่าวเชิญชวนและบ่งสรรพคุณวา่เป็น

สินคา้ส าหรับผูมี้รสนิยม อีกทั้งยงัปรากฏวา่ในนิตยสารหลายฉบบั ซ่ึงระบุวา่ผูบ้ริโภคคือกลุ่มชนชั้นสูงและ

กลาง (ตามระดบัการแบ่งรายไดแ้ละโดยการตั้งราคาหนงัสือค่อนขา้งสูง) มีคอลมัน์เก่ียวกบัรสนิยม, taste, 

life style ฯลฯ เพื่อเป็นเวทีแสดงออกของบุคคลต่างๆ วา่ตนมีการเลือกสรรขา้วของเคร่ืองใช ้เคร่ืองตกแต่ง

ต่างๆ ท่ีมีความงาม รวมไปถึงการรู้จกัใชชี้วติในแง่มุมต่างๆ ไม่วา่จะเป็นการพกัผอ่น การบนัเทิง และการเขา้

สังคมอยา่งมีสุนทรียะ เหล่าน้ีลว้นแต่แสดงให้เห็นวา่ “รสนิยม” เป็นส่ิงท่ีคนในปัจจุบนัให้ความส าคญัและ

สนใจ (สมรักษ ์ชยัสิงห์กานานนท,์ 2544 : 6) 
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 จากแนวคิดดงักล่าวท าให้เห็นว่าการสะสมสินคา้เป็นประเด็นมีความน่าสนใจและลึกซ้ึงท่ีศึกษา 

และการศึกษาท่ีผ่านมาเก่ียวกบันักร้องเกาหลีเป็นเร่ือง  “พฤติกรรมของแฟนคลบันักร้องเกาหลี” ของ สุ

กญัญา วชัรากร (2551) และ“พฤติกรรมความคลัง่ไคล้ศิลปินนักร้องเกาหลีของวยัรุ่นไทย. (KOREAN 

SINGERS MANIAC AMONG THAI TEENAGERS)” ของ วรนุช ตนัติวิทิตพงศ์ (2551) ซ่ึงเป็นการศึกษา

ประเด็นเก่ียวกบัพฤติกรรมโดยทัว่ไปเท่านั้น แต่ยงัไม่ได้มีการศึกษาประเด็นการสะสมสินคา้และของท่ี

ระลึกของแฟนคลบั จากความน่าสนใจน้ีเป็นเหตุใหผู้ว้ิจยัมีความสนใจท่ีจะศึกษาการสะสมสินคา้และของท่ี

ระลึกเก่ียวกบันกัร้องเกาหลีของกลุ่มวยัรุ่นเพื่อใหท้ราบถึงสาเหตุวา่ การสะสมเกิดข้ึนไดอ้ยา่งไร และไดแ้รง

บนัดาลใจอะไรในการสะสมตามแนวคิดทางสังคมศาสตร์ให้ลึกซ้ึงต่อไป พร้อมทั้งศึกษาถึงปรากฏการณ์ท่ี

เกิดข้ึนในปัจจุบนัดว้ย 

วตัถุประสงค์ 
 1.เพื่อศึกษาการสะสมของท่ีระลึกของแฟนคลบัศิลปินเกาหลี 
 2.เพื่อศึกษาวฒันธรรมการสะสมของแฟนคลบัในแง่มุมสังคมศาสตร์ 
 
ขอบเขตของการศึกษา 
 เนน้ศึกษาการสะสมและของสะสมท่ีเก่ียวขอ้งกบันกัร้องเกาหลีเท่านั้น 
 
วธีิด าเนินการวจัิย 

1.เก็บขอ้มูลโดยใชแ้หล่งขอ้มูลทุติยภูมิ 
 1.1 ส่ือส่ิงพิมพ ์
 -หนงัสือ, บทความ 
 -เอกสารงานวจิยั 
 1.2 เก็บขอ้มูลจากฐานขอ้มูลบนอินเทอร์เน็ต 
2.วเิคราะห์ขอ้มูลโดยใชแ้นวความคิดและทฤษฎีทางสังคมศาสตร์  
3.สรุปผลการวจิยั 

 
เอกสารและงานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 
 การศึกษาเร่ือง “การศึกษาการสะสมสินคา้และของท่ีระสึกของแฟนคลบันกัร้องเกาหลี” ผูศึ้กษาได้

ศึกษาเอกสาร งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง โดยยดึแนวความคิดเป็นตวัตั้งและใชข้อ้มูลจากหนงัสือ วทิยานิพนธ์ ส่ือ

ออนไลน์เป็นเอกสารประกอบการคน้ควา้ และไดน้ าเสนอตามล าดบัหวัขอ้ต่อไปน้ี 
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 แนวความคิดการสะสม 

 แนวความคิดทุนทางวฒันธรรม/ทุนทางสังคม 

 แนวความคิดอตัลกัษณ์     

แนวความคิดการสะสม 

 ศูนยม์านุษยวิทยาสิรินธร (2550) เขียนบทความเร่ือง “นกัสะสมกบัการสะสม (Collectors and 

Collecting)‛ กล่าวถึงแนวคิดของ Abbas (1988) กบั Appadurai (1986) วา่ ส าหรับนกัสะสมแลว้ การเสาะหา

วตัถุเพื่อเข้าสู่คอลเล็คชั่นเป็นการกระท าของการท าให้เกิดการโดดเด่นข้ึน (singularizing) กับเป็นการ

ลดทอนการเป็นสินคา้ทัว่ไป (decommoditizing) โดยเม่ือวตัถุเขา้สู่คอลเล็คชัน่ การเป็นสินคา้ท่ีซ้ือมาขายไป

แบบเดิมของมนัจะยติุทนัที และกลายเป็นของท่ีโดดเด่นท่ีไม่ไดแ้ลกเปล่ียนอยา่งเสรีกบัส่ิงของท่ีมีมูลค่าทาง

เศรษฐกิจเท่ากนัอีกต่อไป มูลค่าของมนัไดถู้กผกูติดกบัคอลเล็คชัน่ทั้งหมด ซ่ึงคอลเล็คชัน่ก็คือกลุ่มของท่ีนกั

สะสมสร้างข้ึนมา บ่อยคร้ังเป็นการน าวตัถุออกมาจากวงจรเศรษฐกิจเดิมของมนั หรือชุบตวัมนัจากของไร้ค่า

กลายเป็นส่ิงของข้ึนห้ิง จะเห็นว่าการบูชา (ritual act) วตัถุแบบน้ี ไดแ้ยกเร่ืองประโยชน์ใช้สอยของวตัถุท่ี

เป็นเพียงสินคา้ท่ีสร้างข้ึนดว้ยเป้าหมายท่ีตายตวัออกไป นกัสะสมถูกมองว่า เป็นผูข่ี้มา้ขาวและผูช่้วยชีวิต

วตัถุมากกวา่เป็นนกับริโภคท่ีเห็นแก่ตวัและละโมบ 

 นอกจากน้ียงักล่าวถึงนิยามการสะสมวา่ ถา้การสะสมเป็นการบริโภค มนัก็คือการบริโภคท่ีพิเศษ

กวา่แบบอ่ืน ในทางภาษาการบริโภคหมายถึง การใชใ้ห้หมดไป การตะกลาม หรือการลา้งผลาญ แต่ในทาง

กลบักนัการสะสมก็เก่ียวกบัการเก็บ (keeping) รักษา(preserving) และสะสม(accumulating) หรือแมแ้ต่การ

สะสมประสบการณ์ท่ีจบัต้องไม่ได้ เช่น คอลเล็คชั่นรายช่ือประเทศท่ีเคยไปเท่ียวมาแล้ว การดูนก หรือ

จ านวนการเปล่ียนคู่นอน โดยมีความรู้สึกของการเก็บไวใ้นความทรงจ าเขา้มาเก่ียว ส าหรับบางคนม้ืออาหาร

อาจหมายถึงการไดกิ้นด่ืม ในขณะท่ีอีกคนม้ืออาหารเป็นประสบการณ์ในเชิงสังคมและรสชาติท่ีท าให้เจริญ

อาหารและติดอยูใ่นความทรงจ า  

 เม่ือมีการสะสมสินคา้อุปโภคบริโภค เราต่างแยกการสะสมให้โดดเด่นออกจากการสะสมประเภท

อ่ืนและกิจกรรมการบริโภคแบบอ่ืน ในท่ีน่ีการสะสมจึงหมายถึง กระบวนการการไดม้าและการครอบครอง

ของวตัถุท่ีเต็มไปด้วยความกระตือรือร้น การเลือกสรร และความหลงใหลท่ีเคล่ือนยา้ยวตัถุออกจาก

ประโยชน์การใช้สอยเดิม และวตัถุนั้นถูกรับรู้ว่าเป็นส่วนหน่ึงของชุดของวตัถุหรือประสบการณ์ท่ีไม่

เหมือนกนั 
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 นิยามน้ีแยกการสะสมออกจากการบริโภคธรรมดาทัว่ไป ข้ึนกบันกัสะสมท่ีเคล่ือนยา้ยวตัถุออกจาก

การใชง้านเดิมและวางพวกมนัอยูใ่นชุดท่ีตวัเองนิยามไว ้ในขณะท่ีบางคอลเล็คชัน่เป็นวตัถุท่ีมีประโยชน์ใช้

สอย เช่น ท่ีใส่เกลือกบัพริกไทย แต่เม่ือของส่ิงน้ีเขา้ไปสู่คอลเล็คชัน่ มนัก็ไม่ไดท้  าหนา้ท่ีเป็นเคร่ืองปรุงรส

อีกต่อไป การนิยามยงัแยกการสะสมออกจากการรวบรวมหรือการกองระเกะระกะ แต่คอลเลคชัน่ตอ้งถูก 

“เลือก” อยา่งนอ้ยอยูบ่นฐานของขอบเขตชุดของวตัถุท่ีจะสร้างข้ึนเป็นคอลเล็คชัน่ และการสะสมก็ต่างจาก

โกดงั (stock) ตรงท่ีจะไม่เก็บของท่ีซ ้ ากัน ตั้งอยู่บนกฎท่ีว่าไม่เก็บของซ ้ ากนัสองช้ิน (no two alike) 

 จากนิยามข้างต้นคงจะช่วยให้แยกแยะได้ว่าของธรรมดาในบ้าน เช่น แผ่นเสียง หนังสือ หรือ

ภาพถ่ายจะถือวา่เป็นการสะสมหรือไม่ ถา้ของเหล่าน้ีถูกหยิบฟังไดอ้ยา่งเสรี ถูกหยิบมาอ่าน หรือภาพถ่ายท่ี

เก็บไวเ้ป็นท่ีระลึกเตือนความทรงจ า การใชง้านอยา่งธรรมดาน้ีไม่นบัวา่มนัคือส่วนหน่ึงของการสะสม แต่ถา้

มนัถูกให้ค่าว่ามีการเก็บเป็นหมวดหมู่โดยไม่ว่าเป็นเกณฑ์ทางด้านความหรือวิทยาศาสตร์ นั่นแหละจึง

เรียกวา่เป็นการสะสม (collecting) 

 นิยามของการสะสมท่ีจะใช้ในท่ีน้ีอีกประการหน่ึงคือ การแยกออกจากกนัระหว่างนักสะสมท่ี

กระตือรือร้นในการแสวงหาวตัถุ กับภณัฑารักษ์ท่ีไม่ได้ด้ินรนในการหาของ ภณัฑารักษ์อาจจะเป็นนัก

สะสมท่ีเสาะแสวงหาวตัถุส าหรับคอลเล็คชัน่หน่ึง แต่เม่ือการคน้หาส้ินสุดลง การสะสมก็หยุดลงดว้ย ใน

ท านองเดียวกนั ผูรั้บมรดกบางคนหรือคนท่ีซ้ือคอลเล็คชัน่เขา้มาโดยปราศจากการหามาเพิ่ม หรือแทนท่ีวตัถุ

ช้ินหน่ึงดว้ยวตัถุอีกช้ิน ก็เป็นไดเ้พียงภณัฑารักษ ์ไมใช่นกัสะสม นิยามน้ียงัช้ีให้เห็นอีกวา่ คอลเล็คชัน่ยงัคง

เป็นคอลเล็คชั่นต่อไปแมน้ักสะสมส้ินสุดการเป็นเจา้ของมนัแล้ว ตราบใดท่ีวตัถุนั้นยงัถูกแสวงหาอย่าง

เลือกสรร เพื่อท่ีจะถูกสร้างให้เป็นส่วนหน่ึงของชุดวตัถุท่ีไม่เหมือนกนั คอลเล็คชัน่จึงสามารถอยูค่งทนกวา่

นกัสะสม กล่าวไดว้า่การด ารงอยูอ่ยา่งต่อเน่ืองของคอลเล็คชัน่เป็นสัญลกัษณ์ของวตัถุซ่ึงไม่มีวนัตาย ถือเป็น

เป้าหมายสูงสุดของนกัสะสมหลายคน 

 นกัจิตวิทยาการศึกษาไดศึ้กษาพฤติกรรมการสะสมของเด็กในระหว่างคร่ึงแรกของศตวรรษท่ี 20 

การศึกษาในปี 1900 พบวา่นกัเรียนมีคอลเล็คชัน่โดยเฉล่ียระหวา่ง 3-4 อยา่ง มีมากสุดในเด็กอายุ 8-11 การ

สะสมเร่ิมลดนอ้ยลงในปี 1927 ในระหวา่งเศรษฐกิจขาลงในทศวรรษท่ี 1930 โดยพบวา่เด็กอายุ 10 ปี มีคอล

เล็คชัน่ 12.7 อย่าง ซ่ึงการสะสมน้ีเกิดจากการว่างงานและขาดความหวงั และถูกมองว่าเป็นเชิงการผลิต

มากกว่าการบริโภคบางคนเรียกว่าเป็น ‚ความบนัเทิงท่ีเอาจริงเอาจงั” (serious leisure) อย่างไรก็ตามใน

สังคมบริโภคนิยม ก็มีการบริโภคในแง่มุมของการสะสมเช่นกนั อาทิ การสะสมตุ๊กตา การ์ด โปเกมอน 

เคร่ืองบินจ าลอง แมแ้ต่ศาสนาก็ถูกท าใหเ้ป็นสินคา้ 
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 นอกจากน้ี Campbell (1987) ยงักล่าวว่าการพฒันาของวฒันธรรมการบริโภคน าไปสู่การท าให้โร

แมนติก ท าให้เกิดความหลงใหล วตัถุในคอลเล็คชัน่ท่ีไม่มีราคาเป็นเร่ืองของเศรษฐกิจโรแมนซ์มากกว่า

เศรษฐกิจสินคา้เงินตรา วตัถุกลายเป็นของพิเศษ การสะสมคืออาณาจกัรขอบงต านานท่ีเก่ียวกบัวตัถุจ าพวกท่ี

น่าศรัทธา เชิงพิธีกรรม และมีความศกัด์ิสิทธ์ิ ดว้ยต านานแบบน้ี บางคร้ังนกัสะสมมองวา่ตวัเองเป็นผูชุ้บชีวิต

ทรัพยสิ์นท่ีใชก้ารไม่ไดใ้หก้ลบัมามีคุณค่า ซ่ึงเขามองวา่ตนเองต่างกบัพอ่คา้คนกลาง ดว้ยกิจกรรมการสะสม

ท่ีถูกท าให้โรแมนติกและวตัถุท่ีถูกท าให้ศกัด์ิสิทธ์ ท าให้นกัสะสมปฏิเสธไดว้า่พวกเขาไม่ไดเ้ป็นพวกวตัถุ

นิยม 

 อีกทั้งงานศึกษาของ Belk (1995) พบว่าประโยชน์ท่ีได้มาจากการสะสมคือ ความรู้สึกถึงการมี

อ านาจและการเป็นผูเ้ช่ียวชาญ ส าหรับการสะสมแลว้ วตัถุท่ีสะสมก่อให้เกิดโลกใบเล็กท่ีซ่ึงนกัสะสมตั้ง

กฎเกณฑ์ของตนเองได ้นอกจากน้ียงัมีความรู้สึกถึงชยัชนะในอาณาจกัรท่ีนิยามไวแ้คบๆ ของวตัถุท่ีหายาก 

ก่อให้เกิดทั้งความเช่ือมัน่ในทกัษะของตน การติดตามต่อเน่ือง และความเช่ียวชาญ และจะเพิ่มความรู้สึก

ต่ืนเตน้ไปดว้ยเม่ือโชคดีท่ีมีโอกาสพบวตัถุท่ีตอ้งการในราคาท่ีต่อรองได ้เรามกัไดย้ินเร่ืองเก่ียวกบัการคน้หา

ของไดโ้ดยบงัเอิญอยูเ่สมอ  

 และงานศึกษาของ Denefer (1980) กล่าวไวว้่าความรู้และความเช่ียวชาญของนักสะสมเป็น

แหล่งท่ีมาของสถานะภายในกลุ่มเพื่อนนักสะสมด้วยกนัเอง บางคนถูกให้ความส าคญัว่ามีคุณูปการต่อ

วงการประวติัศาสตร์ วทิยาศาสตร์ และศิลปะ (แมแ้ต่คอลเล็คชัน่วตัถุท่ีมองวา่ต ่าตอ้ย เช่น กระป๋องเบียร์หรือ

หุ่นจ าลองช้าง การรวมรวมและจดัประเภทส่ิงของเป็นส่ิงท่ีสนุกในตวัของมนัเอง และก่อให้เกิดความ

ภาคภูมิใจในกลุ่มคนท่ีสนใจเหมือนกนั การได้สังคมกบัเพื่อนนักสะสมก็อาจสร้างความเพลิดเพลินทาง

สังคมและมีความรู้สึกของชุมชนเกิดข้ึนดว้ย 

 ก่อนหนา้น้ีท่ีเรากล่าวถึงการสะสมท่ีอยูบ่นฐานของความโรแมนติก และการเปรียบเทียบ วตัถุนิยม

กบัการต่อตา้นวตัถุนิยม และการอธิบายการสะสมในฐานะกิจกรรมท่ีฐานะกิจกรรมท่ีท าให้สินคา้หมดส้ิน

ความเป็นสินคา้ (decommoditization) เป็นการยา้ยวตัถุออกจากวงจรการตลาดและบูชามนัในคอลเล็คชัน่ 

วตัถุท่ีสะสมจึงไม่ใช่ส่ิงท่ีแลกเปล่ียนไดอี้กต่อไป เม่ือมนัเขา้มาอยูใ่นคอลเล็คชัน่ มนัมกัจะกลายเป็นของท่ี

ไดรั้บการยกเวน้จากการตีค่าในเชิงตวัเงิน เน่ืองจากนกัสะสมให้ค่ามนัในลกัษณะเป็นส่วนหน่ึงท่ีสนบัสนุน

คอลเล็คชัน่ วตัถุสะสมท่ีเคยมีประโยชน์ในเชิงใช้สอยก็จะไม่ไดเ้ป็นเช่นนั้นอีกต่อไป คุณค่าในการใชง้าน

ของวตัถุถูกจดัการใหม่และเปล่ียนไปสู่คุณค่าเชิงสัญลกัษณ์มากข้ึน การสะสมถูกมองว่าเป็นเคร่ืองบูชาท่ี

เช่ือมต่อกบัความศกัด์ิสิทธ์ิ เหมือนกบัของขวญัท่ีไดจ้ากคนรักก็ท าให้มนัเปล่ียนรูปไปในเชิงพิธีกรรม จาก
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ของตลาดทัว่ไปกลายเป็นสมบติัส่วนตวั ดงันั้นวตัถุท่ีอยูใ่นคอลเล็คชัน่จึงถูกสร้างบริบทใหม่และเล่ือนไหล

ไปสู่สถานท่ีของการเทิดทูน การเคล่ือนของวตัถุตลาดๆ ไปสู่ต าแหน่งใหม่ดงักล่าว เป็นทั้งการเชิดชูและ

ปฏิเสธวฒันธรรมบริโภคไปในขณะเดียวกนั 

แนวความคิดทุนทางวฒันธรรม / ทุนทางสังคม 

สินาด ตรีวรรณไชย (2548) เขียนบทความเร่ือง “ทุนทางสังคม: ความหมายและความส าคัญ” กล่าว

ว่า ทุนทางสังคม หมายถึง ความสัมพนัธ์ทางสังคมหรือโครงสร้างทางสังคมท่ีเราสามารถเรียกเอา

ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากมนัได ้ตวัอยา่งของทุนทางสังคมท่ีมกัถูกกล่าวถึงคือ ความเช่ือถือไวว้างใจกนั 

(Trust) เครือข่าย (Network) สถาบนั (Institution) ซ่ึงความสัมพนัธ์ทางสังคมหรือโครงสร้างทางสังคม

รูปแบบใดท่ีเป็นทุนทางสังคมนั้น เราอาจพิจารณาง่ายๆว่า ทา้ยท่ีสุดแลว้มนัสามารถให้ผลประโยชน์ทาง

เศรษฐกิจกบัเราไดห้รือไม่นัน่เอง 

ทุนทางสังคมเกิดจากการมีปฏิสัมพนัธ์ร่วมกนั กิจกรรมร่วมมือกนั ยิ่งมีมากเท่าไรก็อาจเป็นผลดีใน

แง่ท่ีวา่ เกิดการเรียนรู้ รับรู้ และส่งผา่นขอ้มูลข่าวสารระหวา่งกนั ท าให้เกิดคุณค่าบางอยา่งท่ีสามารถยึดโยง

และยอมรับร่วมกนั ซ่ึงคุณค่าอนันั้นนัน่เองท่ีส่วนหน่ึงเราสามารถเรียกเอาผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากมนั

ได ้

ทุนทางสังคมอาจแบ่งกวา้งๆไดเ้ป็นสองประเภท คือ ทุนทางสังคมภายใน (Cognitive social capital) 

และ ทุนทางสังคมภายนอก (Structural social capital) 

ทุนทางสังคมภายใน มีลกัษณะท่ีมองเห็นและประเมินไดย้าก เพราะมนัอยูใ่นจิตใจของเรา ทุนทาง

สังคมแบบน้ีจะเก่ียวพนักบัเร่ืองของความรู้สึกนึกคิด จิตใจ ความเช่ือ ทศันคติ เช่น ความเช่ือถือไวว้างใจกนั 

(Trust) คุณค่าร่วมกนั (Share values) ความเก้ือกลูกนั (Reciprocity) 

ทุนทางสังคมภายนอก มีลกัษณะท่ีมองเห็นและประเมินไดง่้ายกว่า เขา้ใจไดง่้ายกว่าประเภทแรก 

ดว้ยทุนทางสังคมประเภทน้ีเก่ียวพนักบับทบาท พฤติกรรม การกระท าหรือความสัมพนัธ์ท่ีเราสร้างข้ึน ไม่

วา่จะเป็นในรูปแบบของเครือญาติ สายสัมพนัธ์อุปถมัภ ์หรือจะเป็น เครือข่าย องคก์ร ทั้งท่ีเป็นทางการและ

ไม่เป็นทางการ เช่น กลุ่มออมทรัพย ์องคก์รปกครองทอ้งถ่ิน ชมรม เป็นตน้ รวมถึงสถาบนัในรูปของกฎของ

การเล่นเกม (Rule of the game) เช่น กฎ ระเบียบ ขอ้บงัคบั กฎหมาย รัฐธรรมนูญ 

 

 สุภางค์ จนัทวานิช (2552) เขียนบทความเร่ือง “ทฤษฎีสังคมวิทยา” กล่าวว่า บูร์ดิเออแบ่งทุน
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ออกเป็น 4 แบบ คือ ทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางวฒันธรรม ทุนทางสังคม และทุนทางสัญลกัษณ์ (Boudieu, 

1993: 31-35; 1997: 46-75) 

 ทุนทางวฒันธรรมมี 3 รูปแบบคือ 

 1. ทุนท่ีเป็นฮาบิตุส ไดแ้ก่ การแสดงออกของร่างกายและจิตใจ มกัปรากฏในชีวิตทางวฒันธรรม 

และตอ้งใชร้ะยะเวลาในการก่อตวัเป็นรูปเป็นร่าง ทุนแบบน้ีสามารถเปล่ียนความมัง่คัง่ภายนอกให้เป็นทุนท่ี

อยูใ่นตวัคนได ้แต่ไม่สามารถเปล่ียนไดอ้ยา่งทนัทีทนัใด หากตอ้งข้ึนอยูก่บัเวลา สังคม และชนชั้นทางสังคม 

 2. ทุนท่ีถูกท าให้เป็นรูปธรรม (objectified state) ทุนวฒันธรรมแบบน้ีมีคุณสมบติัมากมาย เป็น

คุณสมบติัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัทุนทางวฒันธรรมในแบบอ่ืนๆ แสดงออกเชิงวตัถุในรูปของส่ือหรือส่ิงของ 

อาทิ รูปภาพ งานเขียน หนังสือ พจนานุกรม อนุสาวรีย์ เคร่ืองมือ เคร่ืองจกัร ฯลฯ ความเป็นทุนทาง

วฒันธรรมดงักล่าวสามารถส่งผา่นความเป็นวตัถุได ้เช่น ดว้ยการสะสมภาพวาด การสะสมทุนสามารถถูก

ส่งผา่นไดเ้หมือนกบัทุนทางเศรษฐกิจ แต่ส่ิงท่ีจะสามารถส่งผ่านไดคื้อ ความเป็นเจา้ของภาพ ซ่ึงคือ ความ

เป็นเจ้าของในวิถีการบริโภคภาพเขียน ฉะนั้นสินค้าในเชิงวฒันธรรมจึงเป็นได้ทั้ งส่ิงท่ีเป็นวตัถุและ

สัญลักษณ์ คนท่ีเป็นเจ้าของปัจจัยการผลิตจึงต้องหาวิธีการท่ีเหมาะสมในการสะสมรวบรวมทุน  

 3. ทุนท่ีถูกท าให้เป็นสถาบนั (institutionalization state) คือทุนท่ีท าให้เป็นวตัถุหรือรูปธรรมท่ี

ชดัเจน เป็นการอา้งอิงถึงคุณสมบติัเบ้ืองตน้ของทุนทางวฒันธรรมในลกัษณะการรับประกนั โดยแสดงออก

ในรูปของประกาศนียบตัร หนงัสือรับรอง และการสอบวดัคุณสมบติั ทุนทางวฒันธรรมจึงสามารถเปล่ียน

รูปไดภ้ายใตเ้ง่ือนไขเฉพาะ คืออาจเปล่ียนรูปเป็นทุนทางเศรษฐกิจ เช่น เงินเดือน หรือเปล่ียนรูปกลายเป็น

สถาบนัในรูปของคุณสมบติัทางการศึกษา 

 นอกจากน้ียงักล่าวถึงฮาบิตุส วา่เป็นศพัทท่ี์บูร์ดิเออใชแ้ละเป็นท่ีรู้จกัโดยแพร่หลาย หมายถึง กิริยา

ท่าทาง ความคิด มารยาทของบุคคลท่ีไดม้าและสั่งสมอยู่ในตวัโดยไม่รู้ตวัว่ามนัด ารงอยู ่มนักลายเป็นส่วน

หน่ึงของความคิดความอ่านในชีวติประจ าวนั อยูใ่นจิตไร้ส านึก ท าให้เราท าส่ิงต่างๆโดยไม่ตอ้งคิด และเป็น

ห ลั ก ก า ร ท่ี ก ร ะ ตุ้ น ใ ห้ บุ ค ค ล มี ก า ร ก ร ะ ท า ท่ี เ ด่ น ชั ด แ ล ะ โ ด ด เ ด่ น ไ ม่ เ ห มื อ น ค น อ่ื น 

 

 สุนีย ์ประสงค์บณัฑิต (2553) เขียนบทความเร่ือง “แนวความคิดฮาบิทสัของปิแอร์ บูร์ดิเยอ กับ

ทฤษฎีทางมานุษยวทิยา"”กล่าววา่ ฮาบิทสัมีทั้งระดบัปัจเจกบุคคล ระดบักลุ่ม และระดบัชนชั้น การท่ีคนใน

กลุ่มหรือชนชั้ นเดียวกันมีฮาบิทัสคล้ายกัน จึงหมายถึงการมีประสบการณ์บางอย่างร่วมกัน เป็น

ประสบการณ์ท่ีมิไดมี้อยูเ่พียงในความคิด แต่ฝังอยูใ่นร่างกายและการปฏิบติัทางร่างกาย เป็นประสบการณ์

เฉพาะกลุ่มเฉพาะชนชั้นนั้นๆ 
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 การมีประสบการณ์คลา้ยๆกนั จึงเป็นท่ีมาของอารมณ์ความรู้สึกคลา้ยกนั มีทศันคติ ค่านิยม ความ

เช่ือ การกระท า สไตล์ วิถีการด าเนินชีวิต ( lifestyle) หรือมีรสนิยมคลา้ยกนั เช่น การมีอารมณ์ความรู้สึก

เก่ียวกบัศกัด์ิศรีในแบบผูช้าย การกินอาหารของคนในวฒันธรรมเดียวกนั การเลือกเส้ือผา้ การตดัสินใจ ฯลฯ 

ส่ิงเหล่าน้ีเกิดข้ึนเหมือนเป็นธรรมชาติ เพราะเกิดจากระบบการท างานของฮาบิทสั ท่ีเปล่ียนโครงสร้างทาง

สังคมภายนอกใหเ้ป็นธรรมชาติระดบัท่ีสองโดยอาศยัการท างานของร่างกาย แมแ้ต่ส่ิงท่ีเรียกวา่สามญัส านึก

ก็ถูกท าใหก้ลายเป็นเหมือนธรรมชาติ 

ฮาบิทสัระดับชนช้ัน 

ในหนงัสือ Distinction: A Social Critique of the Judgement of Taste (1984) บูร์ดิเยอพยายามแสดง

ให้เห็นวา่ รสนิยมไม่ใช่ธรรมชาติของคนในแต่ละชนชั้น เช่น การท่ีชนชั้นกรรมาชีพ (working class) ช่ืน

ชอบศิลปะแนวตลาด (popular art) ก็ไม่ใช่ธรรมชาติโดยก าเนิดของพวกเขา ในขณะเดียวกนัก็ไม่ใช่ส่ิงท่ี

ไดม้าจากการอบรมขดัเกลาท่ีรู้ส านึก (conscious) โดยลว้นๆ หากแต่รสนิยมเป็นผลมาจากสภาพเง่ือนไขใน

การด ารงชีวิต รวมทั้งเง่ือนไขการด ารงชีวิตของชนชั้นท่ีถูกรับวฒันธรรมเขา้มาในตวัเราท าให้รู้สึกเหมือน

เป็นธรรมชาติ โดยอาศยัการท างานของฮาบิทสั ท่ีคอยก ากบัการกระท าของคน และดว้ยการท างานของฮา

บิทสัน้ีเองท่ีท าใหร้สนิยมมีแนวโนม้ท่ีจะผลิตซ ้ าวถีิชีวติและความเป็นชนชั้นนั้นๆต่อไป 

แนวความคิดอตัลกัษณ์ 

นิธิ เอียวศรีวงศ ์(2547 )  เขียนบทความเร่ือง “บริโภค/โพส์ตโมเดิร์น” กล่าวว่า ปัจจุบนัมนุษยใ์ช้

สินคา้เป็นเคร่ืองมือในการแสดงออกถึงความหมายบางอยา่งท่ีถูกสร้างข้ึนมาส่ิงท่ีมนุษยพ์ยายามส่ือสารผา่น

สินค้านานาชนิด คือต้องการแสดงความเป็นตัวตน/ลักษณะเฉพาะของเขา (อัตลักษณ์ -identity) 

 ตวัตน (Self) /อตัลกัษณ์(Identity) มีความหมายเดียวกนั คือการตั้งค  าถามวา่ “ตวัเราคือใคร?” Who 

am I ?   

 อตัลกัษณ์มีลกัษณะเล่ือนไหล  เปล่ียนแปลงและทบัซ้อนอยู่ในตวั  แต่การแสดงอตัลกัษณ์

ตอ้งการพื้นท่ีทางสังคม (space) หรือเคร่ืองหมาย (Marker) ทั้งในเชิงรูปธรรมและ

สัญลกัษณ์   

 ตวัตนหรือลกัษณ์ เก่ียวเน่ืองกบัความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจเจกและสังคม  เป็นมิติดา้นในของ

ความรู้สึก ความคิดหรือจิตใจท่ีเก่ียวกบัตวัเราเอง  มกัเปล่ียนแปลงไปไดจ้ากการผูกยึดตวั

เรากบัโลกรอบตวั 
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 อตัลกัษณ์เป็นเร่ืองของการคน้หา การยืนยนั ทา้ทายหรือตรวจสอบความเป็นตวัตนทั้งใน

ระดบัปัจเจกบุคคลและระดบัสังคม   รวมทั้งส านึกหรือความภคัดีท่ีม่ี ‚ตวัเอง‛ หรือ ‚ตน้

สังกดั‛ 

 ในอีกแง่หน่ึงอตัลกัษณ์คือความเป็นปัจเจกท่ีสัมพนัธ์เช่ือมโยงกบัสังคม  กล่าวคือตวัเราถูก

ก าหนดบทบาทและหนา้ท่ีจากสังคมอยา่งไร   

 อตัลกัษณ์แบ่งออกเป็นสองระดบั  คืออตัลกัษณ์ส่วนบุคคล หรืออตัลกัษณ์ของปัจเจกอตั

ลกัษณ์ทางสังคมหรืออตัลกัษณ์กลุ่ม 

 การบริโภคในสังคมสมยัใหม่ เป็นการบริโภคสินคา้ดว้ยมูลค่าทางวฒันธรรมหรือมูลค่า

ทางสัญญะ 

 การบริโภควตัถุสินคา้ จึงเป็นการแสดงออกถึงบุคลิกลกัษณะเพาะตนดว้ยการใชสิ้นคา้ยี่ห้อ

นั้ น  ๆ   ต า ม ค ว า ม ห ม า ย ท่ี โ ฆ ษ ณ า สิ น ค้ า ยิ่ ง ห้ อ ดั ง ก ล่ า ว ไ ด้ ส ร้ า ง ข้ึ น 

 

 ประสิทธ์ ลีปรีชา (2547) เขียนบทความเร่ือง “การสร้างและสืบทอดอตัลกัษณ์ของกลุ่มชาติพนัธ์ุมง้” 

กล่าวว่า อตัลกัษณ์มีความหมายสองนัยยะด้วยกนั คือความหมายเหมือนและความเป็นลกัษณะเฉพาะท่ี

แตกต่างออกไป นัน่คือการตีความหมายความเหมือนกนับนพื้นฐานของความสัมพนัธ์ และการเปรียบเทียบ

กนัระหวา่งคนหรือส่ิงของในสองแง่มุมมอง คือความคลา้ยคลึงและความแตกต่าง นอกจากนั้นแลว้เจนกินส์ 

(Richard Jenkins) ยงัช้ีใหเ้ห็นวา่อตัลกัษณ์มิใช่เป็นส่ิงท่ีมีอยูแ่ลว้ในตวัของมนัเอง หรือก าเนิดข้ึนมาพร้อมคน

หรือส่ิงของ แต่เป็นส่ิงท่ีถูกสร้างข้ึนและมีลกัษณะของความเป็นพลวตัอยูต่ลอดเวลา ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการให้

ความหมายของเบอร์เจอร์และลคัแมน (Peter Berger and Thomas Luckmann) ท่ีวา่ อตัลกัษณ์ถูกสร้างข้ึน

โดยกระบวนการทางสังคม คร้ังเม่ือตกผลึกแลว้อาจจะมีความคงท่ี ปรับเปล่ียน หรือแมก้ระทัง่เปล่ียนแปลง

รูปแบบไป ทั้งน้ีข้ึนอยู่กบัความสัมพนัธ์ทางสังคมเป็นหลกั กล่าวโดยอีกนัยหน่ึง อตัลกัษณ์เป็นเร่ืองของ

ความเขา้ใจและการรับรู้วา่ เราเป็นใครและคนอ่ืนเป็นใคร นัย่คือการกอปรข้ึนและด ารงอยูว่า่เรารับรู้เก่ียวกบั

ตวัเองอย่างไร และคนอ่ืนรับรู้เราอย่างไร โดยมีกระบวนการทางสังคมในการสร้างและสืบทอดอตัลกัษณ์ 

ทั้งน้ียอ่มข้ึนอยูก่บับริบทของความสัมพนัธ์ทางสังคมท่ีมีต่อคนหรือกลุ่มอ่ืนๆดว้ย 

 อตัลกัษณ์มีทั้งท่ีเป็นระดบัปัจเจก (individual) และอตัลกัษณ์ร่วมของกลุ่ม (collective) ในระดับ

ปัจเจก บุคคลคนหน่ึงอาจจะมีหลายอตัลกัษณ์อยู่ในตวัเอง เช่น เพศสภาพ กลุ่มชาติพนัธ์ุ ชาติ ช่วงชั้นทาง

สังคม อาชีพ และศาสนา เป็นตน้ ในขณะท่ีอตัลกัษณ์ร่วมของกลุ่มนั้น ความเป็นอตัลกัษณ์ร่วมถูกสร้างข้ึน
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บนพื้นฐานของความเหมือนกนัของสมาชิกในกลุ่ม อยา่งไรก็ตามบนพื้นฐานของความเหมือนกนัของกลุ่ม

นั้น ยอ่มมีความแตกต่างกบักลุ่มอ่ืนมาเป็นตวัก าหนดความเป็นอตัลกัษณ์ของกลุ่มชาติพนัธ์ุ จึงเป็นอตัลกัษณ์

ร่วมของสมาชิกของกลุ่มคนในสังคมเดียวกนั ซ่ึงแตกต่างออกไปจากกลุ่มอ่ืนๆ 

 นวภคั ผลกานนท์และพิมพาภทัร์ พรหมดวง (2549) ศึกษาเร่ือง “กระบวนการสร้างอตัลกัษณ์ทาง

เพศของกลุ่มหญิงรักหญิง” ผลการศึกษาพบวา่ แนวคิดเร่ืองอตัลกัษณ์ทางสังคม (Social Identity) คือการระบุ

ตนเองทางสังคมของบุคคล โดยการรับเอาประเภทช่ือหรือต าแหน่งทางสังคมท่ีสอดคลอ้งกบัลกัษณะของ

ตนมานิยามตนเอง เน่ืองจากในโลกทางสังคมไดมี้การจดัประเภทและการให้ช่ือแก่วตัถุ การกระท า ลกัษณะ

ของปรากฏการณ์ ตลอดจนก าหนดต าแหน่งใหแ้ก่บุคคลและการกระท าทางสังคม ซ่ึงท าให้บุคคลสามารถท่ี

จะระบุความรู้สึกนึกคิดและการกระท าของเขา ตลอดจนระบุตนเองได ้การมีอตัลกัษณ์ทางสังคมของบุคคล 

เป็นการรับรู้ท่ีตั้งทางสังคมของปัจเจกบุคคลหรือคือท่ีซ่ึง (where) บุคคลถูกก าหนดต าแหน่งในการมีสัมพนัธ์

กบับุคคลอ่ืนๆ ผูซ่ึ้ง (who)  บุคคลบอกกบัตวัเองวา่ “เขาเป็น” หรือ อะไร (what) ท่ี “บุคคล” “ประกาศ” ต่อ

คนอ่ืนๆวา่เขาเป็น นัน่คือบุคคลทั้งหลายจะตอบค าถามท่ีวา่ “ฉนัคือใคร” (Who am I ?) โดยการนิยามตนเอง

ใหเ้ขา้สู่กลุ่มหรือประเภททางสังคม ซ่ึงโครงสร้างทางสังคม (แบบแผนความสัมพนัธ์ทางสังคม) ไดก้ าหนด

ไวใ้หแ้ก่บุคคลผูแ้สดงบทบาท 

 นอกจากน้ียงักล่าววา่ ชาร์รอน (Charon 1980 : 69 อา้งถึงใน บงกชมาศ เอกเอ่ียม 2532 : 18-19) 

เสนอใหเ้ห็นอิทธิพลของโครงสร้างทางสังคมวา่มีส่วนในการก าหนดสถานภาพ บทบาทและอตัลกัษณ์ของ

บุคคล อนัเป็นอตัลักษณ์ท่ีถูกก าหนดโดยทั้งจากตนเองและบุคคลอ่ืนๆ ซ่ึงมีส่วนสัมพนัธ์กบัสถานภาพ 

บทบาท ตลอดจนความคาดหวงัในบทบาททางสังคมเม่ือบุคคลถามค าถามว่า “ฉันคือใคร” เขาจะได้รับ

ค าตอบจาก 2 ทางคือ จากตวัเอง (private) และจากสาธารณชน (public) ค  าตอบจากตวัเองก็คือลกัษณะท่ี

บุคคลนิยามตวัเองวา่คือใคร ซ่ึงเป็นรูปแบบของอตัลกัษณ์ส่วนบุคคล (personal identity) 

 ส่วนค าตอบจากสาธารณชน คือ ภาพพจน์ท่ีคนอ่ืนๆมีต่อบุคคลหน่ึง เรียกไดว้่าเป็นอตัลกัษณ์ทาง

สังคม (Social Identity) ของบุคคลนั้นซ่ึงไดม้าจากการมองของคนอ่ืนๆ (Rubington and Weinberg 1999 : 

345) 

 กาณจนา แก้วเทพ และคณะ (2555) เขียนบทความเร่ือง “ส่ือเก่า-ส่ือใหม่ สัญญะ อตัลักษณ์ 

อุดมการณ์‛ กล่าววา่ อตัลกัษณ์เป็นแนวคิดท่ีมีการศึกษามาก่อนอยา่งยาวนานก่อนการก่อตวัของกระบวน

ทศัน์ใหม่ของส่ือสารศึกษา และมีการศึกษาอยา่งกวา้งขวางในหลายวชิา 
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 อตัลกัษณ์ หมายถึง ตวัตนซ่ึงมีลกัษณะเฉพาะตวัคือภาพลกัษณ์ของแต่ละคน หรือเคร่ืองหมายท่ี

น ามาใชส่ื้อถึงส านึกทางชาติพนัธ์ุ เป็นมุมมองท่ีเรามองตวัเองวา่ตวัเราคือใครและอยากให้คนอ่ืนเห็นเราแบบ

ไหน โดยผา่นการแสดงออกต่อผูอ่ื้นผา่นภาษา พิธีกรรม ประเพณี การแต่งกาย อาหาร และท่ีอยูอ่าศยั ซ่ึงอตั

ลักษณ์ไม่ จ  า เ ป็นต้องมีความคง รูปตายตัว  แ ต่สามารถสร้างใหม่  สืบทอดและปรับเป ล่ียนได ้

 การสร้างอตัลกัษณ์ใหม่ หมายถึง การสร้างกิจกรรมใหม่ๆ หรือช่องทางการส่ือสารใหม่ เช่น งาน

หรรษารามญั หรือคอนเสิร์ตลอยชาย ซ่ึงเป็นกิจกรรมท่ีไม่เคยมีมาก่อน แต่ไดม้าสร้างข้ึนใหม่ในยุคปัจจุบนั

เพื่อเป็นการบ่งบอกและตอกย  ้าให้ผูอ่ื้นทราบถึงความเป็นตวัตนผา่นกิจกรรมและช่องทางการส่ือสารเหล่าน้ี 

 การธ ารงรักษาอตัลกัษณ์ หมายถึง การส่ือสารทางวฒันธรรมซ่ึงเป็นการส่ือสารระหวา่งบุคคลท่ีมีถึง

กนัและกนัดว้ยการถ่ายทอด หรือเป็นการสืบทอดตั้งแต่บรรพบุรุษไปถึงอนุชนรุ่นหลงัจากรุ่นสู่รุ่น รวมไป

ถึงการส่ือสารทางวฒันธรรมต่างๆ ผา่นส่ือประเภทต่างๆ รวมถึงส่ือมวลชน 

 การต่อรองอตัลกัษณ์ หมายถึง การแสดงความคิดเห็นออกมาในรูปของการกระท า พิธีกรรม หรือ

กิจกรรมต่างๆ เพื่อให้สามารถรักษาสถานะ พื้นท่ี และอตัลกัษณ์เอาไวไ้ด ้ซ่ึงอาจท าไดด้้วยการประกอบ

สร้างความหมายใหม่หรือเพิ่มคุณค่า หรือคงความหมายเดิมไวบ้างส่วนแลว้ใส่อตัลกัษณ์ใหม่ท่ีเด่นกวา่ลงไป

แทน 

 ในท่ีน้ี ผูเ้ขียนจะจ ากดัเน้ือหาเร่ือง “อตัลกัษณ์” ใหอ้ยูใ่นขอบเขตดงัน้ี 

 ทศันะทีม่ีมาก่อนกระบวนทศัน์ใหม่ ฯ ทิศทางการศึกษาอตัลกัษณ์นั้นอาจจะจ าแนกอยา่งหยาบๆได้

เป็น 2 ทิศทางหลกัคือ ทิศทางแรก เป็นการศึกษา “ผลผลิตของอตัลกัษณ์” (product) อนัมีท่ีมาจากค านิยาม

ของอตัลกัษณ์ท่ีว่า อตัลกัษณ์คือคุณสมบติั/คุณลกัษณะท่ีบอกว่าเราเป็นใคร หรือคนอ่ืนบอกว่าเราเป็นใคร 

 ทิศทางที่สอง เป็นการศึกษา “กระบวนการสร้างอตัลกัษณ์” (identity process/ production) ตวัอยา่ง

ของสาขาวิชาท่ีสนใจกระบวนการสร้างอตัลักษณ์ดังกล่าวน้ีได้แก่ แนวคิดของวิชาสังคมวิทยา ส านัก

ปฏิสัมพนัธ์เชิงสัญลกัษณ์ท่ีสนใจว่า “ตวัตร” (self) ท่ีเราเป็นอยู่ในทุกวนัน้ีก่อร่างสร้างสมมาได้อย่างไร 

 ทศันะจากสาขาจิตวทิยา สาขาจิตวทิยามีแนวคิดพื้นฐานของสาขาวิชาคือเร่ืองความตอ้งการ (Need) 

ประเภทต่างๆ ดังนั้ น เม่ือน ามาตอบค าถามว่า เพราะเหตุใดคนแต่ละคนจึงมีอัตลักษณ์ไม่เหมือนกัน 

สาขาวิชาจิตวิทยาจะตอบว่าเน่ืองมาจาก “ความตอ้งการท่ีแตกต่างจากผูอ่ื้น” (Need to be different)  

  ทัศนะจากสาขาวิชาสังคมวิทยา ส านกัปฏิสัมพนัธ์เชิงสัญลกัษณ์ (Symbolic Interactionsim) เป็น

กลุ่มวิชาการท่ีสนใจ “กระบวนก่อร่างสร้างตวัตน” (Self) ของบุคคลมากท่ีสุด โดยระบุวา่ “ตวัตน”ของเรา
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นั้นก่อร่างมาจากการมีปฏิสัมพนัธ์กบั “คนอ่ืน” และปฏิสัมพนัธ์ดงักล่าวนั้นจะกระท าผ่าน “การส่ือสาร” 

ระหวา่งตวัเรากบัผูอ่ื้น ต่อเน่ืองจากแนวความคิดเร่ืองความสัมพนัธ์ระหวา่งการส่ือสารกบัอตัลกัษณ์ ในช่วง

ทศวรรษ 1980 M.Hecht และคณะ (อา้งใน Littlejohn, 2009) ไดพ้ฒันาทฤษฎีเฉพาะเจาะจงข้ึนมาท่ีเรียกวา่ 

The Communication Theory of Identity  (CTI) โดยมีจุดยืนทางทฤษฎีอยา่งชดัเจนวา่ จะตอ้งไม่ศึกษา 

“อตัลกัษณ์” แบบ “ตวัตน” (Self) ท่ีเป็นปัจเจกท่ีมีเพียงหน่ึง ท่ีแยกขาดออกไปจากส่ิงแวดลอ้มอ่ืนๆ หากทวา่ 

จะพิจารณา “อัตลักษณ์” ว่ามนุษย์เป็น “สัตว์สังคม” (Social being) ท่ีถูกแวดล้อมด้วยการส่ือสาร 

ความสัมพนัธ์และชุมชนรอบๆตวัอยู่ตลอดเวลา ดังนั้น อตัลักษณ์ของเราจึงมีลักษณ์ท่ีหลากหลายและ

เคล่ือนยา้ยเปล่ียนแปลงอยูต่ลอดเวลา (multiple shifting identity) 

 และเม่ืออตัลกัษณ์มีหลากหลายและเคล่ือนยา้ยเปล่ียนแปลงได ้CTI จึงไดเ้สนอวิธีการวิเคราะห์อตั

ลกัษณ์โดยจดั “กรอบ/ ช่วงชั้น” (frame/ layer) ของอตัลกัษณ์ออกเป็น 4 ประเภทคือ 

 1. Personal frame กรอบ/ ชั้นของอตัลกัษณ์ประเภทน้ีคือแนวคิดเร่ือง “self” (ตวัตน) ตามแบบท่ี

ทฤษฎีปฏิสัมพนัธ์เชิงสัญลกัษณ์เคยอธิบายไว ้เป็นอตัลกัษณ์/ วิธีการ/ ขอ้สรุปท่ีเราบอกตวัเราเองวา่ “เราเป็น

ใคร”  

 2.  Enacted frame เป็นกรอบ/ ชั้นของการกระท า (performance) หรือการแสดงออก (expression) 

ของอตัลกัษณ์ของเราต่อผูอ่ื้น ซ่ึงเร่ิมมีมิติของ “คนอ่ืน” เขา้มาเก่ียวขอ้ง เป็นอตัลกัษณ์ท่ีเราบอกกบัคนอ่ืนวา่

เราเป็นใคร โดยผา่นการส่ือสารแบบต่างๆ (หรือผา่น identity marker) 

 3. Relational frame เป็นอตัลกัษณ์ท่ีซึมซ่านอยูใ่น “ความสัมพนัธ์กบัคนอ่ืนๆ” (บางคน) กล่าวคือ 

เราจะตระหนกัถึงอตัลกัษณ์ในกรอบน้ีเม่ือผา่นความสัมพนัธ์กบัคนอ่ืนๆ เช่น เราจะเห็นอตัลกัษณ์ของเราใน

ฐานะ “พ่อแม่” ก็เม่ือเรามีความสัมพนัธ์กบัลูก (คนอ่ืนบางคน) เราจะเห็นอตัลกัษณ์ของเราในฐานะ “ครู” ก็

ต่อเม่ือมีความสัมพนัธ์กบั “ลูกศิษย”์ 

 4. Communal frame อตัลกัษณ์ในกรอบน้ีหมายถึง “อตัลกัษณ์ร่วม” (collective identity) ท่ีเรามี

ร่วมกบัคนอ่ืนๆท่ีอยู่ในกลุ่มเดียวกนั เช่น เป็นกลุ่มคนมอญเหมือนกนั จากการท่ีอตัลกัษณ์มีกรอบหรือช่าง

ชั้นถึง 4 ชั้นดงักล่าวน้ี CTI จึงพฒันาความสนใจศึกษาต่อไปวา่ แลว้เจา้ของอตัลกัษณ์จะบริหารจดัการอตั

ลกัษณ์ทั้ง 4 ชั้นได้อย่างไร (identity management) แนวคิดเร่ือง “การบริหารจดัการอตัลกัษณ์” จึงเป็น

แนวคิดแก่นอีกแนวคิดหน่ึงของ CTI เช่น การตอบค าถามว่า เรารู้ตวัไหมว่าเราเป็นใคร (personal) เราจะ

บอกคนอ่ืนได้อย่างไรว่าเราเป็นใคร (enacted) แล้วคนอ่ืนเขามองว่าเราเป็นใคร (relational)  คนในกลุ่ม
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เดียวกันมองพวกเรากนัเองว่าเป็นใคร (communal) ดงันั้น “กระบวนการต่อรองเชิงอตัลกัษณ์” (identity 

negotiation) จึงเป็นกระบวนการท่ีส าคญัท่ีสุดของการบริหารจดัการอตัลกัษณ์ นกัวิชาการกลุ่มทฤษฎี CTI 

ไดค้น้พบงานวจิยัวา่ ในความสัมพนัธ์ท่ีใกลชิ้ด (คนในวงในดว้ยกนั - insider) ความเขม้ขน้ในการแสดงออก

ซ่ึงอตัลกัษณ์อาจจะไม่ตอ้งมีมากนกั หรือการพูดถึงดา้นบวก/ ดา้นลบของพวกเรากนัเองอาจจะเป็นไปได้

อย่างเปิดเผย แต่หากตอ้งอยู่ในบริบทท่ีมี “คนอ่ืน” ความเขม้ขน้ของการแสดงอตัลกัษณ์อาจจะตอ้งมีอย่าง

มาก 

บทความวชิาการและงานวจัิยทีเ่กีย่วข้องทีก่บัพฤติกรรม แนวความคิดของแฟนคลบั 

 วรนุช ตนัติวิทิตพงศ์ (2551) ศึกษาเร่ือง “พฤติกรรมความคลัง่ไคลศิ้ลปินนกัร้องเกาหลีของวยัรุ่น

ไทย. (KOREAN SINGERS MANIAC AMONG THAI TEENAGERS)” ผลการศึกษาพบวา่ เยาวชนไทย มี

พฤติกรรมความคลัง่ไคลศิ้ลปินนกัร้องเกาหลี โดยหาขอ้มูลและติดตามข่าวสารเก่ียวกบัศิลปินนกัร้องเกาหลี

ท่ีคลัง่ไคล ้โดยส่วนใหญ่ทางส่ืออินเทอร์เน็ตซ่ึงเป็นส่ือส่วนบุคคลมากท่ีสุด มีพฤติกรรมการซ้ือและสะสม

ของท่ีระลึกต่างๆ การไปชมคอนเสิร์ต การติดตามศิลปินไปยงัสถานท่ีต่างๆ การผลิตสินคา้เก่ียวกบัศิลปิน

เพื่อเป็นธุรกิจ การท าเว็บบอร์ดเพื่อพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเห็นกันระหว่างกลุ่มท่ีช่ืนชอบศิลปินคน

เดียวกนั ส่วนใหญ่ มีทศันคติเชิงบวกต่อศิลปินเกาหลี ในดา้นรูปลกัษณ์ของศิลปินเกาหลีมากท่ีสุด รองลงมา 

คือ ความสามารถทางดา้นดนตรีของศิลปิน และดา้นกระแสความนิยมเกาหลี ตามล าดบั  อีกทั้งยงัเกิดปัญหา

จากพฤติกรรมดงักล่าว คือ เสียเวลา เสียเงิน และพฤติกรรมท่ีไม่พึงประสงค ์เช่น การโกหก การยืมเงินจาก

ผูอ่ื้น การเส่ียงต่อความปลอดภยัของชีวติในการติดตามศิลปิน 

 

 สถาบนัสอนภาษามหาวิทยาลยัสตรีอีฮวา (2551) เขียนบทความเร่ือง “กระบวนการป้ันดาราและ

วฒันธรรมต่างชาติ” กล่าวถึง สาเหตุท่ีท าให้คนทัว่ไปมีพฤติกรรมคลั่งไคล้ศิลปิน ดารา นักร้องเกาหลี 

เน่ืองจากศิลปินมีบทบาทในการรักษาความพึงพอใจ ถูกสร้างข้ึนให้มีเสน่ห์และลกัษณะเฉพาะตวั โดย

ครอบง าความคิดของผูบ้ริโภคส่ือว่า ศิลปินมีฐานะเทียบเท่ากบัฮีโร่ และเป็นบุคคลท่ีเหนือความฝันโดย

ขณะท่ีช่ืนชอบศิลปิน ผูบ้ริโภคส่ือจะหลงลืมตวัตนท่ีแทจ้ริงไป และมองว่าตวัเองไร้ศกัยภาพ เป็นเสมือน

ดวงดาวไร้แสง ดงันั้นผูค้นจึงไดก้ าหนดภาพลกัษณ์ของศิลปินข้ึนมาอย่างงมงาย ส่ิงเหล่าน้ีสามารถมองว่า

เป็นเร่ืองบงัเอิญ แต่แทจ้ริงแลว้คือกระบวนการท่ีเกิดข้ึนโดยการวางแผนการจดัการอย่างละเอียดรอบคอบ

และแฝงไปดว้ยการแข่งขนัทางเศรษฐกิจของประเทศนัน่เอง 
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 ชลธิชา ภัทรศิริวรกุล (2552) เขียนบทความเร่ือง “กระแสคลั่งกับค่านิยมท่ีอันตราย” กล่าวถึง 

พฤติกรรมการคลัง่ไคลศิ้ลปินเกาหลีในเชิงบวก โดยให้ผลท่ีเป็นประโยชน์ต่อตวัเอง เช่น ท าให้เกิดอาชีพ

ใหม่อยา่งการขายของท่ีระลึกและการท าธุรกิจทวัร์ศลัยกรรม เกิดการอยากเรียนรู้เพิ่ม ซ่ึงอาจเป็นประโยชน์

ต่ออาชีพในอนาคต อีกทั้งยงัเป็นการใชเ้วลาว่างให้เป็นประโยชน์อีกดว้ย ไม่วา่จะเป็นการเขียนแฟนฟิคชัน่ 

วาดโดจินชิ และการเตน้โคเวอร์  

พีรภา สุวรรณโชติ (2552) ศึกษาเร่ือง “การส่ือสาร ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความจริง และการ

เรียนรู้คุณค่าทางบวกจากศิลปินนกัร้องเกาหลีของกลุ่มแฟนคลบั” ผลการศึกษาพบวา่ แฟนคลบัมีการเรียนรู้

คุณค่าทางบวกจากศิลปินนกัร้องเกาหลีในประเด็นต่างๆ โดยแบ่งเป็น 1. คุณค่าท่ีเก่ียวกบัการใช้ชีวิต เช่น 

ความพยายามและความอดทน 2. คุณค่าท่ีเก่ียวขอ้งกบัคนรอบขา้ง เช่น มิตรภาพระหวา่งเพื่อน และการให้

ความส าคญักบัระดบัอาวุโส ส่วนปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความจริงนั้น สามารถวิเคราะห์ไดจ้ากความถ่ีใน

การส่ือสารผ่านช่องทางส่ือชนิดต่างๆ โดยเป็นความรู้สึกฝ่ายเดียวท่ีเกิดข้ึนกับแฟนคลับ พบว่ามีทั้ ง

ความสัมพนัธ์ในเชิงบวกและความสัมพนัธ์ในเชิงลบ เช่น ความรู้สึกอยากพบปะกับตวัจริงของศิลปิน 

ความรู้สึกเป็นห่วง หรือความรู้สึกผิดหวงัในการกระท าของศิลปิน นอกจากน้ีแฟนคลบัยงัมีการแสดงออก

ซ่ึงการมีปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความจริงอีกดว้ย เช่น การไปพบปะตวัจริงของศิลปิน และการร่วมร้องไห้ดี

ใจไปกบัศิลปิน เป็นตน้ 

 อรสุธี ชยัทองศรี (2554) เขียนบทความเร่ือง “คอนเสิร์ตเคป๊อบ: พื้นท่ี พิธีกรรม การต่อรองและการ

ต่อสู้ทางความหมาย [KPOP Concert: Space, Ritual and Negotiation of Meaning]” กล่าววา่ ปัจจุบนัวยัรุ่น

ไทยนิยมฟังเพลงเคป๊อบกนัมากข้ึน มีการรวมกลุ่มกนัเพื่อท ากิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบักระแสเคป๊อบ เช่น การ

เตน้เลียนแบบศิลปินเกาหลี (cover dance) การรวมกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบศิลปินเกาหลี นอกจากน้ี กระแสเคป๊อบ

ยงัส่งผลต่ออุตสาหกรรมบนัเทิงและสินคา้ต่างๆ ของไทย กล่าวคือ เพลงป๊อบไทยก็เร่ิมน าเอาดนตรีและ

ภาพลกัษณ์ของศิลปินเกาหลีมาผสมผสานใหแ้ก่ศิลปินไทย สินคา้ต่างๆ ก็วา่จา้งศิลปินเกาหลีมาเป็นนางแบบ

และนายแบบโฆษณาโดยมุ่ งหวัง จะ ดึง ดูด ลูกค้าว ัย รุ่น เพื่ อ เพิ่ มยอดขายให้แ ก่ สินค้าของตน 

 ‚แฟน‛ มาจากค าวา่ ‚Fan‛ ซ่ึงยอ่มาจาก ‚Fanatics‛ ซ่ึงมีรากศพัทภ์าษาละตินวา่ ‚Fanaticus‛เดิมใช้

หมายถึงบุคคลผูรั้บใช้วดัหรือผูท่ี้ทุ่มเทอุทิศตนอย่างเต็มท่ี แต่ค าน้ีมกัมีความหมายในเชิงลบ หมายถึง ผูท่ี้

ได้รับแรงดลใจจากพิธีกรรมอนัมวัเมาลุ่มหลงและมีความกระตือรือร้นอย่างบ้าคลั่ง ต่อมาค าน้ีก็ได้ถูก

น ามาใช้เรียกบุคคลท่ีกระตือรือร้นต่อบางส่ิงบางอย่างมากเกินไป และเป็นความกระตือรือร้นท่ีไร้เหตุผล 

(ณฐัสุพงศ ์สุขโสต, 2548: 22-23) 
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 J. Jenson (1992 อา้งถึงใน ณฐัสุพงศ ์สุขโสต, 2548: 24) ช้ีใหเ้ห็นวา่ความเป็นแฟน (Fandom)นั้นมกั

ถูกให้ความหมายในแง่ลบอยู่เสมอ กล่าวคือ แฟนจะมีภาพของความหลงใหลคลัง่ไคลอ้ย่างไร้เหตุผล ซ่ึง

ความหลงใหลคลัง่ไคล้ดังกล่าวมกัเช่ือมโยงอยู่กบัดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียง โดยนัยน้ี แฟนจึงถูกให้

ความหมายวา่เป็น ‚ผูถู้กกระท า‛ เพื่อตอบสนองระบบดารา (Star system) นอกจากน้ี อิทธิพลของส่ือต่างๆ 

ยงัมกัแสดงใหเ้ห็นวา่แฟนไดรั้บความทุกขท์รมานจากความไม่เพียงพอทางจิตวทิยา พฤติกรรมของพวกแฟน

ในอดีตไดรั้บการตีความวา่เป็นการหลบหนีจากโลกความเป็นจริง การแสดงส่ิงชดเชยหรือทดแทน การเติม

เตม็ความปรารถนา และจินตนาการฝันเฟ่ือง ดงันั้น ‚แฟน‛ จึงไม่อาจหลีกเล่ียงความหมายในดา้นลบได ้ซ่ึง

ความหมายดา้นลบต่างๆ เหล่าน้ีเป็นเสมือนหัวใจส าคญัในการแสดงออกของบรรดาแฟน ดงัท่ีปรากฏใน

วาทกรรมยคุปัจจุบนั เช่นท่ีผูใ้ชน้ามแฝงวา่ ‚LaParima‛ ไดแ้สดงความคิดเห็นเก่ียวกบัแฟนคลบัเกาหลีไวใ้น

เวบ็ไซต ์www.pantip.com วา่ 

“เรามองว่าคนท่ีมีอาการบ้าคลั่งศิลปินมาก ๆ เน่ีย เหมือนคนท่ีแบบต้องการท่ียึดเหน่ียวทางจิตใจแต่

ไม่ค่อยจะมีท่ียึดเหน่ียวจิตใจ จะต้องหันไปยึดเหน่ียวศิลปินเป็นท่ีตั้ง ดูโดนชักจูงได้ง่าย ตามกระแส ไม่มี

ความเป็นตัวของตัวเองยังไงก็ไม่รู้  อีกอย่างสะดุดตรงเร่ืองบอกว่าศิลปินให้ความสุขได้ ไม่สนว่าจะ

performance ดีไหม ท าให้นึกไปบางคนท่ีเรารู้จักเลย ส่วนใหญ่ก็อายุก็ไม่น้อยแล้ว เหมือนเพราะเขาไม่มี

ความสุขในชีวิตจริงอะ บางคนมีแฟนนอกจากแฟนจะไม่หล่อแล้ว (แต่คนท่ีว่าเธอมีจุดอ่อนกับคนหน้าตาดี) 

แฟนยังไม่ค่อยรักอีก บางคนกไ็ม่มีแฟน เลยเหมือนอาศัยจิน้  (มาจาก Imagine – ผูศึ้กษา) เอาทางศิลปิน ย่ิง

ศิลปินยอมให้ใกล้ชิดกย่ิ็งรักย่ิงหลง ยอมได้ทุกอย่าง จ่ายๆๆๆๆๆๆ เป็นแบบนีก้ันเยอะๆ ดูแล้วกน่็ากลัว‛ 

(La Parima) 

(http://topicstock.pantip.com/chalermkrung/topicstock/2011/01/C10138378/C10138378.html ) 

 มติชนออนไลน์ (2555) เขียนบทความเร่ือง “เจาะชีวิตแฟนคลบัเกาหลี : ไร้ค่า – ปัญญาอ่อน – ขาย

ชาติ ?” กล่าวถึง วิถีชีวิตและพฤติกรรมของการเป็นสาวกเกาหลีทุกดา้นอยา่งละเอียด ท่ีไดจ้ากการรวบรวม

ขอ้มูล สัมภาษณ์ พดูคุยแลกเปล่ียนประสบการณ์กลุ่มแฟนคลบัโดยตรงจ านวน หา้ คน เร่ิมตั้งแต่ ระดบัความ

พอใจในการใกล้ชิดศิลปินท่ีช่ืนชอบ การดูคอนเสิร์ต การจบัคู่ให้ศิลปิน รวมไปถึงแนวคิด ทศันคติส่วน

บุคคลของแฟนคลบัเก่ียวพฤติกรรมการบูชาศิลปินราวกบัเทพธิดาพยากรณ์ในชีวิตท่ีแตะตอ้งหรือต าหนิ

ไม่ได ้และภาพลกัษณ์แฟนคลบัเกาหลีในสายตาคนภายนอกท่ีถูกมองวา่ ขายชาติบา้ง ต่ิงหูบา้ง เพราะใชเ้งิน

ไปกบัการซ้ือสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปินเกาหลี เรียนภาษาเกาหลี ส าคญัท่ีสุดคือ การสนบัสนุนศิลปินเกาหลี
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ทุกรูปแบบ โดยท่ีเมืองไทยก็มีศิลปินอยู่มากมายนับไม่ถ้วน ซ่ึงความชอบและพฤติกรรมการแสดงออก

เหล่าน้ีมีสาเหตุส าคญัมาจากกระแสทางสังคมการเลียนแบบตามอยา่งเพื่อนนัน่เอง นอกจากน้ียงัมีการส ารวจ

ท่ีท าใหม้องภาพของการเป็นแฟนคลบัไดช้ดัเจนมากข้ึนดว้ย 

จากแนวคิดดงักล่าว ท าให้ผูว้ิจยัทราบถึงพฤติกรรมการสะสมสินคา้และของท่ีระลึกของแฟนคลบั

นกัร้องเกาหลีมากข้ึน ผ่านแนวคิดทางสังคมศาสตร์และสามารถน ามาเช่ือมโยงเขา้ดว้ยกนัอย่างเป็นระบบ 

โดยจะวเิคราะห์ใหเ้ห็นภาพดงัต่อไปน้ี 

ผูว้ิจยัน าแนวความคิดการสะสมมาวิเคราะห์ในส่วนของปรากฏการณ์ท่ีน าไปสู่การเป็นนกัสะสม

ของแฟนคลบัศิลปินเกาหลี โดยสินคา้ส่วนใหญ่ท่ีแฟนคลบัเก็บสะสมจะเป็นสินคา้อุปโภคบริโภค เช่น ซีดี

เพลง เส้ือยืด กระเป๋า กระติกน ้ า ผ ้าเช็ดตัว เป็นต้น สินค้าเหล่าน้ีล้วนสามารถน ามาใช้ประโยชน์ใน

ชีวติประจ าวนัไดท้ั้งส้ิน  แต่เม่ือตกอยูใ่นครอบครองของแฟนคลบั คุณค่าในการใชง้านก็หมดส้ินไปและถูก

แทนท่ีด้วยการเก็บรักษา เน่ืองจากสินค้าต่างๆ ไม่ได้ถูกหยิบใช้อย่างเสรี แต่ถูกเก็บรวบรวมเอาไวใ้น

หมวดหมู่เดียวกนัอย่างดี บางอย่างถูกแกะออกมาดูเพียงคร้ังเดียว เพื่อให้ทราบว่าของขา้งในเป็นอย่างไร 

หรือไม่เคยแกะเลย เพราะสามารถหาดูหาฟังไดต้ามส่ือต่างๆ โดยเฉพาะ อินเทอร์เน็ต แฟนคลบัสามารถ

ดาวน์โหลดเพลงของศิลปินท่ีตนช่ืนชอบไดต้ามตอ้งการ การซ้ือซีดีเพลงมาเพื่อความสุนทรีนั้นเปล่ียนแปลง

ไป กลายเป็นเพียงของสะสมช้ินหน่ึง   

นอกจากสินคา้ท่ีกล่าวไปขา้งตน้ ยงัมีอีกประเภทหน่ึงซ่ึงแฟนคลบันิยมเก็บสะสมเช่นกนั นั่นคือ 

บตัรคอนเสิร์ต กรณีน้ีเป็นการสะสมท่ีเก่ียวขอ้งกบัความทรงจ าท่ีท าให้แฟนคลบัสามารถระลึกถึงเร่ืองราว

ต่างๆท่ีตนประทบัใจ และมีโอกาสไดเ้ป็นส่วนร่วมในคอนเสิร์ตนั้นๆ  

เม่ือสะสมของเหล่าน้ีไวเ้ป็นจ านวนมาก ก็จะยิ่งรู้สึกไดถึ้งคุณค่า และน าไปสู่ความเชิดชู ไม่เพียงแค่

สร้างพื้นท่ีของตน แต่ยงัมีความรู้สึกเหนือกว่าแฟนคลบัคนอ่ืนๆ ท่ีไม่มี หรือมีน้อยกว่าตน เน่ืองจากคนท่ี

สะสมของเหล่าน้ีเป็นจ านวนมาก จะถูกยกย่องว่าเป็นผูเ้ ช่ียวชาญในสังคมของแฟนคลับด้วยกันเอง 

 ส่วนกระบวนการผลิตสินคา้ออกจ าหน่ายนั้น สามารถใชแ้นวความคิด ทุนทางวฒันธรรม/ ทุนทาง

สังคมมาอธิบาย จะเห็นวา่แฟนคลบัท่ีมีความช่ืนชอบในศิลปินคนเดียวกนั จะมีประสบการณ์คลา้ยๆกนั ไม่

ว่าจะเป็น การไปดูคอนเสิร์ต การติดตามศิลปินไปยงัสถานท่ีต่างๆ การบริโภคและสนับสนุนผลงานของ

ศิลปิน ส่งผลถึงรสนิยมท่ีคล้ายกนั เช่น การเลือกซ้ือสินคา้ท่ีมีลวดลายเก่ียวขอ้งกบัช้าง หรือการเลือกซ้ือ
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เส้ือผา้โทนสีแดง (ดงัท่ียกตวัอยา่งไปในการสรุปแนวคิดสัญวทิยาและการบริโภคเชิงสัญญะ) เป็นตน้ ซ่ึงเป็น

การรับเอาวฒันธรรมเขา้มาอยา่งอตัโนมติัและเป็นธรรมชาติท่ีสุด 

แฟนคลบัศิลปินเกาหลีมกัจะซ้ือส่ิงของท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัศิลปินท่ีตนช่ืนชอบ โดยเฉพาะอยา่งยิ่ง 

คือการสะสมส่ิงของท่ีมีสี ช่ือศิลปินและช่ือกลุ่มแฟนคลบัท่ีศิลปินเป็นคนตั้งให้ ตลอดจนสัญลกัษณ์ประจ า

วงประกอบอยู ่เช่น เส้ือผา้ แท่งไฟ ลูกโป่ง  เพื่อแสดงความเป็นสมาชิกของกลุ่ม  เช่น กลุ่มแฟนคลบัศิลปิน

วงดงบงัชินกิจะเรียกกลุ่มของตนวา่ แคสสิโอเปีย(Cassiopeia) และมีสีแดงเป็นสีประจ ากลุ่ม กลุ่มแฟนคลบั

ของวงซุปเปอร์จูเนียร์เรียกกลุ่มของตนวา่ เอลฟ์(E.L.F. ยอ่มาจาก Everlasting Friend) มีสีน ้ าเงินเป็นสีประจ า

กลุ่ม ส่ิงของเหล่าน้ีสามารถระบุอยา่งชดัเจนวา่ตนเป็นแฟนคลบักลุ่มไหน รวมไปถึงการใชส้ัญลกัษณ์อ่ืนๆ 

ซ่ึงเป็นท่ีรับรู้และเข้าใจความหมายในหมู่แฟนคลับด้วยกัน เม่ือแฟนคลับได้มองเห็นสัญลักษณ์ต่างๆ 

เหล่านั้นก็จะรับรู้ไดท้นัทีว่าเป็นพวกเดียวกนั เป็นการบอกถึงต าแหน่งแห่งท่ีว่า “ตนเป็นใคร และเขาเป็น

ใคร”  อีกทั้งแฟนคลบัส่วนใหญ่ลว้นตกัตวงสัญญะเขา้สู่ตวัเองเพื่อบ่งบอกรสนิยมท่ี ‚เหนือระดบั‛ หรือ 

‚การแสดงตวัตน‛ มากกว่าคนอ่ืนๆ โดยการสร้าง ‚ความแตกต่าง‛  เช่นเดียวกบัแนวความคิดเก่ียวกบัอตั

ลกัษณ์ 

 จากการศึกษาแนวคิดทางสังคมศาสตร์ ได้อธิบายถึงกระบวนการวฒันธรรมการสะสมของแฟน

คลบัศิลปินเกาหลีไดเ้อาไวอ้ยา่งเป็นเหตุเป็นผลและเป็นระบบ ผูว้ิจยัไดใ้ชแ้นวคิดน้ีเป็นส่วนหน่ึงในการวิจยั

เพื่อใหส้อดคลอ้งกบัวตัถุประสงคใ์นขอ้ท่ี1 และขอ้ท่ี 2 

 ส่วนบทความวิชาการและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งท่ีกบัพฤติกรรม แนวความคิดของแฟนคลบัพบวา่ส่ือ

โทรทศัน์และอินเทอร์เน็ตเป็นปัจจยัหลกัในการครอบง าความคิด และก าหนดภาพลกัษณ์ของศิลปินข้ึนมา

ใหม่วา่เป็นบุคคลท่ีอยูสู่งและอยู่เหนือจินตนาการ ท าให้เกิดพฤติกรรมเทิดทูน และไม่มีใครสามารถต าหนิ

ศิลปินท่ีตนชอบได ้และยงัส่งผลต่อพฤติกรรมอ่ืนๆ เช่น การพยายามเขา้ใกลศิ้ลปินท่ีช่ืนชอบโดยการไปดู

คอนเสิร์ต ติดตามศิลปินไปยงัสถานท่ีต่างๆ รวมถึงการสะสมสินคา้ต่างๆ ท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัศิลปินท่ีตย

ช่ืนชอบ ไดแ้ก่ผลงานของสถาบนัสอนภาษามหาวทิยาลยัสตรีอีฮวา (2551) วรนุช ตนัติวิทิตพงศ์ (2551) และ

มติชนออนไลน์ (2555) ส่วน ชลธิชา ภทัรศิริวรกุล (2552) พีรภา สุวรรณโชติ (2552) และอรสุธี ชยัทองศรี 

(2554) น าเสนอพฤติกรรมท่ีเกิดจากการช่ืนชอบศิลปินเกาหลีในเชิงบวกและเชิงลบจากการสะทอ้นผ่าน

พฤติกรรมของแฟนคลบั 
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ผลการวจิัย  
 

การสะสม 
 ท่ีมาและบริบทท่ีท าใหเ้กิดการสะสมของแฟนคลบันกัร้องเกาหลี 

 กระแสความนิยมของอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลี หรือท่ีเรียกวา่ “เกาหลีฟีเวอร์” เร่ิมไดรั้บความนิยม

ตั้งแต่ปี 2543 เป็นตน้มา และยงัคงเป็นท่ีจบัตามองมาจนถึงทุกวนัน้ี สังเกตไดจ้ากการแพร่ภาพออกอากาศ

ทางส่ือโทรทศัน์ในรูปแบบ ภาพยนตร์ รายการต่างๆ โฆษณา ท่ีไดเ้ขา้มาครอบครองพื้นท่ีสาธารณะของ

ประเทศไทยแทบทุกช่วงเวลา ส่ิงเหล่าน้ีเป็นปัจจยัตน้ๆในการเปิดทางใหก้บัการเขา้มาของนกัร้องและเพลง

เกาหลี (เคป๊อป) นบัเป็นปรากฏการณ์คล่ืนลูกใหม่ถดัจากดนตรีทางฝ่ังตะวนัตกและดนตรีญ่ีปุ่น โดยคุณ

ประภสัสร อมรเลิศพานิช เจา้ของ www.jkdramas.com เวบ็ไซตข์อ้มูลดารานกัร้องญ่ีปุ่น-เกาหลีกล่าววา่ 

"วนัน้ีกลุ่ม K-POP มาแรงและใหญ่กวา่กลุ่ม J-POP ทั้งๆ ท่ีดารา นกัร้องญ่ีปุ่นเขา้มานานกวา่เกาหลีมาก 

เฉพาะท่ีเวบ็ไซตต์ั้งแต่เปิดเม่ือปี 2545 จนขณะน้ีจะเห็นวา่ตวัเลขความนิยมดารานกัร้องเกาหลีสูงข้ึนมาก จาก

วนัละ 400-500 คนวนัน้ีมีคนเขา้ชมเวบ็ไซตถึ์งวนัละ 3,000-4,000 คนท่ีเขา้มาอพัเดตขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบั

ดาราท่ีพวกเขาช่ืนชอบ" (ถอดบทเรียน “เกาหลีภิวตัน์” ทุนวฒันธรรมกูว้กิฤติเศรษฐกิจ, ม.ป.ป. : ออนไลน์) 

 จากความนิยมดงักล่าว ส่งผลต่อปรากฏการณ์อีกอยา่งหน่ึงดว้ย นัน่คือการเปล่ียนพฤติกรรมของ

ผูบ้ริโภคส่ือ กลุ่มคนท่ีมีความช่ืนชอบ หรือ ผูท่ี้สนใจในส่ือบนัเทิงต่างๆของเกาหลี อยา่งท่ีไม่เคยเกิดข้ึนมา

ก่อน นัน่คือ เกิดการรวมกลุ่มของวยัรุ่นท่ีช่ืนชอบนกัร้องเกาหลี และเพิ่มจ านวนข้ึนเร่ือยๆ พฤติกรรมท่ี

แสดงออกในการช่ืนชอบนกัร้องเกาหลีมีหลากหลายประเภท ทั้งแบบท่ีสร้างสรรคแ์ละแบบท่ีเกินพอดี 

 การสะสมส่ิงของท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบันกัร้องท่ีช่ืนชอบ ก็เป็นหน่ึงในการแสดงออกของพฤติกรรม

ท่ีแสดงออกถึงความรักท่ีพบเห็นไดอ้ยูบ่่อยคร้ัง และไม่ใช่พฤติกรรมท่ีเกิดข้ึนมาลอยๆ แต่ผา่นกระบวนการ

ทั้งกระบวนการวิเคราะห์ สังเคราะห์ มาอยา่งดี มีการวางแผน และบริหารจดัการวฒันธรรมอยา่งเป็น

ระบบ ทั้งค่ายแพลงและผูบ้ริโภคท่ีสร้างกระแส 

วธีิการสร้างและกระตุน้วฒันธรรมการสะสม 

 1.นายทุน/ค่ายเพลง 

 การด าเนินการขององคก์ารธุรกิจเป็นปัจจยัภายนอกท่ีเป็นกลไกส าคญัในการน าเสนอขายและมี

อิทธิพลอยา่งยิง่ต่อกระบวนการตดัสินใจโดยใชค้วามพยายามทางการตลาด ( marketing efforts )  

 วธีิการหน่ึงท่ีนิยมใชก้นัมาก คือ การใชก้ารส่ือสาร การประชาสัมพนัธ์ (โฆษณา) การจดักิจกรรม
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ทางการตลาดผา่นช่องทางต่างๆ ไม่วา่จะเป็นโทรทศัน์ วทิย ุหนงัสือพิมพ ์วารสาร อินเทอร์เน็ต และส่ืออ่ืนๆ 

โดยการน าเสนอควบคู่กบัส่ิงท่ีสร้างความรู้สึกดีใหแ้ก่ผูบ้ริโภค เช่น การใชต้วัแบบท่ีผูบ้ริโภคช่ืนชอบ การใช ้

ดนตรีท่ีไพเราะ เป็นตน้ (ชูชยั สมิทธิไกร, 2553) 

 นายทุนและค่ายเพลงยงัใชก้ลยทุธ/กระบวนการขายโดยการขยายผลิตภณัฑ ์(product extension) คือ

การเพิ่มผลิตภณัฑช์นิดใหม่ท่ีมีลกัษณะใกลเ้คียงเขา้ไปในกลุ่มผลิตภณัฑท่ี์ผูบ้ริโภคใหค้วามยอมรับอยูแ่ลว้ 

กล่าวคือ เป็นการผลิตซ ้ าสินคา้เดิม แต่ท าแพค็เกจใหมี้ความแตกต่าง สวยงาม หรือมีเซ็ทของแถมท่ีเก่ียวขอ้ง

กบัศิลปินเพิ่มข้ึนมา เพื่อเป็นแรงจูงใจท าให้แฟนคลบัตอ้งการซ้ือหามาเก็บไว ้

 

รูปท่ี 1 : ตวัอยา่งการผลิตซ ้ าซีดีเพลงของวงดงบงัชินกิ 

 จากตวัอยา่งซีดีเพลงของวงดงบงัชินกิ เป็นการผลิตซ ้ าสินคา้เดิม 2 รอบ โดยไม่มีความแตกต่าง

ทางดา้นปริมาณ/จ านวนเพลง กล่าวคือ ซีดีทั้ง 3 แบบนั้น มีจ  านวนเพลงเท่ากนัและเหมือนกนั แต่ส่ิงท่ี

แตกต่างจากซีดีท่ีผลิตคร้ังแรก คือรูปลกัษณ์ ซ่ึงถูกออกแบบมาใหต่้างไปจากเดิมอยา่งเห็นไดช้ดั บรรจุภณัฑ์

ท่ีแปลกตา ขนาดท่ีใหญ่เกินกวา่กล่องใส่ซีดีทัว่ไป  การเพิ่มการ์ดสกรีนลวดลายศิลปินอีกหน่ึงชุดเป็นของ

แถม ลว้นเป็นกลยทุธท่ีช่วยเพิ่มมูลค่าและกระตุน้ความตอ้งการของแฟนคลบัท่ีตอ้งหาซ้ือซีดีมาใหค้รบทุก

แบบ 

 ในกรณีของการผลิตซ ้ าสินคา้เดิมยงัมีอีกหน่ึงตวัอยา่งท่ีเห็นไดอ้ยา่งชดัเจนซ่ึงปรากฏเม่ือไม่นานมา

น้ี คือเซ็ทซีดีเพลงของวง Girls’ Generation วางจ าหน่ายเม่ือวนัท่ี 1 มกราคมท่ีผา่นมา เซ็ทซีดีเพลงดงักล่าว

ประกอบไปดว้ยปกอลับั้มทั้งหมด 10 แบบ เป็นรูปเด่ียวของแต่ละคนจ านวน 9 แบบและรูปรวมครบทั้งวง
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จ านวน 1 แบบ ซ่ึงซีดีทั้ง 10 แบบน้ีแตกต่างกนัเฉพาะปกท่ีถูกออกแบบมาแตกต่างกนัเท่านั้น ส่วนจ านวน

เพลงคงจ านวนเท่าเดิม ยทุธการผลิตซีดีในลกัษณะน้ีเปรียบเสมือนการยงิปืนนดัเดียวไดน้อกสองตวั เพราะ

นอกจากจะผลิตข้ึนเพื่อตอบสนองต่อกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีมีความชอบต่างกนั บางคนชอบแค่คนเดียว หรือสอง

คน เน่ืองจากสมาชิกในวงมีจ านวนมาก และยงัไดผ้ลอยา่งมากกบัผูบ้ริโภคท่ีช่ืนชอบนกัร้องวงน้ีทั้งวง 

เน่ืองจากภาพถ่ายในอลับั้มของแต่ละคนไม่ซ ้ ากนั ท าใหเ้กิดความรู้สึกอยากซ้ือเก็บไวใ้หค้รบทุกแบบ เท่ากบั

วา่ผูบ้ริโภคตอ้งเสียเงินซ้ือซีดีเพลงชุดน้ีอยา่งนอ้ย 1 ชุดอยูแ่ลว้ และตอ้งเสียเพิ่มอีกตามจ านวนนกัร้องท่ีตน

ช่ืนชอบ 

 

 
รูปท่ี 2 : ภาพซีดีเพลงนกัร้องวง Girls’ Generation 4th album  [ I Got A Boy] 

ท่ีมา : http://imageshack.us/photo/my-images/338/0011hn.jpg 

 2.ผูบ้ริโภค 

 การโฆษณาบอกเล่าโดยปากต่อปากจากคนหน่ึงสู่อีกคนหน่ึง จากบุคคลไปสู่กลุ่ม หรือจากกลุ่มไปสู่

กลุ่ม ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค (social network) เช่น เฟสบุค๊ ทวติเตอร์ ท่ีลว้นแลว้แต่เป็นส่ือท่ีผา่นการปรับปรุง

การใชง้านใหเ้ขา้ถึงผูใ้ชไ้ดส้ะดวกและรวดเร็วมากยิง่ข้ึนนั้น ถือเป็นปัจจยัท่ีแวดลอ้มและมีอิทธิพลในการ

หล่อหลอมพฤติกรรมต่างๆ ของบุคคล และกระตุน้ใหเ้กิดความตอ้งการท่ีจะซ้ือสินคา้โดยไม่จ  าเป็นตอ้งมี

การโฆษณาแต่อยา่งใด ซ่ึงเป็นกลไกการตลาดท่ีไดผ้ลมากวธีิหน่ึง (ชูชยั สมิทธิไกร, 2553) 

 กระบวนการรับหรือการบริโภคสินคา้ไม่ไดเ้กิดข้ึนตรงๆ หากเกิดข้ึนผา่นตวักลาง (mediated) อ่ืนๆ 

อีกมากมาย “ส่ือ”ไดก้ลายเป็นเคร่ืองมือ/กลไกส าคญัในการเสนอขายและเขา้ถึงคนจ านวนมาก และเน่ืองจาก
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กลไกดงักล่าวไดแ้ฝงตวัอยูอ่ยา่งซบัซอ้นภายในส่ือท่ีใชอ้ยูเ่ป็นประจ าในชีวติประจ าวนั ส่ือจึงมีอิทธิพลต่อ

การสร้างพฤติกรรมอยา่งยิง่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 3  : แผนผงั กระบวนการส่งสาร 

ท่ีมา : http://upload.manyfile.com/get.php?fb808d1e51201f26a8a8d8393cd00662,3 

 จากกระบวนการส่งสารดงัรูปภาพขา้งตน้สามารถน ามาศึกษาการโฆษณาของนายทุนหรือค่ายเพลง

ผา่นส่ือในรูปต่างๆได ้ เช่น กรณีของการโฆษณาตามส่ือโทรทศัน์และอินเทอร์เน็ต โดยนายทุนจะใชน้กัร้อง

ศิลปินมาเป็นพรีเซ็นเตอร์ในการโฆษณาขายเคร่ืองส าอาง มีการจดักลยทุธการขายดว้ยการแถมสินคา้ท่ี

เก่ียวขอ้งกบัศิลปินจากการซ้ือผลิตภณัฑข์องตน ดงัตวัอยา่งเคร่ืองส าอางยีห่อ้อีทูด้ี (Etude) ท่ีใชน้กัร้องวง

ชายน่ี (SHINee) มาเป็นพรีเซ็นเตอร์ นอกจากน้ียงัมีการแสกนลายเซ็นของนกัร้องวงดงักล่าวลงไปภายใน

บรรจุภณัฑข์องเคร่ืองส าอาง ใครซ้ือเคร่ืองส าอางตวันั้นไปก็จะไดล้ายเซ็นเป็นของตอบแทนและสามารถ

เก็บสะสมไดด้ว้ย หลงัจากนั้นนายทุนจะน าเสนอสารเก่ียวกบัโปรโมชัน่หรือของแถมท่ีจะไดจ้ากการซ้ือ

ผลิตภณัฑด์งักล่าวตามโฆษณาทางโทรทศัน์และอินเทอร์เน็ต เน่ืองจากสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่ง

รวดเร็ว จึงกระตุน้ใหก้ารบริโภคเกิดข้ึนอยา่งรวดเร็วตามไปดว้ย เม่ือผูรั้บสารหรือผูบ้ริโภคไดรั้บชมโฆษณา

แลว้ก็จะเกิดการซ้ือขาย ท าใหเ้งินไหลกลบัเขา้สู่นายทุน และเป็นวงจรเช่นน้ีเร่ือยๆ 
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รูปท่ี 4 : ผลิตภณัฑลิ์ปสติก Etude พร้อมลายเซ็นของนกัร้องวงชายน่ี (SHINee) 

ท่ีมา : http://i1289.photobucket.com/albums/b509/echocolateq/etude-house-shini-star-lip-balm-

dscr03_zps79c78c5c.jpg 

 4.2  ลกัษณะของการสะสม 

 

  4.2.1 ผูบ้ริโภค / ผูส้ะสม    

  ลกัษณะของการสะสมมีรูปแบบท่ีข้ึนอยูก่บัจ  านวนทุนทรัพยข์องผูบ้ริโภค/ผูส้ะสมแต่ละ

บุคคลท่ีมีอยูอ่ยา่งไม่เท่าเทียมกนั สามารถแบ่งออกเป็น 

   4.2.1.1ผูบ้ริโภคท่ีมีทุน 

   ผูบ้ริโภค / นกัสะสมในกลุ่มน้ีส่วนใหญ่อายตุั้งแต่ 22 เป็นตน้ไป กล่าวคือ 

  อยูใ่นวยัท่ีสามารถหาเงินไดด้ว้ยตนเองจากรายไดก้ารท างานในแต่ละเดือน  จึงสามารถซ้ือ

  ของท่ีมีราคาในระดบัหน่ึงไดโ้ดยไม่จ  าเป็นตอ้งขอผูป้กครอง นอกจากน้ีคนวยัดงักล่าวจะ

  ผา่นการศึกษาขั้นพื้นฐานซ่ึงนบัเป็นทุนอยา่งหน่ึงมาแลว้ ดงันั้นจึงมีความรู้ความสามารถ

  ทั้งทางดา้นภาษา และการใชส่ื้อเทคโนโลยสีมยัใหม่มากกวา่ มีเพื่อนหรือคนท่ีรู้จกัในวยั

  เดียวกนัซ่ึงมีทุนของตนเองพอท่ีจะเดินทางไปยงัต่างประเทศ จึงสามารถฝากซ้ือของท่ี 

  ตอ้งการได ้ 
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   1.2.1.2ผูบ้ริโภคท่ีไม่มีทุน 

   คือคนท่ียงัไม่สามารถหาเงินดว้ยตนเอง อาทิ นกัเรียน นกัศึกษา เป็นตน้  

  ผูบ้ริโภคกลุ่มน้ีจะมีเพียงเงินค่าขนมท่ีไดรั้บจากผูป้กครองท่ีพอใชใ้นแต่ละเดือนเท่านั้น 

  เม่ืออยากไดข้องอยา่งใดอยา่งหน่ึงจึงจ าเป็นตอ้งใชเ้วลาในการเก็บหอมรอมริบ  

  ท าใหไ้ม่สามารถซ้ือไดบ้่อยๆ นอกจากน้ียงัไม่มีเครือข่ายคนรู้จกัท่ีจะสามารถฝากซ้ือ 

  ไดม้ากเท่ากบัคนท่ีมีทุน 

ของสะสม 

 ของสะสมแต่ละช้ินนั้นมีท่ีมาแตกต่างกนั บางอยา่งไดม้าดว้ยความบงัเอิญ ไดม้าเป็นของขวญัหรือ

ของท่ีระลึก แต่ของบางอยา่งตอ้งแลกมาดว้ยน ้าพกัน ้าแรง หรือไม่ก็ตอ้งแลกเปล่ียนโดยการซ้ือขายผา่นเงิน 

เป็นตน้ ท่ีมาของของสะสมสามารถแบ่งออกเป็น 

 ของสะสมท่ีได้มาโดยไม่เสียเงิน 
 เป็นส่ิงท่ีไดม้าโดยความบงัเอิญ และไม่ไดต้ั้งใจ ส่วนใหญ่มกัปรากฏในกรณีท่ีตั้งใจจะร่วมกิจกรรม
หรือซ้ือของส่ิงหน่ึง แต่ไดข้องอีกอยา่งกลบัมาเป็นท่ีระลึก บตัรคอนเสิร์ตก็เช่นกนั  ส่ิงน้ีเป็นเสมือนเคร่ือง
เตือนความจ าและยนืยนัวา่ตนไดมี้ประสบการณ์และความทรงจ าอยูใ่นสถานการณ์/คอนเสิร์ตนั้นๆ  
 อีกรูปแบบหน่ึงท่ีนิยมมากก็คือการดาวน์โหลดจากอินเทอร์เน็ตท่ีมีบริการดาวน์โหลดฟรี  อาทิ รูป
และคลิปวดีิโอต่างๆของนกัร้อง ส่วนใหญ่จะใชว้ธีิการดาวน์โหลดจากเวบ็บอร์ดของนกัร้องนั้นๆ ซ่ึงจะมี
ผูดู้แลเวบ็ไซตแ์ละแฟนคลบัคอยหารูปและคลิปวดีีโอมาลงไว ้ เพื่อให้แฟนคลบัคนอ่ืนๆ ไดเ้ก็บสะสม โดย
รูปและคลิปวดีิโอท่ีน ามาลงไวน้ั้น ส่วนใหญ่จะน ามาจากเวบ็ไซตท่ี์จดัตั้งโดยแฟนคลบัต่างชาติ หรือเวบ็ไซต์
ทางการของบริษทัท่ีนกัร้องเกาหลีสังกดั  

 ของสะสมท่ีต้องจ่ายเงินซ้ือ    

 คือสินคา้ท่ีผลิตข้ึนโดยนายทุนหรือค่ายเพลงทั้งในประเทศและต่างประเทศ สินคา้/ของสะสม

รูปแบบน้ีมีวธีิการเขา้ถึงและราคาแตกต่างกนัไปข้ึนอยูก่บัตน้ทุนและกระบวนการผลิต   

 1. ซีดี ซ่ึงถือเป็นของสะสมท่ีเป็นทีนิยมอยา่งมากในกลุ่มแฟนคลบั โดยซีดีเพลงนั้นจะแบ่งออกเป็น

ซีดีอลับั้มและซีดีซิงเกิลโดยสามารถแบ่งไดด้งัน้ี 

 1.1 ซีดีท่ีมีลิขสิทธ์ิในประเทศไทย เป็นซีดีท่ีค่ายเพลงในประเทศไทยซ้ือลิขสิทธ์ิจาก ประเทศ

 เกาหลีและน ามาผลิตข้ึนในประเทศไทยท าใหมี้ราคาถูกรวมถึงเป็นสินคา้ท่ีสามารถหาซ้ือไดต้าม

แผงขายซีดีในแหล่งท่ีมีวยัรุ่นพลุกพล่าน เช่น สยาม หา้งสรรพสินคา้ ราคาจะอยูท่ี่ประมาณ 250-400 บาท ซ่ึง

จะข้ึนอยูก่บับรรจุภณัฑว์า่มีความสวยงามเพียงใด หรือปริมาณของของแถม เช่น โปสเตอร์ มินิโฟโตบุ้ค๊ อีก
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ทั้งแต่ละร้านก็จะใหส่้วนลดไม่เท่ากนัส่วนใหญ่แลว้แฟนคลบัจะเลือกซ้ือร้านประจ าเพราะไดส่้วนลด

มากกวา่ร้านทัว่ไป 

 1.2 ซีดีท่ีไม่มีลิขสิทธ์ิในประเทศไทยซ่ึงเป็นซีดีเพลงท่ีผลิตข้ึนมาเฉพาะประเทศเกาหลีและมีจ านวน

จ ากดั ท าใหห้าซ้ือยากและมีราคาสูง ราคาจะประมาณ 1,000 บาทข้ึนไป โดนส่วนใหญ่แฟนคลบัจะสั่งซ้ือ

ทางอินเทอร์เน็ต ตามเวบ็ไซตต์วัแทนจ าหน่าย เช่น www.Yesasia.com หรือสั่งซ้ือกบัคนท่ีไปเกาหลีและรับ

ฝากซ้ือ หรือท่ีเรียกกนัวา่ “ห้ิวเขา้มา” คนกลุ่มน้ีจะคิดค่าห้ิวเพิ่มมาก หรือนอ้ยข้ึนอยูก่บัจ  านวนของท่ีรับฝาก 

นอกจากน้ีบางคนอาจฝากเพื่อนหรือคนรู้จกัท่ีเดินทางไปเกาหลีซ้ือ วธีิน้ีเป็นวธีิท่ีจะไดซี้ดีในราคาท่ีถูกกกวา่

วธีิอ่ืนๆ เพราะจะไม่มีการบวกเพิ่ม แต่จะซ้ือไดบ้่อยเพียงใดนั้นข้ึนอยูว่า่แฟนคลบัคนนั้นมีคนรู้จกัไปเกาหลี

มากเพียงใด 

 2. ดีวดีี ส่วนใหญ่เป็นดีวดีีคอนเสิร์ต จะเหมือนกบัซีดีตรงท่ีมีทั้งแบบท่ีมีลิขสิทธ์ิในประเทศไทย 

ราคาอยูท่ี่ประมาณ 700-900 บาท และไม่มีลิขสิทธ์ิในประเทศไทย ซ่ึงทางค่ายตน้สังกดัของนกัร้องไดจ้ดัท า

ข้ึน ราคาประมาณ 2,000-4,000 บาท 

 3.โฟโตบุ้ค๊เป็นสมุดรวมภาพของนกัร้องแบ่งไดด้งัน้ี 

  3.1 โฟโตบุ้ค๊ท่ีผลิตในประเทศเกาหลี เป็นโฟโตบุ้ค๊ท่ีถูกจดัท าข้ึนโดยค่ายเพลงของนกัร้อง

ซ่ึงเป็นเจา้ของภาพโฟโตบุ้ค๊ในประเทศเกาหลี มีราคาสูง หาซ้ือยาก เพราะมีจ านวนจ ากดั ส่วนใหญ่แฟนคลบั

จะสั่งซ้ือจากตวัแทนจ าหน่ายในเวบ็ไซต ์ เพราะโฟโตบุ้ค๊ท่ีผลิตออกมาส่วนใหญ่จะผลิตเป็นรอบๆ ถา้ใครท่ี

ซ้ือในรอบแรกก็จะไดรั้บของแถม เช่น โปสเตอร์ ซีดีเบ้ืองหลงัการถ่ายท า ฯลฯ ท าใหแ้ฟนคลบัส่วนใหญ่

ตอ้งแยง่กนัซ้ือสินคา้ใหท้นัในรอบแรก จึงตอ้งใชค้วามเร็วและความ แน่นอนในการสั่งซ้ือ ซ่ึงเวบ็ไซตท่ี์เป็น

ตวัแทนจ าหน่ายส่วนใหญ่จะมีเส้นสายอยูใ่นเกาหลีท าให ้ สามารถหาสินคา้ท่ีตอ้งการได ้ แต่ราคาจะสูงกวา่

ปกติมาก เพราะสินคา้ท่ีผลิตรอบแรกมกัจะบวกค่าส่งและค่าตวัแทนจ าหน่าย ส่วนใหญ่ราคาจะอยูท่ี่ 1,200-

5,000บาทแลว้แต่การบวกเพิ่มของค่าขนส่งและตน้ทุนของแต่ละร้านท่ีน าสินคา้เขา้มา 

  3.2 โฟโตบุ้ค๊ท่ีผลิตในประเทศไทย เป็นโฟโตบุ้ค๊ท่ีท าข้ึนโดยส านกัพิมพ ์ นิตยสารท่ี

เก่ียวขอ้งกบันกัร้องเกาหลีในประเทศไทย ส่วนใหญ่จะจดัพิมพเ์น่ืองในโอกาสพิเศษต่างๆ เช่น รวมภาพการ

แสดงคอนเสิร์ต รวมภาพการมาท ากิจกรรมต่างๆ ในประเทศไทย หรือรวมภาพเน่ืองในวนัปีใหม่ เพื่อให้

กลุ่มแฟนคลบัไดเ้ก็บสะสม ราคาของโฟโตบุ้ค๊ชนิดน้ีจะไม่สูงมากนกั แต่จะสูงกวา่นิตยสารท่ีพิมพร์ายเดือน

ทัว่ไป ราคาประมาณ 100-150 บาท ข้ึนอยูก่บัความหนาและส านกัพิมพ ์
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 4.สินคา้หนา้งานคอนเสิร์ตเป็นสินคา้ท่ีบริษทัค่ายเพลงผลิตข้ึนมาเพื่อขายในวนัท่ีจดัคอนเสิร์ต

เท่านั้น สินคา้จะมีความแตกต่างกนัไปตามแต่ละคอนเสิร์ต เพื่อใหแ้ฟนคลบัไดเ้ก็บสะสมไวเ้ป็นท่ีระลึก ซ่ึง

สินคา้จะมีหลายชนิด เช่น เส้ือยดืสกรีนลายท่ีมีช่ือและสัญลกัษณ์ของคอนเสิร์ต แกว้น ้า  กระเป๋าผา้ แท่งไฟ 

โปสเตอร์ เป็นตน้ ราคาข้ึนอยูก่บัวตัถุดิบในการผลิตสินคา้ วธีิการซ้ือของแฟนคลบัจะใชว้ธีิการสั่งซ้ือจากคน

ท่ีรับสั่งซ้ือ ก็คือคนท่ีเดินทางไปดูคอนเสิร์ตท่ีประเทศเกาหลี โดยราคาจะไม่เท่ากนัแลว้แต่การบวกเพิ่มของ

คนรับสั่งซ้ือของแต่ละคนจะก าหนดเช่นกนั 

 

รูปท่ี 5 : สินคา้ท่ีขายหนา้งาน The 2nd Tour Encore Concert ‘O’ ของศิลปินวงดงบงัชินกิ 

ท่ีมา : http://uc.exteenblog.com/sugarlover/images/tvxqconcertgoods01.gif 

 

รูปท่ี 6 : สินคา้ท่ีขายหนา้งาน The 3rd Asia tour concert ‘Mirotic’ ของศิลปินวงดงบงัชินกิ 

ท่ีมา : http://hanleidbsk.files.wordpress.com/2009/02/tvxq-official-photobooklet-mirotic-lei035.jpg 
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 จากภาพตวัอยา่งขา้งตน้จะเห็นวา่สินคา้จากงานแสดงโชวค์อนเสิร์ตของศิลปินวงดงักล่าวจะ หลกัๆ

จะประกอบดว้ยเส้ือยดื สต๊ิกเกอร์ แฟ้ม ท่ีห้อยมือถือ เป็นตน้ ถึงแมท้ั้งสองงานจะมีสินคา้รูปชนิดเหมือนกนั 

แต่ส่ิงท่ีดึงดูดให้ผูบ้ริโภคพยายามหาซ้ือมาเก็บไวใ้นครอบครองก็คือ การออกแบบโลโก ้หรือสัญลกัษณ์ของ

คอนเสิร์ตแต่ละงานท่ีมีความแตกต่างกนัไปตามคอนเซ็ปตข์องอลับั้มนั้นๆ เช่น สินคา้ในรูปท่ี 5 มีการ

ออกแบบโดยเนน้ไปท่ีตวัการ์ตูนท่ีเนน้คาแร็คเตอร์หรือลกัษณะเด่นของศิลปินแต่ละคน ส่วนสินคา้ในรูปท่ี 

6 จะเนน้การน าตวัอกัษรภาษาองักฤษ M ซ่ึงมาจากค าวา่ Mirotic ท่ีเป็นช่ืออลับั้มมาออกแบบและใส่ลูกเล่น

ลงไป  

ตารางท่ี แสดง รายละเอียดของสะสม 

ผู้ผลติ ของสะสม ราคา (บาท) สถานทีซ้ื่อ 
 
 
 
 

บุคคลทัว่ไป 

รูปภาพ 
พดั 

พวงกุญแจ 
เขม็กลดั 

บนัทึกรายการต่างๆ 
โปสเตอร์ 
ริสทแ์บนด์ 
แท่งไฟ 

10 
20 – 60 

20 
20 

30- 100 
30 

100 
ตั้งแต่ 100 

 
 
 
 

ร้านคา้ทัว่ไป 
อินเทอร์เน็ต 

 
ตน้สังกดั  

ในประเทศไทย 

ซีดีเพลง 
แบบซิงเกิล 

    ซีดีเพลงแบบอลับั้ม 
ดีวดีี/ซีดีบนัทึกการแสดง 

200 
300 

700 – 900 
700 - 900 

 
ร้านขายซีดีทัว่ไป 

 
ตน้สังกดั  

ในประเทศเกาหลี 

แท่งไฟ 
    ซีดีเพลงแบบซิงเกิล 
    ซีดีเพลงแบบอลับั้ม 
       หนงัสือรวมภาพ 
ดีวดีี/ซีดีบนัทึกการแสดง 
สินคา้หนา้งานคอนเสิร์ต 

500 บาทข้ึนไป 
400 
600 

ตั้งแต่ 1,000 บาท 
2,000 – 4,000 

500 บาทข้ึนไป 

 
เวบ็ไซตต์น้สังกดั 
/ร้านคา้ท่ีน าเขา้ /
อินเทอร์เน็ต/ 

ตวัแทนจ าหน่าย 

 

 



29 
 

 

1.3 เป้าหมาย / จุดประสงคใ์นการสะสม   

 ผูบ้ริโภคมีอยูห่ลากหลายกลุ่มทั้งคนท่ีใชค้วามพยายามอยา่งมากในการหาวถีิทางท่ีจะไดค้รอบครอง

สินคา้นั้น หรือบางคนก็ไม่ตอ้งใชค้วามพยายามใดๆเลย ดงันั้นเป้าหมายในการสะสมมีความแตกต่างกนั 

ข้ึนอยูก่บัผูบ้ริโภควา่มีความพยายามในการเขา้ถึงสินคา้ต่างๆ ระดบัใด  

 1.3.1เป้าหมายของผู้บริโภคท่ีไม่ได้ตั้งใจเกบ็สะสม 

 การสะสมท่ีเกิดจากความไม่ตั้งใจ ส่วนใหญ่มกัเป็นของท่ีระลึกท่ีไดรั้บจากการเขา้ร่วมกิจกรรม

ต่างๆ ข้ึนอยูก่บับริบทของกิจกรรม เช่น ไดรั้บบตัรคอนเสิร์ตจากการไปดูคอนเสิร์ต การเผลอตวัซ้ือแท่งไฟ 

ซ่ึงเป็นอุปกรณ์ส าคญัในการดูคอนเสิร์ต เน่ืองจากบรรยากาศพาไป หรือปัจจยัดา้นสถานการณ์นัน่เอง 

กล่าวคือ สถานการณ์แวดลอ้มหรือบริบทท่ีส่ิงเร้าปรากฏ มีส่วนส าคญัต่อการแปลความหมายของผูบ้ริโภค

ดว้ยเช่นกนั เน่ืองจากสถานการณ์นั้นจะท าหนา้ท่ีเป็นส่ิงช้ีแนะ (cue) แก่ผูบ้ริโภค ตวัอยา่งเช่น หากมีคน

จ านวนมากเขา้แถวเพื่อซ้ือสินคา้ชนิดหน่ึงท่ีผูบ้ริโภคไม่เคยซ้ือมาก่อน ผูบ้ริโภคคนน้ีก็จะแปลความหมายวา่

สินคา้ดงักล่าวน่าจะเป็นสินคา้ท่ีดีหรือไดรั้บความนิยมมาก(ชูชยัสมิทธิไกร, 2553) 

 การซ้ือแท่งไฟแบบสถานการณ์หรือบรรยากาศพาไป ตามท่ีกล่าวไปขา้งตน้ก็เช่นเดียวกนั ผูซ้ื้ออาจ

ไม่มีความสนใจเก่ียวกบัสินของนั้นๆมาก่อน แต่เม่ือไดเ้ห็นบรรยากาศหนา้งานคอนเสิร์ต ท่ีส่วนใหญ่มกัจะมี

แผงขายอุปกรณ์ต่างๆ ส าหรับใชใ้นคอนเสิร์ต ประกอบกบัแฟนคลบัท่ีเดินทางมาดูคอนเสิร์ตต่างก็มีติดตวั

กนัแทบทุกคน ท าใหเ้ขา้ใจวา่ ควรจะซ้ือ ดงันั้นเป้าหมายในการซ้ือสินคา้ของกลุ่มน้ีจึงเป็นเพียงแค่การสนุก 

รู้สึกกลมกลืนไปกบับรรยากาศในขณะนั้นเท่านั้น 

 1.3.2เป้าหมายของผู้บริโภคท่ีตั้งใจเกบ็สะสม 
 เป้าหมายของกลุ่มน้ีเป็นการสะสมเพื่อตอบสนองต่อความรู้สึกส่วนตวัของตวัเอง  คือความรู้สึกช่ืน
ชอบต่อตวัศิลปินรวมไปถึงสินคา้ท่ีมีความเก่ียวขอ้ง ส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้มาไม่ไดเ้นน้การใชง้าน ซ้ือมาเก็บให้
ครบ เพราะเขารู้สึกสนุกไปกบัของส่ิงนั้น และมีความรู้สึกวา่มนัพิเศษกวา่ส่ิงอ่ืน  

 หลงัจากท่ีผูว้จิยัไดล้องสัมภาษณ์กลุ่มนกัสะสมท่ีเป็นแฟนคลบันกัร้องเกาหลีจ านวน 10 คน จาก
เวบ็ไซตw์ww.tvxq-thailand.comพบวา่ส่วนใหญ่มีความเห็นตรงกนัคือ 
  “เพราะเราชอบในเซ็ทของสินค้านั้นๆ กอ็ยากจะมีให้ครบ พอมีครบ กจ็ะรู้สึกแบบเหมือน สมบูรณ์ 
(complete) และมีความสุขเม่ือมีส่ิงของเก่ียวกับนักร้องเกาหลีเพ่ิมมากขึน้ พอมีไม่ครบกจ็ะรู้สึกว่าหงุดหงิด
นะเหมือนอะไรขาดไป”  
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 การสะสมสินคา้ทางวฒันธรรมท่ีเกิดจากอุตสาหกรรมเพลงและวงการนกัร้อง เป็นการกระท าทาง

สังคมรูปแบบหน่ึงท่ีไม่ไดเ้ป็นการสะสมดว้ยความหมายของการช่ืนชมนกัร้องศิลปินเท่านั้น แต่ยงัเป็นการ

กระท าท่ีเกิดจากเง่ือนไขต่างๆ ไม่วา่จะเป็นทุนทางสังคมก็ดี ทุนทางวฒันธรรมก็ดี ส่ิงเหล่าน้ีจะน าไปสู่

ความสัมพนัธ์ทางสังคมของนกัสะสมในรูปแบบต่างๆ รวมทั้งระบบการสร้างอตัลกัษณ์และการผลิตซ ้ าทาง

ชนชั้น โดยกระบวนการดงักล่าวมีลกัษณะดงัต่อไปน้ี 

1.ทุนทางสังคมและทุนทางวัฒนธรรมกบัการสร้างวฒันธรรมการสะสม 

 ทุนทางวฒันธรรมเป็นทุนท่ีติดตวับุคคลมาตั้งแต่เกิดจนโต แต่ละคนจะมีทุนทางวฒันธรรมแตกต่าง

กนัไปข้ึนอยูก่บับริบทและสภาพแวดลอ้มของสังคมท่ีคนนั้นอาศยัอยู ่ อีกทั้งยงัเป็นทุนท่ีเก่ียวขอ้งกบัจิตใจ 

และความรู้สึกภายใน คนท่ีเกิดมาในสังคมหรือครอบครัวท่ีมีฐานะทางเศรษฐกิจหรือฐานะทางสังคมดี ก็จะมี

ความชอบ หรือรสนิยมในการท าส่ิงใดส่ิงหน่ึงต่างกนักบัคนท่ีมีฐานะต ่าลงมาตามล าดบั คนชนชั้นสูงอาจ

นิยมฟังดนตรี มีงานอดิเรกคนละแบบกบัชนชั้นอ่ืนๆ ส่ิงเหล่าน้ีเรียกวา่ รสนิยม เน่ืองจากบุคคลนั้นเกิดและ

โตข้ึนในสังคมคนละแบบนัน่เอง  

 ส่วนทุนทางสังคมนั้นแตกต่างจากทุนทางวฒันธรรม เพราะเป็นทุนท่ีอยูภ่ายนอกตวัของแต่ละคน 

และอธิบายเก่ียวกบัการสร้างเครือข่าย ระบบความสัมพนัธ์ต่อสมาชิกภายในกลุ่ม/สังคม การยอมรับและการ

รับรู้ถึงตวัตนของเราผา่นสายตา ท่ีเป็นการกระท าของคนนอก ถึงแมทุ้นทั้งสองจะมีความแตกต่างกนั แต่ก็

เก่ียวเน่ืองและเก่ียวขอ้งกนัจนยากท่ีจะแยกออกจากกนัได ้ เน่ืองจากทุนทางวฒันธรรมเป็นปัจจยัท่ีท าให้เกิด

การรวมกลุ่ม และเกิดเป็นเครือข่ายทางสังคมข้ึน กลุ่มคนแต่ละกลุ่มจะมารวมตวัจนเกิดเป็นสังคมได้

จ  าเป็นตอ้งมีรสนิยมท่ีเหมือนกนัจึงจะสามารถใชชี้วติอยูใ่นสังคมไดอ้ยา่งกลมกลืน มีความสุข และไม่รู้สึก

แปลกแยก หลงัจากวเิคราะห์ทุนทางสังคมและทุนทางวฒันธรรม สามารถแบ่งรูปแบบความสัมพนัธ์ได ้ 2 

รูปแบบ ดงัน้ี   

1.1 ทุนทางวฒันธรรมสู่วฒันธรรมการสะสม 

 จากท่ีกล่าวไปแลว้ในขา้งตน้วา่ ทุนทางวฒันธรรมเนน้ไปทางดา้นจิตใจ และอารมณ์ความรู้สึก รวม

ไปถึงความรู้สึกชอบหรือหลงใหลในส่ิงใดส่ิงหน่ึงมากๆ  จนบุคคลนั้นเร่ิมท่ีจะหาส่ิงของเหล่านั้นมาเก็บ

เอาไว ้เม่ือมีจ านวนมากข้ึนเร่ือยๆ ก็น าไปสู่วฒันธรรมการสะสมในท่ีสุด วฒันธรรมดงักล่าวเกิดข้ึนไดก้บัทุก

ชนชั้นในสังคม ซ่ึงแต่ละชนชั้นท่ีมีทุนทางวฒันธรรมแตกต่างกนั ก็ยอ่มมีบริบทของการสะสมท่ีแตกต่างกนั

ไปดว้ย ดงัน้ี 
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 ชนช้ันสูง เป็นชนชั้นท่ีมีอ านาจทางสังคม หรือผูท่ี้มีอ านาจทางเศรษฐกิจ ชนชั้นสูงมีทุนทาง

วฒันธรรมท่ีแตกต่างกนัอยา่งส้ินเชิงเม่ือเทียบกบัชนชั้นอ่ืนๆ  ดงันั้นในสายตาและความรู้สึกของคนในชน

ชั้นน้ีจึงใหค้วามส าคญักบังานทางดา้นศิลปะ ส่ิงของล ้าค่า เป็นตน้ มากกวา่ส่ิงของท่ีผลิตขายจ านวนมาก

ทัว่ๆไป  เน่ืองจากชนชั้นสูงเป็นชนชั้นท่ีมีเวลาวา่งในการพกัผอ่นหยอ่นใจมากกวา่ชนชั้นอ่ืนๆ ดงันั้นการ

สะสมของชนชั้นสูงจึงเป็นกิจกรรมท่ีตอบสนองต่อความร่ืนรมยแ์ละสุนทรียะและมกัแสดงออกมาในรูป

ของหอศิลป์หรือพิพิธภณัฑต่์างๆ นอกจากน้ีส่ิงของดงักล่าวมกัมีราคาสูง ดงันั้นการสะสมรูปแบบน้ีจึงมีการ

จ ากดัชนชั้นในการเขา้ถึง เพราะมีเพียงชนชั้นสูงดว้ยกนัเองเท่านั้นท่ีจะสามารถเขา้ใจและรับรู้ถึงคุณค่า 

 ชนช้ันกลางและชนช้ันล่าง เป็นชนชั้นท่ีมีลกัษณะของการสะสมใกลเ้คียงกนัมากกวา่ชนชั้นสูง 

เน่ืองจากอยูใ่นสภาพแวดลอ้มท่ีตอ้งด ารงชีวิตอยูด่ว้ยการท างานภายใตร้ะบบทุนนิยม ชนชั้นกลางอาจเป็น

การท างานในฐานะของผูผ้ลิต ส่วนชนชั้นล่างท างานในฐานะแรงงาน แต่ในเวลาเดียวกนัทั้งสองชนชั้นก็เป็น

ผูบ้ริโภคดว้ย กล่าวคือมีการแบ่งช่วงเวลางานและเวลาวา่งออกจากกนัอยา่งชดัเจน โดยในช่วงเวลาวา่งนั้น

เป็นการช่วงท่ีมีการบริโภคมากท่ีสุด โดยกระท าผา่นกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการครอบครอง การสะสม ชน

ชั้นกลางและชนชั้นล่างมองการสะสมวา่เป็นความผอ่นคลายในช่วงท่ีมีเวลาวา่ง พวกเขาสามารถใหเ้วลากบั

การเก็บสะสมส่ิงท่ีตนเองชอบ โดยไม่จ  าเป็นวา่ส่ิงของเหล่านั้นจะเป็นของล ้าค่าของชาติหรือไม่ และราคาก็

ไม่จ  าเป็นวา่ตอ้งเป็นของแพง ผูส้ะสมสินคา้เก่ียวกบัศิลปินนกัร้องท่ีตนเองช่ืนชอบก็เช่นเดียวกนั 

 

1.2 ทุนทางสังคมกบัการสร้างวัฒนธรรมการสะสม 

 กลุ่มคนแต่ละกลุ่มจะเกิดทุนทางสังคมหรือเครือข่ายความสัมพนัธ์ระหวา่งสมาชิกภายในกลุ่มไดน้ั้น 

นอกจากจะมาจากการรวมตวักนัดว้ยปัจจยัทางดา้นความชอบ หรือรสนิยมท่ีมีลกัษณะคลา้ยคลึงกนัแลว้ ส่ิง

ท่ีท าใหค้วามสัมพนัธ์ของกลุ่มกระชบัแน่นแฟ้นยิง่ข้ึนมาจากทุนทางสังคมภายในจิตใจท่ีเกิดจากความไวเ้น้ือ

เช่ือใจกนัระหวา่งสมาชิก ทุนดงักล่าวอาจไดม้าจากการติดต่อแลกเปล่ียนขอ้มูลข่าวสาร แลกเปล่ียน

ประสบการณ์แก่กนัและกนั ตลอดจนการท ากิจกรรมร่วมกนัของสมาชิกในกลุ่มนั้นๆ แต่การติดต่อท่ีเกิดข้ึน

ในปัจจุบนัมกัปรากฏอยูใ่นรูปแบบปัจเจกบุคคลนิยม แต่ละคนใชชี้วติแบบไม่รู้จกักนั หรือต่างคนต่างอยู ่ไม่

มีพื้นท่ีของชุมชนเหมือนในอดีต บางกลุ่มจึงติดต่อกนัผา่นการกระท าบนเครือข่ายออนไลน์หรือเทคโนโลยี

การส่ือสารประเภทโซเชียลเน็ตเวิร์ค เช่น เฟสบุค๊ ทวิตเตอร์ เป็นตน้ ซ่ึงส่ือกลางเหล่าน้ีเป็นพื้นท่ีแบบชุมชน

นามธรรมเท่านั้น ดว้ยเหตุน้ีเองท่ีท าใหผู้ค้นหนัมาใหค้วามส าคญักบัการบริโภค เน่ืองจากในสังคมรูปแบบน้ี

การบริโภคสามารถแสดงออกและรับรู้ไดง่้ายกวา่แบบอ่ืน และสร้างวฒันธรรมการสะสมข้ึนในท่ีสุด ทุกคน

สามารถแสดงออกถึงความช่ืนชอบและรสนิยมของตนดว้ยการสะสม โดยเผยแพร่ของสะสมของตนเองลง
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ในส่ือโซเชียลต่างๆ เป็นอีกวธีิหน่ึงท่ีแสดงออกถึงรสนิยมความชอบของตนเอง ดงัภาพตวัอยา่งท่ี ซ่ีงเป็น

ภาพโพสคอลเล็คชัน่ของนกัสะสมท่านหน่ึงลงในส่ือโซเชียลรูปภาพหรือท่ีเรียกกนัวา่โปรแกรมอินสตา 

แกรม (instagram) นัน่เอง 

 

 
รูปท่ี 7 : การแสดงของสะสมผา่นส่ือโซเชียลเน็ตเวร์ิค 

ท่ีมา : http://instagram.com/p/LP17LnCCcD/ 

 

2.วฒันธรรมการสะสมกบัทุนทางสังคมและทุนทางวฒันธรรม  

 วฒันธรรมการสะสมไม่เพียงแต่เป็นพฤติกรรมท่ีเกิดมาจากบริบททางสังคมเท่านั้น แต่ยงัมีส่วน

กระท าและสร้างทุนในลกัษณะอ่ืนๆอีกดว้ยโดยมีลกัษณะ2แบบคือ 

 2.1วฒันธรรมการสะสมสร้างทุนทางวฒันธรรม 

 เน่ืองจากปัจจุบนัสินคา้ท่ีเก่ียวกบัศิลปินนกัร้องเกาหลีหลากหลายประเภท อีกทั้งยงัมีทางเลือกอีก

มากมายท่ีใหผู้ส้ะสมสามารถเลือกซ้ือไดต้ามความชอบ นอกจากจะท าใหเ้กิดวฒันธรรมการสะสมข้ึนมาแลว้ 

ยงัท าใหเ้กิดทุนทางวฒันธรรมรสนิยมข้ึนมาดว้ยโดยแบ่งออกเป็น2แบบดงัน้ี 

 

 รสนิยมชอบของท่ีไม่มียีห่้อ 

 สินคา้ประเภทน้ีจะแตกต่างจากแบบอ่ืน คือ เป็นของท่ีสามารถใชง้านไดจ้ริงในชีวติประจ าวนั เช่น 

ปากกา พดั แกว้น ้า แฟ้ม เป็นตน้ นอกจากจะใชง้านไดแ้ลว้ยงัเป็นส่ิงท่ีเก่ียวขอ้งกบัความชอบของตนเองอีก

ดว้ย แต่สินคา้ท่ีมียีห่้อยงัรวมไปถึงสินคา้ท่ีท าข้ึนโดยกลุ่มแฟนคลบัดว้ยกนัเอง โดยทัว่ไปแลว้จะไม่ไดท้  าข้ึน
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ในลกัษณะของสมาชิกทั้งวง แต่จะแยกเป็นสินคา้ท่ีเฉพาะคนท่ีตนเองช่ืนชอบเท่านั้น เช่น สินคา้ของเวบ็ไซต ์

www.junsoogoo.com ท่ีเป็นเวบ็ไซตห์ลกัท่ีสนบัสนุน คิมจุนซู สมาชิกวงดงบงัชินกิเพียงคนเดียวเท่านั้น 

รูปแบบสินคา้จึงมีความจ าเพาะเจาะจงและสามารถตอบโจทยค์วามตอ้งการของตนเองไดม้ากกวา่   

 
รูปท่ี 8 : สินคา้จากเวบ็ไซต ์www.junsoogoo.com 

ท่ีมา : http://i69.photobucket.com/albums/i54/viyayya/JSG/jsg_set2copy.png 

 รสนิยมชอบสินคา้ลิขสิทธ์ิแท ้

 ส าหรับกลุ่มท่ีนิยมเลือกซ้ือสินคา้ของแทโ้ดยตรงจากประเทศเกาหลีมากกวา่อุดหนุนสินคา้ท่ีผลิต

ข้ึนในประเทศไทย เน่ืองจากสินคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัของเกาหลีบางอยา่งมีความแตกต่างกนัมาก ไม่วา่

จะเป็น รูปแบบบรรจุภณัฑท์ั้งในดา้นความสวยงามและความคงทน ของแถมท่ีมาพร้อมกบัซีดีเพลง วสัดุท่ี

ใชใ้นการผลิต เป็นตน้ โดยของท่ีผลิตจากประเทศเกาหลีจะใชว้สัดุท่ีมีความคงทนและเกรดดีกวา่ ตวัอยา่ง

กรณีของอลับั้มเพลงวงดงบงัชินกิชุดหน่ึงท่ีลิขสิทธ์ิแทผ้ลิตออกมาถึง 4 แบบ แต่ท่ีไทยผลิตออกจ าหน่ายแค่

เพียง 3 แบบเท่านั้น นอกจากน้ีการซ้ือจากประเทศเกาหลียงัมีความรวดเร็วมากกวา่ เพราะทางนายทุนหรือ

ค่ายเพลงจากทางประเทศไทยตอ้งด าเนินการเร่ืองลิขสิทธ์ิ ท าใหใ้ชเ้วลานานกวา่  

 

 

 

 

รูปท่ี 9 : อลับั้ม “O” ของศิลปินวงดงบงัชินกิลิขสิทธ์ิประเทศเกาหลี 

ท่ีมา : http://ic.pics.livejournal.com/midniteflowers/50895743/8580/8580_600.jpg 
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 2.2 วฒันธรรมการสะสมสร้างทุนทางสังคม 

 นอกจากทุนทางสังคมจะเป็นปัจจยัในการสร้างวฒันธรรมการสะสมแลว้ ในขณะเดียวกนั

วฒันธรรมการสะสมก็เป็นส่วนส าคญัในการสร้างทุนทางสังคมดว้ย ผูว้จิยัมองวา่กระบวนการดงักล่าวมี

ความแตกต่างกนัอยูเ่ล็กนอ้ย กล่าวคือวฒันธรรมการสะสมท่ีก่อร่างผา่นทุนทางสังคม เป็นทุนท่ีมีลกัษณะ

ของเครือข่ายความสัมพนัธ์ของกลุ่มคนหรือสังคม แต่ในส่วนของกระบวนการท่ีวฒันธรรมการสะสมเป็น

ตวักระท าในการสร้างทุนทางสังคมอีกต่อหน่ึงนั้น เป็นทั้งทุนทางสังคมรูปแบบเครือข่ายและทุนท่ีไดม้าจาก

การรับรู้และการยอมรับของสมาชิก โดยเร่ิมจากการรวมกลุ่มของผูท่ี้มีรสนิยมหรือความชอบในส่ิงเดียวกนั  

 นกัสะสมสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปินนกัร้องเกาหลีก็เกิดข้ึนในลกัษณะเช่นเดียวกนั นกัสะสม

ดงักล่าวเร่ิมตน้มาจากเครือข่ายของกลุ่มแฟนคลบัท่ีมีรสนิยมในการฟังเพลงเหมือนกนั ชอบศิลปินนกัร้อง

กลุ่มเดียวกนั แต่เน่ืองจากสังคมปัจจุบนัเป็นปัจเจกบุคคลนิยม ท าใหแ้ฟนคลบัเหล่าน้ีหนัมาใหค้วามส าคญั

กบัการบริโภค โดยการสะสมสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปินเพื่อใชเ้ป็นพื้นท่ีในการแสดงออกถึงความชอบ 

รสนิยมของตน เม่ือแฟนคลบัดงักล่าวไม่ไดท้  าหนา้ท่ีเพียงแค่ฟังเพลงของศิลปิน แต่หนัมาสะสมส่ิงของ

ต่างๆท่ีเป็นสินคา้ต่อเน่ืองจากความชอบนั้น ท าใหแ้ฟนคลบับางคนกลายเป็นนกัสะสมและเกิดเครือข่ายอีก

รูปแบบหน่ึงซ้อนทบัข้ึนในท่ีสุด  

 ตวัอยา่งของเครือข่ายทบัซอ้นท่ีเป็นทุนทางสังคมเครือข่ายรูปแบบแรกคือกรณีของการติดต่อ พดูคุย

กนัระหวา่งสมาชิกภายในกลุ่มท่ีเป็นทั้งแฟนคลบัและนกัสะสมสินคา้ของศิลปินวงดงบงัชินกิ  หลงัจากท่ีมี

การวางจ าหน่ายอลับั้ม Catch me เม่ือปีท่ีผา่นมา โดยสินคา้ดงักล่าวผลิตออกมาให้เลือกซ้ือ 2 รูปแบบ อีกทั้ง

ยงัมีของแถมเป็นการ์ดรูปศิลปินกล่องละใบเท่านั้น ซ่ึงแต่ละกล่องก็จะมีการ์ดไม่เหมือนกนั คนท่ีไดก้าร์ดไม่

ตรงกบัความตอ้งการของตนเอง หรือมีซ ้ ากบัท่ีมีอยูแ่ลว้ ก็จะยืน่เง่ือนไขเพื่อแลกเปล่ียนการ์ดกบัคนอ่ืนท่ี

ก าลงัสะสมสินคา้ดงักล่าวอยูเ่หมือนกนั ถา้หากบรรลุเง่ือนไขก็เท่ากบัแลกเปล่ียนไดส้ าเร็จ  การกระท า

ดงักล่าวไม่ไดเ้ป็นเพียงการพูดคุยกนัระหวา่งเครือข่ายของแฟนคลบัศิลปินวงดงักล่าวเท่านั้น แต่เป็นการ

ต่อรองสินคา้ระหวา่งสมาชิกเครือข่ายของนกัสะสมสินคา้ดว้ยกนัเอง ซ่ึงมกัปรากฏข้ึนบนเวบ็บอร์ดท่ีเปิด

บริการใหท้ าการแลกเปล่ียนสินคา้   
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รูปท่ี 10 :  อลับั้มท่ี 6 Catch Me (CD+Card random) ของวงดงบงัชินกิ 

ท่ีมา : http://112.170.88.56/.gif/b1c66e6a0a88dd2f765ca77caf24abed0/Bt/0R8EkTpSBt?id=dbxpwpqkf 

 นอกจากน้ีสินคา้หรือของสะสมบางอยา่งไดมี้การจ ากดักลุ่มคนในการเขา้ถึง เช่น ของบางอยา่งตอ้ง

สั่งซ้ือจากประเทศเกาหลีโดยตรง ดงันั้นคนท่ีจะสามารถซ้ือไดก้็ตอ้งเป็นคนท่ีมีความรู้ทางดา้นภาษาระดบั

หน่ึง ดงันั้น ดงันั้นเครือข่ายความสัมพนัธ์ในรูปแบบน้ีจึงท าใหเ้กิดการแบ่งแยกชนชั้นยอ่ยอีกทีหน่ึงระหวา่ง

สมาชิกดว้ยกนัเอง โดยใชจ้  านวนของสะสมท่ีแต่ละคนมี และเง่ือนไขในการเขา้ถึงมาเป็นตวัแปรในการ

แบ่งแยก เป็นท่ีมาของทุนทางสังคมรูปแบบท่ีสองคือการยอมรับภายในสมาชิกดว้ยกนั ซ่ึงผูว้จิยัจะกล่าวถึง

ในหวัขอ้ต่อไป 

3.วฒันธรรมการสะสมกบัการสร้างอตัลกัษณ์ 

 3.1สร้างและผลติซ ้าอตัลกัษณ์ทางชนช้ัน 

 การสะสมถือเป็นการสร้างอตัลกัษณ์ใหก้บัแก่นกัสะสมดว้ยโดยปิแอร์ บูร์ดิเยอมองวา่ ทุกวนัน้ีเร่ือง

ของอตัลกัษณ์ไดย้า้ยจากการประกอบสร้างในมิติของการผลิตมาสู่มิติของการบริโภคแทน คือ อตัลกัษณ์อนั

เกิดมาจากส่ิงท่ีกิน/ ส่ิงท่ีใช ้ เช่น เพลงท่ีฟัง หนงัท่ีดู ไปจนถึงรสนิยมและรูปแบบการใชชี้วติท่ีหลากหลาย 

(กาญจนาแกว้เทพ, 2549) 

http://www.plazacool.com/main/TVXQ---6th-Album---Catch-Me-(CD-POSTER-Card-random)-%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%9B%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B9%89-item897432.html
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 การสะสมจึงเป็นเสมือนเคร่ืองมือในการตอกย  ้าถึงอตัลกัษณ์ใหเ้ห็นเป็นรูปธรรมและเนน้ถึง 

‚ตวัตน‛ มีน ้าหนกัมากยิง่ข้ึน เน่ืองจากสินคา้หรือของสะสมท่ีปรากฏใหเ้ห็นสู่สายตายอ่มมีความชดัเจน

มากกวา่การกล่าวอา้งข้ึนมาลอยๆวา่ ตนเองเป็นใคร เพราะคนนอกไม่สามารถมองเห็นตวัตน ตลอดจน

รสนิยมความชอบผา่นทางค าพดู อีกทั้งยงัสร้างอตัลกัษณ์ท่ีแตกต่างอีกดว้ย โดยผูว้จิยัแบ่งอตัลกัษณ์ในการ

สะสมของชนชั้นต่างๆออกเป็น3ชนชั้นดงัน้ี 

 3.1.1ของสะสมทัว่ไปกบัทุนทางวฒันธรรมและทุนทางเศรษฐกิจของชนชั้นล่าง 

 ของสะสมทัว่ไปคือ สินคา้ท่ีสามารถหาซ้ือไดท้ัว่ไป ส่วนใหญ่จะขายแบบแผงลอยบริเวณตลาดขา้ง

โรงเรียน มหาวทิยาลยั หรือสถานท่ีท่ีเป็นแหล่งรวมตวัของกลุ่มเป้าหมาย เป็นตน้ เพราะผูผ้ลิตเป็นเพียง

บุคคลธรรมดา จึงไม่มีหนา้ร้านท่ีแน่นอนเป็นหลกัแหล่งถาวร และเน่ืองจากสินคา้ประเภทน้ีเกือบทั้งหมดไม่

มีตน้ทุนทางดา้นลิขสิทธ์ิ  จึงเป็นการผลิตท่ีมีตน้ทุนการผลิตต ่า สินคา้ท่ีผลิตออกมาส่วนใหญ่จึงเป็นของท่ีมี

ขนาดเล็ก กะทดัรัด พกพาสะดวก เช่น พดัพลาสติกและพวงกุญแจท่ีใชรู้ปของนกัร้องท่ีสามารถหาไดท้ัว่ไป

ตามนิตยสาร โดยราคาของสินคา้นั้นก็ไม่เกิน 50 บาทต่อหน่ึงช้ิน ซ่ึงเป็นราคาท่ีไม่แพง บางคร้ังก็ไดม้าจาก

การเขา้ร่วมกิจกรรมเล่นเกมส์ต่างๆโดยไม่ตอ้งเสียเงินซ้ือ ถือเป็นของท่ีไม่วา่ใครก็สามารถหาซ้ือมาเก็บไวไ้ด้

โดยไม่ตอ้งใชค้วามสามารถและความพยายามในการเขา้ถึงซ้ือสินคา้ 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 11 : ตวัอยา่งสินคา้ท่ีจดัเป็นของสะสมทัว่ไป  

ท่ีมา : http://twitpic.com/bs5mup 
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 นกัสะสมท่ีจดัอยูใ่นชนชั้นน้ีจะมีพฤติกรรมในการแสดงออกถึงอตัลกัษณ์ของตนเอง โดยการพก

ของสะสมท่ีมีขนาดกะทดัรัดเหล่าน้ีติดตวัตลอดเวลา และเอาไวใ้นท่ีท่ีคนภายนอกสามารถมองเห็นได้

ตวัอยา่งท่ีเห็นไดช้ดัเจนคือ การสัมภาษณ์แฟนคลบัท่ีเป็นเด็กนกัเรียน ในสกู๊ป ‚เจาะลึกกระแส 'เกาหลีฟี

เวอร์' ในประเทศไทย‛ โดย Sisa Magazine 2580 ไดเ้ปิดเผยถึงความฮอ็ตของศิลปินเกาหลีจากการให้

สัมภาษณ์โดยเด็กนกัเรียนไทย โดยทั้งหมดนั้นต่างก็ลว้นมีของท่ีเป็นศิลปินท่ีตนช่ืนชอบมาอวดกนัอยา่ง

เตม็ท่ี และเม่ือมองไปท่ีโทรศพัทมื์อถือพวกเธอ ก็มีเพลงเกาหลีบรรจุอยูไ่วเ้ตม็เช่นกนั อาทิ เพลง 'Sorry, 

Sorry' ของ Super Junior, 'Nobody' ของ Wonder Girls และ 'Gee' ของ โซนยอชิแด (So Nyeo Shi Dae) 

(http://www.pingbook.com/news/view.php?id=5501) 

 

รูปท่ี 12 : ท่ีหอ้ยมือถือรูปนกัร้องเกาหลี 

ท่ีมา : http://www.starkpop.com/image/cache/data/after%20school/as012-2-500x500.jpg 

 จากตวัอยา่งดงักล่าว แสดงใหเ้ห็นวา่ส่ือจาก Sisa Magazine 2580 สามาถรับรู้ตวัตนของแฟนคลบั

ผา่นทางขา้วของเคร่ืองใช/้ ของสะสมท่ีพกติดไวก้บัตวั 

 3.1.2ของสะสมระดบักลางกบัทุนทางวฒันธรรมและทุนทางเศรษฐกิจของชนชั้นกลาง 

 ของสะสมระดบักลาง คือสินคา้ท่ีมีราคาอยูก่ึ่งกลางระหวา่งของสะสมทัว่ไปและของท่ีหายาก ราคา

ไม่ถูกเกินไปและไม่แพงจนเกินไปนกั ส่วนใหญ่เป็นสินคา้ท่ีผลิตออกมาตลอด ไม่มีก าหนดช่วงเวลาตายตวั 

เช่น ซีดีเพลง บนัทึกการแสดงต่างๆ เป็นตน้ อีกทั้งยงัมีการซ้ือลิขสิทธ์ิจากเกาหลีและน าเขา้มาวางจ าหน่ายใน

ประเทศไทย ดงันั้นราคาก็จะถูกกวา่ของสะสมท่ีหายาก ตวัอยา่งเช่น ซีดีเพลงท่ีบริษทัค่ายเพลงของประเทศ

ไทยซ้ือลิขสิทธ์ิมาวางจ าหน่ายภายในประเทศราคาประมาณ 300 บาท แต่ถา้ซ้ือสินคา้ลิขสิทธ์ิแท้ๆ ของ
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ประเทศเกาหลีก็จะซ้ือไดใ้นราคาท่ีแพงกวา่ ประมาณแผน่ละ 500 บาท ดงันั้นผูส้ะสมท่ีจดัอยูใ่นชนชั้นน้ีจึง

เลือกตวัเลือกท่ีมีราคาถูกกวา่ เพราะสามารถเขา้ถึงสินคา้ไม่ล าบากจนเกินไป  

 

รูปท่ี 13 : ตวัอยา่งสินคา้ท่ีจดัเป็นของสะสมระดบักลาง 

ท่ีมา : http://upic.me/i/jj/5827fc4d88c9e974afc3aba7.jpg 

 3.1.3ของสะสมหายากกบัทุนทางวฒันธรรมและทุนทางเศรษฐกิจของชนชั้นสูง 

 ของสะสมประเภทน้ีเป็นสินคา้ท่ีตอ้งใชค้วามสามารถในการเขา้ถึงสูงมาก เน่ืองจากส่วนใหญ่จะ

เป็นสินคา้ท่ีไม่วางขายหรือไม่มีการน าเขา้มาจดัจ าหน่ายในประเทศไทย และจะขายเฉพาะท่ีประเทศเกาหลี

เท่านั้น เช่น หนงัสือรวมภาพ (Photo book) หรือไม่ก็เป็นสินคา้ท่ีผลิตเฉพาะเทศกาลหรืองานส าคญัๆ เช่น 

สินคา้ท่ีขายเฉพาะหนา้คอนเสิร์ต ซ่ึงคอนเสิร์ตแต่ละคร้ังก็จะมีสินคา้ออกมาไม่เหมือนกนั และไม่สามารถหา

ซ้ือยอ้นหลงัได ้  ถา้หากคอนเสิร์ตนั้นๆไม่ไดจ้ดัในประเทศไทย แฟนคลบัก็ตอ้งฝากคนรู้จกัหรือเวบ็

ต่างประเทศท่ีรับฝากแทน โดยจะมีการบวกราคาเพิ่มข้ึนอีก ซ่ึงราคาแต่ละเจา้ก็จะแตกต่างกนัไป  ราคาของ

สินคา้ประเภทน้ีจดัไดว้า่ราคาสูงมาก เน่ืองจากผูผ้ลิตเป็นค่ายเพลงตน้สังกดัของนกัร้องเอง ดงันั้นผูท่ี้สามารถ

ซ้ือสินคา้เหล่าน้ีไปสะสมไดจึ้งจ าเป็นจะตอ้งมีทุนทางเศรษฐกิจสูง ถา้หากผูผ้ลิตไม่ใช่ผูป้ระกอบการแต่เป็น

เจา้ของเวบ็ไซตท่ี์มีช่ือเสียง ก็จ  าเป็นตอ้งมีความความสามารถทางดา้นภาษาดว้ย  
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รูปท่ี 14 : ตวัอยา่งสินคา้ท่ีจดัเป็นของสะสมหายาก 

ท่ีมา : http://upic.me/i/hc/626068dfc77eb3765982dda7.jpg 

 กล่าวคือ การไดม้าซ่ึงการยอมรับจากคนรอบขา้งนั้นตอ้งอาศยัและข้ึนอยูก่บัทุนทางเศรษฐกิจ ไดแ้ก่ 

จ  านวนของทรัพยากรทางวตัถุ ไม่วา่จะเป็นรายได ้ ทรัพยสิ์นและอ่ืนๆ เน่ืองจากทุนทางเศรษฐกิจท่ีต่างกนั

ของแต่ละคน คนท่ีมีเงินมากก็จะไดรั้บอ านาจและสถานภาพมากข้ึนตามไปดว้ย เพราะสามารถซ้ือของ

สะสมท่ีมีราคาแพงไดบ้่อยคร้ัง และซ้ือไดใ้นจ านวนช้ินท่ีมากกวา่ นอกจากจะใชร้าคาสินคา้เป็นตวัช้ีวดัแลว้ 

ความสามารถในการเขา้ถึงสินคา้ก็เป็นปัจจยัส าคญั เน่ืองจากสินคา้/ของสะสมท่ีหายากส่วนใหญ่ยงัไม่มีการ

ผลิตในประเทศไทย ดงันั้นทุนในรูปแบบของส่ือกลางในการเขา้ถึง เช่น คอมพพ์ิวเตอร์ อุปกรณ์

อิเล็กทรอนิกส์ ตลอดจนความสามารถทางภาษาซ่ึงเป็นส่ิงท่ีขาดเสียไม่ได ้

 การเปล่ียนจากทุนทางเศรษฐกิจในรูปแบบ เมด็เงิน มาเป็นความรู้และความเช่ียวชาญของแฟนคลบั 

เป็นแหล่งท่ีมาของอ านาจและสถานะภายในกลุ่มแฟนคลบัดว้ยกนัเอง บางคนไดถู้กยกใหเ้ป็นผูมี้ความ

เช่ียวชาญ และมีความโดดเด่นมากกวา่แฟนคลบัทัว่ไป หรือเป็นท่ีรู้จกักนัดีในกลุ่มแฟนคลบัและนิยมเรียก

บุคคลเหล่านั้นวา่ ‚ตวัแม่‛ ในขณะท่ีแฟนคลบัท่ีไม่มีของสะสมไวใ้นครอบครองจะถือวา่อยูใ่นระดบัต ่าท่ีสุด

และถูกเรียกวา่ ‚ต่ิงหู‛ ซ่ึงท่ีมาของค าน้ี มาจากการน าลกัษณะของนกัเรียนมธัยมตน้ท่ีตอ้งปฏิบติัตนอยูใ่น

กฎระเบียบโดยการตดัผมสั้นเท่าต่ิงหูมาเปรียบเทียบ อาจมีความหมายแฝงหมายถึง ความเป็นเด็กท่ียงัไม่มี

ความรู้ความสามารถ ยงัไม่มีความพร้อมในดา้นเศรษฐกิจ โดยผูท่ี้จะเป็นตวัแม่ไดน้ั้นจึงจ ากดัเฉพาะนกั

สะสมท่ีอยูใ่นชนชั้นสูงท่ีสะสมของหายาก  

 จากกรณีตวัอยา่งการสัมภาษณ์คุณแตงโม แฟนคลบันกัร้องวง 2PM ในรายการเชา้ดูวูด้ด้ี ตอน 

‚แฟนคลบัตวัแม่‛ ท่ีออกอากาศเม่ือวนัท่ี 5 มีนาคม พ.ศ. 2555 มีเน้ือหาสาระ หวัขอ้ในการพดูคุย และค าถาม
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ส่วนใหญ่มกัเก่ียวขอ้งกบัของสะสมทั้งในรูปแบบสินคา้ท่ีสัมผสัได ้ และท่ีไม่สามารถสัมผสัได ้ เช่น การ

ซกัถามเก่ียวกบัจ านวนเงินท่ีใชท้ั้งหมดในการซ้ือของเก่ียวกบันกัร้องท่ีชอบ การให้ผูส้ัมภาษณ์บอกเล่าถึง

ประสบการณ์ความทรงจ าท่ีตนไดมี้โอกาสเดินทางไปยงัประเทศเกาหลีเพื่อหาซ้ือสินคา้ รวมทั้งการมีความ

ทรงจ าร่วมกบัศิลปินยงัสถานท่ีเดียวกนั เป็นตน้ นอกจากน้ียงัมีการน าของสะสมจ านวนมากมาวางโชวอ์ยู่

บนโตะ๊ขณะสัมภาษณ์อีกดว้ย 

 

รูปท่ี 15 : การสัมภาษณ์แฟนคลบัศิลปินวงทูพีเอม็ (2PM) 

ท่ีมา : http://www.youtube.com/watch?v=2sgklFyn1EA 

และการสัมภาษณ์กลุ่มแฟนคลบันกัร้องวงชายน่ี SHINee จ านวน 4 คน โดยร้านอาหารเกาหลี คิมจู 

เม่ือวนัท่ี 18 มีนาคม พ.ศ. 2555 ท่ีนอกจากจะมีการพดูคุยเก่ียวกบันกัร้องท่ีช่ืนชอบ กิจกรรมท่ีร่วมกนัจดัเพื่อ

ศิลปินแลว้ ยงัมีการอวดของสะสมของตวัเองท่ีลว้นแลว้แต่เป็นของท่ีมีราคาแพง และหายาก เน่ืองจากไม่มี

การน าเขา้มายงัประเทศไทยจนถึงกบัตอ้งบินไปซ้ือถึงประเทศเกาหลี และในรายการแฟนคลบัคนหน่ึงยงั

น าเสนอของสะสมของตนท่ีมีพิเศษแตกต่างจากของทัว่ไปก็คือ ‚ตุก๊ตาหมี‛ ท่ีนกัร้อง/ศิลปินเป็นคนเลือก

เคร่ืองแต่งกายและน ามาประมูล 
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รูปท่ี 16 : การสัมภาษณ์แฟนคลบัศิลปินชายน่ี (SHINee) 

ท่ีมา : http://www.youtube.com/watch?v=a09UMf-pcv8 

 

ทั้ง 2 รายการมีจุดร่วมเหมือนกนัคือ การน าเสนอโดยเนน้ไปท่ี ‚ของสะสม‛ ซ่ึงแสดงใหเ้ห็นถึง

กระบวนการคดัเลือกตวัแทนแฟนคลบั โดยใช ้ ‚ความเป็นเจา้ของ‛ ในการสะสมเป็นตวัก าหนด และส่วน

ใหญ่มกัเป็นบุคคลท่ีรู้จกักนัดีในกลุ่มของแฟนคลบัดว้ยกนัอยูแ่ลว้ เน่ืองจากการสัมภาษณ์เป็นการน าเสนอ

ขอ้เทจ็จริง ซ่ึงจ าเป็นตอ้งอาศยัความน่าเช่ือถือ ดงันั้นแฟนคลบัท่ีรายการจะเลือกน าเสนอออกส่ือสู่สายตา

สาธารณะไดต้อ้งเป็นคนท่ีมีของสะสม เพราะของสะสมเป็นตวัการันตีถึงความรู้ความเช่ียวชาญ และไดรั้บ

ความน่าเช่ือถือมากกวา่  

จากท่ีกล่าวขา้งตน้ท าใหเ้ห็นถึงการสร้างและผลิตซ ้ าอตัลกัษณ์ทางชนชั้น แสดงใหเ้ห็นวา่ทุกกลุ่ม

ของสังคมยงัคงมีการแบ่งแยกชนชั้นอยา่งเห็นไดช้ดัเจน โดยแบ่งวา่คนท่ีมีทุนพอท่ีจะสะสมของหายากกวา่ 

เป็นชนชั้นสูง 

 3.2 การผลติซ ้าและสร้างเพศภาวะ 

 การสะสมนอกจากจะเป็นการผลิตซ ้ าในเร่ืองของชนชั้นแลว้ ยงัมีเร่ืองของเพศภาวะดว้ย เน่ืองจาก

ของสะสมผูช้ายเป็นแบบ กลไกต่างๆ เคร่ืองใช ้ อาวธุ ขนาดใหญ่ แขง็แรง โลกียวสิัย หายาก เป็น

วทิยาศาสตร์ จริงจงั มีประโยชน์ใชส้อย เตะตา และไม่สดใส  

 ส่วนของผูห้ญิงถูกมองวา่เป็นของเล็ก อ่อนแอ อบอุ่น เป็นธรรมชาติ น่าทะนุถนอม ดูเป็นงานศิลปะ 

สนุกสนาน ประดบัประดา สงบเสง่ีมและสดใส การสะสมของผูห้ญิงจึงเป็นไปในแนวทางของการตกแต่ง 
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ของใชใ้นบา้น ของสวยงาม และยงัถูกมองวา่สะสมเพียง “งานฝีมือกระจุกกระจิก (bibelot)”  

 จะเห็นวา่สินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปินนกัร้องเกาหลีนั้น ส่วนใหญ่จะเป็นของกลุ่มศิลปินชายมากกวา่ 

ตวัอยา่งท่ีเห็นไดช้ดัเจนคือ การท่ีนายทุนใชศิ้ลปินนกัร้องชายมาเป็นพรีเซนเตอร์ใหก้บัเคร่ืองส าอางซ่ึงเป็น

สินคา้ของผูห้ญิง ทั้งน้ีผูว้จิยัมองวา่ตวัอยา่งดงักล่าวเป็นการกระท าของนายทุนเพื่อดึงดูดใจและตอบสนอง

ต่อกลุ่มเป้าหมายเพศหญิงท่ีมีจ  านวนมากและขนาดใหญ่มากกวา่เพศชาย จากผลส ารวจของมติชนออนไลน์

เม่ือเดือนกุมภาพนัธ์ท่ีผา่นมา โดยการส ารวจความเห็นของแฟนคลบันกัร้องเกาหลีจ านวน 280 คน ผล

ปรากฎวา่ แฟนคลบัเกาหลี 95 เปอร์เซ็นตเ์ป็นผูห้ญิง อีก 5 เปอร์เซ็นตเ์ป็นผูช้าย หรือท่ีเรียกกนัวา่ ‚แฟน

บอย‛ และ แฟนคลบั 58 เปอร์เซ็นตอ์ยูใ่นช่วงอาย ุ18 - 25 ปี อีก 16 เปอร์เซ็นตอ์ายตุ  ่ากวา่ 18 ปี ส่วนท่ีอายุ

มากกวา่ 35 ปี หรือกลุ่มแฟนคลบัอาจุมม่า ท่ีภาษาเกาหลีแปลวา่ ‚ป้า‛ มีอยูร่าว 4 เปอร์เซ็นต ์ดงันั้นจะเห็นวา่

สินคา้แทบทั้งหมดท่ีลว้นแลว้แต่เป็นของกระจุกกระจิก ของใชภ้ายในบา้น ไม่ไดเ้นน้การใชง้านมากเท่าใด

นกันั้น ไม่ไดเ้ป็นการผลิตข้ึนมาจากความบงัเอิญ หากแต่เป็นส่ิงท่ีผา่นกระบวนการผลิตซ ้ าทางเพศภาวะจาก

นายทุนท่ีมองวา่“ผูห้ญิงน่าจะชอบของพวกน้ี”มาแลว้เป็นอยา่งดี  

 ถา้หากลองพิจารณาถึงสีและลวดลายของสินคา้ดีก็จะพบวา่มีการออกแบบมาเพื่อตอบสนองต่อ

รสนิยมและความชอบของผูห้ญิงโดยแทจ้ริง ตวัอยา่งสินคา้ประเภทแท่งไฟท่ีใชใ้นคอนเสิร์ตของศิลปินวงบี

เอพี (B.A.P) ท่ีมีลกัษณะรูปทรงเป็นรูปกระต่ายท่ีมีความเสมือนจริง โดยการท าเป็นรูปแบบทรงสามมิติ ส่วน

หูท่ียาวออกมายงัสามารถขยบัไปมาไดต้ามแรงเหวีย่งอีกดว้ย ส่วนสีสันท่ีใชน้ั้น เป็นสีเขียวอ่อนๆ เรืองแสง

ไดใ้นท่ีมืด สินคา้รูปแบบน้ีมองแลว้ใหค้วามรู้สึกไม่แขง็กร้าว แต่อ่อนโยน น่ารัก กระจุกกระจิก มีลูกเล่นไม่

ซบัซอ้น อีกทั้งยงัใชก้ระต่ายซ่ึงเป็นสัญลกัษณ์แทนผูห้ญิงมาเป็นจุดขายดว้ย  
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รูปท่ี 17 : แท่งไฟของศิลปินวงบีเอพี (B.A.P) 

ท่ีมา : http://2.bp.blogspot.com/-

dN9I9v5Tr6I/ULigpEYAHsI/AAAAAAAAE_w/2LQRfNE_xvs/s1600/matoki.jpg 

สรุปผลการวจัิย 
 การสะสมของแฟนคลบันกัร้องเกาหลีนั้นไม่ไดเ้ป็นเร่ืองท่ีเกิดข้ึนอยา่งบงัเอิญ หากแต่ผา่น
กระบวนการสร้างจากค่ายเพลง นายทุน โดยใชก้ลยทุธทางการตลาดรูปแบบต่างๆ อาทิ การขยายผลิตภณัฑ์
ซ่ึงผลิตสินคา้รูปแบบเดิมออกมาในรูปแบบท่ีมีเอกลกัษณ์ท่ีแตกต่างกนั จดัโปรโมชัน่ แคมเปญตลอดจนการ
ใชศิ้ลปินเป็นพรีเซ็นเตอร์สินคา้ของตนเอง เพื่อกระตุน้ใหเ้กิดการบริโภคภายในกลุ่มผูบ้ริโภค ผา่นส่ือชนิด
ต่างๆ ไม่วา่จะเป็นการโฆษณา การประชาสัมพนัธ์ผา่นโทรทศัน์ วทิย ุ และอินเทอร์เน็ต เป็นตน้ นอกจากน้ี
ผูบ้ริโภคก็ยงัเป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าใหเ้กิดการซ้ือสินคา้ โดยการบอกเล่ากนัปากต่อปากผา่นเทคโนโลยกีาร
ส่ือสารประเภทโซเชียลเน็ตเวร์ิคเป็นหลกั ส่ือจึงเป็นตวัแปรส าคญัท่ีท าใหเ้กิดการบริโภคท่ีรวดเร็วมากยิง่ข้ึน 
ส่วนสินคา้ท่ีผลิตออกมาจ าหน่ายก็มีหลากหลายประเภท หลายราคาข้ึนอยูก่บัตน้ทุนและกระบวนการ
ทางการผลิตสินคา้นั้นๆ  
 นอกจากน้ียงัพบวา่วฒันธรรมการสะสมนอกจากจะเป็นการสร้างอตัลกัษณ์ใหแ้ก่นกัสะสมหรือ
กลุ่มแฟนคลบัแลว้ ยงัเป็นการกระท าท่ีผลิตซ ้ าทางดา้นชนชั้นและเพศสภาวะ ซ่ึงเกิดข้ึนอยา่งเป็นขั้นเป็น
ตอน โดยเร่ิมตน้จากทุนทางวฒันธรรมท่ีเป็นทุนทางดา้นรสนิยม ความชอบท่ีหล่อหลอมอยูใ่นจิตใจของแต่
ละคนท่ีแตกต่างกนัตามบริบท และสภาพแวดลอ้มท่ีบุคคลนั้นๆใชชี้วติอยู ่และอีกทุนหน่ึงก็คือทุนทางสังคม 



44 
 

 

ซ่ึงเป็นระบบความสัมพนัธ์แบบเครือข่ายของสังคมรูปแบบหน่ึง เม่ือมีความชอบท่ีเหมือนกนัจึงท าใหเ้กิด
การรวมกลุ่ม แต่เน่ืองจากสังคมปัจจุบนัเป็นสังคมปัจเจกบุคคลนิยมจึงหนัมาใหค้วามส าคญักบัการบริโภค
เพื่อแสดงตวัตนของตนเองมากกวา่ในอดีต การสะสมจึงไม่ใช่แค่เพียงพฤติกรรมท่ีแสดงออกถึงความช่ืน
ชอบท่ีแฟนคลบัแสดงต่อศิลปินนกัร้องเท่านั้น แต่ยงัเป็นส่ิงท่ีสร้างตวัตนเพื่อบ่งบอกถึงรสนิยม ฐานะ ชนชั้น 
ซ่ึงเป็นท่ีมาของการรับรู้และยอมรับภายในกลุ่มนกัสะสมท่ีเป็นแฟนคลบัดว้ยกนัเองเช่นเดียวกบัการแบ่งแยก
ชนชั้นในอดีต  
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



45 
 

 

บรรณานุกรม 

หนังสือและเอกสารตีพมิพ์ภาษาไทย 

กาณจนา แกว้เทพ และคณะ. (2555). ส่ือเก่า-ส่ือใหม่: สัญญะ อตัลกัษณ์ อุดมการณ์. กรุงเทพฯ : ภาพพิมพ.์ 

ณฏัฐชา วงษว์านิช. (2549). รายการปฏิบติัการล่าฝัน (Academy Fantasia) : มุมมองจากสัญวทิยาและ

 ปรากฏการณ์วทิยา. รัฐศาสตร์สาร ฉบับ 27/1. กรุงเทพฯ : โรงพิมพห์าวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 

ด ารงค ์ฐานดี. (2530). เกาหลีใต้ : บทบาทของรัฐในการพัฒนาประเทศ. กรุงเทพฯ : โรงพิมพ์

 มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

ตรีชฎางค ์ศิลป์จารุ. (2550). “อิทธิพลเพลงญ่ีปุ่นต่อสังคมไทย เพลงแนวร็อค (J-Rock).” สารนิพนธ์

 ปริญญาอกัษรศาสตรบณัฑิต  สาขาเอเชียศึกษา คณะอกัษรศาสตร์ มหาวทิยาลยัศิลปากร. 

นวภคั ผลกานนท ์และพิมพาภทัร์ พรหมดวง. (2549). “กระบวนการสร้างอตัลกัษณ์ทางเพศของกลุ่มหญิงรัก

 หญิง.” สารนิพนธ์ปริญญาศิลปศาสตรบณัฑิต สาขาการจดัการชุมชน คณะวทิยาการจดัการ 

 มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี. 

นิธิ เอียวศรีวงศ.์ (2547). บริโภคโพสต์โมเดิร์น. กรุงเทพฯ : มติชน. 

ประสิทธ์ ลีปรีชา. (2547). การสร้างและสืบทอดอตัลกัษณ์ของกลุ่มชาติพนัธ์ุมง้. วาทกรรมอตัลกัษณ์. 

 กรุงเทพฯ : ศูนยม์านุษยวทิยาสิรินธร (องคก์ารมหาชน). 

พชัราวร์ี ตีระนนัทน์. (2552). “Korean Wave : จกัรวรรดินิยมทางวฒันธรรมของเกาหลีใต.้” สารนิพนธ์

 ปริญญาอกัษรศาสตรบณัฑิต  สาขาเอเชียศึกษา คณะอกัษรศาสตร์ มหาวทิยาลยัศิลปากร. 

พีรภา สุวรรณโชติ. (2552). “การส่ือสาร ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคมก่ึงความจริง และการเรียนรู้คุณค่าทางบวก

 จากศิลปินนกัร้องเกาหลีของกลุ่มแฟนคลบั.” วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต  สาขา

 นิเทศศาสตรพฒันาการ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

วรนุช  ตนัติวทิิตพงศ.์ (2551). “พฤติกรรมความคลัง่ไคลศิ้ลปินนกัร้องเกาหลีของวยัรุ่นไทย. (KOREAN 

 SINGERS MANIAC AMONG THAI TEENAGERS).” วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหา

 บณัฑิต  สาขานิเทศศาสตรพฒันาการ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 



46 
 

 

สมรักษ ์ชยัสิงห์กานานนท.์ (2544). รสนิยม : ภาษาในสังคมไทยในยุคบริโภคนิยม. กรุงเทพฯ : 

 โครงการหนงัสือเล่มใหม่ สถาบนัวจิยัสังคมจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

สุกญัญา นิธงักร และอนงค ์โรจน์วณิชย.์ (2546). ชาติและการเติบโตทางเศรษฐกจิ เกาหลแีละไทย. 

 กรุงเทพฯ : โรงพิมพม์หาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

สุกญัญา วชัรากร. (2551). “พฤติกรรมของกลุ่มแฟนคลบันกัร้องเกาหลี.” สารนิพนธ์ปริญญาศิลปะศาสตร

 บณัฑิต สาขาวชิาการจดัการชุมชน คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร. 

สุนีย ์ประสงคบ์ณัฑิต. (2553). แนวความคิดฮาบิทสัของปิแอร์ บูร์ดิเยอ กบัทฤษฎีทางมานุษยวทิยา. 

 กรุงเทพฯ : ศูนยม์านุษยวทิยาสิรินธร (องคก์ารมหาชน). 

สุภางค ์จนัทวานิช. (2552). ทฤษฎสัีงคมวทิยา. พิมพค์ร้ังท่ี 2. กรุงเทพฯ : โรงพิมพจุ์ฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

อรณิช วงศศิ์ริสิน. (2550). “เกาหลีฟีเวอร์กบัสังคมไทย.”  สารนิพนธ์ปริญญาอกัษรศาสตรบณัฑิต  สาขา

 เอเชียศึกษา คณะอกัษรศาสตร์ มหาวทิยาลยัศิลปากร. 

หนังสือและเอกสารตีพมิพ์ภาษาต่างประเทศ 

Ewha Womans University. Ewha Language Center. (2008). Stat system and Popular culture. Seoul.   

 Ewha Womans University Language Center and Ewha Womans University Press. 

ฐานข้อมูลออนไลน์ 

เจาะชีวติแฟนคลบัเกาหลี : ไร้ค่า – ปัญญาอ่อน – ขายชาติ ?. (2555). เขา้ถึงเม่ือ 26 สิงหาคม. เขา้ถึงไดจ้าก

 http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1328356756&grpid=&catid=02&subc

 atid=0202 

ชลธิชา ภทัรศิริวรกุล. (2552). กระแสคลัง่กบัค่านิยมทีอ่นัตราย. เขา้ถึงเม่ือ 4 กนัยายน. เขา้ถึงไดจ้าก 

 http://www.thaipost.net/news/020709/7133 

ช่ือแฟนคลบั/สีประจ าวงนักร้องเกาหล.ี (2553). เขา้ถึงเม่ือ 26 สิงหาคม. เขา้ถึงไดจ้าก http://www.dek-

 d.com/board/view.php?id=1978137 

http://www.dek-/
http://www.dek-/


47 
 

 

ตน้ตะวนัพนัเร่ืองราว (นามแฝง). (2553). อะไรคือทุนทางวฒันธรรม?. เขา้ถึงเม่ือ 9 สิงหาคม. เขา้ถึงไดจ้าก 

 http://tontawanpandow.blogspot.com/2010/09/concept.html 

ถอดบทเรียน "เกาหลภีิวตัน์" ทุนวฒันธรรมกู้วกิฤตเศรษฐกจิ.(ม.ป.ป.). เขา้ถึงเม่ือ 1 ธนัวาคม .เขา้ถึงไดจ้าก 

 http://twssg.blogspot.com/2009/02/korean-wave-capitalization.html 

ศูนยม์านุษยวทิยาสิรินธร (องคก์ารมหาชน). (2550). นักสะสมกบัการสะสม (Collectors and Collecting). 

 เขา้ถึงเม่ือ 22 สิงหาคม. เขา้ถึงไดจ้าก 

 http://www.sac.or.th/main/article_detail.php?article_id=74&category_id=14 

เศรษฐพนัธ์ กระจ่างวงษ.์ (2547). เกาหลฟีีเวอร์ : การถ่ายทอดวฒันธรรมผ่านส่ือ. เขา้ถึงเม่ือ 24 สิงหาคม.  

 เขา้ถึงไดจ้าก http://www.mfa.go.th/internet/radio/book/Saranrom_30_07.doc 

สินาด ตรีวรรณไชย. (2548). ทุนทางสังคม: ความหมายและความส าคัญ. เขา้ถึงเม่ือ 7 สิงหาคม. เขา้ถึงได้

 จาก http://prachatai.com/journal/2005/01/2262 

สุภทัธา สุขชู. (2549). พฒันาเศรษฐกจิชาติด้วย Korea Fever. เขา้ถึงเม่ือ 26 สิงหาคม. เขา้ถึงไดจ้าก 

 http://www.positioningmag.com/Magazine/Details.aspx?id=45435 

อรสุธี ชยัทองศรี. (2554). คอนเสิร์ตเคป๊อบ: พืน้ที่ พธีิกรรม การต่อรองและการต่อสู้ทางความหมาย 

 [KPOP Concert: Space, Ritual and Negotiation of Meaning]. เขา้ถึงเม่ือ 9 กนัยายน. เขา้ถึง

 ไดจ้าก http://onsutee-chai.blogspot.com/2011/08/kpop-concert-space-ritual-and.html?spref=fb 

 

Baht & Brains : Global Outlook - South Korea. (ม.ป.ป.). เขา้ถึงเม่ือ 6 กนัยายน. เขา้ถึงไดจ้าก

 http://www.creativethailand.org/th/multimedia/multimedia_detail.php?id=128 

Sisa Magazine 2580 เปิดสกู๊ปเจาะลกึกระแส 'เกาหลฟีีเวอร์' ในประเทศไทย. (2552). เขา้ถึงเม่ือ 6 มกราคม. 

 เขา้ถึงไดจ้าก http://www.pingbook.com/news/view.php?id=5501 

 

 

 

 



48 
 

 

ประวตัผู้ิศึกษา 

  ช่ือ-สกุล   นางสาวกณิศา บูรณะบญัญติั 

  วนั เดือน ปีเกดิ  5 เมษายน พ.ศ.2534 

  ประวตัิการศึกษา  ส าเร็จการศึกษาชั้นประถมศึกษาจากโรงเรียนบรรจงรัตน์ 
     ส าเร็จการศึกษาชั้นมธัยมศึกษาจากโรงเรียนสาธิตมหาวทิยาลยั
     ราชภฏัเทพสตรี 
     ปริญญาอกัษรศาสตร์บณัฑิต สาขาเอเชียศึกษา มหาวทิยาลยั 
     ศิลปากร วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ 

 

 

 

 


