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บทน า 

1. หลักการและเหตุผล 

ปัจจุบนัอุตสาหกรรมบนัเทิงจากประเทศเกาหลี ไดแ้พร่กระจายอยา่งกวา้งขวางและต่อเน่ือง

ไปทัว่โลก โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในทวีปเอเชียตะวนัออก และเอเชียตะวนัออกเฉียงใตท่ี้ไดรั้บอิทธิพล

จากอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีอยา่งมาก นับตั้งแต่รัฐบาลเกาหลีใตเ้ร่ิมมองเห็นถึงความส าคญัของ

การส่งออกอุตสาหกรรม ท่ีไมจ่  าเป็นตอ้งเป็นเร่ืองของการส่งออกอุตสาหกรรมสินคา้การผลิตอีก

ต่อไป หากแต่อุตสาหกรรมบนัเทิงกมี็ความส าคญัไมต่่างกนัในช่วงปลายทศวรรษท่ี 1990 โดยเป็น

รู้จกักนัในช่ือของ กระแสเกาหลี (Korean Wave)   หรือ ฮันรยู (Hallyu)  ท่ีน า เร่ืองเก่ียวกบัความ

นิยมชมชอบทางวฒันธรรมร่วมสมยัของเกาหลี (Korean Pop Culture/K-POP) ส่งผา่นเขา้มาทั้งทาง

ละครโทรทศัน์, เพลงป๊อป รวมไปถึงเหล่าดารา นักร้องจากประเทศเกาหลี (http://www.kodhit.com, 

2009) 

ส าหรับกระแสความนิยมเกาหลีในประเทศไทย เร่ิมตน้เขา้มาตั้งแต่ในช่วงปลายทศวรรษ 

1990 ท่ีรัฐบาลเกาหลีไดเ้ร่ิมพยายามส่งออกอุตสาหกรรมบนัเทิงของตนอยา่งจริงจงั แต่ทวา่กระแส

ความนิยมเกาหลีในประเทศไทยยงัเป็นกระแสใหมท่ี่ไมไ่ดรั้บความสนใจเท่าใดนัก จนกระทัง่ในปี

ค.ศ. 2000 ทางสถานีวิทยโุทรทศัน์กองทพับก ช่อง 5 ไดน้ าละครเกาหลีเร่ืองแรกอยา่ง ‘Wish Upon a 

Star ’ หรือในช่ือภาษาไทย ‘ลิขิตแห่งดวงดาว ’ ซ่ึงถือเป็นละครเร่ืองแรกท่ีปูทางให้ละครเกาหลี 

รวมถึงภาพยนตร์เกาหลีอีกหลายๆ เร่ือง เร่ิมเป็นท่ีรู้จกัในกลุ่มคนไทย โดยเฉพาะอยา่งยิง่ละครและ

ภาพยนตร์เกาหลีอยา่ง Autumn in My Heart , Hotelier , Winter Sonata/ Winter Love Song , My 

Sassy Girl กลายเป็นท่ีนิยมของคนไทยอยา่งมาก ดว้ยความแปลกใหมข่องเน้ือหา ฉาก บรรยากาศ 

รวมถึงความเป็นธรรมชาติของการแสดงท่ีมีความใกลเ้คียงกบัความเป็นมนุษยท์ัว่ไปท่ีมีหลากหลาย

อารมณ์ ท าให้ผูค้นซ่ึงไมคุ่น้เคยกบัวฒันธรรมท่ีแตกต่าง เร่ิมสนใจในส่ิงใหมท่ี่ก าลงัเขา้มา และในปี

ค.ศ. 2002 อุตสาหกรรมกรรมบนัเทิงเกาหลีไดรั้บการสนับสนุนช่วยเหลือจากภาครัฐของเกาหลี

อยา่งจริงจงั โดยมีการจดัตั้งส านักงาน  Korea Culture and Content Agncy  เพ่ือส่งเสริมการส่งออก

สินคา้วฒันธรรม ทั้งภาพยนตร์ แอนิเมชัน่ การ์ตูน เกมส์   ละครโทรทศัน์ ดนตรี การแสดง เป็น ตน้ 

(http://www.psevikul.com, 2009) ยิง่ท  าให้กระแสนิยมเกาหลีนั้นถูกส่งเขา้มาสู่ประเทศไทยอยา่ง

ต่อเน่ือง 

http://www.kodhit.com/
http://www.psevikul.com/


จากละคร ภาพยนตร์ ภายหลงัจึงเร่ิมเปิดการตลาดธุรกิจบนัเทิงของเกาหลีส่งเขา้มาสู่

ประเทศไทยอยา่งเตม็รูปแบบ ไมว่า่จะเป็นการส่งดารา ศิลปินเขา้มาท าการส่งเสริมกระแสเกาหลีใน

ประเทศไทยผา่นละคร เพลง หรือคอนเสิร์ต ร่วมถึงการโฆษณาสินคา้อ่ืนๆ ท่ีมีดารา ศิลปินเกาหลี

เป็นตวัส่งเสริมภาพลกัษณ์สินคา้มากข้ึน ไมว่า่จะเป็นสินคา้จากประเทศเกาหลีแท้ๆ  หรือแมแ้ต่ตวั

สินคา้ของไทยเองกต็าม  

ทวา่ก่อนหนา้ท่ีกระแสเกาหลีจะไหลบ่าเขา้สู่ประเทศไทยอยา่งท่ีปรากฏอยูใ่นสงัคมปัจจุบนั 

ไมว่า่จะเป็นละคร ภาพยนตร์ เพลง ดารา นักร้อง ในส่ือต่างๆ อาทิเช่น โทรทศัน์ วิทย ุโฆษณา เป็น

ตน้ ทั้งตวัตน้ฉบบัแทจ้ากประเทศเกาหลี รวมถึงการพยายามเลียนแบบให้มีลกัษณะคลา้ยคลึงความ

เป็นกระแสนิยมเกาหลีในส่ือของไทยนั้น ก่อนหน้ากระแสเกาหลีเขา้มาเป็นท่ีรู้จกั ประเทศไทยเองก็

เคยรับกระแสนิยมของหลายๆ ชาติ ไมว่า่จะเป็นกระแสนิยมตะวนัตก จีน และญ่ีปุ่น ผสมผสาน

กลมกลืนอยูใ่นสงัคมไทยดว้ยแนวทางท่ีคลา้ยคลึงไปไมจ่ากกระแสนิยมเกาหลี ซ่ึงกระแสนิยม

เหล่าน้ีเป็นหน่ึ งใน ‘วฒันธรรมร่วมสมยั ’ (Pop Culture) ท่ี Storey John ไดใ้ห้ความหมายของ  

วฒันธรรมร่วมสมยั หรือ Pop Culture ไวว้า่  

“ วัฒนธรรมท่ีเกิดขึน้ภายหลงัการพัฒนาอุตสาหกรรมและการขยายตัวของชุมชนเมือง แง่นี้

สะท้อนให้เห็นถึงอิทธิพลของส่ือมวลชนและการคมนาคมส่ือสารของโลกสมัย ใหม่ ท่ีมี

บทบาทส าคัญในการก่อรูปและขยายตัวของวัฒนธรรมชุมชนเมืองขนาดใหญ่ และเป็น

เสมือนกระแสไม่มีรูปแต่สัมผัสได้ บริโภคได้ และใช้มันอยู่ในชีวิตประจ าวัน Pop culture 

จะปรากฏอยู่ท่ัวไปในหลายรูปแบบ เช่น วัถตส่ิุงของ (เช่น เส้ือสายเด่ียว กล้องดิจิตตอล the 

dog ตุ๊กตาหมี) ,รายการโทรทัศน์ เพลง หนังสือนิตยสารท่ีฮอตฮิต, พฤติกรรม ( เช่น การเต้น

B-boys การสัก การเจาะ เล่นเกมส์ออนไลน์), เทรนด์ ( เช่น แอโรบิค อินดี ้ไฮเทคโนโลยี ) , 

เหตกุารณ์ (เช่น การก่อการร้าย ส่วยต ารวจ ), บคุคลท่ีมีช่ือเสียง ( เช่น D2B ภราดร เบคแฮม ) 

” (สุชีพ กรรณสูต, 2552) 

การรับวฒันธรรมร่วมสมยัของชาติต่างๆ ในประเทศไทย ไมเ่พียงแต่ท าให้เกิดการบริโภค

หรือรับวฒันธรรมต่างๆ เขา้มาเท่านั้น แต่ยงัท าให้เกิดเป็นกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบในส่ิงคลา้ยกนัหรือ

รสนิยมเดียวกนั การรวมตวัของผูท่ี้มีความสนใจคลัง่ไคลใ้นส่ิงเดียวกนั หรือท่ี เรียกกนัวา่ กลุ่มแฟน

คลบั ท่ีมองหาพ้ืนท่ีท่ีแสดงออก แบ่งปันความรู้สึก และประสบการณ์ถึงส่ิงท่ีช่ืนชอบนั้นๆ ร่วมกนั  



ในอดีตการรวมตวัของกลุ่มแฟนคลบั จะเป็นเพียงพ้ืนท่ีเฉพาะและช่วงระยะเวลาสั้นๆ เช่น 

การรวมตวัเชียร์ทีมฟุตบอล การชมคอนเสิร์ต เป็นตน้ จนกระทัง่ระบบเ ครือขา่ยอินเทอร์เน็ตมีการ

พฒันาจาก Web1.0  ท่ีผูเ้ขา้ชมเวบ็ไซตมี์หน้าท่ีรับรู้ขา่วสารเพียงอยา่งเดียว ไมส่ามารถโตต้อบได ้

เช่น เดียวกบัส่ือกระแสหลกัอ่ืนๆ คือ หนังสือพิมพ ์วิทย ุและโทรทศัน์ เป็น Web2.0 ท่ีเปล่ียนวิถีการ

ใช้อินเทอร์เน็ตให้เปล่ียนไป เม่ือ Web2.0ให้ความส าคญักบัผูเ้ขา้ชมเวบ็ไซต ์โดยท่ีผูเ้ขา้ชมเวบ็ไซต์

จะมีส่วนร่วมต่อเวบ็ไซตม์ากข้ึน ไมใ่ช่แคเ่ขา้มาชมเวบ็ไซตท่ี์เจา้ของเวบ็จดัท าข้ึนเท่านั้น ผูเ้ขา้ชม

เวบ็ไซตส์ามารถสร้างขอ้มลู (Content) ของเวบ็ไซตข้ึ์นมาไดเ้องหรือสามารถก าหนดค าส าคญัของ

เวบ็ไซตท่ี์เก่ียวขอ้ง ได ้เช่น Flickr, YouTube, Twitter, Facebook, Blog เป็นตน้ (สุพตัรา  โชคชัย

,2554) 

การพฒันาจากWeb1.0 เป็น Web2.0 ดงักล่าวไดเ้ปล่ียนแปลงให้กลุ่มแฟนคลบัมีพ้ืนท่ีมาก

ข้ึน ไมไ่ดจ้  ากดัอยูแ่คเ่พียงพ้ืนท่ีเฉพาะและช่วงระยะเวลาสั้นๆ อยา่งท่ีเคยเป็นมาอีกต่อไป หากแต่

สามารถติดต่อเช่ือมโยงกบัคนท่ีมีความช่ืนชอบคลา้ยกนั แบ่งปันความรู้สึก ประสบการณ์ ไดม้ากข้ึน

และเกือบจะตลอดเวลา ซ่ึงกระแสนิยมเกาหลีหลัง่ไหลเขา้มาในช่วงจงัหวะเวลาพอดีกบัยคุของ

Web2.0 ท าให้กลุ่มแฟนคลบัศิลปินเกาหลีใช้ประโยชน์จาก Web2.0ดงักล่าว ในการรวมตวักนัเป็น

ชุมชน เสมือนจริง (Online Community) ท่ีท  าให้ผูค้นท่ีมีความสนใจในเร่ืองเดียวกนัสามารถมา

รวมตวักนั แลกเปล่ียนขา่วสารกบัสมาชิกภายในกลุ่มได ้ (Amy Jo Kim, 2000) อนัเกิดข้ึนมีลกัษณะ

โดดเด่นและเห็นไดอ้ยา่งชัดเจนกวา่ยคุกระแสนิยมอ่ืนๆ ก่อนหน้าน้ี ท่ีมีการรวมตวักนัเพียงพ้ืนท่ี

และระยะเวลาจ ากดั อีกทั้งคนนอกกลุ่มไมส่ามารถรับรู้เขา้ถึงความช่ืนชอบดงักล่าวไดอ้ยา่งเช่น

ปัจจุบนั 

โดยกลุ่มแฟนคลบัเกาหลีไดใ้ช้ประโยชน์จากชุมชนเสมือนจริงเช่น Webboard, Social 

Network ต่างๆ ในการแลกเปล่ียนขอ้มลูขา่วสาร รวมถึงการตามติดศิลปินเกาหลีท่ีตวัเองช่ืนชอบได้

นาทีต่อนาที เสมือนวา่ตวัเองไดอ้ยูร่่วมในเหตุการณ์ดงักล่าวท่ีมีศิลปินจริงยนือยู ่แมว้า่ตวัตนของ

แฟนคลบัห่างไกลถึงอีกซีกโลก นอกจากน้ียงัใช้ชุมชนเสมือนจริงดงักล่าวในการสร้างความสมัพนัธ์

กบัผูท่ี้มีความชอบเหมือนกนั ดว้ยการใช้พ้ืน ท่ีเสมือนจริงดงักล่าว ในการท าความรู้จกัแฟนคลบั

ดว้ยกนัท่ีอาจอยูก่นัคนละพ้ืนท่ีหรือประเทศ จนถึงการรวมตวั นัดหมาย ท ากิจกรรมหรือท าความรู้

จกักนัในโลกของความเป็นจริง และอาจสนิทสนมกนัเหมือนเป็นครอบครัวเน่ืองดว้ยความช่ืนชอบ



ท่ีเหมือนกนั อีกทั้งใช้พ้ืนท่ีดงักล่าวในชุมชนเสมือนจริงของตนในการสร้างตวัตนให้เป็นท่ียอมรับ

ในกลุ่มแฟนคลบัศิลปินเกาหลีดว้ยกนัเอง 

ความพยายามในการสร้างตวัตนดงักล่าวของกลุ่มแฟนคลบัศิลปินเกาหลี ไดท้  าให้เกิดเป็น

กระแสท่ีเรียกวา่ ‚เซเลป‛ หรือ ‚ตวัแม‛่ อนัหมายถึง บุคคลหรือกลุ่มคน ท่ีมีความรวดเร็วทางดา้น

ขอ้มลูขา่วสาร และมีความใกลชิ้ด หรือรู้เร่ืองราวเชิงลึกในตวัดารา ศิลปินมากกวา่ผูอ่ื้นในชุมชน

เสมือนจริงข้ึน รวมทั้งมีลกัษณะและวฒันธรรมบางอยา่งเกิดข้ึนในหมูแ่ฟนคลบัอีกดว้ย เช่น การ

รวมตวัเตน้โคฟเวอร์(เตน้เลียนแบบศิลปิน) โคฟเวอร์เพลงศิลปินเกาหลีจากตน้ฉบบั หรือแปล งเน้ือ

เพลงเป็นภาษาไทย ขบัร้องลง ทางเวบ็ไซต ์Youtube.com ให้ตวัเองเป็นท่ีรู้จกั ยอมรับในกลุ่ม จนมี

แฟนคลบัเป็นของตวัเอง หรืออาจส่งผลให้ไดก้ลายเป็นศิลปินนักร้องจริงๆ  นอกจากน้ียงัมีแฟนคลบั

ศิลปินเกาหลีกลุ่มบางกลุ่ม ไดส้ร้างตวัตนของตวัเอง ดว้ยการพยายามสวมบทบาทเ ป็นศิลปินเกาหลี

ท่ีตวัเองช่ืนชอบให้เสมือนจริงท่ีสุด แมว้า่ตวัตนจริงจะเป็นหญิง  แต่เล่นเป็นศิลปินชายกต็าม ใน

ฐานะบทบาทสมมติ หรือท่ีรู้จกักนัในค าเฉพาะกลุ่มวา่ Robot หรือ Bot ตามพ้ืนท่ีโซเช่ียลเน็ตเวิร์ค

ต่างๆ ทั้งน้ีกมี็แฟนคลบัหรือผูท่ี้ช่ืนชอบติดตามไปไมต่่างจากศิลปินตวัจริงดว้ยเช่นกนั 

งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัลกัษณะพฤติกรรมแฟนคลบัเกาหลีนั้นมีอยูก่่อนแลว้คือเร่ือง 

“พฤติกรรมของกลุ่มแฟนคลบันักร้องเกาหลี” ของสุกญัญา วชัรากร แต่ยงัไมมี่การศึกษาประเดน็

ลกัษณะของแฟนคลบัศิลปินเกาหลีในการใช้ ชุมชนเสมือนจริง  (Online community) ท่ีใช้พ้ืนท่ี

ดงักล่าวน ามาสู่โลกของความเป็นจริง ท าให้ผูศึ้กษามีความสนใจท่ีจะศึกษาวิจยัเก่ียวกบัลกัษณะและ

วฒันธรรมของกลุ่มแฟนคลบัศิลปินเกาหลีในประเทศในประเดน็ดงักล่าวตามแง่มมุของ

สงัคมศาสตร์ วา่มีปัจจยัดา้นใดและส่งผลกระทบต่อประเทศไทยอยา่งไร 

2.วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือศึกษาท่ีมา ลกัษณะ และวฒันธรรมของกลุ่มแฟนคลบัศิลปินเกาหลีในประเทศไทย 

จากชุมชนเสมือนจริงสู่โลกของความเป็นจริง 

2. เพ่ือวิเคราะห์กลุ่มแฟนคลบัศิลปินเกาหลีในประเทศไทย จากชุมชนเสมือนจริงสู่โลก

ของความเป็นจริงในแง่มมุของสงัคมศาสตร์ 

 

3. ขอบเขตการศึกษา 



ศึกษาท่ีมา ลกัษณะ และวฒันธรรมของกลุ่มแฟนคลบัศิลปินเกาหลีในประเทศไทยใน

ชุมชนเสมือนจริง (เวบ็บอร์ด, โซเช่ียลเน็ตเวิร์กต่างๆ) ในแง่มมุทฤษฎีสงัคม  

4. วิธีการศึกษา 

1. เกบ็ขอ้มลูโดยใช้แหล่งขอ้มลูทุติยภูมิ 

  1.1 เกบ็ขอ้มลูจากส่ือตีพิมพช์นิดต่างๆ 

  -  หนังสือ 

  -  เอกสารประกอบการเรียน 

1.2 เกบ็ขอ้มลูจากฐานขอ้มลูบนอินเทอร์เน็ต 

2. วิเคราะห์ขอ้มลูท่ีไดม้าโดยน าแนวความคิดและทฤษฎีทางสงัคมมาเป็นเคร่ืองมือในการ

วิเคราะห์ 

 

ผลการวิจัย 

การส่งออกอุตสาหกรรมบนัเทิงอยา่งจริงจงัของประเทศเกาหลีใตต้ั้งแต่ช่วงปลายทศวรรษท่ี 

1990 เป็นตน้มา จะเห็นไดว้า่กระแสเกาหลี (Korean Wave) หรือ ฮนัรย ู (Hallyu) ไดก้ระจายตวัไป

ทัว่ภูมิภาคเอเชีย และคอ่ยๆ แพร่กระจายไปยงัภูมิภาคอ่ืนๆ ทัว่โลก อนัจะเห็นไดใ้นปัจจุบนั ส่ือ

บนัเทิงต่างๆ จากประเทศเกาหลีใต ้เช่น ละคร ภาพยนตร์ ดนตรี นวนิยาย เป็นตน้ ไดรั้บความนิยม

อยา่งมากในระดบันานาชาติ ท  าให้ประเทศเกาหลีใตเ้ป็นท่ีรู้จกั มีผู ้ คนสนใจเดินทางไปท่องเท่ียว

ประเทศเกาหลีใตอ้นัเน่ืองมาจากการการแพร่กระจายของกระแสเกาหลีในปีๆ หน่ึงเป็นจ านวนเมด็

เงินสูงถึงราว 5,800 ลา้นเหรียญสหรัฐ(mbamagazine.net,2011)  และกระแสเกาหลียงัไดส้ร้างความ

นิยมไปถึงเร่ืองของแฟชัน่การแต่งกาย เคร่ืองส าอาง ไปในประเทศต่างๆ อีกดว้ย 

 นอกจากน้ีในช่วงแรกของกระแสเกาหลีท่ีแพร่กระจายออกไป มีการจดัคอนเสิร์ตและงานมี

ตต้ิงของบรรดาเหล่าศิลปินดารานักร้องเพียงเฉพาะกลุ่มท่ีช่ือเสียงมากจริงๆ เท่านั้น ไปตามประเทศ

ต่างๆ ในแถบทวีปเอเชียเท่านั้น ทวา่ในช่วงปีค.ศ. 2010 เป็นตน้มา จะเห็นไดว้า่รา ยการเพลงดงัของ

ทางช่องโทรทศัน์ประเทศเกาหลี อาทิเช่น รายการ M!Countdown, Ingigayo, Music Bank เป็นตน้ 



ไดเ้ร่ิมมีการจดัคอนเสิร์ตรวมศิลปินนักร้องไอดอลท่ีมีช่ือเสียงและเพ่ิงเปิดตวัของประเทศเกาหลีใต้

ไปในประเทศต่างๆ แถบทวีปเอเชียแลว้ ยงัสามารถตีตลาดเขา้ไปสู่ทวีปยุ โรปและอเมริกาไดอี้กดว้ย 

โดยมีเป้าหมายหลกัเพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีให้เป็นท่ีรู้จกัมากข้ึนผา่นทางบทเพลง

และดนตรี ซ่ึงแต่เดิมเน้นเร่ืองของการส่งออกละครและภาพยนตร์ 

 ส่ิงท่ีตามมาจากการจดัคอนเสิร์ตรวมศิลปินนักร้องไอดอลในต่างประเทศของรายการเพลง

ดงักล่าว นอกจากจะเป็นโอกาสในการส ารวจตลาดส าหรับศิลปินนักร้องเกาหลีในประเทศนั้นๆ วา่

ประสบความส าเร็จในระดบันานาชาติหรือไมแ่ลว้นั้น ยงัไดเ้ป็นการส่งเสริมให้ศิลปินนักร้องเกาหลี

หลากหลายวงเป็นท่ีรู้จกัมากข้ึนในตลาดต่างประเทศ สร้างฐานของผูท่ี้ช่ืนชอบให้มากข้ึน หรือ

อาจจะมีการผนัตวัเป็นแฟนคลบัตามมา 

 ฐานของผูท่ี้ช่ืนชอบหรือฐานของแฟนคลบั ถือเป็นปัจจยัส าคญัในการส่งเสริมความนิยม

และตลาดอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีให้มีความแขง็แกร่งและพฒันาข้ึน 

ค  าวา่ แฟนคลับ (Fanclub) หมายถึง กลุ่มคนท่ีมีความคลัง่ไคลช่ื้นชอบหรืออุทิศตนให้กบั

บุคคล กลุ่ม หรือส่ิงไมมี่ชีวิต ซ่ึงแฟนคลบัส่วนใหญ่จะทุ่มเทเวลาและส่ิงของเพ่ือสนับสนุนส่ิงท่ีช่ืน

ชอบ ในบางคร้ังจะมีการตั้งแฟนคลบัอยา่งเป็นทางการ โดยด าเนินการร่วมกบักลุ่มหรือบุคคลท่ี

เก่ียวขอ้งกบัส่ิงท่ีช่ืนชอบโดยตรง และบางคร้ังอาจจะใช้ค  าศพัทอ์ยา่ง แฟนดอม (Fandom)  อนั

หมายถึง การรวมตวัของกลุ่มคนท่ีมีความช่ืนชอบเหมือนกนัและมีการท ากิจกรรมร่วมกนั ในการ

เรียกกลุ่มคนท่ีมีความช่ืนชอบคลัง่ไคลเ้ช่นเดียวกบัค  าวา่แฟนคลบั 

ในภาพความคิดของผูค้นภายนอกมกัมองวา่ การเป็นแฟนคลบั คลัง่ไคลศิ้ลปินนักร้อง เป็น

เร่ืองของกลุ่มวยัรุ่นและเพศหญิงเป็นส่วนใหญ่ ท่ีตอ้งการแสวงหาตน้แบบของตวัเองในการสร้าง

แรงบนัดาลใจ ความสุขจากการไดจ้อ้งมอง ซ่ึงเป็นการช่ืนชอบท่ีไร้สาระ และมองวา่ไมเ่กิด

ประโยชน์  

ทวา่ปัจจุบนัเรากลบัไมอ่าจปฏิเสธไดเ้ลยวา่กระแสเกาหลีท่ีเขา้มาอยา่งต่อเน่ือง ไ ดส้ร้างกลุ่ม

แฟนคลบัศิลปินเกาหลีในประเทศไทยเป็นจ านวนมาก กระจายอยูใ่นทุกพ้ืนท่ีของประเทศ ทุกเพศ 

และทุกวยั ตั้งแต่กลุ่มเดก็เลก็ไปจนถึงกลุ่มผูใ้หญ่วยัท างาน อนัเน่ืองมาจากส่วนหน่ึงท่ีส าคญัคือ

ธุรกิจบนัเทิงเกาหลีไดเ้ขา้มาใช้ส่ืออิเลก็ทรอนิกส์อยา่งอินเทอร์เน็ต ท่ี ไดเ้ช่ือมโยงกลุ่มผูค้น

หลากหลายเพศและวยัเขา้มารวมกนัในสงัคมเสมือนหน่ึงๆ   



ส าหรับลกัษณะภาพรวมของแฟนคลบัศิลปินเกาหลีในประเทศไทยแบ่งออกไดเ้ป็น 2 ยคุ

ดงัน้ีคือ 

1. ยุคเร่ิมต้นของแฟนคลับศิลปินเกาหลีในประเทศไทย (ก่อนเกดิอนิเทอร์เน็ต – ช่วงปี 

2004 (Web1.0)) 

ในช่วงก่อนการก าเนิดของอินเทอร์เน็ต ประเทศเกาหลีใตถื้อเป็นประเทศท่ียงัไมเ่ป็นท่ีรู้จกั

ในสงัคมไทย อาจกล่าวไดว้า่ประเทศไทยมีภูมิหลงัและความรู้เก่ียวกบัประเทศเกาหลีใตแ้คเ่พียง

ในช่วงยคุสงครามเกาหลี ค.ศ. 1950 โดยประเทศไทยไดใ้ห้ความช่วยเหลือในการส่งทหารเขา้ไป

ช่วยรบในฝ่ังของเกาหลีใตแ้ต่เพียงเท่านั้น ดา้นความบนัเทิงไมว่า่จะเป็นละคร ภาพยนตร์ ดนตรี

ในช่วงนั้นจึงเน้นหนักไปทางฝ่ังตะวนัตก จีนฮ่องกง และญ่ีปุ่นตามล าดบั โดยการเป็นแฟนเพลง 

แฟนละคร ท่ีไดรั้บจากส่ือกระแสหลกัจ าพวกโทรทศัน์ วิทย ุเป็นตน้  

 ภายในช่วงปีค.ศ. 1995 ประเทศเกาหลีใตเ้ร่ิมหันมาให้ความสนใจในการเปล่ียนตวัเองจาก

การท าอุตสาหกรรมหนัก มาเป็นเร่ืองราวของอุตสาหกรรมบนัเทิงแทน จึงไดมี้ความพยายามส่งออก

อุตสาหกรรมบนัเทิงของตนโดยรับตน้แบบมาจากอเมริกาและญ่ีปุ่นเป็นแนวทางจากการสนับสนุน

ของรัฐบาลเกาหลีใตเ้อง ในปีค .ศ. 1998 กระทรวงวฒันธรรมเกาหลีใตไ้ดก้  าหนดแผนท่ีมีช่ือ

วา่  Korean 2010: Culture. Creativity and Content ส่งเสริมให้เอกชนลงทุนดา้นจดัการศึกษา

วฒันธรรม และอุตสาหกรรมวฒันธรรม เพ่ือสร้างองคค์วามรู้และบุคลากรรองรับความเติบโตของ

ธุรกิจบนัเทิงอยา่งจริงจงั(psevikul.com,2009)  

 จนกระทัง่ในปีค.ศ. 1999 ภาพยนตร์เร่ือง  Shiri เป็นภาพยนตร์เกาหลีเร่ืองแรกท่ีสามารถ

สร้างความส าเร็จภายนอกประเทศทั้งในญ่ีปุ่น ฮ่องกง สิงคโปร์ และไตห้วนั นับเป็นกา้วแรกท่ีเกาหลี

เร่ิมมีอิทธิพลในวงการบนัเทิงของเอเชีย และสร้างกระแสเกาหลี (kodhit.com,2009)  

ประเทศไทยเร่ิมให้ความสนใจกบัอุตสาหกรรมบนัเทิงของเกาหลีมากข้ึน เม่ือ ในปีค .ศ. 

2000 ทางสถานีวิทยโุทรทศัน์กองทพับก  ช่อง 5 ไดน้ าละครเกาหลีเร่ืองแรกอยา่ง ‘Wish Upon a 

Star’ หรือในช่ือภาษาไทย ‘ลิขิตแห่งดวงดาว’ ซ่ึงถือเป็นละครเร่ืองแรกท่ีปูทางให้ละครเกาหลี  ก่อน

จะตามมาดว้ยละครและภาพยนตร์เร่ืองอ่ืนๆ ท่ีไดก้ลายเป็นท่ีนิยมในหมูค่นไทย เช่น Autumn in My 

Heart , Hotelier , Winter Sonata/ Winter Love Song, My Sassy Girl เป็นตน้  ดว้ยเน้ือหา และการ

ด าเนินเร่ืองท่ีแปลกใหม ่รวมถึง ฉาก บรรยากาศ ความเป็นธรรมชาติของการแสดงท่ีไมคุ่น้เคย 



 

 

รูปท่ี 1 ละครเกาหลีเร่ือง ‘Wish Upon a Star  ’ 

แหล่งท่ีมา : http://www.jkdramas.com/kdramas/img/WishUponAStar/00.jpg  

 

อยา่งไรกต็ามรัฐบาลเกาหลีใตย้งัไดส่้งเสริมอุตสาหกรรมกรรมบนัเทิงเกาหลีอยา่งต่อเน่ือง

ดว้ยการ จดัตั้งส านักงาน  Korea Culture and Content Agncy  เพ่ือส่งเสริมการส่งออกสินคา้

วฒันธรรม ทั้งภาพยนตร์ แอนิเมชัน่ การ์ตูน เกมส์   ละครโทรทศัน์ ดนตรี การแสดง เป็นตน้ ในปี

ค.ศ. 2002 (http://www.psevikul.com, 2009) ยิง่เป็นการส่งเสริมให้กระแสเกาหลีเป็นท่ีนิยมไปทั้ง

ภูมิภาคเอเชียรวมถึงประเทศไทย 

ทางดา้นการส่งออกอุตสาหกรรมบนัเทิงอยา่งดนตรีและเพลงของเกาหลีใต ้ในช่วงเวลา

เดียวกนัเร่ิมเป็นท่ีนิยมในหมูว่ยัรุ่น โดยมีเป้าหมายเขา้รุกตลาดเพลงในทวีปเอเชีย จบัตลาดกลุ่ม

วยัรุ่นเพศหญิง อายตุั้ง 10 – 25  ปี ซ่ึงเป็นช่วงวยัท่ีคน้หาตวัตน มองหาส่ิงแปลกใหม ่รับวฒันธร รมท่ี

แตกต่างไดง่้าย ในการสร้างแรงบนัดาลใจ การตีตลาดดงักล่าวเป็น ตีตลาด ทางเลือกนอกเหนือจาก

วงการเพลงป๊อบของตะวนัตกและญ่ีปุ่น  

โดยมีวง H.O.T บอยแบนดจ์ากคา่ยเพลงอยา่ง SM Entertainment เป็นวงบอยแบนดว์งแรก

เปิดตลาดเพลงเกาหลีในต่างประเทศ ส่ิงท่ีพิเศษกวา่นั้นคือ วง H.O.T ยงัถือเป็นวงบอยแบนดว์งแรก

ท่ีไดมี้การริเร่ิมสร้างวฒันธรรมการเชียร์ของแฟนคลบัและการเป็นกลุ่มแฟนคลบัท่ีมีความพิเศษ

ข้ึนมา โดยมีการใช้สีประจ าวง อุปกรณ์เชียร์ และช่ือแฟนคลบัท่ีเป็นทางการข้ึน จนเหมือนเป็นธรรม

http://www.psevikul.com/


เนียมปฏิบติัท่ีท  าให้กลุ่มศิลปินดารานักร้องในยคุหลั ง น าไปสร้างความเป็นเอกลกัษณ์ให้กบักลุ่ม

แฟนคลบัของตวัเองอีกดว้ย 

 

 

รูปท่ี 2 ศิลปินกลุ่มชายวง H.O.T 

แหล่งท่ีมา : http://ssueun.exteen.com/hero-jaejoong-s-profile 

 

ส าหรับศิลปินนักร้องเกาหลีท่ีถือวา่เขา้มาตีตลาดเพลงเกาหลีในประเทศไทยไดส้ าเร็จในยคุ

แรกคือ วงเกิร์ลกรุ๊ปอยา่ง Baby V.O.X และนักร้องเด่ียว โบอา โดย เป็นการเร่ิมท า ตลาดเพลงเพ่ือ

สร้างความคุน้เคยให้เป็นท่ีคุน้หูในกลุ่มวยัรุ่นไทย  

 

รูปท่ี 3  ศิลปินกลุ่มหญิง วง Baby V.O.X 

แหล่งท่ีมา : http://www.blike.net/node/2913  

http://ssueun.exteen.com/hero-jaejoong-s-profile


 

อยา่งไรกต็ามลกัษณะของกลุ่มแฟนคลบัเกาหลีในประเทศไทยในยคุน้ี เป็นกลุ่มแฟนละคร

และแฟนเพลงท่ีมีจ  านวนไมม่ากนัก เป็นเร่ืองเฉพาะกลุ่มท่ีสนใจอยา่งจริงจงั พ้ืนท่ีของแฟนคลบัมี

น้อย และขยายตวัข้ึนอยา่งช้าๆ ในช่วงแรกของการเขา้มาของกระแสเกาหลีน้ี ลกัษณะการเป็นกลุ่ม

สงัคมและวฒันธรรมร่วมของกลุ่มแฟนคลบัทั้งในและนอกโลกเสมือนจริงยงัไมช่ัดเจน อนั

เน่ืองมาจากสาเหตุดงัน้ี 

1.การเขา้ถึงแหล่งขอ้มลูในยคุนั้นมีคอ่นขา้งน้อย ประกอบกบักระแสเกาหลีเขา้มาใน

ช่วงเวลาเดียวกนักบัท่ีระบบอินเทอร์เน็ตในประเทศไทยก าลงัอยูใ่นช่วงพฒันา และยงัตอ้งอาศยัส่ือ

กระแสหลกัอยา่ง โทรทศัน์ วิทยใุนการเผยแพร่ 

2. ความรู้ความสามารถในการเขา้ถึงระบบอินเทอร์เน็ต และใช้คอมพิวเตอร์ เป็นเร่ืองเฉพาะ

กลุ่มคนท่ีมีความสามารถเท่านั้น 

3.ความสามารถของผูท่ี้มีความรู้ความเขา้ในภาษาเกาหลีจริงๆ มีน้อยมาก ในขณะเดียวกนั

ขอ้มลูภาษาองักฤษท่ีแปลมาจากตน้ฉบบัเกาหลีกน็้อยดว้ยเช่นกนั 

4.การเป็นเวบ็ไซดท่ี์ไมส่ามารถโตต้อบไดอ้ยา่งอิสระ (Web1.0) ท  าให้พ้ืนท่ีในการท าความ

รู้จกั แลกเปล่ียนขา่วสาร หรือนัดหมายรวมตวัระหวา่งแฟนคลบัเป็นไปอยา่งยากล าบาก ผูท่ี้เขา้ชม

เวบ็ไซดเ์ป็นไดแ้คเ่พียงผูรั้บสารจากเจา้ของเวบ็ไซดม์ากกวา่ 

  

2. ยุคแฟนคลับเกาหลีกบัการเป็นชุมชนเสมอืนจริง ( ช่วงตั้งแต่ปี 2004 จนถึงปัจจุบัน 

(Web2.0)) 

จากปรากฏการณ์การรวมตวัของแฟนคลบัเกาหลีในประเทศไทยท่ีเห็นไดอ้ยา่งชัดเจนท่ีสุด 

จากชุมชนเสมือนจริงท่ีแฟนคลบัไดข้ยายตวัข้ึนอยา่งรวดเร็ว เพราะการพฒันาระบบอินเทอร์เน็ต

และเวบ็ไซด ์และกลายเป็นปรากฏการณ์การรวมตวัของแฟนคลบัในโลกของความเป็นจริง 

ตวัอยา่งเช่น กรณีของกลุ่มแฟนคลบับอยแบนดว์ง TVXQ หรือ ทงบงัชินกิ ท่ีเร่ิมเปิดตวัในช่วง

ปลายปีค.ศ. 2003 และเป็นท่ีรู้จกัในกลุ่มแฟนคลบัเกาหลีทั้งในทวีปเอเชียและประเทศไทยอยา่งมาก 



โดยเฉพาะอยา่งยิง่การท่ีบริษทัคา่ยเพลงตน้สงักดัอยา่ง SM Entertainment ให้ความส าคญักบัการใช้

ส่ืออยา่งอินเทอร์เน็ตในการโปรโมท และมองการไกลของฐานแฟนคลบัต่างประเทศ จึงไดท้  าเวบ็

ไซดท์างการของคา่ยอยา่ง www.smtown.com เป็นแบบท่ีมีความเป็นสากล เน้นการให้ความส าคญั

กบัภาษาองักฤษ จีน และญ่ีปุ่น 

 

 

รูปท่ี 4  กลุ่มแฟนคลบั TVXQ  

แหล่งท่ีมา : http://www.pingbook.com/news/view.php?id=4210 

 

 

ในช่วงปีค.ศ. 2006 วง TVXQ ถือเป็นกลุ่มบอยแบนดเ์กาหลีวงแรกๆ  ท่ีมาจดัคอนเสิร์ตใน

ประเทศไทยและประสบความส าเร็จอยา่งมาก หลงัจากนั้นไดมี้การวา่จา้งวง TVXQ มาเป็นพรีเซน้ต์

เตอร์สินคา้ในไทย พวกเขาสามารถขยายฐานแฟนคลบัในประเทศไทยไดอ้ยา่งรวดเร็ว และทุกคร้ังท่ี 

TVXQ เดินทางมายงัประเทศไทย จะเห็นไดถึ้งการรวมตวัของกลุ่มแฟนคลบัอย่ างหนาแน่นท่ีพร้อม

ใจกนัใส่เส้ือสีแดง ซ่ึงเป็นสีประจ าวงของวง TVXQ มีการท าป้ายเชียร์และแบนดเ์นอร์ท่ีเป็นของ

กลุ่มบา้นแฟนคลบัในเวบ็ไซดอ์อกมารวมตวัให้ก  าลงัใจ 

หลงัจากวง TVXQ ท่ีถือวา่ประสบความส าเร็จอยา่งสูงในการเปิดตลาดและสร้างฐานแฟน

คลบัในประเทศไทยไดจ้  านวนมากแลว้ ช่วงหลงัจากนั้นเป็นตน้มา จะเห็นปรากฏการณ์การรวมตวั

http://www.smtown.com/


ของกลุ่มแฟนคลบัเกาหลีหลายหลากกลุ่มในประเทศไทยมากข้ึน เช่น Super Junior , Wonder Girl, 

Girls Generation, BigBang, 2PM เป็นตน้ ศิลปินดารานักร้องเกาหลีหน้าใหมเ่ร่ิมเป็นท่ีรู้จกัใน

ประเทศไทยมากข้ึนเร่ือยๆ จ านวนการเดินทางเขา้มาของศิลปินเกาหลีเพ่ือโปรโมทเพ่ิมมากข้ึนทุกปี 

และมีการจา้งศิลปินเกาหลีเขา้มาโฆษณาแบนดสิ์นคา้ต่างๆ ในประเทศไทยมากข้ึนดว้ยเช่นกนั 

โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในช่วงปีค.ศ. 2010 เป็นตน้มา จะเห็นการขยายตวัของกลุ่มแฟนคลบัท่ี

เป็นก าลงัส าคญัในการสนับสนุนให้มีงานของศิลปินเกาหลีกเ็พ่ิมมากข้ึนอยา่งรวดเร็วกวา่ยคุแรกๆ 

และมีความชัดเจนมากข้ึน แตกต่างหลากหลาย ดงัปรากฏให้เห็นตามส่ือกระแสหลกัต่างๆ เม่ือพูดถึง

ศิลปินดารานักร้องเกาหลี อนัเน่ืองมาจากแฟนคลบัเกาหลีในประเทศไทยมีพ้ืนท่ีในพบเจอและการ

รวมตวับนโลกเสมือนจริงมากข้ึน นอกเหนือจากเวบ็ไซดแ์ละเวบ็บอร์ดแฟนคลบั อยา่ง Facebook , 

Twitter หรือ Tumblr  

ทั้งน้ีอนัเน่ืองมาจากบริษทับนัเทิงต่างๆ ไดมี้การวางแนวทางการสร้างการสร้างฐานของผูท่ี้

ช่ืนชอบและแฟนคลบัในลกัษณะคลา้ยคลึงกนักบัการสร้างฐานกลุ่มแฟนคลบัของแฟนกีฬา

(ttat.or.th, 2012) คือ  

1. มีระบบกาบริหารจดัการดา้นการประชาสมัพนัธ์และการสร้างแฟนคลบัท่ีเป็นสากล  โดยมี

การใช้นักประชาสมัพนัธ์ท่ีเป็นมืออาชีพ 

2. มีระบบการบริหารแฟนคลบัท่ีเป็นสากล โดยการเปิดรับสมคัรแฟนคลบัท่ีเป็น Official 

Member ข้ึนตรงกบับริษทัตน้สงักดัของศิลปินโดยตรง 

3. มีช่องทางในการประชาสมัพนัธ์คา่ยและศิลปินของตนเองกบัส่ือสารมวลชนหลายหลาย

แขนง ไมว่า่จะเป็นโทรทศัน์ วิทย ุส่ิงพิมพ ์และโดยเฉพาะอยา่งยิง่มีการใช้เทคโนโลยท่ีี

ทนัสมยัในการประชาสมัพนัธ์และบริหารแฟนคลบั เครือขา่ยทางอินเทอร์เน็ต เช่น Official 

Website, Facebook, Twitter, Youtube เป็นตน้ 

4. เปิดโอกาสให้แฟนคลบั มีส่วนไดส่้วนเสียร่วมด าเนินงานกบับริษทั เช่น การตั้งช่ือกลุ่ม

แฟนคลบั การตั้งช่ืออลับั้มหรือช่ือเพลงให้ศิลปิน เป็นตน้ 

5. มีการประชาสมัพนัธ์เพ่ือสร้างภาพลกัษณ์ของบริษทัและศิลปินในสงักดัออกสู่สาธารณะชน

อยา่งต่อเน่ือง ทัว่ถึง จนสามารถสร้างคว ามนิยมในตวัศิลปินและบริษทัได ้เช่น กิจกรรม

อ่ืนๆ เพ่ือสงัคมทั้งในและต่างประเทศ 



6. มีการสร้างวฒันธรรมการชม การเชียร์ จนเป็นอตัลกัษณ์ของศิลปินและบริษทั เช่น สี

ประจ าตวัศิลปินหรือวง แท่งไฟ ตราสญัลกัษณ์ เป็นตน้ 

7. มีการสร้างมลูคา่เพ่ิมจากแฟนคลบั เช่น การขายสินคา้อ่ืนๆ นอกเหนือจากอลับั้มเพลง อยา่ง 

แท่งไฟ ผา้เชียร์ พดั เป็นตน้ 

8. มีการประชาสมัพนัธ์ผา่นส่ือท่ีหลากหลายรูปแบบ สอดคลอ้งกบัสภาพการณ์และ

กลุ่มเป้าหมาย 

9. มีการใช้จุดเด่นท่ีมีอยูข่องบริษทั เช่น ดารา ศิลปินท่ีมีช่ือเสียงของตน  มาเป็นหลกัในกร

ประชาสมัพนัธ์เพ่ือสร้างกระแสแฟนคลบั อาทิเช่น การน านักร้องท่ีมีช่ือเสียงในบริษทัเขา้

มาช่วยโปรโมทนักร้องใหมท่ี่ก าลงัจะเปิดตวัดว้ยการน าไปร่วมร้องเพลงประกอบ

(Featuring) หรือ แสดงมิวสิกวิดีโอ เป็นตน้ 

10. แฟนคลบัไดรั้บสิทธิประโยชน์จากการเขา้ร่วมกิจกรรมของบริษทั เช่น การแจกลายเซ็น

ศิลปินนักร้อง ถ่ายภาพคู ่เป็นตน้ 

นอกจากน้ียงัไดมี้การปรับเปล่ียนเป้าหมายฐานของแฟนคลบัท่ีแต่เดิมมุง่เน้นเป็นกลุ่มวยัรุ่น

เพศหญิงอายรุาว 10 – 25 ปีเป็นหลกั เปล่ียนเป็นกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทั้งเพศและวยั ดงัน้ีคือ 

 กลุ่มแฟนคลบัอาย ุ10 – 25 ปี 

ส าหรับแฟนคลบัเพศหญิง บริษทัคา่ยเพลงจะเน้นการสร้างภาพศิลปินเพศชายในอุดมคติ ท่ี

มีภาพลกัษณ์สุภาพ อ่อนโยน สดใส ตวัอยา่งเช่น Super Junior, Shinee, Boyfriends เป็นตน้ 

ในกลุ่มแฟนคลบัเพศชาย จะเน้นการสร้างภาพศิลปินหญิงท่ีมีความเป็นสาวน้อยท่ีมีความ

น่ารักน่าทะนุทะนอ้ม ร่าเริงสดใส อาทิเช่น Girls Generation, IU, AOA, Apink 

 กลุ่มแฟนคลบัอาย ุ25 ปีข้ึนไป 

กลุ่มแฟนคลบัเพศหญิง จะเป็นกลุ่มศิลปินเพศชายท่ีมีลกัษณะท่ีมีความเป็นชายมากข้ึน 

แขง็แกร่ง มีความเป็นผูใ้หญ่ เอาใจใส่ แต่กแ็ฝงไปดว้ยความโรแมนติก  และข้ีเล่นเป็นคร้ังคราว เช่น 

Rain, MBLAQ, 2PM, BigBang 



 ในกลุ่มแฟนคลบัเพศชาย กลุ่มศิลปินหญิงท่ีมีความเติบโตเป็นหญิงสาวเตม็ตวั ท่ีมีความเซ็ก

ซ่ี นุ่งน้อยห่มน้อยมากข้ึน ในขณะเดียวกนักมี็เสน่ห์ออดออ้น เช่น Kara, Sistar, Brown Eyed Girls, 

After School เป็นตน้ 

ส่ิงท่ีน่าสนใจคือ นอกจากจะมีการปรับเปล่ียนกลุ่มเป้าหมายแฟนคลบัแลว้ ธุรกิจบนัเทิง

ของเกาหลียงัมีกลยทุธ์แบบ ‚ลูกโซ่‛ ท่ีนอกจากจะสร้างฐานให้เพ่ิมข้ึนแฟนคลบัแลว้ ยงัเป็นกลยทุธ์

เพ่ือส่งออกหรือขายศิลปินหน้าใหมท่ี่ยงัไมเ่ป็นท่ีรู้จกัให้มีฐานแฟนคลบัไดใ้นเวลาอนัสั้น 

กลยทุธ์แบบ ‚ลูกโซ่‛ ในธุรกิจบนัเทิงเกาหลีจะแบ่งออกเป็น 3 ประเภทใหญ่ๆ ดงัน้ีคือ 

1. งานละครและภาพยนตร์ ปัจจุบนัมีการน ากลุ่มนักร้องหรือไอดอล มาร่วมแสดงละคร

กบันักแสดงมืออาชีพ เพ่ือเป็นตวัดึงดูดเรทต้ิงละครหรือกระแสภาพยนตร์อยา่งมาก 

เพ่ือให้มีละครหรือภาพยนตร์นั้นๆ เกิดความน่าสนใจจากความช่ืนชอบของแฟนคลบั

นักร้องไอดอล ซ่ึงนอกจะเป็นการบ่งบอกทางออ้มวา่นักร้องหรือไอดอลนั้นๆ มี

ความสามารถมากกวา่การร้องเพลง การเตน้หรือแคห่น้าดีแลว้ ยงัเป็นการสร้างความ

จดจ าในกลุ่มของแฟนละครหรือภาพยนตร์ท่ีเป็นกลุ่มผูช้มท่ีมีความหลากหลายมากข้ึน

ซ่ึงไมเ่คยมีความรู้จกันักร้องท่ีมาร่วมเป็นนักแสดงมาก่อน จนเกิดเป็นความสนใจ 

ติดตามผลงานอ่ืนๆ เช่น ผลงานเพลง ถ่ายแบบ เป็นตน้ นอกจากน้ี ยงัมีโอกาสในการ

ขายสินคา้ท่ีเป็นตวัของเพลงประกอบละคร ของท่ีระลึกอีกดว้ย 

ตวัอยา่งท่ีเห็นไดช้ัดเจนคือ ละครเร่ือง Dream High เร่ื องราวเก่ียวกบักลุ่มนักเรียน

มธัยมปลายท่ีมีความใฝ่ฝันจะเป็นซุปเปอร์สตาร์ ท่ีไดมี้การน านักแสดงมืออาชีพอยา่ง 

คิม ซูฮยอน มาร่วมแสดงกบันักร้องไอดอลอยา่ง แทยอน 2PM , ซูจี Miss A, อึนจอง T-

ara ท าให้คิม ซูฮยอน ท่ีเป็นนักแสดงอาชีพท่ีถือวา่ยงัเป็นนักแสดงหน้าใหม ่เป็ นท่ีรู้จกั

ในกลุ่มแฟนคลบัของเหล่านักร้องไอดอล และเป็นท่ีนิยมอยา่งมากจนมีผลงานเป็น

นักแสดงน า งานนายแบบโฆษณามากข้ึน  ในขณะเดียวกนักลุ่มนักร้องไอดอลก็

กลายเป็นท่ีสนใจของแฟนละครท่ีไดรั้บชม อยา่ง ซูจี Miss A ไดรั้บการโหวตจากแฟน

ละครวา่เป็นนักร้องท่ีสามารถแสดงละครไดอ้ยา่งยอดเยีย่ม ทั้งๆ ท่ีเป็นละครเร่ืองแรก

ของเธอ ภายหลงักท็  าให้เธอไดก้ารติดต่องานละครเป็นตวัละครหลกัตามมาอีกหลาย

เร่ือง พร้อมทั้งมีฐานแฟนคลบัเป็นกลุ่มรุ่นคุณลุงเพ่ิมข้ึนมาอีกดว้ย 

 



 

รูปท่ี 5 ละครเกาหลีเร่ือง Dream High 

แหล่งท่ีมา : http://drama.kapook.com/view20701.html 

 

2. งานเพลง ในกลุ่มน้ีจะเป็นการวางแผนแบบการช่วยเหลือกนัระหวา่งวงรุ่นพ่ีและรุ่น

น้อง กล่าวคือ กลุ่มนักร้องท่ีไดรั้บการเปิดตวัหรือเดบิวตจ์นเป็นท่ีนิยมและมีช่ือเสียง

แลว้ บริษทัจะน าไปช่วยในการโปรโมทวงรุ่นน้อง ในบางคร้ังอาจจะสลบักนัไปมา

กลายเป็นต่างช่วยเหลือกนั เช่น การน าหน่ึงในสมาชิกวงรุ่นน้องมาเล่นมิวสิกวิดีโอของ

วงรุ่นพ่ี หรือ รุ่นพ่ีไปเล่นมิวสิกวิดีโอของรุ่นน้องหรือไปร่วมร้องเพลงร่วมในอลับั้ม

ของรุ่นน้อง 

ตวัอยา่งเช่น วง Girls Generation ไปร่วมแสดงมิวสิกวิดีโอให้กบัวงรุ่นน้อง

อยา่งวง Shinee ท าให้แฟนคลบัของวง   Girls Generation ท่ีติดตามผลงานอยูก่ต็อ้งตาม

ไปชมมิวสิกวิดีโอดงักล่าว ท าให้รู้จกัวง Shinee ในบางคร้ังเกิดการช่ืนชอบกท็  าให้

ติดตามทั้งสองวงเป็นลูกโซ่ต่อไป เช่นเดียวกนักบัยงฮวา CNBLUE ท่ีนอกจากจะร่วม

แสดงมิวสิกวิดีโอให้กบัรุ่นน้องอยา่ง Juniel แลว้ ยงัมีส่วนร่วมในการเป็นโปรดิวเซอร์

และแต่งเพลงให้ในอลับั้มอีกดว้ย ท าให้แฟนคลบัท่ีช่ืนชอบในตวัยงฮวา CNBLUE ตอ้ง

ติดตามและซ้ือผลงานเพลงของ Juniel ตามไปดว้ย 

 

http://drama.kapook.com/view20701.html


 

รูปท่ี 6 ศิลปินหญิงเด่ียว Juniel และ ศิลปินชาย ยงฮวา จากวง CNBLUE 

แหล่งท่ีมา : http://kpop.youzab.com/14030 

 

นอกจากน้ียงัมีการร้องเพลงแบบขา้มเพศ คือการให้กลุ่มนักร้องชายมาแต่งตวั

ร้องเพลงของกลุ่มนักร้องหญิง เน้นความตลกโปกฮา เช่น วง Super Junior และ Shinee 

แต่งกางเกงยนีส์สีๆ ร้องเพลง Gee ของวง Girls Generation หรือวง 2AM และ 2PM ท่ี

มีภาพลกัษณ์แบบเป็นผูช้ายแขง็แกร่ง เป็นชายเตม็ตวั  ออกมาแต่งตวัเซ็กซ่ีร้องเพลง 

Abracadabra ของวง Brown Eyed Girls (คนัฉตัร,2555) ซ่ึงความตลกของการแสดงท า

ให้เกิดการสนใจเขา้มาชมคลิปการแสดงดงักล่าวของแฟนคลบัทั้งเจา้ของเพลงตน้ฉบบั

และแฟนคลบัของวงท่ีแสดง นอกจากน้ีทั้งสองเพลงเป็นเพลงท่ีฮิตติดหูของคนทัว่ ไป 

ท าให้คนท่ีไมไ่ดมี้ความสนใจส่วนตวัในการคน้หาเพลงฟังเพลงดงักล่าวไดรั้บชมคลิป 

จากการแชร์ต่อๆ กนัไป จนท าให้กลุ่มนักร้องชายไดก้ลายเป็นท่ีรู้จกัเพ่ิมข้ึนไปดว้ย 

 



 

รูปท่ี 7 วงศิลปินกลุ่มชาย 2AM แต่งตวัเตน้เพลงศิลปินหญิง 

แหล่งท่ีมา : http://music.mthai.com/news/newsasia/149800.html 

 

3. งานรายการเพลงและรายการวาไรต้ีโชวต่์างๆ  

งานรายการเพลงทางโทรทศัน์ ราย การเพลงของเกาหลีจะมีรายการเพลงท่ี

ถ่ายทอดสดผา่นทางหน้าจอโทรทศัน์และทางอินเทอร์เน็ตพร้อมๆ กนั ในหน่ึงสปัดาห์

จะมีรายการเพลงถ่ายทอดส่ีวนั ตั้งแต่วนัพฤหัสบดีถึงวนัอาทิตย ์เช่น Music Bank, 

Ingigayo, M! Countdown เป็นตน้ ให้กลุ่มนักร้องไดอ้อกแสดงโปรโมทตวัเอง และย ั ง

ไดมี้การใช้นักร้องหรือนักแสดงมาเป็นพิธีกรในรายการ เพ่ือสร้างสีสนัและความน่าสน

ในการรับชม กลุ่มแฟนคลบันอกจากจะรอรับชมการแสดงของนักร้องท่ีตนเองช่ืนชอบ

แลว้ กจ็ะไดรั้บชมนักร้องกลุ่มอ่ืนๆ ดว้ย นอกจากน้ีในรายการเพลงจะมีการจดั อนั ดบั

เพลงฮิตทุกสปัดาห์ กจ็ะท าให้กลุ่มแฟนคลบัเกิดความสนใจวา่เพลงดงักล่าวดีอยา่งไร 

ลองคน้หาทดลองฟัง จนเกิดความช่ืนชอบไปดว้ยในท่ีสุด 

ส่วนงานรายการวาไรต้ีโชวต่์างๆ ท่ีมีมากมาย อาทิเช่น Hello Baby, Running 

Man, We got married, Invincible Youth, Romantic Idol เป็นตน้ ถือเป็นพ้ืนท่ีท่ีท  าให้

เหล่าศิลปินดารานักร้องไดใ้ช้เป็นการสร้างการจดจ าในกลุ่มแฟนคลบั ท่ีส าคญัไมย่ิง่

หยอ่นไปกวา่ภาพบนเวทีคอนเสิร์ต เพราะในส่วนน้ีสามารถท าให้ผูช้ มทัว่ไปหรือแฟน

คลบัรับรู้ถึงตวัตนและคาแรกเตอร์ของ พวกเขา ไดดี้ท่ีสุด โดยผูจ้ดัจะสร้างเร่ืองราว

ให้กบัศิลปินออกมาแสดงตามสคลิปอยา่งเป็นธรรมชาติ ท่ีมีการใส่อุปนิสยัและบุคลิก 



ซ่ึงไดมี้การถูกฝึกมาก่อนหน้าการเปิดตวัมาแลว้ลงไป ท าให้แฟนคลบัไ ดเ้ห็นตวัตนอีก

ดา้นหน่ึงของดารานักร้องท่ีตนเองช่ืนชอบ ให้ความรู้สึกวา่เป็นคนท่ีดูมีมิติ สร้าง

ความรู้สึกผกูพนักบัเหล่าศิลปิน และยิง่ชอบข้ึนไปอีก ในขณะเดียวกนั รายการวาไรต้ี

ต่างๆ ยงัเป็นใบเบิกทางให้กบัเหล่าศิลปินเกาหลีไดเ้ป็นท่ีรู้จกัส าหรับกลุ่มคนท่ีไมเ่คย

รู้จกัพวกเขามาก่อน น าไปสู่การติดตามงานอ่ืนๆ และกลายเป็นแฟนคลบัไปดว้ยเช่นกนั 

โดยจะเห็นวา่ศิลปินดารานักร้องเกาหลีลว้นแต่ไดรั้บการฝึกฝนความสามารถให้ช านาญใน

หลากหลายดา้น ไมว่า่จะเป็นการร้องเพลง การแสดง การเตน้ การพูด ภาษา รวมไปถึงการฝึกบุคลิก

และลกัษณะนิสยัเพ่ือใช้ในงานท่ีแตกต่างรูปแบบออกไป กล่าวคือ หน้าท่ีหลกัในวงการคือการเป็น

นักร้อง แต่กส็ามารถแสดงละครหรือภาพยนตร์ไดดี้เหมือนมืออาชีพ หน้าท่ีหลกัในวงการเป็น

นักแสดง แต่กส็ามารถเตน้หรือร้องเพลงไดดี้เม่ือไปออกรายการโทรทศัน์ท่ีจะตอ้งมีการโชว์

ความสามารถ หรือรับงานละครเพลง 

 ศิลปินดารานักร้องของเกาหลีมีความสามารถหลากหลายเป็นหน่ึงในกลยทุธ์ ‚ลูกโซ่ ‛ ของ

ธุรกิจบนัเทิงเกาหลี ท่ีนอกจากช่วยท าโปรโมทวงของศิลปินนั้นๆ และศิลปินอ่ืนๆ ให้เป็นท่ีรู้จกัตาม

ไปดว้ยในหมูแ่ฟนคลบั ยงัสามารถต่อยอดไปยงัความสามารถในการเพ่ิมมลูคา่การขายสินคา้ใน

รูปแบบอ่ืนๆ ไดอี้กดว้ย  

การวางแผนปรับเปล่ียนแนวทางดงักล่าว อนั เป็นช่ วงเวลาเดียวกนั กบัการพฒันาระบบ

อินเทอร์เน็ตและพฒันาเวบ็ไซดจ์ากระบบ Web1.0 เป็น Web2.0 ท่ีท  าให้ผูเ้ขา้ชมเวบ็ไซดต่์างๆ 

สามารถโตต้อบ สร้างเน้ือหาไดง่้าย และอิสระมากข้ึน ท าให้ในจุดน้ีเองไดท้  าให้เกิดเป็นเวบ็ไซด์

แฟนคลบัท่ีรวมตวัคนท่ีช่ืนชอบศิลปินดารานักร้องเหมือนกนัเกิดข้ึนอยา่งมากมาย โดยเฉพาะอยา่ง

ยิง่ในส่วนของเวบ็บอร์ด(Webboard) ของเวบ็ไซดแ์ฟนคลบัต่างๆ ไดเ้ป็นท่ีแลกเปล่ียนขา่วสารของ

ศิลปินดารานักร้องของแฟนคลบัข้ึน นอกจากน้ีย ั งกลายเป็นพ้ืนท่ีส าคญัท่ีช่วยเพ่ิมพ้ืนท่ีในการท า

ความรู้จกัพบเจอในโลกเสมือนจริง โดยไมจ่  าเป็นตอ้งรอโอกาสท่ีจะไดรู้้จกักนัตามคอนเสิร์ตหรือ

กิจกรรมงานต่างๆ  กล่าวคือไมจ่  าเป็นตอ้งอยูภ่ายใตเ้ง่ือนไขของเวลาและสถานท่ีอีกต่อไป  

บริษทัคา่ยเพลงของเกาหลีต่างมองเห็นและไดห้ันมาใช้ประโยชน์จากระบบอินเทอร์เน็ต

และสงัคมเสมือนจริงท่ีมีความรวดเร็ว เขา้ถึงผูค้นไดง่้าย และเขา้ถึงไดต้รงกลุ่มคนเป้าหมาย ท าให้มี

การพฒันาระบบเวบ็ไซดข์องตวัเอง ส่งขา่วสารใหม่ๆ  กิจกรรม รวมถึงการโฆษณาสินคา้ใหม่ๆ  ของ



บริษทัและศิลปินไปยงัแฟนคลบัท่ีไมว่า่อยูส่่วนใดของโลกก็ สามารถรับรู้ไดใ้นเวลาเดียวกนัอยา่ง

รวดเร็ว และทนัที ท าให้แฟนคลบัมีการติดตามท่ีรวดเร็ว  รับรู้และเขา้ร่วมกิจกรรมของบริษทัท่ีจดั

ข้ึนไดม้ากข้ึน โดยเป็นการประชาสมัพนัธ์ท่ีประหยดั แพร่กระจายไดไ้ว และเป็นวงกวา้ง 

อีกทั้งการหันเขา้มาใช้ชุมชนเสมือนจริง หรือโซเชียลเน็ตเวิร์กอยา่ง Facebook Twitter ถือ

เป็นจุดเปล่ียนแปลงท่ีส าคญัของแฟนคลบัเกาหลีในประเทศไทย ท่ีไดก้ลายเป็นส่ือกลางในการ

เช่ือมโยงความสมัพนัธ์ในการเขา้ถึงศิลปินท่ีตวัเองช่ืนชอบมากกวา่ท่ีเคย อนัเน่ืองมาจากบริษทั

บนัเทิงเกาหลีต่างๆ ไดป้รับกลยทุธ์ในการตีตลาดให้ฐานผูท่ี้ช่ืนชอบหรือแฟนคลบัให้สามารถรับ

ขอ้มลูขา่วสารไดไ้วยิง่ข้ึน และเป็นสากลมากข้ึนดว้ยการใช้ภาษาองักฤษ จีนและญ่ีปุ่น เพราะ 

Facebook Twitter เป็นโซเชียลเน็ตเวิร์ตแบบ Real Time ท่ีใช้ง่าย รวมถึงการประชาสมัพนัธ์ทุก

ช่องทางผา่นเครือขา่ยสนทนาผา่นโปรแกรมบนโทรศพัทมื์อถือสมาร์โฟนอยา่ง Line , Kakao Talk 

เป็นตน้ อีกทั้งการสนับสนุนศิลปินดารานักร้องในคา่ยใช้โซเชียลเน็ตเวิร์กเหล่าน้ีให้การพูดคุยกบั

แฟนคลบั ท าให้แฟนคลบัรู้สึกเหมือนอยูใ่กลศิ้ลปินและเขา้ถึงไดง่้าย สร้างความรู้สึกผกูพนั ของแฟน

คลบัของตนให้เหนียวแน่นมากยิง่ข้ึน 

 

รูปท่ี 8 ภาพตวัอยา่งโปรแกรม KakaoTalk 

แหล่งท่ีมา : http://minyoo.blogspot.com/2011/10/p ictures-shinee-kakao-talk.html 

 



และกลุ่มแฟนคลบัในประเทศไทยเองกส็ามารถขยายตวัเพ่ิมข้ึนอยา่งรวดเร็ว อนัเน่ืองมาจาก

การพฒันาดงักล่าว ทุกคนสามารถรับรู้ขอ้มลูขา่วสารไดง่้ายและสะดวกสบาย ผา่นเสิร์ซเอน็จ้ินต่างๆ 

ท่ีน าเขา้สู่ฐานขอ้มลูท่ีลงลึกและเฉพาะไดง่้ายข้ึนมาก ท าให้จากคนทัว่ไปท่ีมีความสนใจในตวัศิลปิน

ระดบัตน้สามารถสืบคน้หาขอ้มลู และเปล่ียนเป็นแฟนคลบัเม่ือไดมี้การสืบคน้มากข้ึน มีการไดเ้ขา้

ไปสมัผสั พูดคุยแลกเปล่ียนประสบการณ์กบักลุ่มคนท่ีช่ืนชอบในส่ิงเดียวกนัเหมือนกนัๆ ในชุมชน

เสมือนจริง จนในท่ีสุดกเ็ป็นเหตุให้กลุ่มแฟนคลบัไดมี้การสร้างความสมัพนัธ์การเป็นกลุ่มและการมี

ความรู้สึกร่วมกนัมากข้ึนในกลุ่มแฟนคลบัดว้ยกนัผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์กต่างๆ อนัเน่ืองมาจากมีการ

ติดตามศิลปินผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์กเหล่าน้ีอยูต่ลอดเวลา 

สงัคมแฟนคลบัในโลกเสมือจริงมีพฒันาการความหลากหลายแตกต่างกนัอย่ างชัดเจนกวา่

ในช่วงแรกของการเขา้มาของกระแสเกาหลี แฟนคลบัไมไ่ดห้มายถึงแต่เพียง  กลุ่มคนท่ีมีความคลัง่

ไคล้ช่ืนชอบหรืออุทิศตนให้กับบคุคล กลุ่ม  อีกต่อไป แต่ในช่วงน้ีจะสามารถแบ่งกลุ่มแฟนคลบั

เกาหลีออกไดเ้ป็น 3 ความหมายดงัน้ีคือ 

1. แฟนคลับ (Fanclub) ท่ีมีความหมายเช่นเดียวกบัความหมายของแฟนคลบัโดยทัว่ไปคือ

ผูท่ี้มีความหลงใหลคลัง่ไคลบุ้คคล กลุ่ม หรือบางคร้ังส่ิงไมมี่ชีวิต ทุ่มเทเวลาหรืออุทิต

ตนให้กบัส่ิงท่ีตนช่ืนชอบ 

2. ซาแซงแฟน (Sasaeng Fans) หมายถึง แฟนคลบัท่ีมีความรักต่อตวัศิลปินดารานักร้อง

อยา่งรุนแรง จนส่งผลไปสู่พฤติกรรมการติดตามศิลปินดารานักร้องไปในทุกหนทุก

แห่ง ไมว่า่จะเป็นคอนเสิร์ต ห้องซอ้ม บริษทั หน้าหอพกั หรือไมเ่วน้แมแ้ต่เวลาส่วนตวั 

ในบางคร้ังอาจมีการบุกรุกเขา้ไปในห้องพกั ขโมยส่ิงของของศิลปินดารานักร้อง ใน

บางคร้ังอาจจู่โจมดว้ยการเขา้ไปกอดจูบคนท่ีตนช่ื นชมโดยไมท่นัตั้งตวั เป็นกลุ่มแฟน

คลบัท่ีมีความหมายในเชิงลบ (dek-d.com, 2012)  

3. แอนตีแ้ฟน (Anti-Fans) หมายถึง การรวมตวัของกลุ่มคนท่ีมีความจงเกลียดจงชังในตวั

ศิลปินดารานักร้องเหมือนๆ กนั โดยมีวตัถุประสงคใ์นการท าร้าย ขม่ขู ่ปล่อยขา่วลือ 

ท าให้เสียช่ือเสียง ในบางค ร้ังกอ็าจถึงขั้นท าร้ายร่างกายตวัศิลปินดารานักร้อง 

ตวัอยา่งเช่น กรณีของ ยนุโฮ วง TVXQ ท่ีมีแอนต้ีแฟนแฝงตวัเป็นแฟนคลบัส่งน ้าสม้ท่ี

ผสมกาวให้ด่ืมจนตอ้งเขา้โรงพยาบาล เป็นตน้ (postjung.com, 2011)  

ส าหรับแอนต้ีแฟนยงัแบ่งออกไดเ้ป็น 2 ประเภทคือ 



3.1 แอนต้ีแฟน ท่ีเกิดจากแฟนคลบักลุ่มอ่ืน หรือ คนภายนอกท่ีมีความอิจฉาริษยาในตวั

ศิลปิน ศิลปินดารานักร้องต่างๆ จะมีแอนต้ีแฟนประเภทน้ี และเม่ือยิง่ดงัมาก กมี็

แอนต้ีแฟนเพ่ิมข้ึนดว้ย 

3.2 แอนต้ีแฟน ท่ีเกิดจากอดีตแฟนคลบั เป็นกลุ่มท่ีเปล่ียนแปลงจากรัก กลายเป็น

เกลียดชัง อนัเน่ืองมาจากความผิดหวงัในตวัศิลปินดารานักร้องท่ีตนศรัทธา หรือมี

การผิดใจกนัของศิลปินท่ีเป็นกลุ่ม เกิดข้ึน ท าให้แฟนคลบัท่ีสนับสนุนศิลปินใน

กลุ่มหรือวงรายบุคคลกลายเป็นแอนต้ีแฟนได ้เช่น กรณีของ ฮวายอง อดีตสมาชิก

วง T-ara ท่ีผิดใจกบัสมาชิกในวง ท าให้เกิดแฟนคลบัท่ีสนับสนุนฮวายอง ท่ีแต่ เดิม

กส็นับสนุนวง T-ara ดว้ย แปรเปล่ียนเป็นแอนต้ีแฟนของ T-ara ในท่ีสุด เป็นตน้ 

ทั้งน้ีผูท่ี้เป็นแฟนคลบัเกาหลีกอ็าจจะมีการผนัตวัเองให้เป็นไปไดท้ั้งสามความหมาย แลว้แต่

สถานการณ์หรือบุคคลนั้นๆ ตวัอยา่งเช่น การเป็นซาแซงแฟนมาก่อน แต่เม่ือโตข้ึนหรือส านึกไดใ้น

ส่ิงท่ีท าวา่ไมดี่ กเ็ปล่ียนแปลงตวัเองกลบัไปเป็นแฟนคลบัธรรมดาทัว่ไป หรือการเป็นแฟนคลบัของ

ศิลปินนักร้องวงหน่ึง แต่เป็นแอนต้ีแฟนให้กบัศิลปินอีกวงหน่ึงท่ีเป็นคูแ่ขง่ หรือมีความสมัพนัธ์ท่ี

อ้ือฉาว เป็นแฟนกนั หรือต่อวา่ศิลปินนักร้องท่ีตนรัก เป็นตน้ 

โดยแฟนคลบัเกาหลีในป ระเทศไทย มีลกัษณะท่ีเป็นความหมายทั้ง 3 ความหมาย

เช่นเดียวกนักบัแฟนคลบัเกาหลีอ่ืนๆ คือ แฟนคลบั ซาแซงแฟน และแอนต้ีแฟน แต่ส าหรับลกัษณะ

ทางความของซาแซงแฟน และแอนต้ีแฟนของแฟนคลบัเกาหลีในประเทศไทย เป็นความหมายไป

ในเชิงท่ีอ่อนกวา่ในประเทศเกาหลีคือ  

๐ ซาแซงแฟนในประเทศไทย  เป็นกลุ่มท่ีไมไ่ดรุ้กล ้าความเป็นส่วนตวัของศิลปินดารา

นักร้องท่ีตนเองชอบมากเกินไป และท าไดเ้พียงช่วงเวลาสั้นๆ กล่าวคือ จะมีการนัง่รถตู ้หรือแทก็ซ่ี

ตามติดศิลปินไปทุกหนทุกแห่ง เม่ือมีการเดินทางมายงัประเทศไทย ไมว่า่จะเป็นการเดินทางมาเพ่ือ

จดัคอนเสิร์ต ถ่ายท าโฆษณา หรืองานอีเวน้ทต่์างๆ ท่ีเป็นเฉพาะกิจ ในบางกลุ่มอาจตามไปพกัใน

โรงแรมเดียวกนักบัศิลปิน เพ่ือให้ไดใ้กลชิ้ดหรือพบหน้า ในบางกลุ่มมีการเดินทางไปยงัประเทศ

เกาหลีในบางช่วงเวลา เช่น ช่วงคอนเสิร์ต หรือไมง่านเปิดตวัอลับั้ม หลงัจากกิจกรรมท่ีเป็นทางก าร

ของศิลปินแลว้ อาจจะมีการไปนัง่เฝ้าท่ีหน้าบริษทั หอพกั หรือห้องซอ้ม ในช่วงเวลาท่ีอยูท่ี่เกาหลี 

เป็นตน้ 



๐ แอนตีแ้ฟนในประเทศไทย เน้นหนักไปในทางแอนต้ีแฟน ท่ีเกิดจากแฟนคลบักลุ่มอ่ืน 

และเน้นการรวมกลุ่มกนัในสงัคมเสมือนจริงมากกวา่ เช่น  ในการปล่อยขา่วลือ ท าลายช่ื อเสียง ด่า

ทอ ตดัต่อภาพ จบัผิด สร้างประเดน็บิดเบือนไปจากความเป็นจริง หรืออาจจะมีการเขา้ไปด่าทอแฟน

คลบัของศิลปินท่ีตนแอนต้ี จนเกิดการทะเลาะเบาะแวงข้ึน  

หากมีการจดัคอนเสิร์ตรวมศิลปินนักร้องเกาหลีในประเทศไทย และมีกลุ่มศิลปินท่ีตนเอง

ไมช่อบ และเป็นแอนต้ีแฟนกลุ่มนั้นๆ อยู ่กจ็ะมีการแสดงพฤติกรรมวา่ไมช่อบอยา่งชัดเจน เช่น นัด

แนะกนัในชุมชนเสมือนจริง วา่หากศิลปินท่ีตนไมช่อบข้ึนแสดงให้ร่วมใจกนัปิดแท่งไฟ เป็นการ

บอกวา่ตนไมส่นับสนุนและต่อตา้น เป็นตน้ 

 

รูปท่ี 9 ขอ้ความแสดงการต่อตา้นของกลุ่มแฟนคลบัในไทย 

แหล่งท่ีมา : http://antisnsd.exteen.com/20111017/snsd-s-t-a-n-d 

 

นอกจากการความหมายของแฟนคลบัแบ่งความหมายท่ีชัดเจนออกเป็นสามความหมาย

ใหญ่ๆ แลว้ ดา้นวฒันธรรมของแฟนคลบัท่ีแสดงออกถึงความเป็นกลุ่มท่ีมีความรู้สึกร่วมกนั ความ

เป็นพวกเขาพวกเรากย็งัชัดเจนอีกดว้ย 

โดยชุมชนเสมือนจริงไดก้ลายเป็นพ้ืนท่ีท่ีท  าให้เหล่าแฟนคลบัเกาหลีในประเทศไทยยคุน้ี

สร้างวฒันธรรมของแฟนคลบัในชุมชนเสมือนจริงให้เกิดข้ึน และกลุ่มแฟน คลบัต่างกรั็บรู้และ

ปฏิบติักนัโดยปริยาย ซ่ึงสามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 ส่วนดงัน้ีคือ 



1. การแสดงออกถึงความรัก ความสนใจต่อตัวศิลปินดารานักร้องของกลุ่มแฟนคลับ  แบง่

ออกเป็น 2 ช่วงเวลา คือ 

1.1 การแสดงออกในช่วงเวลาท่ีไมใ่ช่คอนเสิร์ต  

- กลุ่มแฟนคลบัเกาหลีจะใช้เวลาส่วนใหญ่ในการติดตามผลงานขา่วสารผา่น

ทางเวบ็ไซดต่์างๆ ของศิลปินท่ีตนช่ืนชอบ ไมว่า่จะทางเวบ็ไซดแ์ฟนคลบั

ทัว่ไปหรือเป็นทางการจากแหล่งขา่วท่ีเป็นทางการหรือคา่ยเพลง   

- กลุ่มแฟนคลบัส่งขอ้ความเป็นก าลงัให้กบัศิลปินท่ีตนช่ืนชอบผา่นทาง Official 

Facebook, Twitter, Youtube และอ่ืนๆ เป็นการบอกวา่ตนให้การสนับสนุนอยู่

เสมอ และเป็นการแสดงออกถึงความรักความคิดถึงแก่ศิลปินท่ีช่ืนชอบ 

- มีการเปิดรับบริจาคเงินเพ่ือท ากิจกรรมท่ีเป็นส่วนของแฟนคลบั คา่เวบ็บอร์ด

ต่างๆ ท่ีแฟนคลบัสร้างข้ึนเอง เพ่ือให้กลุ่มแฟนคลบัท่ีมีความเป็นกลุ่มยงัคง

ด ารงอยูต่่อไป 

- ในวนัส าคญัต่างๆ ของศิลปินคนนั้นๆ เช่น วนัเกิด วนัครบรอบเปิดตวั เป็นตน้ 

กลุ่มแฟนคลบัจะรวมตวักนัท าโปรเจกตต่์างๆ อาทิเช่ น การท าคลิปวิดีโอ การ

พร้อมใจกนัเปล่ียนรูปภาพประจ าตวั (Displays) Facebook หรือ Twitter เป็น

ภาพท่ีส่ือความหมายเดียวกนั การรวมเงินบริจาคในนามบา้นแฟนคลบัของ

ศิลปินนั้นๆ ในการท าการกศุลให้ช่วงวนัเกิด หรือวนัส าคญัต่างๆ เป็นตน้ 

- การนัดหมายรวมกลุ่มกนัเป็นงานมีตต้ิงระ หวา่งแฟนคลบักบัแฟนคลบั เพ่ือ

สร้างความรู้สึกผกูพนัเหนียวแน่นรวมกนั และเป็นการบ่งบอกวา่เป็นกลุ่มท่ี

สนับสนุนศิลปินนั้นๆ ใหญ่มากเพียงใด 

- การสร้างตวัตนเฉพาะกลุ่ม หรือบุคคลข้ึนมา เพ่ือให้เป็นท่ียอมรับ หรือแบ่งปัน

ความรู้สึกร่วมกนัท่ีมีต่อศิลปินของแฟนคลบั ผา่นการแส ดงออกอยา่งเช่น การ

รวมตวัเตน้เลียนแบบศิลปิน (Cover Dance) ร้องเพลงเลียนแบบหรือแปลง

เน้ือหาเป็นภาษาองักฤษหรือไทย (Cover Singing) การวาดภาพการ์ตูนของ

ศิลปิน (FanArts) การเขียนนวนิยายท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัศิลปิน (FanFiction) เป็น

ตน้ 

1.2 การแสดงออกในช่วงเวลาท่ีเป็นการแสดงคอนเสิร์ต 



- หากศิลปินมีคอนเสิร์ตหรืองานมีตต้ิงท่ีประเทศเกาหลี แฟนคลบับางส่วนจะมี

การเดินทางไปชมถึงยงัประเทศเกาหลี โดยไมลื่มแสดงเอกลกัษณ์วา่เป็นแฟน

คลบัในประเทศไทยดว้ยการท าป้ายเชียร์หรืออ่ืนๆ ท่ีแสดงออก 

- กลุ่มบา้นแฟนคลบัในประเทศไทยอาจจะมีการรวมเงินบริจาคจากแ ฟนคลบั

ดว้ยกนั เพ่ือสนับสนุนศิลปินในงานคอนเสิร์ตท่ีประเทศเกาหลีดว้ยการรวม

บริจาคเงินซ้ือซุม้ขา้วหรือซุม้ช่อดอกไม ้ในนามของแฟนคลบัประเทศไทยโดย

ต่าง หรือโปรเจกตก์บักลุ่มแฟนคลบัประเทศอ่ืนๆ เพ่ือเป็นการแสดงออกถึง

การให้ก าลงัใจและการสนับสนุน  

- หากเป็นคอนเสิร์ตท่ีเกิดข้ึนในประเทศไทย กลุ่มแฟนคลบัจะนัดหมายรวมตวั

กนัวางแผนโปรเจกตต่์างๆ ท่ีจะจดัข้ึนในคอนเสิร์ตเพ่ือสร้างความประทบัใจ

ให้กบัศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบ โดยผา่นการคุยกนัระหวา่งเวบ็ไซดแ์ฟนคลบั

ต่างๆ เพ่ือหาขอ้ตกลงสรุปร่วมกนั 

- กระจายขา่วสารเร่ืองของคอนเสิร์ต และโปรเจกตท่ี์ จะท ารวมกนัให้มีความ

พร้อมเพียง โดยในวนัจริง จะมีการแสดงกระดาษและอุปกรณ์ท าโปรเจกต์

ต่างๆ ให้กบักลุ่มแฟนคลบัท่ีเขา้รวมชอบ 

- ในบางคอนเสิร์ตและกลุ่มศิลปินท่ีเป็นวงเตน้ จะมีกลุ่มแฟนคลบัรวมตวักนัมา

เตน้โคเวอร์ หรืออาจจะมีการเตน้แบบ Flash Mob  ท่ีนัดหมายรวมตวักนัในวนั

เวลาใดเวลาหน่ึงเพ่ือเตน้เพลงเดียวกนั ท่าเตน้เดียวกนั โดยมิไดมี้การฝึกซอ้ม

ร่วมกนั  

- แฟนคลบัจะใช้แท่งไฟ ผา้เชียร์ ลูกโป่ง และสวมเส้ือสีของศิลปินนั้นๆ 

เหมือนกนัๆ เพ่ือสร้างความเป็นลกัษณะและความรู้สึกรวมกนั และเป็นการ

แสดงออกให้กบัศิลปินท่ีตนช่ืนชอบไดเ้ห็นวา่กลุ่มแฟนคลบัให้การสนับสนุน

มากเพียงใด 

2. การแบ่งแยกของแฟนคลับ แบ่งออกเป็น 2 ส่วนดงัน้ี คือ 

2.1 แฟนคลับกบัแฟนคลับ 

แมจ้ะเป็นแฟนคลบัท่ีมีความช่ืนชอบเหมือนกนัแต่กย็งัมีการแบ่งแยกความ

เป็นออกเป็น 2ประเภทใหญ่ๆ ในระหวา่งแฟนคลบักบัแฟนคลบัคือ 



2.1.1 แฟนคลบัแท้ กับแฟนคลบัเทียม การแบ่ง แยกแฟนคลบัในกลุ่มน้ีจะเป็น

การมองวา่ แฟนคลบัแท ้คือคนท่ีมีความช่ืนชอบคลัง่ไคลม้าเป็นเวลานาน 

อาจจะตั้งแต่จุดเร่ิมตน้เปิดตวัศิลปิน มีอลับั้ม รวมถึงรู้ถึงความเป็นไป 

ประวติัหรือภูมิหลงัของศิลปินอยา่งละเอียด ซ่ึงเป็นการกีดกั้นและสร้าง

ความรู้สึกเหนือกวา่แฟนคลบัเที ยม ท่ีมีความช่ืนชอบในตวัศิลปินตาม

กระแสท่ีดงัข้ึน ไมไ่ดช้อบอยา่งจริงจงั ไมไ่ดรู้้ละเอียดหรือเจาะลึกถึงภูมิ

หลงัของศิลปิน ซ่ึงอาจเป็นเพียงกลุ่มคนท่ีตอ้งการให้ผูค้นสนใจวา่ตวัเองก็

มีความสนใจช่ืนชอบในทางน้ีเช่น โดยอาจเป็นการสร้างความยอมรับใน

กลุ่มเพ่ือนท่ีชอบศิลปินเกาหลีและอยูใ่นกลุ่มท่ีเป็นแฟนคลบัแท ้เป็นตน้ 

2.1.2 พรรคพวก การแบ่งแยกแฟนคลบัในกลุ่มน้ี จะเป็นการแบ่งแยกกลุ่มแฟน

คลบัท่ีมีความช่ืนชอบศิลปินคนเดียวกนั เหมือนๆ กนั ซ่ึงไดเ้กิดจากการ

รวมตวักนัในบา้นแฟนคลบัจากเวบ็ไซดต่์างๆ ท่ีเกิดข้ึนมากมายบน

อินเทอร์เน็ต เป็นพรรคพวกบา้นแฟนคลบั ท่ีแมจ้ะมีความชอบเหมือนๆ 

กนั แต่กมี็การรวมตวัเป็นกลุ่มกอ้น รักในพวกพอ้งบา้นแฟนคลบัท่ีตวัเอง

อยูท่ี่ใดท่ีหน่ึง และในบางคร้ังอาจจะมีการผิดใจกนัเหมือนหาขอ้ตกลง

ไมไ่ด ้หากตอ้งมีการท าโปรเจกตใ์หญ่ๆ ให้ศิลปินร่วมกนั ทั้งน้ีการ

แบ่งแยกเป็นพรรคพวก อนัเน่ืองมาจากการตอ้งการให้บา้นแฟนคลบัของ

ตนมีช่ือเสียงมากท่ีสุด และเป็นท่ีจนจ าของศิลปินมากกวา่ของกลุ่มอ่ืนๆ 

2.1.3 เซเลปตัวแม่กับแฟนคลบัธรรมดาท่ัวไป การแบ่งแยกในกลุ่มน้ี เป็นการ

แบ่งระหวา่ง แฟนคลบัท่ีมีความรู้เก่ียวกบัตวัศิลปินลึกกวา่แฟนคลบัทัว่ๆ 

ไป มีขอ้มลูเก่ียวกบัผลงานใหม่ๆ  ในเชิงลึกท่ีรวดเร็ว หรือรู้ล่วงหน้า ใน

บางคร้ังอาจเป็นแฟนคลบัท่ีท างานในสายอาชีพบนัเทิงท่ีเก่ียวขอ้ง ท าให้รู้

ขา่วเร็วกวา่แฟนคลบัทัว่ๆ ไป จึงเร่ืองแฟนคลบักลุ่มน้ีวา่เป็นเซเลปหรือตวั

แม ่ท่ีมีอิทธิพลต่อการรับรู้ขา่วสารของกลุ่มแฟนคลบัธรรมดาทัว่ไป ใน

การเป็นแหล่งพ่ึงพิงหรือรับขอ้มลูขา่วสารใหม่ๆ  ท่ีรวดเร็วข้ึน 

2.2 แฟนคลับกบัคนนอก 



  คนนอกหมายถึง กลุ่มคนท่ีไมไ่ดมี้ความช่ืนชอบในตวัศิลปินเกาหลีเลย หรืออาจจะ

เป็นกลุ่มแฟนคลบัของศิลปินกลุ่มอ่ืนๆ โดยสามารถแบ่งแยกกลุ่มแฟนคลบักบัคนนอกไดเ้ป็น 2 

ประเภทคือ 

  2.2.1  แฟนคลบัชักจูงคนนอกให้เข้ามาร่วมช่ืนชอบเป็นส่วนหน่ึงของกลุ่มแฟน

คลบั โดยแฟนคลบัจะใช้โซเชียลเน็ตเวิร์กในการพูดคุยหรือชักชวนคนนอกท่ีไมไ่ดมี้ความสนใจ เขา้

มาลองชมหรือฟังเพลงของศิลปินท่ีตนช่ืนชอบ บางคร้ังอาจมีการให้ขอ้มลู ประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบั

ตวัศิลปิน ความสามารถ หรือผลงาน เพ่ือจูงใจให้มีความรู้สึกช่ืนชอบร่วมกนั ทั้งน้ีเพ่ือเป็นการสร้าง

ฐานแฟนคลบัให้กบัศิลปินของตน 

  2.2.2 แฟนคลบัโต้ตอบความเข้าใจผิดของกลุ่มคนนอก ส าหรับในกลุ่มน้ีส่วนใหญ่

แลว้ จะเร่ิมตน้มาจากการท่ีกลุ่มคนนอกมองศิลปินท่ีแฟนคลบัช่ืนชอบไปในทางท่ีแง่ลบ สร้ างท่าที

รังเกียจ จนถึงขั้นกล่าวร้ายในสงัคมออนไลน์ จนในบางคร้ังอาจมีการรวมตวัเป็นกลุ่มของคนนอกท่ี

ต่อตา้นหรือรังเกียจศิลปินเกาหลีนั้นๆ แฟนคลบัจะมีการกระจายขา่วรวมตวักนัเขา้ไปโตต้อบความ

เขา้ใจผิด ทั้งในรูปแบบประนีประนอม จนถึงในรูปแบบด่าทอท่ีรุนแรง เพ่ือปกป้องศิลปินท่ีตนรัก  

 

 

รูปท่ี 10 ภาพหน้าเพจ Facebook เกลียดเกาหลี 

แหล่งท่ีมา : http://www.chalawan-atk.com/webboard/index.php?topic=1890.0  



 

แน่นอนวา่ลกัษณะของแฟนคลบัท่ีเกิดข้ึนดงักล่าวนั้นลว้นมีผลจากเร่ืองของภาพเสมือนจริง

ท่ีเหล่าแฟนคลบัไดรั้บจากศิลปิน และกลุ่มแฟนคลบัดว้ยกนัเอง  ท าให้เกิดการเป็นกลุ่ มพลเมืองเชิง

วฒันธรรมท่ีมีการปฏิบติั ปรับรับเอาวฒันธรรมการเป็นกลุ่มท่ีมีความช่ืนชอบร่วมกนั โดยจะเห็น

เป็น 2 ส่วนดงัน้ีคือ 

1.ศิลปินและแฟนคลับกบัภาพเสมอืนจริง    

1.1.ศิลปินกบัภาพเสมือนจริง 

    ก่อนท่ีศิลปินนักร้องเกาหลีจะเร่ิมมีช่ือเสียงและฐานแฟนคลบัข้ึนมา ไดน้ั้น  บริษัทคา่ยเพลง

นั้นๆ จะมีการส่งเหล่าศิลปินของตนในช่วงแรกก่อนการเปิดตวั(Debut) เขา้ ฝึกฝนอบรบทกัษะต่างๆ 

จากคา่ยเพลง ไมว่า่จะเป็นบุคลิกภาพ ทกัษะการร้องเพลง เตน้ เล่นดนตรี การแสดง ร่วมถึงอุปนิสยั

พ้ืนฐาน กวา่จะผา่นขั้นตอนออกมาเป็นศิลปินท่ีเฉิดฉายอยูบ่นเวทีและส่ือต่างๆ ได ้จะตอ้งผา่นกบั

อุปสรรคค์วามยากล าบากต่างๆ ในขั้นตอนของการเป็นศิลปินฝึกหัดอยูน่านเป็นปีๆ  

 เม่ือผา่นช่วงเวลาของการเป็นศิลปินฝึกหัดมาไดแ้ลว้ ทั้งบริษทัคา่ยเพลงและตวัศิลปินเองจะ

อยูใ่นช่วงท่ีเรียกไดว้า่พยายามอยา่งหนักในการโปรโมทตวัเองบนเวทีคอนเสิ ร์ตตามรายการเพลง  

และพยายามเขา้ร่วมรายการวาไรต้ีต่างๆ อยูเ่สมอ เพ่ือไดแ้ สดงตวัตนให้เป็นท่ีจดจ าแก่สาธารณ ชน 

ร่วมถึงการกลยทุธ์แบบ ‚ลูกโซ่‛ ของบริษทัคา่ยเพลงท่ีไดก้ล่าวไปในขา้งตน้ 

 จากความยากล าบากกวา่จะไดเ้ป็นศิลปินน้ี ดงักล่าว  กลายเป็นช่องทางท่ี ท าให้บริษทัค่ าย

เพลงจบัอารมณ์ความรู้สึกของศิลปินเหล่ามาเป็น ‚จุดขาย ‛ และการันตีความสามารถของศิลปินใน

คา่ยของตน ซ่ึงในปัจจุบนับริษทัคา่ยเพลงจ านวนไมน่้อยท่ี ไดเ้ปิดตวัศิลปินของตนไปไมน่าน ผา่น

เวทีคอนเสิร์ตตามรายการเพลงต่างๆ เป็นการสร้างฐานแฟนคลบัในเบ้ืองตน้แล้ ว จะเร่ิมมีการสร้าง

รายการ ‚ตามติดชีวิตศิลปิน‛ ของตวัเองข้ึน 

 โดยภาพท่ีนับเสนอจะไมใ่ช่กลุ่มศิลปินท่ีมีความสวยหล่อท่ี แสดงทกัษะคว ามสามารถของ

ตนบนเวทีคอนเสิร์ตท่ีแฟนคลบัเคยรู้จกัหรือสมัผสัมา แต่เป็นภาพของศิลปินท่ีเป็นคนธรรมดาๆ  ท่ีมี

มิติ มีอารมณ์ความรู้สึกท่ีหลากหลาย ไมว่า่จะเป็นมีความสุข หัวเราะ เศร้าหรือร้องไห้  ประสานไป

กบัภาพท่ีน าเสนอการใช้ชีวิตประจ าวนัทัว่ไปของศิลปิน  ท่ีตอ้งมีการต่ืนนอ นแต่เช้าเพ่ือไปท างาน



เบ้ืองหน้า เขา้นอนดึกด่ืนเพ่ือเตรียมตวัส าหรับวนัต่ อไปเพ่ือง านท่ีมีคุณภาพ แมจ้ะเห น็ดเหน่ือย

เพียงใด แต่กท็  างานอยา่งมุง่มัน่ตั้งใจ ยิม้สู้อยูเ่สมอ เพ่ือส่ิงท่ีพวกเขารัก    

 ตวัอยา่งเช่นรายการ 2ne1 TV, Big Bang TV, CNBLUE Documentary เป็นตน้  อนัเป็น

รายการแนวตามติดชีวิต บอกเล่า เร่ืองราวตั้งแต่ขั้นตอนการท า งานต่างๆ จนกระ ทัง่ชีวิตส่วนตวั

จนถึงในห้องนอนตอนยงัไมแ่ต่งหน้า วา่ศิลปินมีวิถีชีวิตเป็นอยา่งไร มีอุปนิสยัอยา่งไร  ตอ้งพบเจอ

กบัอุปสรรคก์ารจะกา้วไปสู่ความส าเร็จท่ีเป็นตวัรางวลัการันตีความสามารถของพวกเขาแบบใดบา้ง 

 ภาพดงักล่าวจะท าให้แฟนคลบัและผูช้มท่ีไมเ่คยรับชมมาก่อน มีอารมณ์ความรู้สึกร่วมไป

กบัศิลปินวา่ส่ิงนั้นคือชีวิตจริงๆ ของพวกเขา มีความรู้สึกเห็นอกเห็นใจ อยากสนับสนุนต่อ  โดยไมมี่

การตั้งค  าถามต่อเน้ือหาท่ีน าเสนอวา่ ก่อนท่ีจะเป็นรายการท่ีไดรั้บชมนั้นจะตอ้งมีการวางแผนเขียน

บทการด าเนินรายการ ตดัต่อ หรือสัง่ให้ศิลปินตอ้งท าส่ิงใดเวลาอยูห่น้ากลอ้งบา้ง 

 

รูปท่ี 11 รายการ 2NE1 TV 

แหล่งท่ีมา : http://herbies-world.exteen.com/20100620/2ne1 

 

 ภาพดงักล่าวจึงเป็นอ านาจของภาพเสมือนจริงอยา่งหน่ึงของศิลปิน ท่ีสร้างแฟนคลบัและ ท า

ให้แฟนคลบัรู้สึกวา่น่ีคือความจริงบนภาพเสมือนจริง ทั้งท่ีชีวิตจริงศิลปินกไ็มไ่ดมี้ช่วงเวลาอยา่งท่ี

ภาพในรายการน าเสนออยูต่ลอด 

 



1.2.แฟนคลบักบัภาพเสมือนจริง 

การสนับสนุนของแฟนคลบัไมใ่ช่การเผยแพร่ขอ้มลูขา่วสารแต่เพียงอยา่งเดียวเหมือนท่ีเคย

เป็นมา แต่ในบา้งคร้ังยงัเป็นผูท่ี้สร้างภาพเสมือนข้ึนมาดว้ย  

ตวัอยา่งเช่น การตดัต่อภาพ จะแบ่งออกเป็น 3 ส่วนคือ  

1.เพ่ือความช่ืนชอบส่วน  จะเป็นการตดัต่อรูปของแฟนคลบักบัศิลปินเขา้ไวด้ว้ยกนั ท า

เสมือนวา่ภาพนั้นเป็นภาพท่ีถ่ายข้ึนจริงๆ เพ่ือตอบสนองความรู้สึกของแฟนคลบัท่ีไมส่ามารถ

ถ่ายภาพร่วมกบัศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบในโลกของความเป็นจริงได ้อนัเน่ืองจากเง่ือนไขในโลกของ

ความเป็นจริงท่ีเป็นโอกาสอนัยากในการเขา้ใกลศิ้ลปิน 

2. เพ่ือความบนัเทิงเป็นหมูค่ณะหรือกลุ่ม การตดัต่อดงักล่าวจะเป็นในทางท่ีขบขนัหรืออิ ง

กระแสในช่วงเวลานั้น เพ่ือแบ่งปันเสียงหัวเราะให้กบักลุ่มแฟนคลบัร่วมกนั  เช่น การตดัต่อภาพ

ศิลปินชายเป็นหญิง หรือหญิงเป็นชาย ตดัต่อภาพศิลปินเป็นตวัการ์ตูน เป็นตน้ ซ่ึงการตดัต่อดงักล่าว

จะไมถู่กมองวา่เป็นแง่ลบในการท าร้ายช่ือเสียงศิลปิน หากแต่เป็นจินตนาการของแฟนคลบั และ การ

จบัเอาบุคลิกของศิลปินท่ีแฟนคลบัเห็นมาหยอกลอ้เหมือนคนสนิทใกลชิ้ด ราวกบัเป็นเพ่ือนหรือคน

ในครอบครัวเสียมากกวา่ 

3. เพ่ือท าให้เสียช่ือเสียง ในกลุ่ มน้ีจะเป็นการตดัต่อ หรือขดุคุ้ ยภาพจบัศิลปินท่ีตนเอง

ต่อตา้นข้ึนมา อาทิเช่น การจบัผิดเร่ืองการท าศลัยกรรมส่วนใด การตดัต่อภาพศิลปินให้ดูน่าเกลียด 

ตดัต่อภาพโป๊ เป็นตน้ อยา่งไรกต็ามการตดัต่อภาพดงักล่าวจะเป็นท่ีรู้กนัในกลุ่มของแฟนคลบัท่ีมี

การต่อตา้นศิลปินคนเดียวกนัเป็นเฉพาะท่ี เน้นการตอบสนองความรู้สึกสะใจของแฟนคลบัเสีย

มากกวา่ 

โดยนอกจาน้ียงัมีการสร้างความเป็นตวัตนใหม่ๆ  ของตวัเองในโลกออนไลน์ในบริบทท่ี

แตกต่างออกไปจากโลกของความเป็นจริงอีกรูปแบบหน่ึง  ในช่ วงประมาณปี 2009 เป็นตน้มา จะมี

กลุ่มแฟนคลบัอีกกลุ่มหน่ึงไดส้ร้างตวัตนของตนเองข้ึนมาเป็นตวัตนเสมือนของศิลปิน เล่นบทบาท

สมมติเป็นศิลปิน หรือท่ีเรียกวา่ UFO หรือ บอท (โรบอท ) โดยกระแสการสนับสนุนศิลปินในการ

เล่นบทบาทสมมติดงักล่าวมีตน้แบบมาจากสองทางคือ การเลียนแบบ UFO ของเกาหลีท่ีเป็นทีมงาน

จากบริษทัตน้สงักดัในการตอบค าถามแฟนคลบั โดยสมบทบาทเป็นศิลปิน ซ่ึง UFO ในกลุ่มแฟน



คลบัในประเทศไทยเป็นกระแสเร่ิมตน้ ในช่วงแรกจะเล่นบทบาทสมมติผา่นทาง MSN โดยให้กลุ่ม

แฟนคลบัแอดอีเมลเ์ขา้มาพูดคุย จนกระทัง่การเขา้มาของ Facebook และ Twitter กระแสดงักล่าวก็

เปล่ียนไปเป็น บอท หรือ โรบอท ซ่ึงมีท่ีมาจากกลุ่มแฟนคลบัการ์ตูนชาวญ่ีปุ่นนิยมเล่นการสร้าง

ตวัเองเป็นบทบาทสมมติข้ึนมา แลว้พฒันาเป็นศิลปินดารานักร้องต่อมา ส าหรับในประเทศไทยกลุ่ม

แฟนคลบัท่ีเล่นบทบาทสมมติเป็นศิลปินมีมากกวา่ 2,000 แอคเคานท ์ 

โดยแฟนคลบัจะสร้างภาพเสมือนจริงของศิลปินข้ึนมาทั้งท่ีซอ้นทบักบัอุปนิสยัของตวัเอง

ข้ึนมา โดยการเล่นบทบาทสมมติของศิลปินชายกอ็าจจะไมใ่ช่ผูช้ายเล่น หากแต่เป็นผูห้ญิงท่ีก าลงั

เล่นบทบาทของศิลปินชายท่ีตนช่ืนชอบ ในขณะเดียวกนัผูเ้ล่นบทบาทสมมติของศิลปินหญิง กมี็

ผูช้ายสมบทบาทอยูด่ว้ยเช่นกนั ซ่ึงพวกเขาเหล่านั้นไมจ่  าเป็นจะตอ้งมีลกัษณะท่ีเป็นคนขา้มเพศใน

โลกของความจริงเลย แต่ทวา่เป็นการจบัคาแรกเตอร์ของศิลปินมาซอ้นทบักบัอุปนิสยับางส่วนของ

ผูเ้ล่น บางบอทท่ีสามารถจบัคาแรคเตอร์ท่ีศิลปินสร้างข้ึนมาไดม้าก กจ็ะท าให้แฟนคลบัท่ีไมไ่ดเ้ป็น

กลุ่มเล่นบทบาทสมมติท่ีไดเ้ขา้ไปทดลองคุยเกิดความรู้สึกวา่ส่ิงน้ีเหมือนจริง เหมือนศิลปินจริงๆ ทั้ง

ท่ีความจริงแลว้พวกเขาเองกไ็มอ่าจตดัสินไดว้า่บุคลิกดงักล่าวเป็นของศิลปินจริงๆ หรือไม ่เพราะ

ภาพท่ีพวกเขาไดส้มัผสัคือผา่นท่ีส่ือ มีบท มีการตดัต่อ หรือจดัเตรียมมาแลว้ กลุ่มบอทท่ีจบัคาแรก

เตอร์ท่ีแฟนคลบัเห็นไดถู้กจุดจึงท าให้รู้สึกเหมือนจริง  จนเกิดความผกูพนักนัข้ึนเหมือนเป็นแฟน

คลบัของบอทข้ึนมาจริงๆ 

ทั้งน้ีการเล่นบทบาทสมมติเป็นศิลปิน อาจไมไ่ดเ้ป็นการสนับสนุนศิลปินอยา่งท่ีกลุ่มแฟน

คลบัท่ีเป็นผูเ้ล่นเขา้ใจแต่เพียงอยา่งเดียว เพ ราะให้บางคร้ังพวกเขากส็ร้างความรู้สึกติดลบให้กบั

ศิลปินท่ีเหล่าแฟนคลบัช่ืนชอบไดเ้ช่นกนั เพราะในบางกลุ่มมีการเล่นเกิดขอบเขตหรือตามใจตวัเอง 

โดยลืมไปวา่ตวัตนท่ีก าลงัสวมบทบาทอยูน่ั้นคือ ศิลปิน แมจ้ะเป็นผูเ้ล่นบทบาทสมมติกต็อ้งปฏิบติั

ไมต่่างไปจากศิลปินอีกดว้ย 

และยงัมีในส่วนของ Youtube และ Instagram ท่ีกลุ่มแฟนคลบัหันไปใช้ในส่วนน้ีเพ่ิมมาก

ข้ึน เพ่ืออปัโหลดวิดีโอท่ีไดมี้การท าซบัเป็นภาษาไทยแบ่งปันให้กบัแฟนคลบัท่ีเป็นสมาชิก และ

อปัโหลดรูปภาพใหม่ๆ  ท่ีศิลปินไดไ้ปออกงาน มาจากการหาภาพท่ีมาจากกลุ่มแฟนคลบัต่างประเทศ

อีกทอดหน่ึง รวมถึงการพยายามสร้างความเป็นตวัตนของตวัเองข้ึนมา โดยใช้ความช่ืนชอบในตวั

ศิลปินเป็นแรงบนัดาลใจอยา่งการโคฟเวอร์เพลงภาษาเกาหลี เป็นภาษาไทย การเตน้โคฟเวอร์ต่างๆ 

การมิกซเ์พลง ซ่ึงกไ็ดน้ าพาแฟนคลบับางคน กา้วมาสู่การเป็นศิลปินดารานักร้องในโลกของความ



จริง มีแฟนคลบัเป็นของตวัเองจริงๆ เช่น Candy Mafia กลุ่มศิลปินหญิงไทยท่ีแต่เดิมมีความช่ืนชอบ

ในเพลงเกาหลีและศิลปินเกาหลี มีการตั้งทีมเป็นวงโคฟเวอร์แดนซใ์นช่ือ 5TWO1 ก่อน ท่ีจะบริษทั

เพลงคา่ยMonomusic จะติดต่อมาเป็นศิลปินในคา่ยเป็นวง Candy Mafia ในปัจจุบนั 

 

 

รูปท่ี 12 ศิลปินกลุ่มหญิงไทยวง Candy Mafia 

แหล่งท่ีมา : http://www.mono-music.com/candy-mafia/news/879.html 

 

ทั้งน้ีพลงัของแฟนคลบัในโลกโซเชียลเน็ตเวิร์คยงัแสดงให้เห็นวา่พวกเขาสามารถใช้พลงั

ในการเป็นแฟนคลบัช่วยเหลือซ่ึงกนัและกนั ในการช่วยเหลือ รับบริจาคต่างๆ เพ่ือช่วยเหลือแฟน

คลบัดว้ยกนัเอง รวมถึงผูอ่ื้นท่ีไมใ่ช่แฟนคลบัดว้ย เช่น การออกมาทวิตขอ้ความขอรับบริจาคเลื อด

ให้ญาติของแฟนคลบัท่ีประสบอุบติัเหตุ การช่วยติดตามของหาย การแจง้แบะแสของคนร้ายท่ีจะ

เป็นอนัตรายต่อกลุ่มแฟนคลบัท่ีพวกเขามีความรู้สึกผกูพนั หรืออยา่งในช่วงปี 2011 แฟนคลบัวง 

Super Junior ในไทยกลุ่มหน่ึงในทวิตเตอร์ ไดร้วมตวักนัช่วยทวิตของความหา ซีวอน หน่ึงใน

สมาชิกวง Super Junior เพ่ือให้พวกเขาไดรั้บรู้วา่มีแฟนคลบัท่ีช่ืนชอบพวกเขาอยา่งมากคนหน่ึงช่ือ 

‚น้องขิง‛ ไดเ้สียชีวิตลงแลว้ พลงัของแฟนคลบัในทวิตเตอร์ดงักล่าวไดท้  าให้ ซีวอน รับรู้และทวิ

ตขอ้ความไวอ้าลยั รวมถึงสมาชิกบางคนอีกดว้ย  

 



2.ศิลปินและแฟนคลับกบัการเป็นพลเมอืงเชิงวัฒนธรรม 

เส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย อาหารการกิน การเรียนภาษาเกาหลี หรือแมแ้ต่ความสวยงาม การ

แต่งหน้า และการศลัยกรรมเกาหลี ในกลุ่มแฟนคลบันั้น ลว้นมีผลมาจากการรับเอาวฒันธ รรมจาก

การช่ืนชอบในตวัศิลปิน เพ่ือท าความเขา้ใจและปรับรับเพ่ือให้เกิดความรู้สึกคลา้ยคลึงกนักบัผูท่ี้

ชอบ 

โดยจะเห็นไดว้า่ศิลปินนั้นถือวา่เป็นส่วนส าคญัในการสร้างวฒันธรรมในกลุ่มแ ฟนคลบั

ประการแรกโดยการเขา้มาเป็นสงัคมท่ีมีความชอบคลา้ยๆ กนั สร้างวฒันธรรมเฉพาะกลุ่มของแฟน

คลบัตนเองข้ึนมาเพ่ือสร้างความพิเศษให้แก่กลุ่ม เช่ือมโยงแฟนคลบักบัศิลปินเขา้ไวด้ว้ยกนั เป็น

สายใยของความผกูพนั ท าให้ศิลปินเกาหลีไมว่า่จะเ ป็น ศิลปิน กลุ่มหรือ เด่ียว  รวมถึงดารานักแสดง

เอง ต่างกมี็ช่ือแฟนคลบัเฉพาะตวัข้ึนมา  

ซ่ึงทางบริษทัคา่ยเพลงจะท าการจดักิจกรรมคิดช่ือแฟนคลบั หรือในบางคร้ังกจ็ะมีการคิด

ความหมายของค าต่างๆ มาถกัทอร้อยเรียงเป็นช่ือกลุ่มแฟนคลบั ท่ีมีความหมายร่วมกนัระหวา่ง

ศิลปินกบัแฟนคลบั รวมถึงสีประจ ากลุ่มอีกดว้ย 

ส าหรับในส่วนของการส่งเสียงร้องเชียร์ ตะโกนโคด้เพลงและช่ือศิลปิน (องักอร์ )  และ ท า

โปรเจคต่างๆ ในคอนเสิร์ต จะเป็นเสมือนพิธีกรรมของแฟนคลบัท่ีท าร่วมกนัเป็นหมูค่ณะ  เพ่ือแสดง

ความรู้สึกเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัท่ีมีให้แก่ศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบ  

ทั้งน้ีการมีช่ือกลุ่มและสีประจ ากลุ่มท่ีเป็นทางการ การส่งเสียงร้อ งเชียร์  ตะโกนโคด้เพลง

และช่ือศิลปิน (องักอร์) และท าโปรเจคต่างๆ ในคอนเสิร์ต  นอกจากจะสร้างความรู้สึกร่วมเป็น

อนัหน่ึงอนัเดียวกนัแลว้ น่ียงัเป็นการช่วยแสดงให้เห็นถึงพลงัของศิลปินในการสร้าง ฐาน แฟนคลบั

เม่ือตอ้งอยูบ่นเวที 

 



 

รูปท่ี 13 ภาพกลุ่มแฟนคลบัในคอนเสิร์ต FTISLAND ท่ีประเทศไทย 

แหล่งท่ีมา : http://www.channelvthailand.com/v/v_news/ftisland/ 

 

ยิง่จ  านวนของแฟนคลบัท่ีมีป้ายเชียร์บ่งบอกวา่ตนเองเป็นกลุ่มไหน ใส่เส้ือและชูแท่งไฟสี

ประจ ากลุ่ม ดูสวยงามเป็นทะเลสีกลุ่มนั้นๆ มากเท่าไร กเ็สมือนเป็นการช่วยสร้างความโดดเด่นใน

แก่ศิลปินเป็นท่ีจดจ าและสนใจมากข้ึนเท่านั้น อีกทั้ง อยา่งเป็นเคร่ือ งหมายวา่ศิลปินนั้นๆ ประสบ

ความส าเร็จในหน้าท่ีการงานในสายบนัเทิงมากเพียงใดอีกดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 



สรุปผลการวิจัย 

แต่เดิมในอดีตกลุ่มแฟนคลบัศิลปินเกาหลีในประเทศไทยจะไมไ่ดมี้ความซบัซอ้น และการ

ร่วมกลุ่มท่ีชัดเจน อนัเน่ืองมาจากปัจจยัเร่ืองของการติดต่อส่ือท่ีเป็นไปอยา่งช้าๆ พ้ืนท่ีในการพูดคุย

หรือแบ่งปันประสบการณ์ความรู้สึกถูกจ ากดัอยูใ่นวงแคบๆ  

จนกระทัง่การพฒันาการของระบบการส่ือสารท่ีมีความสะดวกขอ้งตวัท าให้กลุ่มแฟนคลบั

มีพ้ืนท่ีและการแสดงออกถึงตนในรูปแบบของโลกออนไลน์หรือโลกเสมือนจริงมากข้ึน ท าให้ภาพ

ของกลุ่มแฟนคลบัมีความชัดเจนมาข้ึนในสงัคมไทย รวมถึง ความซบัซอ้นหลากหลายท างสงัคมท่ี

เกิดในกลุ่มแฟนคลบั แต่เดิมถูกมองวา่เป็นกลุ่มท่ีไดรั้บผลกระทบจากการเสพส่ือเกาหลี ทั้งท างดา้น

เศรษฐกิจและวฒันธรรม ทางการสอดแทรกมากบัอุตสาหกรรมบนัเทิง ส่วนผูท่ี้ไดรั้บประโยชน์คือ

กลุ่มผูป้ระกอบการธุรกิจบนัเทิงต่างๆ และท่ีเก่ียวขอ้งกนัไมว่า่จะเป็นสินคา้ การท่องเท่ียว หรือภาษา 

 ทวา่เม่ือมองในทางกลบักนั จะเห็นวา่กลุ่มแฟนคลบัท่ีช่ืนชอบศิลปินเกาหลี นั้น  กไ็ดส้ร้าง

ความสมัพนัธ์กนัในการรวมกลุ่มเป็นสงัคม ผา่นทางส่ืออินเทอร์เน็ตและชุมชนเสมือนจริง เกิดความ

หลากหลาย แลกเปล่ียน เช่ือมโยง ปฏิสมัพนัธ์กนัและสร้างวฒันธรรมของตนเองข้ึนมา และมีการ

ขบัเคล่ือนช่วยเหลือต่างตอบแทน เป็นปฏิสมัพนัธ์กนัระหวา่งแฟนคลบักบัแฟนคลบั และ

ปฏิสมัพนัธ์กนัระหวา่งแฟนคลบักบัศิลปิน โดยความสมัพนัธ์ระหวา่งแฟนคลบักบัแฟนคลบั คืออาจ

ช่วยเหลือซ่ึงกนัและกนัในดา้นขอ้มลูขา่วสาร แบ่งปันประสบการณ์ หรือการสร้างความสมัพนัธ์เชิง

ครอบครัวท่ีท าให้เกิดมีสงัคมใหม่ๆ  ท่ีกวา้งข้ึนของตนข้ึนมาโดยไมจ่  ากดัอยูใ่นพ้ืนท่ีอีกต่อไป 

ในขณะเดียวกส็ร้างความสมัพนัธ์ในการช่วยเหลือสนับสนุนศิลปินให้มียอดขายอลับั้ม ท่ีสูงข้ึน  มี

ผลงานในรูปแบบอ่ืนๆ ตามมาจากฐานของแฟนคลบั รวมถึงเป็นพลงัในการบ่งบอกถึงคว ามส าเร็จ  

การันตีความสามารถในอาชีพหน้าท่ีการงานสายบนัเทิงของตวัศิลปินอีกดว้ย  

 อาจกล่าวไดว้า่แมจ้ะเป็นแคก่ารปฏิสมัพนัธ์กนัผา่นทางระบบส่ืออินเทอร์เน็ตและชุมชน

เสมือนจริง ท่ีประเทศเกาหลีไดส่้งผา่นอุตสาหกรรมบนัเทิงมาสู่แฟนคลบั หรือแฟนคลบัปฏิสมัพนัธ์

กบัแฟนคลบั หรือการปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งแฟนคลบักบัศิลปินเกาหลีนั้นๆ กต็าม ลว้น เป็น

ปฏิสมัพนัธ์ท่ีมีผลกระทบต่อเน่ืองเช่ือยมโยงกนัไปมาเสมอ 
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