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ภาคการศึกษาปลาย ปีการศึกษา 2556 

 



 

ช่ือบทความวิจยั    กาแฟกบัวฒันธรรมการบริโภคของชาวเกาหลีใตโ้ดยศึกษาผา่น 

    ซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince 

ช่ือ-นามสกุลนกัศกึษา    นางสาวกญัญาณัฐ   จุติธรสกุล รหสัประจ าตวั 05530576 

ช่ือ-นามสกุลอาจารยท่ี์ปรึกษา อาจารยด์ร. อจัฉรา รักยติุธรรม 

ปีการศึกษา    2556            

 

บทคดัย่อ 

 การศึกษาวจิยัเร่ืองน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาวฒันธรรมการด่ืมกาแฟของชาวเกาหลีท่ี

สะทอ้นถึงการเปล่ียนแปลงทางสงัคม เศรษฐกิจ และวฒันธรรม และเพื่อศึกษาการบริโภค

ความหมายของการด่ืมกาแฟโดยวิเคราะห์ผา่นซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince การศึกษาคร้ังน้ีจะเป็นการ

วิเคราะห์เก่ียวกบักาแฟและวฒันธรรมบริโภค จากซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince ผลการศึกษาพบว่า ชาว

เกาหลีใตนิ้ยมด่ืมกาแฟเพ่ิมมากข้ึนหลงัจากท่ีฉายซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince และวฒันธรรมกาแฟนั้น

เกิดข้ึนในสงัคมเมืองของเกาหลีใต ้อีกทั้งการบริโภคกาแฟของชาวเกาหลีใตเ้ป็นการบริโภคเพ่ือเสพ

ความหมายของกาแฟ และในปัจจุบนักาแฟก็ไดใ้หค่้านิยมของผูท่ี้บริโภคดว้ย  

ค  าส าคญั: วฒันธรรมการด่ืมกาแฟ วฒันธรรมบริโภคนิยม Coffee Prince 
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บทน า 

1.ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 

 ความนิยมด่ืมกาแฟเพ่ิมข้ึนในประเทศเกาหลีใตอ้ยา่งรวดเร็วและมีการเติบโตอยา่งต่อเน่ือง

ตั้งแต่ปี ค.ศ. 2007 เป็นตน้มา ดงัปรากฏในงานศึกษาจากหลายแหล่งขอ้มลู เช่น จากสถิติของ Korea 

Coffee Market ระบุว่า ตั้งแต่ปี ค.ศ.2007-2011 ภายในระยะเวลา5ปีน้ี การด่ืมกาแฟในเกาหลีใตมี้

การเติบโตอยา่งรวดเร็ว และเป็นการหนัมาด่ืมกาแฟสดเพ่ิมข้ึนจากท่ีเคยด่ืมกาแฟส าเร็จรูปอีกดว้ย 

(YUNSON LEE, ม.ป.ป.: ออนไลน์) อีกทั้งยงัมีจากผลส ารวจของบริษทัจดัเรตต้ิงช่ือนีลเซน มีเดีย รี

เสิร์ช (ม.ป.ป.: ออนไลน์) ของสหรัฐฯระบุว่าการด่ืมกาแฟเป็นท่ีนิยมมากข้ึนเป็นเพราะซีร่ียเ์กาหลี

เร่ือง Coffee Prince ซ่ึงฉายในปี ค.ศ.2007  

 นอกจากสาเหตุความนิยมด่ืมกาแฟท่ีเพ่ิมข้ึนดงักล่าวแลว้ ยงัมีการวิเคราะห์ไวอี้กหลาย

แนวทางเช่น เคร่ืองด่ืมกาแฟเป็นท่ีนิยมกนัมากนบัแต่รัฐบาลเปิดเสรีใหม้ีการบริโภคสินคา้

ต่างประเทศเมื่อปี ค.ศ.1987 เป็นตน้มา (ด ารงค ์ฐานดี, 2555:7) สนันิษฐานว่ากาแฟไดเ้ขา้มาในเกาหลี

เมื่อปี ค.ศ.1890 โดยผา่นทางประเทศญ่ีปุ่นท่ีคา้ขายกบัชาวดตัชม์านานกว่า 170 ปี (Sunny Yoon, 

2011:24-26) ในปลายยคุ ค.ศ.1970 การด่ืมกาแฟเร่ิมเป็นท่ีนิยมของคนเมืองท่ีมกัไปนัง่พกัผอ่น

หยอ่นใจหรือพดูคุยธุรกิจกนัตามร้านกาแฟ ในช่วงปี ค.ศ.1980 อุตสาหกรรมกาแฟเติบโตอยา่ง

รวดเร็ว ดงัรายงานของเนลสนั(กระปุกดอทคอม, 2011: ออนไลน์)  ท่ีช้ีว่าคนเกาหลีไปซ้ือกาแฟ

กระป๋องท่ีร้านสะดวกซ้ือจนท าใหใ้นช่วงเดือนมีนาคม ค.ศ. 2010 ถึง ค.ศ.2011 กาแฟกระป๋องมี

ยอดขายเพ่ิมข้ึนกว่า 30 เปอร์เซ็นตจ์าก 27 เปอร์เซ็นต ์สถานีโทรทศันข์องเกาหลีภาคภาษาองักฤษท่ี

ช่ือว่า Arirang รายงานว่าคนเกาหลีด่ืมกาแฟโดยเฉล่ีย 400 แกว้ต่อวนั และตลาดกาแฟก็ขยายไปกว่า 

20 เปอร์เซ็นตเ์มื่อปี ค.ศ. 2010 และภายในส้ินปี ค.ศ. 2011น้ีคาดว่า ตลาดกาแฟของเกาหลีจะมีมลูค่า

พุ่งสูงถึง 3,000 ดอลลาร์ (กระปุกดอทคอม, 2011: ออนไลน์) ในช่วงปี ค.ศ.1990 กรุงโซลไดจ้ดัการ

แข่งขนักีฬาโอลิมปิกข้ึน ท าใหร้้านกาแฟมีการเติบโตอยา่งรวดเร็ว (Sunny Yoon, 2011:24-26) และ

ในปี ค.ศ.2007 นั้นมีความนิยมกาแฟส าเร็จรูปมากกว่ากาแฟสด แต่ภายในปี ค.ศ.2011นั้น กาแฟสด

ก็มีความนิยมเพ่ิม และยงัมีจ  านวนของร้านกาแฟท่ีเพ่ิมข้ึนจาก 1,600 ร้าน เพ่ิมข้ึนถึง 12,000 ร้านใน

ปี ค.ศ.2011 (YUNSON LEE, ม.ป.ป.: 1-13)  
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 เป็นท่ีทราบกนัทัว่ไปว่าเกาหลีมีวฒันธรรมดั้งเดิมคือการด่ืมชา ตามขอ้มลูทาง

ประวติัศาสตร์ ไดม้ีการน าชาเขา้มาสู่เกาหลีในปี ค.ศ. 828 เมื่อคิมแท-เรียม (Kim Dae-ryeom) ทูตซ่ึง

ไปเจริญไมตรีกบัจีนในยคุการปกครองของกษตัริยฮึ์ง-ด๊อก (Heung-deok) แห่งอาณาจกัรชิลลา    

(57 ปีก่อน ค.ศ. - ค.ศ. 918) ไดน้ าเมลด็ชามาจากจีนและท าการเพาะปลกู และยงัมีเก่ียวกบัพิธีด่ืมชา

ตามประเพณีโบราณท่ีเรียกว่าดาโดนั้น มีการไดมี้การปฏิบติักนัอยา่งแพร่หลายในหมู่ชนชั้นสูงใน

ยคุชิลลา ไดรั้บความนิยมกนัมากข้ึนในยคุราชวงศโ์คเรียว และหลงัจากนั้นกก็ลายมาเป็นกิจวตัรของ

ประชาชนท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบั (MrHotsia, ม.ป.ป:ออนไลน์) แมก้ารด่ืมชาเป็นประเพณีโบราณ แต่

คนเกาหลีรุ่นใหม่ถือว่าการเขา้ร่วมพิธีชงชาเป็นการฝึกฝนดา้นจิตใจและมีผลดีต่อสุขภาพ ชาช่วย

ขจดัความง่วงนอนและส่งผลต่อการกระตุน้จิตใจและร่างกายของบุคคล (Hoteltravel, 2556: 

ออนไลน์) ประเทศเกาหลีผลิตชาของตวัเอง มีชาเขียวในเมืองโบซองซ่ึงเป็นแหล่งปลกูชาเขียวท่ี

ใหญ่ท่ีสุดในเกาหลีและยงัเป็นแหล่งก าเนิดอุตสาหกรรมชาเขียวท่ีมีความเก่าแก่แห่งหน่ึง ชาเขียวท่ี

วางจ าหน่ายในเกาหลี กว่าร้อยละ 40 เป็นชาท่ีปลกูจากเมืองโบซอง เน่ืองจากเมืองน้ีมีช่ืองเสียงเร่ือง

การปลกูชาจึงเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคญัแห่งหน่ึงของเกาหลี (Travel.thaisa.com ,2555: ออนไลน์) 

 แมว้่าในอดีตชาวเกาหลีจะนิยมด่ืมชากนัมาก แต่ในปัจจุบนัการด่ืมกาแฟไดรั้บความนิยม

มากข้ึน การหนัมาด่ืมกาแฟมากข้ึนไม่ไดส้ะทอ้นแค่การเปล่ียนแปลงค่านิยมและรสนิยมในการด่ืม

เคร่ืองด่ืมของชาวเกาหลีเท่านั้น แต่ยงัสามารถสะทอ้นถึงการเปล่ียนแปลงทางสงัคม เศรษฐกิจและ

วฒันธรรมไดด้ว้ย จ  านวนร้านกาแฟท่ีเพ่ิมข้ึนอยา่งรวดเร็วน าพาเศรษฐกิจเติบโตข้ึน ขณะท่ีกาแฟ

เป็นเคร่ืองมือท่ีมีความนิยมทัว่โลก การท าความเขา้ใจถึงการเปล่ียนแปลงความนิยมการด่ืมเคร่ืองด่ืม

จึงท าใหเ้ขา้ใจถึงการเปล่ียนแปลงสภาพสงัคมและวฒันธรรมท่ีปรับเขา้สู่ลกัษณะท่ีเป็นสากลมาก

ข้ึน อยา่งไรก็ตามไม่ใช่คนทุกกลุ่มในเกาหลีท่ีหนัมานิยมด่ืมกาแฟ แต่เป็นกลุ่มนกัศกึษาและกลุ่ม

คนท างานทั้งชายและหญิงท่ีนิยมด่ืมกาแฟมากข้ึนเป็นพิเศษ (ธิดารัตน์ นยัรัตน,์ 2555: ออนไลน์) ใน

ซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince ก็สะทอ้นว่า ความนิยมด่ืมกาแฟเป็นกลุ่มนกัศึกษา กลุ่มคนท างานนิยมมา

ร้านกาแฟ กลุ่มคนพวกน้ีมีไลฟ์สไตลด์ูทนัสมยัและชอบเขา้สงัคม  

 การด่ืมกาแฟเป็นการบริโภคความหมายแบบหน่ึง จากการศึกษาของมิกะ โกดา ศึกษาถึง

การเกิดข้ึนและพฒันาการของวฒันธรรมกาแฟแบบใหม่ในประเทศไทย พบว่าลกัษณะวฒันธรรม

ใหม่ท่ีเกิดข้ึนในการด่ืมกาแฟนั้นเป็นลกัษณะการผสมผสานระหว่างวฒันธรรมทอ้งถ่ินแบบเดิมและ

http://www.youtube.com/profile?user=mrhotsia
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วฒันธรรมสมยัใหม่ ในวฒันธรรมกาแฟแบบใหม่มีการผสมระหว่างองคป์ระกอบดั้งเดิมกบั

องคป์ระกอบใหม่และระหว่างส่ิงท่ีมีอยูเ่ดิมในทอ้งถ่ินกบัส่ิงท่ีมาจากกระแสโลกาภิวตัน์ งานศกึษา

น้ีพบการบริโภคกาแฟในรูปแบบใหม่ของลกูคา้ กล่าวคือ ลกูคา้ผูบ้ริโภคกาแฟราคาแพง ในร้าน

กาแฟสมยัใหม่เช่นสตาร์บคั ซ่ึงบ่งใหเ้ห็นถึงการเสพคุณค่าเชิงสญัญะของกาแฟผูบ้ริโภคเหล่าน้ี

ไม่ไดเ้พียงแต่ด่ืมกาแฟ แต่ไดใ้ชภ้าพลกัษณ์ท่ีร้านกาแฟนั้นๆ สร้างข้ึนเพ่ือจ าแนกตนเองว่าต่างจาก

ผูอ่ื้นซ่ึงเป็นคุณค่าในเชิงสญัญะของกาแฟ (มกิะ โกดามา, ม.ป.ป: ออนไลน์) การด่ืมกาแฟจึงคลา้ย

กบักบัการทานอาหารท่ีไม่ไดเ้พียงแต่ตอบสนองความจ าเป็นของร่างกายหรือเพื่อให้มีชีวิตรอด

เท่านั้น ยงับริโภคความหมายของกาแฟดว้ย หรือท่ีเรียกว่า “วฒันธรรม-กาแฟ” ซ่ึงเก่ียวโยงตั้งแต่

รสชาติ กล่ิน บรรยากาศ โอกาสและสถานท่ี การเขา้มานัง่ท่ีร้านกาแฟบางร้านส่ือถึงอตัลกัษณ์ของ

ปัจเจกชน ในวฒันธรรมแบบเมือง ท่ีสามารถสร้างโลกส่วนตวัในพ้ืนท่ีสาธารณะ ซ่ึงช่วยลด

ความรู้สึกโดดเด่ียวจากการอยูใ่นพ้ืนท่ีเมือง (ศิรินธร รัตน์เจริญขจร, ม.ป.ป: ออนไลน์) 

 ซีร่ียเ์กาหลีเร่ือง Coffee Prince เป็นเร่ืองราวเก่ียวขอ้งกบัร้านกาแฟและการด่ืมกาแฟของ

ชาวเกาหลีท่ีเป็นท่ีนิยมมากข้ึน ท าใหมี้การน าเขา้กาแฟเพ่ิมข้ึนกว่าเท่าตวั ใน 5 ปีท่ีผา่นมา ท าสถิติ

การน าเขา้กาแฟ แซงหนา้ปี ค.ศ. 2010 เป็นเงินมากกว่า 400 ลา้นเหรียญสหรัฐ (Huy_m, ม.ป.ป: 

ออนไลน์) ซีร่ียเ์ร่ืองน้ีเป็นแนวโรแมนติกคอมเมด้ี มีนกัแสดงท่ีมีช่ือเสียง น าแสดงโดยกงย ูยนุอึนเฮ 

เร่ืองราวเร่ินตน้จากการท่ีนางเอกปลอมตวัเป็นพนกังานชายในร้านกาแฟแห่งหน่ึง เพื่อหารายไดจุ้น

เจือครอบครัว ส่วนพระเอกเป็นเจา้ของร้านอารมณ์ร้อน หนีการบงัคบัแต่งงานจากทางบา้น จึงแกลง้

เป็นเกย ์และอา้งว่าเป็นแฟนกบันางเอก  ในเน้ือเร่ืองนอกจากจะมีประเด็นในเร่ืองความรักแลว้ ยงั

ไดเ้ห็นไลฟ์สไตลข์องคนเกาหลีวยัรุ่นถึงวยัท างานท่ีนิยมด่ืมกาแฟ และพนกังานในร้านกาแฟ 

สะทอ้นใหเ้ห็นว่าร้านกาแฟเป็นสถานท่ีท่ีกลุ่มคนดงักล่าวนิยมมาพบปะกนั มีการตกแต่งสวยงามให้

ดูมีเอกลกัษณ์เฉพาะ เพราะร้านกาแฟมีการแข่งขนักนัสูงท าใหต้อ้งมีส่ิงมาจูงใจและดึงดูดลกูคา้ใหมี้

ความแตกต่างกนั  

 ในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึ้กษามีความสนใจท่ีจะวิเคราะห์ซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince เพื่อท าความ

เขา้ใจถึงวฒันธรรมการด่ืมกาแฟของชาวเกาหลีท่ีสมัพนัธก์บัการเปล่ียนแปลงวิถีชีวิต สภาพสงัคม 

และวฒันธรรม โดยเห็นว่าซีร่ียเ์ร่ืองน้ีสามารถสะทอ้นค่านิยมในการด่ืมกาแฟของชาวเกาหลีและยงั
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สามารถสะทอ้นถึงการเปล่ียนแปลงทางสงัคม เศรษฐกิจ และวฒันธรรมไดด้ว้ย อีกทั้งยงัมีการ

บริโภคความหมายของกาแฟดว้ย หรือท่ีเรียกว่าวฒันธรรม กาแฟก็มีวฒันธรรมดว้ย ตั้งแต่รสชาติ 

กล่ิน บรรยากาศ โอกาสและสถานท่ีไดช้ดัเจน  

2.วตัถุประสงค์ 

 

1.เพื่อศึกษาวฒันธรรมการด่ืมกาแฟของชาวเกาหลีใตท่ี้สะทอ้นถึงการเปล่ียนแปลงทางสงัคม 

เศรษฐกิจ และวฒันธรรม 

2.เพื่อศึกษาการบริโภคความหมายของการด่ืมกาแฟโดยวิเคราะห์ผา่นซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince 

3.เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

 ผูศ้ึกษาไดท้บทวนเอกสารงานวิจยัและกรอบความคิดในการศึกษาคร้ังน้ี 2 ประเด็น ไดแ้ก่ 

เอกสารเก่ียวกบัวฒันธรรมการด่ืมของชาวเกาหลี และการเปล่ียนแปลงสงัคม เศรษฐกิจ และ

วฒันธรรมของประเทศเกาหลี 

 3.1 วฒันธรรมการดื่มของชาวเกาหล ี

  ชาวเกาหลีมีวฒันธรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีหลากหลายประเภท เช่น ชา แอลกอฮอล ์

และกาแฟ ซ่ึงก  าลงัไดรั้บความนิยมมากข้ึนเร่ือยๆ 

  3.1.1 การด่ืมชา 

 เป็นท่ีทราบกนัว่าการด่ืมชาเป็นวฒันธรรมดั้งเดิมของคนในหลายชนชาติโดยเฉพาะ จีน 

ญ่ีปุ่น และเกาหลีงานของ อุษณีย ์ประวงั (2548) เร่ือง “Tea After Time” กล่าวถึงการเดินทางของชา

จีนท่ีขยายไปยงัต่างประเทศ  เก่ียวกบัชาในช่วงสงครามโลกคร้ังท่ี2 ว่าชาเป็นส่ิงท่ีไดรั้บความนิยม

มากท่ีสุดในจีน ญ่ีปุ่น และเกาหลี บทความจากอินเตอร์เน็ตเร่ือง “โซล พิธีชงชา” ของ Janghuman 

(นามแฝง,2554) กล่าวว่าการด่ืมชาของประเทศเกาหลีรับมาจากประเทศจีนเม่ือนานมาแลว้ ซ่ึง

สอดคลอ้งกบับทความอินเตอร์เน็ตเร่ือง “วฒันธรรมเกาหลี2” ของนิวรอน(2550) ท่ีกล่าวว่าเกาหลีมี

วฒันธรรมการด่ืมชาคลา้ยญ่ีปุ่น โดยชาท่ีนิยมก็คือชาเขียว เพราะช่วยกระตุน้การท างานของร่างกาย
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ไดดี้ และสถานท่ีในการด่ืมชาก็ใชเ้ป็นสถานท่ีในการพดูคุยหรือสงัสรรคท์างธุรกิจ บทความจาก

อินเตอร์เน็ตเร่ือง “ความหอมหวานและภูมิปัญญาแห่งชาเกาหลี” ของ Mr.Hotsia (นามแฝง, ม.ป.ป.) 

ไดม้ีการกล่าวถึงประวติัศาสตร์ของชาในเกาหลีว่าไดน้ าชาเขา้มาสู่เกาหลีในปีค.ศ. 828 โดยเกาหลี

ไดส่้งทูตไปเจริญไมตรีกบัจีนและน าเมลด็ชากลบัมา 

 วฒันธรรมการด่ืมชาของชาวเกาหลีมีขั้นตอนคลา้ยๆกบัของญ่ีปุ่น พิธีการด่ืมชาของเกาหลี

เรียกว่า ดาโด แพร่หลายในกลุ่มชนชั้นสูง ก่อนจะ กลายมาเป็นกิจวตัรประจ าวนัของประชาชน

ทัว่ไป ชาวเกาหลีเรียกการด่ืมชาของพวกเขาว่า “พิธีด่ืมชาแห่งสมาธิ” ซ่ึงพิธีน้ีเก่ียวพนักบัความเช่ือ

และพิธีกรรมทางพุทธศาสนา ถือเป็นอีกส่ิงหน่ึงท่ีขาดไม่ไดใ้นการประกอบพิธีกรรมส าคญัๆ ของ

ชาวเกาหลี พิธีการด่ืมชา ดาโด ของเกาหลีนั้นมีความซบัซอ้นไม่แพพิ้ธีด่ืมชาของญ่ีปุ่นตั้งแต่

กระบวนการเตรียมใบชาจนถึงอุปกรณ์ในการชงชา เพราะไม่ใช่ใส่ใบชาแลว้เติมน ้ าร้อนเท่านั้น แต่

ตอ้งตม้น ้ าใหเ้ดือด แลว้ท้ิงไวใ้หไ้ดอุ้ณหภูมิประมาณ 60 องศาเซลเซียส เพราะถา้น ้ าร้อนเกินไป ก็

จะไดช้าท่ีมีรสชาติขม แต่หากน ้ าเยน็กว่าน้ีชาท่ีไดก้จ็ะไม่มีกล่ินหอมอนัเป็นเอกลกัษณ์ของชาท่ีดี 

จากนั้นจึงใส่ใบชาลงในกาท่ีอุ่น เทน ้ าตามลงไป ปล่อยใหใ้บชาแช่อยูใ่นนั้นประมาณ 2-3 นาที 

เพ่ือใหก้ล่ินของชาออกมา เต็มท่ี เวลาด่ืมตอ้งค่อยๆ รินชาลงในถว้ยเพื่อใหแ้น่ใจว่ากล่ินของชา

กระจายไปทัว่ทั้งถว้ย ขั้นตอนการด่ืมชาไม่ควรด่ืมรวดเดียวจนหมด ตอ้งค่อยๆ จิบอยา่งชา้ๆ เพื่อ

ละเลียดกบักล่ินหอมของชาท่ีอบอวลอยูใ่นปากแลว้ค่อยกลืน นอกจากน้ี วฒันธรรมการด่ืมชาของ

เกาหลีไม่ไดมี้อยูแ่ค่ขั้นตอนการชงและการด่ืมเท่านั้น แต่การเตรียมจิตใจใหพ้ร้อมเพื่อเขา้สู่วิถีของ

การด่ืมชา ต่างหากท่ีนบัว่าเป็นส่ิงส าคญัท่ีสุดตามความเช่ือของชาวเกาหลี ชาถือเป็นรสชาติของ

จกัรวาล เพราะตน้ชาเติบโตข้ึนไดด้ว้ยแสงแดด น ้ า ลม เมฆ และอากาศ ชาวเกาหลีจึงเช่ือว่า

คุณสมบติัโดยธรรมชาติของชา คือ ความสงบ ความนบัถือ และความบริสุทธ์ิ ดงันั้น ในพิธีด่ืมชา 

ตอ้งส ารวมกายและใจใหม้ีความรู้สึกช่ืนชมยนิดี (Timingholiday, 2555: ออนไลน์) โดยการด่ืมชา

ในสมยัก่อนนั้น จะด่ืมเฉพาะชนชั้นสูงเพราะการชงชามีขั้นตอนและกรรมวิธีท่ีหลากหลาย และชน

ชั้นสูงก็เป็นผูมี้เวลาว่าง เพราะประชาชนทัว่ไปตอ้งท างานจึงไม่มีเวลาว่างมากพอ แต่พอสงัคมเร่ิมมี

การเปล่ียนแปลง การด่ืมชาก็ด่ืมไดท้ัว่ไป ไม่มีการแบ่งชนชั้นอีก 
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  3.1.2 การด่ืมแอลกอฮอล ์

 การด่ืมแอลกอฮอลข์องชาวเกาหลีนั้น ถือว่าเป็นการเขา้สงัคมอยา่งหน่ึง ในการพบปะ 

สงัสรรคแ์ละสร้างความสมัพนัธก์บัเพื่อนรวมงานหรือในกลุ่มเพื่อน เหตุผลท่ีมีความนิยมด่ืม

แอลกอฮอลม์ากก็เพราะว่าประเทศเกาหลีมีอากาศหนาวท่ียาวนานถึง 4 เดือน เดือนพฤศจิกายน – 

เดือนกุมภาพนัธ ์ในท่ีน้ีผูศึ้กษาไดท้บทวนเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องชาวเกาหลี 2 ประเภท 

คือ มกักอลลี และโซจู 

 มกักอลลีเป็นแอลกอฮอลท่ี์หมกัจากเมลด็ขา้วกบัส่าเหลา้ ชาวนานิยมด่ืมมกักอลลีในช่วงท่ี

ท านาและช่วงท่ีมีสงัสรรค ์บทความเร่ือง “รู้จกั มกักอลลี เหลา้สีขาวนวล รสหวานนุ่มล้ิน”  ของ 

ชากียา (ม.ป.ป.) กล่าวถึง มกักอลลี เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์บบพ้ืนบา้นของเกาหลี ก  าเนิดตั้งแต่

โบราณในสมยัอาณาจกัรชิลลา บทความเร่ือง "มกักอลลี" เหลา้สีขาวนุ่มล้ินสไตลเ์กาหลี จาก"เหลา้

ของชาวนา"โกอินเตอร์สู่ตลาดมะกนั” ของ มติชนออนไลน์ (2555) กล่าวว่า เหลา้มกักอลลี เป็น

เคร่ืองด่ืมท่ีมีมาแต่โบราณท่ีมาจากการหมกัขา้ว ไดรั้บความนิยมอยา่งแพร่หลายทั้งในประเทศ

เกาหลีและประเทศญ่ีปุ่น บทความเร่ือง  “มกักอลลี” ของ Madame Rose K (2556) กล่าวว่ามกักอลลี

มีสีขาวขุ่นเหมือนน ้ านม มีดีกรีไม่แรงมาก ประมาณ 6-8% รสชาติออกหวาน บทความเร่ือง “เหลา้

มกักอลลี” ของ Nantana Ajumma (2553) กล่าวว่ามกักอลลีของประเทศเกาหลีก็เหมือนกบัสาโท

ของประเทศไทย เป็นเหลา้ท่ีท ามาจากขา้ว แต่เดิมนิยมด่ืมในชนบท แต่ในปัจจุบนันิยมด่ืมกนัทัว่ไป  

ทั้ง 4 บทความน้ีกล่าวคลา้ยกนัว่ามกักอลลีนั้นเป็นเหลา้ท่ีชาวนานิยมด่ืมในสมยัก่อน หมกัดว้ย

วตัถุดิบจากธรรมชาติ เช่น ขา้วบาร์เล่ ธญัพืชต่า งๆ เคร่ืองด่ืมชนิดน้ีถกูหา้มด่ืมในช่วง ค.ศ.1960

เพราะประเทศเกาหลีขาดแคลนขา้ว แต่หลงัจากนั้นก็หนัมานิยมเหมือนเดิม และต่อมาก็ไดรั้บความ

นิยมแพร่หลายไปทัว่โลก เพราะว่ามีดีกรีท่ีไม่แรงจนเกินไป ชาวเกาหลีนิยมด่ืมมกักอลลีพร้อมกบั

รับประทานอาหาร และมกักอลลีทานพร้อมกบัแพนเคก้เกาหลีเขา้กนัดีมาก มกักอลลีมีคุณค่าทาง

สารอาหารหลายอยา่ง เช่น วิตามิน B1 B2 และ C มีสารชะลอความแก่ (anti-aging) สารตา้นมะเร็ง 

และอุดมดว้ย แลคติกแอซิดแบคทีเรีย ซ่ึงคุณประโยชนข์องแลคติกแอซิดแบคทีเรีย คือช่วยท าลาย

เช้ือโรคและแบคทีเรียชนิดอนัตราย อนัเป็นสาเหตุของการติดเช้ือและก่อมะเร็ง ซ่ึงอยูใ่นล าไส ้

รวมทั้งมีไฟเบอร์สูงช่วยในเร่ืองการขบัถ่ายอีกดว้ย มกักอลลีช่วยควบคุมน ้ าหนกัดว้ย เพราะมีแคลอ
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ร่ีท่ีต  ่า แค่ 42 กิโลแคลอร่ี ต่อปริมาณ 1 ขวด เท่านั้น การด่ืมมกักอลลีจึงไม่ท าใหน้ ้ าหนกัตวัเพ่ิมข้ึน 

ในปัจจุบนัมกักอลลีก็มีแบบบรรจุขวดและหาซ้ือไดง่้ายตามร้านสะดวกซ้ือ 

 โซจูเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์นิยมในสงัคมของชาวเกาหลี มีลกัษณะใสคลา้ยวอดกา้ เป็น

การกลัน่จากขา้วหรือมนัเทศ หรือมนัฝร่ังหมกั นิยมด่ืมทุกช่วงเวลาหรือมีงานสงัสรรค ์บทความ

เร่ือง “โซจู” ของ มาดากาแฟ (2554) กล่าวว่า โซจูท ามาจากขา้วเจา้ เป็นเหลา้พ้ืนเมืองชนิดหน่ึงของ

เอเชียกลาง ทหารเอเชียกลางน าวิธีการหมกัเหลา้ขา้วเจา้เขา้มาเผยแพร่ในคาบสมุทรเกาหลี ซ่ึงตรง

กบัสมยัราชวงศโ์กเรียวของประเทศเกาหลี บทความเร่ือง “เหลา้/เบียร์/โซจู วฒันธรรมด่ืมเหลา้ของ

ชาวเกาหลี” ของ พฤษภา (2554) กล่าวว่า โซจูเป็นเหลา้ท่ีมีดีกรีแรงถึง 20% ชาวเกาหลีทุกเพศทุกวยั

นิยมด่ืมเคร่ืองด่ืมชนิดน้ีมาก และชาวเกาหลีมองว่าการด่ืมเหลา้ไม่ใช่ส่ิงท่ีผดิ บทความเร่ือง 

“วฒันธรรมการด่ืมแอลกอฮอลข์องคนเกาหลี 1” ของ Yimjsj (2554) กล่าวว่า ครอบครัวชาวเกาหลี

มกัจะด่ืมโซจูไปพร้อมกบัการรับประทานอาหาร และส าหรับกลุ่มเพื่อนร่วมงานก็จะมีการสงัสรรค์

หลงัเลิกงาน ชาวเกาหลีท่ีด่ืมเหลา้มาก ไม่ใช่เพราะว่าติดเหลา้หรือชอบด่ืม แต่เป็เพราะชาวเกาหลี

ตอ้งการหาโอกาสพบปะ สร้างความสมัพนัธก์นั บทความเร่ือง “โซจู”ของ Haena (2551) กล่าวว่า 

โซจูเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีชาวเกาหลีนิยม ในทุกเพศทุกวยั เป็นเคร่ืองด่ืมท่ีด่ืมง่ายและราคาไม่แพง การด่ืม

โซจูจะด่ืมแบบเพียวๆไม่ผสมกบัเคร่ืองด่ืมชนิดอื่น  ทั้ง 4 บทความน้ีกล่าวคลา้ยกนัว่าโซจูเป็น

เคร่ืองด่ืมท่ีนิยมมากในเกาหลี และเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีมีดีกรีแรงมาก โซจูจะคลา้ยกบัวอดกา้ของ

ตะวนัตกและมีรสชาติท่ีร้อนแรง ส าหรับผูท่ี้ไมค่่อยไดด่ื้มเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์็สามารถท าใหเ้มา

ได ้และก็มกัก็จะด่ืมพร้อมกบัทานอาหารเสมอ ในปัจจุบนัโซจูก็ไดรั้บความนิยมไปทัว่โลก กระแส

ของความนิยมของโซจู ท าใหป้ระเทศเกาหลีผลิตเหลา้ชนิดน้ีออกวางตลาดมากหลายยีห่อ้ เช่น ซมั

อีซึล ชออึมชอรอม เป็นตน้  

 วฒันธรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮลข์องชาวเกาหลีเป็นการเขา้สงัคม ผกูมิตร และท า

ความรู้จกั เพราะชาวเกาหลีใหค้วามส าคญักบัจิตใจมาก จึงส่งผลให้สงัคมเกาหลีเนน้ความสมัพนัธ์

ระหว่างบุคคล ธรรมเนียมการด่ืมเหลา้ของชาวเกาหลีจะรินใหก้บัผูอ่ื้น ไม่มีการรินใหต้นเอง 

เพราะว่าการรินใหผู้อ่ื้นถือเป็นการใหเ้กียรติผูท่ี้รินให ้ตอ้งรินอยา่งนอบนอ้ม โดยใชท้ั้งสองมือจบั

ขวดเคร่ืองด่ืม เวลาด่ืมก็ตอ้งหนัไปด่ืมดา้นขา้งกบัผูท่ี้รินใหเ้พื่อแสดงความเคารพ ความคิดของชาว
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เกาหลีการท่ีผูใ้หญรินเหลา้ใหถื้อว่าเป็นเกียรติมากและไมค่วรปฏิเสธ และตอ้งด่ืมรวดเดียวหมดแกว้ 

อีกทั้งการด่ืมแอลกอฮอลข์องชาวเกาหลี ส่วนมากจะด่ืมหลงัเลิกงานเพ่ือเป็นการกระชบั

ความสมัพนัธใ์หแ้น่นแฟ้นยิง่ข้ึน ชาวเกาหลีจะด่ืมแอลกอฮอลใ์นทุกเพศ อีกทั้งในวงเหลา้ของชาว

เกาหลียงัเต็มไปดว้ยสีสนัตจ์ะเล่นเกมเวลาด่ืมเหลา้กนั มีเกมมากมายหลากหลายชนิด เช่น นบัตวัเลข 

เกมไพ่ เป็นตน้ เป็นการสร้างอรรถรสในระหว่างท่ีด่ืมไม่ใหม้ีบรรยากาศน่าเบ่ือและมีความสนุก

ยิง่ข้ึน 

  3.1.3 การด่ืมกาแฟ 

 กาแฟเป็นเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีรับมาจากตะวนัตก และเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีนิยมมากของสงัคมเกาหลี

ในปัจจุบนัหนงัสือเร่ือง “สงัคมและวฒันธรรมเกาหลี” ของ ด ารงค ์ฐานดี (2547) กล่าวว่า เคร่ืองด่ืม

กาแฟเป็นท่ีนิยมกนัมากนบัตั้งแต่รัฐบาลเปิดเสรีใหมี้การบริโภคสินคา้ต่างประเทศ เม่ือปี ค.ศ. 1987 

เป็นตน้มา ปัจจุบนัชาวเกาหลีด่ืมโสมและชานอ้ยมาก กาแฟจึงมีบทบาทส าคญัและกลายเป็น

เคร่ืองด่ืมส าหรับทุกเพศทุกวยั บทความเร่ือง “รวมเร่ืองเล่าในทวิตเตอร์@Seoul Café” ของธิดารัตน์ 

นยัรัตน์ (2555) กล่าวว่า ชาวเกาหลีด่ืมกาแฟมาอยา่งยาวนาน เคร่ืองด่ืมกาแฟไดรั้บความนิยมมากใน

ปัจจุบนั ในวยัรุ่นและหนุ่มสาววยัท างานลว้นแต่ชอบด่ืมเคร่ืองด่ืมชนิดน้ี บทความเร่ือง “ท่ีเกาหลี...

เร่ืองจริงนอกจอ” ของ Korean4life (2012) กล่าวว่า ชาวเกาหลีนิยมด่ืมกาแฟมาก และกาแฟท่ีชาว

เกาหลีนิยมด่ืมมากท่ีสุดคือ กาแฟด าหรืออเมริกาโน่ บทความเร่ือง “ร้านกาแฟท่ีน่าสนใจในเกาหลี” 

ของ Tlcthai (2012) กล่าวว่า ชาวเกาหลีในปัจจุบนันิยมด่ืมกาแฟมากข้ึน ท าใหมี้ร้านกาแฟในเกาหลี

มีมากข้ึนดว้ย บทความเร่ือง “เจา้เหรียญทอง กาแฟโอลิมปิค” ของ Vudh (2008) กล่าวว่า ชาวเกาหลี

ท่ีด่ืมกาแฟกนัมาก ท าใหเ้กิดบาร์กาแฟสมยัใหม่ข้ึน และชาวเกาหลีก็เลือกด่ืมแต่กาแฟดีๆ ทั้ง 5 

บทความมีการกล่าวท่ีคลา้ยกนัว่าในปัจจุบนั ชาวเกาหลีนิยมด่ืมกาแฟกนัมากข้ึน และการด่ืมกาแฟท่ี

มากข้ึนของชาวเกาหลีนั้นก็เป็นส่วนหน่ึงท่ีท าใหธุ้รกิจร้านกาแฟเติบโตอยา่งรวดเร็ว 

 วฒันธรรมการด่ืมกาแฟของเกาหลีคลา้ยกบัการด่ืมแอลกอฮอล ์นัน่ก็คือ เป็นการเขา้สงัคม

อยา่งหน่ึง การด่ืมกาแฟของเกาหลีมีความแตกต่างจากไทย เพราะว่าชาวเกาหลีด่ืมกาแฟไดทุ้กวนั 

ทุกเวลา ตลอด 24 ชัว่โมงเลยทีเดียว กาแฟกลายเป็นส่วนหน่ึงของชีวิตประจ าวนัของชาวเกาหลี 

เพราะว่ามีวฒันธรรมการด่ืมนอกบา้น ท าใหร้้านกาแฟเกิดข้ึนท าใหเ้กิดการพบปะสงัสรรคก์นั เพ่ือ
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เขา้สงัคมผา่นการด่ืมกาแฟ เปรียบเสมือนพ้ืนท่ีทางสงัคมท่ีคนเมืองต่างเขา้มาใชพ้ื้นท่ีดว้ยกนั 

นอกจากนั้นยงัสะทอ้นไดอี้กว่ามาตรฐานของคุณภาพกาแฟมกัเป็นไปตามมาตรฐานการใชชี้วิตของ

คนในประเทศนั้นๆ (ธิดารัตน์ นยัรัตน,์ 2555: ออนไลน์)   

3.2 การเปลีย่นแปลงสังคม เศรษฐกจิ การเมอืง และวฒันธรรมของเกาหลี 

 ในอดีตประเทศเกาหลีใตเ้ป็นประเทศท่ีดอ้ยพฒันา แต่ตอ้งการใหป้ระเทศมีการพฒันาให้

เท่าเทียมประเทศอ่ืน จึงผลกัดนัดา้นเศรษฐกิจของตนเองใหก้า้วหนา้ จากหนังสือเร่ือง”สาระน่ารู้

เก่ียวกบัเกาหลี” ของสถาบนัเอเชียแปซิฟิกศึกษา มหาวิทยาลยัศรีนคริทร์วิโรฒ (2546) กล่าวว่า 

ประเทศเกาหลีในอดีตเป็นประเทศอุตสาหกรรมท่ียากจนท่ีสุด  แต่เพราะมีความตอ้งการเห็น

ประเทศของตนพฒันาจึงไดทุ่้มเทพฒันาเศรษฐกิจอย่างจริงจงัตั้งแต่ปีค.ศ.1962 ในระยะ 40 ปีท่ี

ผ่านมาประเทศเกาหลีก็ประสบความส าเร็จอย่างมาก  โดยมียุทธศาสตร์การพฒันาเศรษฐกิจมุ่งสู่

ภายนอก นับจากนั้นรายไดส้หประชาชาติรวมของคนเกาหลีก็เพ่ิมข้ึน และท่ีเกาหลีเติบโตเร็วก็

เพราะว่ามีการส่งเสริมการออม การลงทุนและการศึกษาดว้ย และเกาหลีก็มีการพฒันา

อุตสาหกรรมโดยเร่ิมจากอุตสาหกรรมเบาไปสู่อุตสาหกรรมหนักตามล าดบั จึงท าให้เกาหลีมี

ความกา้วหน้าทางดา้นอุตสาหกรรมในระดบัโลกได้ อีกทั้งดว้ยการพฒันาน้ีท าให้ชาวเกาหลีมี

ความกระตือรือร้นในการพฒันาตวัเอง และเกิดการแข่งขนัของประชากรกรดว้ย  บทความจาก

อินเตอร์เน็ตเร่ือง “ไมขี้ดกา้นเดียวท่ีเปล่ียนสงัคมเกาหลี” ของจรรยา ยิม้ประเสริฐ (2554) กล่าวว่า 

ประเทศเกาหลีสามารถปลดแอคตนเองออกจากเผด็จการทางทหารภายในระยะเวลา50ปี โดย

พลงัประชาชน ส่งผลให้เกิดอิทธิพลต่อการเติบโตของขบวนการนักศึกษา  แรงงาน และ

ประชาชนเกาหลีใต  ้ซ่ึงการศึกษาก็ถือว่าเป็นปัจจยัท่ีส าคญัในการร่วมกนัต่อตา้นเผด็จการทหาร

และน าประเทศเขา้สู่ประชาธิปไตย  แมจ้ะมีการสูญเสียแต่ในสังคนเกาหลีถือว่าการเสียสละ

ตนเองเพื่อประโยชน์ส่วนรวมของประชาชนภายในประเทศเป็นส่ิงท่ีมีเกียรติ บทความจาก

อินเตอร์เน็ตเร่ือง “การเมือง เศรษฐกิจ และสงัคมของเกาหลีเหนือ และเกาหลีใตห้ลงัสงครามกลาง

เมืองถึงปัจจุบนั” ของ krumook (2555) กล่าวว่าในแต่ละยคุก็จะมีสภาพการเมือง เศรษฐกิจและ

สังคมท่ีแตกต่างกนั และในแต่ละยุคก็จะมีแผนพฒันาเศรษฐกิจท่ีพฒันาข้ึนเร่ือยๆเพราะว่าผูน้  า

ของเกาหลีก็ตอ้งการให้ประเทศมีความกา้วหน้าอย่างยิ่ง และมีการก าหนดกฏหมายให้มีความ

http://www.blogger.com/profile/04616238673623726073
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เป็นประชาธิปไตยมากยิ่งข้ึน และท่ีส าคญัท่ีเกาหลีเจริญกา้วหน้านั้นก็คือการให้การศึกษาท่ีดีแก่

ประชาชนเพื่อมาเป็นแรงงานท่ีมีคุณภาพในการน าพาประเทศ  เมื่อชาวเกาหลีไดรั้บการศึกษาท่ีดี  

เพื่อไม่ให้ประเทศถดถอยแบบเดิม ชาวเกาหลีจึงตอ้งท าทุกอย่างให้เร็วข้ึนเพ่ือให้ประเทศ

กา้วหน้า อีกทั้งพอมีเศรษฐกิจท่ีดีข้ึน การใชจ่้ายของชาวเกาหลีก็ฟุ่มเฟือยมากข้ึนและเกิดค่านิยม

บริโภคสินคา้จากตะวนัตก บทความเร่ือง “คนและวฒันธรรมเกาหลี: มุมมองจากคนเกาหลี” 

ของด ารงค์ ฐานดี (ม.ป.ป.) กล่าวว่า ในปัจจุบนัเกาหลีใตไ้ดพ้ฒันาเศรษฐกิจเจริญรุดหน้าไป

อย่างรวดเร็ว ประชากรส่วนใหญ่อาศยัอยู่ในเมืองและประกอบอาชีพในงานอุตสาหกรรมและ

พาณิชยกรรม รวมทั้งตอ้งติดต่อกบัคนทัว่โลก ท าให้สังคมเกาหลีมีการเพ่ิมข้ึนของนกัธุรกิจมาก

ข้ึน และเกิดธุรกิจใหม่ๆเพ่ิมข้ึนดว้ย บทความเร่ือง “พฒันาการทางการเมืองของประเทศ

สาธารณรัฐเกาหลี” ของด ารงค์ ฐานดี (ม.ป.ป.) กล่าวว่า สภาพสังคมสาธารณรัฐเกาหลีภายหลงั

สงครามเกาหลี (ค.ศ. 1950-1953) เต็มไปดว้ยความยากจน รัฐบาลในสมยั ค.ศ. 1962-1987 ได้

พยายามทุกทางท่ีจะให้ประชาชนมีกินมีใช้ ดว้ยการส่งเสริมให้ประชาชนเพาะปลูกผลิตอาหาร  

ในแง่ของการพฒันาเศรษฐกิจนั้น มีอ  านาจทางการเมืองช่วยส่งเสริมอยู่ดว้ย  ในปี ค.ศ. 1988 

ประเทศมีขนาดเศรษฐกิจใหญ่เป็นอนัดบัท่ี  11 ของโลก ประชากรมีรายไดต่้อหัวเป็น 10,560 

เหรียญสหรัฐต่อคนต่อปี ขนาดและปริมาณการลงทุนจากกลุ่มบริษทัภายในและจากต่างประเทศ

เพ่ิมสูงข้ึนอย่างรวดเร็ว และเกาหลีใตไ้ดเ้ขา้เป็นสมาชิกองค์การความร่วมมือทางเศรษฐกิจและ

การพฒันา (OECD) หรือองค์กรของกลุ่มประเทศร ่ ารวย  น่ีเป็นดชันีท่ีช้ีให้เห็นถึงความส าเร็จใน

การพฒันาประเทศในช่วงสามสิบปีท่ีผ่านมา  ส่งผลให้ชาวเกาหลีมีความเช่ือมัน่ในความสามารถ

สูง และส่ิงเหล่าน้ีน าไปสู่การใชจ่้ายในชีวิตประจ าวนัอยา่งฟุ่มเฟือย ทั้ง 5 บทความ มีการกล่าวท่ี

คลา้ยกนัถึงขอ้มลูทัว่ไปของเกาหลีท่ีตอ้งการเห็นประเทศของตนพฒันาจึงไดทุ่้มเทพฒันาเศรษฐกิจ

ยา่งจริงจงัแลว้ก็ประสบความส าเร็จในท่ีสุด โดยมกีารก าหนดยทุธศาสตร์การพฒันาเศรษฐกิจท่ีมุ่งสู่

ภายนอกและมีการก าหนดกฎหมายใหมี้ความเป็นประชาธิปไตยมากข้ึน และท่ีส าคญัท่ีสุดก็คือให้

การศึกษาแก่คนภายในประเทศเพื่อท่ีจะมาเป็นแรงงานท่ีดีในภายภาคหนา้ท่ีมีคุณภาพในการน าพา

ประเทศ ได ้อีกทั้งชาวเกาหลีก็มรการใชจ่้ายท่ีฟุ่มเฟือยมากข้ึน ในการนิยมบริโภควินคา้จาก

ตะวนัตกทั้งท่ีจ  าเป็นและไม่จ  าเป็น นอกจากนั้นในสังคมของชาวเกาหลีมีการปิดกั้นคนภายนอก

ไม่สามารถแทรกเขา้ไปอยู่ภายในสังคมได้ 
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 แมว้่าประเทศเกาหลีจะหนัไปสนใจและพฒันาเศรษฐกิจมากกว่า แต่กย็งัไม่ลืมดา้น

การเกษตรท่ีเป็นจุดเร่ิมตน้ของประเทศเกาหลีใต ้บทความจากอินเตอร์เน็ตเร่ือง “การเกษตรกรรม

ของเกาหลีใต”้ ของวราพงษ์ ชมาฤกษ์ (ม.ป.ป.) กล่าวว่า แต่เดิมประเทศเกาหลีเป็นประเทศดอ้ย

พฒันา เศรษฐกิจส่วนใหญ่ก็มาจากการท าเกษตรกรรม  แต่พอหลงัจากการปฏิวติัเขียว เศรษฐกิจ

ดา้นเกษตรก็ลดลงแลว้ก็หันมาพฒันาดา้นอุตสาหกรรมมากข้ึนเพ่ือเศรษฐกิจและประเทศท่ี

เจริญกา้วหน้า แต่ชาวเกาหลีในชนบทนั้นไม่มีการใชจ่้ายท่ีฟุ่มเฟือยเท่าชาวเกาหลีท่ีอยูใ่นเมือง 

บทความเร่ือง “เกาหลีใตมุ้่งพฒันาและส่งเสริมเกษตรในเมือง” ของ สวนผกัคนเมือง (ม.ป.ป.) 

กล่าวว่าแมป้ระเทศเกาหลีใต้เป็นประเทศท่ีไม่สนบัสนุนเร่ืองการเกษตร แต่ตอนน้ีทางรัฐบาล คือ

กระทรวงเกษตร ไดอ้อกมาประกาศอยา่งชดัเจนว่าภายในปี 2020 จะท างานส่งเสริมใหค้นในเมือง

จ านวนมากกว่า 5 ลา้นคนหนัมาสนใจและลงมือท าเกษตรในเมืองกนัใหไ้ด ้มีการวางแผนว่าจะ

เปล่ียนพ้ืนท่ีรกร้าง หรือพ้ืนท่ีท่ีไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์ ซ่ึงรวมถึงบริเวณดาดฟ้าของโรงเรียน ของตึก

ต่างๆ รวมถึงท่ีดินของภาครัฐท่ีถกูท้ิงร้างไว ้ใหก้ลายเป็นพ้ืนท่ีสีเขียวกินไดใ้หไ้ดม้ากถึง 72000 แห่ง

ภายในปีท่ีวางไว ้สาเหตุส าคญัส่วนหน่ึงน่าจะมาจากปัญหาเร่ืองราคาอาหารท่ีพุ่งสูงข้ึน ท าใหค้นใน

เมืองเร่ิมสนใจเร่ืองการปลกูผกักินเองกนัมากข้ึน บทความเร่ือง “อุตสาหกรรมเกาหลีกบัวิถี

เกษตรกรรม” ของ ทีมงานโลก 360 องศา (2555) กล่าวว่า ประเทศเกาหลีใตเ้ป็นประเทศท่ีไดรั้บ

การยอมรับว่ามกีารพฒันาทางดา้นเศรษฐกิจกา้วหนา้ท่ีสุดอีกแห่งหน่ึงในโลก โดยในปัจจุบนัมี

รายไดห้ลกัมาจากภาคอุตสาหกรรม ภาคการเกษตรและภาคการท่องเท่ียว ซ่ึงการด าเนินกิจการของ

ทั้ง 3 ภาคส่วนนั้น สามารถด าเนินควบคู่กนัไดอ้ยา่งเก้ือกลูและพ่ึงพาซ่ึงกนัและกนัอยา่งลงตวั ทั้งยงั

ท าให้ชาวเกาหลีในประเทศมีงานท่ีดีท า แต่ก็เกิดการแข่งขนัของคนท่ีมีประสิทธิภาพมากกว่า 

ชาวเกาหลีจึงตอ้งกระตือรือร้นในการพฒันาตนเองให้เหนือกว่าผูอ่ื้น                              

บทความเร่ือง “รัฐ/เกษตรกร-เกาหลี-ไตห้วนั” ของ สวนคุณไพบูลย ์(2012) กล่าวว่า RDA เป็น

หน่วยงานการพฒันาชนบทของสาธารณรัฐเกาหลี แผน่ดินส่วนใหญ่ของเกาหลีใตเ้ป็นภูเขา มีพ้ืนท่ี

ท าการเกษตรเพียง 11.81 ลา้นไร่ หรือร้อยละ 19 ของพ้ืนท่ีทั้งประเทศ ในสมยัก่อน เม่ือ 30-40 ปีท่ี

แลว้ เกาหลีใตผ้ลิตขา้วไดเ้พียงปีละ 3 ลา้นตนั ไม่พอส าหรับประชากรภายในประเทศ ไดห้น่วยงาน

อยา่ง RDA ไดท้ าวิจยัเพื่อใหไ้ดผ้ลผลิตขา้วมากกว่าเดิมถึงร้อยละ 30 จนกระทัง่ พ.ศ. 2520 เกาหลีใต้

ผลิตขา้วไดผ้ลเฉล่ียต่อพ้ืนท่ีสูงท่ีสุดในโลก รัฐบาลเกาหลีใตใ้หค้วามส าคญักบัการอบรม เกษตรกร
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มกัไดรั้บการชกัชวนใหไ้ปอบรมหลกัสูตรต่างๆ ท่ีจดัโดยรัฐบาลอยูเ่สมอ โดยเฉพาะการอบรม

เพ่ือใหเ้กษตรกรสามารถใชเ้ทคโนโลยใีหม่ๆ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและการตลาด 

เกษตรกรร้อยละ 80 มีคอมพิวเตอร์ท่ีบา้น และใชอิ้นเตอร์เน็ตเป็น จ  านวนไมน่อ้ยท่ีมีเวบ็ไซตข์าย

ผลผลิตทางการเกษตรของตนเอง ทั้ง 4 บทความจะมีการกล่าวท่ีคลา้ยกนัว่า ในอดีตประเทศเกาหลี

ใตม้ีความยากจนมาก และเป็นประเทศเกษตรกรรม แต่เมื่อตอ้งการเห็นประเทศพฒันาจึงหนัมา

พฒันาทางดา้นอุตสาหกรรมมากกว่า ท าใหเ้กษตรกรรมถกูลดทอนลง แต่ในปัจจุบนันั้น แมว้่า

ประเทศเกาหลีใตจ้ะประสบความส าเร็จในการพฒันาอุตสาหกรรมแต่ก็หนักลบัมาส่งเสริมในดา้น

เกษตรกรรมมากยิง่ข้ึนดว้ย จะเห็นไดว้่าเม่ือประเทศเกาหลีใตมี้การพฒันาแลว้ ไม่ใช่แค่พฒันาแค่ตวั

ประเทศ แต่พฒันาประชากรดว้ย เพื่อใหป้ระชากรมีความเป็นอยู่ท่ีดี และมีความสามารถพอท่ีจะ

ซ้ือสินคา้ฟุ่มเฟือยเพ่ือให้ตนมีความสะดวกสบายยิ่งข้ึน อีกทั้งยงัสามารถซ้ือสินคา้บริโภคได้

ตามตอ้งการอีกดว้ย 

 จากการศึกษาเอกสารและงานวจิยัดงักล่าวท าใหท้ราบถึงการเปล่ียนแปลงของเศรษฐกิจ 

สงัคม และวฒันธรรมของเกาหลีว่าแต่เดิมนั้นเกาหลีก็เป็นประเทศท่ีดอ้ยพฒันา แต่ดว้ยเพราะสงัคม

ท าใหเ้กิดการเปล่ียนคร้ังใหญ่ข้ึน โดยเห็นถึงประโยชน์ของประเทศชาติ เพราะการท่ีอยูภ่ายใตก้าร

ปกครองของตะวนัตกท าใหไ้ดรั้บวฒันธรรมตะวนัตกเขา้มาบา้ง แต่ก็ไม่ไดรั้บวฒันธรรมเขา้มา

ผสมผสานกบัวฒันธรรมของประเทศตนเพ่ือใหป้ระเทศดมีูภาพลกัษณ์ท่ีดีข้ึน อีกทั้งเพราะความ

ร่วมมือของชาวเกาหลีท าใหส้ามารถท าพาประเทศพฒันาไดภ้ายในระยะเวลาไม่นาน จะเห็นไดว้่า

เม่ือประเทศเกาหลีมีเศรษฐกิจท่ีดีแลว้ ท าใหก้ารบริโภคนิยมของชาวเกาหลีมีมากข้ึนดว้ย เพ่ือความ

ทนัสมยัของตวัผูบ้ริโภค จึงท าใหเ้กิดธุรกิจเก่ียวกบัสินคา้บริโภคมากมายในการตอบสนองความ

ตอ้งการของชาวเกาหลี และยงัสามารถน าแนวคิดมาใชว้ิเคราะห์งานช้ินน้ีไดด้ว้ย งานศึกษาเหล่าน้ี

จึงสามารถน ามาเก่ียวขอ้งกบัการเปล่ียนวฒันธรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมของเกาหลีท่ีศกึษาไดอี้กดว้ย  

3.3 แนวคดิเร่ืองการบริโภคความหมาย 

 การบริโภคความหมาย เป็นแนวคิดท่ีนิยมใชท้ าความเขา้ใจเก่ียวกบัผูท่ี้มีพฤติกรรมการ

บริโภคท่ีบริโภคสินคา้เกินความจ าเป็น และมกีารกกัตุนสินคา้อุปโภคบิโภคไว ้เน่ืองจากเห็นว่า

สินคา้มีราคาถกูและเห็นแก่ของแถม ในความจริงแลว้ถือว่าเป็นการแบกภาระตน้ทุนการผลิต
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บางอยา่งท่ีมองไม่เห็น ซ่ึง “การบริโภคความหมาย” หมายถึงการบริโภคท่ีไม่ไดห้มายถึงบริโภค

เฉพาะตวัสินคา้ท่ีเป็นส่ิงของ แต่เป็นการบริโภคความหมายหรือภาพลกัษณ์ท่ีผกูติดมากบัของส่ิงนั้น 

เป็นการบริโภคแบบไม่รู้จบ ซ่ึงเรียกว่าการบริโภคเชิงสญัญะ ผูค้นจะเลือกประเภทสินคา้และยีห่อ้

สินคา้ดว้ยการใหค้วามส าคญักบัการส่ือความหมายทางสงัคมมากกว่าประโยชน์ใชส้อยและราคา 

เช่น ตูเ้ยน็ มีประโยชน์เพื่อถนอมอาหาร ในขณะเดียวกนักแ็สดงความหมายถึงความทนัสมยั และ

แสดงถึงฐานะของผูค้นในสงัคมชนบท ผูค้นในสงัคมยคุน้ีถกูมอมเมาดว้ยสญัญะ สินคา้และบริการ

จึงกลายเป็นส่ิงท่ีมีอ  านาจ น าไปสู่การหลงใหลในตวัสินคา้ (นาตยา อยูค่ง, 2556:35)  

 แนวคิดบริโภคความหมายน้ีสามารถน ามาศึกษาการด่ืมกาแฟ ดา้นวฒันธรรมกระแสนิยม 

ดา้นการบริโภคในช่วงเวลาว่าง เป็นตน้ พบบทความเร่ือง “การเกิดข้ึนและพฒันาการของ

วฒันธรรมกาแฟแบบใหม่ในประเทศไทย” ของมกิะ โกดามา (2005) กล่าวว่า ลกัษณะวฒันธรรม

ใหม่ท่ีเกิดข้ึนในการด่ืมกาแฟนั้นเป็นลกัษณะการผสมผสานระหว่างวฒันธรรมทอ้งถ่ินแบบเดิมและ

วฒันธรรมสมยัใหม่ ในวฒันธรรมกาแฟแบบใหม่มีการผสมระหว่างองคป์ระกอบดั้งเดิมกบั

องคป์ระกอบใหม่และระหว่างส่ิงท่ีมีอยูเ่ดิมในทอ้งถ่ินกบัส่ิงท่ีมาจากกระแสโลกาภิวฒัน์ ท าให้

ลกัษณะผสมผสานข้ึน นอกจากน้ีมีปรากฏการณ์ท่ีน่าสนใจท่ีพบในรูปแบบการบริโภคแบบใหม่

ของลกูคา้ ลกูคา้ผูบ้ริโภคกาแฟราคาแพง ในร้านกาแฟสมยัใหม่บ่งใหเ้ห็นถึงการเสพคุณค่า

เชิงสญัญะของกาแฟผูบ้ริโภคเหล่าน้ีมิไดเ้พียงแต่ด่ืมกาแฟ แต่ไดใ้ชภ้าพลกัษณ์ท่ีร้านกาแฟนั้นๆ 

สร้างข้ึนเพ่ือจ าแนกตนเองว่าต่างจากผูอ่ื้นซ่ึงเป็นคุณค่าในเชิงสญัญะของกาแฟ บทความเร่ือง    

“ร้านกาแฟ: ความหมายในวฒันธรรมไทยยคุบริโภคนิยม” ของศิรินธร รัตน์เจริญขจร (2551) กล่าว

ว่า การด่ืมกาแฟตามร้านกาแฟนั้น เปรียบเสมือนพ้ืนท่ีทางสงัคมท่ีคนเมืองต่างเขา้มาใชพ้ื้นท่ีดว้ยกนั 

โดยต่างคนต่างมาและไม่จ  าเป็นตอ้งสนใจซ่ึงกนัและกนั อนัเปรียบเสมือนเป็นส่ิงใหม่ท่ีผดุข้ึน

ท่ามกลางความจ าเจ และยงัน าเสนอตวัเองในรูปแบบท่ีพิเศษ ทนัสมยั เต็มไปดว้ยทางเลือก และ

อิสระในการจดัการความสมัพนัธใ์นการใชพ้ื้นท่ีและเวลา ซ่ึงแสดงถึงวฒันธรรมแบบเมือง ท่ี

สามารถสร้างโลกส่วนตวัในพ้ืนท่ีสาธารณะ บทความเร่ือง “สงัคมปัจจุบนัในเอเชียตะวนัออก”   

ของ นาตยา อยูค่ง (2556) กล่าวว่า สงัคมในปัจจุบนัจะใหค้วามส าคญักบัการบริโภคเชิงสญัญะ 

เพราะการบริโภคดงักล่าวเป็นเคร่ืองช้ีบอกอตัลกัษณ์ของคน ต าแหน่งแห่งท่ีของตน รสนิยม ท่ี

สามารถแสดงออกและรับรู้ไดง่้ายในสงัคมสมยัใหม่ท่ีเป็นปัจเจกบุคคลนิยม คนท่ีนิยมด่ืมกาแฟตาม
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ร้านนั้นก็เพ่ือส่ือความหมายทางสงัคมหรือแสดงใหเ้ห็นถึงฐานะ รสนิยมของผูบ้ริโภคสินคา้และ

การบริการ ทั้ง 3 บทความมีการกล่าวท่ีคลา้ยกนัว่าแนวคิดบริโภคความหมายนั้น เป็นการบริโภคใน

เชิงสญัญะ เป็นการบริโภคความหมายหรือภาพลกัษณ์ท่ีบริโภคแบบไม่รู้จบ อีกทั้งยงัเป็นปัจจยัท่ี

เกิดจากการผสมผสานของวฒันธรรมมการบริโภคและน ามาปรับใชภ้ายในประเทศ ท าใหเ้กิดการ

สร้างภาพลกัษณ์ใหม่และมีการสร้างพ้ืนท่ีส่วนตวัในพ้ืนท่ีสาธารณะดว้ย 

  แนวคิดบริโภคความหมายมีความน่าสนใจและเก่ียวขอ้งกบัการศึกษาเร่ือง กาแฟกบั

วฒันธรรมการบริโภคของชาวเกาหลีใตโ้ดยศกึษาผา่นซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince เพราะว่ากาแฟถือว่า

เป็นสินคา้ท่ีบริโภคความหมายเช่นกนั เป็นเคร่ืองด่ืมท่ีไม่จ  าเป็นตอ้งด่ืม แต่คนในปัจจุบนัมคีวาม

นิยมมาก เพื่อตอ้งการใหต้นเองดูทนัสมยั เพื่อส่ือความหมายทางสงัคมหรือแสดงใหเ้ห็นถึงฐานนะ

ค่านิยมท่ีแสดงออกผา่นการด่ืมกาแฟและร้านกาแฟ แนวคิดน้ีจึงมีความน่าสนใจและเหมาะในการ

น ามาศึกษาเร่ืองน้ีอยา่งยิง่ 

4. วธิีการศึกษา 

 การศึกษาคร้ังน้ีจะเป็นการวิเคราะห์เก่ียวกบักาแฟและวฒันธรรมบริโภค จากซีร่ียเ์ร่ือง 

Coffee Prince ซ่ึงมีทั้งหมด 17 ตอน โดยจะดูว่าในซีร่ียเ์ร่ืองน้ีไดส้ะทอ้นเก่ียวกบัเปล่ียนแปลงวิถี

ชีวิต สภาพสงัคม และวฒันธรรม เมื่อดูซีร่ียแ์ลว้จะวิเคราะห์ดว้ยแนวคิดบริโภคความหมายเพื่อดกูาร

บริโภคความหมายของการด่ืมกาแฟ และร้านกาแฟ 

5. ขอบเขตการศึกษา 

 ศึกษาการเปล่ียนแปลงวิถีชีวิต สภาพสงัคม และวฒันธรรม ผา่นการดูซีร่ีย ์Coffee Prince 

จ  านวน 17 ตอน 

6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 1.ท าใหท้ราบถึงความเปล่ียนแปลงวิถีชีวิต สภาพสงัคม และวฒันธรรม 

 2.ท าใหท้ราบถึงการบริโภคความหมายของการด่ืมกาแฟของชาวเกาหลีใต ้
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ผลการวจิยั 

ซีร่ีย์ Coffee Prince กบัการเปลีย่นของเกาหลใีต้ 

 เน้ือหาบทน้ีจะน าเสนอเก่ียวกบัความปล่ียนแปลงในดา้นต่างๆเพ่ือตอบวตัถุประสงคข์อ้ท่ี 1 

ท่ีกล่าวว่าวฒันธรรมการด่ืมกาแฟของชาวเกาหลีท่ีสะทอ้นถึงการเปล่ียนแปลงทางสงัคม เศรษฐกิจ 

และวฒันธรรม ท่ีสะทอ้นใหเ้ห็นถึงเศรษฐกิจในเกาหลีใต ้อีกทั้งไดท้ราบถึงอุตสาหกรรมต่างๆท่ี

เป็นส่วนในการผลกัดนัประเทศเกาหลีใตใ้หเ้ป็นท่ียอมรับระดบัโลก และวฒันธรรมเกาหลีก็ถือเป็น

ส่วนผลกัดนัท่ีส าคญั และเกาหลีใตก้็ไดเ้กิดวฒันธรรมใหม่ข้ึน อยา่งการด่ืมกาแฟท่ีชาวเกาหลีใต้

นิยมมาก อีกทั้งยงัไดท้ราบถึงวิถีชีวติของชาวเกาหลีใตโ้ดยมองผา่นซีร่ียเ์ร่ืองCoffee Prince ดว้ย 

2.1 ซีร่ีย์ Coffee Prince กบัเกาหลใีต้ในสายตาชาวโลก 

 ซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince เป็นซีร่ียท่ี์เกิดข้ึนใน ค.ศ.2007 เป็นสมยัปัจจุบนัของประเทศเกาหลี

ใต ้ซ่ึงเกาหลีใตไ้ดเ้ปล่ียนโครงสร้างทางเศรษฐกิจเกษตรกรรม เป็นประเทศอุตสาหกรรมใหม่ ขนาด

ใหญ่ ท่ีมีการพฒันาทางเศรษฐกิจอยา่งกา้วกระโดด เป็นประเทศก าลงัพฒันาขั้นสูง และประเทศ

เกาหลีใต ้เป็นท่ียอมรับโดยทัว่ว่าเป็นเพียงไม่ก่ีประเทศในโลกท่ีสามารถพฒันาเทคโนโลย ี

อุตสาหกรรม และเศรษฐกิจไดอ้ยา่งรวดเร็วเท่าเกาหลีใตจ้ากประเทศเกษตรกรรมท่ียากจน เกาหลีใต้

ไดก้ลายเป็นประเทศอุตสาหกรรมใหม่ภายในระยะเวลาเพียง 3 ทศววรรษ และปัจจยัท่ีเป็นส่วน

ส าคญัในการเรียนรู้เทคโนโลยใีนอุตสาหกรรมอยา่งรวดเร็ว ไดแ้ก่ ปัจจยัทางดา้นสงัคมและ

วฒันธรรม ซ่ึงก าหนดพฤติกรรมของคนเกาหลีและปฏิสมัพนัธร์ะหว่างคนในสงัคม ปัจจยัทางดา้น

วฒันธรรม (cultural factor) และปัจจยัทางดา้นสถานการณ์แวดลอ้ม (situational factors) ท่ีร่วมกนั

ก าหนดพฤติกรรมและจิตวิญญาณของคนเกาหลี สงัคมของเกาหลีมีลกัษณะผสมผสานกนัระหว่าง

วฒันธรรมตะวนัออก (ปรัชญาของขงจ๊ือ) และวฒันธรรมของตะวนัตก (คริสตศ์าสนา) สงัคมของ

เกาหลีใตจึ้งท าใหค้นรักการศกึษารวมกลุ่มมีความสมัพนัธท่ี์ประสานกลมกลืนระหว่างกนั และมี

วินยั อีกทั้งปัจจยัดา้นสถานการณ์แวดลอ้มดูเหมือนว่าจะมีผลต่อจริยธรรมในการท างานของคน

เกาหลีมากกว่าปัจจยัดา้นวฒันธรรม เช่น นิสยัการท างานท่ีมีระเบียบท่ีไดจ้ากการเรียนในโรงเรียน 

ประชากรท่ีหนาแน่นและอากาศท่ีหนาวเยน็ ฯลฯ เหล่าน้ีลว้นมีส่วนท าใหช้าวเกาหลีใตเ้ป็นคนขยนั

และท างานหนกั (สุนทร ธารพิพิธชยัและคณะ, ม.ป.ป. : ออนไลน์) 
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 ประเทศเกาหลีใตป้ระสบความส าเร็จมากในการขบัเคล่ือนความมัง่คัง่ผา่นสินคา้ทาง

วฒันธรรม ไม่ว่าจะเป็นวรรณกรรม ดนตรี ภาพยนตร์ ละครโทรทศัน์ และส่ือบนัเทิงต่างๆ 

 ในช่วงสิบปีท่ีผา่นมา ค  าว่า Korea Wave หรือกระแส “เกาหลีฟีเวอร์” คือ เทรนดฮ์อตสุดฮิต

ท่ีไดแ้พร่กระจายไปทัว่โลก ไม่ว่าจะเป็นหนงัซีรีส์เกาหลี, วงดนตรีบอยแบนด,์ เทรนดค์วามสวย

ความงาม เคร่ืองส าอาง ไปจนกระทัง่ถึงการท าศลัยกรรมสไตลเ์กาหลี  

 จุดก  าเนิดแห่งปรากกฏการณ์การกา้วขา้มทางวฒันธรรม กระแสเกาหลีฟีเวอร์ (Korea 

Wave) หรือท่ีเรียกกนัว่า “ฮนัย”ู (Hallyu) นั้น หมายความถึง กระแสความนิยมเกาหลีท่ีค่อยๆ คืบ

คลานเขา้มายงัภูมิภาคเอเชียตะวนัออกและเอเชียตะวนัออกเฉียงใตอ้ยา่งเยยีบเยน็ตั้งแต่ช่วงปลาย

ทศวรรษ 90’s ความนิยมชมชอบในวฒันธรรมร่วมสมยัของเกาหลี (Korea Pop Culture) น้ีมีท่ีมา

จากภาพยนตร์, ละคร, ดนตรี และดารานกัร้องเกาหลีใตเ้ป็นส าคญั โดยภาพยนตร์เกาหลีเร่ืองแรกท่ี

ประสบความส าเร็จอยา่งลน้หลามคือเร่ือง “Shiri” ภาพยนตร์แนวแอค็ชัน่เก่ียวกบัสายลบัเกาหลี

เหนือและเกาหลีใตท่ี้ออกฉายในปีค.ศ.1999 Shiri ท ารายไดถ้ล่มทลายทั้งในประเทศญ่ีปุ่น, ฮ่องกง, 

สิงคโปร์ และไตห้วนั นบัเป็นกา้วแรกท่ีวฒันธรรมเกาหลีเร่ิมเขา้มามีอิทธิพลในแวดวงบนัเทิงเอเชีย 

ก่อนท่ีจะกลายเป็นกระแสเกาหลีฟีเวอร์ไปในท่ีสุด (สุวรรณา ตปยานีกรกช, 2013 : 192) 

 อีกทั้งในปัจจุบนัเป็นท่ียอมรับกนัว่าละครโทรทศัน์เกาหลีใตป้ระสบผลส าเร็จอยา่งท่วมทน้ 

สามารถพฒันาข้ึนเป็นอุตสาหกรรมส่งออก ซ่ึงนอกจากจะสร้างรายไดเ้ขา้ประเทศจากการจ าหน่าย

ภาพยนตร์แลว้ยงัมีส่วนเก้ือกลูธุรกิจอ่ืนๆ ท่ีต่อเน่ืองอีกมากมาย และไดส้ร้างนวตักรรมใหม่ทาง

ธุรกิจ คือ การน าธุรกิจภาพยนตร์มาเก้ือหนุนธุรกิจอ่ืนๆ อีกดว้ย โดยเฉพาะการท่องเท่ียว กล่าวคือ 

ภายหลงัการถ่ายท าละครแลว้เสร็จเกือบทุกเร่ือง ผูส้ร้างจะดูแลรักษาฉากและโรงถ่ายเป็นอยา่งดีเพื่อ

น ามาใชป้ระโยชน์ในดา้นการส่งเสริมการท่องเท่ียวในรูปแบบยอ้นรอยละครโทรทศัน์ซ่ึงเนน้การ

เยีย่มชมโลเกชนั (Location) ซ่ึงเป็นสถานท่ีถ่ายท า รัฐบาลเกาหลีใตไ้ดใ้หค้วามส าคญัเป็นอยา่งมาก

กบัสินคา้วฒันธรรมโดยครอบคลุมถึงธุรกิจภาพยนตร์และละครโทรทศันด์ว้ย (สุนทร ธารพิพิธชยั

และคณะ, ม.ป.ป. : ออนไลน์) ซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince ก็เช่นกนั เม่ือถ่ายละครเสร็จแลว้ก็ยงัคงรักษา

ร้าน รักษาทุกรายละเอียดของละคร เพื่อท่ีจะดึงมาเป็นจุดขายใหแ้ก่ร้าน ใหส้ าหรับนกัท่องเท่ียวท่ี

ตอ้งการเห็นสถานท่ีจริงของร้านกาแฟ Coffee Prince ก็สามารถมาเท่ียวชมได ้และ    ซีร่ียเ์ร่ืองน้ียงั
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เห็นถึงการเปล่ียนแปลงคือชาวเกาหลีใตนิ้ยมด่ืมกาแฟมากข้ึน เพราะว่าไดรั้บอิธิพลน้ีมาจาก

ตะวนัตก อีกทั้งยงัมีร้านกาแฟเกิดข้ึนมากทัว่ประเทศเกาหลีใต ้แต่ชาวเกาหลีใตก้็ไม่ไดล้ะท้ิงความ

เป็นตะวนัออก โดยตวัละครของเร่ืองก็ยงัคงรับประทานอาหารประจ าชาติ และลกัษณะของท่ีอยู่

อาศยัก็ยงัมีการผสมผสานระหว่างตะวนัออกและตะวนัตกท่ีมีความลงตวั เช่น ตวับา้นจะเป็นตึก

ส่ีเหล่ียมและใชว้สัดุจากปูน แต่หลงัคาจะท าแบบเกาหลี   

 วฒันธรรมเป็นสินคา้ส่งออกประจ าชาติของเกาหลีใต ้คือ วฒันธรรมกลุ่มสายเลือดเดียวกนั 

ท่ีคนเกาหลีเรียกว่า “ฮนัมินจก” ซ่ึงไดผ้สมผสานกบัหลกัการด าเนินชีวติในแบบขงจ้ือ ท่ีมุ่งหวงัให้

ทุกคนเป็นคนดี ขยนั ประหยดั ซ่ือสตัย ์กตญัญ ูและใฝ่รู้ ดว้ยว่าสงัคมเกาหลีมีรากฐานเป็นสงัคม

แบบปิด ท าใหใ้นช่วงศตวรรษท่ีผา่นมาวฒันธรรมเกาหลีไม่สามารถเติบโตกา้วหนา้ไดอ้ยา่งต่อเน่ือง 

นอกจากนั้น ยงัมีช่วงหยดุชะงกัทางวฒันธรรมอีก 2 คร้ังใหญ่ ไดแ้ก่ ช่วง ค.ศ.1910 – 1945 ท่ีญ่ีปุ่น

เขา้ปกครองเกาหลี และช่วง ค.ศ.1950 – 1953 ซ่ึงเป็นช่วงท่ีเกิดสงครามเกาหลีและวฒันธรรม

ตะวนัตกทะลกัไหลเขา้สู่ประเทศ เหตุการณ์ดงักล่าวท าใหเ้กาหลีในปัจจุบนักลายเป็นประเทศท่ีมี 2 

วฒันธรรม คือ วฒันธรรมดั้งเดิม และวฒันธรรมร่วมสมยั รัฐบาลเกาหลีจ าเป็นตอ้งด าเนินนโยบาย

ดา้นวฒันธรรม (ซ่ึงกินระยะเวลายาวนานถึง 10 ปีเต็ม) เพื่อเสริมสร้างวฒันธรรมประจ าชาติใหห้วน

กลบัคืนมาอีกคร้ัง พร้อมทั้งปกป้องประเทศจากวฒันธรรมอเมริกนัในช่วงค.ศ.1945 – 1980 ในการ

น้ีรัฐไดห้นัมาใหค้วามส าคญักบัการคน้หามรดกทางวฒันธรรมและเอกลกัษณ์ส าคญัประจ าชาติ 

พร้อมทั้งส่งเสริมศิลปะเกาหลีทั้งในแบบดั้งเดิมและร่วมสมยั (พลอย มลัลิกะมาส, ม.ป.ป. : 

ออนไลน์) 

 ในปีค.ศ.1993 เม่ือเกาหลีเร่ิมเลง็เห็นว่า “วฒันธรรมประจ าชาติ” คือ ส่ิงท่ีมีมลูค่ามหาศาล

ทางเศรษฐกิจ รัฐจึงเร่ิมแสดงบทบาทในการ “ส่งเสริมเศรษฐกิจวฒันธรรม” ดว้ยการสร้างสวสัดิการ

ต่างๆ เพื่อท านุบ ารุงวฒันธรรมประจ าชาติ และไดย้กเร่ืองของวฒันธรรมใหเ้ป็นสินคา้ส่งออกส าคญั

ทางการท่องเท่ียว ดว้ยนโยบายส่งเสริม “กลุ่มอุตสาหกรรมทางวฒันธรรม” (Cultural Industries) ซ่ึง

ครอบคลุมธุรกิจสาขาต่างๆ มากมาย อาทิ ภาพยนตร์ ดนตรี วิดีโอ ส่ิงพิมพ ์การกระจายเสียง การ

ออกแบบ ตวัการ์ตูน ความบนัเทิงท่ีใหค้วามรู้ (Edutainment) รวมทั้งไดว้างวิสยัทศัน์ทางวฒันธรรม
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เขา้สู่สงัคมดิจิตอล (Vision 21 for Cultural Industries in Digital Societies) เพื่อตอบรับกบัเทรนด์

การส่ือสารแบบโลกาภิวฒัน ์(สุวรรณา ตปยานีกร, 2013 : 191) 

 ในปีค.ศ.1999 รัฐบาลเกาหลีไดผ้า่นพระราชบญัญติัส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวฒันธรรม 

ซ่ึงส่งผลใหเ้กิดองคก์ารมหาชน ศนูยว์จิยัทางวฒันธรรม และสถาบนัการศึกษาเทคโนโลยทีาง

วฒันธรรมข้ึนมากมาย นโยบายน้ีส่งผลใหเ้ร่ืองของวฒันธรรม กลายเป็น รูปธรรมสินคา้ ท่ีมีมลูค่า

มหาศาล (และมคีวามส าคญัท่ีสุดในประเทศขณะน้ี) นอกจากนั้นรัฐบาลยงัประมาณการว่าในปีค.ศ. 

2030 (ประมาณ 20 ปีขา้งหนา้) ประเทศเกาหลีจะสามารถส่งออกสินคา้ทางวฒันธรรมไดเ้ป็นมลูค่า

สูงถึง 13,761 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ เลยทีเดียว (พลอย มลัลิกะมาส, ม.ป.ป.: ออนไลน์) 

 นอกจากธุรกิจละครโทรทศัน์และวฒันธรรมท่ีเป็นอุตสาหกรรมส่งออกของเกาหลีใต ้ยงัมี

อุตสาหกรรมดนตรี อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว อุตสาหกรรมความงาม และอุตสาหกรรม

เทคโนโลยกี็ถือว่าเป็นอุตสาหกรรมท่ีส่งออกส าคญัของเกาหลีใต ้โดยทุกอุตสาหกรรมนั้นจะมีส่วน

เก่ียวขอ้งกนัทั้งหมด เช่น การโฆษณาร้านกาแฟก็จะใชน้กัร้องหรือไม่ก็นกัแสดงเป็นพรีเซ็นเตอร์

สินคา้ เพ่ือดึงดูดใหค้นสนใจสินคา้มากข้ึน 
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2.2 เมอืงโซลกบัการพฒันาทางเศรษฐกจิ 

 
รูปท่ี 1 แผนท่ีเกาหลีใต ้

ท่ีมา: http://seoul-korea-trip.blogspot.com/ 

 
รูปท่ี 2 แผนท่ีบริเวณฮงแด 

ท่ีมา: http://korea-guides.blogspot.com/2012/04/hongdae-hongik-univ.html 

 ร้านกาแฟ Coffee Prince ตามซีร่ียน์ั้น ตั้งอยูก่รุงโซลซ่ึงเป็นเมืองหลวงของเกาหลีใต ้

ยา่นฮงแด บริเวณนั้นมีมหาวิทยาลยัฮงอิก ซ่ึงเป็นมหาวิทยาลยัเก่ียวกบัศิลปะอนัดบัหน่ึงของเกาหลี 

เป็นท่ีทราบกนัดีว่าเป็นท่ีแสดงออกดา้นงานศิลป์โดยเฉพาะทุกวนัเสาร์ ตรงลานดา้นหนา้ประตูหลกั
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ของมหาวิทยาลยัฮงอิกจะมีตลาดงานศิลป์ซ่ึงเต็มไปดว้ยสีสนัของงานหตัถกรรม เคร่ืองประดบั 

ตุ๊กตา เส้ือผา้กระเป๋าและเคร่ืองใชภ้ายในบา้น เหล่าน้ีมีทั้งท่ีท ามาจากโลหะ ผา้ และวสัดุอ่ืนๆ จาก

ฝีมือของเหล่าศิลปินวยัรุ่นท่ีมีความมุ่งมัน่ท่ีตอ้งการจดัแสดงและขายของประดิษฐท์ ามือท่ีแห่งน้ีจึง

ถือเป็นสถานท่ียอดนิยมส าหรับวยัรุ่น และในบริเวณนั้นยงัมีร้านคาเฟ่แปลกใหม่, หอ้งงานศิลป์ น่า

นัง่เล่น, ร้านอาหารรสเด็ดและกิจกรรมคลบัเดย ์ท่ีจะมีข้ึนทุกวนัศุกร์ปลายเดือนของทุกเดือน 

จุดประสงคเ์พ่ือโปรโมทธุรกิจของคลบัซ่ึงจะมีการแจกบตัรเขา้คลบัทั้งหลายพร้อมเคร่ืองด่ืมจดัให้

ดว้ย (Wonderpons, 2012: ออนไลน์) และส่ิงท่ีเด่นชดัท่ีสุดในยา่นน้ีกคื็อ "ร้านกาแฟ" หรือ "คาเฟ่" มี

ทั้งร้านท่ีเป็นแบรนดด์งั ทั้งของเกาหลีและต่างประเทศ รวมถึงร้านเลก็ๆ ท่ีตกแต่งอยา่งสวยงามและ

เปิดบริการ 24 ชม.ดว้ย แบรนดข์องต่างประเทศ เช่น Starbucks, The Coffee Bean & Tea Leaf, 

Caffe Pascucci, JAVA CITY เป็นตน้แลว้นั้น ยงัมีแบรนดข์องเกาหลีอยูห่ลายแบรนดด์ว้ย เช่น 

Hollys Coffee, Kona beans, Coffeesmith, Caffe bene, Angel-in-us Coffee,Ediya Coffee, Tom n 

Toms Coffee รวมถึงร้านเลก็ๆท่ีมีการตกแต่งดิสเพลยร้์านไดอ้ยา่งเป็นเอกลกัษณ์เพื่อดึดดดูลกูคา้ อีก

ทั้งยา่นน้ียงัโด่งดงัมาจากร้านกาแฟ coffee prince ดว้ย (Koreatravelmap, ,ม.ป.ป: ออนไลน์) 

ยกตวัอยา่งร้านกาแฟยา่นฮงแด  

 

     
รูปท่ี 3 Buttercup Cafe                                         รูปท่ี 4 DingDong Café 

ท่ีมา: http://seoulcafe2013.blogspot.com/2013/11/blog-post.html 
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รูปท่ี 5 Trinitea Cafe                                               รูปท่ี 6 Homeo Cafe 

      ท่ีมา: http://seoulcafe2013.blogspot.com/2013/11/blog-post.html 

 
รูปท่ี 7 Hello Kitty Café 

ท่ีมา: 

http://asiapacificarts.usc.edu/article@apa?annyong_kitty_hello_kittys_rise_in_korea_17259.aspx 

 
รูปท่ี 8 Jenny’s Café 

          ท่ีมา: http://seoulcafe2013.blogspot.com/2013/11/blog-post.html 
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   รูปท่ี 9 The Coffee Bean & Tea Leaf                       รูปท่ี 10 TOM N TOMS COFFEE 

          ท่ีมา: http://seoulcafe2013.blogspot.com/2013/11/blog-post.html 

       ยา่นฮงแดเป็นยา่นท่ีมีท่ีพกัหลายแบบทั้งโรงแรมและเกสตเ์ฮา้ส์ เพราะว่ามีการเดินทางท่ี

สะดวก   ทั้งจากสนามบินอินชอนสามารถนัง่รถบสัหรือAirport Express ซ่ึงก่อนจะไปส้ินสุดท่ี

สถานีโซล( Seoul Station) ผา่นสถานีรถไฟ Hongik University Station ซ่ึงเป็นการนัง่แบบทอด

เดียวไม่เสียเวลาเดินทาง นอกจากน้ีสถานีรถไฟ Hongik University น้ียงัถกูเช่ือมต่อเขา้กบัรถไฟใต้

ดินสายท่ี 2 หรือ สายสีเขียว เรียกไดว้่าเป็นสายธุรกิจของกรุงโซล เพราะผา่นทั้งยา่น ซินชน ซ่ึงเป็น

ยา่นรวมวยัรุ่นและมหาวิทยาลยัต่างๆ รวมไปถึงยา่นคงันมั ซ่ึงไดช่ื้อว่าเป็นยา่นคนรวยของเกาหลีใต ้

ซ่ึงสายท่ี 2 น้ีไดช่ื้อว่าเป็นสายท่ีมีผูใ้ชบ้ริการมากท่ีสุด เช่น ในปี 2007 มีผูใ้ชบ้ริการมากถึง 

707,328,238 คร้ัง (สุนทร ธารพิพิธชยัและคณะ, ม.ป.ป. : ออนไลน์) แสดงใหเ้ห็นว่ายา่นฮงแดเป็น

ยา่นท่ีมีความเจริญและไดรั้บการพฒันาทั้งการคมนาคม ทางเศรษฐกิจ และเม่ือมีการเดินทางท่ี

สะดวกไม่เสียเวลาส าหรับสงัคมท่ีมีความรีบเร่งตลอดเวลาท าใหย้า่นน้ีถือเป็นจุดส าคญัแห่งหน่ึง 

ร้าน Coffee Prince ตามซีร่ียน์ั้น ตั้งอยูบ่นถนนสายศิลปะ ท าใหมี้การตกแต่งท่ีทนัสมยั ร้านกาแฟน้ีมี 

2 ชั้น ชั้นบนนั้นมีการตกแต่งท่ีเรียบง่าย เนน้โทนสีน ้ าตาลอ่อน และใชไ้มเ้ป็นวสัดุ ส่วนชั้นล่างของ

ร้านมีการตกแต่งท่ีดูดี ผนงัดา้นหน่ึงของร้านมีสีเทาจึงมีการวาดรูปดอกทานตะวนัดอกใหญ่เพื่อให้

ร้านดูมีสีสนัมากข้ึน หนา้ต่างและประตูจะใชก้ระจกเป็นวสัดุเพ่ือท่ีเวลานัง่ด่ืมกาแฟก็สามารถเห็น
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บรรยากาศดา้นนอกไดแ้ละมีการวาดรูปการ์ตูนบนกระจกดว้ย บรรยากาศภายนอกของร้านมีตน้ไม้

เยอะท าใหดู้ร่มร่ืน ดูปลอดโปร่งเพราะมีการจดัสรรพ้ืนท่ีเป็นสดัส่วน และเคร่ืองมือชงกาแฟ เคร่ือง

ท าวาฟเฟิลก็ต่างเป็นอุปกรณ์ท่ีมีเทคโนโลยท่ีีกา้วหนา้ ร้านกาแฟน้ีจึงมีเทคโนลีย ีความทนัสมยัและ

ลกัษณะของการวาดรูปเขา้มาเก่ียวขอ้ง จึงเหมาะแก่คนรุ่นใหม่ และมีการสะทอ้นถึงค่านิยมของคน

ในช่วงเวลานั้นว่ามีความกา้วหนา้มากทั้งทางดา้นเศรษฐกิจและเทคโนโลย ีอีกทั้งในสงัคมเกาหลี

มกัจะท าอะไรใหเ้ร็วเสมอ จึงท าใหบ้างคร้ังดูมีวิถีชีวิตท่ีรีบเร่ง แต่เพราะความรีบเร่งและ

กระตือรือร้นของชาวเกาหลีน่ีเองท่ีมีส่วนผลกัดนัประเทศ เพราะถา้หากชกัชา้ประเทศก็คงไม่พฒันา

มาจนถึงทุกวนัน้ี 

 

             
รูปท่ี 11 Coffee Prince                                            รูปท่ี 12 ผนงัศิลปะ 

ท่ีมา: http://vegan8korean.wordpress.com/2011/02/20/summer-at-coffee-prince/ 

    
     รูปท่ี 13 เคาน์เตอร์ร้าน                                           รูปท่ี 14 ศิลปะบนหนา้ต่าง 

ท่ีมา: http://en.wikipedia.org/wiki/The_1st_Shop_of_Coffee_Prince 
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2.3 วถิีชีวติของผู้ดื่มกาแฟ/เจ้าของร้าน/พนกังาน 

 ในหลายๆฉากในซีร่ียส์ะทอ้นถึงความวุน่วายของการจราจร เมืองธุรกิจและการคา้ ปฎิ

สมัพนัธข์องคนเมือง การใชชี้วิตในเมืองใหญ่ แฟชัน่ การกินอาหาร และการท างานหนกั เมือ่

กล่าวถึงตวัละครในซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince ก็แสดงใหเ้ห็นถึงการใชชี้วิตในสงัคมเมืองท่ีตวัละคร

เอกมีความเร่งรีบในการท างานและมกีารสูชี้วิตในการหางานท า ขยนัท างานเป็นคนท่ีทุ่มเทกบัการ

ท างาน ยกตวัอยา่ง 

 

รูปท่ี 15 โคอึนชนั 

ท่ีมา: http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2007/07/A5602426/A5602426.html 

 โคอึนชนั อาย ุ24 ปี ครอบครัวเคยมีฐานะดีแต่พอพ่อเสียชีวิตครอบครัวกย็  า่แย ่เธอเป็นลกู

สาวคนโตของครอบครัวจึงมีหนา้ท่ีหาเงินเล้ียงความครัว ทุกส่ิงภายในบา้นจึงตกเป็นความ

รับผดิชอบของโคอึนชนั การแต่งตวัของโคอึนชนัเวลาท่ีไม่ไดท้ างานจะใส่เส้ือยดืสวมเส้ือท่ีมีฮูด้ทบั 

และใส่กางเกงเพ่ือความทะมดัทะแมง ดว้ยผมท่ีซอยสั้นจึงท าใหมี้ลกัษณะคลา้ยผูช้าย ทั้งท่ีจริงแลว้

เธอเป็นผูห้ญิง เธอจึงใชรู้ปลกัษณ์ท่ีคลา้ยผูช้ายน้ีใหเ้ป็นประโยชน์โดยการมาสมคัรเป็นพนกังาน

ของร้านท่ีรับเฉพาะแต่ผูช้าย ในตอนเชา้โคอึนชนัจะป่ันจกัรยานส่งนมตามบา้น แลว้จึงมาท างาน

ร้านกาแฟ ในบางคร้ังกจ็ะช่วยแม่แกะเปลือกเกาลคัและเยบ็ตุ๊กตา เพ่ือความอยูร่อดของครอบครัวจึง

ตอ้งท าทุกวิถีทางเพื่อท่ีจะหารายไดม้าจุนเจือครอบครัว จากตวัละครตวัน้ีบอกถึงว่าเม่ือโอกาสใน
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การท างานและไดเ้งินแมว้่างานนั้นจะหนกัแค่ไหนกต็อ้งด้ินรนเพ่ือท่ีจะสามารถอยูร่อดในสงัคม

เมืองน้ีได ้ 

 

รูปท่ี 16 ชเวฮนักยอล 

ท่ีมา: http://picpost.postjung.com/24209.html 

 ส่วนตวัละครอีกตวัท่ีมีชีวิตตรงกนัขา้มกบัโคอึนชนัคือชเวฮนักยอล อาย ุ28 ปี เป็นเจา้ของ

ร้านกาแฟ Coffee Prince ครอบครัวมีฐานะดีมาก เปิดบริษทัเก่ียวกบักาแฟ การแต่งตวัของฮนักยอล

จะดูมีสไตล ์คือใส่เส้ือเส๊ิตหรือเส้ือโปโล และใส่กางเกงสแลคหรือกางเกงผา้เพ่ือความสุภาพ และ

บางคร้ังกจ็ะใส่สูท ชุดของฮนักยอลจะเป็นชุดท่ีดูมีราคาแพง ดว้ยรูปร่างท่ีสูงโปร่ง หนา้ตาดี ท าใหดู้

มีบุคคลิกดีและดูน่าเช่ือถือมากข้ึน ซ่ึงลกัษณะของฮนักยอลนั้นถือไดว้่ามีการผสมการแต่งกาย

ระหว่างตะวนัตกและตะวนัออกท าใหดู้ทนัสมยัมากข้ึน และถือว่ามีความเป็นทุนนิยมมากเพราะว่า

เป็นเศรษฐกิจท่ีมีการแข่งขนัอยา่งเสรีกบัร้านกาแฟอ่ืน ยกตวัอยา่ง ตอนท่ีฮนักยอลเอาเมลด็กาแฟไป

ส่งใหก้บัร้านกาแฟบริเวณใกลเ้คียง แลว้เจา้ของร้านนั้นก็ไดก้ล่าวกบัฮนักยอลว่า ”ธุรกิจไปดว้ยดีน่ี 

แบ่งลกูคา้มาร้านผมบา้ง” แต่กก็ล่าวดว้ยใบหนา้ท่ียิม้แยม้ และการท่ีธุรกิจจะสามารถเติบโตไดน้ั้น 

ข้ึนอยูก่บัว่าท าธุรกิจนั้นแลว้ถกูใจผูบ้ริโภคมากนอ้ยแค่ไหน ถกูใจมากก็จะไดรั้บความนิยมมาก 



27 

 

แลว้แต่ระบบการบริหารธุรกิจนั้น ร้านกาแฟ Coffee Prince จึงถือว่าประสบความส าเร็จอีกขั้น 

เพราะตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค ท าใหผู้บ้ริโภคมาใชบ้ริการมาก  

 การด่ืมกาแฟก็ถือว่าเป็นวฒันธรรมใหม่เหมือนกนั มาพร้อมกบัวิถีชีวิตแบบท่ีกล่าวมา การ

ด่ืมกาแฟไม่ไดส้ะทอ้นแค่การเปล่ียนแปลงค่านิยมและรสนิยมในการด่ืมเคร่ืองด่ืมของชาวเกาหลี

เท่านั้น แต่ยงัสามารถสะทอ้นถึงการเปล่ียนแปลงทางสงัคม เศรษฐกิจและวฒันธรรมไดด้ว้ย จ  านวน

ร้านกาแฟท่ีเพ่ิมข้ึนอยา่งรวดเร็วน าพาเศรษฐกิจเติบโตข้ึน ขณะท่ีกาแฟเป็นเคร่ืองมือท่ีมีความนิยม

ทัว่โลก การท าความเขา้ใจถึงการเปล่ียนแปลงความนิยมการด่ืมเคร่ืองด่ืมจึงท าใหเ้ขา้ใจถึงการ

เปล่ียนแปลงสภาพสงัคมและวฒันธรรมท่ีปรับเขา้สู่ลกัษณะท่ีเป็นสากลมากข้ึน อยา่งไรกต็ามไม่ใช่

คนทุกกลุ่มในเกาหลีท่ีหนัมานิยมด่ืมกาแฟ แต่เป็นกลุ่มนกัศึกษาและกลุ่มคนท างานทั้งชายและหญิง

ท่ีนิยมด่ืมกาแฟมากข้ึนเป็นพิเศษ (ธิดารัตน์ นยัรัตน,์ 2555: ออนไลน์) ในซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince ก็

สะทอ้นว่าความนิยมด่ืมกาแฟเป็นกลุ่มนกัศึกษา กลุ่มคนท างานนิยมมาร้านกาแฟ กลุ่มคนพวกน้ีมี

วิถีชีวิตดูทนัสมยัและชอบเขา้สงัคม 

 แมว้่าการด่ืมกาแฟจะเป็นวฒันธรรมใหม่ท่ีเพ่ิงเกิดข้ึน แต่ชาวเกาหลีใตน้ั้นก็ไม่ไดท้ิ้ง

วฒันธรรมเดิมอยา่งการด่ืมชา ยงัมีใหเ้ห็นบา้งตามชนบท ซ่ึงในเร่ือง Coffee Prince ตอนท่ี5 ท่ีทุกคน

ไปไร่แอปเป้ิล ไปช่วยกนัท างาน ไดมี้การน าเสนอภาพการด่ืมชาเช่นกนั ซ่ึงการด่ืมชานั้นไม่ไดเ้พียง

ด่ืมเพื่อใหร่้างกายอบอุ่น แต่ยงัช่วยในการขบัถ่ายดว้ย และคนส่วนมากท่ีด่ืมชาก็จะเป็นผูสู้งอายท่ีุมี

การยดึติดกบัการกินและด่ืมแบบเดิม 

 วฒันธรรมใหม ่ในไสตลเ์กาหลีกบัความเป็นเมืองท่ีกล่าวมานั้นไม่ไดเ้พ่ิงเกิดข้ึนเพียงไม่ก่ีปี 

แต่เกิดข้ึนมาตั้งแต่ช่วงหลงัจากส้ินสุดช่วงสงครามในปีค.ศ.1948 คาบสมุทรเกาหลีท่ีเคยเป็นหน่ึง

เดียว ตอ้งแตกแยกออกเป็นการปกครองระบอบคอมมิวนิสตใ์นเกาหลีเหนือ และทุนนิยมในเกาหลี

ใต ้(ด  ารงค ์ฐานดี, 2547 : 10) ท าใหมี้ชาวต่างชาติเขา้มามากข้ึน แต่ละชาติท่ีเขา้มาลว้นแต่มี

วฒันธรรมเป็นของตนเองทั้งส้ิน จึงก่อเกิดวฒันธรรมเมืองหลวงข้ึนมาใหม่ และรับเอาวฒันธรรม

ต่างประเทศเขา้มาผสมผสานแลว้เผยแพร่แทรกซึมไปทัว่ ผา่นส่ือสารมวลชนต่างๆไปใหป้ระชาชน

รับสืบทอดกนัมา ท าใหว้ยัรุ่นจ านวนมากในปัจจุบนัมีความรู้สึกต่อวฒันธรรม ประเพณี รูป

แบบเดิมๆ ท่ีเคยมีมา โดยเฉพาะของชนบทในทางท่ีไม่ดีคือ จะเห็นว่าส่ิงเหล่านั้นเป็นส่ิงท่ีเชย 
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ลา้สมยั ปฏิบติัหรือท าตามแลว้น่าอาย แต่กลบัใหค้วามส าคญัแก่วฒันธรรมขา้มชาติท่ีเดินทางมาตาม

ส่ือต่างๆ ภาพละครในซีร่ียเ์กาหลี ไดห้ยบิยก ความเป็นสงัคมเมืองในโซลเป็นหลกั ท่ีไดเ้ปล่ียนผา่น

ตนเองสู่ความเป็นสงัคมวฒันธรรมใหม่( modern  society) ท่ีมุ่งเนน้ถึง สงัคมแห่งการท างานในยคุ

ทุนนิยม การแข่งขนักนัในอาชีพ ความชิงไหวชิงพริบในทางธุรกิจ และการเสพเทคโนโลยแีละ

แฟชัน่แบบวฒันธรรม บริโภคนิยม ซ่ึงการน าเสนอเทคโนโลยท่ีีเกาหลีสร้างข้ึนเอง และยงัสร้าง

แฟชัน่เกาหลีท่ีมีลกัษณะเฉพาะตวัและเขยบิพ้ืนท่ีใหม้ีความเป็นสากลในรูปลกัษณ์ใหม่ผา่นเคร่ือง

แต่งกายของตวัละครทั้งในเพศหญิงและชาย  ละครเกาหลีมกัจะมุ่งเนน้การสร้าง

วฒันธรรม “บริโภคนิยม” กระบวนการดงักล่าวไมไ่ดถ้กูอิทธิพลทางตะวนัตกครอบง า  แต่กลบั

สร้างลกัษณะใหม่ท่ีผูค้นสามารถจ าแนกไดว้่าแตกต่างกบัตะวนัตก และมีเอกลกัษณ์ของความเป็น

เกาหลี  หากจะกล่าวถึงการแต่งกายแบบตะวนัตกคงนึกถึงกางเกงส์ยนี เส้ือสบายๆ หรือสูท แต่

ความเป็นเกาหลีเนน้การใส่สูทท่ีมีลกัษณะก่ึงทางการ แตกต่างกบัสูทแบบตะวนัตก ผูห้ญิงแต่งกาย

ในลกัษณะก่ึงล าลอง ก่ึงทางการ หรือหรูหรา แลว้แต่โอกาส แสดงถึงการใหค้วามส าคญักบั

กาละเทศะของการใชก้ารแต่งกายเพ่ือแสดงปฏิสมัพนัธร์ะหว่างตนเองกบัพ้ืนท่ีต่างๆ เรียกว่า 

กระบวนการสร้าง “รสนิยมการแต่งกาย”แบบเกาหลี วิถีชีวติในกรุงโซล อาจดูมีความเป็นตะวนัตก 

และมีความเป็นเมืองสูง ไดถ้กูเปล่ียนแปลงตามแบบอยา่งสงัคมสมยัใหม่ในยคุโลกาภิวฒัน์ แต่ใน

ขณะเดียวกนัก็ยงัใหค้วามส าคญักบัความเกาหลีแบบเก่า ท่ีน ามาผสมผสานไดอ้ยา่งลงตวั แม่ว่าจะ

เป็นมุมเลก็ๆอยา่งวิถีวฒันธรรมการกินของตวัละครซ่ึงนิยมเขา้ร้านอาหารต่างชาติ แต่ก็ยงัไม่ท้ิง

ความเป็นความเป็นเกาหลี เพราะยงัชอบรับประทานกิมจิ ซุป หรือร้านนัง่ด่ืมไสตลเ์กาหลีนัน่เอง

และดดัแปลงรสชาติอาหารต่างประเทศใหต้รงกบัรสชาติใหถ้กูปากกบัคนเกาหลี ตรงจุดน้ีเป็นการ

สร้างอุดมการณ์ความรักชาติท่ีสะทอ้นผา่นซีร่ียไ์ดเ้ป็นอยา่งดี (ชลเทพ ป้ันบุญชู, 2551:ออนไลน์) 

ในเร่ือง Coffee Prince มีการน าเสนอใหเ้ห็นวิถีชีวิตในกรุงโซลแทบทั้งเร่ือง ทั้งในเร่ืองของรสนิยม

การแต่งกาย และการกินการด่ืมท่ีมีใหเ้ห็นอยา่งชดัเจน แสดงใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมแบบผสมผสาน

ระหว่างตะวนัตกกบัตะวนัออก ท่ีมีการใส่ชุดแบบก่ึงล าลอง ก่ึงทางการ แต่เมื่อแต่งแลว้ดูดีและใส่

ไดใ้นทุกโอกาสดว้ย ส่วนในเร่ืองของอาหารนั้น แมว้่าจะไปทานร้านอาหารตะวนัตก แต่ดว้ยความ

ท่ีเป็นเกาหลีและไม่ชินกบัรสชาติ ก็ยงัคงนิยมทานอาหารประจ าชาติกนัมากกว่า เช่นตอนท่ีมกีาร

เล้ียงฉลองเปิดร้านคอฟฟ่ีปร้ิน เจา้ของร้านไดพ้าพนกังานไปทานอาหารประเภทยา่งคือซบักยอบซนั 
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และมีการด่ืมโซจู ซ่ึงเป็นเคร่ืองด่ืมพ้ืนเมืองดว้ย และจะไดเ้ห็นบรรยากาศและลกัษณะของการทาน

ของชาวเกาหลีใตด้ว้ย แต่ในทางกลบักนัชาวเกาหลีใตใ้นเร่ืองน้ีก็นิยมด่ืมกาแฟซ่ึงเป็นเคร่ืองด่ืมของ

ตะวนัตกดว้ยเช่นกนั  

 จากท่ีกล่าวมาทั้งหมดนั้นเป็นวิถีชีวิตแบบในเมืองและวิถีชีวิตแบบน้ีไม่ไดเ้ป็นในทุกพ้ืนท่ี

ของเกาหลีใต ้เกาหลีใตไ้ม่ไดม้ีแค่ท่ีเห็น น่ีเป็นแค่ยา่นหน่ึงโดยเฉพาะในเมืองหลวง แต่ยงัมีส่วน

อ่ืนๆอีกเช่นพ้ืนท่ีชนบท ซ่ึงซีร่ียเ์ร่ืองน้ีก็ไดส้ะทอ้นใหเ้ห็นภาพชนบทอยู1่ฉาก อยูใ่นตอนท่ี 5 ของ

เร่ือง สงัคมชนบทของเกาหลีใต ้เป็นสงัคมท่ีมีสภาพความเป็นอยูท่ี่เรียบง่าย ไม่วุ่นวายมาก

เหมือนกบัสงัคมเมือง ผูค้นอาศยัอยูไ่ม่หนาแน่นมาก ขอ้แตกต่างท่ีเห็นไดช้ดัเจนอยา่งหน่ึงระหว่าง

สงัคมเมืองกบัสงัคมชนบทเกาหลี คือ วยัรุ่นหรือหนุ่มสาวในสงัคมชนบทจะมนีอ้ยกว่าสงัคม

เมือง ผูค้นมีการรวมกลุ่มกนัเพื่อท ากิจกรรมต่าง ๆ เช่น การเกษตร กลุ่มแม่บา้น ผูค้นจะมีน ้ าใจซ่ึง

กนัและกนัมากกว่าคนเมือง ลกัษณะของอาคารบา้นเรือน บางส่วนยงัคงเป็นลกัษณะโบราณหรือ

ลกัษณะดั้งเดิมไวอ้ยู ่ถึงแมว้่าบางส่วนจะเปล่ียนไปแลว้ก็ตาม แต่เปล่ียนแปลงเฉพาะบางส่วนหรือ

เลก็นอ้ยเท่านั้น (เกียรตินรินทร์ ศรีวงษ,์ 2551:ออนไลน์)  ดว้ยเน้ือเร่ือง Coffee Prince เป็นร้านท่ีอยู่

ในโซล ยา่นเศรษฐกิจท าใหไ้ม่ค่อยมีสงัคมแบบชนบทเท่าไหร่ ก็มีอยูฉ่ากหน่ึงในตอนท่ี 5 ผู ้

จดัการฮงพาพนกังานของร้านไปพกัผอ่นท่ีไร่แอปเป้ิลของเพ่ือนท่ีต่างจงัหวดั ท าใหไ้ดเ้ห็นถึงวิถี

ชีวิตของชนบทเกาหลีท่ีเนน้ความเรียบง่าย พออยูพ่อกิน และเก็บของท่ีปลูกบริเวณรอบบา้นมากิน 

อีกทั้งผูค้นก็มีน ้ าใจ ช่วยเหลือซ่ึงกนัและกนั ผูค้นไม่พลุกพล่านดว้ย ซ่ึงต่างจากสงัคมเมืองมากท่ีคน

พลุกพล่านและมีความหนาแน่นสูง ทุกส่ิงดูเร่งรีบและแก่งแยง่ไปหมด โดยเน้ือเร่ืองกจ็ะแสดงให้

เห็นในสงัคมเมืองเยอะกว่า ยกตวัอยา่ง ตอนท่ีนอ้งสาวของอึนชนัไปประกวดร้องเพลงท่ีมีผูส้มคัร

มากมายทั้งจากในเมืองและต่างจงัหวดั ถา้หากมีคนท่ีมีความสามารถท่ีโดดเด่นกว่าก็จะไดรั้บการ

คดัเลือก และอีกตอนท่ีตอ้งการยกตวัอยา่งเพ่ือแสดงใหเ้ห็นคือตอนท่ีฮนักยอลและอึนชนัข้ึนรถไฟ

ใตดิ้น ในตอนแรกรถไฟโล่งสามารถยนืคุยไดส้บาย แต่เมื่อถึงสถานีคนก็แห่กนัเขา้รถไฟจนแน่น

ขนดั แสดงใหเ้ห็นว่าสงัคมเมืองเป็นส่ิงท่ีทุกคนตอ้งการ เพ่ือใหเ้กิดความเป็นอยูท่ี่ดีข้ึน เพราะเมืองมี

การพฒันาเศรษฐกิจท่ีดีกว่าชนบท คนส่วนใหญ่จึงยา้ยถ่ินเขา้มาอยูใ่นเมืองมากกว่า ท าใหเ้คร่ือง

สาธารณูปโภคต่างๆอาจไม่เพียงพอต่อประชากรเมือง  
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 จากท่ีกล่าวมาน้ีแสดงใหเ้ห็นว่ามีความเป็นเมืองท่ีอยูใ่นชนบท ก็คือ มีการใชก้ลอ้งถ่ายรูป 

เล่นกีตา้ร์ ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีเป็นส่ิงท่ีใหม่และมีเทคโนโลยใีนการผสมผสาน ไม่ไดพ้บเห็นมากในชนบท 

และความเป็นชนบทท่ีอยูใ่นเมือง คือ การรับประทานกิมจิ ซ่ึงเป็นอาหารประจ าชาติท่ีมีมาตั้งแต่

อดีตและยงัเป็นส่ิงท่ีชาวเกาหลีขาดไม่ไดด้ว้ย จึงสะทอ้นใหเ้ห็นว่าทั้งสองอนัน้ีไม่ไดแ้ยกออกจาก

กนั มีการซอ้นทบักนัอยูแ่มจ้ะไม่ไดมี้มากกต็าม แต่กย็งัมีแทรกใหเ้ห็นอยูใ่นเร่ืองน้ี 

 จากขอ้ความท่ีกล่าวมาขา้งตน้น้ี สรุปไดว้่าประเทศเกาหลีใตเ้คยเป็นประเทศเกษตรกรรมมา

ก่อน และสามารถพฒันาประเทศของตนใหก้ลายเป็นประเทศอุตสาหกรรมระดบัโลกไดอ้ยา่ง

รวดเร็ว อีกทั้งเกาหลีใตย้งัมีวฒันธรรมมากมายท่ีสามารถส่งออกเป็นสินคา้ท าใหเ้ป็นท่ีนิยมไปทัว่

โลกได ้โดยการเผยแพร่ตามส่ือต่างๆเช่น อินเตอร์เน็ต ภาพยนตร์ ละครโทรทศัน์เกาหลี เป็นตน้ 

โดยส่ิงเหล่าน้ีเป็นภาพสะทอ้นของประเทศเกาหลีใตใ้นการเชิญชวนคนจากต่างประเทศมาเท่ียวใน

เกาหลีใต ้จึงท าใหส้ถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆเกิดความนิยมดว้ย และเกาหลีใตน้ั้นยงัรับเอาวฒันธรรม

ของตะวนัตกเขา้มาผสมผสานกบัวฒันธรรมของประเทศตนเองจนเกิดเป็นวฒันธรรมใหม่ เพื่อท่ีจะ

สะทอ้นใหเ้ห็นถึงความหลากหลายทางวฒันธรรม แมว้่าจะมีวฒันธรรมใหม่เขา้มา แต่ก็ไม่ไดท้ิ้ง

วฒันธรรมดั้งเดิม ทั้งสองส่ิงน้ีเป็นส่ิงท่ีทบัซอ้นกนัอยู ่และไม่สามารถแยกออกจากกนัได ้ส่ิงเหล่าน้ี

ไดม้องผา่นจากการดูซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince ว่ากาแฟก็เป็นวฒันธรรมใหม่ดว้ยเช่นกนั 
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กาแฟกบัการบริโภคความหมาย 

 การบริโภคความหมาย เป็นแนวคิดท่ีนิยมใชท้ าความเขา้ใจเก่ียวกบัผูท่ี้มีพฤติกรรมการ

บริโภคท่ีบริโภคสินคา้เกินความจ าเป็น และมกีารกกัตุนสินคา้อุปโภคบิโภคไว ้เน่ืองจากเห็นว่า

สินคา้มีราคาถกูและเห็นแก่ของแถม ในความจริงแลว้ถือว่าเป็นการแบกภาระตน้ทุนการผลิต

บางอยา่งท่ีมองไม่เห็น ซ่ึง “การบริโภคความหมาย” หมายถึงการบริโภคท่ีไม่ไดห้มายถึงบริโภค

เฉพาะตวัสินคา้ท่ีเป็นส่ิงของ แต่เป็นการบริโภคความหมายหรือภาพลกัษณ์ท่ีผกูติดมากบัของส่ิงนั้น 

เป็นการบริโภคแบบไม่รู้จบ ซ่ึงเรียกว่าการบริโภคเชิงสญัญะ ผูค้นจะเลือกประเภทสินคา้และยีห่อ้

สินคา้ดว้ยการใหค้วามส าคญักบัการส่ือความหมายทางสงัคมมากกว่าประโยชน์ใชส้อยและราคา 

(นาตยา อยูค่ง, 2556:35) และการด่ืมกาแฟถือว่าเป็นการบริโภคความหมายอยา่งหน่ึงท่ีไม่ใช่แค่การ

ด่ืมเคร่ืองด่ืม แต่เป็นการสร้างความหมายจากร้านท่ีเขา้ สไตลใ์นการจดัแต่ง รสชาติ กล่ิน รูปแบบ

ของกาแฟ ทุกอยา่งลว้นถกูใหค้วามหมายทั้งหมด ชีวิตคนในแต่ละอาชีพต่างก็มีความหมาย

เหมือนกนั 

3.1 ร้านกาแฟความทนัสมยั การตกแต่ง 

 ในปัจจุบนัการเขา้ร้านกาแฟไม่ใช่เพียงการเขา้ไปนัง่ด่ืมกาแฟเท่านั้น แต่ร้านกาแฟนั้นไดใ้ห้

ความหมายแก่คนท่ีมาใชบ้ริการดว้ย เช่นร้านกาแฟสตาร์บคั ท่ีผูใ้ชบ้ริการบางส่วนอาจไม่ไดเ้ขา้ไป

เพ่ือด่ืมกาแฟเพียงอยา่งเดียว แต่คนเหล่าน้ีไดใ้ชร้้านสตาร์บคัในการใหค้วามหมายแก่ตวัเองดว้ย คือ 

เมื่อเขา้ร้านสตาร์บคัท่ีกาแฟมีราคาแพงเพื่อแสดงใหเ้ห็นถึงความทนัสมยั ค่านิยม และแสดงฐานะ

ทางดา้นเศรษฐกิจของผูเ้ขา้ใชว้่ามีรายไดเ้พียงพอในการเขา้มาใชบ้ริการร้านกาแฟระดบัน้ี  

 ร้านกาแฟของไทยมีทั้งร้านประเภทนัง่ด่ืม คือ ร้านกาแฟในหา้งสรรพสินคา้ และร้านกาแฟ

ประเภทซ้ือแลว้น ากลบั อยา่งไรกต็าม ร้านกาแฟของไทยโดยมากมกัเป็นร้านกาแฟริมทาง คือ 

รถเข็นหรือแผงขายกาแฟ ทั้งน้ีพ้ืนท่ีใชส้อยของร้านมกัจะมีเฉพาะพ้ืนท่ีส าหรับปรุงกาแฟเท่านั้น 

ร้านกาแฟของเวียดนาม ส่วนมากเป็นร้านกาแฟริมทางท่ีมีการจดับริเวณไวส้ าหรับนัง่ด่ืมกาแฟ และ

ถึงแมว้่าจะเป็นร้านขนาดเลก็แต่จะมีเกา้อ้ีไวใ้หล้กูคา้นัง่ด่ืมกาแฟเสมอ เน่ืองจากคนเวียดนามถือว่า

การด่ืมกาแฟไม่ใช่กิจกรรมท่ีเร่งรีบและเป็นกิจกรรมนอกบา้นท่ีส าคญัอยา่งหน่ึง ดว้ยเหตุน้ี ประเทศ

เวียดนามจึงมีร้านกาแฟมากมาย อาทิ ร้านกาแฟริมถนนท่ีมีเพียงเกา้อ้ีตวัเลก็ๆ ไวบ้ริการ ไปจนถึง
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ร้านกาแฟท่ีตกแต่งอยา่งหรูหรา (Café) ตลอดจนร้านกาแฟสาขาใหญ่จากทั้งในและนอกประเทศ 

(เจษฎาพร ศรวิชยัและคณะ, 2012: 3) การด่ืมกาแฟนั้น เป็นปรากฏการณ์ท่ีน่าสนใจท่ีพบในรูปแบบ

การบริโภคกาแฟ ลกูคา้บริโภคกาแฟราคาแพงในร้านกาแฟ บ่งบอกใหเ้ห็นถึงการเสพค่านิยมตรา

สินคา้ ผูบ้ริโภคไม่เพียงแต่ด่ืมกาแฟ แต่ไดใ้ชภ้าพลกัษณ์ท่ีร้านกาแฟนั้น สร้างข้ึนเพ่ือจ าแนกตนเอง

ว่าต่างจากผูอ่ื้น (ศศิวิมล ไพศาลสุทธิเดช, 2556: 5) ร้านกาแฟเหล่าน้ีจะเป็นแหล่งรวมผูค้นท่ีนิยมใน

รสชาดของกาแฟโดยเฉพาะหรือไมก่็เป็นท่ีพบปะหรือเสวนาโดยมกีาแฟเป็นส่ือกลาง 

 ภายในซีร่ียเ์ร่ืองCoffee Prince นั้น ผูบ้ริโภคท่ีมาเขา้ร้านนั้นส่วนใหญ่จะเป็นผูใ้ชท้ัว่ไปท่ี

เขา้มาด่ืมกาแฟจริงๆ มีเพียงบางส่วนเท่านั้นท่ีเขา้มาร้านน้ีเพ่ือดูพนกังานของร้านหรือช่ืนชม

บรรยากาศของร้านท่ีออกแนวศิลปะท่ีแตกต่างจากร้านอ่ืน คือภายในร้านมีพ้ืนท่ีมากพอส าหรับให้

ผูใ้ชบ้ริการมาด่ืมด ่ากบับรรยากาศร้าน เพราะร้านกาแฟบางร้านในเร่ืองน้ีอยูต่ามตึกต่างๆไม่มีพ้ืนท่ี

ดา้นนอกมากพอ และการตกแต่งของร้านนั้นก็มีความเป็นศิลปะมาก อาจเป็นเพราะอยูบ่ริเวณ

มหาวิทยาลยัศิปละชั้นน าของเกาหลีใตด้ว้ย ซ่ึงการตกแต่งก็ดูเป็นเอกลกัษณ์ท่ีแตกต่าง โดยเนน้

ธรรมชาติเป็นส าคญั และคนท่ีมาร้าน Coffee Prince นั้น ยงัมาเพ่ือท่ีจะสมัผสักบัสถานท่ีของการ

ถ่ายท าซีร่ียเ์ร่ืองน้ีดว้ย อีกทั้งเป็นร้านกาแฟท่ีทนัสมยั ผูบ้ริโภคกต็อ้งการมานัง่ด่ืมกาแฟสบายๆท่ี

ร้าน และในเร่ืองน้ีก็ไม่ไดเ้นน้ขายแค่กาแฟ แต่ขายบรรยากาศ เพราะดูไดจ้ากการจดัร้านท่ีมีมุมให้

เลือกนัง่หลากหลายแลว้แต่ผูบ้ริโภค มีท่ีนัง่สบาย มีมุมส่วนตวั และยงัสามารถตอบความตอ้งการ

ของผูบ้ริโภคไดอี้กดว้ย ทั้งจากพนกังานและจากกาแฟ  
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    รูปท่ี 17 มุมต่างภายในร้าน                                       รูปท่ี 18 มุมต่างภายในร้าน        

ท่ีมา: http://www.everydaykorea.com/2013/10/relive-the-k-drama-of-coffee-prince/ 

ท่ีมา: http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2007/10/A5945468/A5945468.html 

 

    

      รูปท่ี 19 มุมต่างภายในร้าน                                   รูปท่ี 20 มุมต่างภายในร้าน        

ท่ีมา: http://arncyn.squidoo.com/coffee-prince-coffee-shop 

ท่ีมา: http://www.freetraveltalk.com/asia-tour/korea/coffee-prince-1st-shop-south-koreas-most-

famous-coffee-shop.html 
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รูปท่ี 21 มุมต่างภายในร้าน                                รูปท่ี 22 มุมต่างภายในร้าน                                           

ท่ีมา: http://topicstock.pantip.com/chalermthai/topicstock/2007/10/A5945468/A5945468.html 

ท่ีมา: http://www.fanpop.com/clubs/the-1st-shop-of-coffee-prince/images/25456668/title/cp-photo 

 จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้น้ี ร้านกาแฟบางร้านนั้นถกูใหค้วามหมายผา่นตวัสินคา้ สญัลกัษณ์ 

บรรยากาศ โดยผูท่ี้เขา้ร้านนั้นอาจไม่ไดม้าเพ่ือด่ืมกาแฟเพียงอยา่งเดียว มาเพ่ือด่ืมบรรยากาศ เพราะ

ในบางคร้ังนั้นร้านกาแฟสามารถตอบสนองความตอ้งการของผูใ้ชบ้ริการได ้อีกทั้งการด่ืมกาแฟคือ

การใชเ้วลา ณ ขณะหน่ึงเพื่อพกัผอ่น ร้านกาแฟจึงเป็นท่ีนิยมของคนสมยัใหม่ในปัจจุบนั 

3.2 การให้ความหมายคุณค่ากาแฟ 

 กาแฟเป็นเคร่ืองด่ืมยอดนิยมของคนทัว่โลกท่ีมีทั้งรสชาติ กล่ิน รูปแบบท่ีชวนล้ิมลอง และ

กาแฟก็มีประโยชน์มากมาย ช่วยผอ่นคลายความเครียด  ช่วยบ าบดัโรคบางชนิด นอกจากน้ีกาแฟยงั

ช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพของตวัระงบัความเจ็บปวด โดยเฉพาะประโยชนข์องกาแฟในการรักษาไม

เกรน และกาแฟยงัสามารถก าจดัโรคหืดในผูป่้วยบางคนไดด้ว้ย (Markzaza007, 2554: ออนไลน์) 

จากซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince ท่ีมีเน้ือเร่ืองเก่ียวกบักาแฟ ทั้งในเร่ืองของการชงกาแฟ การดมกล่ินของ

กาแฟ และการแต่งหนา้กาแฟ โดยจะยกตวัอยา่งจากในซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince ในตอนท่ี 3 ฮนัก

ยอลไดเ้ขา้ไปร้านกาแฟร้านหน่ึง และไดม้ฉีากท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงกระบวนการท ากาแฟ เห็นถึงเมลด็

กาแฟแต่ละชนิด การคัว่กาแฟ และการท ากาแฟแบบ Hand Drip กบักาแฟแบบ Latte Art  ซ่ึงจาก

ตอนน้ีจะเห็นไดว้่ากาชงกาแฟไม่ไดง่้ายอยา่งท่ีเห็น ตอ้งใส่ใจในทุกขั้นตอน ใส่ใจอยา่งละเอียด ทุก
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ขั้นตอนลว้นมีกระบวนการ ตอนท่ี 4 เป็นฉากท่ีฮนักยอลกลบัมาท่ีร้าน Coffee Prince อีกคร้ัง แลว้

เจออึนชนัอยูต่รงเคาน์เตอร์ท ากาแฟ ทงัคู่เลยลองชงกาแฟดว้ยกนั ฮนักยอลถามขณะรินน ้ าร้อนใส่

แกว้กาแฟ “อยา่งน้ีถกูไหม” อึนชนัก็บอกว่า “ไม่ตอ้งเกร็งขอ้มือขนาดนั้นหรอก” แลว้ฮนักยอลก็ริน

น ้ ารวดเดียว เพราะถา้ชงกาแฟจริงๆตอ้งค่อยๆรินทีละนิด อึนชนัก็ร้องข้ึนเม่ือเห็นฮนักยอลท าแบบ

นั้น แต่พระเอกก็แกต้วัว่าท าเหมือนอึนชนัทุกอยา่ง อึนชนัเลยตอบกลบัว่า “ถา้มองเผนิๆน่ะใช่ แต่ถา้

ดูใหดี้ๆมนัไม่เหมือน เราไม่ไดใ้ชข้อ้มือแต่ใชไ้หล่ในการรินน ้ าร้อน” จะเห็นไดว้่า แมแ้ต่การรินน ้ า

ร้อนก็มีขั้นตอนของมนั ไม่สามารถรินไดเ้ลยตามท่ีใจตอ้งการ  ตอนท่ี 5 นั้น เป็นฉากท่ีมีการประชุม

ของร้านกาแฟในการคิดท่ีจะเพ่ิมยอดขายกาแฟ ฮนักยอลบอกว่าช่วงเชา้จะมคีนเดินผา่นหนา้ร้าน

เยอะ จึงคิดท าแบบซ้ือกลบับา้น แต่ผูจ้ดัการฮงก็แยง้ว่า “กินกาแฟจากแกว้กระดาษจะเขา้ถึงรสชาติ

ไดย้งัไง ส าคญัอยูท่ี่รสชาติ เราควรเสิร์ฟในแกว้กาแฟเท่านั้น” ฮนักยอลก็ต่อว่า “ร้านกาแฟแฟรน

ไซน์ระดบัโลก ใหเ้จา้ของยนัพนกังานถือแกว้กาแฟโลโกร้้าน เปฌนการโฆษณาโดยไมต่อ้งลงทุน 

เราควรเอามาใช”้ ในตอนน้ีนั้นแสดงใหเ้ห็นว่าการด่ืมกาแฟนั้นจ  าเป็นตอ้งด่ืมในแกว้กาแฟเท่านั้น

ตามความคิดของคนรุ่นก่อน แต่คนรุ่นใหม่กลบัคิดอกีแบบคือ ใหคุ้ณค่ากาแฟในแกว้กระดาษดว้ย 

และไดรั้บความนิยมเพราะสะดวกในการซ้ือแลว้ถือด่ืมไดต้ามตอ้งการ ไม่จ  าเป็นตอ้งนัง่ด่ืมแต่ใน

ร้าน  

 ในตอนท่ี 7 เป็นฉากท่ีฮนักยอลพาอึนชนัไปร้านหนงัสือเพ่ือท่ีจะซ้ือหนงัสือเก่ียวกบักาแฟ 

แต่ฮนักยอลก็ใหอึ้นชนัถือหนงัสือคนเดียว ดว้ยความท่ีหนงัสือหนกัอึนชนัก็บ่นว่าท าไมไม่ซ้ือผา่น

อินเตอร์เน็ต ไม่เห็นตอ้งมาเดินเลือกเองแบบน้ีเลย แลว้ซ้ือใหใ้ครก็ไม่รู้เยอะแยะ ฮนักยอลก็เลยตอบ

กลบัไปว่า “ของนายนัน่แหละ อยากจะเป็นนกัชงกาแฟกต็อ้งหาความรู้สิ” ส าหรับผูท่ี้จะเป็นบา

ริสตา้นั้น ไม่ใช่แค่ชงกาแฟเป็นอยา่งเดียว ตอ้งมีความรู้รอบดา้นเก่ียวกบักาแฟดว้ย ส่วนตอนท่ี 8 

ในขณะท่ีผูจ้ดัการฮงสอนอึนชนัหดัชงกาแฟ และอึนชนักพ็ดูถึงฮนักยอลใหผู้จ้ดัการฮงฟัง ขณะท่ี

พดูมีสีหนา้ท่ีบูดข้ึง ผูจ้ดัการฮงเลยแซวว่า “คนชงหนา้บูดแบบน้ีแลว้กาแฟจะน่ากินไหม” การชง

กาแฟนั้น ไม่ใช่แค่ชงอยา่งเดียวแต่ในเวลาท่ีชงกค็วรใส่ความรู้สึกไปดว้ย รสชาติกาแฟจะดีหรือไม่

ขั้นตอนการชงก็ถือว่าส าคญั และอีกฉากหน่ึงในตอนน้ี เป็นฉากท่ีอึนชนัก าลงัคุยกบัซอนกี ฮนักยอล

ก็เดินเขา้มาแลว้ถามอึนชนัว่าหนงัสือท่ีซ้ือให ้อ่านหมดหรือยงั อึนชนัเลยตอบว่าอ่านผา่นๆ ยงัไม่

ค่อยว่างเท่าไหร่ หลงัจากท่ีฮนักยอลไดฟั้งค าตอบก็เลยลองถามดูว่า “นมราดลาเตต้อ้งอุณหภูมิ
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เท่าไหร่” อึนชนักต็อบทนัควนั “65 องศา” ฮนักยอลจึงแซวนิดหน่อยว่าไหนบอกอ่านผา่นๆไง อึน

ชนัเลยรีบตอบกลบัว่า “เร่ืองพวกน้ีไม่ตอ้งพ่ึงต ารา มนัตอ้งเขา้เรียนจากภาคปฎิบติั” แมค้นท่ีเป็นบา

ริสตา้จะมีความเก่ียวกบักาแฟมากเพราะหมัน่ศึกษา แต่ถา้หากไปปฎิบติัดว้ย ความสามารถก็จะไม่

เพ่ิมข้ึน เพราะการปฎิบติับ่อยๆจนเกิดความเคยชินจะท าใหฝี้มือพฒันามากข้ึนไปอีก  

 ตอนท่ี 13 ของเร่ืองนั้น จะมีฉากท่ีอึนชนัก าลงัจะชงกาแฟ แลว้พดูพึมพ ากบัตวัเองว่า 

“อุณหภูมิน ้ าร้อน 93 องศา” เสร็จแลว้ก็เอาท่ีวดัมาลองวดัดใูหม้ีอุณหภูมิท่ีเหมาะสมส าหรับการชง

กาแฟ และอีกฉากท่ีจะกล่าวในตอนน้ีคือ ฉากท่ีอึนชนัก าลงัแต่งหนา้กาแฟส าหรับเสิร์ฟลกูคา้ โดย

การวาดรูปตวัการ์ตูนลงบนฟองนม ใชไ้มจ้ิ้มน ้ ากาแฟในการวาด เม่ือฮาริมเห็นก็บอกว่าฝีมือไม่เลวนิ 

ผูจ้ดัการฮงก็บอกดว้ยว่า “เก่งหนิ แสดงว่าขยนัฝึก” เมื่อไดย้นิผูจ้ดัการฮงพดูแบบนั้น อึนชนัเลยถาม

กลบัว่า “ฉนัไปสอบเป็นบาริสตา้ดีไหม” ผูจ้ดัการฮงเลยถามว่าแลว้ไม่อยากเปิดโรงเรียนสอนเทควนั

โดแลว้หรอ อึนชนักรี็บตอบทนัที “ก็อยาก แต่ไม่มีเงินเปิดโรงเรียน และท่ีส าคญัคือฉนัรักกาแฟ” 

แต่ก็ไดถ้ามเพ่ิมอีกว่า “บาริสตา้ เงินเดือนดีไหม” ผูจ้ดัการฮงก็ตอบขอ้สงสยัของอึนชนั “ข้ึนอยูก่บั

ฝีมือ แต่ก็อยา่หวงัว่าท าปุ๊บแลว้จะไดเ้งินเยอะ” จากตอนน้ีจะเห็นไดว้่า เม่ือหมัน่ฝึกฝนบ่อยๆ ก็จะ

เกิดผลดีต่องานท่ีท า และตอ้งมีควาใส่ใจและตั้งใจท่ีจะท าดว้ย ยิง่เป็นส่ิงท่ีรักแลว้เม่ือไดท้ าก็จะรู้สึก

มีความสุข 

 

 
รูปท่ี 23 แต่งหนา้กาแฟ 

ท่ีมา: http://korea.lookchangtour.com/รีวิวเท่ียวเกาหลี-หนัไป-370/ 
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 ในตอนท่ี 14 ของเร่ืองน้ี มีฉากท่ีผูจ้ดัการฮงใหอึ้นชนัทดลองบอกช่ือของเมลด็กาแฟโดย

การดมว่าเป็นชนิดไหน เม่ือดมแลว้ก็ท าท่าคิดนิดนึง แลว้ตอบว่า “คิริมาจาโร จากแทนซาเนีย ความ

หวาน 4 ความเปร้ียว 2 ความขม 2 รูปร่าง 3” แลว้ผูจ้ดัการฮงก็บอกว่า “ตอ้งคัว่แบบอ่อนๆ” เสร็จ

แลว้ผูจ้ดัการฮงก็หยบิเมลด็กาแฟอีกชนิด แลว้บอกว่า “น่ี แทนซาเนีย ดบัเบ้ิลสโนวท็์อป ใหร้สชาติ

เหมือนน ้ าโทนิคท่ีปลายล้ิน” เมื่ออึนชนัไดย้นิก็ลองชิม และจดลงสมุดของเธอ จากฉากน้ีแสดงให้

เห็นว่าผูท่ี้มีความรู้ดา้นกาแฟ แค่ไดก้ล่ินก็สามารถรับรู้ไดว้า่คือชนิดใด อีกฉากในตอนน้ีเป็นตอนท่ี

อึนชนัไปบา้นของฮนักยอลแลว้เจอยา่ของเขา แลว้ก็คุยกบัยา่ว่าตนเองชงกาแฟอร่อยรองจาก

ผูจ้ดัการฮง แต่ยา่ของฮนักยอลก็พดูเหน็บนิดหน่อยว่า “ถา้เขาชงกาแฟอร่อย แสดงว่าคนอ่ืนคงฝีมือ

ไม่ไดเ้ร่ือง เพราะว่าเรียนจากเจา้บา้น่ีจะไปไดดี้อะไร” อึนชนัก็เลยบอกว่า “คุณยา่ก็ชอบดูถกูเราอยู่

เร่ือยเลย ฉนัก  าลงัฝึกหนกัจะเป็นบาริสตา้ใหไ้ดเ้ลย” ฉากน้ีแสดงใหเ้ห็นถึงความพยามของอึนชนั 

แมจ้ะมีคนดูถกูแต่ก็ไม่ละความพยายามและจะมุ่งมัน่ท าต่อใหไ้ดต้ามท่ีตนตอ้งการ 

 ในตอนท่ี 15 จะมีหลายฉากท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงกาแฟ เป็นตอนท่ีฮนักยอลน าเสนอขอ้มลู

ใหก้บับริษทัของยา่ในการท่ีจะเป็น Coffee Prince สาขา 2 โดยจุดขายของร้าน Coffee Prince อยูท่ี่

บาริสตา้ประจ าร้าน ฮนักยอลไดพ้ดูว่า “พดูถึง Coffee Prince ตอ้งนึกถึงกาแฟท่ีบาริสตา้เป็นคนคัว่

และชงเองกบัมือ ลกูคา้มาท่ีร้านเพราะเช่ือในฝีมือของบาริสตา้ บาริสตา้ฮงกเยชิกเป็นจุดขายส าคญั

ของร้าน Coffee Prince สาขา 1 ถา้หากเปิด สาขา 2 ก็ตอ้งมีบาริสตา้อีกคนเป็นตวัหลกั คอนเซ็ปของ

สาขา 2 คือการบริการแบบเป็นกนัเอง อาจดูไม่ส าคญันกั แต่ร้านกาแฟดงัในเกาหลีใตต่้างก็ใหล้กูคา้

บริการตวัเอง น่าจะเป็นขอ้ดอ้ย เพราะไม่เขา้ใจความตอ้งการของลกูคา้” บาริสตา้ถือเป็นตวัหลกัของ

ร้านกาแฟและร้านกาแฟกจ็  าป็นตอ้งมีแบบแผนเก่ียวกบัร้าน เพ่ือใหง่้ายต่อการจดัการภายในร้าน จึง

ตอ้งมีจุดมุ่งหมายในการท า และฉากท่ีอึนชนัชงกาแฟ ไดพ้ดูว่า “การฝึกน่ะไม่เท่าไหร่ แต่อาจารย์

บอกใหคิ้ดว่าเป็นการสอบ เร่ิมจบัเวลามือฉนัก็สัน่ไปหมด” ผูจ้ดัการฮงก็ปลอบใจว่าอยา่ไปคิดตาม 

แต่อึนชนักข็ดัข้ึนว่า “พดูน่ะมนัง่าย แค่ไปอบรมไม่พอหรอก ไปสมคัรเรียนเลยดีกว่า” จากฉากน้ีจะ

เห็นไดว้่าการชงกาแฟก็ตอ้งอาศยัความเร็วเช่นกนั แมว้่าจะเป็นแค่การฝึกแต่ก็ตอ้งท าแข่งกบัเวลา

เพื่อรสชาติของกาแฟท่ีจะยงัอุณภูมิท่ีเหมาะสมไว ้และฉาก เป็นฉากระหว่างท่ีอึนชนัหาขอ้มลูท่ี

เรียนทางอินเตอร์เน็ต เม่ือฮาริมเห็นก็พดูว่า “จะเรียนจริงหรอ บาริสตา้ไม่ใช่ง่ายๆนะ” แมว้่าการ

เรียนเป็นบาริสตา้จะไม่ใช่เร่ืองง่าย แต่ถา้มีความพยายามก็ไม่มีอะไรยากเกินความสามารถของคน 
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และอีกฉากท่ีฮนักยอลขออึนชนัแต่งงาน แลว้บอกว่าอยากแต่งภายในปีน้ี แต่อึนชนัก็ตอบกลบัว่า 

“ใหร้ออีก 5 ปี เพราะว่าอยากเป็นบาริสตา้มือหน่ึง แบบผูจ้ดัการฮง ยงัไม่อยากแต่งงาน จนกว่าจะท า

ส าเร็จ” ฮนักยอลจึงถามว่าท าไมพดูแบบน้ี อึนชนัจึงเล่าใหฟั้ง “ฉนัยงัไม่เคยบอกคุณ ฉนัอยากใหแ้ม่

กบัอึนเซอยูดี่ เม่ือก่อนกคิ็ดแต่จะหาเงิน แต่ตอนน้ีฉนัอยากเป็นบาริสตา้ ไดท้  างานท่ีชอบ แถมไดเ้งิน

ดว้ย ในท่ีสุดฉนัก็มคีวามฝัน ฉนัอยากท าใหฝั้นเป็นจริง” หากว่ามีเป้าหมายและความฝันท่ีตั้งเป้าไว ้

และยงัท าไม่ส าเร็จ ก็จะไม่สามารถท าส่ิงอ่ืนได ้จนกว่าส่ิงท่ีตอ้งการส าเร็จแลว้จริงๆอยา่งท่ีอึนชนั

ตั้งใจไวใ้นตอนหลงั 

 ตอนท่ี 16 ฉากท่ีฮนักยอลไดพ้ดูเร่ืองของเขากบัยา่ และเขาก็บอกกบัยา่ว่า “อึนชนัเธอ

อยากจะเป็นบาริสตา้ ไม่ใช่แค่บาริสตา้ธรรมดา แต่เป็นบาริสตา้มือหน่ึงดว้ย” ฉากน้ีแสดงใหเ้ห็นถึง

ความมุ่งมัน่ของอึนชนัต่ออาชีพในฝัน และมีฉากท่ีผูจ้ดัการฮงมาเยีย่มยา่ของฮนักยอล แลว้ก็ไดฟั้ง

เร่ืองอึนชนัจากผูจ้ดัการฮง และไดถ้ามว่า “เขาอยากเป็นบาริสตา้ เร่ืองจริงหรอ” ผูจ้ดัการฮงก็บอกว่า 

“ถา้ไดเ้รียนอีกสกันิด เขาตอ้งเก่งกว่าผมแน่” เม่ือไดท้ราบแบบน้ี คุณยา่ไดเ้รียกอึนชนัมาหา ในขณะ

ท่ีฮนักยอลก็อยูท่ี่นัน่ดว้ย ไดพ้ดูข้ึนแลว้หนัไปทางฮนักยอลว่า “เขาอยากเป็นบาริสตา้ก่อนแลว้ค่อย

แต่ง ดีซะอีกจะไดศ้ึกษาเร่ืองกาแฟใหถึ้งแก่น แลว้ค่อยเอามาเป็นหลานสะใภอ้ยา่งภาคภูมิ ขยบัจาก 

5 ปี เหลือแค่ 2 ปี แลว้จะมาคดัคา้นอะไร เอะอะก็จะบีบใหผู้ห้ญิงท้ิงความฝัน รู้ไหมว่าเห็นแก่ตวั

เกินไป” บริษทัของยา่ฮนักยอลมีโครงการส่งพนกังานไปเรียนดา้นกาแฟท่ีอิตาลี และอึนชนัก็ไดทุ้น

ไปเรียนตามท่ีตั้งใจไว ้ฉากน้ีแสดงใหเ้ห็นว่า แมจ้ะเป็นผูท่ี้ไม่เงินมากพอในการท าความฝัน เม่ือมี

คนเห็นถึงความพยายามนั้น ก็จะมีโอกาสตามมาเสมอ อยา่งท่ีอึนชนัไดรั้บโอกาสในการเรียนจากยา่

ของฮนักยอล 

 ตอนท่ี 17 ซ่ึงเป็นตอนสุดทา้ยของเร่ืองน้ี ในระหว่างท่ีฮนักยอลสมัภาษณ์บาริสตา้ส าหรับ

เปิดร้าน Coffee Princess อึนชนักโ็ผล่มาเซอร์ไพรส์หลงัจากท่ีกลบัมาจากอิตาลี แลว้บอกว่า “ฉนัมา

สมคัรเป็นบาริสตา้ ปิดรับหรือยงัคะ ฉนัฝีมือดีนะ ฉนัไดร้างวลัชนะเลิศระดบันานาชาติดว้ย ฉนัฝีมือ

ระดบัโลกนะ” ฮนักยอลอ้ึงไปสกัพกัแลว้บอกกลบัว่า “เราตอ้งการคนท่ีมีความมุ่งมัน่มากกว่า

ประสบการณ์” และหลงัจากฉากน้ีก็จะมีฉากท่ีอึนชนับอกกบัฮนักยอลว่าเธอไดรั้บเชิญใหไ้ปสาธิต

วิธีการท าลาเต ้มีคนมาขอสมัภาษณ์ดว้ย     บาริสตา้ช่ือดงัของเกาหลีใต ้โดยฉากน้ีเป็นฉากสุดทา้ย 
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แมว้่าจะเป็นผูท่ี้ไดรั้บการศึกษา มีประสบการณ์ แต่ถา้ขาดความมุ่งมัน่ก็คงไม่ประสบความส าเร็จ 

แต่ส าหรับอึนชนัมีครบทุกอยา่งทั้งการศึกษา ประสบการณ์และเต็มเป่ียมไปดว้ยความมุ่งมัน่ 

ไม่เช่นนั้นเธอคงไม่สามารถมายนืในจุดน้ีได ้

 จากเร่ืองราวในแต่แต่ละตอนท่ีกล่าวมาขา้งตน้น้ี แสดงใหเ้ห็นถึงคุณค่าของกาแฟในดา้น

ต่างๆ ทั้งบาริสตา้ผูช้งกาแฟ รูปแบบ รสชาติท่ีจะใหอ้ร่อยไดต้อ้งอยูท่ี่ความใส่ใจ ตอ้งมีความ

ละเอียด และยงัตอ้งคอยหมัน่ศึกษาอยูต่ลอดเวลา และการชงกาแฟใหอ้ร่อยนั้นไม่ใช่เร่ืองง่าย เพราะ

มีกระบวนการต่างๆจะตอ้งมีความรู้พ้ืนฐานในดา้นกาแฟ ทั้งเมลด็พนัธุก์าแฟ การคัว่ การชง ส่ิง

เหล่าน้ีลว้นแต่ละเอียดอ่อน หากท ามากไปเกินพอดีก็อาจท าใหก้าแฟเสียรสชาติ ฉะนั้นแลว้บาริสตา้

หรือคนชงกาแฟนั้น ตอ้งมีใจรักในอาชีพ ในกาแฟ และมีความใส่ใจในการชง แลว้จะไดก้าแฟท่ีดี

และอร่อยตามท่ีลกูคา้ตอ้งการ กาแฟไม่ใช่แค่เคร่ืองด่ืมกระตุน้โสตประสาทเท่านั้นหากแต่คือความ

สุนทรีอยา่งหน่ึงของชีวิต และกาแฟยงัช่วยเสริมคุณค่าของคนในอาชีพดว้ย 

 

 3.3 ความหมายของชีวติคน 

 ชีวิตไม่ไดเ้ป็นของปัจเจกบุคคล เพราะบุคคลไมว่่าจะมีจิตส านึกแบบปัจเจกชนนิยมหรือไม่ 

ยอ่มไดรั้บอิทธิพลจากสงัคมและวฒันธรรมท่ีตนใชชี้วิตอยู ่นอกจากนั้นชีวิตคือการเปล่ียนแปลง

ไม่ใช่การหยดุน่ิง และควรมีชีวติเพ่ือท่ีไดท้  าความเขา้ใจสภาวะความเป็นไปและปัญหาของสงัคมได้

ชดัเจนข้ึน (อรรถจกัร์ สตัยานุรักษ,์ 2556: ออนไลน์)  

 จากกระแสความนิยมด่ืมกาแฟของชนทุกกลุ่มทุกวยัท่ีมีอตัราการขยายตวัพุ่งสูง สร้าง

ยอดขายใหผู้ป้ระกอบการ และซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince ก็ท าใหห้ลายคนไดรู้้จกักบั "บาริสตา้" หรือ

นกัชงกาแฟประจ าร้าน จึงเป็นอีกหน่ึงอาชีพท่ีก  าลงัไดรั้บความสนใจมาก อาชีพบาริสตา้ไม่ใช่แค่

พนกังานชงกาแฟ ท่ีมีภารกิจแต่ละวนัท าตามออเดอร์ของลกูคา้เพียงอยา่งเดียว โดยไมไ่ดม้ี

ปฏิสมัพนัธท่ี์ดีต่อลกูคา้ แต่ผูท่ี้ยดึอาชีพบาริสตา้ คือผูท่ี้รอบรู้เร่ืองกาแฟอยา่งแทจ้ริงและลึกซ้ึง รู้

ท่ีมาท่ีไป ตน้ก  าเนิด รสชาติ การคัว่ การบด รู้จกัทุกเมนูท่ีเก่ียวกบักาแฟเป็นอยา่งดี และอีกมากมาย 

(คมชดัลึก, 2553: ออนไลน์) ส าหรับผูมี้ความรู้ดา้นกาแฟหรือข้ึนชั้นเป็น "บาริสตา้" ไดจ้ะตอ้ง "มีดี" 

มากกว่าคนชงกาแฟทัว่ไปบาริสตา้ ในภาษาอิตาเลียน หมายถึง บาร์เทนเดอร์ผูห้ญิงหรือผูช้ายก็ได ้
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ท างานหลงัเคาน์เตอร์ เสิร์ฟเคร่ืองด่ืมร้อนและเยน็ทั้งชนิดท่ีเป็นแอลกอฮอลห์รือไม่เขา้แอลกอฮอล ์

ไม่ไดห้มายถึงคนชงกาแฟโดยเฉพาะ (นา้ชาติ ประชาช่ืน, 2554: ออนไลน์) บาริสตา้เป็นงานบริการ

ไม่ใช่แค่การชงกาแฟอยา่งเดียวแต่บาริสตา้ตอ้งท าทุกอย่างทั้งท าความสะอาด เช็คสต็อกของ ลา้ง

แกว้ อีกทั้งยงัตอ้งเปิดปิดร้านดว้ย บาริสตา้เป็นผูช้งกาแฟตอ้งด่ืมกาแฟเป็นดว้ย และจะชงกาแฟให้

อร่อยตอ้งมีปัจจยัต่างๆเช่น อุณหภูมิ เคร่ืองชง เคร่ืองบด เมลด็กาแฟ ลว้นมีผลกบักาแฟทั้งส้ิน และ

บาริสตา้ตอ้งมีความคล่องแคล่ว กระฉบักระเฉงสจะช่วยสร้างบรรยากาศร้านใหดี้ข้ึน บุคลิก เส้ือผา้ 

หนา้ ผมของบาริสตา้ตอ้งดูดี หมายถึงความสะอาด เพราะอาชีพน้ีเนน้เร่ืองน้ีมาก และขอ้ส าคญัท่ีบา

ริสตา้ทุกคนควรมีคือตอ้งมีใจรักบริการ ถา้จะใหดี้หากสามารถจดจ าช่ือหรือรายละเอียดของลกูคา้

คนนั้นได ้ลกูคา้จะมีความประทบัใจเป็นอยา่งมาก และรอยยิม้เป็นส่ิงส าคญัมากในการแสดงออก

ใหเ้ห็น (coffeeindy, 2013: ออนไลน์)   

 กระแสความสนใจกาแฟในหมู่ชาวเกาหลีนั้น บางวจิยัช้ีว่า น่าจะมีส่วนเกิดข้ึนจากการ

น าเสนอร้านกาแฟ และชีวิตของบาริสตา้ โดยละครซีรียย์อดฮิต The 1st Shop of Coffee Prince     

ในปีค.ศ. 2007 ซ่ึงไดท้ าการปลุกกระแส ใหช้าวเกาหลีหนัมาใหค้วามสนใจกบักาแฟมากข้ึน ทั้งใน

ดา้นรสชาติ การแต่งหนา้กาแฟ และบรรยากาศของร้านการเจริญเติบโตของร้านกาแฟในเมืองใหญ่ 

(admin, 2013: ออนไลน์) บาริสตา้จะไดรั้บการยกยอ่งนบัถือว่าเป็นผูเ้ช่ียวชาญดา้นเคร่ืองด่ืม

โดยเฉพาะดา้นกาแฟ  ธุรกิจกาแฟไดใ้หค้วามหมายและหนา้ท่ีของบาริสตา้แตกต่างออกไป คือบา

ริสตา้ในร้านกาแฟ จะเป็นผูเ้ช่ียวชาญในการสร้างสรรเมนูกาแฟสูตรต่างๆ โดยใชเ้อสเพรสโซ่เป็น

ส่วนผสมหลกั บาริสตา้จะตอ้งรู้ว่าตอ้งใชป้ริมาณผงกาแฟท่ีใช ้ความแรงของการกดอดัผงกาแฟ

เพ่ือใหไ้ดป้ริมาณน ้ ากาแฟท่ีเหมาะสม บาริสตา้จะไดรั้บการอบรมว่าการสกดัเอสเพรสโซ่ท่ีดีควรจะ

ใชเ้วลาท่ีเหมาะไม่นานเกินไปหรือเร็วเกินไป เน่ืองจากจะส่งผลต่อรสชาติของกาแฟโดยตรง การ

ควบคุมการใชเ้คร่ืองเอสเพรสโซ่อยา่งถกูวิธี เพื่อใหไ้ดเ้อสเพรสโซ่ท่ีเพอร์เฟค (Lavazza Thailand 

Official Page, 2012: ออนไลน์) และบาริสตา้ตอ้งเป็นหนา้ตาของร้านอีกดว้ย เพราะนอกจากชง

กาแฟแลว้ ยงัตอ้งสามารถสร้างสรรคบ์รรยากาศ ท่ีดีใหแ้ก่ร้าน อีกทั้งยงัตอ้งใหบ้ริการแก่ลกูคา้ได้

อยา่งน่าพึงพอใจท่ีสุด เหมือนกบัทุกวิชาชีพ คือตอ้งใส่ใจลงไปในงาน แต่บาริสตา้ท่ีดีมีมากกว่านั้น

คือตอ้งใชใ้จชง และการชงกาแฟแต่ละแกว้ใหล้กูคา้ตอ้งเหมือนกบัชงใหต้วัเองหรือคนท่ีเรารักด่ืม 

ทุกอยา่งมีขั้นมีตอนท่ีละเอียดลึกซ้ึง นอกจาก บาริสตา้จะแตกต่างไปจาก คนชงกาแฟแบบทัว่ไป
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ดว้ยการใชศ้าสตร์และศิลป์แลว้ คุณสมบติัท่ีดีอีกประการหน่ึงคือการส่ือสารกบัผูด่ื้ม รวมทั้งการ

ถ่ายทอดขอ้มลู วิธีการด่ืมอยา่งถกูตอ้งและไดอ้รรถรสของการกาแฟอยา่งแทจ้ริง (T-News, 2008: 

ออนไลน์) 

 จากซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince นั้น จะแสดงใหเ้ห็นถึงความพยายามของนางเอกท่ีมุ่งมัน่

อยากจะเป็นบาริสตา้ตั้งแต่ไดเ้ร่ิมท างานท่ีร้านน้ีก็เร่ิมหลงรักในกาแฟ และคอยหมัน่ฝึกฝนท่ีจะเรียน

รู้อยูต่ลอดเวลา โดยในแต่ละตอนจะกล่าวถึงความพยายามและการฝึกฝนของอึนชนัในการมุ่งมัน่ท่ี

จะเป็นบาริสตา้ตามท่ีไดก้ล่าวไปขา้งตน้ ในตอนท่ี 7 เป็นฉากท่ีมีลกูคา้เร่ืองมากในการสัง่กาแฟ 

ไม่ไดก้าแฟตามท่ีเธอตอ้งการ ซ่ึงตอนนั้นอึนชนัเป็นผูรั้บออเดอร์ เมื่อโดนลกูคา้บ่นและอึนชนัจะ

เอากาแฟมาเปล่ียนให ้เธอก็บ่นนิดหน่อยเก่ียวกบัลกูคา้คนนั้น ฮนักยอลเลยดุว่า “โคอึนชนั ว่าลกูคา้

หรอ ลกูคา้ตอ้งการอะไรก็ตอ้งบริการดว้ยรอยยิม้สิ แค่บอกใหดู้แลลกูคา้ดีๆก็ชกัสีหนา้แลว้ ลกูคา้ขอ

เปล่ียนก็ตอ้งเปล่ียนให ้ท่ีส าคญัตอ้งมีรอยยิม้ดว้ย ” แต่อึนชนัก็โตก้ลบัทนัที “พดูน่ะพดูง่าย คุณคง

ไม่เคยเจอลกูคา้เร่ืองมาก จะเอาใจคนไม่ใช่เร่ืองง่าย ตอ้งเหน่ือยเอาใจลกูคา้” ซ่ึงในช่วงแรกน้ีอึนชนั

ยงัไม่มีลกัษณะของการเป็นบาริสตา้ท่ีดี แมว้่าจะมีใจรักบริการ แต่ก็เป็นคนท่ีไม่ยอมคน และใน

ตอนท่ี 17 ซ่ึงเป็นตอนสุดทา้ยของเร่ือง อึนชนัก็ไดทุ้นไปเรียนบาริสตา้ ท่ีอิตาลี ดว้ยความพยายาม

ของเธอ ท าใหเ้ธอประสบความส าเร็จกลบัมาเป็นบาริสตา้ท่ีเก่งไดอ้ยา่งท่ีเธอไดต้ั้งใจ  

 จากท่ีกล่าวมาจะเห็นไดว้่าบาริสตา้เป็นผูม้คีวามเช่ียวชาญดา้นกาแฟ ตอ้งรอบรู้ในรอบดา้น 

ดว้ยความท่ีเป็นสงัคมสมยัใหม่หลงัจากท่ีซีร่ียเ์ร่ืองน้ีฉายจบ ท าใหเ้กิดค่านิยมส าหรับคนเกาหลีใน

เมืองท่ีมีความสนใจในอาชีพบาริสตา้เพ่ิมมากข้ึน อีกทั้งตวัละครอึนชนัในเร่ืองเป็นคนเมืองท่ีมีความ

ใฝ่ฝันเป็นบาริสตา้เช่นกนั ท าใหค้นเกาหลีเลือกท่ีจะดูแบบอยา่งจากเร่ืองน้ีดว้ย จากเน้ือเร่ืองจะ

แสดงใหเ้ห็นว่าเม่ือคนเรามีความพยายาม ความฝัน ความมุ่งมัน่และความตั้งใจท าเป็นท่ีแลว้ ส่ิงท่ี

ทุกคนหวงักจ็ะไม่ไกลเกินเอ้ือมและจะประสบความส าเร็จในท่ีสุด ซ่ึงอึนชนัมีในทุกส่ิงท่ีไดก้ล่าว

มาน้ี เธอไดท้ าส่ิงท่ีตั้งใจใหส้ าเร็จดว้ยความพยายามและความสามารถของเธอเอง จนเป็นท่ียอมรับ

ในท่ีสุด 
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สรุปผลงานวจิยั 

 บทความวจิยัเร่ือง กาแฟกบัวฒันธรรมการบริโภคของชาวเกาหลีใตโ้ดยศึกษาผา่นซีร่ียเ์ร่ือง 

Coffee Prince มีวตัถุประสงค ์2 ขอ้ คือ 1.เพื่อศึกษาวฒันธรรมการด่ืมกาแฟของชาวเกาหลีใตท่ี้

สะทอ้นถึงการเปล่ียนแปลงทางสงัคม เศรษฐกิจ และวฒันธรรม และ 2.เพื่อศึกษาการบริโภค

ความหมายของการด่ืมกาแฟโดยวิเคราะห์ผา่นซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince จากการศกึษาคร้ังน้ีสามารถ

ตอบวตัถุประสงคไ์ดด้งัน้ี 

 4.1 ประมวลผลวตัถุประสงคข์อ้ท่ีหน่ึง คือ เพื่อศึกษาวฒันธรรมการด่ืมกาแฟของชาว

เกาหลีใตท่ี้สะทอ้นถึงการเปล่ียนแปลงทางสงัคม เศรษฐกิจ และวฒันธรรม พบว่า เกาหลีใตรั้บเอา

วฒันธรรมตะวนัตกมาผสมกบัวฒันธรรมตะวนัออกของประเทศตนเองจนเกิดเป็นวฒันธรรมใหม่ 

และเกิดกระแสเกาหลีฟีเวอร์หรือท่ีเรียกว่าฮนัรย ูท าใหเ้กาหลีใตเ้ป็นท่ีรู้จกัอยา่งมากทั้งในดา้น

วฒันธรรม เทคโนโลย ีอุตสาหกรรม ละครโทรทศัน์และภาพยนตร์เกาหลี อีกทั้งยงัไดท้ราบถึง

วฒันธรรมใหม่อยา่งการด่ืมกาแฟของชาวเกาหลีใตท่ี้ไดรั้บความนิยมข้ึนดว้ย หลงัจากท่ีมีซีร่ียเ์ร่ือง 

Coffee Prince ท่ีมีส่วนช่วยในการผลกัดนัวฒันธรรมใหเ้ป็นท่ีแพร่หลายดว้ย 

 4.2 ประมวลผลวตัถุประสงคข์อ้ท่ีสอง คือ เพื่อศึกษาการบริโภคความหมายของการด่ืม

กาแฟโดยวิเคราะห์ผา่นซีร่ียเ์ร่ือง Coffee Prince พบว่า ในปัจจุบนัส่ิงท่ีคนบริโภคนั้นไม่ไดเ้พ่ือ

ผลประโยชน์ส่วนตวัแลว้ แต่คนเหล่าน้ีลว้นแต่บริโภคตวัความหมายของสินคา้ ร้านกาแฟก็ถกูให้

ความหมายเช่นกนั และส่ิงเหล่าน้ีก็ลว้นถกูใหค้วามหมายซ่ึงกนัและกนั รวมถึงชีวติคนก็ถกูให้

ความหมายดว้ย จะไปในทางท่ีดีหรือไม่กข้ึ็นอยูก่บัการปฏิบติัตวัของแต่ละคน ดว้ยค่านิยมของ

กาแฟ ค่านิยมของร้านกาแฟ ช่วยเสริมค่านิยมคุณค่าของคน เพราะคนในยคุสมยัใหม่น้ีใหค่้าของ

พวกน้ีในการเสริมคุณค่าตนเอง 
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