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บทคดัย่อ 

 กำรศึกษำวจิยัเร่ืองน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษำควำมนิยมเคร่ืองส ำอำงเกำหลีของนกัศึกษำใน

ปัจจุบนั  และเพื่อศึกษำควำมเขำ้ใจของนกัศึกษำท่ีคิดว่ำปัจจุบนัเคร่ืองส ำอำงเกำหลีกลำยเป็น

ส่ิงจ  ำเป็นไม่ใช่ส่ิงฟุ่มเฟือย  กำรศึกษำคร้ังน้ีจะเป็นกำรวิเครำะห์เก่ียวกบักำรบริโภคเคร่ืองส ำอำง

เกำหลีท่ีกลำยมำเป็นส่ิงจ  ำเป็นในปัจจุบนัของนกัศึกษำในวยัเรียน  ผลกำรศกึษำพบว่ำนกัศึกษำในวยั

เรียนเห็นว่ำกำรใชเ้คร่ืองส ำอำงเกำหลีเป็นส่ิงจ  ำเป็นท่ีตอ้งบริโภคเพ่ือสร้ำงตวัตนในสงัคม  และให้

ผูอ่ื้นมองว่ำตนเองเป็นคนทนัสมยั 

 

ค าส าคญั:  เคร่ืองส ำอำงเกำหลี จ  ำเป็น ฟุ่ มเฟือย 
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บทน า 

1. ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 

ในสงัคมตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนัไม่ว่ำสภำวะเศรษฐกิจจะรุ่งเรืองหรือตกต ่ำเพียงใด ยอด

จ ำหน่ำยสินคำ้ส ำหรับผูห้ญิงไดรั้บผลกระทบกระเทือนนอ้ยมำก(ศนูยว์ิจยักสิกรไทย, 2553) 

โดยเฉพำะตลำดเคร่ืองส ำอำง เป็นเพรำะพฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไปโดยผูบ้ริโภคให้

ควำมส ำคญักบักำรดูแลควำมสวย ควำมงำม และสุขภำพ เพื่อส่งเสริมภำพลกัษณ์ของตนในสงัคม  

และไดก้ลำยเป็นค่ำนิยมท่ีท ำใหเ้กิดกำรบริโภคเคร่ืองส ำอำงอยำ่งมำกมำย 

2. วตัถุประสงค์ 

1.  เพื่อศึกษำกำรตลำดควำมนิยมของเคร่ืองส ำอำงเกำหลีของนกัศึกษำในอดีตและปัจจุบนั 

2.  เพือ่ศึกษำควำมเขำ้ใจของนกัศกึษำท่ีคิดว่ำปัจจุบนัเคร่ืองส ำอำงเกำหลีกลำยเป็นส่ิงจ  ำเป็นไม่ใช่

ส่ิงฟุ่มเฟือย 

3. เอกสารงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 

 ผูศึ้กษำไดท้บทวนเอกสำรงำนวิจยัและกรอบควำมคิดในกำรศึกษำคร้ังน้ี 2 ประเด็น ไดแ้ก่ 

เอกสำรเก่ียวกบัควำมนิยมเคร่ืองส ำอำงเกำหลีของชำวไทย และแนวคิดเร่ือง “ควำมจ ำเป็น” ของ

ส่ิงของ “ควำมฟุ่ มเฟือย” 

3.1 ความนิยมเคร่ืองส าอางเกาหลขีองชาวไทย 

 กฤษฎำ ศุภวรรธนะกุล(2549) เขียนหนงัสือเร่ือง “หลุมด ำ UNCENSORED” กล่ำวถึง

แฟชัน่กบันกัศึกษำโดยมีตวัแทนนกัศึกษำ4คนใหค้วำมคิดเห็นว่ำปัจจุบนัมีควำมเช่ือแบบใหม่ท่ีถกู

สร้ำงข้ึนพร้อมๆกบัระบบทุนนิยมท่ีมุ่งเนน้ใหทุ้กคนเป็นผูบ้ริโภคเชิงปัจเจกท่ีสร้ำงอตัลกัษณ์หรือ

ตวัตนเพื่อบอกกบัสงัคมว่ำตนเองมีตวัตนและมีควำมแตกต่ำง แต่ก็ยงัตระหนกัในบทบำทของ

ตนเองและปฏิบติัหนำ้ท่ีโดยไม่บกพร่อง  แยกแยะกำรกระท ำของตนเองไม่ใหม้ำเบียดเบียน

กำรศึกษำเล่ำเรียน 
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 ศนูยว์ิจยักสิกรไทย(2553) เขียนบทควำมเร่ือง “เคร่ืองส ำอำงน ำเขำ้ขยำยตวัต่อเน่ือง 

ผูป้ระกอบกำรไทยเร่งปรับตวั” กล่ำวว่ำ  เคร่ืองส ำอำงเกำหลีนั้นไดเ้ขำ้มำในไทยเน่ืองมำจำก กำรท่ี

รัฐบำลเกำหลีไดน้ ำวฒันธรรมมำเป็นจุดขำย โดยผำ่นภำพยนตร์และละครซีรียต่์ำงๆ รวมทั้งแฟชัน่

กำรแต่งกำย  ทรงผม  และยงัมีแนวโนม้กำรน ำเขำ้เคร่ืองส ำอำงเกำหลีในประเทศไทยท่ีมีอตัรำกำร

ขยำยตวัสูงและเติบโตสูงกว่ำตลำดอ่ืนๆในเอเชีย 

3.2 แนวคดิเร่ือง “ความจ าเป็น”  ของส่ิงของ “ความฟุ่มเฟือย” 

 ธเนศ วงศย์ำนนำวำ(2550) เขียนหนงัสือเร่ือง “ปฏิวติัผูบ้ริโภค: จำกส่ิงของฟุ่มเฟือยมำสู่

ส่ิงจ  ำเป็น” กล่ำวถึงควำมเขำ้ใจเร่ืองควำมฟุ่มเฟือยตั้งแต่ยคุกรีกโบรำณจนถึงยคุปฏิวติัอุตสำหกรรม 

ท่ีมีกำรแปรเปล่ียนท่ีต่ำงกนัออกไป เร่ิมตน้จำกชำวยโุรปสมยัก่อน ยงัเช่ือมโยงกบับุคลิกลกัษณะ

กำรบริโภคของเพศหญิง อำทิ “กำรแต่งตวั” ซ่ึงเร่ิมเป็นท่ีนิยมกนัในวฒันธรรมของรำชส ำนกัยคุ

กลำง แมแ้ต่เพศชำยก็ยงันิยมแต่งตวัใหค้ลำ้ยเพศหญิง หรือเร่ืองกำรบริโภคอำหำรก็ยงัแบ่งแยก

ประเภทตำมฐำนะและชนชั้น โดยใหเ้หตุผลว่ำเพื่อควำมเหมำะสมหรือสมฐำนะ อีกทั้ง “แฟชัน่” ใน

ชีวิตประจ ำวนัก็จดัเป็นส่ิงฟุ่มเฟือยอยำ่งหน่ึง ท่ีเร่ิมตน้มำจำกผูห้ญิงก่อนแลว้จึงแพร่ไปสู่ผูช้ำย  

แฟชัน่ในอดีตถกูมองว่ำเป็นควำมอ่อนแอของผูค้นและสงัคม ถึงขั้นมีค  ำเปรียบเปรยเพศหญิงว่ำเป็น 

“ทำสแฟชัน่” ในขณะท่ีเพศชำยกบัชุดสูทสำมช้ิน ซ่ึงกลำยเป็นควำมสุภำพและสงัคมสุภำพตั้งแต่

ศตวรรษท่ี18 เป็นตน้มำ  นอกจำกน้ี “ควำมสะดวกสบำย” ในศตวรรษท่ี15 มีนยัยะถึงควำมเป็น

ระเบียบเรียบร้อย ขณะท่ีศตวรรษท่ี17 ควำมสะดวกคือควำมสุขสะดวกสบำยท่ีเปล่ียนจำกควำม

ฟุ่มเฟือยกลำยเป็นส่ิงจ  ำเป็น ซ่ึงชดัเจนในศตวรรษท่ี18 โดยมีควำมหมำยในเชิงควำมกำ้วหนำ้ ควำม

สะดวกสบำยจึงไม่ใช่ส่ิงเลวร้ำยอีกต่อไป หำกกลบัหมำยถึงปัจจยัในกำรสร้ำงงำนใหแ้ก่สงัคม เป็น

ปัจจยัส ำคญัในกำรขยำยฐำนควำมมัง่คัง่ของรัฐ 

4. วธิีการศึกษา 

        กำรศึกษำและเก็บขอ้มลูจำกนกัศกึษำมหำวิทยำลยัศิลปำกร ชั้นปีท่ี4 เอเชียศึกษำศำสตร์ โดย

สุ่มกลุ่มนกัศกึษำตวัอยำ่งจ ำนวน 100คน คร้ังน้ีจะเป็นกำรวเิครำะห์เก่ียวกบักำรบริโภคเคร่ืองส ำอำง
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เกำหลีท่ีกลำยมำเป็นส่ิงจ  ำเป็นในปัจจุบนัของนกัศึกษำในวยัเรียน และน ำมำวิเครำะห์ดว้ยแนวคิด

ปฏิวติัผูบ้ริโภค   

5. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. ท ำใหท้รำบถึงควำมนิยมเคร่ืองส ำอำงเกำหลีของนกัศึกษำในปัจจุบนั 

2. ท ำใหท้รำบถึงควำมคิดเห็นของนกัศกึษำต่อเคร่ืองส ำอำงเกำหลี 
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ผลการวจิยั 

ในปัจจุบนัเคร่ืองส ำอำงจำกเกำหลีนบัว่ำมีบทบำทในประเทศไทยเป็นอยำ่งมำก ซ่ึงเหตุผลก็

มำจำกท่ีประเทศไทยไดรั้บอิทธิพลมำกมำย ทั้งกำรฟังเพลง แฟชัน่ กำรแต่งตวั  ทั้งน้ีปัจจยัส ำคญัท่ี

ท ำใหสิ้นคำ้จำกประเทศเกำหลีเขำ้มำเป็นตลำดใหม่ครองใจผูบ้ริโภค(ผูจ้ดักำร 360 องศำ, 2553) 

ไดแ้ก่ กระแสเกำหลี (Hallyu) ท่ีเร่ิมจำกเอเชีย และต่อมำขยำยไปสู่ระดบั Holly wood เป็นกำร

สนบัสนุนซ่ึงกนัและกนัของวฒันธรรมเพลงป๊อปของเกำหลี แฟชัน่กำรแต่งกำย ทรงผมรวมไปถึง

เคร่ืองส ำอำงและเทรนดก์ำรแต่งหนำ้ ซ่ึงเคร่ืองส ำอำงจำกประเทศเกำหลีท่ีน ำเขำ้และไดรั้บควำม

นิยมในประเทศไทยมีหลำกหลำยยีห่อ้ เช่น 

เคร่ืองส าอาง ETUDE และ SKIN FOOD 

1.เคร่ืองส าอาง Etude 

แนวคิดเร่ิมตน้ในกำรผลิตเคร่ืองส ำอำงของ ETUDE คือ เคร่ืองส ำอำงคุณภำพ มีกำร

ออกแบบท่ีทนัสมยั และมีใหเ้ลือกหลำกหลำยสีสนั ในรำคำท่ีเหมำะสม โดย ETUDE เนน้หลกั

ปรัชญำควำมงำมของผูห้ญิงเอเชีย และไดมี้กำรพฒันำรูปแบบจนกลำยเป็นเคร่ืองส ำอำงชั้นน ำของ

เกำหลี พร้อมเปล่ียนช่ือใหม่เป็น ETUDE HOUSE รวมถึงเปล่ียนเคำน์เตอร์เคร่ืองส ำอำง มำเป็น 

Stand Alone Shop ซ่ึงไทยเป็นประเทศแรกท่ีไดรั้บกำรปรับรูปแบบต่อจำกเกำหลีซ่ึงเป็นตน้แบบ 

โดย ETUDE HOUSE ท่ีไดรั้บกำรออกแบบตกแต่งภำยใต ้แนวคิดบำ้นเจำ้หญิง ท่ีไดรั้บแรงบนัดำล

ใจมำจำกบำ้นของเจำ้หญิงในเทพนิยำย ซ่ึงเป็นควำมฝันของผูห้ญิงทุกคน โดยเนน้โทนสีชมพเูป็น

หลกั วสัดุทุกช้ินท่ีนำมำตกแต่งในร้ำน และทีมช่ำงท่ีมำดูแลกำรตกแต่ง มำจำกประเทศเกำหลีทั้งส้ิน 

กลยทุธท์ำงกำรตลำดท่ีส ำคญัของเคร่ืองส ำอำง Etude คือมีกำรวำงแผนท่ีจะขยำยธุรกิจอีก

ตำมหำ้งสรรพสินคำ้ ช่ือดงัต่ำงๆทัว่กรุงเทพมหำนคร โดยตกแต่งร้ำนตำมแนวคิดเดิม คือบำ้นเจำ้

หญิง ซ่ึงเป็นกำรเรียกลกูคำ้ท่ีเป็นกลุ่มผูห้ญิงวยัรุ่นไดเ้ป็นอยำ่งดี มีกำรผลิตเคร่ืองส ำอำงรุ่นใหม่ๆ

ออกมำจำหน่ำย และทำกำรส ำรวจตลำดเก่ียวกบัควำมพึงพอใจในกำรใชผ้ลิตภณัฑ์ เพื่อน ำไป

ปรับปรุงและแกไ้ขใหดี้ยิง่ข้ึน อีกทั้งยงัมีกำรจดักิจกรรมพำลกูคำ้ไปทวัร์ท่ีประเทศเกำหลี และจดั

งำนประกวดหำผูห้ญิงวยัรุ่นท่ีมีรูปร่ำงหนำ้ตำสวยแบบเกำหลีมำเป็นพรีเซ็นเตอร์ให้กบัเคร่ืองส ำอำง 
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Etude ส่ิงน้ีเองท ำให ้Etudeไดรั้บควำมนิยมอยำ่งต่อเน่ืองและเป็นท่ีรู้จกัอยำ่งแพร่หลำยในกลุ่มวยัรุ่น

ไทยเป็นอยำ่งมำก อีกทั้งยงัมีกำรปรับรำคำสินคำ้ลงประมำณ 20-30 เปอร์เซ็นต ์เพื่อป้องกนัสินคำ้

ลอกเลียนแบบท่ีมีรำคำถกูกว่ำหลำยเท่ำ Etude ขยำยฐำนลกูคำ้ โดยเนน้กลุ่มวยัรุ่นประมำณ 15-20

มำกข้ึน และเปิดเป็นร้ำนแบบ Stand alone shop เพื่อใหก้ลุ่มลกูคำ้เขำ้มำเป็นกลุ่มเพื่อเลือก

เคร่ืองส ำอำงไดง่้ำยยิง่ข้ึน และเป็นกำรใกลชิ้ดกบัลกูคำ้มำกข้ึน(ศศิพิมพ ์จิตรำคนี,  2554:12) 

ตวัอยำ่งผลิตภณัฑ ์

 ETUDE เป็นเคร่ืองส ำอำงและผลิตภณัฑบ์ ำรุงผวิท่ีโดดเด่นมำกในเร่ืองของกำรแต่งหนำ้ท่ี

ใหภ้ำพลกัษณ์สวยสดใส โดยผลิตภณัฑท่ี์ไดรั้บควำมนิยมไดแ้ก่ แป้งพฟั บลชัออน อำยไลเนอร์ 

ลิปสติก 

 

ภาพที1่  Etude House Dear girls be clear 

แหล่งท่ีมำ http://www.beautyseed.com/product-EtudeHouseDeargirlsbeclearpact-344245-1.html 

แป้งอดัแข็ง เน้ือบำงเบำ ใหผ้วิเนียนเรียบดูเป็นธรรมชำติ รักษำสมดุลผวิไม่ใหผ้วิมนัเกินไปหรือ

แหง้จนเกินไป อ่อนโยนต่อผวิ ใชไ้ดทุ้กสภำพผวิ 

รำคำ  8,500 วอน 
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ภาพที2่  Etude House Dear my blooming check 

แหล่งท่ีมำ http://www.beautyseed.com/product-EtudeHouseDearmybloomingcheek-298274-

1.html 

บลชัออนสีทูโทน สีหวำน ผลมชิมเมอร์ประกำยสดใส มีสองเฉดสีในตลบัเดียวกนั เพ่ิมควำมสดใส

และควำมสว่ำงบนพวกแกม้ ติดทนตลอดทั้งวนั 

รำคำ  9,500 วอน 

 

ภาพที3่  Etude House Oh My Eye Liner 

แหล่งท่ีมำ http://siamnice.tarad.com/product-th-965800-5068250-

Etude+House+Oh+my+Eye+Liner+%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A3%

E0%B9%8C+01+Black.html# 
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อำยไลเนอร์ ท่ีมีปลำยพู่กนัเรียวเลก็ เขียนง่ำย กนัน ้ ำ ใหเ้สน้ท่ีคม ท ำใหด้วงตำดูกลมโตสวย ติดทน

ทั้งวนั ลำ้งออกง่ำย 

รำคำ  4,000 วอน 

2.เคร่ืองส าอาง Skinfood 

 Skinfood ถกูตั้งข้ึนเม่ือปี ค.ศ.1957 โดยกลุ่มนกัธุรกิจในประเทศเกำหลี แต่ไม่ไดพ้ฒันำใน

เชิงกำรคำ้ จนถึงปี ค.ศ.2004 จึงไดเ้ปิดเป็นเปิดเป็นร้ำนคำ้ Skinfood ในแขวง เมียงดง ในกรุงโซล 

ประเทศเกำหลีใต ้จำกนั้นก็ไดข้ยำยสำขำออกไปยงัจุดต่ำงๆอยำ่งกวำ้งขวำง ซ่ึงนบัเป็นบริษทั

ประเภทเคร่ืองส ำอำงท่ีมีอตัรำกำรเติมโตเร็วเป็นอนัดบัตน้ๆในประเทศเกำหลี และดว้ยสำรตั้งตน้

ของผลิตภณัฑท่ี์มำจำกธรรมชำติ จึงเป็นเคร่ืองส ำอำงท่ีผูค้นนิยมเลือกใช ้ และไดเ้ปิดสำขำนอก

ประเทศเกำหลีใตเ้ป็นคร้ังแรก ในเดือนเมษำยน ค.ศ.2005 ท่ีประเทศไตห้วนั  และในเดือนกนัยำยน 

ค.ศ.2005 ท่ีประเทศมำเลเซีย ซ่ึงเป็นปรำกฏกำรณ์ของผลิตภณัฑเ์คร่ืองส ำอำงของเอเชียท่ีสำมำรถ

ยนืหยดัในระดบันำนำชำติได ้ หลงัจำกปลำยปี ค.ศ.2005 เป็นตน้มำ ก็ไดท้  ำกำรเปิดกำรสำขำ

จ ำหน่ำยในประเทศสิงคโปร์, ประเทศไทย, ประเทศญ่ีปุ่น, ประเทศฮ่องกง, และ ประเทศ

อินโดนีเซีย ตำมล ำดบั 

 ควำมส ำเร็จท่ีไดรั้บควำมเช่ือใจจำกผูใ้ชใ้นผลิตภณัฑ์ Skinfood ก็คือ ท่ีมำของส่วนประกอบ

ท่ีใชใ้นผลิตภณัฑ ์ท่ีใชส่้วนประกอบจำกพืช ซ่ึงผลท่ีไดจ้ำกกำรสกดัจะไม่มีสี และไม่ใชส้ำรกนัเสีย  

ปัจจุบนั Skin Food มีผลิตภณัฑท์ั้งหมดรวม 13 ประเภท ส ำหรับผลิตภณัฑท่ี์ขำยดี 3 อนัดบัแรก 

ไดแ้ก่ อนัดบัท่ี1 HERB SALAD เป็นผลิตภณัฑป์ระเภทออร์แกนิค ไม่ใส่สำรเคมีและสำรกนับูด 

เหมำะกบัผูท่ี้มีผวิอ่อนโยน ผวิบอบบำงและแพง่้ำย เน่ืองจำกน ำสำรสกดัจำกเปลือกสม้แมนดำริน 

จำกเกำะเซจู ในประเทศเกำหลีใต ้มำใชแ้ทนสำรกนับูดนัน่เอง  อนัดบัท่ี2 RED GINSENG 

ผลิตภณัฑส์กดัจำกโสมแดงท่ีมีรำคำสูงและหำยำก ช่วยต่อตำ้นร้ิวรอยและบ ำรุงผวิหนำ้ไดเป็นอยำ่ง

ดีและอนัดบัท่ี3 LEMON 2 WAY สำรสกดัจำกมะนำวท่ีช่วยในกำรผลดัเซลล์ผวิ ช่วยใหผ้วิหนำ้ดู

ขำวสดใส ลดจุดด่ำงด ำใหดู้จำงลง และยงัช่วยใหผ้วิชุ่มช่ืนอีกทั้งยงัต่อตำ้น     ร้ิวรอยบนใบหนำ้อีก

ดว้ย 
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ตวัอยำ่งผลิตภณัฑ ์

Skinfood เป็นเคร่ืองส ำอำงและผลิตภณัฑบ์ ำรุงดูแลผวิท่ีผลิตมำจำกวตัถุดิบทำงธรรมชำติ มี

ควำมบริสุทธ์ิ ซ่ึงจะช่วยกระตุน้กำรผลิตเซลลผ์วิหนงัใหม่อยูเ่สมอ และช่วยเพ่ิมควำมยดืหยุน่ของผวิ

ใหแ้ลดูสดใส เนียนนุ่มเหมือนผวิเด็กอ่อน บริสุทธ์ิอยูเ่สมอ โดยผลิตภณัฑท่ี์รับควำมนิยมไดแ้ก่ 

แป้งพฟั ครีมบ ำรุงผวิ มำส์กบ ำรุงผวิหนำ้ 

 

ภาพที4่  Royal Honey Destiny Pact SPF18 PA#2 (NATURAL BEIGE) 

แหล่งท่ีมำ  http://www.skinfoodthailand.com/product-detail.rhtml?id=618 

แป้งรองพ้ืนเน้ือชุ่มช้ืนท่ีเกิดจำกอณูแป้งขนำดเลก็ช่วยเติมเต็มในร่องร้ิวรอยโดยไม่จบัตวัเป็นกอ้น 

เพ่ือกำรปกปิดจุดบกพร่องของผวิพร้อมทั้งเพ่ิมควำมกำระจ่ำงใสใหแ้ก่ผวิ 

รำคำ 15,000 วอน 

 

ภาพที5่ Tomato Whitening Cream 

แหล่งท่ีมำ  http://www.skinfoodthailand.com/product-detail.rhtml?id=65 
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ครีมบ ำรุงผวิเพื่อผวิขำวกระจ่ำงใส ใหผ้วิเนียนนุ่มและชุ่มช้ืนไดอ้ยำ่งมีประสิทธิภำพเป็นผลิตภณัฑ์

เน้ือครีม คืนควำมเนียนนุ่มและชุ่มช้ืนใหก้บัผวิชั้นบน 

รำคำ  13,900 วอน 

 

ภาพที6่  Skinfood Black Sugar Mask Wash off 

แหล่งท่ีมำ  http://beautifuldokidoki.blogspot.com/2013/07/review-skinfood-black-sugar-mask-

wash.html 

มำส์กบ ำรุงผวิหนำ้ท่ีมีส่วนผสมจำกน ้ ำตำลและมะนำว ช่วยผลดัเซลลผ์วิท่ีเส่ือมสภำพใหห้ลุดลอก

ออกไป และยงัมีกรดไกโคลิคท่ีช่วยใหผ้วิหนำ้สะอำดล ้ำลึกและฟ้ืนฟผูวิ สำมำรถใชไ้ด ้เป็น

ผลิตภณัฑข์ดัผวิหนำ้ เหมำะส ำหรับผวิมนั ผวิผสม 

รำคำ 7,700 วอน 

 สถิติทำงกำรตลำดพบว่ำยอดกำรส่งออกเคร่ืองส ำอำงเกำหลีเพ่ิมข้ึนสู่ระดบัสูงเกินกว่ำควำม

คำดหมำยในช่วงคร่ึงแรกของปี2010 และเติบโตถึง 38.7% เทียบกบัปี 2009 และคำดว่ำมลูค่ำกำร

ส่งออกของเคร่ืองส ำอำงเกำหลีจะเกินกว่ำ 400 ลำ้นดอลลำร์(ผูจ้ดักำร 360° รำยสปัดำห์, 2553)  

เน่ืองจำกมลูค่ำตลำดเคร่ืองส ำอำงอยูท่ี่ 1.2 แสนลำ้นบำท และมีกำรเติบโตเพ่ิมข้ึนทุกปี ปีละ 100% 

ทั้งตลำดท่ีขำยในหำ้งและนอกหำ้งสรรพสินคำ้ โดยเฉพำะอยำ่งยิง่กำรขำยผำ่นทำงเวบ็ไซดท่ี์พบว่ำ

เคร่ืองส ำอำงเกำหลีมีกำรเติบโตมำกเป็นอนัดบั1 และคำดวำ่ในปี2020 จะมีกำรขำยผำ่นทำงเวบ็ไซด์

เพ่ิมเป็น 40% ของตลำดเคร่ืองส ำอำงทัว่โลก(พรรณวิภำ กฤษฎำพงษ,์ 2554)  ซ่ึงเห็นไดจ้ำก

อุตสำหกรรมเคร่ืองส ำอำงเกำหลีท่ีสำมำรถเติบโตไดใ้นอตัรำ 12.5% เป็น 6,400 ลำ้นดอลลำร์
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(ผูจ้ดักำร 360° รำยสปัดำห์, 2553) ถือไดว้่ำเป็นอตัรำกำรขยำยตวัเของกำรน ำเขำ้เคร่ืองส ำอำงท่ีเพ่ิม

มำกข้ึน 

 ปัจจุบนัน้ีนกัศึกษำแต่งหนำ้ไปเรียนถือเป็นเร่ืองปกติทัว่ไป เม่ือเร่ิมรู้สึกห่วงควำมสวยควำม

งำมของตนในสงัคม  ดงัสุภำษิตท่ีว่ำ “ไก่งำมเพรำะขน คนงำมเพรำะแต่ง” ทั้งน้ีเพรำะควำมสวย

ควำมงำมและสุขภำพเป็นส่ิงท่ีพึงปรำรถนำของแต่ละบุคคล ไม่จ  ำกดัเฉพำะเพศหญิงหรือเพศชำย

เท่ำนั้น หรือจะกล่ำวไดว้่ำเกิดกำรเปล่ียนจำกแต่ก่อนท่ีไปใหค้วำมส ำคญัและใส่ใจดูแลกบัรูปลกัษณ์

ภำยนอกมำกข้ึน ท ำใหเ้คร่ืองส ำอำงแทบทุกกลุ่มผลิตภณัฑเ์ขำ้มำเป็นส่วนหน่ึงของกำรด ำรงชีวิต

ประจ ำวนั โดยเฉพำะในวยัเรียน 

ควำมเขำ้ใจของบุคคลทัว่ไปเคร่ืองส ำอำงเป็นส่ิงฟุ่มเฟือย คือกำรใชท้รัพยสิ์นแบบไม่ย ั้งคิด

แลว้ไม่เกิดประโยชน์แก่ตนเองและสงัคม กล่ำวคือปริมำณควำมตอ้งกำรสินคำ้สูงเกินกว่ำอตัรำส่วน

ของรำยได ้ไม่ว่ำผูค้นมีฐำนะปำนกลำงหรือร ่ ำรวยก็จะซ้ือสินคำ้ฟุ่มเฟือยมำกข้ึน โดยไม่คิดว่ำตนเอง

มีควำมสำมำรถพอท่ีจะรับค่ำใชจ่้ำยนั้นไหวหรือไม่  อยำ่งไรก็ตำมก็ยงัมีอีกฝ่ำยท่ีเห็นว่ำเคร่ืองส ำอำง

เป็นส่ิงจ  ำเป็นท่ีเปรียบเสมือนปัจจยัท่ี5 เน่ืองจำกบริบททำงสงัคมเกิดกำรเปล่ียนแปลง และผูค้น

ตอ้งกำรใชบ่้งบอกตวัตนของผูบ้ริโภคและตอ้งกำรใหผู้อ่ื้นมองว่ำตนเองเป็นคนอินเทรนด์ ทนัสมยั

หรือเพื่อสร้ำงตวัตนผำ่นรสนิยมกำรบริโภคเคร่ืองส ำอำง ท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงอ ำนำจของโครงสร้ำง

ทำงชนชั้นท่ีก  ำหนดใหแ้ต่ละคนบริโภคสินคำ้ใหถ้กูตอ้งตำมชนชั้น  และกำรบริโภคท่ีไม่เหมำะสม

หรือเกินฐำนะของตนเองก็จะท ำใหเ้กิดควำมเส่ือมทรำมของระเบียบสงัคมหรือระเบียบทำงชนชั้น 

ซ่ึงถำ้รู้จกัเลือกใชอ้ยำ่งพองำม ใชอ้ยำ่งฉลำด ประหยดัและเหมำะแก่กำลเทศะ กจ็ะเป็นกำรเพ่ิมพนู

บุคลิกภำพของบุคคลนั้นๆ โดยเฉพำะอยำ่งยิง่ในกลุ่มนกัศึกษำ ซ่ึงเป็นวยัท่ีค่อนขำ้งรักสวย รักงำม 

ตอ้งกำรดึงดูดควำมสนใจจำกเพศตรงขำ้ม   
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เน้ือหำในบทน้ีมุ่งตอบวตัถุประสงคใ์นขอ้ท่ี 1 ท่ีว่ำศึกษำควำมนิยมเคร่ืองส ำอำงเกำหลีของ

นกัศกึษำในปัจจุบนั ผูท้  ำกำรศึกษำไดใ้ชว้ิธีกำรออกแบบส ำรวจนกัศึกษำในคณะอกัษรศำสตร์ชั้นปี

ท่ี4 เอเชียศึกษำศำสตร์ มหำวิทยำลยัศิลปำกร จ  ำนวน 250คน แบ่งออกเป็นเพศชำย 39คน เพศหญิง 

211คนโดยสุ่มกลุ่มนกัศกึษำตวัอยำ่ง 100คน พบควำมนิยมกำรใชเ้คร่ืองส ำอำงดงัต่อไปน้ี 

กำรใชเ้คร่ืองส ำอำง 
 เพศ (คน)  

ชำย หญิง ทำงเลือก 

ใช ้ - 89 1 

ไม่ใช ้ - 10 - 

 

จำกตำรำงขำ้งตน้จะเห็นไดว้่ำในกลุ่มนกัศกึษำตวัอยำ่ง 100คน  มีคนใชเ้คร่ืองส ำอำง 90คน  

และส่วนใหญ่ทั้งหมดเป็นเพศหญิง 

 จำกกลุ่มนกัศกึษำตวัอยำ่งท่ีใชเ้คร่ืองส ำอำง 90คน มีผูท่ี้ใชเ้คร่ืองส ำอำงแบ่งออกเป็น 2กลุ่ม

ใหญ่ กลุ่มท่ี1 ใชเ้คร่ืองส ำอำงเกำหลี กบั กลุ่มท่ี2 ใชเ้คร่ืองส ำอำงอ่ืนๆ 

 

 

 

 

จำกกลุ่มนกัศกึษำตวัอยำ่งท่ีใชเ้คร่ืองส ำอำงพบว่ำ 85คนใชเ้คร่ืองส ำอำงเกำหลีคิดเป็น 

94.4%   และ 5คนใชเ้คร่ืองส ำอำงอ่ืนๆ 5.5%  

ตารางรายรับต่อเดอืนกบัการใช้เคร่ืองส าอาง 

 จ ำนวน(คน) 

เคร่ืองส ำอำงเกำหลี (ETUDE,SKIN FOOD) 85 

เคร่ืองส ำอำงอ่ืนๆ 5 
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จำกตำรำงพบกลุ่มนกัศึกษำท่ีไม่ใชเ้คร่ืองส ำอำงท่ีมีรำยรับต ่ำกว่ำ 4,000บำท จ ำนวน 4คน(มี

1คนมีรำยรับจำกรำยไดพ้ิเศษ),  4,001-6,000บำท จ ำนวน 2คน,  6,001-8,000บำท จ ำนวน 3คน,  

8,000บำทข้ึนไป จ ำนวน 1คน  และกลุ่มนกัศกึษำท่ีใชเ้คร่ืองส ำอำงยีห่อ้ ETUDE กบั SKIN FOOD 

ท่ีมีรำยรับต ่ำกว่ำ 4,000บำท จ ำนวน 20คน(มี1คนมรีำยรับจำกรำยไดพ้ิเศษ),  4,001-6,000บำท 

จ ำนวน 19คน(มี1คนมีรำยรับจำกรำยไดพ้ิเศษ),  6,001-8,000บำท จ ำนวน 27คน,  8,000บำทข้ึนไป 

จ ำนวน 19คน  และกลุ่มนกัศกึษำท่ีใชเ้คร่ืองส ำอำงยีห่อ้อ่ืนๆท่ีมีรำยรับ 6,001-8,000บำท จ ำนวน 3

คน,  8,000บำทข้ึนไป จ ำนวน 2คน โดยผูท้  ำกำรศกึษำไดสุ่้มสมัภำษณ์กลุ่มนกัศกึษำตวัอยำ่งในแต่

ละรำยรับต่อเดือนเก่ียวกบักำรบริโภคเคร่ืองส ำอำงเกำหลีท่ีกลำยมำเป็นส่ิงจ  ำเป็นในปัจจุบนั

ดงัต่อไปน้ี 

 

 

 

    รำยได ้        

               เคร่ืองส ำอำง 

ต ่ำกว่ำ 4,000บำท 4,001-6,000บำท 6,001-8,000บำท 8,000บำทข้ึนไป 

รำ
ยไ
ดพ้

ิเศษ
 

ผูป้
กค

รอ
ง 

รำ
ยไ
ดพ้

ิเศษ
 

ผูป้
กค

รอ
ง 

รำ
ยไ
ดพ้

ิเศษ
 

ผูป้
กค

รอ
ง 

รำ
ยไ
ดพ้

ิเศษ
 

ผูป้
กค

รอ
ง 

ไม่ใชเ้คร่ืองส ำอำง 1 3 - 2 - 3 - 1 

ETUDE กบั 1 19 1 18 - 27 - 19 

       SKIN FOOD         

เคร่ืองส ำอำงยีห่อ้อ่ืนๆ - - - - - 3 - 2 
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รำยรับต่อเดือนต ่ำกว่ำ 4,000 บำท  

 นำงสำวพรภิญญำ  เทพจินดำ  มค่ีำใชจ่้ำยเคร่ืองส ำอำงเฉล่ียต่อเดือนประมำณ 500 บำท ได้

ใหค้วำมเห็นว่ำกำรใชเ้คร่ืองส ำอำงก็เพื่อเสริมสร้ำงบุคลิกใหดู้มีควำมมัน่ใจมำกข้ึนในสงัคม ท ำให้

กำรใชเ้คร่ืองส ำอำงกลำยเป็นส่ิงจ  ำเป็นท่ีจะตอ้งใชใ้นชีวิตประจ ำวนั แต่กจ็ะไม่ใชจ่้ำยไปกบั

เคร่ืองส ำอำงมำกจนกระทบกบัรำยรับของตวัเอง โดยจะดท่ีูคุณภำพของเคร่ืองส ำอำงว่ำมีคุณภำพดี 

รำคำสมเหตุสมผลพอท่ีจะตอ้งเสียเงินซ้ือหรือไม่ ซ่ึงเคร่ืองส ำอำงเกำหลีถือไดว้่ำเป็นเคร่ืองส ำอำงท่ี

ดีอีกยีห่อ้หน่ึงท่ีมีคุณสมบติัครบตำมท่ีตอ้งกำร 

รำยรับต่อเดือน 4,000-6,000 บำท 

นำงสำวศศิธร  แสงชำติ  มีค่ำใชจ่้ำยเคร่ืองส ำอำงเฉล่ียต่อเดือน 500-1,000 บำท  และถำ้หำก

ไม่ไดซ้ื้อติดต่อกนัหลำยเดือนก็จะมีค่ำใชจ่้ำยในเดือนนั้นประมำณ 2,000-3,000 บำท  โดยใช้

เคร่ืองส ำอำงเพ่ือเพ่ิมควำมมัน่ใจใหก้บัตนเอง  เพรำะเคร่ืองส ำอำงจะช่วยท ำใหต้นเองดูดีข้ึน มีควำม

มัน่ใจและไดก้ำรยอมรับในสงัคมมำกข้ึน  จำกสำเหตุเหล่ำน้ีท ำใหก้ำรใชเ้คร่ืองส ำอำงไม่ใช่ส่ิง

ฟุ่ มเฟือย  ถำ้รู้จกักำรใชเ้คร่ืองส ำอำงอยำ่งพอเพียง  และปัจจุบนัเทคโนโลยพีฒันำไปมำกท ำใหก้ำร

สัง่ซ้ือเคร่ืองส ำอำงเกำหลีทำงออนไลน์สะดวกรวดเร็ว ซ่ึงไดร้ำคำถกูกว่ำซ้ือตำมร้ำนคำ้ทัว่ไปและ

รำคำถกูกว่ำยีห่อ้อ่ืนๆท่ีมีคุณภำพเหมือนๆกนัอีกดว้ย  

รำยรับต่อเดือน 6,001-8,000 บำท 

นำงสำวกญัญำณัฐ จุติธรสกุล มค่ีำใชจ่้ำยเคร่ืองส ำอำงเฉล่ียต่อเดือน 1,000-2,000 บำท โดย

คิดว่ำกำรใชเ้คร่ืองส ำอำงนัน่เป็นส่ิงจ  ำเป็นโดยเฉพำะครีมบ ำรุงและครีมกนัแดด ท่ีจะช่วยป้องกนัผวิ

จำกมลภำวะทำงอำกำศและแสงแดด  รวมถึงเคร่ืองส ำอำงจะช่วยเสริมสร้ำงบุคลิกภำพใหด้ดีูข้ึน ซ่ึง

หลงัจำกหกัค่ำใชจ่้ำยอ่ืนๆแลว้  กำรน ำเงินส่วนน้ีมำซ้ือเคร่ืองส ำอำงก็ไม่ใชส่ิ้งฟุ่มเฟือย เพรำะ

เคร่ืองส ำอำงเกำหลีท่ีเลือกใชไ้ม่ไดม้ีรำคำสูงจนเกินไป  และเมื่อเปรียบเทียบกบัเคร่ืองส ำอำงกบัแบ

รนดอ่ื์นๆท่ีใหป้ระสิทธิภำพท่ีเหมือนกนั  
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รำยรับต่อเดือน 8,001 บำทข้ึนไป 

นำงสำวพณัณ์ชิตำ เสรีมำศพนัธุ ์ มีค่ำใชจ่้ำยเคร่ืองส ำอำงคิดเป็น 10% ของรำยไดต่้อเดือน 

โดยใหเ้หตุผลในกำรใชเ้คร่ืองส ำอำงว่ำเพื่อช่วยปกป้องขอ้บกพร่องบนใบหนำ้ และช่วยเพ่ิมควำม

มัน่ใจใหต้วัเอง และคิดว่ำกำรใชเ้คร่ืองส ำอำงนั้นจ  ำเป็นในระดบัหน่ึง  เพรำะจะท ำใหเ้รำมีควำม

มัน่ใจมำกข้ึน  ซ่ึงถำ้เทียบกบัรำยไดข้องตนเองแลว้กจ็ะซ้ือตำมควำมสำมำรถท่ีตนเองสำมำรถซ้ือได ้ 

เป็นเคร่ืองส ำอำงท่ีไม่มีรำคำแพงจนเกินไป แต่มคุีณภำพท่ีดี และจำกกำรไดเ้ห็นคนเกำหลีท่ีมีผวิขำว

ใสจำกกำรใช ้ท ำใหม้ีควำมคิดท่ีอยำกจะมีผวิขำวใสบำ้ง  จึงไดเ้ลือกใชเ้ลือกเคร่ืองส ำอำงเกำหลี 
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สรุปผลงานวจิยั 

บทควำมวจิยัเร่ือง เม่ือเคร่ืองส ำอำงเกำหลีจำกส่ิงฟุ่มเฟือยกลำยเป็นส่ิงจ  ำเป็นของนกัศึกษำ

ในปัจจุบนั มีวตัถุประสงค ์2 ขอ้ คือ  1.เพื่อศึกษำกำรตลำดควำมนิยมของเคร่ืองส ำอำงเกำหลีของ

นกัศกึษำในปัจจุบนั  และ 2.เพื่อศกึษำควำมเขำ้ใจของนกัศกึษำท่ีคิดว่ำปัจจุบนัเคร่ืองส ำอำงเกำหลี

กลำยเป็นส่ิงจ  ำเป็นไม่ใช่ส่ิงฟุ่มเฟือย จำกกำรศึกษำคร้ังน้ีสำมำรถตอบวตัถุประสงคไ์ดด้งัน้ี 

 4.1 ประมวลผลวตัถุประสงคข์อ้ท่ีหน่ึง คือ เพื่อศึกษำกำรตลำดควำมนิยมของเคร่ืองส ำอำง

เกำหลีของนกัศกึษำในปัจจุบนั  จำกกำรส ำรวจพบว่ำกลุ่มนกัศกึษำตวัอยำ่ง 100คน ใชเ้คร่ืองส ำอำง

เกำหลี 85คน ถือไดว้่ำเคร่ืองส ำอำงเกำหลีเป็นท่ีนิยมของนกัศึกษำในปัจจุบนัอยำ่งแพร่หลำย 

4.2 ประมวลผลวตัถุประสงคข์อ้ท่ีสอง คือ เพื่อศึกษำควำมเขำ้ใจของนกัศึกษำท่ีคิดว่ำ

ปัจจุบนัเคร่ืองส ำอำงเกำหลีกลำยเป็นส่ิงจ  ำเป็นไม่ใช่ส่ิงฟุ่มเฟือย  พบว่ำในปัจจุบนักำรบริโภค

เคร่ืองส ำอำงเกำหลีเป็นค่ำนิยมในดำ้นควำมสวยควำมงำม  และควำมคิดควำมเช่ือท่ีว่ำถำ้หำกใช้

เคร่ืองส ำอำงเกำหลีแลว้จะมีควำมมัน่ใจ ไดรั้บกำรยอมรับในสงัคม  นกัศึกษำทั้งหลำยจึงเห็นว่ำกำร

ใชเ้คร่ืองส ำอำงเป็นส่ิงจ  ำเป็นท่ีขำดไม่ไดอ้ยำ่งหน่ึงในกำรด ำเนินชีวติประจ ำวนั
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