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บทที ่1  

     บทน า 

1.1 ความส าคัญและความเป็นมาของงานวจัิย 
       การท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใตน้บัไดว้า่เป็นท่ีนิยมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ
จ านวนมาก โดยรายไดห้ลกัของประเทศเกาหลีใตน้ั้นไดม้าจากการท่องเท่ียวเป็นส่วนใหญ่ ซ่ึงการ
ท่องเท่ียวไม่ไดเ้ป็นเพียงการน ารายไดเ้ขา้สู่ประเทศเกาหลีใตเ้ท่านั้น แต่ยงัเป็นการเผยแพร่ประเพณี 
วฒันธรรม และเอกลกัษณ์ต่าง ๆ ใหแ้ก่ชาวต่างชาติไดรั้บรู้ ในปี พ.ศ. 2550 กระแสการท่องเท่ียว
เกาหลีมีเพิ่มมากข้ึน (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2551) ซ่ึงเร่ิมจากความนิยมในส่ือบนัเทิง
รูปแบบต่าง ๆ ของเกาหลีท่ีเขา้สู่สังคมไทย เกาหลีใตไ้ดส่้งออกอุตสาหกรรมส่ือบนัเทิงต่าง ๆ อาทิ 
ละคร และดนตรี ไปยงัประเทศต่าง ๆ จนประสบความส าเร็จเป็นอยา่งมาก จึงเกิดกระแส “Korean 
Wave” หรือ “Hallyu” ในไทย  
       ท  าใหไ้ดรั้บความนิยมในการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวไทยท่ีเดินทางไปเท่ียวประเทศเกาหลีใต้
เพิ่มมากข้ึนในปี พ.ศ. 2555 จ านวน 395,984 คน เป็นตวัเลขท่ีเพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 28 จากปี พ.ศ. 2554 
และมากเป็นอนัดบัท่ี 5 หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 3.5 ของจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทาง
ไปยงัเกาหลีทั้งหมด ทั้งน้ีนักท่องเท่ียวไทยยงัมีจ านวนสูงสุดในกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางไป
เกาหลี (สถานเอกอคัรราชทูต ณ กรุงโซล, 2556) 
       นอกจากน้ี นักท่องเท่ียวไทยท่ีเดินทางไปประเทศเกาหลีใตโ้ดยเฉพาะกลุ่มวยัรุ่น ส่งผลให้
เกิดผลกระทบเชิงวฒันธรรมและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวทั้งด้านบวกและด้านลบต่อการ
ท่องเท่ียว การแสดงออกของแต่ละบุคคลท่ีเก่ียวข้องโดยตรงกับการใช้สินค้าและบริการใน
อุตสาหกรรมท่องเท่ียว รวมทั้งกระบวนการในการตดัสินใจท่ีมีผลต่อการแสดงออก ผูว้ิจยัจึงสนใจ
ท่ีจะศึกษาผลกระทบในเชิงวฒันธรรมท่ีเปล่ียนแปลงไปของนกัท่องเท่ียว อนัเน่ืองจากการท่องเท่ียว
ในประเทศเกาหลีโดยเฉพาะในกลุ่มของวยัรุ่น (http://touristbehaviour.wordpress.com)   

       
1.2 วตัถุประสงค์ของการศึกษา 

1.2.1 เพื่อศึกษานโยบายการส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศเกาหลีใต ้
1.2.2 เพื่อศึกษาแหล่งท่องเท่ียวและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปประเทศเกาหลีใต ้
1.2.3 เพื่อศึกษาผลกระทบทางดา้นวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต ้
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1.3   นิยามการศึกษา 
       1.3.1 วฒันธรรม หมายถึง วิถีการด าเนินชีวิต (The way of life) ของคนในสังคม นบัตั้งแต่วิธี
กิน วธีิอยู ่วธีิ แต่งกาย วธีิท างาน วธีิพกัผอ่น วธีิแสดงอารมณ์ วธีิส่ือความ วธีิจราจรและขนส่ง วิธีอยู่
ร่วมกนัเป็นหมู่คณะ วิธี แสดงความสุขทางใจ และหลกัเกณฑ์การด าเนินชีวิต โดยแนวทางการ
แสดงออกถึงวิถีชีวิตนั้นอาจเร่ิมมาจาก เอกชนหรือคณะบุคคลท าเป็นตวัแบบ แลว้ต่อมาคนส่วน
ใหญ่ก็ปฏิบติัสืบต่อกันมา วฒันธรรมย่อมเปล่ียนแปลง ไปตามเง่ือนไขและกาลเวลาเม่ือมีการ
ประดิษฐห์รือคน้พบส่ิงใหม่ วิธีใหม่ท่ีใชแ้กปั้ญหาและตอบสนองความ ตอ้งการของสังคมไดดี้กวา่ 
ซ่ึงอาจท าใหส้มาชิกของสังคมเกิดความนิยม และในท่ีสุดอาจเลิกใชว้ฒันธรรมเดิม ดงันั้นการรักษา
หรือธ ารงไว้ซ่ึงวฒันธรรมเดิมจึงต้องมีการปรับปรุงเปล่ียนแปลงหรือพัฒนาวฒันธรรมให ้
เหมาะสมมีประสิทธิภาพตามยคุสมยั (http://blog.eduzones.com) 
        1.3.2 การท่องเท่ียว หมายถึง  การเดินทางของบุคคลจากท่ีอยูอ่าศยัปกติ ไปยงัท่ีอ่ืนเป็นการ
ชั่วคราวหรือไม่เกิน 1 ปี เดินทางด้วยความสมคัรใจเพื่อการพกัผ่อนหย่อนใจ ติดต่อธุระ และ
วตัถุประสงคใ์ดๆก็ได ้แต่ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือหารายได ้(องคก์ารท่องเท่ียวโลก World 
Tourism Organization : W.T.O) 

 
1.4 ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

1.4.1 ท าให้ทราบถึงนโยบายและกลยุทธ์ของประเทศเกาหลีใตใ้นแง่ของการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวท่ีมีต่อประเทศไทย 

         1.4.2 ท าให้ทราบถึงแหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมส่วนใหญ่ของวยัรุ่นไทยท่ีไปท่องเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต ้

         1.4.3 ท าให้ทราบถึงพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวในกลุ่มวยัรุ่นท่ีไปท่องเท่ียว ณ สถานท่ี
ท่องเท่ียวนั้นๆ 

         1.4.4 ท าให้ทราบถึงผลกระทบทางด้านวฒันธรรมท่ีเกิดข้ึนจากการไปท่องเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต ้
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 บทที ่2 

ทบทวนวรรณกรรม  

2.1 ความรู้พืน้ฐานผลกระทบด้านวฒันธรรมจากการท่องเที่ยวของวัยรุ่นไทยในประเทศเกาหลใีต้ 

       2.1.1 นิยาม/ความหมายของพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 

              พฤติกรรม ของนกัท่องเท่ียว (Tourist Behavior) หมายถึง การแสดงออกของแต่ละบุคคลท่ี
เก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการใชสิ้นคา้และบริการใน อุตสาหกรรมท่องเท่ียว รวมทั้งกระบวนการในการ
ตดัสินใจท่ีมีผลต่อการแสดงออก หรือ การกระท าทุกอย่างของนกัท่องเท่ียวไม่ว่าการกระท านั้น
นกัท่องเท่ียวจะรู้ตวั หรือไม่รู้ตวัก็ตาม และบุคคลอ่ืนจะสังเกตการกระท านั้นไดห้รือไม่ก็ตามก็เพื่อ
มุ่งตอบสนองส่ิงใด ส่ิงหน่ึงในสภาพการณ์ใดสภาพการณ์หน่ึง โดยพฤติกรรมภายนอกของ
นกัท่องเท่ียว (Tourist’s Overt Behavior) เป็นพฤติกรรมท่ีผูอ่ื้นสังเกตไดโ้ดยอาศยัประสาทสัมผสั 
โดยพฤติกรรมภายใน (Tourist’s Covert Behavior) จะเป็นตวัก าหนดพฤติกรรมภายนอกเป็นส่วน
ใหญ่ (touristbehaviour.wordpress.com) 

       2.1.2 องค์ประกอบของพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 

                องคป์ระกอบของพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวนั้นมีองคป์ระกอบส าคญั  7  ประการ  คือ 

                2.1.2.1. เป้าหมาย  หมายถึง  พฤติกรรมนกัท่องเท่ียวทุก ๆ พฤติกรรมจะตอ้งมีเป้าหมาย
ในการกระท า  เช่น  นกัท่องเท่ียวกลุ่มอนุรักษ์ ตอ้งการเกียรติยศโดยการแสดงให้ผูอ่ื้นเห็นว่าตน
เดินทางท่องเท่ียวโดยท่ีสภาพแวดลอ้ม ในสถานท่ีตนเดินทางยงัคงสภาพความสมบูรณ์ของระบบ
นิเวศน์ดงัเดิม 

                2.1.2.2  ความพร้อม  หมายถึง  ความมีวุฒิภาวะ  และความสามารถในการท า
กิจกรรม  เพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการ  เช่น  นกัท่องเท่ียวกลุ่มท่ีรักความผจญภยั  นิยมไต่
เขา  ปีนหนา้ผาตอ้งมีความพร้อมทั้งสภาพร่างกายและจิตใจแลว้สามารถจะท ากิจกรรมท่ีตนชอบได ้

                2.1.2.3  สถานการณ์ หมายถึง  เหตุการณ์หรือโอกาสท่ีเอ้ืออ านวยให้เลือกกระท ากิจกรรม 
เพื่อตอบสนองความตอ้งการ  เช่น  การท่องเท่ียวตามหมู่เกาะ  ควรกระท าในยามคล่ืนลมสงบ  ไม่
ควรท าในขณะท่ีมีพายฝุนฟ้าคะนอง 
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2.1.2.4  การแปลความหมาย  หมายถึง  วธีิการคิดแบบต่างๆเพื่อตอบสนองต่อ
ความตอ้งการท่ีพอใจมากท่ีสุดในสถานการณ์หน่ึง ๆ  เช่น  เวลาสิบสองนาฬิกา  เป็นเวลา
ท่ีนกัท่องเท่ียวควรเป็นเวลาท่ีนกัท่องเท่ียวควรหยดุพกัรับประทานอาหารกลางวนั 

                2.1.2.5  การตอบสนอง  คือ  การตดัสินใจกระท ากิจกรรมตามท่ีตนไดต้ดัสินใจเลือกสรร
แลว้  เพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ีตอ้งการ  เช่น  นกัท่องเท่ียวไดต้ดัสินใจท่ีจะเดินทางท่องเท่ียวในช่วง
วนัหยดุ เพื่อพกัผอ่น ดงันั้นนกัท่องเท่ียวจะตอ้งวางแผนการเดินทาง และจดัการด าเนินการล่วงหนา้ 
ในการกระท ากิจกรรมเพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ีก าหนดไว  ้ ตั้งแต่กิจกรรมการก าหนดสถานท่ี
ท่องเท่ียว กิจกรรมการเดินทาง กิจกรรมการจองท่ีพกั เพื่อตอบสนองความตอ้งการของตนเอง 

                2.1.2.6  ผลลพัธ์ท่ีตามมา  คือ  ผลจากการกระท าหน่ึง ๆ  อาจไดผ้ลตามท่ีคาดหมาย
ไว ้ หรืออาจตรงกนัขา้มกบัความคาดหวงัท่ีตั้งใจไว ้ เช่น นกัท่องเท่ียวไดมี้ก าหนดการเดินทางไว้
เพื่อมาพกัผอ่นวนัหยดุในประเทศไทย แต่ปรากฏวา่ในเวลานั้นเกิดการชุมนุมท่ีสนามบิน และท าให้
สนามบินตอ้งปิดท าการ เคร่ืองบินไม่สามารถลงจอดได ้ มีผลลพัธ์ท าให้นกัท่องเท่ียวไม่สามารถ
บรรลุผลตามท่ีคาดหมายไวไ้ด ้

                2.1.2.7  ปฏิกิริยาต่อความผิดหวงั  คือ  ความรู้สึกท่ีเกิดข้ึนเม่ือส่ิงท่ีกระท าลงไปไม่บรรลุ
เป้าหมายตามท่ีตอ้งการจึงตอ้งกลับมาแปลความหมาย   ไตร่ตรอง  เพื่อเลือกหาวิธีใหม่ๆมา
ตอบสนองความตอ้งการ  หรืออาจจะเลิกความตอ้งการไปเพราะเห็นวา่เป็นส่ิงท่ีเกินความสามารถ 
เช่น การก่อวินาศกรรมในเมืองมุมไบ ประเทศอินเดียในเดือนพฤศจิกายน ปี พ.ศ. 2551 
นกัท่องเท่ียวท่ีตั้งใจจะเดินทางไปเมืองดงักล่าว จะตอ้งเกิดความผิดหวงัเพราะเกิดความกงัวลดา้น
ความปลอดภยั และอาจลม้เลิกความตั้งใจในการเดินทาง หรืออาจเปล่ียนเส้นทางไปเมืองอ่ืนท่ี
ปลอดภยักวา่ (touristbehaviour.wordpress.com) 

2.2 แนวคิดและทฤษฎ ี(Concept/Theory) 

      เลวิทท์ (Levitt) ไดก้ล่าวไวว้่า ก่อนท่ีมนุษยจ์ะแสดงพฤติกรรมอย่างใดอย่างหน่ึงออกมาจะมี
มูลเหตุท่ีจะท าให้เกิดพฤติกรรมเสมอ ซ่ึงมูลเหตุดงักล่าวจะเป็นตวักระตุน้เร่งเร้าจิตใจ ท าให้เกิด
ความตอ้งการ และจากความตอ้งการจะท าให้เกิดแรงจูงใจให้แสดงพฤติกรรมในท่ีสุด ซ่ึงมีลกัษณะ
เป็นขั้นตอนหรือเป็นกระบวนการ เรียกวา่ “กระบวนการของพฤติกรรม” (Process of Behavior) 
(พิบูล ทีปะปาล, 2543 : 109 อา้งจาก Levitt. n.d.) 
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      2.2.1 กระบวนการของพฤติกรรม 3 ประการ 

               2.2.1.1 พฤติกรรมจะเกิดข้ึนได้จะตอ้งมีสาเหตุท าให้เกิด (Behavior is caused) ซ่ึง
หมายความว่า การท่ีคนเราจะแสดงพฤติกรรมอยา่งหน่ึงอย่างใดออกมานั้น จะตอ้งมีสาเหตุท าให้
เกิด และส่ิงท่ีเป็นสาเหตุก็คือความตอ้งการท่ีเกิดข้ึนในตวัคนนัน่เอง 

               2.2.1.2  พฤติกรรมจะเกิดข้ึนไดจ้ะตอ้งมีส่ิงจูงใจหรือแรงกระตุน้ (Behavior is motivated) 
คือเม่ือคนเรามีความตอ้งการเกิดข้ึนแลว้ คนก็ปรารถนาท่ีจะบรรลุถึงความตอ้งการนั้นจนกลายเป็น
แรงกระตุน้หรือแรงจูงใจ ใหแ้สดงพฤติกรรมต่าง ๆ เพื่อตอบสนองความตอ้งการท่ีเกิดข้ึน 

               2.2.1.3  พฤติกรรมท่ีเกิดข้ึนย่อมมุ่งไปสู่เป้าหมาย (Behavior is goal-directed) หมายถึง 
การท่ีคนแสดงพฤติกรรมอะไรออกมานั้น มิไดก้ระท าไปอย่างเล่ือนลอยโดยปราศจากจุดมุ่งหมาย
หรือไร้ทิศทาง ตรงขา้มกลบัมุ่งไปสู่เป้าหมายท่ีแน่นอนเพื่อใหบ้รรลุผลส าเร็จแห่งความตอ้งการของ
ตน อย่างไรก็ตาม แมว้่ากระบวนการของพฤติกรรมของคนจะมีลกัษณะคล้าย ๆกนั แต่รูปแบบ
พฤติกรรมของคนท่ีแสดงออกในสถานการณ์ต่าง ๆ ท่ีเขาเผชิญมีลกัษณะแตกต่างกนั ทั้งน้ีเกิดจาก
สาเหตุหลายปัจจยั ทั้งปัจจยัทางดา้นวฒันธรรม สังคมและจิตวิทยา ซ่ึงท าให้บุคคลแสดงพฤติกรรม
ออกมาแตกต่างกนั 

             เนาวรัตน์ พลายน้อย และคณะ (2538 : 4) ได้เสนอว่า การวิเคราะห์พฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวนั้นมกัจะกล่าวถึงปัจจยัท่ีท าใหบุ้คคลตดัสินใจในการเดินทางท่องเท่ียว ซ่ึงไดแ้ก่ ค่าใชจ่้าย
ท่ีใชส้ าหรับการท่องเท่ียว เวลาส าหรับการท่องเท่ียว และความตั้งใจท่ีจะเดินทางมาท่องเท่ียว ซ่ึงทั้ง 
3 องค์ประกอบน้ี เป็นตวัก าหนดท่ีส าคญัยิ่งต่อการเดินทางท่องเท่ียว เพื่อตอบสนองความอยากรู้
อยากเห็นของมนุษย ์องคป์ระกอบเหล่าน้ีจึงเป็นกรอบก าหนดทิศทาง และขนาดของพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวใหแ้ตกต่างกนัออกไปตามขอ้จ ากดัท่ีแต่ละบุคคลมีอยู ่กล่าวคือ บุคคลท่ีมีรายไดต้  ่า มีเวลา
นอ้ย หรือไม่ตั้งใจท่ีจะท่องเท่ียวยอ่มสามารถท่องเท่ียวไดใ้กล ้และในเวลาสั้นเท่านั้น แต่ในขณะท่ี
คนท่ีมีรายไดสู้ง มีเวลามากและมีความตั้งใจท่ีจะเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีท่ีทนัสมยั และมีคุณภาพ
เหนือกวา่ เป็นตน้ 

   สรชยั พิศาลบุตร และ นฤมล สมิตินนัทน์ (2526 : 38-39) ไดก้ล่าวว่า พฤติกรรมของ
มนุษยอ์าจแตกต่างกนัไปตามสถานภาพทางสังคมของแต่ละคน ซ่ึงการแสดงออกอาจมีเหตุผลหลาย
อยา่งประกอบกนั กล่าวคือ ส่วนหน่ึงมาจากความพอใจส่วนตวั และอีกส่วนหน่ึงเพื่อตอ้งการแสดง
สถานภาพของตน เพื่อใหส้ังคมยอมรับและยกยอ่ง ส าหรับคนบางคนการเดินทางท่องเท่ียวมีเหตุผล



 
 

 
 

มาจากความต้องการท่ีจะหลีกหนีภารกิจประจ าวนัท่ีซ ้ าซาก นอกจากน้ีก็มีการเดินทางเพื่อ
ตอบสนองความอยากรู้ อยากมีประสบการณ์แปลก ๆ ใหม ่ๆ 

      2.2.2 รูปแบบพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 

การก าหนดรูปแบบพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวรูปแบบพื้นฐานท่ีสุด คือ การแบ่งนกัท่องเท่ียว
ออกเป็น 2 กลุ่ม ตามลกัษณะของพฤติกรรมของการเดินทาง กล่าวคือ การแบ่งว่าบุคคลนั้นเป็น 
นกัท่องเท่ียว (Tourists) หรือ นกัเดินทาง (travelers) นกัท่องเท่ียวนั้นคือ บุคคลซ่ึงซ้ือรายการน า
เท่ียวเหมาจ่ายจากบริษทัน าเท่ียว ในขณะท่ีนกัเดินทางคือบุคคลซ่ึงจดัการการเดินทางด้วยตนเอง 
เช่น ซ้ือตัว๋เคร่ืองบินเอง จองท่ีพกัเอง ก าหนดสถานท่ีท่องเท่ียวดว้ยตนเอง เป็นตน้ 

Cohen (1979) ไดเ้สนอรูปแบบพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวไว ้ดงัน้ี 

2.2.2.1 นกัท่องเท่ียวแบบนนัทนาการ (Recreational Tourists) จะเป็นนกัท่องเท่ียวซ่ึงเนน้
ความส าคญัในกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการนนัทนาการ หรือการพกัผอ่นทางร่างกาย 

2.2.2.2 นกัท่องเท่ียวแบบปลีกตวัหาความเพลิดเพลิน (The Diversionary Tourists) จะเป็น
นกัท่องเท่ียวท่ีพยายามหาแนวทางเพื่อลืมความจ าเจในชีวติประจ าวนั 

2.2.2.3 นกัท่องเท่ียวมุ่งหาประสบการณ์ (The Experiential Tourists) จะเป็นนกัท่องเท่ียวท่ี
เดินทางเพื่อแสวงหาประสบการณ์ท่ีแท้จริง นักท่องเท่ียวประเภทน้ีสนใจศึกษาและได้รับ
ประสบการณ์ท่ีแทจ้ริงของแหล่งท่องเท่ียวท่ีไดไ้ปสัมผสั ตวัอยา่งเช่น เม่ือเดินทางไปประเทศสเปน 
ก็ตอ้งการสัมผสัวถีิชีวติของผูค้นทอ้งถ่ินหรือวฒันธรรมต่าง ๆ ท่ีแทจ้ริงเป็นของสเปน 

2.2.2.4 นกัท่องเท่ียวแบบชอบทดลอง (The Experimental Tourists) มีลกัษณะท่ีเห็นเด่นชดั
คือ ชอบติดต่อพูดคุยกบัคนทอ้งถ่ิน เพื่อเรียนรู้และท าความเขา้ใจในชีวิตความเป็นอยู ่การปรับตวั
ใหเ้ขา้กบัส่ิงแวดลอ้มของคนทอ้งถ่ิน 

2.2.2.5 นกัท่องเท่ียวท่ีใช้ชีวิตแบบคนทอ้งถ่ิน (The Existential Tourists) นกัท่องเท่ียว
ประเภทน้ีต้องการฝังตัวเองหรือใช้ชีวิตภายใต้ว ัฒนธรรมและวิถีชีวิตเดียวกับคนท้องถ่ิน 
นกัท่องเท่ียวประเภทน้ีจะใชเ้วลาอยูใ่นแหล่งท่องเท่ียวนั้นเป็นเวลานาน ตวัอย่างเช่น นกัท่องเท่ียว
ท่ีมาใชเ้วลาอยูใ่นแหล่งท่องเท่ียวบางแห่งในประเทศไทย เช่น พทัยาหรือเชียงใหม่ และพยายามใช้
ชีวิตเช่นเดียวกบัคนทอ้งถ่ิน ไม่วา่จะเป็นการปฏิบติัตวั การับประทานอาหาร การพยายามพูดภาษา
ทอ้งถ่ิน เป็นตน้ 

 



 
 

 
 

      2.2.3 การพจิารณาพฤติกรรมของนักท่องเทีย่วเชิงอายุ 

สหรัฐอเมริกาและโลกตะวนัตก ไดจ้ดัแบ่งกลุ่มคนออกเป็นรุ่นต่างๆ 8 เจเนอเรชัน่ตั้งแต่
อดีตจนถึงปัจจุบนั ซ่ึงเกณฑก์ารจดัแบ่งเป็นท่ีนิยมใชก้นัไปทัว่โลก   

 2.2.3.1 Lost Generation  

 ประชากรยุคแรกท่ีเกิดตั้งแต่ปี พ.ศ. 2426-2443 หรือในช่วงทศวรรษท่ี80 ปัจจุบนัคนกลุ่ม
น้ีเสียชีวิตไปหมดแลว้ จึงถูกตั้งช่ือวา่ "Lost Generation" เหตุการณ์ท่ีส าคญัท่ีเกิดข้ึนในชีวิตของคน
ยคุน้ีก็คือ การเขา้ร่วมสงครามโลกคร้ังท่ี1  

 2.2.3.2 Greatest Generation 

 Greatest Generation หรือท่ีรู้จกักนัวา่ G.I. Generation คนกลุ่มน้ีเกิดในช่วงปี พ.ศ. 2444-
2467 คือยุคก่อนสงครามโลกคร้ังท่ี2 พวกเขาจึงกลายมาเป็นก าลังหลักของการต่อสู้ในช่วง
สงครามโลกคร้ังท่ี2 เม่ือสงครามสงบไดเ้กิดสภาพเศรษฐกิจตกต ่าไปทัว่โลก คนรุ่นน้ีจึงเป็นก าลงั
ส าคญัในการฟ้ืนฟูและพฒันาเศรษฐกิจใหก้ลบัมาดีข้ึนอีกคร้ัง ผูค้นในยุคนั้นจะมีความเป็น
ทางการสูง ผูช้ายจะใส่สูทผกูเนคไทเม่ือออกจากบา้น คนในสังคมจะมีแบบแผนปฏิบติัไปในทิศทาง
เดียวกนั คือ มีความคิด ความเห็น ความเช่ือเป็นไปในทิศทางเดียวกนั เช่ือมัน่รัฐบาล อ านาจรัฐ มี
จิตส านึกความเป็นพลเมืองร่วมกนั 

 2.2.3.3 Silent Generation 

 หมายถึงคนท่ีเกิดในช่วง พ.ศ. 2468-2488 ประชากรรุ่นน้ีจะมีไม่มากเท่ารุ่นอ่ืน ๆ เพราะ
เป็นช่วงสงครามโลกคร้ังท่ี2 พอดี และหลงัจากนั้นก็เขา้สู่ยุคเศรษฐกิจตกต ่า ดงันั้นผูค้นจึงมีชีวิต
ความเป็นอยูท่ี่ยากล าบาก ตอ้งท างานหนกัในโรงงาน หามรุ่งหามค ่า คนรุ่นน้ีจึงมีความเคร่งครัดต่อ
ระเบียบแบบแผนมาก มีความจงรักภกัดีต่อนายจา้งและประเทศชาติสูง เคารพกฎหมาย เป็นยุคท่ี
ผูห้ญิงเร่ิมออกมาท างานนอกบา้นกนัมากข้ึน กระทัง่เวลาผา่นไปเศรษฐกิจเร่ิมฟ้ืนตวั คนในรุ่นน้ีจึง
ได้รับโอกาสมากข้ึน มีช่องทางการสร้างกิจการของตัวเอง รวมทั้ งมีบทบาทในการพัฒนา
เทคโนโลยต่ีาง ๆ เป็นรากฐานจนถึงปัจจุบนัน้ี  

 2.2.3.4 เบบ้ีบูมเมอร์ (Baby Boomer)  

 เบบ้ีบูมเมอร์ (Baby Boomer) หรือ Gen-B หมายถึงคนท่ีเกิดระหวา่งปี พ.ศ. 2489 -2507 
หรือในยุคส้ินสุดสงครามโลกคร้ังท่ี2 สาเหตุท่ีเรียกว่า "เบบ้ีบูมเมอร์" ก็เพราะว่าหลงัจากสงคราม
สงบลง บา้นเมืองได้รับความเสียหายอย่างหนกั ประชากรท่ีเหลืออยู่ในแต่ละประเทศจึงตอ้งเร่ง



 
 

 
 

ฟ้ืนฟูประเทศใหก้ลบัมามัน่คงอีกคร้ัง แต่สงครามโลกคร้ังท่ี2 ก็ท  าให้สูญเสียประชาชนและแรงงาน
ไปเป็นจ านวนมาก ประเทศเหล่าน้ีจึงขาดแรงงานในการขบัเคล่ือนประเทศ คนในยุคนั้นจึงมีค่านิยม
ท่ีจะตอ้งมีลูกหลาย ๆ คน เพื่อสร้างแรงงานข้ึนมาพฒันาประเทศชาติ จึงเป็นท่ีมาของค าวา่ "เบบ้ีบูม
เมอร์"  

 ปัจจุบนัน้ี คนยุคเบบ้ีบูมเมอร์คือคนท่ีมีอายุตั้งแต่ 49 ปีข้ึนไป และเร่ิมเขา้สู่วยัชราแลว้ คน
กลุ่มน้ีจึงเป็นคนท่ีมีชีวิตเพื่อการท างาน เคารพกฎเกณฑ์ กติกา มีความอดทนสูง ทุ่มเทให้กบัการ
ท างานและองคก์รมาก สู้งาน พยายามคิดและท าอะไรดว้ยตวัเอง เป็นเจา้คนนายคน ถูกครอบครัวสั่ง
สอนมาให้เป็นคนประหยดั อดออม จึงมีการใช้จ่ายอย่างรอบคอบและระมดัระวงั คนในยุคอ่ืน ๆ
อาจจะมองคนยุคเบบ้ีบูมเมอร์ว่าเป็นพวก "อนุรักษนิยม" เป็นคนท่ีเคร่งครัดในขนบธรรมเนียม
ประเพณี แต่คนกลุ่มน้ีถือวา่มีจ  านวนมากท่ีสุดในสังคมปัจจุบนั 

 2.2.3.5 เจเนอเรชัน่ เอก็ซ์ (Generation X) 

  ยุค "เจเนอเร ชัน่ เอ็กซ์" (Generation X) หรือเรียกสั้น ๆ วา่ "Gen-X" ท่ีเป็นกระแสตีกลบั
จากยคุเบบ้ีบูมเมอร์ มีการควบคุมอตัราการเกิดของประชากร คนยุคน้ีจะเกิดอยูใ่นช่วงปี พ.ศ. 2508-
2522 อาจเรียกอีกช่ือว่า "ยบัป้ี" (Yuppie) ท่ีย่อมาจาก Young Urban Professionals เพราะเกิดมา
พร้อมในยุคท่ีโลกมั่งคั่งแล้วจึงใช้ชีวิตอย่างสุขสบาย เติบโตมากับการพฒันาของวิดีโอเกม , 
คอมพิวเตอร์, สไตลเ์พลงแบบฮิปฮอป และอาจทนัดูทีวจีอขาวด าดว้ย ปัจจุบนั คนยุค Gen-X เป็นคน
วยัท างาน มีอายุตั้งแต่ 30 ปีข้ึนไปแลว้ พฤติกรรมของคนกลุ่มน้ีท่ีเด่นชดัมากก็คือ ชอบอะไรง่าย ๆ 
ไม่ตอ้งเป็นทางการ ให้ความส าคญักบัเร่ืองความสมดุลระหว่างงานกับครอบครัว (Work life 
balance)  มีแนวคิดและการท างานในลกัษณะรู้ทุกอยา่งท าทุกอยา่งไดเ้พียงล าพงัไม่พึ่งพาใคร เป็น
ตวัของตวัเองสูง มีความคิดเปิดกวา้ง มีความคิดสร้างสรรค ์ หลายคนใน Gen-X มีแนวโน้มท่ีจะ
ต่อตา้นสังคม ไม่ไดเ้ช่ือเร่ืองศาสนา และ ไม่ไดย้ดึขนบธรรมเนียมประเพณีมากนกั เป็นคนท่ีมีความ
ยดืหยุน่ในการปรับตวักบัวฒันธรรมท่ีเปล่ียนไป อยา่งเช่นมองวา่การอยูก่่อนแต่ง หรือการหยา่ร้างก็
เป็นเร่ืองปกติ เช่นเดียวกบัเร่ืองเพศท่ี 3 ซ่ึงต่างจากกลุ่มเบบ้ีบูมเมอร์ท่ีมองเร่ืองพวกน้ีเป็นเร่ืองผิด
จารีตประเพณีเป็นอยา่งยิง่  

 2.2.3.6 เจเนอเรชัน่ วาย (Generation Y) 

 ถดัจากยุค Gen-X ก็คือ ยุคเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) หรือ ยุค Millennials ซ่ึงก็คือคน
ท่ีเกิดอยูใ่นช่วงปี พ.ศ. 2523-2540 คนกลุ่มน้ีเติบโตข้ึนมาท่ามกลางความเปล่ียนแปลง และค่านิยมท่ี
แตกต่างระหว่างรุ่นปู่ ย่าตายาย กบั รุ่นพ่อแม่ แต่ก็รับเอาความเจริญรุดหน้าของเทคโนโลยี และ



 
 

 
 

อินเทอร์เน็ตเขา้มาแทรกอยูใ่นการด ารงชีวติประจ าวนัดว้ย ยุคน้ีจะเป็นยุคท่ีเศรษฐกิจก าลงัเติบโต
เป็นอย่างมาก ท าให้พ่อแม่ท่ีค่อนขา้งจะประสบความส าเร็จในชีวิตแล้วจะดูแลเอาใจใส่ลูกๆเป็น
อย่างดี เด็กยุคน้ีจึงมกัจะถูกตามใจตั้งแต่เด็ก ได้ในส่ิงท่ีคนรุ่นพ่อแม่ไม่ค่อยได้ มีการศึกษาดี มี
ลกัษณะนิสัยชอบการแสดงออก มีความเป็นตวัของตวัเองสูง ไม่ชอบถูกบงัคบัให้อยูก่รอบ ไม่ชอบ
อยูใ่นเง่ือนไข ชอบเสพข่าวสารผา่นช่องทางต่างๆท่ีหลากหลาย มีอิสระในความคิด กลา้ซกั กลา้ถาม
ในทุกเร่ืองท่ีตวัเองสนใจ ไม่หว ัน่กับค าวิจารณ์ มีความเป็นสากลมาก มองว่าการนิยมชมชอบ
วฒันธรรม หรือศิลปินต่างชาติเป็นเร่ืองธรรมดา  

 ปัจจุบัน คนกลุ่มน้ีอยู่ในทั้ งช่วงวยัเรียนและวยัท างาน และจากการท่ียุคน้ีเป็นยุคท่ีมี
เทคโนโลยีเขา้มาเก่ียวขอ้ง คนกลุ่มน้ีจึงมีความสามารถในการท างานท่ีเก่ียวกบัการติดต่อส่ือสาร 
ชอบงานดา้นไอที ใชค้วามคิดสร้างสรรคส่ิ์งใหม่ ๆ รวมทั้งสามารถท าอะไรหลาย ๆ อยา่งไดใ้นเวลา
เดียวกนั 

               ในเร่ืองการท างาน คนกลุ่มน้ีตอ้งการความชดัเจนในการท างานว่าส่ิงท่ีท ามีผลต่อตนเอง
และต่อหน่วยงานอยา่งไร และชอบท างานเป็นทีม ต่างจากกลุ่ม Gen-X ท่ีชอบวนัแมนโชวม์ากกวา่ 
เพราะคนในวยั Gen-X จะถูกฝึกมาแบบนั้น ต่างจากวยั Gen-Y ท่ีเติบโตมาพร้อมกบัการประชุม การ
ระดมความคิดเห็น แต่คนกลุ่มน้ีจะไม่ค่อยอดทนเหมือนรุ่นพ่อรุ่นแม่ หวงัท่ีจะท างานไดเ้งินเดือน
สูงๆ แต่ไม่อยากไต่เตา้จากการท างานขา้งล่างข้ึนไป คาดหวงัในการท างานสูง ตอ้งการค าชม กลุ่ม 
Gen-Y มกัจะจดัสรรเวลาให้งานและชีวิตส่วนตวัในจุดท่ีสมดุลกนั พอหลงัเลิกงานอาจไปท า
กิจกรรมอ่ืน ๆ เพื่อสร้างความสุขใหก้บัตวัเอง เช่น ไปเล่นฟิตเนส ไปพบปะสังสรรคก์บัเพื่อนฝงู จะ
ไม่ค่อยหมกมุ่นอยูก่บังานเหมือนกบัคนรุ่นก่อน นอกจากน้ี กลุ่ม Gen-Y จะเป็นคนมองโลกในแง่ดี 
มีใจช่วยเหลือสังคม รักษาส่ิงแวดลอ้ม มีความสัมพนัธ์ท่ีดีและแน่นแฟ้นกบัพอ่แม่ 

 2.2.3.7 เจเนอเรชัน่ ซี (Generation Z) 

               Gen-Z คือ ค านิยามล่าสุดของคนรุ่นใหม่ในยุคปัจจุบนั หมายถึงคนท่ีเกิดหลงั พ.ศ. 2540 
ข้ึนไป เทียบ อายแุลว้ก็คือวยัของเด็ก ๆ กลุ่ม Gen-Z น้ีจะเติบโตมาพร้อมกบัส่ิงอ านวยความสะดวก
มากมายท่ีอยูแ่วดลอ้ม มีความสามารถในการใชง้านเทคโนโลยต่ีาง ๆ และเรียนรู้ไดเ้ร็ว เพราะพ่อแม่
ใชส่ิ้งเหล่าน้ีอยูใ่นชีวิตประจ าวนั แต่ส่ิงท่ีเด็กรุ่น Gen-Z แตกต่างจากรุ่นอ่ืนๆคือ เด็กรุ่นน้ีจะไดเ้ห็น
ภาพท่ีพอ่และแม่ตอ้งออกไปท างานทั้งคู่ ต่างจากรุ่นก่อนๆท่ีอาจจะมีพ่อออกไปท างานคนเดียว ดว้ย
เหตุผลน้ี เด็ก Gen-Z หลาย ๆ คนจึงได้รับการเล้ียงดูจากคนอ่ืนมากกว่าพ่อแม่ของตัวเอง 
(http://hilight.kapook.com) 



 
 

 
 

2.3 นโยบาย/มาตรการในประเด็นทีศึ่กษา 

       องคก์ารส่งเสริมการท่องเท่ียวเกาหลี (KTO) ประกาศให้ปี พ.ศ. 2547 เป็นปีแห่งกระแสเกาหลี 
“The Year of Korean Wave” เพื่อเร่งเพิ่มจ านวนนกัท่องเท่ียวเขา้ประเทศ โดยเจาะกลุ่มตลาดจีน 
ญ่ีปุ่น และ เอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้ แผนการตลาดจะเน้นทางส่ือบันเทิงต่าง ๆ ทั้ งทาง
ภาพยนตร์และดนตรี น าภาพวีดีโอคลิปบางฉากของภาพยนตร์มาใช้เป็นส่ือโฆษณา แต่งตั้งดารา
เป็นทูตทางการท่องเท่ียว ซ่ึง “Korean Wave” ก็คือ ปรากฏการณ์ความนิยมวฒันธรรมเกาหลีท่ีมา
จากอิทธิพลของสินคา้วฒันธรรม K-pop ซ่ึงไดแ้ก่ เพลง ละคร หนงั เกม นิยาย การ์ตูน แอนิเมชัน่ 
ฯลฯ โดยเร่ิมมาจากกิจกรรมของภาคเอกชนในการค้าขายทางวฒันธรรมไปยงัประเทศต่าง ๆ 
โดยเฉพาะหนงั ละคร และเพลงเกาหลี และสร้างความตอ้งการสูงอยูใ่นตลาดโลก  

 
ภาพท่ี 1 สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีส าคญัในประเทศเกาหลี 

ท่ีมา : จุลสารวชิาการท่องเท่ียว, (2551) 

         กระทรวงวฒันธรรมและการท่องเท่ียวมีหนา้ท่ีสนบัสนุนการด าเนินการดา้นวฒันธรรม โดยมี
หนา้ท่ีหลกัในการส่งเสริมวฒันธรรม ศิลปศึกษา อุตสาหกรรมทางวฒันธรรม กิจการศาสนา กิจการ
เยาวชน การท่องเท่ียว กีฬา ภาษา และการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรมระหว่างประเทศ และให้มี
องค์กรท่ีเก่ียวข้องกับการส่งเสริมวฒันธรรม ซ่ึงประกอบด้วย 5 สถาบัน ดังน้ี 1. มูลนิธิ
ศิลปวฒันธรรมแห่งเกาหลี 2. สถาบนัศิลปะแห่งชาติ (National Academy of Art) 3. กองทุนส่งเสริม
วฒันธรรมถ่ิน (Provincial cultural promotion funds) 4. คณะกรรมการศิลปธุรกิจแห่งเกาหลี (Korea 
Business Council for the Arts : KBCA) 5. ส านกังานอุตสาหกรรมวฒันธรรม (Cultural Industry 
Bureau) และ 6. บรรษทัส่งเสริมการท าภาพยนตร์แห่งเกาหลี (The Korea Motion Picture 
Promotion Corporation : KMPPC) 

           หลงัยุคฟองสบู่แตกในเอเชีย รัฐบาลเกาหลีใต้ชุดปัจจุบนัได้เล็งเห็นถึงประโยชน์ในการ
พฒันาใหว้ฒันธรรมเกาหลีกลายเป็นสินคา้ชนิดหน่ึงท่ีสร้างรายไดใ้ห้กบัประเทศ จึงจดัตั้ง องคก์าร
วฒันธรรมและสารัตถะเกาหลี (Korea Culture and Content Agency – KOCCA) เพื่อพฒันากลยุทธ์
การถ่ายทอดเน้ือหาสาระความเป็นเกาหลี (Korea Content)  ภารกิจหลักของ KOCCA คือ 
สนบัสนุนและส่งเสริมใหน้ าเน้ือหาสาระความเป็นชาติเกาหลี หรือ Korea Content สอดแทรกลงไป



 
 

 
 

ในส่ือบนัเทิงต่างๆ ทั้งภาพยนตร์ เกม ศิลปะ ดนตรี และ แอนนิเมชัน่ โดยพยายามพฒันาให้กลาย 
เป็นธุรกิจท่ีสามารถเล้ียงประเทศเกาหลีได ้ท่ีส าคญั มีการสร้างและพฒันาคน เทคโนโลยี การส่ง 
ออก และผลกัดนันโยบายต่าง ๆ ดว้ย 

 
ภาพท่ี 2 สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีนิยม 

ท่ีมา : จุลสารวชิาการท่องเท่ียว, (2551) 

 แนวคิดในการจดัตั้ง KOCCA เพิ่งเกิดข้ึนเม่ือปี พ.ศ. 2541 โดยเห็นความส าคญัของการ
สนบัสนุนอุตสาหกรรมวฒันธรรมประเพณีของเกาหลีให้เผยแพร่ไปยงัประเทศต่าง ๆ มากข้ึน เพื่อ
น ารายไดเ้ขา้ประเทศ โดยใช้จุดแข็งของวฒันธรรมท่ีขายไดโ้ดยไม่ตอ้งใช้ตน้ทุนมาก ภายในช่วง
ไม่ก่ีปี KOCCA ท าให้พลงัแห่งส่ือทางวฒันธรรมของเกาหลีแผข่ยายไปในประเทศต่าง ๆ ทัว่เอเชีย 
ภาพยนตร์เร่ืองยาวช่ือ แดจงักึมเป็นตวัอยา่งหน่ึงของความร่วมมือระหวา่งภาครัฐและเอกชนภายใต้
กรอบของกลยทุธ์ Korea Content ท่ีประสบความส าเร็จอยา่งท่วมทน้ (http://twssg.blogspot.com) 

     
 
 
 
 
  
ภาพท่ี 3 สถานท่ีท่องเท่ียวทางวฒันธรรม                            ภาพท่ี 4 ละคร แดจงักึม 
ท่ีมา : จุลสารวชิาการท่องเท่ียว, (2551)                    ท่ีมา : จุลสารวชิาการท่องเท่ียว, (2551)                

2.4 ข้อมูลพืน้ฐานทางภูมิศาสตร์ของประเทศเกาหลใีต้ 

2.4.1 ข้อมูลทางกายภาพ 

 2.4.1.1 ที่ตั้ ง  ประเทศเกาหลีใต้ตั้ งอยู่บนคาบสมุทรเกาหลี ทอดตัวไปทางทิศใต้สู่
มหาสมุทรแปซิฟิก ซ่ึงอยู่ทางฝ่ังตะวนัออกของทวีปเอเชีย มีความยาวประมาณ 1,000 
กิโลเมตร และกวา้งประมาณ 200 กวา่กิโลเมตร ดา้นบนติดกบัเกาหลีเหนือ บนคาบสมุทร

http://twssg.blogspot.com/


 
 

 
 

เกาหลีจะแบ่งออกเป็นเกาหลีเหนือ (ปกครองระบอบคอมมิวนิสต)์ และเกาหลีใต ้(ปกครอง
ระบอบประชาธิปไตย) มีเส้นขนานท่ี 38 กั้นระหวา่ง 2 ประเทศดว้ยเขตปลอดทหาร 

ภาพท่ี 5 แผนท่ีกรุงโซล 

ท่ีมา : http://www.acdde2013.org, (ม.ป.ป.) 

       2.4.1.2 ลักษณะภูมิประเทศ สภาพภูมิประเทศของเกาหลีใต้ ราว 70% เป็นเทือกเขา ท าให้
เกาหลี ถือว่าเป็นประเทศท่ีมีเทือกเขามากท่ีสุดประเทศหน่ึงท่ีมีความสวยงามทางธรรมชาติอย่าง
มาก ดงัจะเห็นได้จากสถานท่ีเท่ียวต่าง ๆ โดยตลอดชายฝ่ังด้านตะวนัออกจะอยู่ติดกบัทะเลจีน
ตะวนัออก หรือทะเลญ่ีปุ่น แนวตะวนัออกจะเป็นเทือกเขาสูงชนัลาดตวัลงสู่ทะเล ทางดา้นซ้ายติด
กบัทะเลเหลือง (Yellow sea) พื้นท่ีค่อย ๆ ลาดลงสู่ฝ่ัง ท าให้ฝ่ังตะวนัตกและทางดา้นใต ้จะเป็น
พื้นท่ีท าเกษตรกรรมหลกัของประเทศ ประกอบดว้ย 9 จงัหวดั (โด) มีเมืองหลวงคือ กรุงโซล และมี
เมืองทั้งหมด 77 เมือง (ซี) 88 มณฑล (กุน) ประกอบดว้ยเมืองส าคญั 6 เมือง คือ พูซาน แทกู อิน
ชอน ควางจู แทจอน และอุลซาน 

        2.4.1.3 ภูมิอากาศ ภูมิอากาศของประเทศเกาหลีใต ้จะแบ่งออกเป็น 4 ฤดู แต่ละฤดูจะมีความ
ยาวนานประมาณ 3 เดือน คือ 

                   2.4.1.3.1 ฤดูหนาว Winter (ช่วงเดือนธนัวาคม – กุมภาพนัธ์) เป็นช่วงท่ีหิมะตก โดย
ส่วนใหญ่จะตกหนกัในช่วงเดือนมกราคม และเป็นช่วงท่ีหนาวท่ีสุดเช่นกนั อุณหภูมิอาจจะลดลงต ่า 



 
 

 
 

-10 ถึง -20 องศาไดเ้ลยส าหรับบางวนั ช่วงน้ีจะเป็นช่วงเหมาะกบัการเล่นสกี โดยสกีรีสอร์ทท่ี
เกาหลีหลายแหล่งจะเปิดใหบ้ริการ  

                   2.4.1.3.2 ฤดูใบไมผ้ลิ Spring (ช่วงเดือนมีนาคม – พฤษภาคม) อุณหภูมิประมาณ 5-20 
องศา เป็นช่วงท่ีดอกไม ้ใบไมเ้ร่ิมผลิบาน ชาวเกาหลีถือวา่เป็นฤดูแห่งการเร่ิมตน้และสดใสทุกท่ีจะ
เต็มไปดว้ยสีสันสดใสของดอกไม ้โดยจะเร่ิมไดเ้ห็นดอกทิวลิปในช่วงปลายเดือนมีนาคม ถึง ตน้
พฤษภาคม และเทศกาลดอกซากุระเกาหลี (Cherry Blossom) โดยปกติจะจดัข้ึนในสัปดาห์ท่ี2 ของ
เดือนเมษายน ซ่ึงจะบานไม่เกิน 2สัปดาห์ก็จะร่วงหมด โดยดอกซากุระจะเร่ิมบานจากทางใตข้อง
ประเทศข้ึนมาทางเหนือ 

                   2.4.1.3.3 ฤดูร้อน Summer (ช่วงเดือนมิถุนายน – สิงหาคม) เป็นฤดูท่ีอากาศจะร้อนสุด
ในเกาหลี อุณหภูมิอาจสูงถึง 30 องศา และเป็นช่วงท่ีเหมาะกบัการท าเกษตร เพราะมีความชุ่มช่ืน
ของฝนตกเป็นระยะ ๆ  

                   2.4.1.3.4 ฤดูใบไมร่้วง Autumn (ช่วงเดือนกนัยายน – พฤศจิกายน) อากาศช่วงน้ีจะเยน็
สบาย อุณหภูมิประมาณ 10-20 องศา เป็นฤดูท่ีถือไดว้า่สวยงามท่ีสุดของเกาหลี ฤดูกาลท่องเท่ียวท่ี
ส าคญันกัท่องเท่ียวทั้งในเกาหลีและต่างชาติจะตั้งตาคอยชมปรากฏการณ์ธรรมชาติ คือใบไมเ้ปล่ียน
สี โดยใบเมเป้ิลจะเปล่ียนเป็นสีแดง และใบแปะก๊วยจะเปล่ียนเป็นสีเหลือง ก่อนจะร่วงหมด ปกติ
แลว้ช่วงท่ีใบไมเ้ปล่ียนสีจะเร่ิมประมาณวนัท่ี 15 ตุลาคม – 15 พฤศจิกายน แลว้แต่สภาพอากาศ จะมี
สีสันสดใส ประมาณ 2-3 สัปดาห์ (www.letgokorea.com) 

       2.4.2  ข้อมูลทางประชากรและเศรษฐกจิ 

 

ภาพท่ี 6 Population Pyramid 

ท่ีมา : CIA, (2014) 

http://www.letgokorea.com/


 
 

 
 

        2.4.2.1 ประชากร จ านวนประชากรในเกาหลีใต้ เดือนพฤษภาคม ปี พ.ศ. 2556 มี 
51,034,494 คน ในแง่ความหนาแน่นของประชากร มีประชากรอาศยัอยูใ่นประเทศ 511 คน
ต่อตารางกิโลเมตร  เม่ือวนัท่ี 23 มิถุนายน 2555 เกาหลีใตท้  าลายสถิติมีประชากรถึง 50 ลา้น
คนเป็นคร้ังแรกในประวติัศาสตร์  จากจ านวนประชากรในเกาหลีใตท้ั้งหมด มี 10,181,807 
คน หรือประมาณร้อยละ 20 อาศยัอยู่ในกรุงโซลนอกนั้นกระจายอาศยัในเมืองใหญ่ เช่น ปู
ซาน 3,536,426 คน อินชอน 2,859,335 คน แดก ู2,505,083 คน แดจอน 1,529,085 คน กวางจู 
1,471,801 คน และอูลซาน1,151,340 คน  
        2.4.2.2 การเมืองการปกครอง เกาหลีใตป้กครองแบบประชาธิปไตยระบบรัฐสภา (สภา
เดียว) มีระบอบการปกครองแบบสาธารณรัฐ มีประธานาธิบดีเป็นผูน้ าสูงสุด ด ารงต าแหน่ง
ประมุขของรัฐ หวัหนา้รัฐบาล และผูบ้ญัชาการทหารสูงสุด โดยเกาหลีใต้แบ่ ง เขตการ
ปกครองทอ้งถ่ินออกเป็น 9 จงัหวดั (ไดแ้ก่ คยองกีคงัวอน ชุงชองเหนือ ชุงชองใต ้ชอลลา
เหนือ ชอลลาใต ้คยองซงัเหนือ คยองซงัใต ้และ 1 เขตการปกครองพิเศษคือเกาะเชจู) และ 6 
เมืองมหานคร (ไดแ้ก่ ปูซาน แดกู อินชอน แดจอน กวางจูและอูลซาน) 1 นครพิเศษคือกรุง
โซล และ 1 นครปกครองตนเองพิเศษคือเซจอง 

                   2.4.2.3 ภาษา ภาษาเกาหลี เป็นภาษาราชการ 

         2.4.2.4 ศาสนา ชาวเกาหลีใตน้บัถือศาสนาคริสตร้์อยละ52 (โปรเตสแตนท ์ร้อยละ 46 
โรมนัคาทอลิก ร้อยละ 39) ศาสนาพุทธ ร้อยละ 46 ขงจ๊ือ ร้อยละ 1 และอ่ืนๆ ร้อยละ 1 
         2.4.2.5 เศรษฐกิจ ในปี พ.ศ. 2555 เกาหลีใตมี้ผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ(GDP) 
1,538,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ สูงเป็นอนัดับ 4 ในทวีปเอเชีย และอันดับ 15 ของโลก  มี
รายไดป้ระชากรต่อหวัอยูท่ี่ 29,833 ดอลลาร์สหรัฐ เศรษฐกิจขยายตวัร้อยละ 2 ลดลงจากร้อย
ละ 3.6 ในปี พ.ศ. 2554 โดยมีปัจจัยส าคัญมาจากวิกฤติเศรษฐกิจเขตยูโร สถานการณ์
เศรษฐกิจในสหรัฐฯ และจีน การอ่อนตวัของค่าเงินเยนท่ีส่งผลกระทบโดยตรงต่อสินค้า
ส่งออกของเกาหลีใต้และการชะลอตัวลงของอุปสงค์ภายในประเทศ จากปัญหาหน้ีใน
ครัวเรือนและการออมท่ีลดลง  ทั้งน้ี ภาคการส่งออกของเกาหลีใตซ่ึ้งมีสัดส่วนคิดเป็นร้อยละ 
57 ของ GDP ถือเป็นกลไกขบัเคล่ือนเศรษฐกิจท่ีส าคญัของประเทศ ใ น ปี  พ . ศ .  2556 
เศรษฐกิจเกาหลีใตค้าดว่าจะฟ้ืนตวัอย่างช้า ๆ และขยายตวัร้อยละ 2.8  ในช่วงคร่ึงปีแรกจะ
ขยายตวัร้อยละ 1.9 ก่อนจะกลบัสู่ภาวะปกติและขยายตวัร้อยละ 3.5 ในช่วงคร่ึงปีหลงั  ปัจจยั
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจท่ีส าคญัมาจากภาคการส่งออก (มากกว่าอุปสงค์ภายในประเทศ)  โดย
ยงัคงมีปัจจยัเส่ียงจากผลกระ ทบจากการชะลอตวัทางเศรษฐกิจในยุโรป สหรัฐฯ จีนและ



 
 

 
 

ค่าเงินเยนท่ีอ่อนตวัลงของญ่ีปุ่น   ทั้งน้ี ในปี พ.ศ. 2557 เศรษฐกิจเกาหลีใตค้าดวา่จะขยายตวั
ท่ีร้อยละ 3.8 (สถานเอกอคัรราชทูต ณ กรุงโซล, 2556) 

        2.4.3  พืน้ทีศึ่กษา 

                   2.4.3.1 ฮงแด  

    ฮงแด (Hongdae) เป็นช่ือยอ่ของยา่น มหาวิทยาลยัฮงอิก (Hongik University) 
หรือ Hongik Daehakgyo ซ่ึงเป็นยา่นท่ีท่ีมีช่ือเสียงในเร่ืองของบรรยากาศความโรแมนติก
และความเป็นอิสระของวฒันธรรมใตดิ้น และเสรีภาพในการแสดงออก 

 
ภาพท่ี 7 Hongik Map 

ท่ีมา : http://korea-guides.blogspot.com, (ม.ป.ป.) 

  
ภาพท่ี 8 ก าแพงแสดงภาพศิลปะ 

ท่ีมา : http://www.fininkorea.com, (2556) 



 
 

 
 

ยา่นน้ีมีร้านคา้เส้ือผา้รูปแบบต่างๆใหเ้ลือกหลากหลาย มีร้านอาหารรสชาติดีหลายร้าน และยงัมีร้าน
หมูยา่งใหเ้ลือกรับประทานหลายร้าน อีกทั้งยงัเป็นสถานท่ีแสดงของนกัร้องใตดิ้น อินด้ี มาร้องเพลง 
โชวผ์ลงานของตนเองใหผู้ค้นท่ีเดินผา่นไปมาแถวนั้นไดช้ม  

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 9 ยา่นการคา้ในบริเวณฮงแด 

ท่ีมา : http://www.fininkorea.com, (2556) 

จุดเด่นอีกอย่างหน่ึงของย่านน้ี ส าหรับคนท่ีชอบท่องราตรี ฮงแดก็เป็นอีกพื้นท่ีหน่ึง เพราะเป็น
แหล่งรวมผบั หลากหลายรูปแบบ โดยย่านฮงแดจะเปิดทุกวนั แต่วนัศุกร์และเสาร์แถวน้ีจะคึกคกั
เป็นพิเศษ จึงท าใหท่ี้น้ีเป็นยา่นดงัส าหรับวยัรุ่นทั้งหลาย และเป็นศูนยร์วมของวยัรุ่นหนุ่มสาวเกาหลี
อีกหน่ึงสถานท่ี (www.fininkorea.com) 

     

 

 

 

 

ภาพท่ี 10 การแสดงออกทางดนตรี 

ท่ีมา : http://www.fininkorea.com, (2556) 

                    2.4.3.2 มยองดง 

                                มยองดง (Myeong Dong) หรือท่ีคนไทยเรียกว่า เมียงดง เป็นศูนยร์วมแฟชัน่
ล่าสุดของเกาหลี สามารถเลือกซ้ือไดจ้ากท่ีน่ี ตามถนน ตรอก ซอยในยา่นน้ีเต็มไปดว้ยร้านจ าหน่าย



 
 

 
 

เส้ือผา้ทั้งโลคอลแบรนด ์และแบรนดเ์นมช่ือดงั รวมทั้งร้านขายเคร่ืองส าอาง เคร่ืองประดบั กระเป๋า 
วยัรุ่นท่ีมาเดินแถวน้ีจะแต่งตวัดูดี มีสีสันกวา่ยา่นอ่ืนๆ 

 

ภาพท่ี 11 Myeong Dong  Map 

ท่ีมา : http://4.bp.blogspot.com, (ม.ป.ป.) 

     
ภาพท่ี 12 ร้านคา้ยา่นมยองดง 

ท่ีมา : http://www.oceansmile.com, (ม.ป.ป.) 

                 ร้านค้าในเมียงดงจะมีทั้ งเป็นร้านท่ีอยู่ในตึก ร้านรถเข็นข้างถนน และมี
หา้งสรรพสินคา้ขนาดใหญ่หลายแห่ง ร้านรวงรอบ ๆ ตกแต่งอยา่งดูดี สลบักบัร้านอาหาร ร้านกาแฟ 
ภตัตาคาร ท่ีตกแต่งไดส้วยงามน่ารักเอาใจวยัรุ่นกนั 

      
ภาพท่ี 13 ร้านเคร่ืองส าอางยา่นมยองดง 

ท่ีมา : http://www.oceansmile.com, (ม.ป.ป.) 

http://www.oceansmile.com/


 
 

 
 

                             นอกจากน้ี ยงัเป็นศูนยก์ลางของสถาบนัการเงิน ธนาคาร บริษทัเงินทุนต่าง ๆ ก็
ตั้งอยูแ่ถบน้ี รวมทั้งส านกังานใหญ่ของ Bank of Korea และสาขาของธนาคารต่าง ๆ ท่ีมีในเกาหลี 
เมียงดงเปิดทุกวนัไม่มีวนัหยุด แต่ช่วงวนัเสาร์และวนัอาทิตยค์นจะเยอะเป็นพิเศษ ร้านคา้ส่วนใหญ่
เปิด 07.00-21.00 น.ห้างเปิด 10.00-21.00 น. แต่เวลาท่ีควรมาเดินแถบน้ีตอ้งเป็นช่วงเยน็จนถึงช่วง
กลางคืน (www.oceansmile.com) 

                     2.4.3.3 อพักูจอง 

                   อพักูจอง (Apgujeong) ยา่นน้ีเป็นแหล่งรวมห้างหรู สินคา้แบรนด์เนม แฟชัน่ 
กีฬา เคร่ืองหนัง เคร่ืองประดบั ฯลฯ มีตึกสวยๆมากมาย และได้ฉายาว่าเป็น “Beverly Hills of 
Korea” โดยเฉพาะเส้น Rodeo นอกจากน้ียงัเป็นแหล่งศลัยกรรมท่ีหรูหราซ่ึงมีอยู่มากมาย 
(www.in1guide.com) 

 

ภาพท่ี 14 Rodeo Street  Map 

ท่ีมา : http://www.korea.net, (ม.ป.ป.) 

http://www.oceansmile.com/
http://www.korea.net/


 
 

 
 

 

ภาพท่ี 15 Cheongdamdong Street  Map 

ท่ีมา : http://www.korea.net, (ม.ป.ป.) 

 
ภาพท่ี 16 หา้งสรรพสินคา้ยา่นอพักจูอง 

ท่ีมา : http://www.in1guide.com, (ม.ป.ป.) 

      
ภาพท่ี 17 ร้านคา้แบรนดเ์นมยา่นอพักจูอง 

ท่ีมา : http://www.in1guide.com, (ม.ป.ป.) 

http://www.in1guide.com/


 
 

 
 

                   

           ภาพท่ี 18 ถนนโรดิโอ                                            ภาพท่ี 19 โฆษณาร้านศลัยกรรม 

           ท่ีมา : http://www.in1guide.com, (ม.ป.ป.)            ท่ีมา : http://www.in1guide.com, (ม.ป.ป.) 

รวมถึงถนนเส้นชองดมัดง ท่ีเป็นแห่งรวมค่ายเพลงดงัมากมาย เช่น SM JYP FNC และ CUBE เป็น
ตน้ ถนนเส้นน้ีจึงเต็มไปดว้ยวยัรุ่นท่ีเป็นแฟนคลบัของดารา นกัร้อง แต่ละค่ายเพลงมารวมตวักนั 
เพื่อพบศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบ แมว้า่เป็นยา่นท่ีมีราคาค่าครองชีพสูง แต่ยงัมีร้านอาหารราคายอ่มเยา
อยูม่ากมายเช่นกนั 

 
ภาพท่ี 20 ค่ายเพลง 

ท่ีมา : http://www.in1guide.com, (ม.ป.ป.) 

2.5 งานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

      พทัธนนัท ์เด็ดแกว้ (2554) ศึกษาเก่ียวกบัประชาชนท่ีมีเพศ อาย ุสถานภาพ การศึกษา และอาชีพ
ท่ีแตกต่างกัน จะมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัประเทศเกาหลีจากส่ือมวลชนแตกต่างกัน 
ประชาชนท่ีมีเพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ และรายไดท่ี้แตกต่างกนั จะมีพฤติกรรมการบริโภคสินคา้
เกาหลีแตกต่างกนั การเปิดรับขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัประเทศเกาหลีของประชาชนท่ีมีความสัมพนัธ์
กบัค่านิยมอยูใ่นระดบัต ่า นัน่คือมีผลไม่มากนกัต่อค่านิยม อาจเน่ืองจากค่านิยมของคนไทยจะมีการ
เปล่ียนแปลงหรือสร้างข้ึนได้ด้วยมีปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีนอกเหนือจากการเปิดรับส่ือมวลชน และการ
เปิดรับขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัประเทศเกาหลีของประชาชนมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการบริโภค

http://www.in1guide.com/


 
 

 
 

สินคา้เกาหลีอยู่ในระดบัปานกลาง เน่ืองจากความทนัสมยัของสินคา้เกาหลี ซ่ึงเกิดจากนโยบาย
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์หรือ creative economy ของประเทศเกาหลีนัน่เอง 

       วลยัพร ร้ิวตระกูลไพบูลย ์(2551) ได้สรุปแนวโน้มพฤติกรรมนักท่องเท่ียวในอนาคตไวว้่า 
นกัท่องเท่ียวจะคน้หาขอ้มูลทางอินเตอร์เน็ต และเดินทางดว้ยตวัเองมากข้ึน เน่ืองจากตอ้งการความ
อิสระในการเดินทางและความเจริญกา้วหน้าของการส่ือสาร อีกทั้งนักท่องเท่ียวจะมองหาแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีมีสภาพชีวิตความเป็นอยูใ่กลเ้คียงกบัตน รวมทั้งตอ้งเป็นท่ีท่ีปลอดภยัและสะดวกสบาย 
ในขณะเดียวกนันกัท่องเท่ียวจะมีความคาดหวงัในการไดรั้บบริการท่ีสูงข้ึน และยงัคงตอ้งการใชค้น
ในการใหบ้ริการ เพื่อใหเ้กิดความเอาใจใส่ ท่ีเทคโนโลยไีม่สามารถท าแทนได ้

       Jessica Chen (2008) ศึกษาเก่ียวกบัการท่องเท่ียวทางวฒันธรรมเป็นอุตสาหกรรมสีเขียวในโลก 
การพฒันาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ไม่เพียงแต่ได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจแต่ยงัช่วยลด
มลพิษดว้ย ในปีท่ีผา่นมา "Korean Wave" ไดก้ลายเป็นปรากฏการณ์ทางวฒันธรรมท่ีแพร่กระจาย
เป็นวงกวา้งในแถบเอเชีย รัฐบาลเกาหลีส่งออกผลิตภณัฑ์ทางวฒันธรรม เช่น ภาพยนตร์ เพลง และ
ละครโทรทศัน์ สู่ประเทศอ่ืน ๆ โดยบทความวิจยัน้ีจะมุ่งเน้นไปท่ีบทบาทของรัฐบาล โดยเฉพาะ
อยา่งยิ่งรัฐบาลกลาง รัฐบาลเกาหลีจึงไดส้ร้างนโยบายโดยรวมส าหรับการพฒันาการท่องเท่ียวทาง
วฒันธรรม สร้างวฒันธรรมและการท่องเท่ียวท่ีเก่ียวเน่ืองกบัองค์กร ออกกฎหมายทางวฒันธรรม 
สร้างความสัมพนัธ์ร่วมกบัองค์กรอ่ืน ๆ รัฐวิสาหกิจ และบุคคลอ่ืน ๆ รวมถึงเพิ่มงบประมาณแก่
องคก์รทางวฒันธรรมและการท่องเท่ียว 

       Billy Bai (2009) ศึกษาเก่ียวกบัผลกระทบของวฒันธรรมท่ีเป็นท่ีนิยมในญ่ีปุ่น กรณีศึกษา 
กระแสเกาหลีจากแฟน ๆ ชาวญ่ีปุ่น โดยผลการวิจยัพบว่าวฒันธรรมท่ีโดดเด่นนั้นเป็นตวัแสดง
ความหมายถึงภาพลกัษณ์ของเกาหลีในปัจจุบนั และยงัพบอีกวา่เป็นท่ีสนใจอยา่งมากส าหรับผูต้อบ
แบบสอบถามท่ีมีความช่ืนชอบในตวัดารา นักร้อง จึงเป็นเหตุผลส าคญัในการไปท่องเท่ียวตาม
จุดหมายปลายทางต่าง ๆ และเปล่ียนทศันคติของตนเอง นอกจากน้ีผลการวิจยัยงัช้ีให้เห็นวา่ การ
วิจยัตอ้งพิจารณาองค์ประกอบทางอารมณ์และแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวท่ีมากข้ึน ซ่ึงเป็นวิธีการ
พื้นฐานในการท าความเขา้ใจทศันคติของแฟนคลบัท่ีมีต่อดารา นกัร้อง และจุดหมายปลายทางของ
การท่องเท่ียว 

 

 

 



 
 

 
 

บทที ่3 

วธีิการศึกษาและด าเนินงาน 

 การศึกษาผลกระทบดา้นวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวของวยัรุ่นไทยในประเทศเกาหลีใต้
คร้ังน้ี จะแบ่งวธีิการด าเนินงานออกเป็นขั้นตอน ดงัน้ี 

3.1 แหล่งขอ้มูล 
3.2 วธีิการศึกษา 
3.3 ขั้นตอนการศึกษาและวเิคราะห์ 
3.4 เทคนิคและเคร่ืองมือ 

 
3.1 แหล่งข้อมูล 

      3.1.1 ขอ้มูลท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ีจะใชข้อ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) ซ่ึงจะรวบรวมขอ้มูลโดย
การจดัท าแบบสอบถามและการสัมภาษณ์นกัท่องเท่ียวท่ีเคยไปท่องเท่ียวประเทศเกาหลีใต ้ ใน
ประเด็นเร่ือง ลักษณะการเดินทางไปท่องเท่ียว จ านวนคร้ังท่ีเคยเดินทาง วตัถุประสงค์ในการ
เดินทาง ประเภทของแหล่งท่องเท่ียว และผลกระทบด้านวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวประเทศ
เกาหลี 

      3.1.2 ใช้ขอ้มูลเชิงทุติยภูมิ (Secondary Data) จากหน่วยงานต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว
และแหล่งท่องเท่ียว เช่น สถานเอกอคัรราชทูต ณ กรุงโซล องค์กรการส่งเสริมการท่องเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต ้ขอ้มูลธุรกิจน าเท่ียวจากการส ารวจจากเวบ็ไซด์ของบริษทัน าเท่ียวของไทย ขอ้มูล
เก่ียวกบัรูปแบบพฤติกรรมนกัท่องเท่ียว ขอ้มูลเก่ียวกบัผลกระทบดา้นวฒันธรรมของนกัท่องเท่ียว
ชาวไทย จากงานวจิยั สารนิพนธ์ วทิยานิพนธ์ และส่ือออนไลน์ 

3.2 วธีิการศึกษา 

      ผูว้ิจยัจะน าขอ้มูลจากการทบทวนวรรณกรรมมาเป็นฐานการสร้างแบบสอบถามจ านวน 30 ชุด 
โดยจะสอบถามถึง อายุ, เพศ, ระดบัการศึกษา, รายได,้ ลกัษณะการเดินทางไปท่องเท่ียว, จ  านวน
คร้ังท่ีเคยเดินทาง, จุดประสงค์ในการเดินทาง, ประเภทของแหล่งท่องเท่ียวท่ีช่ืนชอบ และ
ผลกระทบด้านวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวประเทศเกาหลีใต้ เป็นตน้ หลังจากท่ีได้ข้อมูลจาก



 
 

 
 

แบบสอบถามและการสัมภาษณ์ จะน าเสมอขอ้มูลในรูปแบบแผนภูมิ และสถิติเชิงพรรณนาต่อไป  

3.3 ขั้นตอนการศึกษาและวเิคราะห์ 

      วธีิการศึกษา และวเิคราะห์ขอ้มูลไดแ้บ่งออกเป็น 3 ประเด็น ดงัต่อไปน้ี 

       3.3.1 ศึกษานโยบายการส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศเกาหลีใต ้โดยการทบทวนนโยบาย
การส่งเสริมเร่ืองการท่องเท่ียวตั้งแต่ปี พ.ศ. 2541-2558 และดูผลสัมฤทธ์ิ ผลตอบรับของการใช้
นโยบาย จากหน่วยงานต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวและแหล่งท่องเท่ียว เช่น สถาน
เอกอคัรราชทูต ณ กรุงโซล และองคก์รการส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศเกาหลีใต ้เป็นตน้ 
       3.3.2 ศึกษาแหล่งท่องเท่ียวและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปประเทศเกาหลีใต ้โดย 
ด าเนินการเก็บขอ้มูลเชิงปฐมภูมิ จากแบบสอบถาม การสัมภาษณ์นักท่องเท่ียวท่ีเป็นวยัรุ่น อายุ
ระหวา่ง 17-33 ปี ท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวดว้ยบริษทัทวัร์และดว้ยตนเองจ านวน 30 ชุด ในช่วงเดือน
กุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2558 และขอ้มูลเชิงทุติยภูมิ จากองค์กรการส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศ
เกาหลีใต ้ 
       3.3.3 ศึกษาผลกระทบทางดา้นวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต ้โดยด าเนินการ
เก็บขอ้มูลเชิงปฐมภูมิจากการการสัมภาษณ์นกัท่องเท่ียววยัรุ่น จ านวน 24 คน และท าการวิเคราะห์
โดยการเขียนเชิงพรรณนา 
3.4 เทคนิคและเคร่ืองมือ 

3.4.1 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจัิย 
 3.4.1.1  แบบสอบถาม 
3.4.1.2 การสัมภาษณ์ 
3.4.1.3 แผนท่ีโซลและพื้นท่ีศึกษา ฮงแด มยองดง และอพักจูอง 
3.4.1.4 Microsoft Excel 

       3.4.2 เทคนิคทีใ่ช้ในการวจัิย 

3.4.2.1 ตารางเปรียบเทียบ (Content Analysis) 
3.4.2.2 สถิติเชิงพรรณนา 

        3.4.3 การน าเสนอ 

              3.4.3.1  ตาราง 

 



 
 

 
 

บทที ่4  

ผลการศึกษา 

การศึกษาวเิคราะห์ เร่ือง  ผลกระทบดา้นวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวของวยัรุ่นไทยในประเทศ
เกาหลีใต ้มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษานโยบายการส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศเกาหลีใต ้แหล่ง
ท่องเท่ียวและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปประเทศเกาหลีใต ้รวมถึงผลกระทบทางดา้น
วฒันธรรมจากการท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต ้ดงัน้ี 

4.1 นโยบายการส่งเสริมการท่องเทีย่วของประเทศเกาหลีใต้ 

              ภาครัฐของเกาหลีใตเ้ป็นผูก้  าหนดนโยบายและสนบัสนุนกระแสเกาหลีในเบ้ืองตน้ และ
ขบัเคล่ือนโดยภาคเอกชน รัฐบาลเกาหลีใตไ้ดว้างนโยบายทางดา้นวฒันธรรมของปี พ.ศ. 2488 – 
2523 ให้เป็นการสร้างวฒันธรรมของตนเองโดยปกป้องการแทรกซึมจากวฒันธรรมอเมริกัน 
ส่งเสริมทางศิลปะทั้งแบบดั้งเดิมและร่วมสมยั วางแนวนโยบายแผนลกัทางวฒันธรรมระยะยาว 10 
ปี หลงัจากนั้น ในปี พ.ศ. 2536 เปล่ียนบทบาทเป็นการส่งเสริมวฒันธรรมให้มีมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
วฒันธรรมคือสินคา้ทางการท่องเท่ียว นับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2541 รัฐบาลเกาหลีไดใ้ห้ความส าคญักบั
วฒันธรรมมากยิ่งข้ึนโดยเรียกว่าอุตสาหกรรมวฒันธรรม ประกอบ ด้วยอุตสาหกรรมย่อย อาทิ 
ภาพยนตร์ เพลง วดีีโอ ส่ิงพิมพ ์การกระจายเสียง การออกแบบ ตวัการ์ตูน ความบนัเทิงท่ีให้ความรู้ 
(Edutainment) และวางวิสัยทศัน์ทางวฒันธรรมเขา้สู่สังคมดิจิตลั (Vision 21 for Cultural Industries 
in a Digital Societies) วฒันธรรมในบริบทน้ีจึงเป็นวฒันธรรมท่ีหลากหลายและเป็นวฒันธรรมใน
เชิงโลกาภิวฒัน์ ส่งเสริมให้วฒันธรรมเกาหลีสามารถแข่งขนัไดใ้นกระแสโลกาภิวฒัน์ โดยเช่ือว่า
วฒันธรรมเกาหลีท่ีมีเอกลกัษณ์เป็นองคป์ระกอบท่ีส าคญัในส่วนน้ี ในปี พ.ศ. 2542 รัฐบาลไดอ้อก 
พ.ร.บ.การส่งเสริมอุตสาหกรรมวฒันธรรม ท าให้เกิดมีองคก์รมหาชนเพื่อเพิ่มความสามารถในการ
แข่งขันได้ เช่น สถาบันส่งเสริมและพฒันาเกมส์เกาหลี เป็นต้น นอกจากน้ียงัมีศูนย์วิจัยทาง
วฒันธรรมสถาบนัการศึกษาเทคโนโลยทีางวฒันธรรม 

              รัฐบาลเกาหลีใตไ้ดก้  าหนดให้ เน้ือหาทางดา้นวฒันธรรม (Culture Content) เป็น 1 ใน 7 
สาขา ท่ีมีศกัยภาพในการเติบโตในอีกสิบปีขา้งหนา้โดยอยูใ่นวิสัยทศัน์อุตสาหกรรมเกาหลี ปี พ.ศ. 
2563 และ ประมาณวา่ในปี พ.ศ. 2573 ประเทศเกาหลีใตจ้ะสามารถส่งออกสินคา้ทางวฒันธรรมเป็น
มูลค่ากวา่ 13,761 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ และเกิดการจา้งงานประมาณ 1,604,888 คน 



 
  

 
 

 
      ภาพท่ี 21 บรรยากาศศูนยก์ลางกรุงโซล 

ท่ีมา : ศชาภรณ์ เปลินศิริ, (ม.ป.ป.) 

4.1.1 กลยทุธ์การตลาดการท่องเท่ียวตามกระแสเกาหลี 

         ในปี พ.ศ. 2546 การท่องเท่ียวทัว่เอเชียประสบภาวะวิกฤตเน่ืองจากการระบาดของ
โรคซารส     ท าให้นกัท่องเท่ียวลดลงไปเป็นจ านวนมาก องค์การส่งเสริมการท่องเท่ียว
เกาหลี (KTO) จึงไดป้ระกาศให้ปี พ.ศ. 2547 เป็นปีแห่งกระแสเกาหลี “The Year of 
Korean Wave” เพื่อเร่งเพิ่มจ านวนนกัท่องเท่ียวเขา้ประเทศ โดยเจาะกลุ่มตลาดจีน ญ่ีปุ่น 
และเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้แผนการตลาดจะเน้นทางส่ือบนัเทิงต่างๆ ทั้งทางภาพยนตร์
และดนตรี น าภาพวีดีโอคลิปบางฉากของภาพยนตร์มาใชเ้ป็นส่ือโฆษณา แต่งตั้งดาราเป็น
ทูตทางการท่องเท่ียว ลงโฆษณาในส่ือส่ิงพิมพ์และโทรทศัน์กว่า 4,000 คร้ัง รวมทั้งส่ือ
ออนไลน์ เป็นตน้ 

 
ภาพท่ี 22  ศิลปินเกาหลี 

ท่ีมา :  ศชาภรณ์ เปลินศิริ, (ม.ป.ป.) 

 

 



 
  

 
 

4.2 แหล่งท่องเทีย่วและพฤติกรรมของนักท่องเทีย่วทีเ่ดินทางไปประเทศเกาหลีใต้ 

4.2.1 แหล่งท่องเท่ียว ประเทศเกาหลีใตมี้แหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยมในกรุงโซล 3 ยา่นซ่ึง
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ และโปรแกรมจากบริษทัทวัร์ต่าง ๆ นิยมมาท่องเท่ียวมากท่ีสุด 
ไดแ้ก่ ยา่นฮงแด มยองดง และอพักจูอง  

          4.2.1.1 ฮงแด ยา่นน้ีเป็นยา่นการคา้ท่ีเป็นท่ีนิยมของวยัรุ่นเกาหลี ซ่ึงเต็มไปดว้ยร้าน
เส้ือผา้ ร้านอาหาร สถานท่ีท่องเท่ียวยามราตรี และยงัเป็นสถานท่ีแสดงของนกัร้องใตดิ้น 
อินด้ี มาร้องเพลง 

          4.2.1.2 มยองดง หรือท่ีคนไทยเรียกวา่ เมียงดง เป็นศูนยร์วมแฟชัน่ของเกาหลี ยา่นน้ี
เต็มไปด้วยร้านเส้ือผ้าทั้ งโลคอลแบรนด์ และแบรนด์ เนมช่ือดัง  รวมทั้ ง ร้านขาย
เคร่ืองส าอาง เคร่ืองประดบั กระเป๋า วยัรุ่นท่ีมาเดินแถวน้ีจะแต่งตวัดูดี มีสีสันกวา่ยา่นอ่ืน ๆ 

          4.2.1.3 อพักูจอง ยา่นน้ีเป็นแหล่งรวมห้างหรู สินคา้แบรนด์เนม แฟชัน่ กีฬา เคร่ือง
หนงั เคร่ืองประดบั ฯลฯ มีตึกสวย ๆ จ านวนมาก โดยเฉพาะเส้น Rodeo นอกจากน้ียงัเป็น
แหล่งรวมคลีนิคศลัยกรรม และค่ายเพลงดังมากมาย จึงเต็มไปด้วยแฟนคลับของดารา 
นกัร้อง แต่ละค่ายเพลง 

4.2.2 พฤติกรรมนกัท่องเท่ียว พิจารณาพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวเชิงอายุท่ีอยู่ใน เจเนอ
เรชัน่ วาย (Generation Y) คืออายุระหวา่ง 17-33 ปี คนกลุ่มน้ีเติบโตข้ึนมาท่ามกลางความ
เปล่ียนแปลง และค่านิยมท่ีแตกต่างระหว่างรุ่นปู่ ย่าตายาย กบั รุ่นพ่อแม่ ยุคน้ีจะเป็นยุคท่ี
เศรษฐกิจก าลงัเติบโตเป็นอย่างมาก ท าให้พ่อแม่ท่ีค่อนขา้งจะประสบความส าเร็จในชีวิต
แล้วจะดูแลเอาใจใส่ลูก ๆ เป็นอย่างดี เด็กยุคน้ีจึงมักจะถูกตามใจตั้งแต่เด็ก ชอบการ
แสดงออก มีความเป็นตวัของตวัเองสูง ไม่ชอบถูกบงัคบัให้อยูก่รอบ ชอบเสพข่าวสารผา่น
ช่องทางต่าง ๆ ท่ีหลากหลาย มีอิสระในความคิด ไม่หว ัน่กบัค าวิจารณ์ มีความเป็นสากล
มาก มองวา่การนิยมชมชอบวฒันธรรม หรือศิลปินต่างชาติเป็นเร่ืองธรรมดา ปัจจุบนั คน
กลุ่มน้ีอยูใ่นทั้งช่วงวยัเรียนและวยัท างาน 

   จากการศึกษาพบวา่ วยัรุ่นไทยท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวประเทศเกาหลีใตอ้ยู่ในช่วง
อาย ุระหวา่ง 19-29 ปี มีรายไดต่้อเดือนแบ่งออกเป็น 3 ระดบั คือ กลุ่มท่ี 1 ประมาณ 24,001-30,000 
บาท จ านวน 2 คน กลุ่มท่ี 2 ประมาณ 16.001-24,000 บาท จ านวน 1 คน และกลุ่มท่ี 3 ประมาณ 
8,000-16,000 บาท จ านวน 12 คน รวมทั้ง 3 กลุ่มเป็นจ านวนทั้งหมด 15 คน 



 
  

 
 

ตารางที่ 4.2.1 แสดงร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามจุดประสงค์ ลักษณะการเดินทาง 
จ านวนผู้ร่วมเดินทาง และจ านวนคร้ังทีเ่ดินทาง      

 

หมายเหตุ : 1 หมายถึง รายไดต่้อเดือนประมาณ 24,001-30,000 บาท, 2 หมายถึง รายไดต่้อเดือน
ประมาณ 16.001-24,000 บาท, 3 หมายถึง รายไดต่้อเดือนประมาณ 8,000-16,000 บาท 

ท่ีมา : ผูว้จิยั, (2558) 

            จากตารางท่ี 4.2.1 แสดงให้เห็นว่าจุดประสงค์ของนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ท่ีเดินทางไป
ประเทศเกาหลีใตน้ั้น นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดอ้ยู่ในกลุ่มท่ี 1 มีจ  านวนมากท่ีสุดคือเพื่อชมคอนเสิร์ต 
นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดอ้ยูใ่นกลุ่มท่ี 2 มีจ  านวนมากท่ีสุดคือท่องเท่ียว และนกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดอ้ยู่
ในกลุ่มท่ี 3 จ านวนมากท่ีสุดคือพกัผ่อน โดยลกัษณะการเดินทางทั้งแบบทวัร์ และเดินทางด้วย
ตนเอง รวมถึงผูร่้วมเดินทาง จ านวนผูร่้วมเดินทาง และจ านวนคร้ังท่ีเดินทาง นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายได้
อยู่ในกลุ่มท่ี 1 มีการเดินทางมากท่ีสุด  รองลงมาคือนกัท่องเท่ียวท่ีมีรายได้อยู่ในกลุ่มท่ี 2 และ 3 
ตามล าดบั 



 
  

 
 

ตารางที่ 4.2.2 แสดงร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีรายได้ต่อเดือนอยู่ในกลุ่มที่ 1  จ าแนกตาม
แหล่งท่องเทีย่ว และพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 

 

(5 = เห็นดว้ยมากท่ีสุด 4 = เห็นดว้ยมาก 3 = เห็นดว้ยปานกลาง 2 = เห็นดว้ยนอ้ย 1 = ไม่เห็นดว้ย) 

หมายเหตุ : 1 หมายถึง รายไดต่้อเดือนประมาณ 24,001-30,000 บาท, 2 หมายถึง รายไดต่้อเดือน
ประมาณ 16.001-24,000 บาท, 3 หมายถึง รายไดต่้อเดือนประมาณ 8,000-16,000 บาท 

ท่ีมา : ผูว้จิยั, (2558) 

 จากตารางท่ี 4.2.2 แสดงให้เห็นว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดต่้อเดือนอยูใ่นกลุ่มท่ี 1 ในดา้น
พฤติกรรม เห็นดว้ยมากท่ีสุดถึง ร้อยละ 39.89 กบัพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองส าอางจากเกาหลี เพราะ
ราคาถูกและมีคุณภาพ รองลงมาคือ เห็นดว้ยมากกบัการหนัมาบริโภคอาหารเกาหลีมากข้ึน ร้อยละ 
77.78, ช่ืนชอบภาษาเกาหลีมากข้ึน ร้อยละ 55.56, สนใจในส่ือบนัเทิงเกาหลี ร้อยละ 50, ละคร
เกาหลีส่งผลให้อยากมาท่องเท่ียวประเทศเกาหลีใต ้กบั ไดรั้บอิทธิพลการแต่งกายตามแฟชัน่ของ
ศิลปินหรือวยัรุ่นเกาหลี มีจ  านวนเท่ากนัคือ ร้อยละ 44.44 และ เห็นดว้ยปานกลางเก่ียวกบัการได้
เรียนรู้ชุดประจ าชาติของคนเกาหลี(ฮนับก) ร้อยละ 50 

 ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียว จากพื้นท่ีศึกษา ยา่นฮงแด มยองดง และอพักูจอง พบวา่ นกัท่องเท่ียว
ท่ีมีรายไดต่้อเดือนอยู่ในกลุ่มท่ี 1  เห็นดว้ยมาก ท่ีตึกหรูหราแสดงให้เห็นถึงค่านิยมทางสังคมของ
คนเกาหลีในยา่นอพักูจอง ร้อยละ 72.22, มีป้ายโฆษณาส่งเสริมการท่องเท่ียวเกาหลีท่ีน่าสนใจตาม
สถานท่ีต่าง ๆ ย่านอพักูจอง ร้อยละ 66.67, ไดเ้รียนรู้วิถีชีวิตวยัรุ่นเกาหลียา่นฮงแด และสะดวกใน
การซ้ือสินค้าย่านมยองดง เพราะพนักงานร้านค้าสามารถส่ือสารได้หลายภาษา  ร้อยละ 50  
ตามล าดบั 



 
  

 
 

ตารางที ่4.2.3 แสดงร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามทีม่ีรายได้ต่อเดือนอยู่ในกลุ่มที ่2  จ าแนกตาม
แหล่งท่องเทีย่ว และพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 

 

(5 = เห็นดว้ยมากท่ีสุด 4 = เห็นดว้ยมาก 3 = เห็นดว้ยปานกลาง 2 = เห็นดว้ยนอ้ย 1 = ไม่เห็นดว้ย) 

หมายเหตุ : 1 หมายถึง รายไดต่้อเดือนประมาณ 24,001-30,000 บาท, 2 หมายถึง รายไดต่้อเดือน
ประมาณ 16.001-24,000 บาท, 3 หมายถึง รายไดต่้อเดือนประมาณ 8,000-16,000 บาท 

ท่ีมา : ผูว้จิยั, (2558) 

 จากตารางท่ี 4.2.3 แสดงให้เห็นว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดต่้อเดือนอยู่ในกลุ่มท่ี 2 ในดา้น
พฤติกรรม เห็นดว้ยมากท่ีสุดถึง ร้อยละ 44.44 กบัพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองส าอางจากเกาหลี เพราะ
ราคาถูกและมีคุณภาพ รองลงมาคือ เห็นดว้ยมากกบัการท่ีละครเกาหลีส่งผลให้อยากมาท่องเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต้ กบั ไดรั้บอิทธิพลการแต่งกายตามแฟชัน่ของศิลปินหรือวยัรุ่นเกาหลี มีจ านวน
เท่ากนัคือ ร้อยละ 66.67, สนใจในส่ือบนัเทิงเกาหลี ร้อยละ 44.44, และ เห็นดว้ยปานกลางกบัการ
หันมาบริโภคอาหารเกาหลีมากข้ึน ช่ืนชอบภาษาเกาหลีมากข้ึน ไดเ้รียนรู้ชุดประจ าชาติของคน
เกาหลี(ฮนับก) มีจ  านวนเท่ากนัคือ ร้อยละ 44.44 

 ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียว พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดต่้อเดือนอยูใ่นกลุ่มท่ี 2  เห็นดว้ยมากวา่
ย่านมยองดงเป็นศูนยก์ลางทางวฒันธรรมและศิลปะของคนเกาหลีสมยัใหม่ ร้อยละ 77.78, ได้
เรียนรู้วิถีชีวิตวยัรุ่นเกาหลีย่านฮงแด กบั มีป้ายโฆษณาส่งเสริมการท่องเท่ียวเกาหลีท่ีน่าสนใจตาม
สถานท่ีต่าง ๆ ย่านอพักูจอง ร้อยละ 66.67, ช่ืนชอบบรรยากาศสถานบนัเทิงย่านฮงแด กบั คลินิก
ศลัยกรรมย่านอพักูจองแสดงให้เห็นถึงค่านิยมการเสริมความงามของคนเกาหลี ร้อยละ 55.56  
ตามล าดบั 



 
  

 
 

ตารางที ่4.2.4 แสดงร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามทีม่ีรายได้ต่อเดือนอยู่ในกลุ่มที ่3  จ าแนกตาม
แหล่งท่องเทีย่ว และพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 

 

(5 = เห็นดว้ยมากท่ีสุด 4 = เห็นดว้ยมาก 3 = เห็นดว้ยปานกลาง 2 = เห็นดว้ยนอ้ย 1 = ไม่เห็นดว้ย) 

หมายเหตุ : 1 หมายถึง รายไดต่้อเดือนประมาณ 24,001-30,000 บาท, 2 หมายถึง รายไดต่้อเดือน
ประมาณ 16.001-24,000 บาท, 3 หมายถึง รายไดต่้อเดือนประมาณ 8,000-16,000 บาท 

ท่ีมา : ผูว้จิยั, (2558) 

 จากตารางท่ี 4.2.4 แสดงให้เห็นว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดต่้อเดือนอยู่ในกลุ่มท่ี 3 ในดา้น
พฤติกรรม เห็นดว้ยมากท่ีสุดถึง ร้อยละ 66.67 กบัพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองส าอางจากเกาหลี เพราะ
ราคาถูกและมีคุณภาพ รองลงมาคือ เห็นดว้ยมากจากการไดรั้บอิทธิพลการแต่งกายตามแฟชัน่ของ
ศิลปินหรือวยัรุ่นเกาหลี, ละครเกาหลีส่งผลให้อยากมาท่องเท่ียวประเทศเกาหลีใต ้กบั สนใจในส่ือ
บนัเทิงเกาหลี มีจ  านวนเท่ากนัคือ ร้อยละ 66.67,  หนัมาบริโภคอาหารเกาหลีมากข้ึน กบั ไดเ้รียนรู้
ชุดประจ าชาติของคนเกาหลี(ฮนับก) มีจ  านวนเท่ากนัคือ ร้อยละ 33.33 

 ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียว พบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดต่้อเดือนอยู่ในกลุ่มท่ี 3  เห็นดว้ยมาก
ท่ีสุด วา่คลินิกศลัยกรรมยา่นอพักูจองแสดงให้เห็นถึงค่านิยมการเสริมความงามของคนเกาหลี, ช่ืน
ชอบบรรยากาศสถานบนัเทิงยา่นฮงแด และ หมู่บา้นวฒันธรรมนมัซานท าให้ไดส้ัมผสัวิถีชีวิตของ
คนเกาหลีในอดีต มีจ านวนเท่ากนั คือ ร้อยละ 33.33 ตามล าดบั 

 

 

 



 
  

 
 

4.3 ผลกระทบทางด้านวฒันธรรมจากการท่องเทีย่วในประเทศเกาหลใีต้ 

             นกัท่องเท่ียววยัรุ่นไทยส่วนใหญ่มีการหันมาบริโภคอาหารเกาหลีในประเทศไทยมากข้ึน 
เน่ืองจากช่ืนชอบในรสชาติท่ีได้รับประทานท่ีประเทศเกาหลีใต้ และมีความสนใจเก่ียวกับ
เคร่ืองส าอางเกาหลี ผลิตภณัฑบ์ ารุงผวิต่าง ๆ เพราะคิดวา่มีคุณภาพท่ีดี ราคาถูกกวา่ซ้ือในไทย อีกทั้ง
ยงัติดตามวธีิการแต่งหนา้แบบคนเกาหลีมากข้ึน เพราะเช่ือวา่จะท าให้ตนเองดูดีเหมือนดารา นกัร้อง
เกาหลี ส่วนในเร่ืองเคร่ืองแต่งกายจะหนัมาเลือกซ้ือและแต่งกายตามแฟชัน่เกาหลีท่ีไดพ้บเห็นตอน
เดินทางไปท่องเท่ียว และจากโทรทศัน์ เหมือนท่ีดารา นกัร้องเกาหลีใส่ การท่องเท่ียวและส่ือ
โฆษณาการท่องเท่ียวประเทศเกาหลีใตท่ี้น่าสนใจในปัจจุบนั ท าให้นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่ไดรั้บ
วฒันธรรมเกาหลีในด้านต่างๆเข้ามาในชีวิตประจ าวนัมากข้ึน และมีความรู้สึกอยากกลับไป
ท่องเท่ียวประเทศเกาหลีใตอี้ก 

 
ภาพท่ี 24 ร้านอาหารเกาหลีในไทย 

ท่ีมา : ผูว้จิยั, (2558) 

                     
             ภาพท่ี 25 ร้านเส้ือผา้เกาหลีในไทย                  ภาพท่ี 26 ร้านเคร่ืองส าอางเกาหลีในไทย 

             ท่ีมา : http://www.viewgram.com, (2558)      ท่ีมา : http://www.bangkokpost.com, (2558) 



 
  

 
 

บทที ่5 

สรุปและอภิปรายผล 

จากการศึกษา ผลกระทบด้านวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวของวยัรุ่นไทยใน
ประเทศเกาหลีใต ้มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษานโยบายการส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศ
เกาหลีใต ้แหล่งท่องเท่ียว พฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปประเทศเกาหลีใต ้และ
ผลกระทบทางดา้นวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต ้พบขอ้สรุปการศึกษา 
และน าเสนอการอภิปรายผลดงัน้ี 

5.1 สรุปผลการศึกษา 

       5.1.1 นโยบายการส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศเกาหลีใต ้

  รัฐบาลเกาหลีไดก้ าหนดนโยบายสนบัสนุนกระแสเกาหลี และให้ภาคเอกชนเป็น
ผูข้บัเคล่ือน โดยรัฐบาลเกาหลีใตไ้ดว้างนโยบายดา้นวฒันธรรมในปี ค.ศ. 1945 -1980 เพื่อ
สร้างวฒันธรรมของตนเอง ป้องกันการแทรกซึมวฒันธรรมจากอเมริกัน และส่งเสริม
วฒันธรรมให้มีมูลค่าทางเศรษฐกิจ สร้างวฒันธรรมให้เป็นสินคา้ทางการท่องเท่ียว อีกทั้ง 
กลยทุธ์ทางการตลาดของการท่องเท่ียวตามกระแสเกาหลีนั้น องคก์ารส่งเสริมการท่องเท่ียว
เกาหลี (KTO) ไดป้ระกาศให้ปี ค.ศ. 2004 เป็น “The Year of Korean Wave” เพื่อเพิ่ม
จ านวนนกัท่องเท่ียวเขา้ประเทศ โดยแผนการตลาด จะเจาะกลุ่มตลาดจีน ญ่ีปุ่น และเอเชีย
ตะวนัออกเฉียงใต ้ผา่นทางส่ือบนัเทิงต่าง ๆ 

5.1.2 แหล่งท่องเท่ียวและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปประเทศเกาหลีใต ้

 แหล่งท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต้ กรุงโซล มีย่านท่องเท่ียวหลกั ๆ 3 ย่านท่ี
นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่ ไม่วา่จะเป็นวยัรุ่นไทย หรือนกัท่องเท่ียวไทยทัว่ไป และโปรแกรม
จากบริษทัทวัร์ต่างๆ นิยมมาท่องเท่ียวมากท่ีสุด ไดแ้ก่ ย่านฮงแด มยองดง และอพักูจอง 
โดยยา่นฮงแด นกัท่องเท่ียววยัรุ่นไทยส่วนใหญ่เห็นดว้ยมากกบัการท่ีไดเ้รียนรู้วิถีชีวิตของ
วยัรุ่นเกาหลีจาก ส่วนยา่นมยองดงถือเป็นศูนยก์ลางทางวฒันธรรมและศิลปะของคนเกาหลี
สมยัใหม่ การเลือกซ้ือสินคา้ในย่านน้ีจะสะดวก สบาย เพราะพนกังานตามร้านคา้ต่าง ๆ
สามารถส่ือสารไดห้ลายภาษา จึงเป็นเป็นยา่นการคา้การท่องเท่ียวหลกัๆของประเทศเกาหลี
ท่ีถูกใหค้วามสนใจมากท่ีสุด และยา่นอพักจูองจะมีตึกหรูหราจ านวนมากท่ีแสดงให้เห็นถึง



 
  

 
 

ค่านิยมทางสังคมของคนเกาหลี คลินิกศลัยกรรมท่ีแสดงให้เห็นถึงค่านิยมการ
เสริมความงาม และมีป้ายโฆษณาส่งเสริมการท่องเท่ียวตามสถานท่ีต่างๆมากมาย 

ดา้นพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปประเทศเกาหลีใต ้ มีจุดประสงคใ์น
การเดิน ทางแตกต่างกนัไปตามระดบัรายได้ นกัท่องเท่ียววยัรุ่นไทยส่วนใหญ่ท่ีมีระดบั
รายไดสู้งจะมีจุด ประสงคห์ลกัในการเดินทางไปท่องเท่ียว คือเพื่อชมคอนเสิร์ต รองลงมาผู ้
ท่ีมีรายไดร้ะดบักลางจะเดินทางโดยมีจุดประสงค์เพื่อท่องเท่ียวเป็นหลกั และผูท่ี้มีรายได้
น้อยจะมีจุดประสงค์เพื่อช้อปป้ิง ส่วนลกัษณะการเดินทางทั้งแบบทวัร์และด้วยตนเองมี
จ านวนเท่ากนั และส่วนใหญ่เดินทางไปท่อง เท่ียวกบัเพื่อน มีจ านวนผูร่้วมเดินทาง 2-4 คน 
โดยเคยเดินทางไปท่องเท่ียวประเทศเกาหลีใตม้าแลว้ 1-2 คร้ัง  ถึงแมว้่านักท่องเท่ียว
วยัรุ่นไทยจะมีระดบัรายได้ท่ีแตกต่างกนั แต่พฤติกรรมนัก ท่องเท่ียวในทุกระดบัรายได ้
เม่ือเดินทางไปท่องเท่ียวประเทศเกาหลีจะนิยมซ้ือเคร่ืองส าอางจากเกาหลีมาเป็นจ านวน
มาก เพราะราคาถูกและมีคุณภาพ อีกทั้ง ส่วนใหญ่ยงัให้ความสนใจกบัส่ือบนัเทิงเกาหลี
มากข้ึน หันมาบริโภคอาหารเกาหลี และแต่งกายตามแฟชัน่ของศิลปินหรือวยัรุ่นเกาหลี 
ต่างกบัการเรียนรู้เก่ียวกบัชุดประจ าชาติของคนเกาหลี (ฮนับก) ซ่ึงเป็นวฒันธรรมดั้งเดิม
ของคนเกาหลีกลบัไม่ไดรั้บความสนใจในเชิงลึก 

5.1.3 ผลกระทบทางดา้นวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต ้

ผลกระทบทางดา้นวฒันธรรมท่ีไดรั้บหลงัจากกลบัมา นักท่องเท่ียววยัรุ่นไทยมี
การหนัมาบริโภคอาหารเกาหลีในประเทศไทยบ่อยคร้ังข้ึน และให้ความสนใจกบัการแต่ง
กายและการแต่ง หน้าตามแฟชัน่ของคนเกาหลี ซ่ึงไดรั้บแรงบรรดาลใจส่วนใหญ่มาจาก
การพบเห็นขณะท่องเท่ียว หรือตามส่ือบนัเทิงต่าง ๆ ท่ีมีดารา นกัร้องมาเป็นพรีเซ็นเตอร์
เพื่อเพิ่มยอดขายทางการตลาดของเคร่ืองส าอาง ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวต่าง ๆ และเส้ือผา้เคร่ือง
แต่งกาย  

 5.2 การอภิปรายผล 

ผลจากการวเิคราะห์ขอ้มูลในการศึกษา เก่ียวกบัผลกระทบดา้นวฒันธรรมจากการ
ท่องเท่ียวของวยัรุ่นไทยในประเทศเกาหลีใต ้ไดอ้ภิปรายผล ดงัน้ี นกัท่องเท่ียววยัรุ่นไทยท่ี
เดินทางไปท่องเท่ียวประเทศเกาหลีต่างมีจุดประสงค์และรายได้ท่ีแตกต่างกันออกไป 
ดงันั้นรูปแบบการท่องเท่ียว รวมถึงพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีแสดงออกมาตามส่ิงท่ีได้
พบเห็นในขณะท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวจึงแตกต่างกันออกไปตามแต่ละบุคคลด้วย แต่



 
  

 
 

ผลกระทบทางวฒันธรรมท่ีไดรั้บกลบัมาจากการไปท่องเท่ียวยงัอยูใ่นประเด็นท่ีคลายคลึง
กัน เช่น ผลกระทบทางวฒันธรรมในเร่ืองการบริโภค การแต่งกาย และการเลือกใช้
เคร่ืองส าอางหรือผลิตภณัฑบ์ ารุงผวิต่างๆ สอดคลอ้งกบัทฤษฏีของ เลวิทท ์(Levitt) ในเร่ือง 
“กระบวนการของพฤติกรรม” (Process of Behavior) ท่ีกล่าวว่า การท่ีคนเราจะแสดง
พฤติกรรมอยา่งหน่ึงอยา่งใดออกมานั้น จะตอ้งมีสาเหตุท าให้เกิด และส่ิงท่ีเป็นสาเหตุก็คือ
ความต้องการท่ีเกิดข้ึนในตัวคนนั่นเอง เม่ือคนเรามีความต้องการเกิดข้ึนแล้ว คนก็
ปรารถนาท่ีจะบรรลุถึงความตอ้งการนั้นจนกลายเป็นแรงกระตุน้หรือแรงจูงใจ ให้แสดง
พฤติกรรมต่าง ๆ เพื่อตอบสนองความตอ้งการท่ีเกิดข้ึน (พิบูล ทีปะปาล, 2543 : 109 อา้ง
จาก Levitt. n.d.) นอกจากน้ีเนาวรัตน์ พลายนอ้ย และคณะ (2538 : 4) ยงัไดเ้สนอวา่ ปัจจยัท่ี
ท าใหบุ้คคลตดัสินใจในการเดินทางท่องเท่ียว ซ่ึงไดแ้ก่ ค่าใชจ่้ายท่ีใชส้ าหรับการท่องเท่ียว 
เวลาส าหรับการท่องเท่ียว และความตั้งใจท่ีจะเดินทางมาท่องเท่ียว ทั้ง 3 องค์ประกอบน้ี 
เป็นตวัก าหนดส าคญัต่อการเดินทางท่องเท่ียว เพื่อตอบสนองความอยากรู้อยากเห็นของ
มนุษย์ องค์ประกอบเหล่าน้ีจึงเป็นกรอบก าหนดทิศทาง และขนาดของพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวให้แตกต่างกนัไปตามขอ้จ ากดัท่ีแต่ละบุคคลมีอยู ่อีกทั้งยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยั
ของ Jessica Chen (2008) ซ่ึงศึกษาเก่ียวกบัการพฒันาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว โดยกล่าว
วา่ "Korean Wave" ไดก้ลายเป็นปรากฏการณ์ทางวฒันธรรมท่ีแพร่กระจายเป็นวงกวา้งใน
แถบเอเชีย รัฐบาลเกาหลีส่งออกผลิตภณัฑ์ทางวฒันธรรม เช่น ภาพยนตร์ เพลง และละคร
โทรทศัน์ สู่ประเทศอ่ืน ๆ สร้างนโยบายโดยรวมส าหรับการพฒันาการท่องเท่ียวทาง
วฒันธรรม สร้างวฒันธรรมและการท่องเท่ียวท่ีเก่ียวเน่ืองกบัองค์กร ออกกฎหมายทาง
วฒันธรรม รวมถึงเพิ่มงบประมาณแก่องคก์รทางวฒันธรรมและการท่องเท่ียวดว้ย 

 5.3 ข้อเสนอแนะ 

การวจิยัคร้ังน้ีเนน้ศึกษา ผลกระทบดา้นวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวของวยัรุ่นไทย
ในประเทศเกาหลีใตเ้ท่านั้น จึงควรมีการศึกษาผลกระทบในดา้นอ่ืน ๆ ดว้ย เช่น ผลกระทบ
ดา้นสังคมจากการท่องเท่ียว หรือ ผลกระทบด้านส่ิงแวดลอ้ม เป็นตน้ นอกจากน้ียงัควร
ศึกษานกัท่องเท่ียวในช่วงอายุอ่ืน ๆ อีก และผลกระทบจากการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว
ไทยทัว่ไป  
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แบบสอบถามนักท่องเทีย่วชาวไทย 

เร่ือง ผลกระทบด้านวฒันธรรมจากการท่องเที่ยวของวัยรุ่นไทยในประเทศเกาหลใีต้ 

ค ำช้ีแจง โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงใน (   ) หนา้ขอ้ความท่ีเป็นจริงเก่ียวกบัตวัท่านหรือท่านเห็นดว้ยท่ีสุด 

ส่วนที ่1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

1. เพศ  

(     ) ชาย (     ) หญิง 

2. อาย.ุ.......................ปี 

3. ระดบัการศึกษา   

 (     ) มธัยมศึกษา (     ) ปริญญาตรี  (     ) ปริญญาโท 

4. อาชีพหลกัในปัจจุบนั 

(     ) นกัเรียน/นกัศึกษา (     ) รับราชการ/รัฐวสิาหกิจ (     ) พนกังานบริษทัเอกชน  

(     ) ธุรกิจส่วนตวั (     ) รับจา้งทัว่ไป               (     ) แม่บา้น  

(     ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ........................................... 

5. ระดบัรายไดต่้อเดือน...........................................บาท/เดือน 

ส่วนที ่2 ขอ้มูลการท่องเท่ียวประเทศเกาหลีใต ้   

1. ท่านมีจุดประสงคอ์ะไรในการเดินทาง (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

(    ) ท่องเท่ียว  (    ) ชมคอนเสิร์ต (    ) ชมกีฬา     (    ) พกัผอ่น  

(    ) ชอ้ปป้ิง  (    ) ศลัยกรรม  (    ) เยีย่มญาติ/บุคคลรู้จกั   

(    ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ........................................... 

 



 
  

 
 

2. ลกัษณะการเดินทางไปท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)   

(     ) บริษทัทวัร์  (     ) ดว้ยตนเอง 

3. ท่านเดินทางไปท่องเท่ียวกบัใคร (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

(     ) ครอบครัว  (     ) เพื่อน         (     ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ........................................... 

4. จ านวนผูร่้วมเดินทาง.....................คน 

5. จ านวนคร้ังท่ีท่านเคยเดินทาง.....................คร้ัง 

ส่วนที่ 3 ผลกระทบดา้นวฒันธรรมจากการท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต ้

ค ำช้ีแจง โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงในช่องท่ีท่านเห็นดว้ยท่ีสุด 

ดา้น ขอ้ความ 
เห็นดว้ย
มากท่ีสุด 

เห็นดว้ย
มาก 

เห็นดว้ย
ปานกลาง 

เห็นดว้ย
นอ้ย 

ไม่เห็น
ดว้ย 

พฤติกรรม ละครเกาหลีส่งผลใหท่้านอยากมาเท่ียวเกาหลี           
ท่านหนัมาบริโภคอาหารเกาหลีมากข้ึน           
ท่านช่ืนชอบภาษาเกาหลีมากข้ึน           

 ท่านมีความสนใจในส่ือบนัเทิงเกาหลีมากข้ึน      

  
  

ท่านไดเ้รียนรู้เก่ียวกบัชุดประจ าชาติของคน
เกาหลี(ฮนับก)           

ท่านไดรั้บอิทธิพลการแต่งกายตามแฟชัน่ของ
ศิลปินและวยัรุ่นเกาหลี           

 

ท่านนิยมซ้ือเคร่ืองส าอางจากเกาหลี เพราะราคา
ถูก และมีคุณภาพ           

สถานท่ี

ท่องเท่ียว 

ท่านสนใจในงานศิลปะของนกัศึกษาบริเวณ
ยา่นฮงแด 

     

พิพิธภณัฑถ่์ายภาพ 3 มิติ (TRICK EYE 
MUSEUM) ท าใหท่้านเกิดความคิดสร้างสรรค์
และจินตนาการ 

     

ท่านช่ืนชอบบรรยากาศสถานบนัเทิงยา่นฮงแด      

ท่านไดเ้รียนรู้วถีิชีวติวยัรุ่นเกาหลียา่นฮงแด      



 
  

 
 

 

 

หลงัจากกลบัมาจากการท่องเท่ียวเกาหลีท่านมีการใช/้บริโภคสินคา้เกาหลีเปล่ียนแปลงไปอยา่งไรบา้ง อาทิ
เช่น อาหาร เส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย เป็นตน้ 

..........................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................................... 

 
ขอบคุณค่ะ

 

 

ดา้น 

 

 

ขอ้ความ 

 

เห็นดว้ย
มากท่ีสุด 

 

 

เห็นดว้ย
มาก 

 

เห็นดว้ย
ปานกลาง 

 

เห็นดว้ย
นอ้ย 

 

ไม่เห็น
ดว้ย 

 ท่านคิดวา่ยา่นมยองดงเป็นศูนยก์ลางทางวฒั

ธรรมและศิลปะของคนเกาหลีสมยัใหม่ เช่น 
อาหาร เคร่ืองส าอาง แฟชัน่ Made in Korea เป็นตน้ 

     

ท่านสะดวกในการซ้ือสินคา้ยา่นมยองดง เพราะ
พนกังานร้านคา้สามารถส่ือสารไดห้ลายภาษา  

     

หมู่บา้นวฒันธรรมนมัซานท าใหท่้านไดส้มัผสัวถีิ
ชีวติของคนเกาหลีในอดีตไดอ้ยา่งชดัเจน 

     

ตึกหรูหราแสดงใหเ้ห็นถึงค่านิยมทางสงัคมของ

คนเกาหลีในยา่นอพักจูอง 

     

คลินิกศลัยกรรมยา่นอพักจูองแสดงใหเ้ห็นถึง

ค่านิยมการเสริมความงามของคนเกาหลี 

     

มีป้ายโฆษณาส่งเสริมการท่องเท่ียวเกาหลีท่ี

น่าสนใจตามสถานท่ีต่างๆยา่นอพักจูอง 

     



 
  

 
 

 

ประวตัิผู้ศึกษา 

ช่ือ-สกุล  นางสาว ฐิตาภา เพชรอาวธุ 

วนัเกิด   7 ตุลาคม พ.ศ. 2535 

ท่ีอยู ่ 92 บางบอน 1 ซอย 11 ถนนสุขาภิบาล 1 แขวงบางบอน เขตบางบอน 
กรุงเทพฯ 10150 

ประวติัการศึกษา  จบชั้นประถมศึกษาปีท่ี 6 จากโรงเรียนวดัอมัรินทราราม จงัหวดั 
กรุงเทพฯ 

   จบชั้นมธัยมศึกษาปีท่ี 6 จากโรงเรียนสตรีวดัระฆงั จงัหวดั กรุงเทพฯ 

ส าเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรี คณะอกัษรศาสตร์ สาขา เอเชียศึกษา 
มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ จงัหวดั นครปฐม 

 


