
 
ภาคนิพนธ์ 

เรื่อง 

ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุ่น 

 

 

โดย 

นางสาวภัทณี จรูญเรือง 

รหัสนักศึกษา 05540702 

 

เสนอ 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สมชาติ อู่อ้น 

 

 

ภาคนิพนธ์นี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาอักษรศาสตร์บัณฑิต 

สาขาวิชาเอเชียศึกษา คณะอักษรศาสตร์  

มหาวิทยาลัยศิลปากรวิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร์  

 ภาคการศึกษาปลาย ปีการศึกษา 2557 



ก 

 

 
 

หัวข้อภาคนิพนธ์ ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุ่น  

ชื่อนักศึกษา  นางสาว ภัทณี จรูญเรือง รหัสประจ าตัว 05540702 

อาจารย์ท่ีปรึกษา ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สมชาติ อู่อ้น 

สาขาวิชา  เอเชียศึกษา คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

   วิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร์ 

ปีการศึกษา  2557 

 

บทคัดย่อ 

 

การท างานวิจัยเรื่อง “ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุ่น” มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา

การกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยว รายการน าเที่ยวจากบริษัทจัดการน าเที่ยว และแนวโน้มการ

พัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต โดยการศึกษาในครั้งนี้ใช้ข้อมูลทุติยภูมิที่ได้จากองค์กร หนังสือ 

เอกสารต่างๆ ที่เก่ียวข้องรวมทั้งสื่อออนไลน์ เพ่ือวิจัยข้อมูลต่างๆ 

เมืองเกียวโต หนึ่งในเมืองท่องเที่ยวของประเทศญี่ปุ่นที่มีชื่อเสียงโด่งดังไปทั่วโลก เป็นเมืองที่เต็มไป

ด้วยมนต์เสน่ห์แห่งอารยธรรมที่เก่าแก่ อาทิเช่น วัด ศาลเจ้า และธรรมชาติต่างๆ อย่าง สวนหิน แม่น้ า ป่า

เขา ท้องทุ่ง ชนบทที่งดงามและสมบูรณ์  ยิ่งไปกว่านั้นเมืองเกียวโตยังเป็นเมืองที่มีการผสมผสานความ

เป็นสมัยใหม่แบบโมเดิร์นรวมเข้าด้วยกันกับอารธรรมเก่าแก่ได้อย่างลงตัว จึงท าให้มีความหลากหลายใน

ด้านทรัพยากรท่องเที่ยว เพ่ือศึกษาการกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโตจึงแบ่งรูปแบบ

การท่องเที่ยวตามองค์การท่องเที่ยวโลก หรือ World Tourism Organization : WTO โดยแบ่งเป็น 3 

รูปแบบหลัก คือ การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (natural based tourism), รูปแบบการท่องเที่ยวใน

แหล่งวัฒนธรรม (cultural based tourism) และรูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (special 



ข 

 

 
 

interest tourism)  ผลจากการศึกษาพบว่า เมืองเกียวโตมีรูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรมมาก

ที่สุด รองลงมาได้แก่ รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ และการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ  และ

พบว่าทรัพยากรท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติที่ส าคัญในเมืองเกียวโต อาราชิยามะเป็นทรัพยากรท่องเที่ยว

ทางธรรมชาติที่ส าคัญมากที่สุด ทรัพยากรท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรมที่ส าคัญในเมืองเกียวโต วัดคิโยมิซึ

และวัดคิงคะคุเป็นทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ส าคัญมากที่สุด และทรัพยากรท่องเที่ยวในความ

สนใจพิเศษที่ส าคัญในเมืองเกียวโต ย่านกิออนและตลาดนิชิกิเป็นทรัพยากรท่องเที่ยวทางความสนใจพิเศษ

ที่ส าคัญมากที่สุด ซึ่งแนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุ่น ในอนาคต ผลจาก

การศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวทั้งชาวต่างชาติและชาวญี่ปุ่นยังคงมีแนวโน้มที่จะเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวใน

เมืองเกียวโตเพ่ิมขึ้นในระดับที่สูงขึ้นอย่างต่อเนื่องในปีต่อๆไป ซึ่งวิเคราะห์จากปัจจัยที่ส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวซึ่งถือเป็นปัจจัยพ้ืนฐาน 3 ประการ คือ ปัจจัยด้านทรัพยากรท่องเที่ยว ปัจจัยด้านต าแหน่งที่ตั้ง 

ระยะทางและทิศทาง ปัจจัยด้านการบริการท่องเที่ยว 
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ภาคนิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลงได้ด้วยความกรุณาจากบุคคลหลายท่าน ผู้ศึกษาขอกราบขอกราบ

ขอบคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์สมชาติ อู่อ้น ที่ได้ให้ค าปรึกษา ค าแนะน า ความช่วยเหลืออันเป็นประโยชน์

ต่อการศึกษา ตลอดจนตรวจแก้ไขข้อบกพร่องต่างๆ จนสารนิพนธ์ฉบับนี้เสร็จสมบูรณ์ พร้อมทั้งกราบ

ขอบพระคุณคณาจารย์ทุกท่านที่ได้ให้ความรู้ แนวคิดประสบการณ์ต่างๆ ที่ได้ประสิทธิประสาทวิชาความรู้

ให้แก่ผู้ศึกษา 

ขอขอบคุณก าลังใจและความช่วยเหลือจากเพ่ือนๆที่เป็นแรงใจในการท าสารนิพนธ์ฉบับนี้ 

คุณค่าและประโยชน์อันเนื่องมาจากสารนิพนธ์ฉบับนี้ ผู้วิจัยขอมอบให้แก่  คุณพ่อ คุณแม่ และผู้มี

พระคุณทุกท่าน 
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บทที่ 1 

บทน า 

 

บทความวิจัย “วิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุ่น” 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

ประเทศญี่ปุุน นับเป็นอีกประเทศหนึ่งที่มีความมุ่งม่ันที่จะส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศให้

มีศักยภาพ โดยมีการจัดตั้งองค์กรส่งเสริมการท่องเที่ยวแห่งประเทศญี่ปุุนขึ้น หรือที่มีนามว่า Japan 

National Tourism Organization ซึ่งเป็นหน่วยงานที่ทําหน้าที่รณรงค์และส่งเสริมการท่องเที่ยวประเทศ

ญี่ปุุน ซึ่งจะคอยให้ข้อมูลข่าวสารเอกสาร รวมทั้งแผนที่ของสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆในประเทศญี่ปุุน อีกทั้ง

ประเทศญี่ปุุนยังมีการส่งเสริมและพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองต่างๆ อาทิเช่น  ฮอกไกโด โตเกียว  

นาระ โอซาก้า ฯลฯ  นอกจากนี้ภาครัฐและภาคเอกชนยังมีการสนับสนุนโดยใช้นโยบายต่างๆ เพ่ือดึงดูด

ความสนใจจากนักท่องเที่ยว อาทิเช่น มีสายการบินบริการบินตรงจนถึงปลายทาง มีโรงแรมและที่พัก

มากมายเอ้ืออํานวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว มีการจัดโปรโมชั่นลดราคาที่พักและสายการบิน  

เป็นต้น 

เกียวโต ก็นับเป็นหนึ่งในเมืองเปูาหมายที่ประเทศญี่ปุุนต้องการส่งเสริมการท่องเที่ยว ซึ่งในหลาย

ปีที่ผ่านมามีนักท่องเที่ยวจากทั่วทุกมุมโลกมาเยือนเมืองเกียวโตเป็นจํานวนมากรวมทั้งประเทศไทยด้วย

เมืองเกียวโต ตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกของเกาะฮอนชูประเทศญี่ปุุน(www.manager.co.th/2557) เคยเป็น

เมืองหลวงของญี่ปุุนนานกว่าหนึ่งพันปี มีทั้งวัด ศาลเจ้า และธรรมชาติต่างๆ อย่าง สวนหิน แม่น้ํา ปุาเขา 

ท้องทุ่ง มีชนบทที่งดงามและสมบูรณ์ เอกลักษณ์ที่โดดเด่นของเมืองเกียวโตนั้นคือ  เกียวโตไม่เป็นเพียงแต่

เมืองที่ร่ํารวยทางอารยธรรมที่เก่าแก่  แต่ยังเป็นเมืองที่มีชีวิตชีวาเต็มไปด้วยมนต์เสน่ห์แห่งการเคลื่อนไหว

ไปกับการเปลี่ยนแปลงของโลกอย่างช้าๆ ซึ่งอยู่บนพื้นฐานของการมีวัฒนธรรมที่เข้มแข็งและลุ่มลึก  มีการ

ผสมผสานทั้งความเก่าแก่และความเป็นสมัยใหม่แบบโมเดิร์นได้อย่างลงตัว อาทิเช่น เกียวโตแม้จะมีวัด

อายุหลายร้อยปี แต่ในขณะเดียวกันก็มีตึกสไตล์โพสต์โมเดิร์นกระจายอยู่ทั่วเมือง เกียวโตมีละครโนะและ
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คาบูกิ ขณะเดียวกันก็มีดนตรีคลาสสิกอย่างแจ๊สและโอเปร่าอยู่ทั่วทุกหนแห่ง เกียวโตมีร้านอาหารที่มี

ความเป็นญี่ปุุนแท้ๆอย่างโมจิและเต้าหู้ แต่ก็ยังมีร้านอาหารอิตาลี ฝรั่งเศส อินเดีย กระจัดกระจายอยู่รอบ

เมือง เกียวโตมีย่านชอปปิ้งที่คึกคัก ตั้งแต่ตลาดเก่าแก่ของเมืองไปจนถึงห้างแบรนเนมสไตล์ยุโรป เมือง

เกียวโตนั้นเป็นเมืองที่ผสมผสานสิ่งเก่าและสิ่งใหม่ให้อยู่ร่วมกันได้อย่างกลมกลืนไม่ขัดเขิน ซึ่งสิ่งเหล่านี้ทํา

ให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวต่างชาติและชาวญี่ปุุนเองต่างหลงใหล ในแต่ละปีจึงมีนักท่องเที่ยวเดินทางมาชม

ความงดงามและสิ่งที่น่าฉงนของเมืองนี้เป็นจํานวนไม่น้อย   

ด้วยเหตุดังกล่าวนี้ ทําให้ผู้วิจัยเกิดความสนใจที่จะศึกษาและวิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมือง

เกียวโต ประเทศญี่ปุุน ซึ่งจะศึกษารายละเอียดต่างๆที่มีความเกี่ยวข้องกับทรัพยากรท่องเที่ยวนั้นๆ อาทิ 

รูปแบบ ความสําคัญ คุณลักษณะ รวมถึงปัจจัยที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว เพ่ือนํามาจัดระดับความน่าสนใจ

ของแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ตลอดจนแนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวซึ่งแสดงให้เห็นถึงการเชื่อมโยงการ

ท่องเที่ยวข้ามภูมิภาค และยังเป็นการให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์สําหรับนักท่องเที่ยว และผู้ที่สนใจจะศึกษา 

 

ความมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ของการศึกษา 

1. ศึกษาการกระจายทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน 

2. ศึกษารายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวในประเทศไทย 

3. ศึกษาแนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน 
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ขอบเขตของการศึกษา 

ศึกษาและวิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน มีขอบเขตพ้ืนที่ใน

การศึกษาดังนี้ 

1. ศึกษาโดยเลือกพ้ืนที่ ทําการศึกษาแหล่งท่องเที่ยวเฉพาะในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน 

2. ศึกษาประเภทของทรัพยากรท่องเที่ยวโดยแบ่งเป็นหมวดหมู่ 

3. ศึกษาทรัพยากรท่องเที่ยวที่สําคัญและได้รับความนิยมในกลุ่มนักเดินทาง โดยจะทําการศึกษารายการ

นําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวประเทศไทยเป็นจํานวน 10 บริษัท 

4. ศึกษาแนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. จากการศึกษาการกระจายทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน ทําให้ทราบถึงรูปแบบการ

ท่องเที่ยวในประเทศญี่ปุุน 

2. จากการศึกษารายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทยเป็นจํานวน 10 บริษัท ทําให้

ทราบถึงสถานที่ที่ได้รับความนิยมในหมู่นักท่องเที่ยวและสถานที่ท่ีน่าสนใจในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน 

3. ทําให้ทราบแนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน  

 

ค านิยามศัพท์เฉพาะ 

1. เมือง   หมายถึง  เกียวโต ประเทศญี่ปุุน  

2. ทรัพยากรท่องเที่ยว หมายถึง  สิ่งหรือสถานที่ท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติหรือเกิดจากมนุษย์สร้างขึ้น 

ทั้งท่ีเป็นรูปธรรมสามารถสัมผัสได้ และนามธรรมที่ไม่สามารถสัมผัสได้  

3. การท่องเที่ยว   หมายถึง การเดินทางของบุคคลจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว 

(ไม่มากกว่า 1 ปี ติดต่อกัน) เดินทางด้วยความสมัครใจเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ ติดต่อธุระและ

วัตถุประสงค์ใดๆก็ได้ แต่ไม่ใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ หรือหารายได้ 
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  บทที่ 2 

วรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง 

 

ในบทนี้เป็นการนําเสนอกรอบความคิดในการศึกษา ประกอบด้วยทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับทรัพยากร

ท่องเทีย่ว เพ่ือให้เกิดความเข้าใจมากขึ้น จึงทําการศึกษาและสามารถแบ่งได้ตามหัวข้อต่างๆ ดังนี้ 

1. ความหมายของทรัพยากรท่องเที่ยว 

2. รูปแบบของทรัพยากรท่องเที่ยว 

3. ความสําคัญของแหล่งท่องเที่ยว 

4. คุณลักษณะของทรัพยากรท่องเที่ยว 

5. ปัจจัยที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว 

6. การวิเคราะห์คุณค่าของทรัพยากรการท่องเที่ยว 

 

1. ความหมายของทรัพยากรท่องเที่ยว(Tourism Resources)  

ทรัพยากรท่องเที่ยว หมายถึง สิ่งหรือสถานที่ที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติหรือเกิดจากมนุษย์สร้าง

ขึ้น ทั้งที่เป็นรูปธรรมสามารถสัมผัสได้ และนามธรรมที่ไม่สามารถสัมผัสได้  ซึ่งสามารถนํามาเป็นสินค้า

ทางการท่องเที่ยวได้ อีกทั้งเป็นมรดกที่ทรงคุณค่าของชาติ ได้แก่ ความสวยงามทางธรรมชาติ คุณค่าทาง

ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น ภาษา ชนเผ่า ประเพณี ประวัติศาสตร์ และการเรียนรู้ต่างๆ (จิตตินันท์ 

นันทไพบูลย์, 2554 : 5) 

ทรัพยากรการท่องเที่ยว หมายถึง สิ่งที่น่าสนใจเป็นประโยชน์และมีคุณค่าต่อการท่องเที่ยว เป็น

สิ่งดึงดูดใจหรือจูงใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางไปเยือนหรือไปท่องเที่ยว  ซึ่งอาจเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นเองตาม

ธรรมชาติ หรือสิ่งที่มนุษย์สร้างสรรค์และสืบทอดเป็นมรดกทางวัฒนธรรมกล่าวได้ว่าเป็น“สินค้า”ที่มี
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คุณลักษณะพิเศษที่สามารถดึงดูดให้ “ลูกค้า”หรือนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามา“ซื้อ”ถึงที่ตั้งของสินค้า 

(http://www.igpthai.org/2557) 

ทรัพยากรการท่องเที่ยว จัดเป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวที่มีความสําคัญในอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว หมายรวมถึง พ้ืนที่ สิ่งของ กิจกรรมหรือมิติอ่ืนใดที่สามารถให้คุณค่าเชิงการท่องเที่ยว เช่น 
ความสวยงามตามธรรมชาติ คุณค่าเชิงประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรมและการเรียนรู้ประสบการณ์ใหม่แก่
นักท่องเที่ยว ทั้งนี้ทรัพยากรการท่องเที่ยวสามารถปรากฏได้ทั้งในลักษณะของรูปธรรมที่สามารถสัมผัสได้
ด้วยการจับต้อง เช่น สิ่งก่อสร้าง ถ้ํา น้ําตก และของที่ระลึก เป็นต้น และในลักษณะของนามธรรมที่ไม่
สามารถสัมผัสได้ด้วยการจับต้องแต่สามารถสัมผัสได้ด้วยทางอ่ืน เช่น ภูมิปัญญาท้องถิ่น ภาษา ความเป็น
ชนเผ่า และการเล่นการแสดงพ้ืนบ้าน เป็นต้น (http://www.uttvc.ac.th/2557) 
 

2. รูปแบบการท่องเที่ยว  
องค์การท่องเที่ยวโลก หรือ World Tourism Organization : WTO (www.unwto.org/2557) 

มีการกําหนดรูปแบบการท่องเที่ยวได้ 3 รูปแบบหลัก ได้แก่ 
1. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (natural based tourism)   
2. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (cultural based tourism)  
3. รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (special interest tourism)   

 
1. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (natural based tourism) 

1.1 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ(ecotourism) หมายถึง การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและแหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ 

1.2 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล(marine ecotourism) หมายถึง การท่องเที่ยวอย่างมี
ความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติทางทะเลที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวเนื่องกับ
ระบบนิเวศทางทะเล 

1.3 การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา(geo-tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติที่
เป็นหินผา ลานหินทราย อุโมงค์โพรง  ถ้ําน้ําลอด  ถ้ําหินงอกหินย้อยเพ่ือดูความงามของภูมิทัศน์ที่มีความ
แปลกของการเปลี่ยนแปลงของพ้ืนที่โลก ศึกษาธรรมชาติของหิน ดิน แร่และฟอสซิล 
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1.4 การท่องเที่ยวเชิงเกษตร(agro tourism)หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่
เกษตรกรรมสวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และเลี้ยงสัตว์  เพ่ือชื่นชมความสวยงาม 
ความสําเร็จ และเพลิดเพลินในสวนเกษตร 

1.5 การท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์(astrological tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยว
เพ่ือการไปชมปรากฏการณ์ทางดาราศาสตร์ที่ เกิดขึ้นในแต่ละวาระ  เช่น สุริยุปราคา ฝนดาวตก 
จันทรุปราคา และการดูดาวจักราศีที่ปรากฏในท้องฟูาแต่ละเดือน เพ่ือการเรียนรู้ระบบสุริยะจักรวาล   มี
ความรู้ความประทับใจ  ความทรงจําและประสบการณ์เพ่ิมข้ึน 
 
2. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (cultural based tourism) 

2.1 การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์(historical tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไป
ยังแหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดีและประวัติศาสตร์ เพ่ือชื่นชมและเพลิดเพลินในสถานที่ท่องเที่ยวได้
ความรู้มีความเข้าใจต่อประวัติศาสตร์และโบราณคดีในท้องถิ่น 

2.2 การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี(cultural and traditional tourism) 
หมายถึงการเดินทางท่องเที่ยว  เพ่ือชมงานประเพณีต่างๆที่ชาวบ้านในท้องถิ่นนั้นๆจัดขึ้นได้รับความ
เพลิดเพลินตื่นตาตื่นใจในสุนทรียะศิลป์ เพ่ือศึกษาความเชื่อ การยอมรับนับถือการเคารพพิธีกรรมต่างๆ 
และได้รับความรู้มีความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม 

2.3 การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท(rural tourism / village tourism) หมายถึง การ
เดินทางท่องเที่ยวในหมู่บ้าน ชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษมีความ
โดดเด่น เพ่ือความเพลิดเพลินได้ความรู้ดูผลงานสร้างสรรค์และภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน 
 
3. รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ(special interest tourism) 

3.1 การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ(health tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ
และแหล่งวัฒนธรรม เพ่ือการพักผ่อนและเรียนรู้วิธีการรักษาสุขภาพกายใจ ได้รับความเพลิดเพลินและ
สุนทรียภาพ มีความรู้ต่อการรักษาคุณค่า และคุณภาพชีวิตที่ดีอนึ่ง การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพนี้บางแห่ง
อาจจัดรูปแบบเป็นการท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพและความงาม(health beauty and spa) 

3.2 การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา(edu-meditation tourism) หมายถึง การ
เดินทางเพ่ือทัศนศึกษา แลกเปลี่ยน เรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา หาความรู้สัจธรรมแห่งชีวิตมีการฝึกทํา
สมาธิ เพ่ือมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพ่ิมขึ้นนอกจากนั้น นักท่องเที่ยวบางกลุ่มยังมุ่งการเรียนรู้
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วัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทย เช่น การทําอาหารไทย การนวดแผนไทย รําไทย มวยไทย การช่างและงาน
ศิลปหัตถกรรมไทยรวมถึงการบังคับช้างและเป็นควาญช้าง เป็นต้น 

3.3 การท่องเที่ยวเพื่อศึกษากลุ่มชาติพันธุ์หรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย(ethnic tourism) 
หมายถึง  การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่วัฒนธรรมของชาวบ้าน วัฒนธรรมของชน
กลุ่มน้อยหรือชนเผาต่างๆ เช่น หมู่บ้านชาวไทยโซ่ง หมู่บ้านผู้ไทย หมู่บ้านชาวกูย หมู่บ้านชาวกะเหรี่ยง 
หมู่บ้านชาวจีนฮ่อ เป็นต้น 

3.4 การท่องเที่ยวเชิงกีฬา(sports tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเล่นกีฬาตาม
ความถนัดความสนใจในประเภทกีฬา เช่น กอล์ฟ ดําน้ํา ตกปลา สนุกเกอร์ กระดานโต้คลื่น สกีนํ้า เป็น 

3.5 การท่องเที่ยวแบบผจญภัย(adventure travel) หมายถึง การเดินทางท่อง เที่ยวไปยัง
แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีลักษณะพิเศษซึ่งนักท่องเที่ยวเขาไปเที่ยวแล้วได้รับความสนุกสนาน
ตื่นเต้น หวาดเสียว ผจญภัย มีความทรงจํา ความปลอดภัยและได้ประสบการณ์ใหม่ 

3.6 การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มสเตย์(home stay & farm stay) หมายถึง  
นักท่องเที่ยวกลุ่มที่ต้องการใช้ชีวิตใกล้ชิดกับครอบครัวในท้องถิ่นท่ีไปเยือน  

3.7 การท่องเที่ยวพ านักระยะยาว(longstay) หมายถึง กลุ่มผู้ใช้ชีวิตในบั้นปลายหลัง
เกษียณอายุจากการทํางานที่ต้องการมาใช้ชีวิตต่างแดนเป็นหลัก เพ่ือเพ่ิมปัจจัยที่ห้าของชีวิตคือ การ
ท่องเที่ยว โดยเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศเฉลี่ย 3-4 ครั้งต่อปี คราวละนานๆอย่างน้อย 1 เดือน 

3.8 การท่องเที่ยวแบบให้รางวัล(incentive travel) หมายถึง การจัดนําเที่ยวให้แก่กลุ่มลูกค้า
ของบริษัทท่ีประสบความสําเร็จมีความเป็นเลิศในการขายสินค้านั้นๆตามเปูาหมายหรือเกินเปูาหมาย เช่น 
กลุ่มผู้แทนบริษัทจําหน่ายรถยนต์   ผู้แทนบริษัทจําหน่ายเครื่องใช้ไฟฟูา ผู้แทนบริษัทจําหน่าย
เครื่องสําอางจากภูมิภาคหรือจังหวัดต่างๆที่สามารถขายสินค้าประเภทนั้นได้มากตามที่บริษัทผู้แทน
จําหน่ายในประเทศตั้งเปูาหมายไว้ เป็นการให้รางวัลและจัดนําเที่ยว โดยออกค่าใช้จ่ายในการเดินทางค่า
พักแรมและค่าอาหารระหว่างการเดินทางให้กับผู้ร่วมเดินทางเป็นการจัดรายการพักแรมตั้งแต่  2-7 วัน 
รายการนําเที่ยวชมสถานท่องที่ต่างๆ อาจเป็นรายการนําเที่ยวแบบผสมผสานหรือรายการนําเที่ยวใน
รูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง 

3.9 การท่องเที่ยวเพื่อการประชุม(MICE) หมายถึง M=meeting/I=incentive/ 
C=conference / E=exhibition) เป็นการจัดนําเที่ยวให้แก่กลุ่มลูกค้าของผู้ที่จัดประชุมมีรายการจัด
นําเที่ยวก่อนการประชุม(pre-tour)  และการจัดรายการนําเที่ยวหลังการประชุม(post-tour) โดยการจัด
รายการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆไปทั่วประเทศ เพ่ือบริการให้กับผู้เข้าร่วมประชุมโดยตรงหรือสําหรับผู้ที่
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ร่วมเดินทางกับผู้ประชุม(สามีหรือภรรยา) อาจเป็นรายการท่องเที่ยววันเดียว หรือรายการเที่ยวพักค้าง
แรม 2-4 วัน โดยคิดราคาแบบเหมารวมค่าอาหารและบริการท่องเที่ยว 

3.10 การท่องเที่ยวแบบผสมผสาน เป็นอีกรูปแบบหนึ่งที่ผู้จัดการการท่องเที่ยวคัดสรรรูปแบบ
การท่องเที่ยวที่กล่าวมาแล้วข้างต้นนํามาจัดรายการนําเที่ยว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับความแตกต่าง
ระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวในระยะยาวนานตั้งแต่ 2-7 วันหรือมากกว่านั้น เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
และเกษตร(eco–agro tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและประวัติศาสตร์(agro-historical 
tourism)  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและผจญภัย(eco-adventure travel)  การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา
และประวัติศาสตร์(geo- historical tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม(agro-cultural 
tourism) เป็นต้น 

นอกจากนี้ในปัจจุบันการท่องเที่ยวได้พิจารณาจากความต้องการหรือพฤติกรรมนักท่องเที่ยว
เพ่ิมเติม ทําให้มีรูปแบบการท่องเที่ยวที่มีแนวคิดใหม่ขึ้นมา เช่น Green tourism ที่คนมาท่องเที่ยวจะต้อง
การอนุรักษ์ธรรมชาติหรือช่วยลดภาวะโลกร้อน เช่น การท่องเที่ยวในเกาะสมุย หรือWar tourism ที่
นักท่องเที่ยวต้องการสัมผัสกับอดีตในสมัยสงคราม เช่น การท่องเที่ยวสะพานข้ามแม่นํ้าแคว จังหวัด
กาญจนบุรี หรือ Volunteer tourism ที่นักท่องเที่ยวเป็นอาสาสมัครมาช่วยทํากิจกรรมบําเพ็ญประโยชน์
ในสถานที่และเดินทางท่องเที่ยวต่อเช่น การที่มีอาสาสมัครมาช่วยงานสึนามิในประเทศไทย เป็นต้น  (วา
รัชต์ มัธยมบุรุษ, ม.ป.ป.) 
 

3. ความส าคัญของทรัพยากรท่องเที่ยว 
ความสําคัญของทรัพยากรท่องเที่ยว คือ สาระที่เป็นแก่นแท้จริงของทรัพยากรท่องเที่ยวอันเป็น

การดึงดูดใจนักท่องเที่ยว เป็นสิ่งสร้างความประทับใจแก่นักท่องเที่ยวและเป็นสิ่งตอบสนองความสนใจ
หรือความต้องการของนักท่องเที่ยวลักษณะคุณค่าเหล่านี้ในแต่ละแหล่งท่องเที่ยวจะมีมากน้อยไม่ทัดเทียม
กันเช่นความสวยงามน่าประทับใจของทรัพยากรท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติหรือความยิ่งใหญ่โอฬาร
ความเก่าแก่และคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวด้านการประวัติศาสตร์  ศาสนา หรือความแปลกเด่นไม่เหมือน
ใครของทรัพยากรท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรมกิจกรรมซึ่งคุณค่าของทรัพยากรท่องเที่ยวหรือศักยภาพใน
ตัวเองด้านการท่องเที่ยว ทําให้เห็นถึงความสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวหรือชมแหล่งท่องเที่ยว
นั้น (การประเมินแหล่งท่องเที่ยว, 2552:1) 
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พรพิมล นุ่นปาน กล่าวว่า ทรัพยากรการท่องเที่ยวทั้งประเภทที่เป็นทรัพยากรทางธรรมชาติ 
โบราณสถานและศิลปวัฒนธรรมจัด เป็นองค์ประกอบที่สําคัญอย่างหนึ่งของระบบการท่องเที่ยว นอกจาก
บริการการท่องเที่ยวและตลาดการท่องเที่ยว ซึ่งทรัพยากรการท่องเที่ยว สามารถก่อให้เกิดผลกระทบต่อ
ท้องถิ่นที่นักท่องเที่ยวเดินทางไปเยือนได้ จึงนับได้ว่าทรัพยากรการท่องเที่ยวมี ความสําคัญมากต่อ
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว ดังนี้ 

1. ความสําคัญด้านจิตวิทยา 
2. ความสําคัญด้านเศรษฐกิจ 
3. ความสําคัญด้านสังคม 
4. ความสําคัญด้านวัฒนธรรม 
5. ความสําคัญด้านสิ่งแวดล้อม 

 
1. ความส าคัญด้านจิตวิทยา ทรัพยากรการท่องเที่ยวมีความสําคัญด้านจิตวิทยา คือ 

1.1 เป็นสิ่งดึงดูดใจให้มีการเดินทางท่องเที่ยว ทรัพยากรการท่องเที่ยวนับเป็นปัจจัยหลักที่
นักท่องเที่ยวนํามาพิจารณาในการตัดสินใจเลือกที่จะเดินทางไปท่องเที่ยวยังสถานที่นั้นหรือไม่ 

1.2 เป็นสิ่งที่ช่วยให้เกิดความสุขลดความตึงเครียด ทรัพยากรการท่องเที่ยวทั้งประเภทความ
สวยงามตามธรรมชาติ หรือประเภทโบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรม สามารถใช้เป็นแหล่งท่องเที่ยวให้
นักท่องเที่ยวเดินทางไปพักผ่อนหย่อนใจให้หายจากความเครียดจากภาระหน้าที่ประจําได้ 
 
2. ความส าคัญด้านเศรษฐกิจ ทรัพยากรการท่องเที่ยวมีความสําคัญด้านเศรษฐกิจ คือ 

1.1 เป็นแหล่งที่มาของรายได้ของท้องถิ่น เมื่อนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวยังสถานที่
ท่องเที่ยวย่อมก่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ ให้กับท้องถิ่นในส่วนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เช่น 
การผลิตสินค้าที่ระลึกจําหน่ายนักท่องเที่ยว การจัดบริการที่พักลักษณะโฮมสเตย์ให้กับนักท่องเที่ ยว เป็น
ต้น 

1.2 เป็นแหล่งที่มาของรายได้ของธุรกิจที่เกี่ยวข้อง เมื่อนักท่องเที่ยวนิยมเดินทางไปยังสถานที่
ท่องเที่ยวใดย่อมก่อให้เกิดการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกและบริการในรูปแบบต่างๆ เพ่ือสนองตอบต่อ
ความต้องการของนักท่องเที่ยว จึงทําให้สามารถกระจายรายได้สู่ธุรกิจที่เกี่ยวข้องหลายประเภท เช่น 
ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจที่พักแรม  ธุรกิจขายของที่ระลึก ธุรกิจขนส่ง เป็นต้น 
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1.3 เป็นแหล่งที่มาของรายได้ ภาครัฐ  รัฐบาลสามารถเรียกเก็บภาษีอากรจากการค้าและภาษี
เงินได้จากผู้ประกอบการที่เก่ียวเนื่องกับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ซึ่งรัฐสามารถนําไปใช้พัฒนาประเทศ และ
ช่วยชดเชยภาวะการขาดดุลการค้ากับต่างประเทศได้ 
 
3. ความส าคัญด้านสังคม 

3.1 ช่วยเพิ่มคุณภาพชีวิตของประชาชน ประชาชนที่อาศัยอยู่ในบริเวณที่มีทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวอุดมสมบูรณ์จะมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น เพราะสามารถใช้เป็นสถานที่พักผ่อนหย่อนใจทําให้มี
สุขภาพกายและสุขภาพจิตที่สมบูรณ์แข็งแรง และยังช่วยให้มาตรฐานการครองชีพของประชาชนดีขึ้นจาก
การมีรายได้จากการท่องเที่ยวทําให้มีอํานาจซื้อสินค้าอุปโภคและบริโภคต่างๆได้มากขึ้น ทั้งยังช่วยลด
ปัญหาอาชญากรรมในสังคมได้ 

3.2 ช่วยเปิดโลกทัศน์ให้กับประชาชาน เนื่องจากการเดินทางไปท่องเที่ยวในสถานที่ต่างๆ  ทํา
ให้มีโอกาสได้เรียนรู้ได้สัมผัสของจริงได้รับประสบการณ์ตรงย่อมส่งผลให้เกิดทัศนคติที่กว้างไกล เกิดความ
ประทับใจ และช่วยเสริมสร้างให้เกิดความรักและหวงแหนในทรัพยากรการท่องเที่ยวเหล่านั้น 

3.3 ช่วยสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ประชาชนที่อยู่ในพื้นที่ ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง
เป็นที่รู้จักและยอมรับของคนทั่วโลก ย่อมนํามาซึ่งความภาคภูมิใจของคนในพ้ืนที่ เช่น นักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศมักกล่าวชมประเทศไทยเสมอว่าเป็นประเทศที่มีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สวยงาม น่าสนใจ มี
ความหลากหลาย น่าตื่นตาตื่นใจ ซึ่งนําความภาคภูมิใจมาสู่คนไทยทุกคน 
 
4. ความส าคัญด้านวัฒนธรรม 

4.1 แสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ของชาติ ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณี เช่น ภาษา การแต่งกาย วิถีชีวิต การละเล่น งานเทศกาล ประเพณีต่างๆ เป็นต้น นับเป็นสื่อซึ่ง
แสดงออกถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ่นและของประเทศชาติ 

4.2 สะท้อนให้เห็นคุณค่าของภูมิปัญญาบรรพชน ทรัพยากรการท่องเที่ยวจํานวนมากได้
สะท้อนให้เห็นภูมิปัญญาของบรรพชนที่ล้ําลึก เป็นความรู้ที่สามารถนํามาใช้เป็นแนวทางในการดํารงชีวิต
ของคนในรุ่นปัจจุบัน เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณีที่แสดงถึงการมีวัฒนธรรม เช่น การไหว้ ความมีน้ําใจ
ไมตรี ลักษณะของสถาปัตยกรรมอันประณีตงดงาม เป็นต้น  
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5. ความส าคัญด้านสิ่งแวดล้อม 
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เป็นอุตสาหกรรมที่เน้นการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว เพ่ือเป็น

สิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยว ซึ่งแตกต่างจากอุตสาหกรรมอ่ืนที่เน้นการนําเอาทรัพยากรขึ้นมาใช้ประโยชน์ จาก
ประโยชน์ที่เกิดข้ึนมากมายที่ตนได้รับจากทรัพยากรการท่องเที่ยว ทําให้เกิดกระแสการอนุรักษ์และพัฒนา
ทรัพยากรการท่องเที่ยวให้อยู่ในสภาพที่เหมาะสมไม่เสื่อมสลาย การนําทรัพยากรไปใช้อย่างระมัดระวัง มี
จิตสํานึกและมีระบบการจัดการที่มีประสิทธิภาพ เพ่ือให้อนุชนรุ่นหลังได้ใช้ประโยชน์ต่อไป (พรพิมล นุ่ม
ปาน, 2545:5-7) 
 

4. คุณลักษณะของทรัพยากรการท่องเที่ยว 

 ทรัพยากรการท่องเที่ยวหลากหลายประเภทที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางไปท่องเที่ยว

ยังสถานที่ท่องเที่ยวนั้นควรมีลักษณะหลักท่ีสําคัญ 4 ประการ หรือเรียกว่า 4As คือ 

1. ความดึงดูดใจ(Attraction) ทรัพยากรการท่องเที่ยวควรดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้ หรือมี

ลักษณะชวนตา ชวนใจ มีเสน่ห์เฉพาะตัวอันมีสาเหตุมาจาก 

 1.1 มีความงามตามธรรมชาติ เช่น ชายหาดทรายขาว แนวปะการังท่ีมีสีสันสวยงาม รวมทั้งปลา

ชนิดต่างๆ ปุาที่มีพันธุ์ไม้นานาชาติหรือความงดงามที่มนุษย์สร้างข้ึน เช่น ทะเลสาบ รีสอร์ทในหุบเขา เป็น

ต้น 

 1.2 มีลักษณะของเหตุการณ์ส าคัญเฉพาะกาล เช่น งานประเพณีในเทศกาลสําคัญของแต่ละ

ท้องถิ่น การจัดขบวนบุปผชาติหรือการตกแต่งขบวนพาเหรด และการแสดงในเทศกาลต่างๆ การแสดง

แสง สี เสียง ในแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ เป็นต้น 

2. ความสามารถในการเข้าถึงง่าย(Accessibility) ทรัพยากรการท่องเที่ยวจะดึงดูดความสนใจของ

นักท่องเที่ยวได้มากหากมีความสะดวกในการเดินทางเที่ยวชม หากนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเข้าถึง

แหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและใกล้ชิด นักท่องเที่ยวจะเกิดอรรถรสในการท่องเที่ยวได้มาก ดังนั้น แม้

แหล่งท่องเที่ยวมีความสวยงามแต่ขาดความสะดวกในการเข้าถึง นักท่องเที่ยวจะไม่เดินทางไปเที่ยวชม 
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หน่วยงานที่รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยวจําเป็นต้องดําเนินการจัดสร้างสิ่งอํานวยความสะดวกเช่น ถนน 

สะพาน ที่จดรถ เพื่ออํานวยความสะดวกในการเข้าถึงแก่นักท่องเที่ยว 

3. ความประทับใจ(Amenity) ทรัพยากรการท่องเที่ยวควรก่อให้เกิดความประทับใจ สุขใจ และซาบซึ้ง

ในการเที่ยวชม เช่น ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ เช่น ปราสาทราชวัง วัด โบราณสถาน

ต่างๆ ที่แสดงถึงอารยธรรมในอดีต หรือแม้แต่ทรัพยากรธรรมชาติที่เหมาะสมแก่การพักผ่อน อาทิ อุทยาน

แห่งชาติทางบกและทางทะเลหรือทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดความสนุกสนาน เช่น การร่วมงาน

เทศกาลประเพณีต่างๆ เช่น งานคาร์นิวัลในประเทศบราซิล งานประเพณีสงกรานต์ในประเทศไทย เป็น

ต้น 

4. องค์ประกอบของการบริการ(Ancillary Service) สถานที่ท่องเที่ยวควรจัดสรรการบริการด้านต่างๆ

ให้กับนักท่องเที่ยว หน่วยงาน และภาคธุรกิจที่ เกี่ยวข้อง เพ่ืออํานวยความสะดวกและดึงดูดใจ

นักท่องเที่ยวเดินทางมายังสถานที่ท่องเที่ยวเหล่านี้ ได้แก่ 

 4.1 การบริการด้านการตลาด เช่น การให้บริการข้อมูลข่าวสาร การส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยว  

 4.2 การประสานความร่วมมือด้านการพัฒนาและจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว เช่น การส่งเสริม

ให้มีการอนุรักษ์และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวจากความร่วมมือของทุกฝุายที่เกี่ยวข้อง การวางแผนการใช้

ทรัพยากรการท่องเที่ยวในท้องถิ่นและการจัดระบบการจัดการอย่างมีประสิทธิภาพ เป็นต้ น

(http://dit.dru.ac.th/home/2557) 

 

5. ปัจจัยที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว  

การท่องเที่ยวมีปัจจัยหลายอย่างเป็นองค์ประกอบ โดยองค์ประกอบพ้ืนฐานที่สําคัญด้านการ
ท่องเที่ยวมี 3 ประการ คือ  

1. ปัจจัยด้านทรัพยากรท่องเที่ยว 
2. ปัจจัยด้านตําแหน่งที่ตั้ง ระยะทาง และทิศทาง 
3. ปัจจัยด้านการบริการท่องเที่ยว 
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1. ปัจจัยด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว 
วรรณา วงษ์วานิช กล่าวว่า โลกมีสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติที่แตกต่างกัน จึงก่อให้เกิดลักษณะ

ของธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ และลักษณะทางศิลปวัฒนธรรมที่แตกต่างกันออกไป ประกอบโดยทั่วไป
มนุษย์ต้องการที่จะเดินทางท่องเที่ยวไปยังบริเวณต่างๆ ที่แปลกแตกต่างไปจากถิ่นเดิมของตน  และถ้าโลก
ไม่มีความแตกต่างกันในด้านต่างๆ เช่น สภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ ขนบธรรมเนียม
ประเพณแีละศิลปวัฒนธรรมแล้ว การเดินทางท่องเที่ยวไปยังบริเวณต่างๆย่อมจะไม่เกิดขึ้น เนื่องจากไม่มี
อะไรดึงดูดความสนใจ ดังนั้นปัจจัยด้านสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ และศิลปวัฒนธรรม 
จึงเป็นสิ่งสําคัญที่ช่วยดึงดูดนักท่องเที่ยว  ประกอบกับปัจจุบันที่มีความเจริญทางด้านวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี ได้พัฒนาให้เกิดความก้าวหน้าด้านการขนส่ง การสื่อสารมวลชน และสิ่งอํานวยความสะดวกใน
การเดินทาง การท่องเที่ยวจะเจริญมากเพียงใด ปัจจัยดังกล่าวก็ยิ่งมีบทบาทที่จะส่งเสริมการท่องเที่ยว
มากขึ้นเท่านั้น (วรรณา วงษ์วานิช, 2539:29) ซึ่งปัจจัยมี 3 ประการ ดังนี้ 

 
1.1  ปัจจัยด้านภูมิศาสตร์ 
เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติและปัจจัยทางภูมิศาสตร์นี้  มีส่วนในการสร้างสรรค์ภูมิทัศน์ให้มี

สภาพทางธรรมชาติที่มีอิทธิพลต่อการดึงดูดผู้คนให้ไปเยือนในดินแดนนั้น ได้แก่ 
1.1.1) สภาพภูมิประเทศ ลักษณะภูมิประเทศที่ปรากฏอยู่ตามส่วนต่างๆของโลกจะมีการ

เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา อันเป็นผลเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงของเปลือกโลก ปรากฏการณ์ดังกล่าวนี้
ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงบนผิวโลก เป็นผลให้เปลือกโลกมีลักษณะหรือรูปร่างที่แตกต่างกันออกไป เช่น 
ภูเขา เนินเขา ที่ราบสูง เกาะ อ่าว ทะเลสาบ น้ําตก ถ้ํา หน้าผา และภูมิทัศน์แบบต่างๆ เป็นต้น จึงทําให้
เกิดภูมิทัศน์ทางธรรมชาติที่สวยงามหรือแปลกประหลาด ซึ่งทําให้เป็นประโยชน์ในการดึงดูดความสนใจ
ของนักท่องเที่ยวเป็นอันมาก สําหรับประเทศญี่ปุุนเนื่องจากเป็นประเทศที่เป็นหมู่เกาะตั้งอยู่ในเขตภูเขา
ไฟของโลก จึงก่อให้เกิดวิวทิวทัศน์ที่เกิดจากภูเขาไฟ เช่น ภูเขาไฟฟูจิ เป็นต้น 

การที่แต่ละภูมิภาคมีความแตกต่างกันทางด้านภูมิประเทศหรือภูมิทัศน์ที่สวยงาม นั้นเป็นสิ่งที่มี
อิทธิพลต่อการท่องเที่ยวอย่างมาก ฉะนั้นจึงจําเป็นที่จะต้องมีความรู้เกี่ยวกับลักษณะทางภูมิประเทศของ
เขตการท่องเที่ยว ให้เป็นไปตามความต้องการของนักท่องเที่ยว นอกจากนี้ยังรวมถึงบริเวณต่างๆที่มนุษย์
เข้าไปปรับปรุง ตกแต่งเพ่ิมเติมบางส่วนให้ลักษณะภูมิประเทศนั้นเด่นชัดขึ้น เช่น เขื่อน อ่างเก็บน้ํา 
สถานที่พักต่างๆสภาพธรรมชาติเหล่านี้จะแตกต่างกันออกไป  แหล่งท่องเที่ยวที่สวยงามและน่าประทับใจ
จะเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้าไปเยือน 
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1.1.2) สภาพภูมิอากาศ ปัจจุบันนักท่องเที่ยวนิยมเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่ต่างๆที่อยู่
ห่างไกลออกไป นักท่องเที่ยวจะต้องศึกษาหาความรู้เกี่ยวกับสภาพภูมิอากาศของบริเวณที่ตนจะไป
ล่วงหน้าจะช่วยให้นักท่องเที่ยวสามารถเลือกเตรียมในด้านต่างๆได้เหมาะสมกับสภาพภูมิอากาศ ตลอดจน
สามารถเลือกเวลาที่จะเข้าไปท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม 

สภาพภูมิอากาศมีผลต่อการท่องเที่ยวโดยสร้างความพึงพอใจให้กับผู้ที่เที่ยวชม เช่น การอาบแดด 
ความสดชื่นของอากาศบริสุทธิ์แถบทะเลเมดิเตอร์เรเนียน ฤดูใบไม้เปลี่ยนสีในฤดูใบไม้ร่วงทั่วประเทศ
ญี่ปุุน เป็นต้น นอกจากนี้นักท่องเที่ยวยังมีความต้องการท่องเที่ยวที่มีสภาพภูมิอากาศแตกต่างไปจากปกติ
ที่เคยใช้ชีวิต เช่น นักท่องเที่ยวชาวรัสเซียที่อยู่ในสภาพภูมิอากาศหนาวอยู่ตลลอด ต้องการมาท่องเที่ยวใน
ประเทศไทยที่มีอากาศร้อน เพ่ือเปลี่ยนบรรยากาศจากที่เคยเป็น ดังนั้นจากที่กล่าวมาแสดงให้เห็นว่า 
สภาพภูมิอากาศมีอิทธิพลต่อกิจกรรมการท่องเที่ยวทุกชนิด กล่าวได้ว่าสถานที่ท่องเที่ยวจะมีนักท่องเที่ยว
เข้าไปท่องเที่ยวแตกต่างกันไปตามฤดูกาล โดยภูมิอากาศเป็นเสน่ห์อย่างหนึ่งในการท่องเที่ยวที่ทําให้
นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ และกลับไปเยือนอีกครั้งหนึ่ง (วรรณา วงษ์วานิช, 2539:29-30) 

1.2 แหล่งท่องเที่ยวด้านประวัติศาสตร์ 
บริเวณที่เป็นแหล่งอารยธรรมมาตั้งแต่สมัยโบราณมักจะมีหลักฐานทางด้านประวัติศาสตร์

โบราณคดี ผลงาน และเรื่องราวของมนุษย์ทั้งยุคบรรพบุรุษ ยุคปัจจุบัน ปรากฏให้เห็นอยู่ เหล่านี้เป็นสิ่งที่
มนุษย์ได้สร้างขึ้นและแสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองในอดีตและยังคงดํารงอยู่จนถึงปัจจุบัน สิ่งต่างๆเหล่านี้
เป็นสิ่งกระตุ้นและดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะสิ่งก่อสร้างและสถานที่ทางประวัติศาสตร์
ต่างๆ ให้นักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวเพื่อแสวงหาความรู้และความเพลิดเพลิน (วรรณา วงษ์วินิช, 2539:31)  

ศิริ ฮามสุโพธิ์ ได้แบ่งประเภทไว้ดังนี้  
1.2.1) โบราณคดี นอกเหนือจากการพบเห็นในตํารา นักท่องเที่ยวมีความปรารถนาที่อยากจะ

เห็นในสิ่งที่เป็นจริงที่แสดงให้เห็นถึงความมีอารยธรรมดั่งเดิมที่มีมาแต่ช้านานของมนุษย์ เช่น แนวเสาหิน
(Stonehenge)ที่อังกฤษ เป็นต้น 

1.2.2) ประวัติศาสตร์ สิ่งก่อสร้างทางประวัติศาสตร์ เช่น อนุสาวรีย์ ตึก บ้าน สถานที่สําคัญ เป็น
พ้ืนฐานที่ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวให้เข้ามาสู่ดินแดน หรือประเทศนั้นได้อย่างดี 

1.2.3) พิพิธภัณฑสถาน เป็นส่วนหนึ่งของการทําความเข้าใจกับประวัติศาสตร์ในเรื่องต่างๆ และ
เป็นส่วนดึงดูดนักท่องเที่ยวที่สําคัญประการหนึ่ง กล่าวกันว่า การไปเที่ยวปารีส ถ้าไม่ได้ไปชมพิพิธภัณฑ์
ลูฟ(The Louvre) ก็เหมือนไม่ได้ไป เช่นเดียวกับ Deutsch Museum ที่มิวนิค และ The British 
Museum ที่ลอนดอน เป็นต้น  
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1.2.4) เขตพื้นเมือง ความเป็นพ้ืนเมืองดั่งเดิม เป็นความน่าสนใจที่นักท่องเที่ยวปรารถนาจะเข้า
ไปสัมผัส และกล่าวกันว่า การเดินทางท่องเที่ยวสเปนจะไม่สมบูรณ์ ถ้าไม่ได้ผ่านเข้าไปในเขตชนบทที่
เรียกว่า The La Mancha ที่อยู่ทางใต้ของกรุงแมดริด ซึ่งรัฐบาลพยายามจะอนุรักษ์ทุกอย่างเอาไว้ ทั้ง
สภาพทางธรรมชาติ การก่อสร้าง และวิถีชีวิตของชาวเมือง 

1.2.5) สถานที่ทางการเมือง เมืองหลวงของแต่ละประเทศ มักจะมีเอกลักษณ์ที่น่าสนใจ 
โดยเฉพาะสถานที่ทางการเมือง เช่น พระราชวังเกียวโต เป็นต้น  

1.2.6) สถานที่ทางการศึกษา  มหาวิทยาลัยส่วนใหญ่มีสิ่งที่น่าสนใจศึกษาอยู่ไม่น้อย มีการ
จัดการแสดงและนิทรรศการในหลายๆ เรื่อง เช่น ประวัติศาสตร์ ภูมิศาสตร์ วิทยาศาสตร์ และอ่ืนๆ  ซึ่ง
สามารถเป็นส่วนในการดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ เช่น มหาวิยาลัยเกียวโต เป็นต้น  

1.2.7) สถานที่ทางศาสนา สถาบันทางศาสนาทั้งเก่าและใหม่ ยังสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้
เข้าไปเยี่ยมชมได้อยู่ไม่น้อย เช่น วาติกันในกรุงโรม เป็นต้น สถานที่ก่อสร้างใหม่ๆ ที่มีเอกลักษณ์ทางศิลปะ
ของตนเอง ก็สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เข้าไปเยี่ยมชมได้เช่นกัน (ศิริ ฮามโพธิ์, 2543:67-69) 

 
1.3 ปัจจัยทางด้านศิลปวัฒนธรรม 
วรรณา วงษ์วานิช กล่าวไว้ว่า เป็นการแสดงถึงรูปแบบของการดํารงชีวิตของประชาชนในแต่ละ

สังคม ซึ่งจะมีความแตกต่างและมีเอกลักษณ์ที่ต่างกันไป เป็นสิ่งที่ยึดถือสืบทอดต่อกันมา ขนบธรรมเนียม
ประเพณี และศิลปวัฒนธรรมที่แตกต่างกันนี้ จะเป็นสิ่งดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะ
ประเพณีและศิลปวัฒนธรรมเฉพาะอย่าง เช่น ประเพณีสงกรานต์ ลอยกระทง เป็นต้น สิ่งเหล่านี้อาจจะ
เป็นเรื่องธรรมดาหรือความเคยชินของคนในท้องถิ่น แต่จะเป็นสิ่งที่แปลกประหลาดและน่าสนใจของคน
อีกท้องถิ่นหนึ่ง ซึ่งเป็นสิ่งที่เจ้าของท้องถิ่นนั้นจะต้องรักษาไว้ด้วยความรักและความภาคภูมิใจ  (วรรณา 
วงษ์วานิช, 2539:29) 

ศิริ ฮามสุโพธิ์ ได้แบ่งประเภทไว้ดังนี้  
1.3.1) งานเทศกาลประเพณี ได้นักท่องเที่ยวพยายามที่จะเข้าไปเที่ยวชมในสถานที่ต่างๆ ในช่วง

ที่มีเทศกาลประเพณี เช่น งานคาร์นิวัลใน ริโอเดอจาเนโร เป็นต้น  
1.3.2) ศิลปะ เป็นสิ่งดึงดูดและสร้างความสนใจให้กับนักท่องเที่ยวไม่น้อยทั้งในด้านจิตรกรรม 

ประติมากรรม ภาพพิมพ์ และสถาปัตยกรรม ยิ่งในขณะที่มีการจัดแสดงศิลปะยิ่งเป็นสิ่งดึงดูดใจให้เข้าไป
เที่ยวชมมากยิ่งข้ึน  เช่น งานแสดงศิลปกรรมแห่งเอดินเบิร์กในสก๊อตแลนด์ เป็นต้น  
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1.3.3) หัตถกรรม ประชาชนท้องถิ่นมักจะมีผลประโยชน์ หรือเลี้ยงชีพจากงานฝีมือหัตถกรรม
พ้ืนบ้านดั้งเดิม รวมทั้งการสาธิตวิธีการประดิษฐ์ในหัตถกรรมนั้นๆ ซึ่งก็มีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจซื้อหา
ผลิตภัณฑ์กลับไปเป็นของที่ระลึก ที่เห็นได้ชัดคือ พวกอินเดียแดงที่ประสบความสําเร็จในการเลี้ยงชีพใน
ลักษณะนี้  ซึ่งสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางไปท่องเที่ยวได้ตลอดเวลา 

1.3.4) ศิลปะการแสดงและการดนตรี เห็นได้ชัดคือ ฮาวาย ตาฮิติ เม็กซิโก สเปน และหมู่เกาะ
แถบทะเลคาริบเบียน ใช้แรงดึงดูดนักท่องเที่ยวโดยอาศัยบรรยากาศ ชอบเสียงเพลง และการร่ายรําที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งเป็นการแสดงออกถึงศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่นตนเอง 

1.3.5) ภาษา การเดินทางท่องเที่ยว โดยมีวัตถุประสงค์ในการเรียนรู้ภาษาของเจ้าของภาษาหรือ
ภาษาท้องถิ่นมีมากขึ้นในปัจจุบัน กลุ่มนักเรียนทั้งมัธยมและมหาลัยได้เดินทางเข้าไปท่องเที่ยวในยุโรปและ
อเมริกามากมาย โดยมีวัตถุประสงค์คือ การเรียนภาษาของเจ้าของภาษาที่แท้จริง  (ศิริ ฮามสุโพธิ์, 
2543:69-70) 

 
2. ปัจจัยด้านต าแหน่งที่ตั้ง ระยะทาง และทิศทาง 

ราณี อิสิชัยกุล กล่าวว่า ตําแหน่งที่ตั้ง ระยะทาง และทิศทางเป็นคุณสมบัติเชิงภูมิ ประกอบด้วย
คุณสมบัติของสถานที่ คุณสมบัติเหล่านี้จะเป็นตัวแสดงความหมายทางภูมิศาสตร์ออกมา เพ่ือให้สถานที่
ท่องเที่ยวเกิดมิติสัมพันธ์กับสิ่งต่างๆท่ีเกี่ยวข้องกับกระบวนการท่องเที่ยว ดังนี้  

 
1. ต าแหน่งที่ตั้ง 
มีความหมายต่อการตัดสินใจในกระบวนการท่องเที่ยวมาก เมื่อนักท่องเที่ยวรู้จักตําแหน่งที่ตั้ง

ของแหล่งท่องเที่ยว เพราะที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวจะให้ความหมายสองอย่างคือ ที่ตั้งเชิงสถานที่ และ
ที่ตั้งเชิงระยะ คุณสมบัติทั้งสองอย่างมีผลต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว คือ 

 
1.1 ที่ตั้งเชิงสถานที่ 
ให้ความรู้สึกของสภาวะแวดล้อม เช่น ที่ตั้งอยู่แถวทะเล หรือที่ตั้งอยู่ย่านภูเขาในเมือง ชนบท บน

เกาะ ภาคเหนือ ยุโรป เป็นต้น จะเห็นได้ว่าที่ตั้งเชิงสถานที่จะเป็นตัวอธิบายสภาพแวดล้อมให้กับ
นักท่องเที่ยวแต่ละคน  

 
 



   17 
   

1.2 ที่ตั้งเชิงระยะ 
ให้ความรู้สึกใกล้หรือไกลระหว่างที่อยู่ของนักท่องเที่ยวกับตําแหน่งที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว 

ตําแหน่งที่ตั้งเชิงระยะจึงมีความหมายขั้นต้นเมื่อทราบว่าที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวอยู่ที่ไหน เป็นการ
ประเมินขั้นต้นตามความรู้สึกของแต่ละคนซึ่งจะมีระยะตามความรู้สึกไม่เหมือนกัน 

 
2. ระยะทาง  
ระยะทางในที่นี้ หมายถึง ระยะทางจริงระหว่างตําแหน่ง 2 ตําแหน่ง หรือระยะจุด 2 จุด ใน

กระบวนการท่องเที่ยว ระยะทางระหว่างตําแหน่งที่ตั้งของที่อยู่อาศัยกับตําแหน่งที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว 
วัดเป็นระยะที่แน่นอน เช่น 100 กิโลเมตร 500 ไมล์ เป็นต้น ระยะทางจะเป็นคุณสมบัติที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจของการเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยว เพราะระยะทางจะมีผลต่อเวลา มีผลต่อราคา มีผลต่อการ
เดินทาง และมีผลต่อความรู้สึกของนักท่องเที่ยว และแม้แต่ผู้ประกอบการท่องเที่ยวก็ยังให้ความสนใจใน
เรื่องของระยะทางจริง เพ่ือการเดินทาง เพราะมีความสําคัญในการคํานวณหาต้นทุน ชนิดและรูปแบบ
ของการเดินทาง และการจัดเตรียมพาหนะเพ่ือการเดินทาง จะเห็นได้ว่าระยะทางมีความสําคัญและมี
ความสัมพันธ์กับปัจจัยต่างๆ ในกระบวนการของการท่องเที่ยว 

ในเชิงภูมิศาสตร์ระยะทางที่ใช้เพ่ือการเดินทางนั้น บางครั้งไม่ได้คิดตามระยะจริงที่วัดเป็น
กิโลเมตร เป็นไมล์ แต่จะใช้ระยะทางเชิงเวลา เป็นเกณฑ์ในการตัดสินใจ โดยเฉพาะนักธุรกิจและนัก
บริหาร เพราะถือว่าเป็นสิ่งมีค่า เพราะฉะนั้นการสิ้นเปลืองเวลามากๆจะทําให้เสียงานและเสียโอกาส
มากกว่า บุคคลเหล่านี้จึงมักคํานวณระยะทางในการเดินทางเป็นจํานวนชั่วโมงมากกว่าจะดูระยะทางเป็น
กิโลเมตร ถึงแม้ว่าระยะทางจริงจะไกลแต่คํานวณเวลาแล้วใช้เวลาสั้น  จะเลือกไปประเภทเวลาสั้น
มากกว่า ดังนั้น ในการดําเนินการเรื่องการท่องเที่ยวในส่วนที่เกี่ยวข้องกับระยะทางและการเดินทางแล้ว
จะต้องคํานึงถึงเวลาของระยะทางด้วย ดังนี้            

2.1 ปัจจัยด้านระยะทาง ขนาดของระยะทางจะสัมพันธ์กับกลุ่มอายุของนักท่องเที่ยว 
นักท่องเที่ยวผู้สูงอายุจะไม่นิยมเดินทางด้วยระยะทางไกลหรือระยะทางเชิงเวลานาน เนื่องจากสุขภาพไม่
แข็งแรงเหมือนหนุ่มสาว ดังนั้นการเดินทางท่องเที่ยวที่เหมาะสม  คือ ขนาดของระยะทางจะต้องไม่ยาว
เกินไปในแต่ละครั้ง หรือมีการเดินทางต่อเนื่องจนนักท่องเที่ยวมีความรู้สึกว่าเดินทางตลอดเวลา ไม่มี
โอกาสได้ชื่นชมทรัพยากรท่องเที่ยวต่างๆ ดังนั้นต้องคํานึงถึงขนาดของระยะทาง และอารมณ์แห่งการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเสมอ ทําให้มีความสมดุลกัน ซึ่งมีความสําคัญต่อการประสบความสําเร็จของ
การท่องเที่ยว  
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2.2 ปัจจัยด้านคุณสมบัติของเส้นทาง คุณสมบัติของเส้นทาง หมายถึง ชนิดของเส้นทางและ
คุณภาพของเส้นทางนั้นๆ การท่องเที่ยวคือการไปพักผ่อนหรือแสวงหาความสุข ไม่มีใครอยากไปลําบาก 
ดังนั้นการเดินทางที่ไม่สม่ําเสมอ เช่น การเปลี่ยนลักษณะการเดินทางมากๆล้วนมีผลต่อความรู้สึกของ
นักท่องเที่ยวทั้งสิ้น ยิ่งคุณภาพของเส้นทางไม่ดี เช่น ฝุุนตลบ เป็นหลุมเป็นบ่อ ปีนขึ้นปีนลง สิ่งเหล่านี้จะ
ให้ความรู้สึกติดลบกับนักท่องเที่ยวทั้งสิ้น ดังนั้นการจัดการท่องเที่ยวต้องเลือกเส้นทางที่เหมาะสมกับวัย
นักท่องเที่ยว เพ่ือให้การท่องเที่ยวประสบความสําเร็จให้ได้ 

3. ทิศทาง  
เป็นคุณสมบัติหนึ่งที่จะแสดงความสัมพันธ์ของสถานที่ต่างๆในด้านความรู้สึกของนักท่องเที่ยวได้ 

เช่น คนอยู่กรุงเทพมหานครถ้าจะบอกว่าไปจังหวัดเชียงใหม่จะมีความรู้สึกว่าหนาว หรือถ้าไปประเทศจีน
ตอนเหนือทางแทบปักกิ่งจากรู้สึกว่าหนาวมาก แต่ถ้าไปประเทศจีนตอนใต้ทางแทบกวางโจว จะมี
ความรู้สึกเหมือนเมืองไทย เป็นต้น แสดงให้เห็นว่า เรื่องของทิศทางสถานที่ต่างๆกับตําแหน่งของ
นักท่องเที่ยวที่ใดๆบนผิวโลกนั้น  มีความหมายต่อความรู้สึกของนักท่องเที่ยวและผู้คนที่อยู่บนโลกในเชิง
ภูมิศาสตร์ ทิศทางบนผิวโลกจะให้ความรู้สึก 2 ประการสําคัญ คือ เรื่องของเวลาและเรื่องของอุณหภูมิ 
ดังนี้  

3.1 เวลา 
คนจะรู้สึกว่าถ้าไปทางตะวันออกเร็วกว่า เช่น เช้าเร็ว มืดเร็ว เวลาตามนาฬิกาเร็วกว่า เช่น ไป

ประเทศญี่ปุุนเวลาเร็วกว่าประเทศไทย 2ชั่วโมง เป็นต้น หากไปทางตะวันตกจะช้ากว่า สว่างช้า มืดช้า 
เวลาตามนาฬิกาก็ช้ากว่า เช่น ไปประเทศอังกฤษเวลาจะช้ากว่าประเทศไทย 7 ชั่วโมง เป็นต้น 

3.2 อุณหภูมิ 
คนที่อยู่ซีกโลกเหนือจะมีความรู้สึกว่า ถ้าขึ้นไปทางทิศเหนือจะหน้าหนาว ถ้าลงไปทางทิศใต้จะมี

ความรู้สึกว่าร้อน ตรงกันข้ามกับคนที่อยู่ซีกโลกใต้ที่มีความรู้สึกว่า ถ้าข้ึนไปทางทิศเหนือจะร้อน และถ้าลง
ไปทางทิศใต้จะหนาว (ราณี อิสิชัยกุล, 2545:116) 
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3. ปัจจัยด้านการบริการท่องเที่ยว 
บุญหลิบ พาณิชชาติ กล่าวว่า การบริการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยสําคัญประการหนึ่งของ

อุตสาหกรรมท่องเที่ยว ที่เป็นสะพานเชื่อมโยงให้ตัวนักท่องเที่ยวได้ไปพบและสัมผัสกับแหล่งท่องเที่ยว
ตามท่ีปรารถนา  ทั้งนี้ปัจจัยย่อยต่างๆเก่ียวกับการบริการท่องเที่ยว มีดังนี้  

3.1 การบริการข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว 
เป็นการให้บริการอํานวยความสะดวก  เพ่ือนําเสนอให้ทราบเกี่ยวกับปัจจัยดึงดูดทางการ

ท่องเที่ยวทั้งที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เช่น ถ้ํา ภูเขา ปุาไม้ น้ําตก หาดทราย ทะเล และแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มนุษย์ได้สร้างสรรค์ขึ้น เช่น แหล่งประวัติศาสตร์ โบราณสถาน กิจกรรมงานเทศกาล 
ขนบธรรมเนียมประเพณี กีฬา สวนสนุก สวนสัตว์ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ
ประชาชน เพ่ือสร้างความสนใจหรือความต้องการทางการท่องเที่ยว รวมถึงการให้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ
กฎระเบียบ ข้อควรปฏิบัติ และข้อห้ามที่สําคัญ สําหรับนักท่องเที่ยว เพ่ือให้ผู้ที่สนใจที่จะเดินทางมา
ท่องเที่ยวได้รับทราบและเตรียมความพร้อมได้อย่างสะดวก 

การจัดให้มีการให้บริการข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้นเพียงไร ก็ยิ่งเป็นประโยชน์ต่อ
การกระตุ้นให้มีการเดินทางท่องเที่ยวมากขึ้น ในทางตรงข้ามหากการให้บริการข้อมูลข่าวสารการ
ท่องเที่ยวมีน้อย หรือมีระบบบริการที่ไม่มีประสิทธิภาพก็จะทําให้การเข้าถึงของข้อมูลข่าวสารมีปัญหา
หรืออุปสรรค  ย่อมทําให้เกิดปัญหาหรืออุปสรรคในการส่งเสริมพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยว  ทําให้การ
ท่องเที่ยวไม่สามารถขยายตัวหรือพัฒนาไป 

3.2 การบริหารการคมนาคมขนส่ง 
เมื่อนักท่องเที่ยวได้รับบริการข้อมูลข่าวสารจนมีการตัดสินใจที่จะเดินทางไปท่องเที่ยวก็จะต้อง

พิจารณาเลือกว่าจะเดินไปโดยวิธีใด การบริการเกี่ยวกับการคมนาคมขนส่ง จึงเป็นปัจจัยที่รองรับนํา
นักท่องเที่ยวให้ไปสัมผัสกับแหล่งท่องเที่ยว โดยวิธีการเดินทางที่เหมาะสม ซึ่งอาจเป็นการคมนาคมขนส่ง
ทางบก ทางน้ํา หรือทางอากาศ กรณีดังกล่าวนับเป็นเอกลักษณ์พิเศษของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวที่
ผู้บริโภคจําเป็นต้องเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยว  และไม่สามารถสร้างหรือสั่งซื้อแหล่งท่องเที่ยวหรือการ
ท่องเที่ยวไปบริโภค ณ ถิ่นที่อยู่ของตนเองได้เหมือนกับสินค้าหรือบริการประเภทอ่ืน ดังนั้น หากแหล่ง
ท่องเที่ยวได้จัดให้มีการคมนาคมขนส่งที่อํานวยความสะดวก เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและมี
ประสิทธิภาพ ย่อมมีโอกาสเพ่ิมกระแสการเดินทางท่องเที่ยวนั้นได้มากกว่าแหล่งท่องเที่ยวในประเทศที่มี
การคมนาคมขนส่งไม่สะดวก (ราณี อิสิชัยกุล, 2545:116) 
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3.3 การบริการน าเที่ยว 
เป็นการพัฒนาโดยการบริการอํานวยความสะดวกเพ่ิมอีกระดับหนึ่งต่อจากการให้บริการข้อมูล

และการบริการคมนาคมขนส่ง  เนื่องจากมนุษย์ต้องการความสะดวกเพ่ิมขึ้น จึงมีธุรกิจจัดนําเที่ยวเกิดขึ้น 
เพ่ือเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวเลือกใช้บริการได้ตามอัธยาศัย   

การดําเนินธุรกิจนําเที่ยวเป็นกระบวนการที่เสาะแสวงหาแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจและจัดทําเป็น
รายการนําเที่ยว(Package Tour) โดยจัดเตรียมไว้ในรูปของข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว การเดินทาง
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว บริการสถานที่พักแรม บริการภัตตาคารร้านอาหาร ตลอดจนสิ่งที่จําเป็นสําหรับ
การเดินทางท่องเที่ยว 

หากมีการเชิญชวนบรรดาบริษัทนําเที่ยวน่าสนใจที่จะเสนอขายการท่องเที่ยวไป ณ แหล่ง
ท่องเที่ยวใด โอกาสที่การท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวนั้นจะเจริญเติบโตขยายตัวมีเพ่ิมมากขึ้น  ในทาง
ตรงข้ามหากบริษัทนําเที่ยวไม่ส่งเสริมการท่องเที่ยวเข้าไปในแหล่งท่องเที่ยวใด  การท่องเที่ยวของแหล่ง
ท่องเที่ยวนั้นก็คงจะไม่ขยายตัวเท่าท่ีควร  

 
3.4 การบริการมัคคุเทศก์ 
เป็นปัจจัยให้บริการอํานวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว ทําหน้าที่ให้บริการต้อนรับ ชี้แจงข้อมูล

ข่าวสาร ติดตามดูแลชีวิตความเป็นอยู่ของนักท่องเที่ยวระหว่างการให้บริการนําเที่ยว มัคคุเทศก์
เปรียบเสมือนเป็นทูตทางวัฒนธรรมที่จะบอกเล่าเรื่องราวต่างๆ เป็นบุคคลแรกที่ต้องรับแขกหรือ
นักท่องเที่ยวเข้าสู่ประเทศ  และเป็นคนสุดท้ายที่ค่อยส่งแขกหรือนักท่องเที่ยวกลับออกนอกประเทศ  การ
บริการมัคคุเทศก์ส่วนใหญ่ประเทศต่างๆจะสงวนไว้เป็นอาชีพของประชาชนที่ถือสัญชาติของประเทศนั้นๆ 
เช่น ประเทศไทย จะสงวนไว้เป็นอาชีพของคนที่ถือสัญชาติไทยเท่านั้น  ทั้งนี้อาจเนื่องจากความเชื่อที่ว่า 
คนของแต่ละชาติน่าจะบอกเล่าเรื่องราว หรือแสดงทัศนคติ พฤติกรรมทางขนบธรรมเนียมประเพณี 
ศิลปวัฒนธรรมของชาติตนเองได้เหมาะสมกว่าที่จะให้คนชาติอ่ืนมาทําหน้าที่แทน  

ตามปรกติการบริการมัคคุเทศก์ จะดําเนินการควบคู่กับการบริการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยว 
หากแหล่งท่องเที่ยวใดมีการบริการมัคคุเทศก์ได้หลายภาษา และสามารถให้บริการได้อย่างมีคุณภาพใน
ระดับมาตรฐานสากลก็จะเป็นผลดี  ทําให้เกิดความประทับใจและเป็นโอกาสที่บริษัทนําเที่ยวจาก
ต่างประเทศจะส่งนักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวได้เพ่ิมมากขึ้น  หากแหล่งท่องเที่ยวใดหรือประเทศใดมี
ข้อจํากัดให้บริการมัคคุเทศก์ได้ไม่สะดวก  เช่น  มีจํานวนน้อยคุณภาพไม่ดี อาจเป็นข้อจํากัดส่งผลกระทบ
ทําให้การท่องเที่ยวไม่ขยายตัวเท่าท่ีควร (บุญหลิบ พานิชชาติ, 2544:350-351) 
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6. การวิเคราะห์คุณค่าของทรัพยากรการท่องเที่ยว 
เกรียงไกร เกิดศิริ กล่าวว่า การประเมินคุณค่าของทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็นขั้นตอนที่มี

ความสําคัญมาก เนื่องจากเป็นตัวกําหนดทิศทางในการจัดการว่าจะเป็นไปในรูปแบบใดบ้าง  เนื่องจาก
แผนการจัดการที่จะเกิดขึ้นจะต้องเคารพคุณค่าด้านต่างๆของพ้ืนที่เป็นหลักโดยจะต้องไม่ลดทอนคุณค่า
ด้านต่างๆของพ้ืนที่ลง โดยการวิเคราะห์คุณค่าสามารถแบ่งออกได้หลายด้าน ดังต่อไปนี้ 

1. คุณค่าด้านสุนทรียศาสตร์หรือความงาม 
2. คุณค่าด้านความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของพ้ืนที่ 
3. คุณค่าด้านจิตวิญญาณของชุมชน 
4. คุณค่าด้านประวัติศาสตร์ 
5. คุณค่าด้านสังคม 
6. คุณค่าด้านวิทยาศาสตร์ 
7. คุณค่าด้านเศรษฐกิจ 
8. คุณค่าด้านการใช้สอยร่วมสมัย 
9. คุณค่าด้านการศึกษา 
10. คุณค่าด้านอ่ืนๆ (เกรียงไกร เกิดศิริ, 2551:38) 

 
 
 
1. คุณค่าด้านสุนทรียศาสตร์ความงาม 

คุณค่าสุนทรียศาสตร์เป็นคุณค่าทางด้านความงามที่เห็นด้วยสายตาในรูปแบบของรูปทรง สัดส่วน  
สีพ้ืนผิว และวัสดุ นอกจากสิ่งที่ประจักษ์แก่สายตาแล้วยังคงรวมไปถึงความงามประเภทอ่ืนๆที่เป็น
นามธรรมหรือไร้รูป เป็นการแสดงถึงอัจฉริยะภาพในการสร้างสรรค์ผลงานของมนุษย์ทางสถาปัตยกรรม
และศิลปกรรมชั้นเลิศเป็นตัวแทนที่เด่นของรูปแบบอาคารหรือสถาปัตยกรรมชุดเทคโนโลยีหรือภูมิทัศน์  
ซึ่งมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์มนุษย์นอกจากนั้นคุณค่าของสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติที่ยังบริสุทธิ์
ประกอบกับความเป็นอยู่กับสิ่งแวดล้อมและธรรมชาติอันสงบเรียบง่าย นับเป็นปัจจัยที่ทําให้เกิดการ
ท่องเที่ยวตามมา อันเป็นผลดีทางอ้อมที่นํามาซึ่งรายได้เสริมทางการท่องเที่ยวของคนในชุมชน  
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2. คุณค่าด้านความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของพ้ืนที่  
เป็นหลักฐานแสดงความเป็นเอกลักษณ์ในความไม่ เหมือนใครถึงธรรมชาติ ประเพณี 

ศิลปวัฒนธรรม  หรืออารยธรรมที่ยังคงอยู่ หรือสูญหายไปแล้วของทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้น 
3. คุณค่าด้านจิตวิญญาณของชุมชน 

ทรัพยากรการท่องเที่ยวแสดงให้เห็นถึงความสําคัญของคุณค่ามนุษย์ผ่านกาลเวลา หรือพ้ืนที่ใน
วัฒนธรรมของโลกบนพัฒนาการทางสถาปัตยกรรม เทคโนโลยี ประเพณีวัฒนธรรม อารยธรรม และ
อนุสรณ์สถานที่สะท้อนให้เห็นถึงความเชื่อทางศาสนา การใช้พ้ืนที่ การดํารงชีวิตของคนสถาบันทาง
ศาสนา และชนชั้นของสังคมในอดีต 
4. คุณค่าด้านประวัติศาสตร์ 

ทรัพยากรการท่องเที่ยวภูมิทัศน์วัฒนธรรม สถาปัตยกรรม เป็นหลักฐานเชิงประจักษ์ที่แสดงให้
เห็นถึงจุดกําเนิดและพัฒนาการของเมือง โดยปรากฏประจักษ์หลักฐานเป็นแหล่งโบราณคดี โบราณวัตถุ  
5. คุณค่าด้านสังคม 

ทรัพยากรท่องเที่ยวสามารถสัมผัสได้ถึงความสัมพันธ์ของเหตุการณ์สําคัญ ประเพณี แนวคิด 
ความศรัทธาวรรณคดีที่มีคุณค่าโดดเด่น การดํารงอยู่ของสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและศิลปวัฒนธรรม
อย่างพ่ึงพาอาศัยกันอย่างสันติ นอกจากนั้นทรัพยากรการท่องเที่ยวบางแห่งยังแสดงให้เห็นถึงคุณค่าภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นท่ีมีกระบวนการควบคุมพฤติกรรมทางสังคม ผ่านเรื่องเล่าต่างๆที่ทําให้คนไม่กล้าฝุาฝืนที่จะ
กระทําในสิ่งที่ชุมชนตั้งเป็นกฎข้อห้ามไว้ทําให้ทุกคนยอมรับกฎกติกาได้เป็นอย่างดีและแสดงให้เห็นถึง
คุณค่าทางสังคมในลักษณะที่มีความหลากหลายทางความเชื่อแต่สามารถอยู่ร่วมกันได้เป็นอย่างดีนับเป็น
ต้นทุนทางสังคมที่สําคัญอันนํามาซึ่งสันติภาพและความผาสุข 
6. คุณค่าด้านวิทยาศาสตร์ 

ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่แฝงไปด้วยภูมิปัญญาและเทคโนโลยีที่เหมาะสมสอดคล้องกับท้องถิ่น   
ภูมิปัญญาเหล่านี้เป็นสิ่งที่จับต้องไม่ได้ที่ก่อรูปขึ้นมาจากการเรียนรู้ของคน เพ่ือแก้ไขหรือรับตัวให้
ดํารงชีวิตอยู่อย่างปกติสุข 
7. คุณค่าด้านเศรษฐกิจ 

ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เอื้อประโยชน์ต่อเศรษฐกิจในชุมชนก่อให้เกิดรายได้มีการหมุนเวียนของ
เงินตราหรือเศรษฐกิจเกิดขึ้น  
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8. คุณค่าด้านการใช้สอยร่วมสมัย 
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่แสดงให้เห็นถึงคุณค่าในการดํารงชีพ  เนื่องจากการมีผืนดินและผืนน้ําที่

สามารถใช้ประโยชน์ร่วมกันเพ่ือเป็นแหล่งผลิต เพ่ือการดํารงชีพและการค้าขายได้อย่างลงตัวของ
ทรัพยากรท่องเที่ยวในอดีตและปัจจุบัน  
 
9. คุณค่าด้านการศึกษา 

ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ให้ความรู้แก่ผู้ชม ทําให้ผู้ชมศึกษาถึงความเป็นมาประวัติการก่อตั้ง
นักท่องเที่ยวจึงได้รับประโยชน์จากทรัพยากรการท่องเที่ยว  
10. คุณค่าด้านอ่ืนๆ 

ยกตัวอย่างเช่น ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมและคุณค่าทางศิลปกรรม 
(วนิดา พึ่งสุนทร, 2549:231) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



   24 
   

 บทที่ 3  

วิธีการศึกษาและด าเนินงาน 

 

 การศึกษาและวิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน  แบ่งวิธีการศึกษาและ

ดําเนินงานออกเป็นขั้นตอน ดังนี้  

การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 การเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือทําการศึกษาและวิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต 

ประเทศญี่ปุุน ทําการศึกษาด้วยวิธีการรวบรวมข้อมูลแบบทุติยภูมิ จากแหล่งข้อมูลจากหนังสือ ตํารา

วารสาร สารนิพนธ์ บทความ ข้อมูลงานวิจัย ข้อมูลที่ผู้อ่ืนรวบรวมเอาไว้แล้ว หรืออาจเป็นข้อมู ลจาก

หน่วยงานต่างๆ ที่ได้มีการเก็บรวบรวม ประมวลผลเป็นรูปแบบของบทความและสถิติต่างๆ รวมถึงข้อมูล

จากสื่อออนไลน์ ในเว็บไซต์ต่างๆ ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเกียวโต โดยนํามาวิเคราะห์ สรุปและอภิปรายผล 

 

แหล่งที่มาของข้อมูล 

ค้นหาข้อมูลต่างๆที่เก่ียวข้องกับแหล่งท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุนจากแหล่งข้อมูล

ดังนี้  

1. หอสมุดมหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตสนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม 

2. หอสมุดมหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตวังท่าพระ กรุงเทพมหานครฯ 

3. รวบรวมข้อมูลจากแหล่งต่างๆผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อออนไลน์เว็บไซต่างๆ 
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การจัดท าข้อมูล 

 เมื่อมีการเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิเสร็จสิ้นแล้ว ผู้ศึกษาจึงได้นําข้อมูลทั้งหมดมาเรียบเรียง และ

จัดทําใหม่ตามขอบเขตของการศึกษาท่ีได้กําหนดไว้ โดยนําข้อมูลมาวิเคราะห์ สรุปและอภิปรายผล พร้อม

ทั้งเพ่ิมเติมข้อมูลรายละเอียดที่เห็นว่ามีความสําคัญและจําเป็นเข้าไป 

 

วิธีการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล 

 1. วิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยว และการกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต 

ประเทศญี่ปุุน 

พิจารณาข้อมูลทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ที่ได้ข้อมูลจากองค์การส่งเสริมการท่องเที่ยว

แห่งประเทศญี่ปุุน หนังสือ เอกสารและบทความต่างๆ โดยแบ่งตามรูปแบบองค์การท่องเที่ยวโลก หรือ

World Tourism Organization(WTO) แบ่งเป็น 3 รูปแบบ คือ การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ 

วัฒนธรรม และความสนใจพิเศษ 

2. วิเคราะห์รายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวในประเทศไทย 

 พิจารณาข้อมูลของรายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทย เพ่ือมาจัดลําดับ

สถานที่ที่มีความน่าสนใจและได้รับความนิยมในเมืองเกียวโต โดยจะพิจารณาจากความถี่ของการจัด

รายการนําเที่ยวในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว 

 3. วิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต 

 พิจารณาข้อมูลจากปัจจัยที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว เพ่ือมาวิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาการ

ท่องเที่ยว 
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เครื่องมือหรืออุปกรณ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

1. คอมพิวเตอร์  

2. โปรแกรมสําเร็จรูป Microsoft Word 

3. โปรแกรมสําเร็จรูป Internet Explorer 

4. โปรแกรมสําเร็จรูป Adobe Reader 
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บทที่ 4 
 

ข้อมูลทั่วไปของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุ่น 
 
 

 ในบทนี้เป็นการนําเสนอข้อมูลทั่วไปที่เก่ียวกับเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุนซึ่งประกอบด้วย  
 

1. ที่ตั้ง ลักษณะทางภูมิประเทศและลักษณะภูมิอากาศ 
2. ทรัพยากรการท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน  
 

1. ที่ตั้ง ลักษณะทางภูมปิระเทศและลักษณะภูมิอากาศ 

 
ภาพที่ 1 แผนที่ประเทศญ่ีปุ่นและเมืองเกียวโต  

ที่มา http://wdc.kugi.kyoto-u.ac.jp/wdc/acmap 
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ประเทศญี่ปุุน เป็นประเทศหมู่เกาะในภูมิภาคเอเชียตะวันออก ตั้งอยู่ในมหาสมุทรแปซิฟิก ทาง

ตะวันตกติดกับคาบสมุทรเกาหลี และสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยมีทะเลญี่ปุุนกั้น ส่วนทางทิศเหนือ ติด

กับประเทศรัสเซีย มีทะเลโอฮอส์ค เป็นเส้นแบ่งแดนประเทศญี่ปุุนประกอบไปด้วยเกาะเล็กใหญ่หลายแห่ง  

แต่มีเกาะหลัก 4 เกาะคือ ฮอกไกโด,ฮอนชู, ชิโกกุ, และคิวชิว  

เกียวโต ต้ังอยู่ทางทิศตะวันตกของเกาะฮอนชู มีขนาดพ้ืนที่ทั้งสิ้น 4612.71 ตารางกิโลเมตร 

ลักษณะภูมิประเทศของเกียวโตเป็นที่ราบสลับหุบเขา ทิศเหนือติดกับทะเลญี่ปุุน  ทิศใต้ติดกับจังหวัดโอ

ซาก้าและจังหวัดนาระ ทิศตะวันออกติดกับจังหวัดชิงะและจังหวัดฟูกูอิ ทิศตะวันตกติดกับจังหวัดเฮียวโงะ 

การแบ่งภูมิภาคของญี่ปุุนไม่ได้แบ่งตามพ้ืนที่ของเกาะเท่านั้น แต่ใช้หลักเกณฑ์ของสภาพภูมิ

ประเทศและลักษณะอากาศ จาก 4 เกาะหลัก ถูกแบ่งเป็น 8 ภูมิภาค ซึ่งเกียวโตอยู่ในภูมิภาคคินคิ เขตคัน

ไซ การแบ่งเขตการปกครองของญี่ปุุนแบ่งเป็น 3 ระดับ คือ “เคน”（県） หมายถึง จังหวัดต่างๆ

ทั่วไป ส่วน “ฟุ” （府）คือระดับมลฑล ฟุมีอยู่สองแห่งเท่านั้นคือ เกียวโตฟุ และโอซาก้าฟุ มีระดับ

ใหญ่กว่าจังหวัดทั่วๆไป ระดับสุดท้ายเรียกว่า “โทะ”（都） เป็นระดับมหานครหรือเมืองหลวง มีอยู่

ที่เดียวคือโตเกียวโทะเกียวโตฟุ มีประชากรประมาณ 1.4 ล้านคน แบ่งออกเป็น 4  เขตใหญ่ ได้แก่  

Kyoto city, Tango, Tamba, และ Yamashiroแต่ละเขตนั้นมีความโดดเด่นแตกต่างกันไป 

 

อุณหภูมิเฉลี่ยในเมืองเกียวโต 

 
เดือน 

อุณหภูม ิ

อุณหภูมสิูงสดุ (c) อุณหภูมติ่ําสดุ (c) 

มกราคม 10 3 

กุมภาพันธ ์ 11 3 

มีนาคม 14 6 

เมษายน 19 12 

พฤษภาคม 23 16 

มิถุนายน 26 21 
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กรกฎาคม 31 23 

สิงหาคม 31 26 

กันยายน 26 22 

ตุลาคม 22 16 

พฤศจิกายน 18 11 

ธันวาคม 12 6 

ตารางที่ 1 อุณหภมิูเฉลี่ยในเมอืงเกียวโต ประเทศญ่ีปุ่น 

ที่มา เกียวโต คู่ มือท่องเที่ยวด้วยตัวเอง หน้า 23 

 

เกียวโต เคยเป็นเมืองหลวงของญี่ปุุนนานกว่าหนึ่งพันปี (ค.ศ.794-1868) มีจักรพรรดิคัมมุเป็นผู้

สถาปนาเมือง โดยย้ายเมืองหลวงจากเฮโจเคียว(นาระ) มายังเฮอันเคียว(เกียวโต) จักรพรรดิคัมมุใช้แปลน

เมืองฉางอัน(ซีอาน) เมืองหลวงของราชวงศ์ถังในประเทศจีนมาเป็นแบบอย่าง  การสร้ างเมืองเกียวโตใช้

แรงงานชาวนามากกว่าหนึ่งแสนคนและใช้เวลาสร้างนานกว่า10ปี 
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2. ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุ่น 

1. วัดนิชิฮงกัน (Nishi Hongan-ji) 

 
ภาพที่ 2 วัดนิชิฮงกัน (Nishi Hongan-ji) 

ที่มา http://matiasstella.com/japan/nishi-hongan-ji 

เปิดเวลา 05:30 - 17:30 น. และ 06:00 - 16:30 น. (เดือนพฤศจิกายน-กุมภาพันธ์) 
ไม่เสียค่าเข้าชม 

 วัดนิชิฮงกันสร้างในปี1591 เพ่ือเป็นวัดหลักของศาสนาพุทธนิกายโจโด-ชินชู ซึ่งคนญี่ปุุนนับถือ
มาก วัดฮงกันนี้เป็นวัดดั้งเดิมเปลี่ยนชื่อใหม่ให้มีคําว่า นิชิ (แปลว่า ทิศตะวันตก) เป็นนิชิฮงกัน ขณะที่
สาขาใหม่ก็เรียกชื่อโดยใส่ทิศตะวันออกเข้าไปเป็นฮิกาชิฮงกัน อย่างไรก็ดีมีข้อมูลระบุว่าสาขาของวัดนิชิฮง
กันนี้ปัจจุบันมีมากถึง 10,000 วัด และมีผู้นับถือศรัทธามากถึง 12 ล้านคนทั่วโลก ในปี1994 วัดนิชิฮงกัน
ได้รับการยกย่องให้เป็นมรดกโลกจากUNESCO เนื่องจากความอลังการสง่างามของวัดนี้แตกต่างจากวัด
อ่ืนๆตรงที่มีสีสันแต้มไว้อย่างสดใสที่รูปปั้นและหิ้งบูชา  
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2. วัดโท (To-ji) 

 
ภาพที่ 3 วัดโท (To-ji) 

ที่มา http://hdfons.com/kyoto/worldjapan_tojitemple 

เปิดเวลา 8.30 - 17.30 และเปิดถึงเวลา 16.30 น. ในช่วงกลางเดือนกันยายน - กลางมีนาคม 
ค่าเข้าชม 500 เยน 

วัดโทสร้างในปี794 ในขณะที่จักรพรรดิคัมมุ(Kammu) ย้ายเมืองหลวงจากนารามายังเกียวโต
และยังเป็นวัดพุทธวัดแรกๆของเมืองอีกด้วย วัดนี้มีความงามที่เด่นกว่าที่อ่ืนๆตรงที่มีเจดีย์ระหงทรงงามสูง 
57 เมตร ซึ่งเป็นภาพที่ติดตาประทับใจผู้ไปเยือน  เจดีย์แห่งวัดนี้เป็นเจดีย์ไม้สูงที่สุดในญี่ปุุน ล่าสุดได้รับ
การสร้างใหม่ในปี1643 หลังจากที่ถูกไฟไหม้ก่อนหน้านี้มานานหลายครั้ง (บ้างก็ว่า4 บ้างก็ว่า 5 ครั้ง)  ใน
ปี1994 UNESCOได้ยกย่องให้วันนี้เป็นมรดกโลก ที่สําคัญกว่าการมาเยือนความงามของวัดคือตลาดนัดที่
อลังการ ทุกวันที่ 21 ของทุกเดือน และวันอาทิตย์แรกของทุกเดือนจะเป็นตลาดนัดขายของเก่าที่เป็นที่
กล่าวขวัญที่สุด 

 

http://mmphototours.wordpress.com/2011/05/01/kyoto-japan/
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3. วัดคิโยมิซึ (Kiyomizu-dera) 

 
ภาพที่ 4 วัดคิโยมิซึ (Kiyomizu-dera) 

ที่มา http://www.taleofgenji.org/kiyomizu.html 

เปิดเวลา06:00 - 18:00 น.  
ค่าเข้าชม 300 เยน 

วัดคิโยมิซึเป็นวัดขนาดใหญ่ที่ได้รับการมาเยี่ยมเยือนมากในเกียวโต ด้วยความที่ตั้งอยู่บนเนินสูง 
สามารถเห็นวิวทิวทัศน์ของเกียวโตได้อย่างสวยงามน่าประทับใจ เป็นอีกวัดที่ได้รับการยกย่องให้เป็นมรดก
โลก หลักฐานการสร้างย้อนหลังไปถึงศตวรรษท่ี 8 เป็นวัดศาสนาพุทธนิกายเทนได(Tendai) อันเก่าแก่ ชื่อ
ของวัดมีความหมายว่า “น้ําบริสุทธิ์” ซึ่งมาจากน้ําตกโอตาวาโนะทากิ (Otawa-no-taki) น้ํา 3 สายที่ไหล
ไปรวมกันในบ่อด้านล่างของวัด การวักน้ําศักดิ์สิทธิ์ชะโลมตัวน้อยๆหรือดื่มเชื่อว่าจะช่วยสร้างสติปัญญา 
ร่ํารวยและมีชีวิตยืนยาว ภายในวัดมีอาคารและสิ่งต่างๆให้เดินชมมากมาย อาทิ ศาลเจ้าชินโตจิชุที่สร้าง
ถวายให้แก่โอคุนินุชิโนมิโกโตะ (เทพเจ้าแห่งความรัก การแต่งงานและคู่ชีวิต) เมื่อเดินไปถึงบริเวณศาลเจ้า
อยู่ด้านหลังของวัด จะเห็นก้อนหินแห่งความรักก้อนใหญ่ 2 ก้อนวางห่างกันหลายเมตร ว่ากันว่าหากใคร
สามารถเดินหลบัตาจากก้อนหนึง่ไปอีกก้อนหนึง่ได้ส าเร็จก็จะสมหวงัในความรักและการหาคู่ 

 
 

http://www.taleofgenji.org/kiyomizu.html
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4. วัดนันเซน (Nanzen-ji) 
 

 
ภาพที่ 5 วัดนันเซน (Nanzen-ji) 

ที่มา http://kyoto.asanoxn.com/places/higashiyama_nth/nanzenji.htm 

เปิดเวลา 8:40 - 17:00 น.  
ค่าเข้าชมสวนโฮโจ(Hojo) 500 เยน และเสียค่าเข้าเพิ่มส าหรับประตูซันมอน(Sanmon) 
 
 วัดนันเซนเป็นวัดเซนซึ่งจักรพรรดิคาเมยามา(Kameyama )สร้างในปี1291 ในพ้ืนที่ของ
พระราชวังและเป็นหนึ่งใน ห้าวัดเซนสําคัญของเมืองเกียวโตด้วย เป็นวัดหลักของนิกายเซนรินไซ วัดนัน
เซนตั้งอยู่บริเวณเขาฮิกาชิยามา ดังนั้นการเดินทางมาสักการะในฤดูใบไม้ร่วง จึงเสมือนการเยี่ยมชม
ธรรมชาติที่เปลี่ยนสีสวยสลับกันไปตลอดทาง  โดยเต็มไปด้วยต้นเมเปิลที่เปลี่ยนเป็นสีแดงสวยในช่วงครึ่ง
หลังของเดือนพฤศจิกายน หรือฤดูซากุระช่วงครึ่งแรกของเดือนเมษายน  ในบริเวณวัดยังมีสวนหินคอนจิ
อิน ซึ่งงามโดดเด่นตัวอาคารประตูเลื่อนที่มีภาพวาดฝีมือเยี่ยม 
 
 
 
 
 

http://kyoto.asanoxn.com/places/higashiyama_nth/nanzenji.htm
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5. วัดคิงคะคุ (Kinkaku-ji) 
 

 
ภาพที่ 6 วัดคิงคะคุ (Kinkaku-ji) 

ที่มา http://eastwest-tours.com/package/japan 

เปิดเวลา 09:00 -17:00 น.  
ค่าเข้าชม 400 เยน 
 

ยูเนสโกยกย่องให้วัดคิงคะคุ ป็นมรดกโลกด้วยอีกแห่งหนึ่ง วัดนี้สร้างขึ้นเมื่อปี1397 โดยโชกุนอา
ชิคางะ โยชิมิตซึ (ท่านโชกุนที่คุ้นชื่อจากการ์ตูนเรื่องอ๊ิกคิวซัง) เพ่ือเป็นที่พํานักช่วงท้ายของชีวิต 
หลังจากโชกุนเสียชีวิตก็ได้มอบพระที่นั่งอันสง่างามนี้ให้เป็นวัดเซ็นตามความตั้งใจต่อมาในช่วงปี1950 ได้
ถูกพระที่คลั่งในความงามของพระที่นั่งจุดไฟเผาบุจนวอดวายแต่ก็ได้รับการบูรณะขึ้นมาใหม่จนงดงาม
อย่างที่เห็นในวันนี้ ที่มาของชื่อวัดทองคือ ความอะร้าอร่ามของตัวอาคารสีทองลอยเด่นอยู่กลางสระเคียว
โคจิ ซึ่งเงาสะท้อนที่เกิดกระทบบนผิวหน้าของน้ําในสระนั้นเป็นเสมือนภาพแฝดของอาคาร ฤดูใบไม้ผลิคือ
ช่วงเวลาของความงามจากธรรมชาติและฝีมือมนุษย์เคียงคู่กัน 
 
 
 

https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://eastwest-tours.com/package/japan/&ei=pyvbVK_DLtaXuASP-IL4Aw&bvm=bv.85761416,d.c2E&psig=AFQjCNHV_PevFkN3uZ-0RAMrHk5cg0d9Ow&ust=1423736076255666
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6. วัดกิงคะคุ (Ginkaku-ji)  
 

 
ภาพที่ 7 วัดกิงคะคุ (Ginkaku-ji) 

ที่มา http://supercords.blogspot.com/2013/04/ginkakuji-temple-and-heian-jingu-

shrine.html 

เปิดเวลา 08:30 – 17:00 น. และ เปิดเวลา 09:00 - 16:30 น.ในช่วงเดือนพฤศจิกายน - กุมภาพันธ์ 
ค่าเข้าชม 500 เยน 

 
วัดกิงคะคุหรือวัดเงิน ถึงแม้จะไม่เคยมีสีเงินระบายหรืออาบฉายวัด แต่กิงคะคุก็ถือเป็นเสมือน

พระเอกของการเดินทางถนนเส้นตะวันออกแห่งเกียวโต  เป็นไปได้ว่าชื่อวัดเงินนั้นตั้งให้สอดคล้องกับวัด
ทอง หรือ คิงคะคุ (kinkaku-ji) สีทองอร่ามที่อยู่ ณ อีกด้านหนึ่งของเมือง วัดกิงคะคุมีความงามที่บ่งบอก
ถึงความละเอียดและเอาใจใส่ มีความตั้งใจให้เป็นที่สุดของญี่ปุุนหาที่หาที่ติไม่ได้เป็นความงามที่เรียกว่า วา
บิซาบิ หรือความงามในความเรียบง่ายแบบญี่ปุุน นอกเหนือจากสถาปัตยกรรมที่สง่างามข้ามเวลาแล้วยังมี
สวนหินที่สร้างเพ่ือสะท้อนเงาจันทร์ ตัวอาคารจากศตวรรษที่ 15 ของวัดในตอนแรกคือพระที่นั่งของโชกุน
อาชิคางะ โยชิมะสะ ซึ่งในสมัยที่ท่านปกครองเมืองนั้นไม่ได้เป็นไปอย่างราบรื่นเลยเพราะเป็นช่วงของการ
ขัดแย้งแย่งอํานาจ แต่ท่านยังให้ความสําคัญและสนับสนุนศิลปะอย่างเต็มที่ แต่เมื่อครั้นได้สร้างอาคาร
เสร็จสมบูรณ์ท่านโชกุนก็ได้สิ้นพระชนม์ไปแล้ว พระตําหนักนี้ซึ่งได้ปรับใช้เป็นวัดตามความปรารถนาของ
ท่านโชกุนแทน 
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7. วัดเรียวเซนคันนน (RyozenKannon) 
 

 
ภาพที่ 8 วัดเรียวเซนคันนน (RyozenKannon)  

ที่มา http://www.taleofgenji.org/ryozen_kannon.html 

เปิด 08:30 - 16:30 น.  
ค่าเข้าชม 200 เยน 
 

วัดเรียวเซนคันนนเป็นวัดที่สร้างขึ้นเพ่ือเป็นอนุสรณ์ให้กับเหล่าทหารที่หายสาบสูญและเสียชีวิต
ช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 จุดเด่นของวัดนี้คือ รูปปั้นคอนกรีตสูง 24 เมตรของเจ้าแม่กวนอิม(Kannon) 
ประดิษฐานในท่านั่งอยู่ ณ บนสุดของเนินเขา ไม่ใช่แค่ความงามของวิวทิวทัศน์ ณ จุดนี้ทั้งกลางวันและ
กลางคืนเท่านั้น ยังมีความลับที่น่ารู้คือองค์เจ้าแม่กวนอิมนั้น สามารถเดินเข้าไปด้านในได้เพ่ือชม
พระพุทธรูปที่ประดิษฐานอย่างสวยงาม 

 
 
 
 
 

http://www.taleofgenji.org/ryozen_kannon.html
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8. วัดเรียวอัน (Ryoan-ji) 
 

 
ภาพที่ 9 วัดเรียวอัน (Ryoan-ji) 

ที่มา http://www.japan-guide.com/e/e3909.html 

เปิดเวลา 08:30 - 17:00 น. และเปิดเวลา8:00 - 17:00 น.ในเดือนธันวาคม - กุมภาพันธ์ 
ค่าเข้าชม 500 เยน 
 

ยูเนสโกยกย่องให้วัดเแห่งนี้เป็นมรดกโลกเช่นกัน วัดนี้อยู่ใกล้ๆกับวัดทอง(คิงคะคุ) มีชื่อเสียงใน
เรื่องความงามในสวนเซนแบบคาเระซันซุย สวนที่ไม่ต้องกันน้ําหรือส่วนหินแห้งแห่งนี้มีส่วนประกอบที่
สําคัญจากหินขนาดเล็ก ใหญ่ คละกัน 15 ก้อนวางเรียงตัวบนกรวดทรายขาวที่แผ่กว้างไปทางตะวันตก
และตะวันออก(ซ้าย-ขวา) เป็นแผ่นสี่เหลี่ยมซึ่งเป็นทรงสวนหินแบบที่เห็นกันมากที่สุด ความหมายและ
ปริศนาที่ซ่อนในรูปทรงของหินที่เรียงตัวในสวนแห่งนี้ขึ้นอยู่กับการตีความของแต่ละคน บ้างก็ว่าเป็นยอด
ภูเขาสูงอยู่กลางหมู่เมฆขาว บ้างก็ว่าเป็นภูเขาศักดิ์สิทธิ์ของเมืองจีนทั้งห้าทั้งนี้การจะเห็นและแปล
ความหมายว่าเห็นและเข้าใจอย่างนั้นก็ถือว่าเราได้มาสัมผัสปรัชญาเซนแล้ว 
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9. วัดนินนา (Ninna-ji) 

 

ภาพที่ 10 วัดนินนา (Ninna-ji) 

ที่มา http://www.ninnaji.or.jp/multilingual_info.html 

เปิดเวลา 09:00-16:00 น.  

ค่าเข้าชม 500 เยน 

วัดนินนาเป็นอีกหนึ่งวัดที่UNESCO ยกย่องให้เป็นมรดกโลก วัดนินนาเป็นวัดพุทธนิกายชินกอง

(Shingon) ซึ่งเป็นลัทธิหนึ่งที่แยกออกมาจากพุทธวัชรยานแบบทิเบต ในบริเวณที่กว้างใหญ่ของวัดมี

อาคารเก่ามากมายที่สร้างในช่วงต้นศตวรรษที่17 เพ่ือแทนอาคารหลังเก่าดั้งเดิมที่ถูกไฟไหม้บางอาคารก็

ย้ายมาจากพระตําหนักของพระจักรพรรดิเกียวโต ไว้เก็บสมบัติชิ้นสําคัญของชาติไม่ว่าจะเป็นงานศิลปะ 

ภาพวาดโบราณ เอกสารเก่า แต่ส่วนที่โดดเด่นที่สุดคือเจดีย์ห้าชั้น สูงสง่าในระยะใกล้และไกล 
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10. ศาลเจ้าฟุชิมิ อินาริ ไทฉะ (Fushimi Inari Taisha Shrine) 

 

 

ภาพท่ี 11 ศาลเจ้าฟชิุมิ อินาริ ไทฉะ (Fushimi Inari Taisha Shrine)  

ที่มา http://www.fberluteau.com/blog/2009/09/26/women-in-kimono-at-fushimi-inari 

เปิดเวลา 8:30 - 18:00 น. 

ไม่เสียค่าเข้าชม 

ศาลเจ้าฟุชิมิอินาริ ไทฉะ สร้างขึ้นโดยชาวนาในศตวรรษที่ 9  เพ่ือบูชาเทพอินาริ เทพเจ้าแห่งการ

เก็บเก่ียว มีสุนัขจิ้งจอกเป็ฑูตส่งสาร์น จึงมีรูปปั้นสุนัขจิ้งจอกอยู่เต็มไปหมด  (ศาลเจ้ากว่า40,000แห่งทั่ว

ประเทศญี่ปุุนนับถือสุนัขจิ้งจอก) นอกจากนี้รอบๆบริเวณยังมีร้านค้าท่ีนิยมขายขนมเซมเบรูปสุนัขจิ้งจอก 

ที่เรียกว่า  อินาริเซมเบ และ คิทซึเนะอุด้ง ก๋วยเตี๋ยวน้ําเส้นอุด้ง ด้านบนประดับด้วยเต้าหู้ทอดมีรสหวาน 

เรียกว่า  อะบุระอะเกะ ที่เรียกว่า คิทซึเนะอุด้ง เพราะคําว่า คิทซึเนะ มีความหมายว่า สุนัขจิ้งจอก และ

เต้าหู้เป็นอาหารโปรดของสุนัขจิ้งจอกนอกจากนี้ในวันที่  10  มิถุนายนของทุกปี  มีการจัดพิธี ทะอุเอะไซ  

เป็นพิธีบูชาเทพเจ้าเพ่ือให้ผลผลิตทางการเกษตรที่ดี เริ่มพิธีด้วยการฟูอนรําโดยหญิงสาวสวมชุดสมันเฮอัน  

เรียกว่า โอะทะไม  พอถึงเวลาบ่ายโมงตรงจึงเริ่มการปลูกข้าว 
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11. ศาลจ้ายาซากะ (Yasaka Shrine) 

 
ภาพที่ 12 ศาลจ้ายาซากะ (Yasaka Shrine) 

ที่มา http://www.talonjapan.com/yasaka-shrine-kyoto 

ไม่เสียค่าเข้าชม  
  
 คนเกียวโตเรียกศาลเจ้ายาซากะว่า กิองซัง(Gion-san) ศาลเจ้านี้ตั้งอยู่ใกล้กับย่านกิอง เป็นศาล
เจ้าใหญ่อยู่ตรงแยกของย่านช้อปปิ้งสะดวกเป็นที่นัดพบและเป็นสัญลักษณ์สําคัญของย่านนี้ไปโดยปริยาย 
ซุ้มประตูใหญ่สีแดงส้มสดของศาลเจ้านี้ นอกจากจะเป็นสัญลักษณ์สะดุดตา ยังเป็นสัญลักษณ์ของความรื่น
เริง เนื่องจากเป็นศาลเจ้าหลักในการเฉลิมฉลองเทศกาลกิองในเดือนกรกฎาคม ซึ่งเป็นเทศกาลที่มีสีสัน
และคึกคักไปด้วยหญิงสวยของย่านกิอง สาวเกอิชาในชุดเต็มยศจะมาร่วมงานกันอย่างรื่นเริง 
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12. ศาลเจ้าเฮอัน (Heian-jingu)  
 

 
ภาพที่ 13 ศาลเจ้าเฮอัน (Heian-jingu) 

ที่มา https://tokyobling.wordpress.com/2012/10/27/heian-jingu-kyoto 

เปิดเวลา 06:00 - 18:00 น. ปิดช่วงบ่ายของวันที่ 22 ตุลาคม 
เพื่อเฉลิมฉลองจิไดมัตสึริ(JidsiMatsuri) หรือเทศกาลยุคสมัย 

 
ความโดดเด่นของศาลเจ้าชินโตเฮอันจะเห็นได้ตั้งแต่หน้าทางเข้าซุ้มประตูใหญ่โทริอิสีแดงส้มที่อยู่

กลางถนนนั้น เป็นโทริอิที่ใหญ่ที่สุดในญี่ปุุน ศาลเจ้าเฮอันนี้ได้รับการสร้างในปี1895 เพ่ือเฉลิมฉลองอายุ
ครบรอบ 1,100 ปีของเฮอันเกียวซึ่งก็คือชื่อเดิมของเกียวโต ศาลนี้สร้างถวายให้แก่จักรพรรดิโคเมอิ
(Komei) ที่ย้ายเมืองหลวงอยู่ที่เกียวโตซึ่งในเวลาต่อมาย้ายจากเกียวโตไปอยู่ที่โตเกียว  ไฮไลท์ของศาลเจ้า
นั้นไม่ได้อยู่ที่การเดินไปรอบรอบบริเวณศาลเจ้าเท่านั้น หากแต่อยู่ที่สวนข้างในที่ล้อมรอบบ่อน้ําขนาดใหญ่
พ้ืนที่ 30,000 ตารางเมตร รอบบ่อน้ํานั้นแบ่งออกได้เป็น 4 ส่วนใหญ่ๆ คือ ส่วนตะวันออก ส่วนกลาง ส่วน
ตะวันตก และส่วนทิศใต้  มีบรรดานกมากมายหลายชนิดอยู่ร่วมกันอย่างไม่ขัด จะยิ่งสวยงามน่าประทับใจ
ในช่วงดอกซากุระบานและช่วงฤดูใบไม้ร่วง 
 
 

https://tokyobling.wordpress.com/2012/10/27/heian-jingu-kyoto/
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13. พระราชวังเกียวโต (kyotoGosho Palace/Imperial palace)  
 

 
ภาพที่ 14 พระราชวังเกียวโต (kyotoGosho Palace/Imperial palace)  

ที่มา http://www.japan-guide.com/e/e3917.html 

เปิดเวลา ช่วงเช้า 09:00 -11:00 น. และช่วงบ่าย 13:30 น. 15:00 น. ปิดวันเสาร์อาทิตย์ 
ไม่เสียค่าเข้าชม 
 

พระราชวังเกียวโตอยู่ทางตอนเหนือของเกียวโตล้อมรอบด้วยสวนกว้าง ให้ผู้คนที่ผ่านมาผ่านไป
ทางเดินเท้าและขี่จักรยานได้เแวะเข้าไปนั่งพักหรือผ่าน ต้นไม้ใหญ่ที่ดูเหมือนปุาครึ้มเขียวรอบรอบรั้วเทา
ขาวของพระราชวัง ดูเป็นการเปลี่ยนบรรยากาศจากเมืองสู่ปุาธรรมชาติที่ร่มรื่น พระราชวังแห่งนี้เป็นที่
ประทับขององค์จักรพรรดิในสมัยที่เกียวโตเป็นเมืองหลวงกระทั่งมีการย้ายไปโตเกียวในปี1869  
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.japan-guide.com/e/e3917.html
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14. ปราสาทนิโจ (Nijo-jo)  
 

 
ภาพที่ 15 ปราสาทนิโจ (Nijo-jo) 

ที่มา http://www.japan-guide.com/e/e3918.html 

เปิดเวลา 08:45 - 17:00 น. ปิดวันอังคาร 
ค่าเข้าชม 600 เยน 
 

ปราสาทนิโจสร้างในปี 1603 เพ่ือเป็นที่ประทับของโชกุนโตคุกาวา(Tokugawa) ล้อมรอบด้วย
กําแพงมหึมาหนาใหญ่มีคูน้ําล้อมรอบ นอกเหนือจากมาชื่นชมสถาปัตยกรรมแล้วส่วนของสวนที่อยู่
แวดล้อมนั้นสวยตรึงตรามาก ที่วังชั้นในนั้นถูกทําลายไปตั้งแต่ปี1788 และต้องถูกทอดทิ้งจนกระทั่งปี
1862 และในที่สุดในปี1939 ทางราชวงศ์ก็มอบให้เป็นสมบัติของเมืองเกียวโต ณ วันนี้ปราสาทนิโจก็ถือ
เป็นหนึ่งในมรดกโลกจากUNESCO 
 
 
 
 
 
 

http://www.japan-guide.com/e/e3918.html
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15. พิพิธภัณฑ์แห่งชาติเกียวโต (Kyoto National Museum) 
 

 
ภาพที่ 16 พิพิธภัณฑ์แห่งชาตเิกียวโต (Kyoto National Museum)   

ที่มา http://travelneu.com/tourism/japan/kyoto-national-museum 

เปิดเวลา 09:00 - 17:00 น. ปิดวันจันทร์ 
ค่าเข้าชม 500 เยน 
 

พิพิธภัณฑ์แห่งชาติเกียวโตมีจุดประสงค์ในตอนแรกเพ่ือเก็บสมบัติของมีค่าจากวัดต่างๆ และศาล
เจ้าชินโตพิพิธภัณฑ์แห่งนี้แบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ งานศิลปะแขนงต่างๆที่รวมทั้งงานปั้น งานวาด งาน
เขียนอักษรศิลปะ ส่วนที่ 2 เป็นงานหัตถกรรมต่างๆทั้งเครื่องปั้นดินเผา ผ้า เครื่องเงิน และงานเหล็ก ส่วน
ที่ 3 เป็นส่วนโบราณคดี เป็นที่เก็บหลักฐานทางประวัติศาสตร์ที่น่าสนใจมากมายกว่า 12,000 ชิ้น อีกทั้ง
ยังเป็นที่รวบรวมหลักฐานสําคัญและงานศิลปะของสมัยเฮอันเอาไว้มากที่สุด รวมถึงหลักฐานและงาน
ศิลปะของเอเชียด้วย 
 
 
 
 
 
 

http://travelneu.com/o/Kyoto-National-Museum-o47.jpg
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16. พิพิธภัณฑ์ศิลปะสมัยใหม่ (Kyoto National Museum of Modern Art)  
 

 

 
ภาพที่ 17 พิพิธภัณฑ์ศิลปะสมัยใหม่ (Kyoto National Museum of Modern Art) 

ที่มา https://tokyowing2.wordpress.com/2011/the-national-museum-of-modern-art-

kyoto 

เปิดเวลา 09:30 - 17:00 น. ปิดวันจันทร์  
ค่าเข้าชมขึ้นอยู่กับนิทรรศการที่จัดการแสดง 
 

พิพิธภัณฑ์ศิลปะสมัยใหม่เป็นอาคารทรงทันสมัยออกแบบโดยฟูมิฮโกะ มากิ (Fumihiki Maki) 
นักออกแบบรางวัลชนะเลิศของ Pritzker Award เป็นพิพิธภัณฑ์ที่ใหญ่เป็นอันดับ 2 ในประเทศ ตึกอิฐ
หน้าตาทันสมัยนี้มีงานศิลปะจากหลายยุคหลายสมัยทั้งในญี่ปุุนและทั่วโลกมาไว้ด้วยกัน ส่วนมากเน้นงาน
การเคลื่อนไหวของศิลปินเกียวโตและพ้ืนที่ใกล้เคียง มีงานสลับสับเปลี่ยนและงานประจําที่น่าสนใจ
มากมาย  รวมทั้งยังเป็นพื้นที่การแลกเปลี่ยนความรู้ทั้งศิลปะหรือเป็นห้องแสดงงานของศิลปินด้วย 

http://en.wikipedia.org/wiki/National_Museum_of_Modern_Art,_Kyoto
https://tokyowing2.wordpress.com/2011/05/24/the-national-museum-of-modern-art-kyotofumihiko-maki/
http://en.wikipedia.org/wiki/National_Museum_of_Modern_Art,_Kyoto
https://tokyowing2.wordpress.com/2011/05/24/the-national-museum-of-modern-art-kyotofumihiko-maki/
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17. พิพิธภัณฑ์ศิลปะเทศบาลเมืองเกียวโต (Kyoto Municipal Museum of Art) 
 

 
ภาพที่ 18 พิพิธภัณฑ์ศิลปะเทศบาลเมืองเกียวโต (Kyoto Municipal Museum of Art) 

ที่มา http://englishkyotonews.blogspot.com/p/arts-culture.html 

เปิดเวลา 09:00 น. ถึง 17:00 น.ปิดวันจันทร์ 
ค่าเข้าชมขึ้นอยู่กับนิทรรศการที่จัดการแสดง 
 

พิพิธภัณฑ์นี้ตึกอาคารทําด้วยอิฐส่งยุโรปที่สง่าเหมือนวัง ด้านในของพิพิธภัณฑ์ก็หรูหราไม่แพ้กัน 
บันไดห้องโถงที่งอนออกไปทางปีกซ้ายและขวา เดินขึ้นได้จากตรงกลางตึก พิพิธภัณฑ์แห่งนี้มีศิลปะของ
ศิลปินญี่ปุุนที่เป็นคอลเล็กชั่นถาวรจัดแสดงอยู่ถึง 1,400 ชิ้น และยังมีนิทรรศการการแสดงงานศิลปะร่วม
สมัยที่น่าสนใจของทั้งศิลปินญี่ปุุนและศิลปินจากต่างประเทศอย่างสม่ําเสมอ  
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18. พิพิธภัณฑ์การ์ตูนแห่งชาติเกียวโต (Kyoto International Manga Museum) 
 

 

 
ภาพที่ 19 พิพิธภัณฑ์การ์ตนูแห่งชาติเกียวโต (Kyoto International Manga Museum) 

ที่มา http://www.kanpai-japan.com/travel-guide/kyoto-manga-museum.html 

เปิดเวลา 10:00 -18:00 น. ปิดวันพุธ 
ค่าเข้าชม 500 เยน 
 

พิพิธภัณฑ์ที่เป็นห้องสมุดและเป็นห้องเรียนรู้เกี่ยวกับเรื่องของโลกการ์ตูน ตัวอาคารที่ใหญ่โตเคย
เป็นโรงเรียนประถมเก่าแก่ดัดแปลงให้เป็นพิพิธภัณฑ์ที่จะถูกใจคนรักการ์ตูน ซึ่งหนังสือการ์ตูนที่รวบรวมมี
มากถึง 200,000 เล่ม และมาจากทั่วโลก รวมถึงมีหนังสือการ์ตูนไทยในหลายยุคจะแสดงไว้ด้วย หนอน
การ์ตูนทั้งเด็กเล็กและเด็กโตต่างใช้พ้ืนที่ทุกซอกทุกมุมของพิพิธภัณฑ์อย่างเต็มที่และมีความสุขอย่างไม่มี
ใครสนใจใคร สามารถหยิบหนังสือจากชั้นมาอ่านนานเท่าไรก็ได้ 

http://thingstodo.viator.com/kyoto/the-kyoto-international-manga-museum/
http://www.kanpai-japan.com/popular-culture/kyoto-manga-museum.html/attachment/manga-museum-kyoto-3
http://thingstodo.viator.com/kyoto/the-kyoto-international-manga-museum/
http://www.kanpai-japan.com/popular-culture/kyoto-manga-museum.html/attachment/manga-museum-kyoto-3
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19. พิพิธภัณฑ์เครื่องแต่งกาย (Costume Museum) 
 

 

ภาพที่ 20 พิพิธภัณฑ์เครื่องแต่งกาย (Costume Museum) 

ที่มา http://grandskylightcatichotel.com/national-costume-museum 

เปิดเวลา 09:00 - 17:00 น. ปิดวันอาทิตย์และวันหยุดส าคัญของชาติ 
ค่าเข้าชม 400 เยน  
 

พิพิธภัณฑ์แห่งนี้เปิดครั้งแรกในปี1974 โดยเริ่มแสดงเสื้อผ้าบนหุ่นตุ๊กตาขนาดเท่าคนจริง ปัจจุบัน
มีเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายจากหลากสมัยในประวัติศาสตร์ญี่ปุุน อีกส่วนหนึ่งของพิพิธภัณฑ์เครื่องแต่งกายที่
เปิดเมื่อปี 1998 คือ วังฤดูใบไม้ร่วงที่จัดฉากทั้งหมดเป็นไปตามเรื่องThe Tale of Genjiนิยายเรื่องแรก
ของญี่ปุุนที่เขียนโดยผู้หญิง (นิยายเรื่องนี้กําลังจะมีอายุครบ 1,000 ปีในเร็วๆนี้) เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่
แสดงอยู่ในส่วนนี้เป็นการแสดงภาพวิถีชีวิตของเหล่าขุนนาง เจ้านาย ในวังของสมัยเฮอัน(heian) 

http://dktripplanner.com/tokyo/museums/bunka-gakuen-costume-museum/tk0067
http://flightsandfrustration.com/shanghai-must-see-china-part-2/
http://dktripplanner.com/tokyo/museums/bunka-gakuen-costume-museum/tk0067
http://flightsandfrustration.com/shanghai-must-see-china-part-2/


   49 
   

20. โคได ยูเซน-เอน แกลเลอรี่ (KodaiYuzen-en Gallery)  
 

 
ภาพที่ 21 โคได ยเูซน-เอน แกลเลอร่ี (KodaiYuzen-en Gallery) 

ที่มา http://www.jcrafts.com/guide/eg/workshop/33_kodaiyuzen.html 

เปิดเวลา 09:00 - 17:00 น.  
ค่าเข้าชม 500 เยน  
 

สําหรับคนที่สนใจเรื่องเก่ียวกับผ้า โดยเฉพาะผ้าทอดั้งเดิมโบราณของญี่ปุุนและเกียวโต ที่นี่มีงาน
ชั้นยอดของผ้าทอแบบนิชิจิน งานย้อมแบบยูเซน ชั้นล่างของแกลเลอรี่เป็นที่แสดงงานมาสเตอร์พีชของยู
เซนไซ มายาซากิ (YuzensaiMayazaki) ส่วนชั้นสองและชั้นสาม จัดเป็นพ้ืนที่สําหรับการสาธิตเทคนิคการ
ย้อมผ้าและทอผ้าแบบดั้งเดิมยูเซนไซ มิยาซากิ ได้คิดวิธีในการสร้างความมลังเมลืองของลวดลายผ้ากิโมโน
ด้วยวิธีการใหม่  การคิดค้นครั้งนั้นในงานศิลปะบนกิโมโนของเขาได้กลายเป็นเอกลักษณ์ที่คนจดจํากันทั่ว
ประเทศอย่างกว้างขวาง 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.city.kyoto.jp/koho/eng/kyoto/traditional/02.html
http://www.jcrafts.com/guide/eg/workshop/33_kodaiyuzen.html
http://www.city.kyoto.jp/koho/eng/kyoto/traditional/02.html
http://www.jcrafts.com/guide/eg/workshop/33_kodaiyuzen.html
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21. สวนศิลป์เกียวโต (Tadao Ando Garden of Fine Art) 
 

 
ภาพที่ 22 สวนศิลป์เกียวโต  (Tadao Ando Garden of Fine Art) 

ที่มา http://www.arcspace.com/features/tadao-ando/garden-of-fine-arts 

เปิดเวลา 09:00 - 17:00 น.  
ค่าเข้าชม 100 เยน 
 
 อาคารในสวนแห่งนี้ได้รับการออกแบบโดยทาดาโอะ อันโด (Tadao Ando) สถาปนิกระดับโลก
ชาวญี่ปุุน เป็นที่จัดตั้งผลงานที่ใช้เซรามิกทําเลียนแบบผลงานศิลปะอิมเพรสชั่นนิสต์ระดับโลก 8 ชิ้น
ด้วยกัน สองในแปดชิ้นคือ The Last Judgementของไมเคิลแองเจอโล และ Water Lilies ของโมเนต์ 
พ้ืนที่ของสวนถูกออกแบบให้เหมือนเป็นส่วนหนึ่งของสวนพฤกษศาสตร์ นับเป็นพ้ืนที่ที่ได้รับการออกแบบ
มาอย่างน่าสนใจและน่าชมเป็นอย่างยิ่ง 
 

 

 

 

 

http://www.arcspace.com/CropUp/-/media/11317/Photo-5.jpg
http://www.arcspace.com/CropUp/-/media/11317/Photo-5.jpg
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22. พิพิธภัณฑ์สัตว์น้ าเกียวโต(Kyoto Aquarium) 

 

ภาพที่ 23 พิพิธภณัฑ์สตัว์น ้ำเกียวโต (Kyoto Aquarium) 

ที่มา http://www.talonjapan.com/kyoto-aquarium/ 

เปิดเวลา9:00-17:00 น. 
ค่าเข้าชม 2,050 เยน 
 

เปิดให้บริการในเดือนมีนาคม ปี 2012 ในพ้ืนที่อุทยานอูเมะโคะจิ(Umekoji Park) ภายในแบ่ง

ออกเป็น 9 โซนที่มีรูปแบบการจัดแสดงที่แตกต่างกัน เพ่ือนําเสนอสัตว์น้ําที่หลากหลาย สัตว์ที่เป็น

ไฮไลท์ คือ ซาลาแมนเดอร์ยักษ์ญี่ปุุน นอกจากนี้ยังมี นกเพนกิวน แมวน้ํา และการโชว์โลมา  
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23. สวนมารุยามะ (Maruyama Koen) 
 

 

ภาพท่ี 24 สวนมารุยามะ(Maruyama Koen)  

ที่มา https://bethwebnews.wordpress.com/tag/maruyama-park 

ไม่เสียค่าเข้าชม 
 
 สวนมารุยามะอยู่ด้านในจากทางเดินต่อลึกเข้าไปจากศาลเจ้ายาซากะ  จะเห็นสวนมารุยามะสวย
ที่สุดคือ ช่วงครึ่งแรกของเดือนเมษา ซึ่งตรงกับเวลาของดอกซากุระบาน ผู้คนจะหลั่งไหลเข้ามาชื่นชม
ดอกไม้ ในเทศกาลชมดอกไม้ หรือ โอฮานามิ(Ohanami) คือสัปดาห์เดียวที่ทุกคนจะตักตวงความงามของ
ดอกไม้กลีบเบาที่สวยทั้งยามบานกับต้น และร่วงลงพ้ืน ซากุระที่เป็นนางเอกของสวนคือ พันธุ์ชิ ดาเระ
(Shodare) ที่สวยเข้มและแสนดุยามต้องไฟของค่ําคืน 
 
 

http://www.japan-guide.com/e/e3925.html
http://turistagratis.com/consigli-di-viaggio/in-giappone-per-ammirare-la-fioritura-dei-ciliegi.html
http://www.japan-guide.com/e/e3925.html
http://turistagratis.com/consigli-di-viaggio/in-giappone-per-ammirare-la-fioritura-dei-ciliegi.html
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24. สวนพฤกษศาสตร์เมืองเกียวโต (Botanical Garden) 
 

 

 
ภาพที่ 25 สวนพฤกษศาสตร์เมืองเกียวโต (Botanical Garden) 

ที่มา https://flawlessexa.wordpress.com/in-japan/kyoto-botanical-gardens 

เปิดเวลา 09:00 - 17:00 น. ต้องเข้าก่อน 16:00 น.  
ส าหรับส่วนที่เป็นพรรณพืชสงวนเฉพาะ เปิดเวลา 10:00 - 16:00 น. ต้องเข้าก่อน 15:30 น.  
ค่าเข้าชม 200 เยน เพิ่มอีก 200 เยน หากเข้าชมสวนพรรณพืชสงวน 
 

สวนพฤกษศาสตร์แห่งนี้เป็นสวนพฤกษศาสตร์ที่สมบูรณ์แบบแห่งแรกของประเทศญี่ปุุน  เป็นที่
รวบรวมพรรณไม้ถึง 120,000 ชนิด มากกว่า 12,000 พันธุ์ในพ้ืนที่กว้างขวางถึง 240,000 ตารางเมตร มี
ทิวทัศน์ที่งดงามเนื่องมาจากส่วนหนึ่งของสวนอยู่เลียบไปกับแม่น้ําคาโม ทั้งสวนซากุระ กุหลาบนับพันต้น 
และดงทิวลิป ที่มีคสามละลานตาไม่ได้ด้อยไปกว่าที่ใดในโลก 

https://flawlessexa.wordpress.com/in-japan/kyoto-botanical-gardens/
https://flawlessexa.wordpress.com/in-japan/kyoto-botanical-gardens/
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25. อาราชิยามะ (Arashiyama) 

 

ภาพที่ 26 อาราชิยามะ (Arashiyama) 

ที่มา http://www.insidekyoto.com/arashiyama 

ไม่เสียค่าเข้าชม 

อาราชิยามะ เป็นสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่เป็นหน้าเป็นตาของเกียวโต ไม่ว่าฤดูไหนผู้คน

จะแวะมาพักผ่อนตลอดปี ด้วยความสวยงามของแม่น้ําคะทซึระและภูเขาที่รอบล้อมอยู่ทั้งสองด้าน ทําให้

สะพานโทะเกะทซึเคียว (Togetsukyo) เป็นสัญลักษณ์ของอาราชิยามะที่ไม่มีคนญี่ปุุนคนไหนไม่รู้จัก  

ในช่วงต้นเดือนธันวาคมของทุกปี จะมีการนําโคมไฟกว่า 2,000 ดวงที่เพ้นท์เป็นรูปดอกไม้ มาวางประดับ

เรียงรายตามทางเดินยาวประมาณ 5.2 กิโลเมตร  ซึ่งเป็นการเพ่ิมเสน่ห์ให้กับอาราชิยามะอีกรูปแบบหนึ่ง  
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26. โทเออิอูซูมาสะ เออิกามูระ (Toei UzumasaEigamura) 
 

 

 
 

ภาพที่ 27 โทเออิอูซูมาสะ เออกิามูระ (Toei UzumasaEigamura) 

ที่มา http://edition.cnn.com/2014/07/24/travel/toei-movie-land-kyoto 

เปิดเวลา 09:30 - 17:00 น. และเปิดถึงเวลา 09:30 - 16:00 น.ในช่วงเดือนธันวาคม – กุมภาพันธ ์
ค่าเข้าชม 2,200 เยน 
 

ที่นี่เป็นทั้งโรงถ่ายหนังที่ใช้งานจริงและเป็นส่วนที่จําลองให้ชมบรรยากาศของโรงถ่ายฉากหนัง
ซามูไร หนังคลาสสิคของญี่ปุุน เป็นสถานที่ที่เหมาะทั้งคนชอบเดินพิพิธภัณฑ์และคนชอบดูหนัง เพราะ
นอกจากนี้มีนิทรรศการหนังคลาสสิคที่บอกประวัติเรื่องราวของโลกหนามเตยอย่างดี ยังมี กิจกรรมดู
นิทรรศการพิเศษที่เวียนมาจัดให้การมาเยือนตื่นเต้นด้วย ที่นี่มีสตูดิโอให้ได้องแต่งตัวเป็นซามูไร ชุดกิโมโน 
เสื้อผ้าคลาสสิก ทุกสิ่งที่เป็นตัวละครในหนังเพ่ือถ่ายรูปได้ด้วย 

http://www.cnn.com/2014/07/24/travel/toei-movie-land-kyoto/
http://www.cnn.com/2014/07/24/travel/toei-movie-land-kyoto/
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27. ย่านสถานีเกียวโต (Kyoto Station) 
 

 
ภาพที่  28 ย่านสถานีเกียวโต (Kyoto Station) 

ที่มา http://www.tripadvisor.com/HotelKyoto_TowerPrefecture_Kinki.html 

 
เริ่มเดินจากทางทิศเหนือบนถนนโอมิยะ(Omiya-dori) จากวัดโท จากตรงนี้จะได้เห็นทัศนียภาพ

อันสวยงามของสวนอุเมโคจิ ในสวนนี้นอกจากพิพิธภัณฑ์รถไฟเครื่องจักรไอน้ําอุเมโคจิ ยังมีร้ านอาหารที่
หันหน้าไปทางสระน้ําใหญ่ของสวน จุดสุดท้ายคือ เดินไปจบที่ตึกสถานีเกียวโตอันเป็นแหล่งช้อปปิ้งมีตั้งแต่
แบรนด์ดังราคาสูงไปจนถึงของกุ๊กกิ๊กราคาย่อมเยาให้ได้เลือกตามรสนิยมและกําลังทรัพย์ ทั้งนี้ยังเป็น
แหล่งร้านอาหารหลากประเภท ทั้งภัตตาคารหรูไปจนถึงฟาสต์ฟููดยอดนิยม 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.tripadvisor.com/Hotel_Review-g298564-d325767-Reviews-Kyoto_Tower_Hotel-Kyoto_Kyoto_Prefecture_Kinki.html


   57 
   

28. ย่านกิออน (Gion) 
 

 
ภาพที่ 29 ย่านกอิอน (Gion) 

ที่มา https://carriagebysea.wordpress.com/2013/05/28/a-week-in-japan 

  
 ย่านแหล่งบันเทิงยามกลางคืน แถบนี้บ้านเรือนจะเป็นแบบโบราณใช้เป็นทั้งห้องอาหาร  ร้านน้ํา
ชา และภัตตาคาร ที่ส่วนใหญ่มีเกอิชาไว้คอยรับใช้ และบริการแขก สมัยโบราณ คําว่า เกอิชา ในเกียวโต 
หมายถึง ผู้ให้ความบันเทิง ซึ่งเป็นชายแต่งกายเป็นหญิง แต่ในโตเกียวและโอซาก้าคํานี้หมายถึง ผู้ให้ความ
บันเทิงที่เป็น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.flickr.com/photos/michaelchandler/4220160639/
https://www.flickr.com/photos/michaelchandler/4220160639/
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29. ตลาดนิชิกิ (Nishiki Market)  
 

 

 
ภาพที่ 30 ตลาดนิชิกิ (Nishiki Market)  

ที่มา http://www.japan-guide.com/e/e3931.html 

 
ถนนสายแคบชื่อนิชิกิโกจิ(Nishikikoji-dori) ที่อยู่ติดกับถนนช้อปปิ้งทันสมัยชิโจ ชื่อตลาดอาหาร

นิชิกิ ที่ไม่ว่าใครก็อดใจไม่เดินไม่แวะไม่ชิมไม่ซื้อไม่ได้ สําหรับคนชอบกิน ตลาดนี้เป็นไฮไลท์ในการมาเกียว
โตเลยทีเดียว ตลาดอาหารนิชิกิขายของอร่อยมาตั้งแต่ศตวรรษที่17 อาหารเรื่องชื่ออย่างผักดอง หรือซึเค
โมะโนะ(Tsukemono) ชาเขียวคุณภาพดี ผลไม้อาหารทะเล ขนมหวาน มีอยู่ตลอดทางเดินเกือบครึ่ง
กิโลเมตร ความสนุกอีกอย่างหนึ่งคือการเรียนรู้และสังเกตุข้าวของในตลาดที่ทําให้รู้จักผลไม้ผักหรือ
วัตถุดิบในแต่ละฤดูของญี่ปุุน 
 

http://www.flickriver.com/photos/eatdrinkman/tags/tempura/
http://www.flickriver.com/photos/eatdrinkman/tags/tempura/
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30. คุระมะออนเซน (KuramaOnsen) 

 

 
ภาพที่ 31 คุระมะ ออนเซน (KuramaOnsen) 

ที่มา http://metropolis.co.jp/travel/files/2007/08/701-TR-Kurama-Onsen 

เปิดเวลา10.00-21.00น. 
ค่าเข้าชม ออนเซนกลางแจ้ง ผู้ใหญ่ 1,000 เยน / เด็ก(4-7ปี) 700 เยน 
ออนเซนในร่ม ผู้ใหญ่ 2,500 เยน / เด็ก(4-7ปี)  1,600 เยน 
 
 คุระมะออนเซนเป็นบ่อน้ําพุร้อนที่ดีท่ีสุดในเมืองเกียวโต ซึ่งเสน่ห์ของที่นี่ก็คือ ผู้แช่จะได้ดื่มด่ํากับ

ธรรมชาติอย่างแท้จริง  เนื่องจากเป็นบ่อน้ําพุร้อนกลางแจ้งที่ล้อมรอบด้วยธรรมชาติ ปุาไม้และภูเขา 

นอกจากนี้หากใครชื่นชอบความเป็นส่วนตัว สามารถเลือกแช่บ่อน้ําพุร้อนในร่มให้ได้ 
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บทที ่5 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

 

 การวิเคราะห์ข้อมูลในบทนี้แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ประกอบด้วย 

 1. วิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยวและการกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต  

 2. วิเคราะห์รายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทย 

 3. วิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต 

 

1. วิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยวและการกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียว

โต ประเทศญี่ปุ่น 

องค์การท่องเที่ยวโลก หรือWorld Tourism Organization : WTO(www.unwto.org/2557) มี
การกําหนดรูปแบบการท่องเที่ยวได้ 3 รูปแบบหลักได้แก่ 

1. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ(natural based tourism)   
2. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม(cultural based tourism)  
3. รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ(special interest tourism)   

 

จากการศึกษาทรัพยากรท่องเที่ยวและการกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต

พิจารณาได้จากตารางที่ 2 ดังนี้ 
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ตารางท่ี 2 จํานวนทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน  

 

 
แหล่งท่องเที่ยว 

 
รูปแบบการท่องเที่ยวขององค์กรการท่องเที่ยวโลก  

(World Tourism Organization) 
 

ธรรมชาติ วัฒนธรรม ความสนใจพิเศษ 
1.วัดนิชิฮงกัน (Nishi Hongan-ji)    

2.วัดโท (To-ji)    

3.วัดคิโยมิซ ึ(Kiyomizu-dera)    
4.วัดนันเซน (Nanzen-ji)    

5.วัดคิงคะคุ (Kinkaku-ji)    
6.วัดกิงคะคุ (Ginkaku-ji)    

7.วัดเรียวเซนคันนน  (Ryozen Kannon)    

8.วัดเรียวอัน (Ryoan-ji)    
9.วัดนินนา (Ninna-ji)    

10.ศาลเจ้าฟุชิมิ อินาริ ไทฉะ (Fushimi Inari 
Taisha Shrine) 

   

11.ศาลจ้ายาซากะ (Yasaka Shrine)    

12.ศาลเจ้าเฮอัน (Heian-jingu)    
13.พระราชวังเกียวโต  
(kyoto Gosho Palace/Imperial palace) 

   

14.ปราสาทนิโจ (Nijo-jo)    

15.พิพิธภัณฑ์แห่งชาติเกียวโต  
(Kyoto National Museum) 

   

16.พิพิธภัณฑ์ศิลปะสมัยใหม่ 
(Kyoto National Museum of Modern Art) 

   

17.พิพิธภัณฑ์ศิลปะเทศบาลเมืองเกียวโต     
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(Kyoto Municipal Museum of Art) 

18.พิพิธภัณฑ์การ์ตูนแห่งชาติเกียวโต  
(Kyoto International Manga Museum) 

   

19.พิพิธภัณฑ์เครื่องแต่งกาย (Costume 
Museum) 

   

20.โคได ยูเซน-เอน แกลเลอรี่  
(Kodai Yuzen-en Gallery) 

   

21.สวนศิลป์เกียวโต   
(Tadao Ando Garden of Fine Art) 

   

22.พิพิธภัณฑ์สัตว์น้ าเกียวโต (Kyoto Aquarium)     

23.สวนมารุยามะ (Maruyama Koen)    
24.สวนพฤกษศาสตร์เมืองเกียวโต  
(Botanical Garden) 

   

25.อาราชิยามะ (Arashiyama)    
26.โทเออิ อูซูมาสะ เออิกามูระ  
(Toei Uzumasa Eigamura) 

   

27.ย่านสถานีเกียวโต (Kyoto Station)    

28.ย่านกิออน (Gion)    

29.ตลาดนิชิกิ (Nishiki Market)    

30.คุระมะ ออนเซน (Kurama Onsen)    

รวม (แห่ง) 3 14 13 

คิดเป็นร้อยละ 10 46.66 43.33 

 

จากตารางที ่ 2 พบว่า การกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม(cultural 

based tourism) มีมากที่สุดในเมืองเกียวโต คิดเป็นร้อยละ 46.66 รองลงมาได้แก่ทรัพยากรการ
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ท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษคิดเป็นร้อยละ 43.33 และทรัพยากรท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ คิดเป็น

ร้อยละ 10  

 

 

 

ภาพที่ 32  แผนภมิูวงกลมแสดงถงึการกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยว  

โดยแบ่งรูปแบบตามองค์กรการท่องเที่ยวโลก 

 

 

 

 

 

10% 

46.66% 

43.33% 

รูปแบบองค์กรการท่องเทีย่วโลก  
(World Tourism Organization) 

ธรรมชาติ 

วฒันธรรม 

ความสนใจพิเศษ 
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2. วิเคราะห์รายการน าเที่ยวจากบริษัทจัดการน าเที่ยวของประเทศไทย 

 รายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทยจํานวน 10 บริษัท 

2.1 การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ 

จากการศึกษารายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทยจํานวน 10 บริษัท 

พิจารณาได้จากตารางที่ 3 ดังนี้ 

 

ตารางท่ี 3 รายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทย (แหล่งธรรมชาติ)  

 

จากตารางที่ 3 พบว่า จํานวนทรัพยากรท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติที่สําคัญในเมืองเกียวโต มี 3 

แห่ง โดยอาราชิยามะเป็นทรัพยากรท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สําคัญมากที่สุด มีจํานวนการนําเที่ยวของ

บริษัทนําเที่ยวมากถึง 6 บริษัทจาก 10 บริษัท จํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวรองลงมาได้แก่ สวน

มารุยามะมีจํานวน2 บริษัท และสวนพฤกษศาสตร์เมืองเกียวโตมีจํานวน 1 บริษัท. 

 

 

                    บริษัท 
                    น าเที่ยว 
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สวนมารุยามะ           2 

สวนพฤกษศาสตร์เมืองเกียวโต           1 
อาราชิยามะ           6 

https://www.backpackerslucerne.ch/
https://www.backpackerslucerne.ch/
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2.2 การท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม 

จากการศึกษารายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทยจํานวน 10 บริษัท 

พิจารณาได้จากตารางที่ 4 ดังนี้ 

 

ตารางท่ี 4 รายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทย (แหล่งวัฒนธรรม) 

 

 บริษัท 
 น าเที่ยว  
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รว

ม 
(แ

ห่ง
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วัดนิชิฮงกัน           1 

วัดโท           3 
วัดคิโยมิซึ           9 

วัดนันเซน           2 

วัดคิงคะคุ           9 
วัดกิงคะคุ           3 

วัดเรียวเซนคันนน           1 

วัดเรียวอัน           5 
วัดนินนา           1 

ศาลเจ้าฟุชิมิ อินาริ ไทฉะ           7 
ศาลจ้ายาซากะ           1 

ศาลเจ้าเฮอัน           6 

พระราชวังเกียวโต           5 
ปราสาทนิโจ           3 

https://www.backpackerslucerne.ch/
https://www.backpackerslucerne.ch/
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จากตารางที่ 4 พบว่า จํานวนทรัพยากรท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรมที่สําคัญในเมืองเกียวโต มี 

14 แห่ง โดยวัดคิโยมิซึและวัดคิงคะคุเป็นทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่สําคัญมากที่สุด มีจํานวน

การนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวมากถึง 9 บริษัทจาก 10 บริษัท ศาลเจ้าฟุชิมิ อินาริ ไทฉะมีความสําคัญ

รองลงมา  มีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยว 8 บริษัท ศาลเจ้าเฮอันมีจํานวนการนําเที่ยวของ

บริษัทนําเที่ยว 7 บริษัทวัดเรียวอันและพระราชวังเกียวโตมีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวเท่ากัน

คือ 5 บริษัท วัดกิงคะคุมีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยว 4 บริษัท วัดโทและปราสาทนิโจมีจํานวน

การนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวเท่ากันคือ 3 บริษัทวัดนันเซนและศาลจ้ายาซากะ มีจํานวนการนําเที่ยว

ของบริษัทนําเที่ยวเท่ากันคือ 2 บริษัทวัดนิชิฮงกัน, วัดเรียวเซนคันนนและวัดนินนามีจํานวนการนํา

เที่ยวของบริษัทนําเที่ยวเท่ากันคือ 1 บริษัท 

 

2.3 การท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ 

จากการศึกษารายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทยจํานวน 10 บริษัท 

พิจารณาได้จากตารางที่ 5 ดังนี้ 

 

ตารางท่ี 5 รายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทย (ความสนใจพิเศษ) 

 

                     บริษัท 
                     น าเที่ยว 
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พิพิธภัณฑ์แห่งชาติเกียวโต           2 
พิพิธภัณฑ์ศิลปะสมัยใหม่           1 

https://www.backpackerslucerne.ch/
https://www.backpackerslucerne.ch/
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พิพิธภัณฑ์ศิลปะเทศบาลเกียวโต           1 

พิพิธภัณฑ์การ์ตูนแห่งชาติเกียวโต           1 
พิพิธภัณฑ์เครื่องแต่งกาย           1 

โคได ยูเซน-เอน แกลเลอรี่           1 

สวนศิลป์เกียวโต           2 
พิพิธภัณฑ์สัตว์น้ าเกียวโต           1 

โทเออิ อูซูมาสะ เออิกามูระ           3 

ย่านสถานีเกียวโต           5 
ย่านกิออน           7 
ตลาดนิชิกิ           7 

คุระมะ ออนเซน           3 

 

จากตารางที ่5 พบว่า จํานวนทรัพยากรท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษที่สําคัญในเมืองเกียวโต มี 
13 แห่ง โดยย่านกิออนและตลาดนิชิกิ เป็นทรัพยากรท่องเที่ยวทางความสนใจพิเศษที่สําคัญมากที่สุด มี
จํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวมากถึง 7 บริษัทจาก 10 บริษัท ย่านสถานีเกียวโต มีความสําคัญ
รองลงมามีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยว 5 บริษัท โทเออิ อูซูมาสะ เออิกามูระและคุระมะ ออน
เซน มีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวที่เท่ากันคือ 3 บริษัทพิพิธภัณฑ์แห่งชาติเกียวโตและสวน
ศิลป์เกียวโต มีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวเท่ากันคือ 2 บริษัทพิพิธภัณฑ์ศิลปะสมัยใหม่,
พิพิธภัณฑ์ศิลปะเทศบาลเมืองเกียวโต,พิพิธภัณฑ์การ์ตูนแห่งชาติเกียวโต,พิพิธภัณฑ์เครื่องแต่งกายโค
ได, ยูเซน-เอน แกลเลอรี่และ พิพิธภัณฑ์สัตว์น้ าเกียวโตมีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวเท่ากัน
คือ 1 บริษัท 

 

 

 



   68 
   

3. วิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุ่น  

ปัจจัยที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยพ้ืนฐานที่นํามาวิเคราะห์เพ่ือให้ทราบถึงแนวโน้มการ

พัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ซึ่งองค์ประกอบพื้นฐานที่สําคัญด้านการท่องเที่ยวมี 3 ประการ คือ 

1. ปัจจัยด้านทรัพยากรท่องเที่ยว 

2. ปัจจัยด้านตําแหน่งที่ตั้ง ระยะทางและทิศทาง 

3. ปัจจัยด้านการบริการท่องเที่ยว 

 

1. ปัจจัยด้านทรัพยากรท่องเที่ยว 

เมืองเกียวโตตั้งอยู่กลางหุบเขาในลุ่มน้ํายะมะชิโระทางฝั่งตะวันออกของที่ราบสูงทัมบะ ลุ่มน้ํายะ
มะชิโระนี้ล้อมรอบด้วยภูเขาสามด้านคือ ฮิงะชิยะมะ , คิตะยะมะ และนิชิยะมะ มีความสูงเหนือ
ระดับน้ําทะเลเพียง 1,000 เมตร การที่มีภูมิประเทศอยู่ในแผ่นดินลักษณะนี้ทําให้เมืองเกียวโตในฤดูร้อนมี
อากาศร้อน และในฤดูหนาวมีอากาศหนาวเย็น เมืองเกียวโตมีแม่น้ําสามสายไหลผ่านคือ แม่น้ําอุจิทางทิศ
ใต้ แม่น้ําคัทสึระทางทิศตะวันตก และแม่น้ําคะโมะทางทิศตะวันออก และยังเป็นเมืองที่ชะอุ่มไปด้วยสี
เขียวจากธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์  ทําให้เป็นเมืองที่มีภูมิทัศน์ทางธรรมชาติที่สวยงามเป็นเอกลักษณ์ ใน
อีกด้านหนึ่งเมืองเกียวโตเป็นเมืองศูนย์รวมทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมอันเก่าแก่ จึงเป็นเมืองที่มีสถานที่
ท่องเที่ยวอันมีชื่อเสียงอยู่หลายแห่งและเป็นเมืองที่จัดเทศกาลอันมีชื่อเสียงจํานวนมาก ทําให้นักท่องเที่ยว
มีความสนใจในการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในเมืองนี้ 
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2. ปัจจัยด้านต าแหน่งที่ตั้ง ระยะทางและทิศทาง 

เมืองเกียวโตมีสถานีเกียวโตเป็นศูนย์กลางการคมนาคมของเมือง จึงสร้างความสะดวกสบายแก่

นักท่องเที่ยวทั้งชาวญี่ปุุนและชาวต่างชาติ อาทิเช่น รถไฟความเร็วสูงหรือชิงกันเซ็ง รถไฟใต้ดินสายต่างๆ 

การเดินทางโดยรถประจําทาง เป็นต้น นอกจากนี้เมืองเกียวโตยังอยู่ใกล้กับท่าอากาศยานนานาชาติคันไซ 

โดยมีรถไฟเชื่อมต่อกับท่าอากาศยาน ใช้เวลาเดินทางจากสถานีเกียวโตไปยังท่าอากาศยานนานาชาติคัน

ไซเพียง 73 นาท ี

 

3. ปัจจัยด้านการบริการท่องเที่ยว 

เมืองเกียวโตได้รับการสนับสนุนจากองค์การบริหารส่วนท้องถิ่น จึงทําให้มีนโยบายส่งเสริมการ

ท่องเที่ยว เพ่ืออํานวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว อาทิเช่น การบริการข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว การ

บริการคมนาคมขนส่ง การบริการนําเที่ยว การบริการมัคคุเทศก์ เป็นต้น 

ซึ่งปัจจัยที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวดังกล่าว ทําให้ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์ถึงแนวโน้มการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน ได้ว่าจะมีทิศทางใด และปัจจัยดังกล่าวก่อให้เกิดผล 3 ประการ 

ดังนี้  

1. การเพ่ิมขึ้นของจํานวนนักท่องเที่ยว 

2. การเพ่ิมขึ้นของจํานวนบริษัทจัดการนําเที่ยว 

3. การเพ่ิมขึ้นของจํานวนสายการบิน 

 

1) การเพิ่มข้ึนของจ านวนนักท่องเที่ยว 

การท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต จากการรายงานของ 京 都 市 (2006) เกี่ยวกับจํานวน

นักท่องเที่ยวที่มาเยือนเมืองเกียวโตทั้งชาวญี่ปุุนและชาวต่างชาติ พบว่า จํานวนนักท่องเที่ยวตั้งแต่ปี 2001 

ไปจนถึงปี 2006 มีจํานวนนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยในปี 2005 มีจํานวนนักท่องเที่ยวมากถึง 

47,271,000 คน ซึ่งทําให้รายได้จากการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 11.4% หรือประมาณ 595,600 ล้านเยน  ใน

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B9%87%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A8%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%84%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%8B
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ส่วนของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้ามาเที่ยวในเมืองเกียวโตเมื่อเปรียบเทียบกับปีก่อนหน้าเพ่ิมขึ้น  34.2% 

หรือคิดเป็น 730,000 คน และจากการสํารวจของ 国際観光振興機構 (JNTO) (京都市, 

2006) เกี่ยวกับนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาเที่ยวเมืองเกียวโตซึ่งมี 16.9% หรือจํานวน 1,137,000 คน โดย

นักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้ามาเที่ยวในช่วงปีนั้นส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวทางโซนยุโรปและอเมริกา เช่น 

ประเทศอเมริกา อังกฤษ ออสเตรเลีย ฝรั่งเศส เยอรมัน เป็นต้น จากการรายงานของ 産業観光局

観光部観光企画課 ของเมืองเกียวโต (2010) เกี่ยวกับการสํารวจจํานวนนักท่องเที่ยวในเมือง

เกียวโต พบว่าในปี 2008 จํานวนนักท่องเที่ยวทั้งชาวญี่ปุุนและชาวต่างชาติพุ่งไปถึง 50,120,000 คน ทํา

ให้รายได้จากการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 6.6% หรือประมาณ 649,200 ล้านเยน ทําให้การท่องเที่ยวของเมือง

เกียวโตกลายเป็นที่นิยมอย่างแพร่หลายมากขึ้น ในปี 2010 เมืองเกียวโตมีนักท่องเที่ยวต่างชาติเพ่ิมขึ้น

เป็น 26.8% หรือ ประมาณ 983,854 คน และเดือนเมษายนเป็นเดือนที่มีนักท่องเที่ยวมากที่สุดเพราะ

เป็นฤดูที่ดอกซากุระบาน จากการรายงานของนิตยสาร Conde Nast Traveler 2011 เมืองเกียวโตครอง

อันดับ 1 ในภูมิภาคเอเชียในการเป็นสถานที่ท่องเที่ยวยอดฮิต และจากการรายงานของนิตยสาร Travel 

Leisure 2012 เมืองเกียวโตติดอันดับ 9 ในเมืองน่าท่องเที่ยวของโลก (京都市長 門川大作, 

2013)  
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ภาพที่ 33  แผนภมิูเส้นแสดงจ านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางไปท่องเที่ยว 

เมืองเกียวโต ประเทศญ่ีปุ่น ต้ังแต่ปี 2000 - 2010  

ที่มา Japan National Tourism Organization (JNTO) 

 

2) การเพิ่มข้ึนของจ านวนบริษัทจัดการน าเที่ยว  

ญี่ปุุนเป็นประเทศที่มีปัจจัยหลายประการที่เอ้ือต่อการเดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเอง โดยเฉพาะ

ระบบขนส่งสาธารณะภายในประเทศญี่ปุุนที่สามารถเดินทางเชื่อมต่อระหว่างแหล่งท่องเที่ ยวของแต่ละ

จังหวัดได้อย่างมีประสิทธิภาพ แต่อย่างไรก็ตาม การซื้อแพ็กเกจท่องเที่ยวก็ยังคงได้รับความนิยมในหมู่

นักท่องเที่ยว เนื่องจากบริษัทจัดการนําเที่ยวมีความชํานาญด้านการท่องเที่ยวและการบริการ อํานวย

ความสะดวกสบายต่างๆ ให้แก่ลูกค้าในทุกด้าน รวมถึงมีจุดขายที่จูงใจลูกค้าด้วยแพ็กเกจราคาถูก แต่

บริษัทจัดการนําเที่ยวก็ยังคงได้รับผลตอบแทนสูง  
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3) การเพิ่มข้ึนของจ านวนสายการบิน 

เมืองเกียวโตกลายเป็นเมืองท่องเที่ยวที่สําคัญ และยังเป็นเมืองหนึ่งที่ติดกับเมืองท่องเที่ยวที่

น่าสนใจอย่างเมืองโอซาก้า จึงทําให้บริษัทสายการบินมีจํานวนเพ่ิมขึ้น เพ่ือรองรับจํานวนนักท่องเที่ยวใน

การเดินทาง นอกจากนี้บางสายการบินยังมีนโยบายบินตรงจากท่าอากาศยานนานาชาติสุวรรณภูมิไปถึง

ท่าอากาศยานนานาชาติคันไซ เพ่ืออํานวยความสะดวกสบายแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งในปัจจุบันมีบริษัทสาย

การบินแบบบินตรงและต่อเครื่อง จากท่าอากาศยานนานาชาติสุวรรณภูมิไปยังท่าอากาศยานนานาชาติถึง 

12 สายการบิน 

จากการศึกษาการเพ่ิมข้ึนของจํานวนสายการบิน พิจารณาได้จากตารางที่ 6 ดังนี้  

ตารางท่ี 6 รายชื่อบริษัทสายการบินจากประเทศไทย-ประเทศญี่ปุุน  

(ท่าอากาศยานนานาชาติสุวรรณภูมิ – ท่าอากาศยานนานาชาติคันไซ) 

 
บริษัทสายการบิน 

 

 
ตราสัญลักษณ์ 

 
แผนการบิน 

1. การบินไทย (Thai Airways) 

 

 
บินตรง 

 

2. แอร์เอเชีย (Air Asia) 
 

 

 
บินตรง 

 

3. แอร์นิปปอน 
 (All Nippon Airways)  

 

 
บินตรง 

 

http://www.thaiairways.co.th/
https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=0CAcQjRw&url=http://en.wikipedia.org/wiki/AirAsia&ei=h-AwVfvyB6PKmwXL2IAg&bvm=bv.91071109,d.dGY&psig=AFQjCNF_gr59bbHwOcEhbky3rn4wW9u1xQ&ust=1429352897257640
https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://ajw.asahi.com/article/behind_news/social_affairs/AJ201303200110&ei=Q9owVeCqFuitmAWavYGYAw&bvm=bv.91071109,d.dGY&psig=AFQjCNHbE9m4YyBJWE1icnFrdwb5as_AHw&ust=1429351345163029
http://www.thaiairways.co.th/
https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=0CAcQjRw&url=http://en.wikipedia.org/wiki/AirAsia&ei=h-AwVfvyB6PKmwXL2IAg&bvm=bv.91071109,d.dGY&psig=AFQjCNF_gr59bbHwOcEhbky3rn4wW9u1xQ&ust=1429352897257640
https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://ajw.asahi.com/article/behind_news/social_affairs/AJ201303200110&ei=Q9owVeCqFuitmAWavYGYAw&bvm=bv.91071109,d.dGY&psig=AFQjCNHbE9m4YyBJWE1icnFrdwb5as_AHw&ust=1429351345163029
http://www.thaiairways.co.th/
https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=0CAcQjRw&url=http://en.wikipedia.org/wiki/AirAsia&ei=h-AwVfvyB6PKmwXL2IAg&bvm=bv.91071109,d.dGY&psig=AFQjCNF_gr59bbHwOcEhbky3rn4wW9u1xQ&ust=1429352897257640
https://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://ajw.asahi.com/article/behind_news/social_affairs/AJ201303200110&ei=Q9owVeCqFuitmAWavYGYAw&bvm=bv.91071109,d.dGY&psig=AFQjCNHbE9m4YyBJWE1icnFrdwb5as_AHw&ust=1429351345163029
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4. เจแปนแอร์ไลน์  
(Japan Airlines) 

 

 
บินตรง 

 

5. ไชน่าแอร์ไลน์  
(China Airlines) 

 

 
ต่อเครื่อง 

 

6. ไชน่าอีสเทิร์นแอร์ไลน์ 
(China Eastern Airlines) 

 

 
ต่อเครื่อง 

 

7. แอร์มาเก๊า (Air Macau) 

 

 
 ต่อเครื่อง  
 

8. ฟิลิปปินส์แอร์ไลน์ 
(Philippine Airlines) 

 

 
ต่อเครื่อง 

 

9. เวียดนามแอร์ไลน์  
(Vietnam Airlines)  

 

 
ต่อเครื่อง 

 
10. สิงคโปร์แอร์ไลน์  
(Singapore Airlines)  

 

 
ต่อเครื่อง 

 

11. มาเลเซียแอร์ไลน์  
(Malaysia Airlines) 

 

 
ต่อเครื่อง 

 

12. คาเธ่ย์แปซิฟิค  
(Cathay Pacific) 

 

 
ต่อเครื่อง 

 

 

http://goodlogo.com/extended.info/jal-japan-airlines-logo-3600
http://www.grandtravelthailand.com/informationa.html
http://www.logotypes101.com/free_vector_logo/15396/China_Eastern_Airlines
http://zh.wikipedia.org/wiki/File:AirMacau.svg
http://www.tnews.co.th/html/content/88478/
http://www.chartex.ru/aviacompania.asp?CompName=Vietnam+Airlines
http://www.webjet.com.au/flights/asia/
https://archive.4plebs.org/trv/page/25/
http://www.vemaybayre247.com/ve-may-bay-di-my-2.html
http://goodlogo.com/extended.info/jal-japan-airlines-logo-3600
http://www.grandtravelthailand.com/informationa.html
http://www.logotypes101.com/free_vector_logo/15396/China_Eastern_Airlines
http://zh.wikipedia.org/wiki/File:AirMacau.svg
http://www.tnews.co.th/html/content/88478/
http://www.chartex.ru/aviacompania.asp?CompName=Vietnam+Airlines
http://www.webjet.com.au/flights/asia/
https://archive.4plebs.org/trv/page/25/
http://www.vemaybayre247.com/ve-may-bay-di-my-2.html
http://goodlogo.com/extended.info/jal-japan-airlines-logo-3600
http://www.grandtravelthailand.com/informationa.html
http://www.logotypes101.com/free_vector_logo/15396/China_Eastern_Airlines
http://zh.wikipedia.org/wiki/File:AirMacau.svg
http://www.tnews.co.th/html/content/88478/
http://www.chartex.ru/aviacompania.asp?CompName=Vietnam+Airlines
http://www.webjet.com.au/flights/asia/
https://archive.4plebs.org/trv/page/25/
http://www.vemaybayre247.com/ve-may-bay-di-my-2.html
http://goodlogo.com/extended.info/jal-japan-airlines-logo-3600
http://www.grandtravelthailand.com/informationa.html
http://www.logotypes101.com/free_vector_logo/15396/China_Eastern_Airlines
http://zh.wikipedia.org/wiki/File:AirMacau.svg
http://www.tnews.co.th/html/content/88478/
http://www.chartex.ru/aviacompania.asp?CompName=Vietnam+Airlines
http://www.webjet.com.au/flights/asia/
https://archive.4plebs.org/trv/page/25/
http://www.vemaybayre247.com/ve-may-bay-di-my-2.html
http://goodlogo.com/extended.info/jal-japan-airlines-logo-3600
http://www.grandtravelthailand.com/informationa.html
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  บทที ่6  

สรุปผลการศึกษา 

 

จากการศึกษาและวิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน สามารถสรุปผล

การศึกษาได้เป็น 3 ส่วน ได้แก่ 

1. เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์การกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน 

2. เพ่ือวิเคราะห์รายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยวในประเทศไทย 

3. เพ่ือวิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต 

 

1. วิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยวและการกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียว

โต ประเทศญี่ปุ่น 

 การศึกษาวิเคราะห์ทรัพยากรท่องเที่ยวและการกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต 

พิจารณาจากข้อมูลที่ได้จากหนังสือและเอกสารต่างๆ รวมถึงสื่ออินเทอร์เน็ต ทําให้เราทราบรายละเอียด

ของภูมิศาสตร์และการกระจายตัวของแหล่งท่องเที่ยวต่างๆที่มีความหลากหลาย โดยสามารถแบ่งความ

หลากหลายของทรัพยากรท่องเที่ยว โดยใช้เกณฑ์ องค์การท่องเที่ยวโลก หรือ World Tourism 

Organization เป็นเกณฑ์กําหนดรูปแบบการท่องเที่ยวในการวิจัยครั้งนี้ ซึ่งแบ่งเป็น 3 รูปแบบหลัก ได้แก่  

1. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (natural based tourism)   
2. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (cultural based tourism)  
3. รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (special interest tourism)   
 
สามารถสรุปผลการศึกษาได้ ดังนี้ 
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จากการศึกษาพบว่า การกระจายตัวของทรัพยากรท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม(cultural based 

tourism) มีมากที่สุดในเมืองเกียวโต คิดเป็นร้อยละ 46.66 รองลงมา ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเที่ยวใน

ความสนใจพิเศษ คิดเป็นร้อยละ 43.33 และทรัพยากรท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ คิดเป็นร้อยละ 10 

ประเทศญี่ปุุนพัฒนาอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะทางด้านเศรษฐกิจภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ทํา

ให้ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรมเกี่ยวข้องกับการค้าเศรษฐกิจเป็นส่วนใหญ่ อีกทั้งเมืองเกียว

โตยัง เคยเป็นเมืองหลวงเก่าของญี่ปุุน จึงมีทรัพยากรท่องเที่ยวเ พ่ือการเรียนรู้ประวัติศาสตร์ 

ขนบธรรมเนียมประเพณีเป็นจํานวนมาก และหนึ่งในความโดดเด่นของเมืองเกียวโตคือเป็นเมืองที่มีการ

ผสมผสานทั้งความเก่าแก่และความเป็นสมัยใหม่ได้อย่างลงตัว 

 

2. วิเคราะห์รายการน าเที่ยวจากบริษัทจัดการน าเที่ยวของประเทศไทย 

การศึกษาวิเคราะห์รายการนําเที่ยวจากบริษัทจัดการนําเที่ยว ศึกษาโดยใช้ข้อมูลจํานวนการเข้า
ชมทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน จากบริษัทจัดการนําเที่ยวของประเทศไทยเป็น
จํานวน 10 บริษัท นํามาวิเคราะห์และจัดทําข้อมูลให้อยู่ในรูปแบบตาราง สามารถสรุปผลการศึกษาได้ 
ดังนี้ 

 
2.1 จากกการศึกษาพบว่า จํานวนทรัพยากรท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติที่สําคัญในเมืองเกียวโต 

มี  3 แห่ง โดยอาราชิยามะเป็นทรัพยากรท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สําคัญมากที่สุด มีจํานวนการนําเที่ยว
ของบริษัทนําเที่ยวมากถึง 6 บริษัทจาก 10 บริษัท จํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวรองลงมาได้แก่ 
สวนมารุยามะมีจํานวน2 บรษิัท และสวนพฤกษศาสตร์เมืองเกียวโตมีจํานวน 1 บริษัท 

 
2.2 จากกการศึกษาพบว่า จํานวนทรัพยากรท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรมที่สําคัญในเมืองเกียวโต 

มี 14 แห่ง โดยวัดคิโยมิซึและวัดคิงคะคุเป็นทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่สําคัญมากที่สุด มีจํานวน
การนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวมากถึง 9 บริษัทจาก 10 บริษัท ศาลเจ้าฟุชิมิ อินาริ ไทฉะ มีความสําคัญ
รองลงมา  มีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยว 8 บริษัท ศาลเจ้าเฮอันมีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัท
นําเที่ยว 7 บริษัทวัดเรียวอันและพระราชวังเกียวโตมีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวเท่ากันคือ 5 
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บริษัท วัดกิงคะคมุีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยว 4 บริษัท วัดโทและปราสาทนิโจมีจํานวนการนํา
เที่ยวของบริษัทนําเที่ยวเท่ากันคือ 3 บริษัทวัดนันเซนและศาลจ้ายาซากะ มีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัท
นําเที่ยวเท่ากันคือ 2 บริษัทวัดนิชิฮงกัน, วัดเรียวเซนคันนนและวัดนินนามีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัท
นําเที่ยวเท่ากันคือ 1 บริษัท 

2.3 จากกการศึกษาพบว่า จํานวนทรัพยากรท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษที่สําคัญในเมืองเกียวโต 

มี 13 แห่ง โดยย่านกิออนและตลาดนิชิกิ เป็นทรัพยากรท่องเที่ยวทางความสนใจพิเศษที่สําคัญมากที่สุด มี

จํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวมากถึง 7 บริษัทจาก 10 บริษัท ย่านสถานีเกียวโต มีความสําคัญ

รองลงมามีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยว 5 บริษัท โทเออิ อูซูมาสะ เออิกามูระและคุระมะ ออน

เซน มีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวที่เท่ากันคือ 3 บริษัทพิพิธภัณฑ์แห่งชาติเกียวโตและสวนศิลป์

เกียวโต มีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวเท่ากันคือ 2 บริษัทพิพิธภัณฑ์ศิลปะสมัยใหม่,พิพิธภัณฑ์

ศิลปะเทศบาลเมืองเกียวโต,พิพิธภัณฑ์การ์ตูนแห่งชาติเกียวโต,พิพิธภัณฑ์เครื่องแต่งกายโคได, ยูเซน-เอน 

แกลเลอรี่และ พิพิธภัณฑ์สัตว์น้ําเกียวโตมีจํานวนการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยวเท่ากันคือ 1 บริษัท 

 

3. วิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุน่ 

จากการศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ผู้วิจัยนําปัจจัยที่ส่งเสริม

การท่องเที่ยวซึ่งถือเป็นปัจจัยพ้ืนฐาน มาใช้ในการวิเคราะห์เพ่ือให้ทราบถึงแนวโน้มการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ซึ่งมีองค์ประกอบ 3 ประการ คือ 

1. ปัจจัยด้านทรัพยากรท่องเที่ยว 

2. ปัจจัยด้านตําแหน่งที่ตั้ง ระยะทางและทิศทาง 

3. ปัจจัยด้านการบริการท่องเที่ยว 

ปัจจัยที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว 3 ประการดังกล่าว ก่อให้เกิดผลที่แสดงถึงแนวโน้มการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน ดังนี้  
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1. การเพ่ิมขึ้นของจํานวนนักท่องเที่ยว 

2. การเพ่ิมขึ้นของจํานวนบริษัทจัดการนําเที่ยว 

3. การเพ่ิมขึ้นของจํานวนสายการบิน 

จากการศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุุน สามารถ

สรุปได้ว่า จากสถิติของ Japan National Tourism Organization (JNTO) ตั้งแต่ปี 2000-2010 

นักท่องเที่ยวทั้งชาวต่างชาติและชาวญี่ปุุนเดินทางมาท่องเที่ยวเมืองเกียวโตเป็นจํานวนที่เพ่ิมขึ้นทุกๆปี สิ่ง

เหล่านี้เป็นตัวชี้วัดให้ผู้วิจัยเห็นถึงแนวโน้มการพัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองเกียวโตว่า ในอนาคต

นักท่องเที่ยวทั้งชาวต่างชาติและชาวญี่ปุุนยังคงมีแนวโน้มที่จะเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต

เพ่ิมขึ้นในระดับที่สูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งการที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว ก่อให้เกิดรายได้

หมุนเวียนภายในประเทศ ซึ่งส่งผลดีต่อสังคมและเศรษฐกิจของประเทศญี่ปุุนเป็นอย่างมาก  แต่อย่างไรก็

ตาม ในอีกมุมหนึ่งผู้วิจัยมองเห็นถึงแนวโน้มที่เป็นผลเสีย นั่นคือ แนวโน้มของปัญหาที่ก่อให้เกิดความ

เสื่อมโทรมด้านทรัพยากร แต่แน่นอนว่า รัฐบาลญี่ปุุนคงมีมาตรการมารองรับและปรับปรุงแก้ไข เพ่ือรักษา

ทรัพยากรให้คงสภาพอยู่ต่อไป เพ่ือเป็นแหล่งคงไว้ซึ่งวัฒนธรรมและการศึกษาแก่คนรุ่นหลัง 
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ประวัติผู้วิจัย 

 

ชื่อ-สกุล   นางสาว ภัทณี จรูญเรือง  

วันเกิด   9 กันยายน พ.ศ.2535  

ที่อยู ่  847 ต.บางรักน้อย อ.เมือง จ.นนทบุรี 11000  

ประวัติการศึกษา จบชั้นประถมศึกษาปีที่ 6 จากโรงเรียนพระแม่สกลสงเคราะห์ จังหวัดนนทบุรี 

จบชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 6 จากโรงเรียนสตรีนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 

ส าเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี คณะอักษรศาสตร์ สาขาเอเชียศึกษา 

มหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

แบบโอนลิขสิทธิ์ภาคนิพนธ์ 

 สาขาเอเชียศึกษา คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร  

  

ข้าพเจ้า นางสาว ภัทณี  จรูญเรือง 

นักศึกษาชั้นปีท่ี 4 วิชาเอกเอเชียศึกษา วิชาโทภาษาญี่ปุ่น  

ชื่อสารนิพนธ์ ทรัพยากรท่องเที่ยวในเมืองเกียวโต ประเทศญี่ปุ่น  

ชื่ออาจารย์ท่ีปรึกษาภาคนิพนธ์ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สมชาติอู่อ้น 

ที่อยู่ท่ีติดต่อได้ภายหลังส าเร็จการศึกษา 847 ต.บางรักน้อย อ.เมือง จ.นนทบุรี 11000  

 

 ลิขสิทธิ์ของภาคนิพนธ์อันเป็นผลมาจากการศึกษาเล่าเรียน ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของหลักสูตรระดับ

ปริญญาบัณฑิต ข้าพเจ้ายินดีโอนลิขสิทธิ์ตามมาตรา๑๗ วรรค ๒ แห่งพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ.๒๕๓๗ 

เป็นของคณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร โดยมีก าหนดตลอดอายุการคุ้มครองลิขสิทธิ์  

 

 

 

 ลงนามผู้โอน.....................................................................  

 ( นางสาว ภัทณี จรูญเรือง )  

  

 ลงนามผู้รับโอน  

 (.......................................................................)  

 


