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บทคัดย่อ 
 

 การศึกษาวิจัยเร่ือง พัฒนาการฟุตบอลและผลของกระแสฟุตบอลในประเทศญี่ปุ่น  มีวัตถุประสงค์
เพื่อศึกษาพัฒนาการของฟุตบอล และศึกษาผลของกระแสนิยมฟุตบอลในญี่ปุ่น  โดยมีวิธีการศึกษาด้วยการ
ใช้แนวคิดทางสังคมศาสตร์เป็นตัวต้ัง และเก็บข้อมูลแบบปฐมภูมิด้วยการอ่านหนังสือ และแบบทุติยภูมิจาก
เอกสารที่เป็นสิ่งตีพิมพ์ และอินเตอร์เน็ต 
 ผลจากการวิจัยพบว่า ฟุตบอลญี่ปุ่นเติบโตมาพร้อมกับญี่ปุ่นในช่วงพยายามเปลี่ยนแปลงไปสู่ความ
ทันสมัยให้เทียบเท่าตะวันตก ต่อมาได้เปลี่ยนแปลงไปตามบริบททางสังคม ดังนั้น พัฒนาการฟุตบอลญ่ีปุ่น
สามารถแบ่งได้ทั้งหมด 5 ยุค ดังต่อไปนี้ 
  1.ยุคก้าวแรกของสมาคมฟุตบอล ญ่ีปุ่น เร่ิมตั้งแต่ช่วง  ปี ค.ศ.1993-1995ในยุคนี้สมาคมฟุตบอล
ญ่ีปุ่นพึ่งก่อตั้งขึ้นอย่างเป็นทางการ แต่ละโมสรมาจากทีมของบริษัท 
  2.ยุคเจลีก กับผลกระทบทางเศรษฐกิจของเอเชีย  ซึ่งตรงกับช่วง ปี ค .ศ.1996-1998 เกิดวิกฤติ
เศรษฐกิจเอเชีย ท าให้สโมสรในเจลีก ที่เป็นสโมสรของบริษัทขาดแคลนเงินมาพัฒนาสโมสร สมาคม
ฟุตบอลญี่ปุ่นหาทางออกด้วยการประกาศนโยบายวิสัยทัศน์ 100 ปี 
  3.ยุคเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเจลีก คือช่วงปี ค.ศ. 1999-2004 จากนโยบายวิสัยทัศน์ 100 ปี ท าให้
การพัฒนาฟุตบอลด าเนินไปอย่างถูกต้อง  
  4.ยุคความส าเร็จระดับเอเชีย นับตั้งแต่ ปี ค.ศ.2005-2007 สโมสรในเจลีกได้รับสิทธิ์ได้เข้าไปเล่น
ฟุตบอลชิงแชมป์สโมสรเอเชีย เนื่องจากการขยายโครงสร้างลีกท าให้การแข่งขันภายในลีกสูงขึ้น ผลักดันให้
เกิดการพัฒนาแบบไม่หยุดหย่อน 
  5.ยุคมุ่งสู่ระดับโลก ตรงกับช่วงปี ค.ศ.2008-2014 จากการเข้าแข่งขันฟุตบอลโลกเปิดโอกาสให้นัก
ฟุตบอลชาวญี่ปุ่นมีความก้าวหน้าในอาชีพด้วยการไปเล่นให้กับสโมสรในยุโรป 
  
 ฟุตบอลไม่ได้เป็นเพียงกีฬา แต่ได้กลายมาเป็นสิ่งให้ความบันเทิงแก่คนในสังคม กระแสนิยม
ฟุตบอลท าให้เกิดประโยชน์ต่อด้านเศรษฐกิจ ไม่ว่าจะเป็นการท าให้ฟุตบอลกลายเป็นสินค้าที่สร้างรายได้
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 

1.1 ท่ีมาและความสําคัญ 

 ประเทศญ่ีปุนมีกีฬาท่ีเปนกีฬาประจําชาติเปนของตัวเอง แมความนิยมกีฬาจะเปล่ียนแปลงไปตาม

บริบททางสังคม แตญ่ีปุนยังคงอนุรักษกีฬาประจําชาติไว ไมใหหายสาบสูญไปตามกาลเวลา ในญ่ีปุนกีฬาจะ

ถูกบรรจุในหลักสูตรของการศึกษาเพื่อพัฒนาทักษะกีฬาต้ังแตระดับเยาวชน ทําใหญ่ีปุนเปนประเทศท่ีมี

ความสามารถดานกีฬาเปนอันดับตนๆของเอเชีย กีฬาในญ่ีปุนถูกแบงออกเปน 2 ประเภท ตามตนกําเนิดของ

กีฬา ไดแก  กีฬาแบบประเพณี คือกีฬาท่ีมีตนกําเนิดมาจากญ่ีปุน และ กีฬาแบบสมัยใหม ท่ีญ่ีปุนรับมาจาก

ตางประเทศ 

 1.กีฬาแบบประเพณี เชน ซูโม ยูโด มวยปลํ้า เปนกีฬาประจําชาติญ่ีปุน กีฬาชนิดนี้เกี่ยวพันกับ

ประวัติศาสตรญ่ีปุนท่ียอนกลับไปไกลถึงทศวรรษท่ี 3 และยังมีรูปแบบกึ่งพิธีกรรมทางศาสนาอีกดวย ซูโม

เร่ิมตนจากการสรางความบันเทิงของวังหลวง เพราะวังหลวงไดคัดเลือกนักมวยปลํ้าจากกองทัพมาสูกัน เพื่อ

สรางความบันเทิงแกชาววัง ในเกียวโตซูโมไดพัฒนาไปมากในฐานะความบันเทิงท่ีมาจาการตอสูกันของ

นักรบ ในศตวรรษท่ี 17 ซูโมจึงกลายเปนกีฬาอยางเปนทางการ 

 2.กีฬาแบบสมัยใหม กีฬาสวนมากญ่ีปุนรับอิทธิพลมาจากตะวันตก ในชวงตกอยูภายใตการ

ครอบครองของอเมริกาท่ีญ่ีปุนพายแพในสงครามโลกคร้ังท่ี2  รังสรรค  ธนะพรพันธุ ไดกลาววา 

“กระบวนการถายทอดและครอบงําวัฒนธรรมจะกอใหเกิดการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมในประเทศอาณา

นิคมหรือบริวารได ก็ตอเม่ือมีการยอมรับวัฒนธรรมของชาติมหาอํานาจ ซ่ึงจะเกิดข้ึนไดก็ตอเม่ือเปนท่ี

ประจักษวา วัฒนธรรมของชาติมหาอํานาจเกื้อประโยชนมากกวาวัฒนธรรมพ้ืนเมือง หรือมิฉะนั้นการ

ยอมรับวัฒนธรรมของชาติมหาอํานาจเปนสัญญะบงบอกความเปนอารยชน”   (รังสรรค ธนะพรพันธุ,  

2546  :  38) ช้ีใหเห็นถึงบริบททางสังคมญ่ีปุนในชวงนั้นไดพยายามเปล่ียนแปลงประเทศไปสูความทันสมัย

ใหทัดเทียมกับโลกตะวันตก จึงรับวัฒนธรรมความเจริญตางๆเขามา กีฬาตะวันตกก็เร่ิมเขามาในญ่ีปุนและ

แพรหลายไปท่ัวประเทศดวยระบบการศึกษาในญ่ีปุน  เชน วอลเลยบอล ฟุตบอล บาสเก็ตบอล เบสบอล เปน

ตน แตกีฬาท่ีเปนท่ีนิยมมากท่ีสุดคือ เบสบอล การที่ในสมัยกอนชาวญ่ีปุนนั้นมีรูปรางท่ีเล็ก ทําใหกีฬาท่ีใช

สมองมากกวากําลังอยางเบสบอลกลายเปนท่ีนิยมอยางรวดเร็วจนมาถึงปจจุบัน ส่ิงหนึ่งท่ีสะทอนถึงความ
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นิยมเบสบอลในญ่ีปุนคือการบัญญัติตัวคันจิกีฬาเบสบอล(野球) ปกติกีฬาอ่ืนท่ีไมใชกีฬาประจําชาติ จะ

เขียนเปนตัวคาตาคานะ ซ่ึงตัวคาตาคานะจะใชเขียนทับศัพทคําตางประเทศ ฟุตบอลในประเทศญ่ีปุน เปน

กีฬาท่ีนิยมอันดับสองรองลงมาจากเบสบอล เปนท่ีรูจักท่ัวไปในชื่อ นิปปอนไดเฮียว( Nippon Daihyo) 

ควบคุมและดูแลโดยสมาคมฟุตบอลญ่ีปุน (Japan Football Association: JFA) ความนิยมในกีฬาฟุตบอล

เร่ิมตนจากการเปดตัวของ เจลีก (J-Leaque)  ในปค.ศ.1993 เปนคร้ังแรก ฟุตบอลญ่ีปุนหลังจากกอต้ังสมาคม

ฟุตบอล มีความตองการท่ีจะพัฒนาใหมีรูปแบบการแขงขันใหเหมือนกับในทวีปยุโรป โดยมีการเปล่ียนกฎ 

กติกา เร่ือยมา การทําใหฟุตบอลเปนท่ีสนใจในญ่ีปุนดวยการซ้ือนักฟุตบอลท่ีมีช่ือเสียงจากตางประเทศมา

เลนใหกับสโมสร  และจางโคชชาวตางชาติเพื่อพัฒนานักฟุตบอลใหมีศักยภาพสูงข้ึน การมีนักฟุตบอล

ตางชาติมาเลนใหกับสโมสรทําใหมียอดผูเขาชมภายในสนามสูงข้ึนอยางตอเนื่อง นอกจากนี้ยังมีการ

ถายทอดฟุตบอลทางโทรทัศนอยางนอยสัปดาหละ1คู  การสรางการแขงขันแบบระบบลีกท่ีคลายคลึงกับ

ยุโรป เจลีกจึงประสบความสําเร็จอยางสูงในปแรก ปตอมาเร่ิมมีสโมสรฟุตบอลและมีเงินสนับสนุนจาก

ภาคเอกชนเพ่ิมมากข้ึน(เชน สโมสรยันมาหรือปจจุบันคือเซเรโร โอซากา บริษัทยันมาเขามาเปนผูสนับสนุน

หลัก) พรอมท้ังกระตุนใหเกิดวัฒนธรรมการเชียรแบบแฟนพันธแทเหมือนกับยุโรป ยกตัวอยางเชน มีผา

เชียร เพลงประจําสโมสร มีกลุมแฟนบอลที่จะตามไปดูการแขงขันท้ังประเทศ เปนตน แฟนบอลจึงรูสึก

เหมือนเปนสวนหนึ่งของสโมสร แตละสโมสรตอบสนองความคล่ังไคลของแฟนบอลยิ่งข้ึนดวยการเปดราน

ขายสินคาท่ีระลึก อาทิ เส้ือฟุตบอล ผาพันคอ โมเดลนักฟุตบอล สินคาเกี่ยวกับฟุตบอลยังไมหมดเพียงแคนั้น 

หากยังมีหนังสือการตูน และวิดีโอเกมเปนส่ือเผยแพรวัฒนธรรมฟุตบอลญ่ีปุนสูประเทศตางๆในเอเชีย 

หนังสือการตูนมีสวนเปนแรงผลักดันใหกับนักฟุตบอลชาวญ่ีปุนเปนอยางมาก นักฟุตบอลหลายคนไดรับ

แรงบันดาลใจมาจากการอานการตูนซึบาสะ และนําไปสูการเดินตามความฝนไดเปนนักฟุตบอลอาชีพจริงๆ  

ในป ค.ศ.1998 ญ่ีปุนสามารถพาทีมชาติไปเลนในฟุตบอลโลกไดเปนคร้ังแรก การไดไปเลนในระดับโลก 

คือเวทีท่ีนักฟุตบอลจะไดแสดงความสามารถอยางเต็มท่ี เพราะจะมีสโมสรดังๆในยุโรปมาคัดเลือกนัก

ฟุตบอลเพื่อเขาสโมสร นักฟุตบอลยุคแรกๆที่ไดไปเลนใหกับสโมสรในยุโรป ไมเพียงแตทําใหนักฟุตบอล

เอเชียเปนท่ียอมรับแตยังเปนตนแบบของนักฟุตบอลในปจจบัุนอีกดวย 

 จากท่ีกลาวขางตนฟุตบอลเปนกีฬาท่ีมีจุดเร่ิมตนท่ีเปนการละเลนของชนช้ันกรรมกรมาสูกีฬาสากล 

จนกระท่ังมีมาตรฐานการเลน กฎกติกาเดียวกันท้ังโลก ฟุตบอลญ่ีปุนเติบโตมาพรอมกับญ่ีปุนในชวง

พยายามเปล่ียนแปลงไปสูความทันสมัยใหเทียบเทาตะวันตก ผูวิจัยจึงสนใจท่ีจะศึกษาการพัฒนาฟุตบอล 

เพื่อใหทราบถึงความเปนมาและพัฒนาการของฟุตบอลในญ่ีปุนในแตละชวงเวลาวามีบริบททางสังคม
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อยางไรและศึกษาผลของกระแสนิยมฟุตบอลในญ่ีปุนเพื่อใหทราบถึงผลตอบรับของผูบริโภคมีอิทธิพล

อยางไรตอวงการฟุตบอล 

1.2วัตถุประสงค 

 1.เพื่อศึกษาพฒันาการของฟุตบอลในสังคมญ่ีปุน 

 2.เพื่อศึกษาผลของกระแสนยิมฟุตบอลในญ่ีปุน 

1.3 ขอบเขตการศึกษา 

 การศึกษาเร่ืองนี้มีขอบเขตเร่ืองของเวลาคือต้ังแตเร่ิมกอต้ังสมาคมฟุตบอลญ่ีปุนจนถึงปจจุบัน 
(ป ค.ศ.1993-2014) และขอบเขตเนื้อหาคือศึกษาผลของกระแสฟุตบอลในญ่ีปุนตอดานเศรษฐกิจและดาน
สังคม 
 

1.4 วิธีการศึกษา 

 1. การเก็บและรวบรวมขอมูล  

  ศึกษาขอมูลตามแนวคิดสังคมศาสตรและบทความท่ีเกีย่วของ 

 2.เก็บขอมูลโดยใชแหลงขอมูลทุติยภูมิ 

  2.1. แหลงขอมูลอิเล็กทรอนิกส : 

   (ก). http://www.goal.com/th/ 

   (ข). http://www.j-league.or.jp/eng/ 

 3.นําแนวคิดและทฤษฎีทางสังคมเปนเคร่ืองมือวิเคราะหขอมูล  
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1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 1. เพื่อใหทราบถึงความเปนมาและพัฒนาการของฟุตบอลในญ่ีปุนในแตละชวงเวลาวามีบริบททาง

สังคมอยางไร 

 2. เพื่อใหทราบถึงผลตอบรับของผูบริโภคมีอิทธิพลอยางไรตอวงการฟุตบอล 
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บทท่ี 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
 การศึกษาสารนิพนธฉบับนี้ ผูศึกษาไดวิเคราะหแนวความคิดและทฤษฎีจากเอกสารภาษาไทยเปน

หลัก ประกอบไปดวยหนังสือ บทความทางวิชาการ งานวิจัยท่ีเกีย่วของ เพื่อใชเปนกรอบในการอธิบายและ

วิเคราะหขอมูลท่ีผูวิจัยไดรับ โดยผูวิจยัไดทบทวนวรรณกรรมตามวัตถุประสงค ดังนี ้

2.1 วัตถุประสงคขอท่ี 1 คือ “เพื่อศึกษาพัฒนาการของฟุตบอลในสังคมญ่ีปุน” แนวความคิดและทฤษฎีท่ี

เกี่ยวของไดแก 

ทฤษฎีโลกาภวิัตน:แนวคิดการไหลเวยีนทางวัฒนธรรม  

ทฤษฎีโลกาภวิัตน  

 โลกาภิวัตน ตรงกับคําภาษาอังกฤษวา “Globalization” เร่ิมใชกันต้ังแตทศวรรษที่ 1960 และตอมา

ในทศวรรษท่ี 1980 จึงเปนท่ีรูจักกันอยางกวางขวาง โดยมีความหมายวา “การกลายลักษณะเปนสากล” “การ

แผขยายไปท่ัวโลก” ดังนั้น โลกาภิวัตน จึงถือเปนปรากฏการณสากล 

 Jame N. Rosenau (1967 : 17) เสนอวา Globalization คือ การที่ คน กิจกรรม บรรทัดฐาน ความคิด 

สินคา บริการ เงินตรา ฯลฯ ลดบทบาทท่ีเคยอยูในความจํากัดของขอบเขตทางภูมิศาสตร หรือเคยมีวิธีปฏิบัติ

ดั้งเดิมท่ีแตกตางกัน ใหมาอยูรวมกันในขอบเขตระดับโลก และมีวิธีปฏิบัติอยางเดยีวกัน  (จิตรกร โพธ์ิงาม.  

2014:  online) 

 Susan Strange เสนอวา Globalization หมายถึง การมีสินคาในตลาดโลก การเปล่ียนโครงสรางทาง

การเงินระหวางประเทศ รวมทั้งการเปล่ียนแปลงความแตกตางทางความคิด ความเช่ือ ทัศนคติ รสนิยม ให

เขามารวมเปนแบบเดยีวในระดับโลก  (จิตรกร โพธ์ิงาม.  2554:  online) 

 Zdravko Mlinar พยายามแจกแจงความหมายในระดับลึกและกวางวา Globalization คือ สภาวะท่ี

โลกอยูในสภาพท่ีตองพึ่งพาตอกัน (independence) ลักษณะดังกลาวทําให Globalization คือ เผด็จการของ 

Globalizers  (จิตรกร โพธ์ิงาม.  2554:  online) 
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 ตามทัศนะของ นักเศรษฐศาสตรตะวันตก เสนอวา Globalization หมายถึง การขยายขอบเขต

กิจกรรมดานเศรษฐกิจระหวางพรมแดนของรัฐชาติ โดยการขยายระบบเศรษฐกิจใหเปดกวาง การพึ่งพาทาง

เศรษฐกิจระหวางกันและการรวมกลุมทางเศรษฐกิจ ท้ังระดับภูมิภาคและในระดับโลก 

 ชัยอนันต สมุทวานิช (2554  อางถึงใน  จิตรกร โพธ์ิงาม.  2554:  online)  เดิมไดแปลคํา 

Globalization เปนภาษาไทยวา “โลกานุวัตร”  โดยใหความหมายวา ประพฤติตามโลก ซ่ึงเปนการ

ยนกาล (Time) เทศะ (Space) 

 ยุค ศรีอาริยะ (2554  อางถึงใน  จิตรกร โพธ์ิงาม.  2554:  online) ใชคําวา “ระบบโลก” และ 

“โลกาภิวัฒน” แทนคําวา Globalization โดยใหเหตุผลวา โลกาภิวัฒน หมายถึง การวิวัฒนของ

ระบบโลก ซ่ึงประกอบดวยมิติทางการเมือง เศรษฐกิจ วัฒนธรรม รวมท้ังมิติทางประวัติศาสตรและ

ส่ิงแวดลอม โดยมีการเคล่ือนตัวของทุนในระดับโลกเปนหัวใจท่ีทําใหระบบนี้กอตัวข้ึน 

 กลาวโดยสรุปโลกาภิวัตนเปนภาวะหรือยุคสมัยของการที่เศรษฐกิจ สังคม และการเมืองในทุกภาค

สวนในทุกภูมิภาคในทุกประเทศเช่ือมตอถึงกันแผกระจายถายเทจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งบนโลกนี้อยาง

ตอเนื่องไมส้ินสุด แตรูปธรรมท่ีเดนชัดท่ีสุดของการแผกระจายถายเทไปท่ัวทุกถ่ินแดนในโลกนี้ ก็คือ การ

แผกระจายถายเทของทุน และขาวสารขอมูล ดังนั้นถากลาวอยางแคบ ภาวะโลกาภิวัตน จึงหมายถึงภาวะ

ความเปนไปตามกระแสโลก เม่ือโลกนี้เปนโลกท่ีครอบงําโดยทุนการเปนไปตามโลกก็หมายถึง เปนไปตาม

กระแสทุน กระแสทุนท่ีไหลถายกระจายแผไปท่ัวโลก ไรขอบเขต ไรพรมแดนอีกส่ิงหนึ่งของยุคนี้ท่ีไหล

ถายกระจายแพรไปท่ัวทิศทางบนโลกกวางใบนี้ ก็คือ ขาวสารขอมูลท่ีแพรกระจายผานกลไกของเทคโนโลยี

ขาวสารขอมูลท่ีมีดาวเทียมและคอมพิวเตอรเปนจักรกลหลัก 

ปจจัยท่ีกอใหเกิดกระแสโลกาภิวัตน 

 การเช่ือมโยงในดานการคา การลงทุน และการบริการในรูปแบบตาง ๆ ท่ัวโลก ท่ีเรียกวา 

Globalization กําลังมีการขยายตัวดวยอัตราเรงและดวยความถ่ีท่ีสูงข้ึนตลอดเวลา โดยมีปจจัยท่ีสําคัญ

ดังนี้คือ 

1. ความกาวหนาของเทคโนโลยีโทรคมนาคม 

2. การส้ินสุดของสงครามเย็น และชัยชนะของระบบทุนนิยมภายใตการนําของอเมริกา 
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3. การเคล่ือนยายของผูคน วัฒนธรรม ขอมูลขาวสาร และเงินทุนขามพรมแดนรัฐชาติ  

4. ความกาวหนาทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 

5. อิทธิพลของบริษัทขามชาติ และทุนนิยมบริโภค 

 โดยสรุป  การเปล่ียนแปลงดังกลาว มีท้ังมูลเหตุระยะส้ันเฉพาะหนาในโครงสรางสวนบน คือการ
พังทลายของคายคอมมิวนิสตและการส้ินสุดสงครามเย็น ไปจนถึงมูลเหตุระยะยาวในโครงสรางสวนลาง คือ
การปฏิวัติเทคโนโลยีสารสนเทศ 
โลกาภิวัตน: แนวคิดการไหลเวียนของวัฒนธรรม 

 โลกาภิวัตน เปนกระแสท่ีกอใหเกิดการไหลเวียนของวัฒนธรรมมิติตาง ๆ ขามพรมแดนรัฐชาติใน

ระดับท่ีไมเคยมีมากอนในประวัติศาสตรมนุษย  Arjun Appadurai  เสนอวา  ระบบเศรษฐกิจและวัฒนธรรม

โลกสมัยใหม จําตองไดรับการทําความเขาใจในฐานะท่ีเปนระเบียบท่ีสลับซับซอน มีรอยตอ เหล่ือมกันและ

กัน แทนท่ีจะเปนการพิจารณาตัวแบบที่เนนความสัมพันธระหวางศูนยกลางกับชายขอบ เหมือนท่ีเปนมา 

 Arjan appadurai (1990) พูดถึง “โลกาภิวัตน” ในฐานะเปนความไมเช่ือมตอและความแตกตางใน

เศรษฐกิจวัฒนธรรมระดับโลก โลกปจจุบันมีการล่ืนไหลของกระแสความเคล่ือนไหวตางๆโดยตลอดและ

หลากหลายทิศทางซ่ึงกอใหเกิดสภาวะตางๆซ่ึงแตกตางหลากหลายและซับซอน สภาวะล่ืนไหลสําคัญ5

ประการคือ 

 1.) ethnoscapes หรือการเคล่ือนยายผูคน/ชาติพันธุ เชนนักทองเท่ียว แรงงาน ผูอพยพยายถ่ิน การ

แตงงาน ฯลฯ การเคล่ือนไหวดังกลาวทําใหมนุษยจากชุมชนท่ีตางกันและชาติพันธุท่ีตางกันเขามา

ผสมผสานกันท้ังอยางสันติและไมสันติ 

 2.) technoscapes หรือการเคล่ือนยายเทคโนโลยี เกิดการเคล่ือนยายเคร่ืองจักร โรงงานสินคาและ

บริการตางๆท่ีเปนท้ังของบรรษัทขามชาติ บริษัทแหงชาติ เปนตน ซ่ึงจะทําใหเกิดการเล่ือนไหลขามขอบเขต

รัฐชาติ 

 3.) financescapes หรือการเคล่ือนยายการเงินของเงินตราในตลาดการเงิน ตลาดหุน และการลงทุน

ขามชาติ นักลงทุนสามารถเคล่ือนยายทุนดวยการโอนเงินผานระบบคอมพิวเตอร นําไปสูการลงทุนท่ีเนน

การเก็งกําไร 



8 
 

 4.) mediascapes หรือการยายขอมูลขาวสารผานส่ือรูปแบบตางๆ เชน เครือขายโทรทัศน วิทยุ 

ภาพยนตร เครือขายคอมพิวเตอร หนังสือพิมพ ฯลฯ 

 5.) ideoscapes หรือการเคล่ือนยายอุดมการณ การเผยแพรความคิดทางตะวันตก เชน ประชาธิปไตย 

สิทธิมนุษยชน สิทธิสตรี เปนตน 

 จากแนวคิดดังกลาวผูวิจัยสามารถนํามาใชอธิบายถึงพัฒนาการฟุตบอลญ่ีปุนดานสังคมตาม

วัตถุประสงคขอท่ี 1 ไดวาในการวิเคราะหเงินทุนท่ีเขามาเกี่ยวของกับฟุตบอล มาจากเอกชนท่ีตองการ

แสวงหากําไรดวยการใหเงินสนับสนุนสโมสรฟุตบอล ทําใหเกิดการหมุนเวียนเงินทุน และบรรษัทขามชาติ 

ทําใหสโมสรฟุตบอลมีเงินเขามาพัฒนานักฟุตบอล เงินทุนจึงเปนปจจัยหนึ่งท่ีสรางความเติบโตใหฟุตบอล 

2.2 วัตถุประสงคขอท่ี 2 ศึกษาผลของกระแสฟุตบอล ไดนําแนวความคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของดาน

วัฒนธรรม มาวิเคราะหผลกระทบท่ีมีตอดานเศรษฐกิจ ไดแก 

 (ก).แนวคิดกระบวนการทําใหวัฒนธรรมกลายเปนสินคา 

 (ข). กระบวนการบริโภค 

 (ค).ทุนวัฒนธรรม 

 (ง).บริโภคนิยม 

(ก).แนวคิดกระบวนการทําใหวัฒนธรรมกลายเปนสินคา 

 โลกท่ีวิวัฒนไปในทิศทางอันเปนหนึ่งเดียว ไดกุมอํานาจเบ็ดเสร็จตอแนวทางพัฒนาและวิถีชีวิตของ

ผูคนในดินแดนตาง ๆ เกือบท่ัวโลก โดยมีกลไกแหงอํานาจ ท่ีเรียกวา  “ระบบตลาด”  และ  “เศรษฐกิจเสรี” 

เปนอาวุธท่ีทรงพลัง พรอมนี้  ไดมีการกอเกิดวัฒนธรรมโลกาภิวัตนข้ึนแทนท่ีวัฒนธรรมเดิมท่ีหลากหลาย 

ครอบงําวิถีชีวิต คานิยม และหลอมละลายโลกท้ังโลกไปสู  “เอกภาพแหงโลกยุคใหม” 

 เคร่ืองมือท่ีสําคัญของตะวันตกคือ การพยายามใชประโยชนจากวัฒนธรรม โดยการเปล่ียน 

“วัฒนธรรม” และ “คุณคา” บางอยาง ใหเปน  “สินคา” ท่ีเรียกวา การสราง “วัฒนธรรมบริโภค”  ผาน

อิทธิพลของการส่ือสารทุกรูปแบบ วิธีการ  คือ กระตุน ปลุกเรา เพื่อใหเกิดความตองการ “เทียม” ตอสินคา 

เหมือนกันไปท่ัวโลก ทําใหผูบริโภค ไมวาผิวสีใด เช้ือชาติไหน ตางรูจักช่ือของสินคา เม่ือความตองการถูก

ทําใหตองการ เพื่อเสพ “สัญญะ” หรือ “สัญลักษณ” ดังนั้น  กระบวนการทําวัฒนธรรมใหกลายเปนสินคา  ก็
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คือ กลยุทธในการกระตุน ปลุกเรา ใหผูคนหลงใหล ช่ืนชม เพียงเพื่อตองการบริโภค “ความหมาย” ของ

สินคา นั่นเอง 

 จากแนวคิดดังกลาวผูวิจยัสามารถนํามาใชอธิบายถึงผลของกระแสฟุตบอลญ่ีปุนดานวัฒนธรรมตาม

วัตถุประสงคขอท่ี 2 ไดวากระบวนการทําใหทุกอยางกลายเปนสินคา เพื่อใหกลายเปนวัฒนธรรมของคนหมู

มาก และยอมรับวัฒนธรรมนั้นๆ การสรางสัญลักษณทีมท่ีมีความเกีย่วของกับชุมชน เกิดการขัดเกลาคนใน

สังคมใหยอมรับวิถีชีวิตของนักฟุตบอล ญ่ีปุนไดอาศัยส่ือเหลานี้ในการเผยแพรวัฒนธรรม เพื่อไปลงทุนใน

ตางประเทศ 

(ข). กระบวนการบริโภค 

 การศึกษามิติตางๆ ในการบริโภคของแฟน (fan) นั้นเรียกกันกวางๆ วาแฟนศึกษา (fan studies) ซ่ึง

งานศึกษาในลักษณะดังกลาวจํานวนหนึ่งมีจุดมุงหมายท่ีจะลบตราบาป (stigma) ท่ีแตเดิมแฟนมักจะถูกมอง

วาเปนพวกคล่ังไคล-ไรเหตุผล เดิมคําวา fan นั้นมาจากคําวา fanatic ซ่ึงมีรากมาจากภาษาลาตินวา fanaticus 

ซ่ึงหมายถึงการเปนสวนหนึ่งของวัด ผูอุทิศตนใหกับวัด (temple servant) หรือสาวก (devotee) ทําใหคํานี้ถูก

ตีความไปในแงลบวาเปนผูท่ีถูกชักจูงไปโดยพิธีกรรมอันเกี่ยวกับความมัวเมาลุมหลงและความศรัทธาอยาง

บาคล่ัง และเม่ือมันออกมาจากความหมายทางศาสนามันก็ยังถูกตีความในแงลบอยางเชนท่ีใชในการอธิบาย

ความคิดทางการเมืองในบางแบบวาเปนความงมงายท่ีผิดพลาด หรือกระท่ังเปนการถูกลอลวงจากปศาจราย 

คําวา fan ถูกนํามาใชคร้ังแรกในชวงปลายศตวรรษท่ี 19 จากนักขาวท่ีกลาวถึงกลุมผูคล่ังไคลในทีมกีฬาตางๆ 

โดยเฉพาะเบสบอลอาชีพ ในชวงท่ีมีความเปล่ียนแปลงจากแฟนท่ีเคยเปนเปนผูท่ีมีสวนรวมและมีอิทธิพล

กับสโมสรไดกลายมาเปนเพียงแคผูชมท่ีถูกมองวาไมมีสวนรวม (Jenkins 1992, 12) รากของความหมาย

เหลานี้เปนเหตุประการหน่ึงท่ีทําใหแฟนถูกมองในแงลบวาเปนผูคล่ังไคลเกินกวาเหตุ ไรเหตุผล ไมอาจ

ควบคุมตนเองได ความพยายามของผูศึกษาแฟนโดยมากแลวจึงพยายามท่ีจะลบตราบาปเหลานั้น โดยแสดง

แงมุมอ่ืนๆ ของแฟนท่ีมีมากกวาการหลงไหลคล่ังไคล Cornel Sandvoss (2005, 2-3) เสนอวาแฟนเปนเคร่ือง

สองสะทอนการบริโภคและวัฒนธรรมสมัยนิยม (popular culture) ลักษณะประการหนึ่งของแฟนท่ีสําคัญ 

คือมิติของการเปนผูบริโภค ในการศึกษามิติทางการบริโภคของแฟนน้ัน ขอถกเถียงท่ีสําคัญประเด็นหนึ่งคือ

แฟนเปนผูบริโภคท่ีเฉ่ือยชาและถูกควบคุมโดยผูผลิต (passive consumer) หรือเปนผูบริโภคที่ต่ืนตัว (active 

consumer) ดังท่ีกลาวไปแลววาสํานักแฟรงกเฟรตมีอิทธิพลอยางสูงในการเสนอใหสนใจศึกษาบทบาทของ

ผูผลิตในการควบคุมกลไกการบริโภค ซ่ึงทําใหบทบาทของผูบริโภคถูกมองขามไปและโดนมองวาเปนฝาย
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ถูกกระทําอยูเสมอ ภาพดานลบของผูบริโภคดังกลาวทําใหแนวคิดแฟนศึกษากลุมหนึ่งพยายามช้ีวาการมอง

ในลักษณะน้ีเปนการสรางตราบาปท่ีเกินจริง7เปาหมายประการหนึ่งของแฟนศึกษาจึงอยูท่ีการยอนกลับไป

วิพากษงานศึกษาของสํานักคิดแฟรงกเฟรต (Hill 2002, 31-32)  

 กรอบแนวคิดในลักษณะดังกลาวปรากฏชัดในงาน Textual Poachers: Television Fans & 

Participatory Culture ของ HenryJenkins (1992) ซ่ึงพัฒนามาจากการศึกษามนุษยในฐานะผูปฏิบัติการตาม

แนวคิดของde Certeau (1984, 165-176) เร่ือง “การฉกฉวย” (poaching) แนวคิดนี้เสนอใหมองความสัมพันธ

เชิงอํานาจระหวางผูเขียน-ผูอาน ท่ีอํานาจของผูเขียนไมสามารถควบคุมลักษณะและความหมายในการอาน

ของผูอานไดท้ังหมด แตการตีความและการทําความเขาใจตอตัวบทนั้นไดใหอํานาจสวนหนึ่งแกผูอานมา

ดวย ซ่ึงJenkins พัฒนาตอไปอีกวา การมองในลักษณะนี้ของ de Certeau ยังไมเพียงพอตอการศึกษาแฟน

ผูรับส่ือ เพราะอํานาจในการตีความของผูอานและอํานาจของผูเขียนนั้น เปนอํานาจในคนละแบบกัน และท่ี

สําคัญการตีความของผูอานไมไดสงผลอะไรไปยังตัวบทหรือมีปฏิบัติการทางสังคมอะไรอยางชัดเจน แตใน

การศึกษาแฟนผูรับส่ือนั้น เขาเสนอวาใหมองในลักษณะเดียวกันกับความสัมพันธระหวางชาวนา (peasant) 

กับเจาท่ีดิน ซ่ึงชาวนามีเคร่ืองมือตอรองสําคัญตอเจาท่ีดินคือการรวมกลุมทําใหมีอํานาจตอรองมากข้ึนกวา

แคการตีความ ในแงนี้แลว มุมมองของ Jenkins ในงานนี้ก็คือ การมองถึงศักยภาพในการตีความของแฟนท่ีมี

ตอตัวบท (อันมาจากแนวคิดของ de Certeau)และศักยภาพของแฟนในการรวมกลุมกันเปน “ชุมชนแฟน” 
(fan community) ท่ีมีอํานาจตอรองกับผูผลิต ไมเพียงแตเสนอวาแฟนมีการตีความหรือรวมตัวกันเปนชุมชน

เทานั้น ในลําดับตอมา Jenkins (1992) เสนออีกมิติหนึ่งของแฟนนอกจากการเปนผูบริโภค คือการแสดง

บทบาทในการผลิต เขายกตัวอยางบทบาทการผลิตของแฟนซีร่ียโทรทัศน ต้ังแตการทํา แฟนซีน(fanzine)  

แฟนฟค (fanfic หรือ fan fiction)  แฟนมิวสิควีดีโอ (fan music video) ไปจนถึงการรวมตัวเรียกรองไมใหตัด

ซีร่ียจบกลางคัน ผลผลิตของแฟนโดยเฉพาะแฟนฟคนี้เปนการพลิกบทบาทของแฟนจากผูอานไปแสดง

บทบาทของผูเขียน และในอีกแงหนึ่งคือจากผูบริโภคไปเปนผูผลิต การผลิตนี้เกิดมาไดโดยชุมชนแฟนมี

สวนสําคัญ ท้ังการแบงปนความรู ทรัพยากร และการเปนผูรองรับผลผลิตเหลานี้ ดวยการแจกจายหรือขาย

ในราคาท่ีไมคิดกําไรใหกันในชุมชนแฟนซ่ึงรายไดท่ีกลับมานั้นก็จะเปนทุนในการผลิตคร้ังตอๆ ไป ในแงนี้

แลวการรวมตัวกันเปนชุมชนแฟนจึงเปน “ทุน” ใหกับการผลิตไดดวย กลาวโดยสรุปแลวแนวคิดของ 

Jenkins คือการมองวาแฟนไมไดมีบทบาทเพียงแคผูรับสารหรือผูบริโภคเทานั้น แตในอีกดานหน่ึงนั้นแฟน

เปน textual poacher ซ่ึงหมายถึงผูท่ีฉกฉวยการนิยามความหมายของตัวบท (ส่ิงท่ีพวกเขาเปนแฟน) ตีความ

มันเสียใหม และสรางผลผลิตท่ีเปล่ียนแปลงความหมายของตัวบทนั้น (อาจินต ทองอยูคง,  2553:75-77) 
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 จากแนวคิดดังกลาวผูวิจัยสามารถนํามาใชอธิบายถึงผลของกระแสฟุตบอลญ่ีปุนดานวัฒนธรรมตาม

วัตถุประสงคขอท่ี 2 ไดวาแฟนบอลไมไดมีเพียงบทบาทของผูบริโภค แตยังเปนผูผลิต เชนภาพถาย การอัด

คลิปวิดิโอเผยแพรทางอินเตอรเน็ต เปนชองทางส่ือสารกระตุนใหคนท่ัวไปหันมาสนใจฟุตบอล หรือการ

ผลิตสินคาขายในโอกาสพิเศษ เชน ผลิตปายเชียร ธง ข้ึนมาภายในเฉพาะกลุมใหเปนเอกลักษณ แตกตางจาก

แฟนบอลคนอ่ืนๆ 

 (ค).ทุนวัฒนธรรม 

 “ทุน” ตามแนวคิดของ Bourdieu คือมรดกท่ีสืบทอดมาอยางตอเนื่องสามารถเปล่ียนรูปได มี

ลักษณะท้ังท่ีสัมผัสไดและสัมผัสไมได ในดานหนึ่ง ทุน เปนปจจัยท่ีใชในการกําหนดตําแหนงทางสังคม 

และความเปนไปไดขอผูกระทําท่ีหลากหลายในขอบเขตพ้ืนท่ีหรือแวดวงตางๆ ในขณะท่ีอีกดานหน่ึง เม่ือ

พิจารณาถึงคําวาทุน จะพบวามีขอบเขตท่ีกวางขวางมาก Bourdieu จึงแบงทุนออกเปน 4 ลักษณะคือ ทุนทาง

เศรษฐกิจ ทุนทางสังคม ทุนทางสัญลักษณ และทุนทางวัฒนธรรม  

 ทุนทางวัฒนธรรม (cultural capital)  เปนส่ิงท่ีมีคุณคาและมีมูลคา ท่ีส่ังสมมาในอดีตและถายทอด

รุนตอรุน ท้ังเปนส่ิงท่ีจับตองไดและจับตองไมได โดยนําเอาวัฒนธรรมและภูมิปญญาเหลานั้นมาแปลงเปน

ส่ิงท่ีมีคุณคาและมีมูลคาท่ีสงผลใหเกิดประโยชนตอวิถีชีวิตและสังคมในท่ีสุด  

Bourdieu แบงรูปแบบของทุนทางวัฒนธรรมเปน 3 รูปแบบ คือ 

1. ทุนท่ีถูกทําใหเปนรูปธรรม (objectified form) ไดแกทุนทางวัฒนธรรมท่ีอยูในรูปแบบของวัตถุท่ี

ปจเจกบุคคลครอบครองเปนเจาของ เชน  หนังสือ ซีดี งานเขียน หนังสือ พจนานุกรม รวมถึง

ภาพถาย รูปภาพ ฯลฯ 

2. ทุนท่ีถูกทําใหเปนสถาบัน (institutionalized form) ดวยวิธีการอางอิงถึงคุณสมบัติเร่ิมตนของทุน

วัฒนธรรมและถูกเขาใจวา คือ การรับประกัน โดยแสดงออกในรูปแบบของประกาศนียบัตร 

หนังสือรับรอง และการสอบ  

3. ทุนท่ีรวมอยูในฮาทิบัส ซ่ึงเปนทุนท่ีแสดงออกของรางกายและจิตใจท่ีคงทนถาวร ทุนประเภทนี้มัก

ปรากฏในรูปแบบของทุนวัฒนธรรม และตองใชระยะเวลาในการรวมกันเปนรูปราง เชน ความสาม

รถความรูท่ีจะพูด ท่ีมีเร่ืองสุนทรียภาพเขามาเกี่ยวของ การมีบุคลิดภาพท่ีสงางาม สามารถวางทาทาง

ไดอยางงดงาม  
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 ดวยเหตุนี้ความหมายของทุนวัฒนธรรม ตามแนวคิดของ Bourdieu จึงหมายถึง ส่ิงท่ีบุคคลไดรับ

จากกระบวนการหลอหลอมทางสังคม อันกลายเปนคุณสมบัติติดตัวท่ีเอ้ือใหบุคคลสามารถไปเพ่ิมพูนมูลคา

ของตนได เชน ความรู รสนิยม กิริยามารยาท นอกจากน้ียังหมายรวมถึงทรัพยสินตางๆ ท่ีมีคุณคาอยางหนึ่ง

ท่ีไมใชคุณคาเชิงเศรษฐกิจ แตมีมูลคาในเชิงเศรษฐกิจได เชนงานศิลปะ หนังสือ เอกสารรับรองทางวิชาการ 

(ชนิดา เสง่ียมไพศาลสุข.  2548:  113) 

 จากแนวคิดดังกลาวผูวิจัยสามารถนํามาใชอธิบายถึงผลของกระแสฟุตบอลญ่ีปุนดานวัฒนธรรมตาม

วัตถุประสงคขอท่ี 2ไดวาทุนวัฒนธรรมคือ เพลงเชียร เส้ือผา ของท่ีระลึก ท่ีแฟนบอลผลิตคิดสรางสรรคข้ึน 

เพื่อเผยแพรฟุตบอลใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน  

(ง).บริโภคนิยม  

 วัฒนธรรมบริโภคนิยมเปนปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนภายใตอุดมการณเศรษฐกิจแบบทุนนิยม

(capitalism) โดยมีเปาหมายของการผลิตก็เพื่อขายสินคาท่ีผลิตไดนั้นใหกับผูคนในสังคม และใน

ขณะเดียวกันก็พยายามท่ีจะผลิตและขายใหไดกําไรมากท่ีสุดดวย ดังนั้นจึงทําใหระบบทุนนิยมตองอาศัย

กลไกการผลิตแบบอุตสาหกรรมท่ีสามารถผลิตสินคาไดคร้ังละมากๆ และผลิตไดอยางรวดเร็ว(mass 

product) ปญหาท่ีตามมาก็คือเกิดภาวะ ปริมาณของอุปทานลนเกิน (oversupply) ซ่ึงวิธีการที่ระบบเศรษฐกิจ

แบบทุนนิยมเสรีนิยมและเทคโนโลยีสมัยใหมใชจัดการแกปญหาน้ีก็คือยุทธศาสตรการตลาดและการ

โฆษณาของบรรษัทขามชาติในโลกท่ีสาม ซ่ึงสงผลใหเกิดลัทธิบริโภคนิยมข้ึน บรรษัทขามชาติเปนผู

กําหนดวาจะผลิตอะไรแลวกระตุนใหเกิดความตองการบริโภคสินคานั้นท้ังในโลกท่ีหนึ่งและโลกท่ีสาม 

(พระสุหะขวัญเมือง, 2546, น. 3-4) 

 บริโภคนิยม คือ การบริโภคท่ีไมไดท่ีไมไดหมายถึงบริโภคเฉพาะตัวสินคาท่ีเปนส่ิงของ แตเปนการ

บริโภคความหมายหรือภาพลักษณท่ีผูกติดมากับส่ิงของนั้น เปนการบริโภคแบบไมรูจบ ซ่ึงเรียกวาการ

บริโภคเชิงสัญญะ ( Consumption of sign) ผูคนจะเลือกประเภทสินคาและญ่ีหอสินคาดวยการให

ความสําคัญกับการส่ือความหมายทางสังคมมากกวาประโยชนใชสอยและราคา โดยท่ัวไปแลวสินคาอยาง

หนึ่งจะมี 2 คุณคาคือ คุณคาแหงการใชสอย นั่นคือคุณคาท่ีแทจริงของตัวสินคา เชน ตูเย็น มีประโยชน คือ

เพื่อถนอมอาหาร ในขณะเดียวกันก็แสดงความหมายถึงความทันสมัย และแสดงถึงการมีฐานะของผูคนใน

สังคมชนบท ดังนั้นการใชตูเย็นจึงไมใชแคประโยชนเพียงการถนอมอาหาร แตตูเย็นไดกลายเปนสัญญะท่ี

แสดงถึงความทันสมัย  
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ลักษณะสังคมบริโภคนิยมมีดังตอไปนี้ 

• สินคาและบริการตางๆอยูภายใตบรรษัทขามชาติและวัฒนธรรมตะวันตก  

 กําเนิดมาจากอเมริกา ยุโรป และญ่ีปุน เชนภาพยนตรฮอลลีวูด ดนตรี แฟช่ันเส้ือผาเคร่ืองสําอาง 

บรรษัทฟาสฟูด วรรณกรรม หนังสือ กีฬา สินคาและบริการดังกลาวไมระบุสัญชาติท่ีแนนอน การบริโภค

ดังกลาวทําใหนักวิชาการมองวาโลกาภิวัตน คือการลาอาณานิคมแบบใหม ท่ีเรียกวา จักรวรรดินิยม

วัฒนธรรม (Neo-Cultural Imperialism) 

• วัฒนธรรมการลอกเลียนแบบ (Simulation)  

 เกิดสินคาท่ีเลียนแบบตนฉบับ จากลักษณะการบริโภคเชิงสัญญะท่ีตองการแสดงอัตลักษณ 

ตําแหนงแหงท่ีของตนเอง สินคากลายเปนส่ิงท่ีมีคุณคาเพิ่มมากข้ึนท้ังคุณคาการใชสอย คุณคาการ

แลกเปล่ียน และคุณคาทาสัญลักษณ ผูคนจึงแยงชิงการบริโภคสินคานั้น ทําใหเกิดการผลิตสินคาเลียนแบบ 

พรอมกับผูคนท่ีมีรายไดนอยแตตองการบริโภคสินคาท่ีมีสัญญะ จึงหันมาซ้ือสินคาเลียนแบบแทน  

• วัฒนธรรมเหนือความจริง (Hyperreality)  

 โดยอาศัยเทคโนโลยีท่ีกางหนาและซับซอนเขามาชวยสรางใหเปนความจริง และผานกระบวนการ

ผลิตซํ้าแบบจําลองหรือเลียนแบบ เชน เกมวินนิ่ง มีการจําลองตัวละครนักฟุตบอลท่ีมีช่ือเสียง ใหผูเลนได

สวมบทบาทวาเปนตัวเองไดเปนตัวละครนั้นๆ  

 จากแนวคิดดังกลาวผูวิจัยสามารถนํามาใชอธิบายถึงผลของกระแสฟุตบอลญ่ีปุนดานวัฒนธรรมตาม

วัตถุประสงคขอท่ี 2 ไดวาผูบริโภคมีความตองการบริโภคสินคาท่ีเกี่ยวกับสโมสรท่ีตัวเองช่ืนชอบ เชน เส้ือ

ฟุตบอล ผาพันคอ โมเดลนักฟุตบอล เปนตน เพื่อใหมีความรูสึกเปนสวนหนึ่งของสโมสรท่ีตัวเองช่ืนชอบ 

ใหความรูสึกเปนแฟนพันธแท แตสินคาเหลานี้เปนสินคาลิขสิทธ์ิท่ีมีราคาสูง ทําใหเกิดการผลิตสินคา

ลอกเลียนแบบในราคาท่ีถูกกวา  

4.2 บทความท่ีเก่ียวของ 

 4.2.1. บทความท่ีเก่ียวของกับแนวความคดิความล่ืนไหลทางวัฒนธรรม 
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 สายชล ปญญชิต (2014) ฟุตบอลไทย ประวัติศาสตร อํานาจ การเมืองและความเปนชาย: กีฬาใน

สังคมสมัยใหม งานเขียนนี้ช้ีใหเห็นถึงฟุตบอลและระบบทุนนิยมการแผขยายการจัดการการแขงขันไดสราง

กีฬาใหกลายเปนพื้นท่ีของการบริโภค เจาของสโมสรกีฬาไมเพียงแตใหความสําคัญเฉพาะผูชมในสนาม

เทานั้น แตยงัใหความสําคัญกับผูชมทางส่ือโทรทัศนและวิทยุดวย การซ้ือสปอรตมาโฆษณาระหวางเกมการ

แขงขันทําใหยอดขายสินคาเกี่ยวกับกีฬาเพิ่มสูงข้ึน โดยเฉพาะอเมริกา อังกฤษ และญ่ีปุน การแตกแขนงของ

ส่ือประเภทโทรทัศน สงผลใหเกิดเครือขายและจํานวนชองสัญญาณทางกีฬาเพิ่มมากข้ึน ทําใหการ

ถายทอดสดของกีฬาแพรหลายไปอยางรวดเร็วการทําใหแฟนบอลเขาถึงสโมสรท่ีตัวเองช่ืนชอบทําใหความ

นิยมขยายไปอยารวดเร็ว นักกีฬาถูกสรางภาพลักษณใหเปนฮีโร ถูกใชเปนตนแบบในการพัฒนาเยาวชน 

พัฒนาบุคลิกภาพ การถูกจับตามองจกส่ือท้ังไมเพียงแตใหความสนใจในเร่ืองของการเปนนักกีฬาเทานั้น แต

ยังใหความสนใจชีวิตสวนตัว ทําใหนักกีฬาเองสามารถสรางรายไดดวยตนเองจากกการเปนคนมีช่ือเสียง 

 

งานวิจัยท่ีเก่ียวของกับแฟนบอล 

  สายชล ปญญชิต และปรีชา คุวินทรพันธุ (2557) เขียนงาน “บนเสนทางของการเปนฟุตบอลแฟน

คลับ:ศึกษากรณีสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด1” กลาววากลุมฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทอง

หนองจอก ยูไนเต็ดจะมีลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรมรวมกัน 8 ประการสําคัญดังตอไปนี้  

 1. ชอบกีฬาฟุตบอลมาเปนระยะเวลาหนึ่ง ไมวาจะเปนคนท่ีอยูในชวงอายุหรือเพศใดก็ตาม ผูวิจัย

พบวากลุมฟุตบอลแฟนคลับกลุมนี้ไมไดเร่ิมสนใจฟุตบอลจากการรูจักกับสโมสรเมืองทองหนองจอก 

ยูไนเต็ด แตอาจมีความแตกตางในเร่ืองของประสบการณและการเรียนรูทางสังคมท่ีเกี่ยวของกับฟุตบอล 

เชน เปนนักกีฬาฟุตบอล ชอบดูฟุตบอลตางประเทศ ชอบดูฟุตบอลไทย เปนตน เพราะฉะน้ันกลุมฟุตบอล

แฟนคลับจะมีความเขาใจกฎกติกา วินัยการเชียร วัฒนธรรมท่ีดีของการอยูในสังคมกีฬา จึงทําใหการพัฒนา

กลุมฟุตบอลแฟนคลับเปนไปไดอยางรวดเร็ว  

 2. มีทุนทางเศรษฐกิจ4 ความหมายของการมีทุนทางเศรษฐกิจในท่ีนี้คือมีความสามารถในการ

สนับสนุนการเขามาเปนสมาชิกของกลุมฟุตบอลแฟนคลับเพราะการที่จะเขามาอยูในกลุมได อยางนอยตอง

เปนกลุมแฟนฟุตบอลท่ีตามเชียรอยางสม่ําเสมอท้ังในกรุงเทพฯและตางจังหวัด รวมท้ังการซ้ือสินคาท่ีระลึก

ตางๆ ยังไมนับรวม คาเดินทาง คาอาหาร คาเขารวมกิจกรรมตางๆ ถึงแมวาผูวิจัยจะปฏิเสธวากลุมฟุตบอล
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แฟนคลับสวนมากเปนคนท่ีมีฐานะดีแตไมสามารถปฏิเสธไดวาการเปนสมาชิกกลุมฟุตบอลแฟนคลับตองมี

ความพรอมในการเสียสละเงินจํานวนหนึ่งในการติดตามทีมฟุตบอลท่ีตนเองรักและช่ืนชอบ 

  3. สามารถพัฒนาทุนทางสัญลักษณข้ึนมาไดรวมกัน ความหมายคุณสมบัติท่ีทําใหบุคคลหรือกลุมมี

การแสดงออกท่ีเหนือกวาคนท่ัวไปในสังคม ซ่ึงตองอาศัยกระบวนการตีความในกลุมสมาชิกในสังคมท่ีมี

ความสัมพันธในกลุมเดียวกัน จึงจะเขาใจคุณคาของทุนทางสัญลักษณไดอีกมิติหนึ่งทุนทางสัญลักษณเปน

การสรางความแตกตางทางสังคมผานกระบวนการที่ทําใหมีลักษณะพิเศษเฉพาะเหนือกวาคนอ่ืนๆในสังคม 

และการท่ีสโมสรฟุตบอลมีกลุมฟุตบอลแฟนคลับเปนการแสดงออกถึงทุนทางสัญลักษณแบบหนึ่งวามีผูให

การสนับสนุนและยังเปนท่ียอมรับจากคนท่ีสนใจฟุตบอล ซ่ึงทําใหสโมสรฟุตบอลตางๆสามารถสรางมูลคา

ไดดวยการขายสินคาหรือหาผูสนับสนุนทางธุรกิจท่ีเห็นศักยภาพในการขยายฐานทางธุรกิจจากแฟนคลับ

หรือกลุมผูชมฟุตบอลท่ัวไปใหเพิ่มมากข้ึนได  

 4. มีความตองการใหการแขงขันฟุตบอลอาชีพและฟุตบอลทีมชาติไทยพัฒนามากข้ึน กลาวคือกลุม

ฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดมีความตองการใหฟุตบอลไทยท้ังระดับสโมสรและ

ทีมชาติพัฒนาไปอยูแถวหนาของเอเชีย ซ่ึงถือวามีความแตกตางจากเปาหมายของกลุมแฟนบอลทั่วไปที่

ตองการใหทีมชาติไทยไปฟุตบอลโลกและสโมสรของไทยสามารถมีมาตรฐานเทียมเทายุโรป เหตุผลท่ีทํา

ใหเปนเชนนั้นเพราะกลุมฟุตบอลแฟนคลับจะมีความเขาใจถึงปจจัยและข้ันตอนท่ีจะนําไปสูเปาหมาย

ระดับสูงขนาดนั้นได สงผลใหกลุมฟุตบอลแฟนคลับกลุมนี้จึงเห็นวาวงการฟุตบอลไทยยึดแบบญ่ีปุนหรือ

เกาหลีใต (J SK model) เพราะมีสภาพรางกาย ตลอดจนรูปแบบการพัฒนาและวัฒนธรรมของคนในสังคม

คลายคลึงกับสังคมไทยมากกวา  

 5. ชอบบรรยากาศการเชียรฟุตบอลท่ีแสดงถึงพลังของกลุมฟุตบอลแฟนคลับ กลุมฟุตบอลแฟน

คลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดจะใหความสําคัญกับการเชียร 90 นาทีไมมีหมด ซ่ึงเปนเหมือน

สัญลักษณและขอตกลงรวมกันของกลุมฟุตบอลแฟนคลับ ท่ีจะยืนเพื่อรองเพลงเชียรไปตามทวงทํานองท่ี

แกนนําใหสัญญาณ เพราะฉะน้ันกลุมฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรแหงนี้จึงมีความภูมิใจกับการแสดงออก

ในลักษณะนี้เปนอยางมาก เนื่องจากถือเปนการสรางเอกลักษณท่ีโดดเดนของสโมสรแหงนี้ออกไปสูสา

ธารณ ซ่ึงถือวาเปนประโยชนท้ังทางตรงและทางออมใหกับสโมสรอีกดวย  

 6. ติดตามส่ือสารมวลชนดานกีฬาเปนประจํา การติดตามขาวสารท่ัวไปถือเปนเร่ืองปกติธรรมดา

ของคนในสังคม แตสําหรับกลุมฟุตบอลแฟนคลับแลวจะมีหนังสือพิมพ วิทยุ รายการโทรทัศนหรือเว็บไซต
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ท่ีทําข้ึนมาเฉพาะสําหรับตอบสนองความตองการผูท่ีช่ืนชอบกีฬาฟุตบอล ซ่ึงกลุมฟุตบอลแฟนคลับสวน

ใหญจะมีชองทางท่ีติดตามอยูเปนประจําข้ึนอยูกับความสะดวกของชวงเวลาและความตองการขอมูล

ขาวสารในขณะน้ัน  

 7. มีกิจกรรมท่ีทํากับกลุมฟุตบอลแฟนคลับเปนประจํา กลุมฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทอง

หนองจอก ยูไนเต็ดจะมีกิจกรรมท่ีแยกทําตามความสนใจและชวงเวลาท่ีเหมาะสมของแตละคนท่ีจะสะดวก

ในการเขารวม เพราะฉะนั้นจากท่ีกลาวไปในขางตนจึงสงผลใหกลุมฟุตบอลแฟนคลับจะเลือกทํากิจกรรม

ตามท่ีตนเองชื่นชอบและสะดวก เชน กลุมวัยรุนอาจเลือกเตะฟุตบอลประจําสัปดาหรวมกัน กลุมฟุตบอล

แฟนคลับอาวุโสจะรวมกิจกรรมแบดมินตันหรือตีกอลฟ เปนตน แตผูวิจัยพบวาสวนใหญจะเปนสมาชิกขา

ประจําของชมรมหรือกิจกรรมท่ีอยูภายใตการรวมมือจัดต้ังของกลุมฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรนี้  

 8. มีสวนสําคัญในการสราง “ทุนทางวัฒนธรรม” ใหกับสโมสรฟุตบอลแหงนี้ ทุนทางวัฒนธรรมใน

ท่ีนี้หมายถึงส่ิงหลอหลอมใหบุคคลหรือกลุมคนมีคุณสมบัติติดตัวท่ีเอ้ือใหนําไปสรางมูลคาทางเศรษฐกิจได 

โดยทุนลักษณะนี้จะแสดงออกผานพฤติกรรมท่ีผานการปลูกฝงมาต้ังแตวัยเด็ก ซ่ึงอาจเปนการรับรูหรือ

เรียนรูจากภูมิหลังทางสังคมหรือในสถาบันการศึกษาท่ีเคยเขารับการเลาเรียน และการท่ีกลุมฟุตบอลแฟน

คลับของสโมสรแหงนี้ โดยเฉพาะกิจกรรมในสนามของความสัมพันธตางๆท่ีสมาชิกไดเขาไปรวมกัน สงผล

ใหท่ีผานมาภาพลักษณท่ีนําเสนอสูสาธารณะของกลุมฟุตบอลแฟนคลับถือเปนจุดขายท่ีสามารถ

ประชาสัมพันธและสรางกระแสใหเกิดความสนใจในกลุมผูชมฟุตบอลได การที่กลุมฟุตบอลแฟนคลับของ

สโมสรแหงนี้วางแนวทางการพัฒนาระบบการเชียรของตนเองภายใตแนวทางตองมี ความเปนอารยชน คือ

เนนการเชียรท่ีเปนระบบมีแกนนําคอยใหสัญญาณ อุปกรณท่ีทันสมัยและหลากหลาย รวมทั้งจะเนนสราง

กําลังใจใหกับสโมสรของตนเองแตจะไมใชความรุนแรงท้ังทางกริยาและทาทางสงผลใหมีกลุมผูชมจํานวน

มากท่ีประทับใจในรูปแบบดังกลาวจนกลายมาเปนแฟนคลับในท่ีสุด ซ่ึงหากจะพิจารณาถึงมิติทางเศรษฐกิจ

แลวจะจะพบถึงการขยายตัวของการขายสินคาท้ังท้ังเส้ือสโมสร ผาพันคอ หมวก ธงตราสโมสรและ

ผลิตภัณฑสินคาอ่ืนๆอีกมากมาย จนทําใหสโมสรมีรายไดเพิ่มมากข้ึน ผานการผลักดันจากการทํากิจกรรม

และแสดงออกท้ังในและนอกสนามแขงขันของกลุมฟุตบอลแฟนคลับ 

 อาจินต ทองอยูคง (2553) เขียนงานวิจัย  "แฟนบอล:ปฏิบัติการทางวัฒนธรรมของแฟนสโมสร

ฟุตบอลไทย" กลาววา การชมการแขงขันฟุตบอลไมใชจุดส้ินสุดของกระบวนการบริโภคแตเปนจุดเร่ิมตนท่ี

ทําใหแฟนบอลตอยอดไปยังการทํากิจกรรมนอกสนาม รวมกันท้ังในวันท่ีมีหรือไมมีการแขงขัน การมี

กิจกรรมรวมกันจํานวนมากน้ีชวยใหแฟนบอลรวมตัวกันเปนกลุมแฟน เชน กลุมอุลตราเมืองทอง, N-zone, 
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The Sh@rk Power, ฉลามกรุง และThai HardCore Port ซ่ึงแตละกลุมจะมีลักษณะตางๆกันไปตามบริบททาง

สังคมและวัฒนธรรมของสมาชิกในกลุม การรวมกันไดเปนกลุมแฟนบอลนี้ชวยเปนทุนใหแฟนบอล

สามารถแสดงบทบาทในการ รวมผลิต ไดงายข้ึน ผลผลิตท่ีสําคัญของแฟนไดแก การถายรูป การทํารายการ

โทรทัศนออนไลน รวมไปถึงขอมูลตางๆท่ีเผยแพรทางอินเตอรเน็ต การผลิตอุปกรณเชียร สินคาของกลุม

แฟน รวมไปถึงการสรางบรรยากาศในสนามและกิจกรรมท่ีแฟนบอลทํารวมกันท้ังระหวางการแขงและนอก

เวลาแขง กระท่ังในบางครั้ง ดังนั้นผลผลิตของแฟนบอลเหลานี้จึงเปนอีกปจจัยหนึ่งท่ีทําใหฟุตบอลใน

สโมสรไทยไดรับความนิยมมากข้ึน ในอีกสวนหนึ่ง การรวมตัวกันไดเปนชุมชนแฟนที่มีสวนรวมในการ

ผลิตก็ทําใหแฟนบอลมีอํานาจในการตอรองกับสโมสรหรือผูจัดการแขงขันมากข้ึน 
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บทท่ี 3 
พัฒนาการฟุตบอลญ่ีปุน 

 
 ในชวงกอนป ค.ศ.1993 J-league ฟุตบอลลีกของญ่ีปุน มีช่ือเรียกวา JSL (Japan Soccer League) ซ่ึง 

JSL ในสมัยนั้นยังประกอบไปดวยทีมสมัครเลน การจัดการท่ียังไมเปนมาตรฐาน และผูชมจํานวนนอย 

รวมท้ังผลงานของทีมชาติญ่ีปุน ท่ียังไมมีศักยภาพทัดเทียมกับทีมชาติอ่ืนๆในเอเชีย ต้ังแตป ค.ศ.1993 เจลีกก็

เร่ิมพัฒนาฟุตบอล ดวยการปรับกติกาใหเปนสากล พัฒนาความสามารถผูเลน ปจจุบันเจลีกกลายเปนลีกใน

ระดับแถวหนาของเอเชีย นักฟุตบอลเจลีกท่ีมีช่ือเสียง ต้ังแต ฮิเดโตชิ นากาตะ, เคสุเกะ ฮอนดะ และชินจิ คา

งาวะ ลวนแตเปนนักเตะท่ีไดรับความนิยมไปท่ัวโลก อีกท้ังยังเปนท่ีท่ีนักฟุตบอลในเอเชียอยากจะเขา

แสวงหาประสบการณเพื่อพัฒนาความสามรถและสรางรายไดใหกับตนเองอีกดวย 

 การศึกพัฒนาการฟุตบอลญ่ีปุนในสังคมญ่ีปุนต้ังแตชวงป ค.ศ.1993-2014 พบวาพัฒนาการฟุตบอล

ญ่ีปุน สามารถแบงออกเปน 5 ยุค ดังนี ้

 3.1 ยุคกาวแรกของสมาคมฟุตบอลญ่ีปุน ( ป ค.ศ.1993-1995)   

 3.2 ยุคเจลีกกบัผลกระทบทางเศรษฐกิจของเอเชีย (ป ค.ศ.1996-1998) 

 3.3 ยุคเปล่ียนแปลงโครงสรางเจลีก (ป ค.ศ. 1999-2004) 

 3.4 ยุคความสําเร็จระดับเอเชีย (ป ค.ศ.2005-2007) 

 3.5 ยุคมุงสูระดับโลก (ป ค.ศ.2008-2014)   

 

3.1 ยุคกาวแรกของสมาคมฟุตบอล ( ป ค.ศ.1993-1995)   

 วันท่ี 15 พฤษภาคม ค.ศ. 1993 J-league (เจ ลีก) )  เปดตัวอยางเปนทางการในฤดูกาลแขงขันแรก เจ 

ลีก ถูกสรางข้ึนมาเพื่อสนองนโยบาย “ญ่ีปุนจะไปบอลโลก” กอนป ค.ศ.2002 ท่ีจะเปนเจาภาพ ในชวงปแรก

ในลีกมีเพียง 10 สโมสร  เร่ิมการแขงขันในป ค.ศ.1993 โครงสรางถูกกําหนดใหแบงเปน2 แชมเปยนสชิพ 

การแขงขันมีระบบเหยาเยือน โดยแตละทีมจะเลน 36 แมตช ผูชนะในฤดูใบไมผลิจะตองมาพบกับผูชนะจาก

ฤดูใบไมรวง ในเกมเหยา และเยือน 2 เกมสุดทายเพื่อหาผูชนะ สวน JSL ก็ถูกลดระดับลงมาเปน ลีกระดับตํ่า

กวาในปเดียวกันนั่นเอง 
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เร่ิมแรกสโมสรฟุตบอลกอต้ังในรูปแบบทีมของบริษัท เม่ือเขาสูเจลีกก็ยกระดับความเปนมืออาชีพมากข้ึน 

สโมสรในยุคแรกสวนมากไดรับแรงบัลดาลใจมาจากฟุตบอลบราซิล ท้ังสไตลการเลนและการเชียร โดย

นําเขาผูเลนชาวตางชาติ ผลจากการนําเขาผูเลนชาวตางชาติทําใหสโมสรประสบความสําเร็จในการควาถวย

รางวัลตางๆ เชน 

 คาชิมา อันทเลอรส ไดซ้ือตัว ซิโก กองหนาระดับตํานานทีมชาติบราซิล เปนนักเตะคนแรกท่ีทํา

แฮตทริคในเจลีก เม่ือวันท่ี 16 พฤษภาคม 1993 และในปเดียวกันนั้นเอง เขาก็พาทีมควาแชมปเสตจ

แรกมาครองไดสําเร็จ ถึงแมวาอันทเลอรสจะพายใหกับ เวอรดี้ คาวาซากิ ในเกมเพลยออฟนัดชิง

ชนะเลิศ แตนั่นก็ถือเปนจุดเร่ิมตนสูการเปน “ทีมช้ันนํา” ของพวกเขา กอนจะมาควาแชมปแรกได
สมใจในฤดูกาล 

 ดราแกน สตอยโควิช ตํานานยูโกสลาเวีย/เซอรเบีย ยายมารวมทีมนาโงยา แกรมปส ในป 1994 และ

ภายใตการคุมทีมของอารแวน เวงเกอร วาท่ีผูจัดการทีมอารเซนอล เขาควารางวัลผูเลนทรงคุณคา

ของลีกในป 1995 

 การซ้ือนักฟุตบอลท่ีมีช่ือเสียงท่ีอยูในชวงปลายของอาชีพเขามารวมทีม เพื่อสนองนโยบาย “ญี่ปุน

จะไปบอลโลก” จึงคัดผูเลนท่ีมีมาตรฐานระดับสูง ใหผูเลนชาวญ่ีปุนไดเรียนรูเทคนิคและนํามาปรับใช และ

เพื่อเพิ่มจํานวนแฟนบอลในสนาม  สมาคมฟุตบอลญ่ีปุนไดเร่ิมมองเห็นถึงความจําเปนในการสรางฟุตบอล

ลีกภายในใหแข็งแกรง ส่ิงท่ีตองทําก็คือการร้ือ และ  ปฏิรูประบบฟุตบอลลีกข้ึนใหมเพื่อยกระดับ

ความสามารถของนักฟุตบอลภายในประเทศ อันเปนส่ิงจําเปนสําหรับฟุตบอลอาชีพ และเปาหมายสูงสุดก็

คือ การพัฒนาท่ีดีข้ึนของทีมชาติญ่ีปุน ไปสูแถวหนาของเอเชีย 

  

3.2 ยุคเจลีกกับผลกระทบทางเศรษฐกิจของเอเชีย (ป ค.ศ.1996-1998) 

 สโมสรในเจ ลีก สวนใหญในยุคนี้ยังอยูในรูปแบบของสโมสรฟุตบอลของบริษัท ทุมซ้ือตัวนักเตะ

ตางชาติท่ีมีราคาแพง และ การตองรับภาระจากเพดานคาจางท่ีสูง ตอมาเกิดภาวะเศรษฐกิจในเอเชีย 

เศรษฐกิจของญ่ีปุนจึงไดรับผลกระทบ ดังนั้นเม่ือบริษัทแมขาดทุน ก็ไมมีเงินทุนเพียงพอจะไปอุดหนุน

ใหกับทีมไดสโมสรในลีกท่ีเกิดจากบริษัท อยางเชนในป ค.ศ.1998 ซาโต โคเกียว ผูรับเหมาท่ัวไป และเปน

ผูสนับสนุนรวมหลัก ของ สโมสร โยโกฮามา ฟูเกล ประกาศวา บริษัทประสบปญหาภาวะเศรษฐกิจอยาง
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รุนแรง และทําใหมีผลกระทบตอการสนับสนุนสโมสร ทําใหผูสนับสนุนรวมหลักอีกราย คือ ออล นิปปอน 

แอรเวย ไมสามารถท่ีจะใหการสนับสนุนสโมสรไดเพียงลําพัง ดังนั้นจึงมีการรวมกับ บริษัทผูสนับสนุนราย

ใหม ซ่ึงนั่นก็คือ นิสสัน มอเตอรส ซ่ึงก็เปนผูสนับสนุนหลักของสโมสร โยโกฮามา มารินอส สโมสรซ่ึงเปน

ปรปกษรวมเมือง นั่นเอง ภายใตขอตกลงรวม ทําใหฟูเกลสตองถกยุบทีม และรวมเขากับสโมสร โยโกฮามา 

มารินอส และเปล่ียนช่ือเปน “ โยโกฮามา เอฟ มารินอส” ซ่ึง เอฟนั้น ก็หมายถึงฟลูเกลสนั่นเอง นี่เปน

เหตุการณตัวอยางท่ีแสดงใหเห็นถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจ 

 ไมเพียงแตสโมสรท่ีไดรับผลกระทบทางเศรษฐกิจ ประชาชนท่ัวไปก็ไดรับผลกระทบเชนกัน ทําให

ยอดผูเขาชมเจลีกในสนามลดลง ดังจะเห็นไดจากการลดลงของจํานวนผูชมในสนามอยางรวดเร็ว ในป ค.ศ. 

1997 จํานวนผูชมเฉล่ียอยูท่ี 10, 131 คน เทียบกับเม่ือป 1994 แลว นอยลงถึง ประมาณ 9,000 คนเลยทีเดียว 

หลายคนกลาววา การเส่ือมความนิยมลงอยางรวดเร็วเนื่องมาจากการขยายตัวอยางรวดเร็วของลีก จาก

จํานวน 8 สโมสรท่ีถูกเพิ่มเขาไปภายในเวลา 4 ป ต้ังแตชวง ค.ศ. 1994 ถึง 1998 เม็ดเงินไหลออกจากสโมสร 

ดวยคาใชจายท่ีสูงข้ึน ในขณะท่ีผูชมกลับลดลง ทําใหผูสนับสนุนลีกเกิดความกังวลเปนอยางมาก ซ่ึง

เหมือนกับวา จะหาทางออกจากความสูญเสียนี้ไมได  

 สาเหตุการเปล่ียนแปลงคือ การเกิดภาวะเศรษฐกิจของเอเชีย เจลีกไดรับผลกระทบทางการเงินและ

การลงลงของผูชมในสนาม องคกรเจลีก ไดวิเคราะหปญหาท้ังหมด และ สรุปหาสาเหตุท่ีเจลีกกําลังเขาสูจุด

ตกตํ่าไดหลายขอ อยางเชน 

1.) การขยายตัวอยางเร็วเกินไปของลีก   

2.) ขาดการวิเคราะหเกี่ยวกับเร่ืองประชากร และ ทีมท่ีต้ัง  

3.) ความไมสมบูรณของการตลาด 

4.) การเพิ่มจํานวนทีมเร็วเกินไป  ภายใน4ป มีการเพิ่มทีมในลีกถึง8ทีม 

5.) รายจายของสโมสรสูงเกินไป ไมสมดุลกับจํานวนผูชม 

6.) สปอนเซอรเร่ิมไมม่ันใจและถอนตัว 

ผลของการเปล่ียนแปลง  

 หลังจากนัน้สมาคมฟุตบอลไดประกาศวิสัยทัศน เจ ลีก 100 ป ซ่ึงมุงหมายท่ีจะสราง สโมสร

ฟุตบอลอาชีพข้ึน 100 สโมสร ภายในป 2092 ซ่ึงเปนปท่ี 100 พรอม สงเสริมใหองคกรธุรกิจในพื้นท่ี  เขา

เปนสปอนเซอรทีม เนนการสนับสนุนจากชุมชน ในยุคนีเ้กิดเจลีก2ข้ึน เกิดทีมใหมๆเขารวมในลีก ทําให

เพิ่มการแขงขันเพื่อยกระดับทีม เกิดทีมจากชุมชนในพ้ืนท่ียกระดบัมาเลนฟุตบอลอาชีพในเจลีก 2  ทําใหเกิด



21 
 

การตอบสนองวิสัยทัศนของสมาคม ทีมท่ีเกิดจากชุมชนมักจะเปนทีมเล็กๆเพราะเงินสนับสนุนนอย และ

ศักยภาพทีมสุทีมท่ีมาจากการสนับสนุนของบริษัทไมได แตมักจะไดรับแรงสนับสนุนจากชุมชนอยาง

เหนยีวแนนและตอเนื่อง เพราะเปนทีมของชุมชนเอง 

 

3.3 ยุคท่ี3 เปล่ียนแปลงโครงสรางลีก (ป ค.ศ. 1999-2004) 

 สมาคมฟุตบอลไดประกาศวิสัยทัศน เจ ลีก 100 ป โครงสรางของลีกถูกเปล่ียนแปลงอยางมากในป 

ค.ศ. 1999 เจ ลีก ดิวิช่ัน 1 (J1) กลายเปนลีกสูงสุด ซ่ึงมีทีมเขารวมแขงท้ังหมด 16 ทีม ในขณะท่ี เจ ลีก ดิวิช่ัน 

2 (เจ 2 ) ไดเปดตัวในป 1999 ดวยจํานวนทีมเขาแขงขัน 10 ทีมดวยกัน ดังนั้นทําใหลีกอันดับสอง เดิม คือ 

Japan Football League กลายเปน ลีกอันดับสามแทน 

 หลังจากการกอต้ังเจลีก 2 ทําใหทีมเล็กๆมีโอกาสเล่ือนข้ันเขามาเลนในเจลีก ทีมเหลานี้เปนทีมท่ีมา

จากชุมชนเอง มีความใกลชิดกับชุมชนอยูแลว สงผลใหชุมชนสนับสนุนตอเนื่อง แมทีมในเจลีก ผลงานไมดี

แตจํานวนผูชมไมลดลงเน่ืองจากไดรับแรงสนับสนุนจากชุมชน เชน สโมสร มิโตะ โฮล่ีฮอวค มีจํานวนแฟน

บอลเขาชมเกมเฉล่ียเพียง 3,000 คน และไดรับการสนับสนุนทางการเงินนอยมาก แตยังคงสามารถลงโมแขง

ในศึก J2 ไดอยางไมมีปญหา จากวิสัยทัศนท่ีกวางไกลของลีก ทําใหโครงการวิสัยทัศนเจลีก 100 ป ท่ีไดริเร่ิม

โครงการยอนกลับไปยุค 90 ไดถูกขับเคล่ือนไปในทิศทางท่ีถูกตองและดีข้ึน 

 สาเหตุท่ีทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงคือ การดําเนินการตามโครงการวิสัยทัศนเจลีก 100 ป และการ

เปนเจาภาพฟุตบอลโลก ในชวงป ค.ศ.2002 ญ่ีปุนไดเปนเจาภาพรวมกับเกาหลีใตจัดการแขงขันฟุตบอลโลก 

สรางสนามฟุตบอลแหงแรก (สนามท่ีไมมีลูวิ่ง) ในญ่ีปุน ท่ี คาชิมา ซอคเกอร สเตเดี้ยม สนามฟุตบอลแหงนี้

แสดงใหเห็นถึงการพัฒนาฟุตบอลแบบชาติตะวันตก ท่ีเลนฟุตบอลในสนามฟุตบอล แทนท่ีจะเลนในสนาม

กีฬา เพราะสนามกีฬาจะมีลูวิ่ง ทําใหคนดูอยูหางจากสนาม สามารถชมการแขงขันไดเต็มอรรถรส เปนปจจัย

ท่ีกระตุนแฟนบอลใหกลับมาสนใจฟุตบอลอีกคร้ังหลังจากเผชิญภาวะเศรษฐกิจตกตํ่า นอกจากมีการเปล่ียน

ระบบการเลนจากระบบสองสเตจมาเปนระบบสเตจเดียว  โดยระบบนี้ถูกนํามาใชในป 2005 กัมบะ โอซากา 

และ อุราวะ เรดส เปนทีมแรกๆท่ีไดเปนแชมปเจลีกในระบบสเตจเดียว ทุกเกมจะจบลงในเวลา 90 นาที มี

สามแตมใหสําหรับผูชนะ 1 แตมในกรณีท่ีเสมอ และทีมท่ีแพก็ไรแตมไป และสองทีมนี้เองก็ยังครอง

ตําแหนงแชมป เอเอฟซี แชมเปยนสลีกไดสําเร็จอีกดวย อุราวะ เรดส สามารถชนะ เซปาฮันของอิหรานได 

ในรอบชิงปค.ศ. 2007 สวน กัมบะ โอซากา ก็ทําไดในปถัดมา ถือเปนยุครุงเรืองของฟุตบอลญ่ีปุนในเวที

เอเชีย 
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 การเอาชนะทีมจากฝงยุโรปได เปดโอกาสให กัมบะ โอซากาและอูราวะ เรดส ไดพิสูจนตัวเองใน

วงการฟุตบอลยุโรปในศึก "ชิงแชมปสโมสรโลก" หรือ "ฟฟา คลับ เวิลดคัพ"  แตอูราวะ เรดส ก็พายแพให 

เอซี มิลาน ในป ค.ศ. 2007 สวนกัมบะเองก็แพ แมนเชสเตอร ยูไนเต็ด ในป ค.ศ. 2008 ไปดวยคะแนน 5-3 

แตนั่นก็ถือเปนการพายแพอยางสมเกียรติ 

 ท้ังสองเกมดังกลาวนี้ ชวยยกระดับภาพลักษณของ เจลีก ในสายตาของคนท้ังโลก แตสําหรับทีม

ชาตินั้นกลับไมคอยนาพอใจเทาไร จากความลมเหลวในฟุตบอลโลก 2006 ท่ีเยอรมัน  แตส่ิงสําคัญก็คือ

จํานวนผูชม ท่ีแมจะยกเลิกระบบการแขงขันแบบ 2 สเตจไปแลว แตจํานวนผูชมก็ยังคงเพิ่มมากข้ึน ไม

แตกตางกับในระบบเดิมเลย 

 ผลของการเปล่ียนแปลงโครงสรางลีก มีดังนี้  

 ก.) ผลของการเปล่ียนแปลงตอสังคม : ฟุตบอลโลกคือเปาหมายสําคัญท่ีญ่ีปุนตองการจะเขารวมการ

แขงขัน และมองไปถึงการเขารอบสุดทาย ทําใหสมาคมสรางกิจกรรมข้ึนมาพัฒนานักฟุตบอล เร่ิมต้ังแต

ระดับเยาวชน และผลักดันสูการเปนนักฟุตบอลอาชีพ 

กิจกรรมอ่ืนๆของเจลีก 

• J. League Academy (แผนเนนไปท่ีการพฒันาเยาวชนเปนสําคัญ) 
 สโมสรใน เจ. ลีก ถูกบังคับใหตองมีการดําเนินงานของศูนยฝกเยาวชนของสโมสรเอง โดยเร่ิม
ต้ังแต จูเนียรหรือทีมของโรงเรียนหรือ ทีมฝกหัด, U-15, และ U-18 เพิ่มเขามา หลังจากท่ีมีทีมชุดใหญ และ
ทีมสํารองแลว เพื่อเปนการสรางนักเตะอาชีพในอนาคต ระบบเร่ิมตนดวยโปรเจคในป 2001 ดวยเปาหมาย
กวางๆ ท่ีประกอบไปดวย การเสริมสรางความแข็งแกรงใหกับฟุตบอลญ่ีปุน, การดูแลการเติบโต, การเปน
สมาชิกท่ีดีของสังคม, การโฆษณากฬีาทองถ่ิน, การใหคําแนะนําท่ีเหมาะสมสําหรับเยาวชนในแตละกลุม
อายุ, การใหความรวมมืออยางม่ันคงกับโรงเรียน, เจาหนาท่ีทองถ่ิน และสังคม, การปรับปรุงและพฒันาส่ิง
อํานวยความสะดวก, และการฝกอบรมและการไดมาซ่ึงผูฝกสอนท่ีดีมีความรูความสามารถ  
 J. League Academy เปดตัวในป 2002 ศูนยฝกแบบจําลอง 7 แหงไดเร่ิมตนในปแรก ดวยการถูกวาง
ใหเปนรูปแบบการฝกสอนท่ีเหมาะสมสําหรับความตองการของสังคมคนญ่ีปุน ศูนยไดถูกต้ังข้ึนในแตละ
สโมสรในเจลีก เพื่อใหการฝกอบรมแบบครบวงจรและใหคําแนะนําสําหรับผูเลนในอนาคต โดยมีสถานท่ี
เพื่อใหเด็กสามารถเรียนรูทักษะใหม ๆ ในการประสานงานอยางใกลชิดกับแตละชุมชนและดําเนนิงานวจิัยท่ี
เกี่ยวกับวิธีการฝกอบรมไปดวยพรอมกัน 
 เจลีกอคาเดมี เปนแหลงผลิตนักฟุตบอลเยาวชนใหมีศักยภาพท่ีสูงข้ึน ผลทําใหนักฟุตบอลชาวญ่ีปุน

ไดมีโอกาสไปคาแขงท่ีตางชาติ โดยมี เคสุเกะ ฮอนดะ เปนผลผลิตรุนแรกของเจลีกอคาเดมี ท่ีไดมีโอกาส
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เลนฟุตบอลอาชีพต้ังแตยังเปนนักเรียนมัธยม เขาเลนใหยอดทีมเมืองนาโงยาในชวงป 2005-2007 กอนจะไป

แจงเกดิท่ี ววีวี ีเวนโล ในฮอลแลนด ปจจุบันเลนใหกับ AC Milan ในอิตาลี 

 

 
 

ภาพท่ี 1 : ภาพเคสุเกะ ฮอนดะ ผลผลิตรุนแรกของเจลีก อคาเดม่ี 

(ท่ีมา http://bbs.hupu.com/10454354.html) 

 
 

 ข.) ผลของการเปล่ียนแปลงตอสโมสร : แมเจลีกจะเปล่ียนแปลงโครงสรางของลีกและยกเลิกระบบ

การแขงขันแบบ 2 สเตจไปแลว แตความนิยมก็ไมไดลดลง ซ่ึงการจัดการแขงขันฟุตบอลโลกมีสวนชวย

กระตุนคนดูใหออกมาสัมผัสกับบรรยากาศการเชียรในสนาม และฟุตบอลโลกยังโปรโมตฟุตบอลใหเปนท่ี

รูจักแกชาวญ่ีปุนมากข้ึน 

 ค.) ผลของการเปล่ียนแปลงตอนักฟุตบอล : สรางโอกาสใหนักฟุตบอลสมัครเลน ไดเล่ือนช้ันมา

เลนฟุตบอลอาชีพ  

  

3.4 ยุคความสําเร็จระดับเอเชีย (ป ค.ศ.2005-2007) 

 การเพิ่มข้ึนของสโมสรในเจลีก ตามนโยบายวิสัยทัศน 100 ป ทําใหกระตุนการแขงขันเพื่อเปนท่ี1 

ระหวางสโมสร การแขงขันท่ีสูงนี้สามารถพัฒนาฝมือนักฟุตบอลตามไปดวย สโมสรตองลงทุนและวางแผน
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พัฒนานักฟุตบอลของตัวเองอยูเสมอ ซ่ึงมีเงินลงทุนท่ีสูงเปนคาใชจายตางๆ นอกเหนือจากเงินทุนจากบริษัท

ท่ีเปนผูสนับสนุนแลว สโมสรยังตองหาเงินทุนเพิ่มเอง ดวยการทําการตลาดขายสินคาของสโมสร เพื่อโป

รโมทสโมสรและนักฟุตบอลนั่นเอง รายไดจากการขายสินคาทางสโมสรจะนํามาเปนคาใชจายท่ีเกี่ยวของ

กับการพัฒนาฟุตบอลน่ันเอง ความสําเร็จของการพัฒนาฟุตบอลญ่ีปุนไปอีกข้ันหนึ่งนั้น เห็นไดจากการได

เขารวมการแขงขัน AFC Champions League 

 รายการแขงขัน AFC Champions League (การแขงขันฟุตบอลระดับเอเชีย) เปนการจัดการแขงขัน

ระหวางตัวแทนสโมสรฟุตบอลของแตละประเทศในเอเชีย สโมสรท่ีไดท่ี1 ของรายการน้ีจะไดสิทธ์ิไป

แขงขันฟุตบอลชิงแชมปสโมสรโลกสโมสรของญ่ีปุนไดเขารวมการแขงขัน AFC Champions League 

ภายหลังจากไมไดเขารวมการแขงขันมาหลายปยอนกลับไปถึงป ค.ศ. 1980 แตโดยสวนใหญแลว สโมสร

จากญ่ีปุนมองการแขงขันในระดับทวีปเอเชีย เปนภาระท่ีจะดึงความสนใจของพวกเขาออกไปจากลีกภายใน

ซะมากกวา ตัวอยางคือ ในฤดูกาล 2005 โยโกฮามา และ อิวาตะ ตองลงเตะ 13 นัดติดตอกันท้ังในการแขงขัน

ระดับทวีปเอเชียและในลีกภายใน ภายในระยะเวลาเพียงแค 44 วัน ซ่ึงเฉล่ียแลว พวกเขาตองลงเตะทุกๆ  

3.66 วันเลยทีเดียว! โดยทางลีกไมไดสนใจท่ีจะชวยเหลือทางสโมสรเลย ในขณะท่ีลีกของจีน และเกาหลีได

เล่ือนตารางการแขงขันลีกภายในประเทศของตนออกไปเพ่ือชวยยืดหยุนตารางการแขงขันของลีกภายใน 

ปญหาตารางการแขงขันท่ีแนนนี้ไดถูกนําเขาไปประชุมเพื่อหาทางแกไขเม่ือเร่ิมฤดูกาล 2006 

 อยางไรก็ดี ในปท่ีผานมา กับการรวม เอ ลีก ในเอเชียตะวันออก การประชาสัมพันธฟุตบอลโลก 

และ คุณคาทางการตลาดของทวีปเอเชียท่ีเพิ่มมากข้ึน ท้ังลีกและสโมสรไดเพิ่มความสนใจในการแขงขัน

ระดับทวีปมากยิ่งข้ึน เช่ือหรือไมวา คาวาซากิ ฟรอนทาเล เปนหนึ่งในสโมสรญ่ีปุนท่ีมีแฟนๆ อยูในฮองกง 

เหตุผลจากการที่เขารวมการแขงขัน Asian Champion League ในฤดูกาล 2007 ผลของความความพยายาม

อยางตอเนื่อง ทําให อุราวะ เรด ไดมอนส ประสบความสําเร็จในป 2007 หรือแมกระท่ังในฤดูกาล 2008 

สโมสรจากญ่ีปุนยังคงประสบความสําเร็จในการแขงขันนี้อยางตอเนื่อง ดวยความสามารถท่ียอดเยี่ยมในการ

จัดการบริหารลีคและความสามารถในการแขงขัน ทําใหเจ ลีคไดรับการเพ่ิมจํานวนทีมท่ีมีสิทธ์ิเขารวมการ

แขงขัน AFC Champions League รวมท้ังหมดเปน 4 ชองทีม โดยจะเร่ิมในฤดูกาล 2009 โดยลีกถือโอกาสนี้

ในการขายลิขสิทธ์ิการถายทอดสดไปยังตางประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งในทวีปเอเชียเอง นอกจากนี้ เพื่อท่ีจะ

ไดรับความสนใจภายในเอเชียมากข้ึน เจ ลีก วางแผนท่ีจะเพิ่มโควตานักเตะตางชาติคนท่ี 4 ในแตละทีม 

แมวาโควตานี้จะมีใหเฉพาะนักเตะจากทวีปเอเชียเทานั้น 

 ผลจากการไดเขารวม AFC Champions League กอใหเกิดการเปล่ียนแปลงตอสโมสรและนัก

ฟุตบอล ดังนี้ 
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 ก.) ผลของการเปล่ียนตอสโมสร : การที่เขารวมการแขงขัน Asian Champion League ทําใหมีแฟน
บอลชาวตางชาติ เชน คาวาซากิ ฟรอนทาเล เปนหนึ่งในสโมสรญี่ปุนท่ีมีแฟนๆ อยูในฮองกง โดยถือโอกาส
นี้ในการขายลิขสิทธ์ิการถายทอดสดไปยังตางประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งในทวีปเอเชียเอง การเขาชม
ฟุตบอลภายในสนามไมไดมีเพียงคนญ่ีปุนเหมือนแตกอน แตยังสามรถดึงดูดชาวตางชาติมาชมฟุตบอลท่ี
ญ่ีปุนไดดวย 
 ข.) ผลของการเปล่ียนตอนักฟุตบอล : ทําใหนักฟุตบอลมีประสบการณเพิ่มข้ึน ไดเจอคูแขงท่ี

เกงกาจในระดับเอเชีย การเรียนรูขอผิดพลาดแลวนํามาปรับปรุงแกไข เพื่อพัฒนาความสามารถ เปนการบม

เพาะผูเลนเพื่อนปอนใหแกทีมชาติญ่ีปุนชุดสูศึกฟุตบอลโลก ทําใหนักฟุตบอลญ่ีปุนแจงเกิดหลายคน ชวย

ยกระดับฐานะทางสังคมใหดีข้ึน ยกตัวอยางเชน 

  เซยโง นาราซากิ จากสโมสรนาโงยา แกรมปส ปจจุบันในวัย 37 เขาคือหนึ่งในผูเลนอายุมากท่ีสุดท่ี

ยังลงเลนในเจวัน อยางสมํ่าเสมอ เจาของตําแหนงผูเลนทรงคุณคาประจําป 2010 ยังติดทีมชาติไปท้ังหมดถึง 

77 นัด นับต้ังแตป 1998-2000 

 ชินจิ โอโนะ กลายเปนมิดฟลดท่ีเลนไดดีในทุกตําแหนงของแดนกลาง นําไปสูฉายาท่ีรูจักกันดีวา 

“นักเตะจอมอัจฉริยะ” ดาวเตะจากจังหวัดชิสุโอกะคนนี้เลนใหเรดสในชวงป 1998-2001 กอนจะยายไปรวม

ทีม เฟเยนูรด ในลีกฮอลแลนด และพาทีมควาแชมปยูฟา คัพ ไดสําเร็จในป 2002 หลังใชชีวิตอยูในยุโรป

หลายป เขาก็กลับมาเลนใหเรดสอีกคร้ังในป 2006 -2007 และปจจุบันในวัย 33 ป เขายังเปนผูเลนตัวหลัก

ของ เวสเทอรน ซิดนีย วอนเดอเรอร และเพิ่งจะพาทีมควาแชมป เอ-ลีก แกรนดไฟนัล ท้ังท่ีเปนขวบปแรกท่ี

ยายมารวมทีม 

 

3.5 ยุคมุงสูระดับโลก (ป ค.ศ 2008-2014) 

 เจ ลีก ถูกสรางข้ึนมาเพื่อพัฒนาศักยภาพนักฟุตบอลญ่ีปุน และทีมชาติญ่ีปุน เจ ลีก ตองการนักเตะ

ตางชาติ คือ ตําแหนงเชิงรุก ตัวยิง หรือ ตัวทําเกม สวนหนึ่ง เพื่อใหนักเตะญ่ีปุนเรียนรูเทคนิค เม่ือนักฟุตบอล

และเจลีกพัฒนาไปมากแลว อัตรานํานักฟุตบอลตางชาติจึงนอยลง โดยกําหนดโควตาสโมสรละ3-4คน

เทานั้น จะเนนคุณภาพ  

 นอกจากนั้นแลวในชวงระยะเวลานี้ นักฟุตบอลในอดีตท่ีเคยคาแขงในญ่ีปุน กลับมาชวยทีมใน

ฐานะโคช ผูจัดการทีม หรือตําแหนงอ่ืนๆ โดยใชความสามารถ ประสบการณท่ีไดเรียนรูในสมัยยังเปนนัก

ฟุตบอล มาฝกสอนนักฟุตบอลรุนหลังในทีม เปนการสรางความแข็งแกรงใหกับสโมสรมากยิ่งข้ึน อาทิเชน
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 1.) ฮาจิเมะ โมริยาสุ ดวยสถิติการคาแขงนานถึง 14 ฤดูกาล กองกลางของสโมสรกลายเปนนักเตะ

คนโปรดของ ฮานส ออฟท และไดลงเลนใหทีมชาติภายใตการคุมทีมของกุนซือดัตชรายน้ี หลังจากท่ี

แขวนสตั๊ดในป 2003 เขากลับมาท่ีสโมสรแหงนี้อีกคร้ังในฐานะโคช กอนจะกลายเปนผูจัดการทีมในป 2012 

และพาสโมสรควาแชมปเจลีกคร้ังแรกไดสําเร็จ 

 2.) ชวงเวลาสวนใหญของนาโงยา แกรมปสในทศวรรษแรกของศตวรรษท่ี 21 อยูในความซบเซา 

จนกระท่ังวันท่ีสตอยโควิชกลับสูทีมอยางยิ่งใหญในฐานะผูจัดการทีมเม่ือป 2008 เจาของฉายา “พิกซ่ี” พา
แกรมปสควาแชมปเจลีกสมัยแรกในประวัติศาสตรเม่ือป 2010 ตามดวย ซีร็อกซ ซูเปอรคัพ อีกหนึ่งใบ 

 3.) เรด กุยโด บุชวาลด อดีตกองหลังระดับตํานานของสตุตการตและทีมชาติเยอรมัน ยายมาสวม

เส้ือของเรดสในหนารอนป 1994 และลงเลนใหทีมไปท้ังส้ิน 3 ฤดูกาล เชนเดียวกับผูเลนช่ือดังหลายคนจาก

ยุโรปในเจลีก บุชวาลดกลับมาสูทีมอีกคร้ังในป 2004 ในฐานะผูจัดการทีม กอนจะพาเรดสสูยุคเรืองอํานาจ

ดวยการควาแชมปเจลีกในป 2006 และเอมเพอเรอร คัพอีก 2 คร้ังในป 2005 และ 2006 

 สาเหตุการเปล่ียนแปลงในยุคนี้คือ เจ ลีก ถูกสรางข้ึนมาเพื่อพัฒนาศักยภาพ นักฟุตบอลญ่ีปุน และ 

ทีมชาติญ่ีปุน สมาคมฟุตบอลญ่ีปุนไดดําเนินงานตามนโยบายวิสัยทัศน 100 ป มาอยางตอเนื่อง ท้ังการ

เปล่ียนแปลงโครงสรางลีก การพัฒนาระบบเยาวชน จนไดรับสิทธ์ิไปแขงขันรายการฟุตบอลโลก และ 

รายการ AFC Champions League ทุกคร้ังท่ีมีการจัดการแขงขัน ความสําเร็จลาสุดของวงการฟุตบอลญ่ีปุน

ในมิติระดับนานาชาติคือการท่ีมีนักเตะฝเทายอดเยี่ยมในเจลีกเพิ่มมากข้ึนและสามารถออกไปคาแขงใน

ยุโรปไดอยางมากมาย ในป 2013 ผูเลนสัญชาติญ่ีปุนกวา 30 คนลวนคาแขงอยูในทวีปยุโรป เชนเดียวกับ ชิน

จิ คางาวะ, เคซุเกะ ฮอนดะ และ ยูโตะ นางาโตโมะ ท่ีตางควาแชมปกับสโมสรจนไดรับโอกาสในเขารวมทีม

กับสโมสรท่ีมีช่ือเสียงระดับโลก  

 ผลจากการเขารวมการแขงขนัฟุตบอลโลก และ AFC Champions League มีดังนี ้

 ก.) ผลของการเปล่ียนแปลงตอสังคม : ชวยกระตุนเศรษฐกิจญ่ีปุน จากการดึงดูดนักทองเท่ียว

ชาวตางชาติเขามาชมการแขงขันฟุตบอล และ สรางภาพลักษณท่ีดีแกประเทศญ่ีปุน ตัวอยางเชน เวบ็ไซต

ขาวตางๆท่ัวโลกนําเสนอขาว แฟนบอลญ่ีปุนชวยกันเกบ็ขยะหลังการแขงขันฟุตบอลโลกป ค.ศ.2014 ซ่ึง

ตางกลาวชมยกยองคนญ่ีปุน ซ่ึงเปนธรรมเนียมปฏิบัติในการชมการแขงขันกีฬาของชาวญ่ีปุนท่ีไดรับการ
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ปลูกฝงอยางยาวนาน โดยไมเฉพาะฟุตบอลเทานั้น เรายังสามารถเห็นภาพลักษณะน้ีไดท้ังในเบสบอล และ 

วอลเลยบอล หรือในกฬีาอ่ืนๆ 

 

 

รูปภาพท่ี 2 : ภาพแฟนบอลญีปุ่นชวยกันเกบ็ขยะหลังจบการแขงขันฟุตบอลโลก ป ค.ศ. 2014 

(ท่ีมา http://sport.sanook.com/78513/ ) 

 ข.) ผลของการเปล่ียนแปลงตอสโมสร : สโมสรในเจลีก มีแฟนบอลจากตางประเทสเพ่ิมข้ึน แฟน

บอลในยุคนี้ไมมีเพียงแตคนญ่ีปุนเทานั้น ในตางประเทศรวมถึงประเทศไทยเองก็มีจาํนวนแฟนบอลเจลีกไม

นอย ความนิยมเจลีกในตางประเทศสามารถสรางรายไดแกสโมสรและญ่ีปุน จากการซ้ือสินคา การไปเท่ียว

ญ่ีปุนเพื่อเยีย่มชมสโมสรฟุตบอลที่ช่ืนชอบ รวมไปถึงการเดินทางไปเพือ่ชมฟุตบอล 

 ค.) ผลของการเปล่ียนแปลงตอนักฟุตบอล : ทําใหนกัฟุตบอลมีโอกาสแสดงความสามารถในระดับ

เอเชียและระดบัโลก เปนท่ีหมายปองของแมวมองจากสโมสรในยุโรป ท่ีกําลังนิยมนกัฟุตบอลเอเชีย

เนื่องจากคาตัวถูกแตมีความสามารถ อยางเชน อัตสึโตะ อุชิดะ ท่ีหลังจากจบการแขงขันฟตุบอลโลกป 

ค.ศ.2010 ก็ไดยายไปเลนใหสโมสรชาลเก04 ในเยอรมัน รวมถึงอีกหลายๆคน การไดไปคาแขงในยุโรปนี้

เอง เปนการพสูิจนใหชาวตะวันตกยอมรับในฝมือนักฟตุบอลชาวเอเชีย ชวยเปดโอกาสใหนักฟุตบอลชาติ

อ่ืนๆในเอเชียไดมีโอกาสไปเลนใหกับสโมสรในยุโรปมากย่ิงข้ึน  
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รูปภาพท่ี 3 : ภาพอัตสึโตะ อุชิดะ ท่ีเลนใหสโมสรชาลเก04 ในเยอรมัน  

(ท่ีมา http://www.goal.com/s/th/news/4837282/) 

 การมีนักฟุตบอลญ่ีปุนไปคาแขงกับสโมสรยุโรป ชวยขัดเกลาประสบการณ ฝมือ ใหกับนักฟุตบอล

เอง ซ่ึงเปนประโยชนตอทีมชาติท่ีมีผลงาน และระดับความสามรถท้ิงหางชาติอ่ืนๆในเอเชีย จนเรียกไดวา 

ฟุตบอลทีมชาติญ่ีปุนคือระดับแนวหนาของเอเชีย  
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บทท่ี4 
ผลของกระแสฟุตบอลในญี่ปุน 

 
 นับต้ังแตป ค.ศ.1993 สมาคมฟุตบอลญ่ีปุนพัฒนาฟุตบอลออยางตอเนื่อง ทําใหฟุตบอลกลายเปนอีก

หนึ่งสินคาสงออกทางวัฒนธรรม ท้ังในรูปแบบการถายทอดสดดาวเทียมและอินเทอรเน็ตไปท่ัวโลก ไป

จนถึงการทําออกมาเปนวิดีโอเกม เกมคอมพิวเตอร จากการศึกษาผลของกระแสฟตุบอลญ่ีปุน มีบทบาทใน

ดานตางๆ ท้ังดานเศรษฐกิจและดานสังคม ทําใหทราบวากระแสฟุตบอลมีผลตอพฤติกรรมของแฟนบอลใน

ญ่ีปุน ดังนี ้

4.1 ดานเศรษฐกิจ 

 4.1.1) กระบวนการทําใหวัฒนธรรมกลายเปนสินคา  

 องคกรธุรกิจไดเขามาเกี่ยวของกับฟุตบอล เม่ือการถายทอดฟุตบอลทางโทรทัศน เปนเคร่ืองมือเพิ่ม

ความนิยมใหแกฟุตบอล นายทุนเขามาสนับสนุนเงินทุนใหแกสโมสร ฟุตบอลไดเปล่ียนจากการเปนเพียง

กีฬามาเกี่ยวของกับธุรกิจ เพื่อผลประโยชนในการแสวงหากําไรมาพัฒนาองคกร ปจจุบันสโมสรไมไดให

ความสําคัญกับการพัฒนาฟุตบอลเพียงอยางเดียว แตยังใหความสําคัญกับการโฆษณา เพื่อใชโปรโมต

สโมสรและสินคา เจลีกมีเอกลักษณในการโปรโมตสโมสรของตนเองท่ีตางจากลีกอ่ืนๆในตางประเทศ นั่น

คือการฉายวิดิโอนําเสนอสโมสรของตัวเองและคูแขงกอนการเร่ิมการแขงขัน เม่ือสามารถดึงดูดผูชมได 

ผูชมก็จะมาเลือกซ้ือสินคาเปนท่ีระลึกกลับบาน สโมสรก็นํารายไดจากการขายสินคามาพัฒนาฟุตบอลตอไป 

พื้นท่ีของฟุตบอลถูกแบงออกเปนสวนๆ การจะเขาไปในพ้ืนท่ีนั้นตองเสียคาเขาชม เชน การเก็บเงินคาเขาชม

การแขงขันฟุตบอล การเก็บเงินคาเขาชมเพื่อเยี่ยมชมสโมสร เม่ือเขาไปในพื้นท่ีนั้นตองทําตามกฎอยาง

เครงครัด  

 จากกระบวนการทําใหฟุตบอลกลายเปนสินคา สามารถจําแนกผูผลิตออกเปน 2 กลุม ดังนี้ 

 1. สโมสรฟุตบอล : เปนการผลิตแบบอุตสาหกรรมขนาดใหญ นิยมใชวัตถุดิบราคาแพง มี

กระบวนการผลิตท่ียุงยากซับซอน ผลิตจํานวนมากเพ่ือตอบสนองผูบริโภค มีการกระบวนความคิด

สรางสรรคออกแบบผลิตภัณฑใหมๆออกมาอยางสม่ําเสมอ มีการประทับตราสินคาเพื่อรับรองคุณภาพ เชน 

เส้ือฟุตบอล ผาพันคอ กระเปา เปนตน จุดประสงคการขายสินคาเพื่อหารายไดมาพัฒนาทีม 
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 2. แฟนบอล : วัตถุดิบท่ีใชผลิตมีราคาถูก กระบวนการผลิตเรียบงาย เนนขายสินคาราคาถูก สินคาท่ี

นํามาขายจะมีความแตกตางจากสินคาของสโมสรเพ่ือปองกันการละเมิดลิขสิทธ์ิ เชน อุปกรณการเชียร ธง 

เปนตน มีจุดประสงคเพื่อหารายไดมาสนับสนุนสโมสรท่ีช่ืนชอบ 

 การผลิตสินคาเกี่ยวกับฟตุบอลข้ึน เพื่อตอบสนองแฟนบอลท้ังชาวญ่ีปุนละชาวตางชาติท่ีช่ืนชอบ
ฟุตบอลญ่ีปุน ไดกอใหเกดิสินคาทางวัฒนธรรมอ่ืนๆตามมา ดังตอไปนี้ 
 ก.) วัฒนธรรมการลอกเลียนแบบ 
 สินคาของแทในญ่ีปุน มีราคาแพง เนื่องจากมีคุณภาพการผลิตสูง ตัวอยางเชน เส้ือฟุตบอลญ่ีปุน มี
รูปแบบท่ีมีเอกลักษณ สีสัน ปายตางๆ รายละเอียดท่ีใสลงไป คอยขางละเอียด ราคาประมาณ 6,000 บาทไทย
ข้ึนไป (ไมรวมช่ือเบอร ) ทําใหเกิดสินคาละเมิดลิขสิทธ์ิข้ึนมา แตแฟนบอลสวนมากที่เปนแฟนพันธแทจะ
สนับสนุนของแทของสโมสร สินคาละเมิดลิขสิทธ์ิสวนมาก ผลิตไปขายในตางประเทศ เพราะราคาของแท
ท่ีสูงแลว แฟนบอลหาซ้ือสินคาไดลําบาก อีกปจจยัหนึ่งคือ บริษัทอุปกรณกฬีาของญ่ีปุนท่ีมีโรงงานใน
ตางประเทศไมสามารถผลิตสินคาออกมาขายใหประเทศนั้นๆได เพราะคุณภาพสินคาไมผานมาตรฐาน
โรงงาน สินคาลอกเลียนแบบราคาประมาณหลักรอยบาท แลวแตคุณภาพตามเนื้อผา ผูบริโภคนิยมซ้ือมาใช
งานมากกวาเกบ็สะสม 
 ข.) วัฒนธรรมเหนือความจริง  

 วัฒนธรรมเหนือจริงทําใหผูบริโภครูสึกไดสวมบทบาทตัวละครนั้นๆ มีความรูสึกรวมกับตัวละคร 

เพื่อสรางความบันเทิงใหแกผูบริโภค ผานทางส่ือตางๆ เชน หนังสือ เกมส หนังสือการตูน เปนตน 

ตัวอยางวัฒนธรรมเหนือจริง เชน 

ก.) หนังสือการตูน : Whistle! ไอหนูแขงทอง, กัปตันซึบาสะ , ยิงประตูสูฝน เปนตน 

ข.) วิดีโอเกม : วินนิ่ง เปนเกมฟุตบอลผลิตโดยโคนามิสปอรต ในสวนหนึ่งของบริษัทโคนามิ 

ประเทศญ่ีปุน โดยวินนิ่งอีเลฟเวนไดรับช่ือวาเปนเกมฟุตบอลท่ีดีท่ีสุดเกมหน่ึง เนื่องจากความ

เหมือนจริงของภาพและการควบคุม 
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รูปภาพท่ี 4 : ภาพหนังสือการตูนกัปตันสึบาสะ 

(ท่ีมา http://sereebook.mymarket.in.th/viewproduct_sereebook-00617) 
 

 
รูปภาพท่ี 5 : ภาพตัวละครเกมวินนิ่ง 

(ท่ีมา http://m.goal.com/s/th/news/4406281/) 
 

 

 ค.) การผสมผสานวัฒนธรรม 
 สินคาของสโมสรแตละสโมสรท่ีทําข้ึนมาจําหนาย มีการผสมผสานวัฒนธรรมดั้งเดมิรวมเขากับ
สมัยใหมใหมีความนาสนใจ มีเร่ืองราว และโดดเดนจากท่ีอ่ืน เชน จดุเดนของสโมสรแตละทีมในญี่ปุน คือ 
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ตุกตามาสคอต โดยเอาสัญลักษณประจําเมือง หรือจุดเดนของเมืองมาสรางเปนมาสคอต เชน มาสคอตของ
ทีมลักษณะเปนกวาง ตามช่ือเมืองของคาชิมาท่ีมีความหมายตรงตัววา “เกาะกวาง” ซ่ึงตัวนําโชคของอันท
เลอรสนี้ อยูกนัเปนครอบครัว โดยตัวผูมีช่ือวา “ชิคาโอะ” ตัวเมียช่ือวา “ชิคาโกะ” และลูกกวางชื่อ “อันทอน”
ทําใหสโมสรเปนท่ีจดจําไดงาย นอกจากมาสคอตแลวยังมีเส้ือฟุตบอลอยางของสโมสร เซเรโซ โอซากา
(เซเรโซ ความหมายภาษาสเปนหมายถึง ซากุระ) สีประจาํของสโมสรคือสีชมพู โดยมีแถบสีน้ําเงินเปนตัว
เสริม นอกจากนี้ชุดแขงของเซเรโซยังมักจะมีลายซากุระซ่ึงไมใชเพียงดอกไมสัญลักษณของสโมสรเทานั้น 
แตเปนไอคอนของประเทศญี่ปุนดวย 
 

 
รูปภาพท่ี 6 : ภาพเส้ือฟุตบอลของสโมสรเซเรโซ โอซากา 

(ท่ีมา http://u.goal.com/169200/169235hp2.jpg ) 
 

 

 4.1.2) ฟุตบอลกับบริโภคนยิม  

 เม่ือฟุตบอลกลายเปนสินคา จึงเกิดบริโภคนิยมตามมา โดยผูบริโภคเลือกซ้ือสินคาตามรสนิยม ตาม

ความพอใจ แมสินคาจะมีราคาแพง ปจจุบันสินคาและบริการตางๆอยูภายใตบรรษัทขามชาติและวัฒนธรรม

ตะวันตก เชนแบรนด Nike, adidas , puma เปนตน เขามาตีตลาดแทนท่ีสินคาญ่ีปุน แมญ่ีปุนจะมีบริษัทท่ี

ผลิตอุปกรณกีฬาสัญชาติญ่ีปุนเอง ทําใหเกิดการแขงขันทางการตลาดสูง รวมถึงผูสนับสนุนทีมชาติญ่ีปุนก็

เปนแบรนดจากตะวันตก นั่นคือคือ แบรนด Adidas สินคาท่ีเกี่ยวกับฟุตบอลจะเนนคุณภาพการใชงาน ทําให

มีราคาสูง เชน ชุดฟุตบอลจะมีราคาแพงกวาเส้ือผาท่ัวไป ราคาประมาณต่ําสุดคิดเปนเงินไทยราคา 6,000 

บาท ราคาสามารถสูงข้ึนไปอีกตามคุณภาพสินคา โดยจะมีการออกแบบลายใหมๆมาใหแฟนบอลสะสม เส้ือ



33 
 

ท่ีมีเบอร และช่ือของนักฟุตบอลช่ือดังจะเปนท่ีตองการและยอดจําหนายสูง โดยเฉพาะแฟนพันธแทท่ีจะเก็บ

สะสมท้ังเส้ือเกาเส้ือใหม เพื่อแสดงออกถึงการเปนแฟนพันธแท ไมเพียงแตสินคามือหนึ่งเทานั้นท่ีผูบริโภค

นิยม ยังมีสินคามือ2 ท่ีเปนท่ีตองการ ราคาก็ข้ึนอยูกับคุณภาพ บางอยางเปนสินคาหายาก ราคาก็จะกวาสินคา

มือหนึ่งเสียอีก สินคาเหลานี้ผูบริโภคสวนมากไมไดซ้ือไปเพื่อใชงานตามคุณสมบัติของสินคา แตซ้ือเก็บไว 

ใชงานบางในคร้ังคราว ทําใหสินคามือ2ท่ีเกี่ยวกับฟุตบอลโดยเฉพาะเส้ือผาไมเกิดการสึกหรอ สินคามือ2จึง

เปนทางเลือกหนึ่งสําหรับคนงบนอยท่ีอยากสะสม หรือแฟนบอลพันธแทท่ีอยากสะสมของเกาหายาก แม

สินคามือ2จะมีราคาถูก แตจริงๆแลวราคายังสูงเพียงแตถูกลงเม่ือเทียบกับสินคามือหนึ่ง ทําใหผูบริโภค

บางสวนท่ีมีงบไมถึงไมสามารถซ้ือสินคาได ประกอบกับผูผลิตบางรายอาศัยความตองการของตลาด และ

ความนิยมของผูบริโภค จึงผลิตสินคาลอกเลียนแบบเพื่อหาผลประโยชน 

 จากศึกษาพฤตกิรรมการบริโภคของแฟนบอลญี่ปุน สามารถจําแนกพฤติกรรมผูบริโภคออกเปน 2 
ลักษณะ ดังตอไปนี ้
 1) แฟนบอลมีบทบาทเปนผูบริโภคสินคา : แฟนบอลซ้ือสินคาในรานขายสินคาของสโมสร เพื่อ

สนับสนุนเงินทุนในสโมสรมาพัฒนาทีมดวยการซ้ือของแท แมสินคาจะมีราคาแพงก็ตาม เงินอุดหนุนจาก

แฟนบอลเปนตัวชวยในการสรางทีมเปนอยางมาก โดยเฉพาะสโมสรเล็กๆท่ีไดเงินทุนสนับสนุนจาก

บริษัทเอกชนนอย เม่ือแฟนบอลมีจํานวนมาก สินคาจึงเปนท่ีตองการสูง โดยเฉพาะทีมชาติ ท่ีไมวาแฟนบอล

จากทีมไหนตางก็เปนแฟนบอลทีมชาติญ่ีปุนท้ังส้ิน ผูผลิตจึงผลิตสินคาเอาใจผูบริโภคในชวงบอลโลกเปน

พิเศษ เห็นไดจากภายหลังเปดฉากการแขงขันฟุตบอลโลกคร้ังท่ี 20 ท่ีบราซิล รานคาญ่ีปุนก็เร่ิมทําสงคราม

แยงชิงลูกคาดวยการโปรโมทสินคาเกี่ยวกับฟุตบอลโลก เชน หางสรรพสินคาแหงหนึ่งในกรุงโตเกียวจัด

เคานเตอรขายสินคาฟุตบอลโลกโดยเฉพาะ เชน ชุดของทีมชาติญ่ีปุนและบราซิล ผาเช็ดตัวและสินคาอ่ืนๆ 

กวา 200 ชนิด และยังมีการต้ังโชวฟุตบอลทองคําหนัก 3 กิโลกรัมราคา 42 ลานเยน นอกจากนี้ รานอาหาร

กวา 400 แหงท่ัวประเทศยังจะจําหนายเบียรสีน้ําเงิน ซ่ึงบริษัทเบียรท่ีมีช่ือเสียงของญ่ีปุนผลิตสําหรับเชียรทีม

ชาติญ่ีปุนโดยเฉพาะ 

 2) แฟนบอลมีบทบาทเปนผูผลิตสินคา : แฟนบอลทําสินคาข้ึนมาขายเอง เพื่อแสวงหากําไรภายใน

กลุม และนําเงินมาทํากิจกรรมตางๆเพ่ือสนับสนุนสโมสร หรือนําเงินท่ีไดเปนคาเดินทางในการตามเชียรท่ี

ตางจังหวัด หรือตางประเทศ กลุมแฟนบอลนี้มักเปนแฟนพันธแท โดยจะติดตามเชียรทีมท่ีตนเองรักไมวาจะ

ไปแขงขันท่ีไหนจะคอยตามไปใหกําลังใจ สงเสียงเชียรในสนามเพ่ือสรางกําลังใจใหแกนักฟุตบอล 
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รูปภาพท่ี 7 : ภาพธงเชียรท่ีแฟนบอลผลิตข้ึนมาเอง 

(ท่ีมา http://topicstock.pantip.com/supachalasai/topicstock/2009/10/S8400276/S8400276-
110.jpg ) 

 
รูปภาพท่ี 8 : ภาพถุงพลาสติกสีน้ําเงิน อุปกรณเชียรบอลของกองเชียรญ่ีปุน  

(ท่ีมา https://tokyo5.wordpress.com/2014/06/) 
 

 

  
4.2 ดานสังคม 
 กระแสฟุตบอลญ่ีปุนสรางประโยชนใหแกกลุมคนตางๆในสังคม ดังนี้ 
 4.2.1 กระแสฟุตบอลญ่ีปุนตอสังคม : การทําใหชุมชนในพ้ืนท่ีสนับสนุนสโมสรอยางตอเนื่อง ตอง
สรางความผูกพันกับชาวเมือง ดวยการไปใหกําลังใจผูปวยในโรงพยาบาล ทํากิจกรรมรวมกับโรงเรียน ไป
เยี่ยมสถานท่ีตางๆ กิจกรรมเหลานี้ลวนสรางสาธารณะประโยชนใหแกชุมชน ความสัมพันธระหวางผูเลน
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และแฟนบอลเปนกุญแจสําคัญท่ีทําใหลีกประสบความสําเร็จ ตัวอยางท่ีชัดเจนท่ีสุดคือทีมVentforet Kofu 
เปนสโมสรเล็กๆมีเงินสนับสนุนนอย ตองอาศัยแฟนบอลจากชุมชนมาเปนผูสนับสนุนพวกเขาแสดงใหเห็น
วาการมีสวนรวมของชุมชนมีผลโดยตรงตอการเพิ่มของจํานวนแฟนบอลในสนาม หลังไดเล่ือนช้ันข้ึนมา
เลนในเจลีกดิวิช่ัน 1 ปจจุบันการชมฟุตบอลไมไดเปนการชมกีฬาแตเปนการชมเพ่ือความบันเทิง คนใน
ชุมชนท่ีมาชมฟุตบอลในสนามจะมาเปนครอบครัว เปนกิจกรรมพักผอนหยอนใจของครอบครัวในวันหยุด 
 4.2.2 กระแสฟุตบอลญ่ีปุนตอแฟนบอล : วัฒนธรรมการเชียรฟุตบอลแบบชาติตะวันตกมีอิทธิพล
ตอประเทศตางๆในเอเชีย เนื่องจากมีความโดดเดนและเปนเอกลักษณ จุดมุงหมายคือการเชียรนักกีฬาอยาง
ตอเนื่องจนกวาจะจบการแขงขัน วัฒนธรรมการเชียรแบบนี้เขามาแพรหลายในเอเชีย ซ่ึงกลุมแฟนบอลแหลา
นี้จะเรียกตัวเองวา อุลตรา ( ULTRAS ) และฮูลิแกน 
 คําวาอุลตรา (ULTRAS ) ในภาษาของฟุตบอลสากลหมายถึง กลุมท่ีเชียรแบบสุด ๆ หรือเปนสะแลง
วา พวกหัวรุนแรง หรือเชียรแบบสุดขอบสุดโตง คํา ๆนี้ มาจากกลุมกองเชียรสโมสรตาง ๆในยุโรป หรือ
อเมริกาใต โดยเฉพาะในอิตาลีและกลุมประเทศยุโรปตะวันออกท่ีมีกองเชียรกลุมอุลตราประจําการเชียรใน
สนามฟุตบอลของทีมสโมสรตางๆ แบบอุนหนาฝาค่ัง  อุลตราเกิดจากการรวมกลุมของแฟนบอลท่ีมี
อุดมการณคลาย ๆ กัน นั่นคือมีการทําปาย ธง ขอความไปติดท่ีขางสนาม ใสเส้ือแขงของทีม เส้ือกลุม หรือ
เส้ือเชียร รวมตัวกันตามเชียรทีมรักของตน สวนฮูลิแกน คือแฟนบอลหัวรุนแรง ชอบกอกวนความสงบและ
คอยหาเร่ืองทะเลาะวิวาท กับแฟนบอลฝายตรงขาม 
 ในญ่ีปุนมีการเชียรแบบอุลตราเทานั้น เนื่องจากคนญ่ีปุนจะปฏิบัติตามกฎระเบียบและเคารพการใช
พื้นท่ีสาธารณะซ่ึงกันและกัน เนนการเชียรแบบสนับสนุนทีม ทําใหวัฒนธรรมการเชียรแบบฮูลิแกนไม
ปรากฏใหเห็นในสังคมญ่ีปุน มาจนถึงปจจุบัน เหตุการณการทะเลาะวิวาทระหวางแฟนบอลญ่ีปุนมีปรากฏ
ใหเห็นนอยมาก และมักจะจบลงดวยการมีปากเสียงเทานั้น  โดยจะมีกฎกรลงโทษแลวแตกรณี ซ่ึงสโมสร
เหลานั้นตองเปนฝายรับผิดชอบ ดวยการออกมาขอโทษสังคม และแฟนบอลโดนแบนหามเขาสนามตาม
ขอกําหนดของสมาคมท่ีไดทําการลงโทษ  
 4.2.3 กระแสฟุตบอลญ่ีปุนตอเยาวชน : ฟุตบอลไดสรางแรงบัลดาลใจใหแกเด็กๆ สโมสรฟุตบอล
สรางอคาเดมี เพื่อพัฒนาทักษะทางฟุตบอลของเยาวชนท่ีสนใจในฟุตบอล เจลีกอคาเดมีถูกสรางข้ึนมาเพื่อ
พัฒนาเยาวชนใหถูกทาง โดยแบงออกเปนคลีนิกฟุตบอลสําหรับเด็กประถม และอคาเดมีสําหรับเด็กมัธยม
เยาวชน เปาหมายของคลินิกฟุตบอลคือนําพาเด็กๆใหรูจักกับเกมกีฬา และเร่ิมสรางความสัมพันธกับสโมสร
ต้ังแตตน กับพอแมเองก็เชนกัน โดยสโมสรมักจะมีกิจกรรมท่ีพอ แมหรือแมกระท่ังผูสูงอายุสามารถมีสวน
รวมไดอยางสนุกสนาน สําหรับอคาเดมีของสโมสร การจะเขารวมการฝกสอนตองผานกรคัดเลือกจาก
สโมสร หลังจากนั้นตองยายมาอาศัยในท่ีพักท่ีทางสโมสรจัดหาใหและเรียนรูในอคาเดมีตามตารางท่ีผู
ฝกสอนกําหนด การเขาไปอยูในอคาเดมีนอกจากจะไดเรียนรูทักษะฟุตบอลแลวยังจะไดเรียนรูส่ิงตางๆ ท้ัง
ความอดทน การตรงตอเวลา ความรับผิดชอบ เรียนรูการทํางานรวมกับผูอ่ืน โดยส่ิงเหลานี้สโมสรจะปลูกฝง
เปนส่ิงพื้นฐานการฝกซอม เพื่อทําใหนักฟุตบอลมีพัฒนาการเพ่ือกาวข้ึนมาเปนนักฟุตบอลอาชีพ 
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บทท่ี5 

สรุป 
 

 ต้ังแตป ค.ศ.1993 จนถึงป ค.ศ.2014 ฟุตบอลญ่ีปุนเปล่ียนแปลงไปตามบริบททางสังคม และสามรถ
แบงการเปล่ียนแปลงออกเปน 5 ยุค ดังท่ีกลาวขางตน และจากการศึกษาพัฒนาการของฟุตบอลญ่ีปุนไดเกิด
การเปล่ียนแปลงไปจากอดีตดังตอไปนี ้
 ในชวงยุคแรก ป ค.ศ.1993-1995 ประเทศญ่ีปุนไดจดัต้ังสมาคมฟุตบอลเพ่ือเร่ิมพัฒนาฟุตบอลอยาง
จริงจัง สโมสรฟุตบอลอยูในนามทีมจากบริษัทตางๆ ซ่ึงในยุคนี้ยังไมมีการกําหนดทิศทางการพัฒนาอยาง
ถูกตอง อาศัยชาวตางชาติมาชวยพัฒนาดวยการลงทุนซ้ือนักฟุตบอลและผูฝกสอนชาวตางชาติและตองจาย
คาจางดวยอัตราจางท่ีสูง ตอมาไดเกดิวกิฤติเศรษฐกจิในชวงป ค.ศ. 1996-1998 สโมสรในนามบริษัทเกิดการ
ขาดทุนจากผลกระทบวกิฤติเศรษฐกิจ จึงไมมีเงินมาพัฒนาฟุตบอลตอ รวมท้ังประชาชนไมมีเงินเพยีงพอมา
ซ้ือบัตรเขาชมฟุตบอล จํานวนผูชมในสนามจึงลดลงอยางรวดเร็ว  สมาคมจึงแกไขปญหาดวยการประกาศ
วิสัยทัศน 100 ป ซ่ึงเปนการวางแผนวา 100 ปตอจากนี้เปาหมายคืออะไร จะตองทําอะไรบาง ตอมาป 
ค.ศ.1999-2014 สมาคมไดดาํเนินแผนท่ีวางไว ดวยการขยายลีกเพิ่มข้ึน การเพิ่มลีกภูมิภาคสรางโอกาสใหทีม
ชุมชุนมีโอกาสกาวข้ึนมาเลนในลีกอาชีพ นอกจากนี้การทําใหฟุตบอลไดใกลชิดชุมชนกอใหเกดิการเชียร
แบบสนับสนนุ มากกวาเชียรเพราะผลงาน การเปล่ียนแปลงโครงสรางลีกเพิ่มจํานวนสโมสรฟุตบอลใหมี
เยอะข้ึน การเพิ่มข้ึนของสโมสรฟุตบอล ทําใหการแขงขันภายในลีกสูง ท้ังสโมสรและนักฟุตบอลตอง
พัฒนาความสามารถอยูเสมอเพ่ือควาแชมปในแตละรายการแขงขัน การแขงขันภายในลีกท่ีสูงนี้เองที่เปน
สวนผลักดันใหฟุตบอลญ่ีปุน มีสิทธ์ิไดเขารวมการแขงขันฟุตบอลโลกและAFC Champions League ในชวง
ป ค.ศ.2005-2007 การไดสิทธ์ิเขารวมการแขงขันในฟุตบอลโลกกอใหเกิดผลดีตอวงการฟุตบอลญ่ีปุนเปน
อยางมาก เพราะเปนการเปดโอกาสใหนักฟุตบอลชาวญ่ีปุนไดยายไปเลนใหกับสโมสรในยุโรปมากข้ึน 
ในชวงป ค.ศ.2008-2014 มีนักฟุตบอลชาวญ่ีปุนจํานวนมากไดรับการเซ็นสัญญากับสโมสรท่ีมีช่ือเสียงใน
ยุโรป  
 ฟุตบอลญ่ีปุนเกี่ยวของกับธุรกิจต้ังแตเร่ิมแรกดังจะเหน็ไดในยุคแรกป ค.ศ.1993 สโมสรฟุตบอล
เปนทีมของบริษัทอยูกอนแลว การพัฒนาฟุตบอลตองใชเงินจํานวนมาก งบประมาณท่ีไดจากผูสนับสนุนไม
เพียงพอตอการพัฒนา เพื่อแสวงหากําไรการทําการตลาดเปนส่ิงหนึ่งท่ีสโมสรไดใหความสําคัญ การขาย
สินคาของสโมสรฟุตบอลจุดมุงหมายคือการโฆษณาสโมสรของตนเองใหเปนท่ีรูจัก จากกระแสนยิม
ฟุตบอลในสังคมญ่ีปุนทําใหทราบถึงผลของกระแสที่มีตอดานเศรษฐกจิและสังคม ดงันี้ 
 ดานเศรษฐกิจ 
 การทําใหฟตุบอลกลายเปนสินคา ทําใหเกดิสินคาตางๆตามมา ไมเพียงแตมีอุปกรณกฬีาแตยังมี
สินคา เชน ผาเช็ดหนา พวงกญุแจ ตุกตา วิดโีอเกม เปนตน การผสมผสานวัฒนธรรมทําใหสินคามีจดุเดน 
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เปนท่ีจดจําไดงาย สามารถสรางรายไดใหสโมสรไดไมนอย ขอเสียของกระแสฟุตบอลท่ีมีตอดานวัฒนธรรม
คือ เกิดสินคาละเมิดลิขสิทธ เพราะสินคาติดตราสโมสรเพื่อเพิ่มมูลคาสินคา ทําใหสินคามีราคาแพง  
 ดานสังคม 
 ฟุตบอลสรางประโยชนแกทุกคนในสังคม จากการสรางความสัมพันธกับชุมชน สรางแรงบัลดาลใจ
ใหแกเด็กๆ การพัฒนาทักษะฟุตบอลต้ังแตระดับเยาวชน ไดสรางนักฟุตบอลอาชีพท่ีมีความสามารถใหแก
ทีมชาติญ่ีปุน  นอกจากนี้แฟนบอลยังสรางภาพลักษณท่ีดีใหแกประเทศจากการเชียรฟุตบอลที่ไมมีความ
รุนแรง จะไดรับอิทธิพลการเชียรฟุตบอลมาจากชาติตะวันตก ท่ีมีท้ังการเชียรแบบกลุมหัวรุนแรง ชอบ
ทะเลาะวิวาท แตญ่ีปุนก็ยังสามารถรักษากฎระเบียบและเชียรฟุตบอลอยูกรอบของกฎกติกา การให
ความสําคัญกับการใชพื้นท่ีสาธารณะ ทําใหชาวตางชาติท่ีพบเห็นตางยกยองในการเชียรแบบญ่ีปุน 
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แฟนบอลญี่ปุ่นยังสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศจากวัฒนธรรมการเชียร์ที่ปราศจากความรุนแรง มี
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