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บทที ่1 

บทน ำ 

ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ   

 เกาหลีเป็นประเทศท่ีประสบกับชะตากรรมอันเลวร้ายจากสงครามหลายต่อหลายคร้ัง 

ผลกระทบ    ท่ีใหญ่ท่ีสุดคือการท่ีเกาหลีตอ้งถูกแบ่งออกเป็นสองส่วน คือเกาหลีเหนือและเกาหลีใต ้

สงครามได้ท าลายเกือบทุกส่ิงท่ีเคยมี ทั้ งความเป็นชาติ ศิลปวฒันธรรม รวมถึงความภาคภูมิใจ 

ดงันั้นเม่ือประเทศเขา้สู่ความสงบ รัฐบาลเกาหลีใตก้็เล็งเห็นวา่ไม่อาจใช้ทรัพยากรท่ีมีอยูน่้อยและ

พื้นท่ีท่ีน้อยยิ่งกว่าไปพฒันาอุตสาหกรรมหนักไปแข่งขนักับนานาประเทศท่ีพร้อมกว่าเพื่อน า

งบประมาณกลบัมาฟ้ืนฟูประเทศได ้ เกาหลีใตจึ้งตอ้งสร้างบทบาทใหม่ในสายตาประชาคมโลกให้

ตนเอง รัฐบาลเกาหลีใตน้ าทฤษฎีเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคเ์ขา้มาใชพ้ฒันาประเทศ ในตอนนั้นเองท่ี

เกาหลีใต้เร่ิมสร้างกระแสวฒันธรรมท่ีทรงพลังข้ึนเป็นจุดขายของประเทศ เป็นการลงทุนด้าน

มนัสมองและฝีมือของมนุษยม์ากกวา่จะลงทุนกบัเคร่ืองจกัรและใหผ้ลตอบแทนท่ีดีเยีย่ม  

 เกาหลีใต้เร่งพฒันาทุกๆด้าน โดยเฉพาะด้านเศรษฐกิจและวฒันธรรม การท่ีเกาหลีใต้มี

พฒันาการอยา่งรวดเร็ว เพราะมีแนวทางท่ีชดัเจน รัฐบาลมีการวางแผนการท างานอย่างเป็นระบบ

และต่อเน่ือง มีการศึกษาเชิงลึกและเลียนแบบการพฒันาประเทศจากประเทศท่ีมีการพฒันาแล้ว 

อาทิ ญ่ีปุ่น, อเมริกา และพฒันาใหดี้ข้ึนจากตน้แบบ (copy to innovation) จุดแข็งของเกาหลีใตคื้อ มี

การพัฒนาด้านภาพลักษณ์ และการตลาดท่ีดี รัฐบาลจะเป็นผูส้นับสนุนอุตสาหกรรมเก่ียวกับ

วฒันธรรมต่างๆท่ีเล็งเห็นแลว้ว่าเป็นประโยชน์ต่อการเผยแพร่วฒันธรรมของประเทศเกาหลีใตสู่้

ประชาคมโลก 

เกาหลีใตใ้ช้ประโยชน์จากทุนทางวฒันธรรมและสร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนทางวฒันธรรม

ดังกล่าวอย่างเต็มท่ี  มีการจัดตั้ งหน่วยงาน Korea Culture and Content Agency (KOCCA) เพื่อ

สนับสนุนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เชิงวฒันธรรมของเกาหลีใต้ เช่น ภาพยนตร์ อนิเมชั่น เกมส์ 

ดนตรี และศิลปะ ผ่านกลยุทธ์เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy) ท่ีรับแนวคิดมาจาก

องักฤษแลว้น ามาปรับใชก้บัระบบเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีนโยบายวา่ไม่เนน้พฒันาเพียงปัจจยั

ภายนอกอย่างการสร้างเมืองให้ใหญ่หรือพฒันาเศรษฐกิจให้เฟ่ืองฟู แต่เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคจ์ะ
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ให้ความส าคญัในการสร้างบุคลากรท่ีมีความสร้างสรรคแ์ละมีประสิทธิภาพ เพื่อให้สร้าง

งานท่ีทรงคุณค่าแก่ประเทศชาติไดสื้บไป โดยใชก้ลยทุธ์การถ่ายทอดเน้ือหาความเป็นเกาหลี รวมถึง

พฒันาความร่วมมือกบัประเทศต่าง ๆ ในการแลกเปล่ียนขอ้มูลทางด้านอุตสาหกรรมวฒันธรรม  

เพื่อสร้างความเขม้แข็งให้กบัภาคอุตสาหกรรมเชิงวฒันธรรมของเกาหลีใต้ ใต ้กลยุทธ์ในช่วงแรก

คือการโปรโมทประเทศผา่นกระแส K POP หรือตลาดเพลงของเกาหลี โดยใชป้ระโยชน์จากความ 

คลัง่ไคล้ศิลปินเกาหลีของวยัรุ่นจากทัว่โลก เน่ืองจากวยัรุ่นเป็นวยัท่ีถูกชักจูงง่ายท่ีสุด เราจะเห็น

ความส าเร็จท่ีชัดเจนของกระบวนการน้ีได้จากกระแสคลั่งไคล้วฒันธรรมเกาหลีของวยัรุ่นใน

หลายๆประเทศ จนเกิดความพยายามท่ีจะเลียนแบบดาราเกาหลีใตข้องวยัรุ่นในหลายๆประเทศ และ

ไดก่้อให้เกิดกระแส K-Wave หรือคล่ืนวฒันธรรมเกาหลีข้ึนในสังคมต่างๆทัว่โลก  ท าให้สังคมใน

ประเทศต่างๆ ต้องให้ความส าคญักับเกาหลีใต้มากข้ึน หันมาสนใจและศึกษาพฤติกรรมของ    

เกาหลีใต้และจบัตาดูกระแส K-Wave อย่างใกล้ชิดเพื่อดึงไม่ให้กลุ่มวยัรุ่นของตนหันเหไปจาก

วฒันธรรมดั้งเดิมของตนจนเกิดความเสียหายแก่ประเทศชาติ ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีเป็นตวัช้ีวดัความส าเร็จ

ของการใชน้โยบายเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคข์องเกาหลีใตไ้ดเ้ป็นอยา่งดี  

 เม่ือไดส่้งเสริมอุตสาหกรรมวฒันธรรมสมยัใหม่จนเป็นท่ีประสบความส าเร็จไปทัว่โลก

แลว้ ในปัจจุบนั รัฐบาลเกาหลีไดเ้ห็นช่องทางท าก าไรจากการส่งออกวฒันธรรมดั้งเดิม หรืออีกนยั

หน่ึงคือวฒันธรรมท่ีมีมาตั้งแต่อดีต หลังจากเห็นหลายๆประเทศในเอเชียตะวนัออกและเอเชีย

ตะวนัออกเฉียงใตป้ระสบความส าเร็จจากการส่งออกวฒันธรรมของตวัเอง เช่น นักท่องเท่ียวทัว่

โลกเดินทางไปท่องเท่ียวในญ่ีปุ่นมากข้ึนเพราะการส่งเสริมการท่องเท่ียวด้วยการเพิ่มโปรแกรม

เรียนรู้วิถีชีวิตดั้งเดิมของญ่ีปุ่น หรือนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ โดยเฉพาะอเมริกาและยุโรปให้ความ

สนใจต่ออุผา้ทอไทยโบราณท่ีมีช่ือเสียงและประณีต  หรือการดึงดูดเงินตราต่างประเทศดว้ยการ

ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของพม่า เป็นตน้ ดงันั้นรัฐบาลเกาหลีจึงเร่ิมส่งเสริมให้วฒันธรรม

ดั้งเดิมของตนกลบัมามีช่ือเสียงไม่แพว้ฒันธรรมสมยัใหม่ท่ีไดส้ร้างข้ึน เช่น จดัท าหมู่บา้นโบราณ

ของเกาหลีเพื่อดึงดูดนกัท่องเท่ียว ส่งเสริมให้ชุดประจ าชาติเป็นท่ีรู้จกั ส่งเสริมอาหารเกาหลีดั้งเดิม

โดยการเปิดพิพิธภณัฑ์กิมจิท่ีโซล ท าเทศกาลอาหาร รวมไปถึงส่งเสริมการทอผา้และประดิษฐ์

ส่ิงของตามแบบโบราณ  
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 ผา้ทอโบราณของเกาหลี นบัวา่เป็นกรณีพิเศษท่ีน่าจบัตามอง เน่ืองจากประเทศเกาหลีมีการ

ติดต่อกบัจีนและรับวฒันธรรมจีนมาอย่างยาวนาน ตั้งแต่ยุคสมยัเกาหลีโบราณเป็นตน้มา ศาสตร์

หลายอยา่งไดถู้กรับมาจากจีนและน ามาปรับใช ้แมว้า่เกาหลีจะสามารถสร้างวฒันธรรมในรูปแบบ

ของตวัเองข้ึนมาไดไ้ม่นอ้ย แต่ก็ปฏิเสธไม่ไดว้า่ วฒันธรรมหลายอยา่งไดรั้บอิทธิพลมาจากจีน จึงมี

ความคลา้ยคลึงกนัอยูม่าก ผา้ทอโบราณของเกาหลีแมจ้ะมีความเป็นเอกลกัษณ์ แต่ก็มิไดโ้ดดเด่นน่า

จบัตามากไปกว่าผา้ไหมจีน หรือผา้ไหมไทย หากเราจะเทียบกนัให้เห็นชัด อาจจะยอมรับได้ว่า     

ผา้ทอโบราณของไทยนั้นมีช่ือเสียงและโดดเด่นในวงการผา้ของโลกก็เพราะความประณีตละเอียด

ของงาน ความสร้างสรรคไ์ม่เหมือนใคร และท่ีส าคญัท่ีสุดคือการรักษาเอกลกัษณ์ของผา้ไทยไวไ้ด้

อยา่งเหนียวแน่น แต่ผา้ทอโบราณของเกาหลีนั้นมีช่ือเสียงอยูไ่ม่ก่ีชนิด และไม่โดดเด่นในวงการผา้

เท่าใดนัก ทว่ากลบัมีช่ือเสียงข้ึนมาในหมู่นักท่องเท่ียวและนักออกแบบ ทั้งน้ีไม่ได้มาจากความ  

โดดเด่นของตวังาน ทวา่มาจากการโปรโมทของรัฐบาลเกาหลีท่ีพยายามจะผลกัดนัให้ผา้ทอโบราณ

ของตนเป็นท่ีรู้จกั โดยผ่านกระบวนเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ แมผ้า้ทอโบราณของเกาหลีจะยงัไม่

เป็นท่ีรู้จกัมากเท่ากบัผา้ทอโบราณประเภทอ่ืนๆทว่าเกาหลีก็ประสบความส าเร็จในการเผยแพร่     

ผา้ทอโบราณเป็นอยา่งมาก ทุกวนัน้ีท่ีเกาหลีใตมี้งานเทศกาลเก่ียวกบัผา้ทอโบราณจดัข้ึนทุกปี และ

สามารถดึงดูดใหน้กัท่องเท่ียวเขา้มาเยีย่มชมไดม้ากข้ึนเร่ือยๆ และเพราะการจดังานเทศกาลผา้ข้ึนมา

น้ีเองท าใหจ้งัหวดัต่างๆท่ีไม่ค่อยมีช่ือเสียงของเกาหลีไดรั้บการโปรโมทไปในตวัอีกดว้ย 

 จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้ เราจะเห็นไดว้า่พฒันาการดา้นเศรษฐกิจของเกาหลีใตค้่อนขา้งแปลก

จากประเทศในแถบเอเชียตะวนัออกประเทศอ่ืนๆ โดยเกาหลีเลือกท่ีจะพฒันาทุนด้านวฒันธรรม

ของตวัเองเป็นหลักและส่งเสริมการส่งออกทางวฒันธรรม จนสามารถประสบความส าเร็จเป็น

รูปธรรมข้ึนมาได้ นับว่ามีกลยุทธ์ท่ีน่าสนใจ และน่าศึกษาเป็นอย่างยิ่ง โดยเฉพาะ การผลกัดนัให้  

ผา้ทอโบราณของเกาหลีท่ีไม่ได้โดดเด่นมากนักในวงการผา้ ให้เป็นรู้จกัของนักท่องเท่ียวและ        

นักออกแบบทัว่โลกนั้น น่าศึกษาเพื่อน ามาเป็นแนวทางส าหรับการส่งออกวฒันธรรมของไทย 

โดยเฉพาะผา้ไหมไทยท่ีมีคุณภาพและช่ือเสียงในวงการผา้อยู่พอสมควร ให้ประสบความส าเร็จ

ยิง่ข้ึน รวมถึงอาจจะน าไปต่อยอดกบัการส่งเสริมวฒันธรรมประเภทอ่ืนๆของไทยไดต่้อไป   
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จุดประสงค์ของกำรศึกษำ 

 1.ศึกษาแนวทางการใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ เพื่อส่งเสริมสินค้าทางวฒันธรรมของ

เกาหลีใตเ้ป็นสินคา้ออก 

 2.ศึกษารูปแบบการประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคเ์พื่อส่งเสริมผลิตภณัฑผ์า้ทอโบราณ

ของเกาหลี 

ขอบเขตกำรศึกษำ 

 1.ศึกษาทฤษฎีเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ท่ีประเทศเกาหลีใต้น ามาประยุกต์ใช้ในประเทศ

เท่านั้น 

 2.ข้อมูลท่ีศึกษาเป็นข้อมูลเก่ียวกับเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ของประเทศเกาหลีใต้หลัง

สงครามแยกประเทศสงบลงเป็นตน้ไป 

 3.ศึกษารูปแบบการส่งเสริมวฒันธรรมการทอผา้โบราณให้เป็นท่ีรู้จกัต่อนกัท่องเท่ียวและ

นกัออกแบบ โดยเลือกศึกษาเฉพาะผา้โบราณท่ีมีช่ือเสียงของเกาหลีใต ้อนัไดแ้ก่ผา้ไหม (พีดนั) และ

ผา้ป่าน (รามี)  

 4.ศึกษาเฉพาะเมืองหรือจงัหวดัท่ีเก่ียวขอ้งและได้รับการส่งเสริมในเร่ืองวฒันธรรมการ   

ทอผา้โบราณของเกาหลีใต ้   

วธีิด ำเนินกำรวจัิย 

 1.ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในเกาหลีใต้ โดยเฉพาะกลยุทธ์ในการ

ส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวฒันธรรม โดยมุ่งศึกษาขอ้มูลภาษาไทย ภาษาเกาหลีและภาษาองักฤษ

จากหนังสือเก่ียวกบัทฤษฎีเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์และเวบ็ไซต์ของหน่วยงานรัฐบาลท่ีเช่ือถือได้

ของเกาหลี  

 2.เก็บรวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบัผา้ทอโบราณเกาหลีและรูปแบบการส่งเสริมวฒันธรรมผ่าน 

ผา้ทอโบราณ 
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 3.วเิคราะห์รูปแบบการประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคท่ี์ท าให้ผา้ทอโบราณของเกาหลี

เป็นท่ีรู้จกัอยา่งกวา้งขวางในหมู่นกัท่องเท่ียวและนกัออกแบบ  

 4.สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และเสนอแนะแนวทางในการศึกษาวจิยัต่อไป 

ผลทีค่ำดว่ำจะได้รับ 

 1.ท าใหท้ราบแนวทางการด าเนินกลยทุธ์ดา้นการส่งออกทางวฒันธรรมของเกาหลีใต ้

 2.ท าให้ทราบรูปแบบการประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคเ์พื่อส่งเสริมผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

โบราณของเกาหลี 

 3.เพื่อเป็นแนวทางให้ผูป้ระกอบการผา้ทอในไทยส าหรับการส่งเสริมผา้ทอไทยโดยใช้

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์  
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บทที ่2 

ทฤษฎีและเอกสำรงำนวจัิยที่เกีย่วข้อง 

1.วฒันธรรมและกำรส่งออกวฒันธรรม 

 1.1.ความหมายของวฒันธรรม 

 วฒันธรรม หมายถึง ความเจริญงอกงาม ซ่ึงเป็นผลจากระบบความสัมพนัธ์ระหว่าง

มนุษยก์บัมนุษย ์มนุษยก์บัสังคม และมนุษยก์บัธรรมชาติ จ  าแนกออกเป็น 3 ดา้น คือ จิตใจ สังคม 

และวตัถุ มีการสั่งสมและ สืบทอดจากคนรุ่นหน่ึงไปสู่คนอีกรุ่นหน่ึง จากสังคมหน่ึงไปสู่อีกสังคม

หน่ึง จนกลายเป็นแบบแผนท่ีสามารถ เรียนรู้และก่อใหเ้กิดผลิตกรรมและผลิตผล ทั้งท่ีเป็นรูปธรรม

และนามธรรม อนัควรค่าแก่การวิจยั อนุรักษ ์ฟ้ืนฟู ถ่ายทอด เสริมสร้างเอตทคัคะ และแลกเปล่ียน 

เพื่อสร้างดุลยภาพแห่งความสัมพนัธ์ระหว่างมนุษย์ สังคม และธรรมชาติ ซ่ึงจะช่วยให้มนุษย์

สามารถด ารงชีวิตอย่างมีสุข สันติสุข และอิสรภาพ อนัเป็นพื้นฐานแห่งอารยธรรมของมนุษยชาติ 

(ส านกังานคณะกรรมการวฒันธรรมแห่งชาติ, 2535) ในทรรศนะของสังคมวิทยา หมายถึง วิถีการ

ด าเนินชีวิต กระสวยแห่งพฤติกรรม และบรรดาผลงานทั้งมวลท่ีมนุษยไ์ดส้ร้างสรรค์ข้ึน ตลอดจน

ความคิด ความเช่ือ และความรู้ เป็นต้น  ค าว่า "วฒันธรรม" ถอดศัพท์มาจาก "culture" ของ

ภาษาองักฤษ ซ่ึงมี รากศพัทม์าจาก "cultura" ในภาษาละติน มีความหมายวา่ การเพาะปลูกหรือการ

ปลูกฝัง อธิบายไดว้า่มนุษยเ์ป็นผูป้ลูกฝังอบรมบ่มนิสัยใหเ้กิดความเจริญงอกงาม 

 1.1.1.องคป์ระกอบของวฒันธรรม  

         วฒันธรรมเป็นผลจากการท่ีมนุษยไ์ด้เขา้ควบคุมธรรมชาติและพฤติกรรมของ

มนุษย ์ท าให้เกิดการจดัระเบียบทางสังคม  ระบบความเช่ือ ศิลปกรรม ค่านิยมและวิทยาการต่าง ๆ 

อาจแยก องค์ประกอบของวฒันธรรมไดเ้ป็น 4 ประการ ได้แก่ องค์มติ องค์พิธีการ องค์การ องค์

วตัถุ 

        องค์มติ (concept)  หมายถึง ความคิด ความเช่ือ ความเข้าใจ ความคิดเห็น 

ตลอดจนอุดมการณ์ต่าง ๆ  
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         องค์พิ ธีการ (usage) หมายถึง ขนบธรรมเนียมประเพณี ท่ีแสดงออกในรูป

พิธีกรรม 

        องค์การ (organization) หมายถึง ก ลุ่ม ท่ี มีการจัดอย่างเป็นระเบียบหรือมี

โครงสร้างอยา่งเป็นทางการ มีการวางกฎเกณฑร์ะเบียบขอ้บงัคบัและวตัถุประสงคไ์วอ้ยา่งแน่นอน  

        องค์ว ัต ถุ  ( instrumental and symbolic objects) ได้แ ก่  ว ัฒ นธรรมท าง  ว ัต ถุ

ทั้งหลาย เช่น บา้น โบสถ ์วหิาร รวมตลอดถึงเคร่ืองมือเคร่ืองใชต่้าง ๆ 

 1.1.2.ประเภทของวฒันธรรม   

 แยกเป็นสองประเภท ไดแ้ก่ วฒันธรรมทางวตัถุและวฒันธรรมท่ีไม่ใช่วตัถุ 

          วฒันธรรมทางวตัถุ (material culture) หมายถึง ส่ิงของหรือวตัถุอันเกิดจาก

ความคิดและการประดิษฐข้ึ์นมาของมนุษย ์ 

          วฒันธรรมท่ีไม่ใช่วตัถุ (non-material culture) หมายถึง วฒันธรรมท่ีแสดงออกได้

โดยทศันะ ประเพณี ขนบธรรมเนียม การปฏิบติัสืบต่อกนัมาและเป็นท่ียอมรับในกลุ่มของตน วา่ดี

งามเหมาะสม 

 1.2.การส่งออกวฒันธรรม 

                    การส่งออกในเชิงพาณิชย ์หมายถึง การขายสินคา้และบริการในประเทศไปสู่ตลาดอ่ืน 

(ตลาดสากล)ในความหมายของศุลกากรนั้น การส่งออกคือการเคล่ือนยา้ยสินค้าโดย เรือ หรือ

เคร่ืองบิน จากสถานท่ีหน่ึงในประเทศไปยงัสถานท่ีหน่ึงนอกประเทศ   

 การส่งออกวฒันธรรมจึงอาจนิยามไดว้า่ เป็นการขาย หรือส่งออกสินคา้เชิงวฒันธรรม 

เช่นภาพยนตร์ ดนตรี ละคร หนงัสือ รวมไปถึง สินคา้จากภูมิปัญญาโบราณชนิดต่างๆ อยา่งสินคา้

โอทอ็ป เป็นตน้ เป็นสินคา้ส่งออกต่างประเทศเหมือนกบัสินคา้อุตสาหกรรมทัว่ไป 

 ทว่าการส่งออกวฒันธรรมค่อนขา้งมีความหมายพิเศษ เน่ืองจากไม่ใช่การส่งออกท่ี

มุ่งเน้นในเชิงเศรษฐกิจเท่านั้ น แต่ยงัเป็นการเผยแพร่วฒันธรรมในประเทศให้เป็นท่ีรู้จกัอย่าง

กวา้งขวางในต่างประเทศอีกดว้ย  
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 1.3.ความส าคญัของการส่งออกวฒันธรรม 

 เม่ือโลกปัจจุบนัคือสังคมแห่งการเรียนรู้ และวฒันธรรมก็คือองคค์วามรู้ท่ีมนุษยไ์ดสื้บ

ทอดกนัมาตั้งแต่โบราณและมีความส าคญัยิ่ง หลายประเทศจึงไดต้ระหนกัถึงความส าคญัและความ

ทรงอิทธิพลของวฒันธรรม ท าให้แต่ละประเทศเร่ิมเคล่ือนไหวเพื่อเผยแพร่วฒันธรรมของตน

ออกไปให้ไดม้ากท่ีสุด แต่ละประเทศมีส่ิงท่ีเรียกวา่ทรัพยากรวฒันธรรมหรือทุนทางวฒันธรรม ซ่ึง

ก็คือ ผลิตผลของวฒันธรรมของมนุษยท่ี์มีค่า เป็นตวัแทนท่ีส่ือถึงวฒันธรรมได ้โดยเดวิด ทรอสบ้ี

ไดใ้ห้ความหมายของทุนทางวฒันธรรมวา่ หมายถึงทรัพยสิ์นทางปัญญาท่ีสั่งสมมาแต่อดีต มีคุณค่า

ต่อมนุษย์และความต้องการทางสังคม นอกเหนือจากการให้คุณค่าทางเศรษฐกิจ ทรัพยากร

วฒันธรรมหรือทุนทางวฒันธรรมจึงรวมถึงส่ิงของท่ีมนุษย์ผลิตข้ึน โบราณสถาน ศาสนสถาน 

เส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย เอกสารทางประวติัศาสตร์ จารึก ภาษา ศาสนา ประเพณี พิธีกรรม ความเช่ือ

และภูมิปัญญาพื้นบ้านต่างๆ ทุนทางวฒันธรรมยงัเป็นส่ิงท่ีมีมูลค่าและให้คุณค่าต่อวิถีชีวิตของ

สังคมในทางใดทางหน่ึง เช่นท าให้สังคมอยู่กันอย่างสมานฉันท์ ช่วยจดัระเบียบสังคม เป็นต้น 

สาเหตุท่ีหลายประเทศให้ความส าคญักบัการส่งออกวฒันธรรมมากข้ึนก็เพราะการส่งเสริมการ

ส่งออกวฒันธรรม เป็นการส่งเสริมประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจ ช่วยสร้างรายไดใ้หก้บัประชาชนใน

ทอ้งถ่ิน เป็นการกระตุน้ให้เกิดการผลิตสินคา้ท่ีเก่ียวข้องกับวฒันธรรมออกมาขาย และเป็นการ

ดึงดูดนกัท่องเท่ียวต่างประเทศให้เขา้มาเยี่ยมชม ท าให้ประเทศมีรายรับมากข้ึน นอกจากน้ี ในทาง

สังคมศึกษา ยงัอาจกล่าวไดว้า่ การส่งออกวฒันธรรมถือเป็นการใชอ้  านานละมุนในทางหน่ึง ซ่ึงเป็น

การใช้วฒันธรรมในการควบคุมความคิดของประชาชนในประเทศต่างๆให้เกิดความช่ืนชม 

หลงใหล คลัง่ไคล ้และคลอ้ยตามประเทศเจา้ของวฒันธรรมท่ีมีอิทธิพลต่อคนในประเทศนั้นๆ เช่น 

กระแสนิยมอเมริกาเม่ือหลายสิบปีท่ีผ่านมา จะเห็นไดว้่า ประชาชนทัว่โลกต่างให้ความส าคญักบั

อเมริกา มีความช่ืนชมแนวคิดเสรีแบบอเมริกนั ใช้สินคา้ท่ีผลิตในอเมริกา ช่ืนชมมาตรฐานการแต่ง

กายท่ีเลียนแบบฮอลลิวูด เป็นต้น จนอาจเรียกได้ว่า ความเป็นอเมริกาได้ครอบง าความคิดของ

ประชาชนทัว่โลกอยูพ่กัหน่ึงเลยทีเดียว  

 การลงทุนกบัวฒันธรรมนั้น ถือวา่เป็นการลงทุนต ่า ทวา่ย ัง่ยืน เน่ืองจากวฒันธรรมยิ่ง

เก่า ก็ยิ่งทรงคุณค่า แตกต่างจากสินคา้อุตสาหกรรมทัว่ไป ท่ีไดรั้บความนิยมตามกระแสอยู่ชัว่ครู่

เท่านั้น วฒันธรรมสามารถเป็นท่ีนิยม เส่ือมความนิยม และกลบัมาเป็นท่ีนิยมไดอี้กในอนาคต จึงถือ
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เป็นการลงทุนท่ีมีก าไรสูง ประเทศต่างๆท่ีรู้จุดแข็งในวฒันธรรมของตนเป็นอยา่งดี จึงใช้โอกาสน้ี

ในการผลกัดนัวฒันธรรมของตนให้เป็นท่ีรู้จกัไปทัว่โลกเพื่อสร้างประโยชน์ให้แก่ประเทศเป็น

มูลค่ามหาศาล เช่น เกาหลีใต ้ 

 1.4.การส่งออกวฒันธรรมของเกาหลีใต ้

 กระแสเกาหลี (Korean Wave) หรือท่ีรู้จกักันอีกนามหน่ึงว่า “Hallyu” (ฮัลริล) เป็น

ศพัท์ท่ีตั้งข้ึนโดยนักหนังสือพิมพ์ชาวจีนในช่วงปลายทศวรรษ 1990 หมายความถึงกระแสความ

นิยมในวฒันธรรมเกาหลีท่ีไดรั้บความแพร่หลายไปทัว่ภูมิภาคเอเชียตะวนัออกและเอเชียตะวนัออก

เฉียงใต ้นับว่าเป็นปรากฏการณ์ทางวฒันธรรมขา้มชาติท่ีขา้มพน้อิทธิพลทางเศรษฐกิจ การเมือง 

และสังคมของชาติมหาอ านาจ เช่น สหรัฐอเมริกา ท่ามกลางกระแสโลกาภิวตัน์ในโลกยุคดิจิตลั 

กระแสน้ีก่อตวัมากวา่สิบปีและยงัมีประสิทธิภาพอยู ่จุดเร่ิมตน้ของกระแสความนิยมในวฒันธรรม

เกาหลี เกิดข้ึนจากการเปิดเสรีทางด้านส่ือ (media) ขยายกวา้งครอบคลุมทั่วทั้ งเอเชียในปี ค.ศ. 

19976 เกาหลี ส่งออกวฒันธรรมไปสู่ประเทศอ่ืน ๆ โดยใช่ส่ือบนัเทิงเป็นหลกั เช่น เพลง ภาพยนตร์ 

ละครชุด เกม เป็นตน้ ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีเป็นการสะทอ้นให้เห็นวฒันธรรมของเกาหลี ส่งผลให้ผูบ้ริโภค

ส่ือบนัเทิงจากเกาหลีไดรั้บเอาวฒันธรรมเกาหลีไป อนัน าไปสู่การบริโภคสินคา้ท่ีเป็นตวัแทนของ

วฒันธรรมเกาหลี เช่น อาหาร การท่องเท่ียว หรือการใช้สินคา้ท่ีมาจากประเทศเกาหลี เป็นตน้ การ

บริโภคส่ิงเหล่าน้ีจึงเป็นปัจจยัในการส่งเสริมเศรษฐกิจของเกาหลีใหพ้ฒันากา้วหนา้มากยิง่ข้ึน  

 ในการส่งออกวฒันธรรมของเกาหลีนั้ นมีกระทรวงวฒันธรรมฯ หรือ Ministry of 

Culture, Sports and Tourism ของเกาหลีใตน้ั้น เป็นหน่วยงานท่ีสนบัสนุนดา้นเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

รวมถึงการด าเนินงานขององคก์รท่ีด าเนินนโยบายในการส่งออกวฒันธรรม และในการพฒันาดา้น

ต่างๆ ซ่ึงได้จดัให้มีงบส่วนหน่ึงให้  KOCCA (The Korea creative content agency) ซ่ึงอยู่ภายใต้

สังกดักระทรวงวฒันธรรมฯ น าไปปฏิบติัและด าเนินการในโครงการต่างๆ ต่อ โดยนโยบายท่ีจะใช้

องคป์ระกอบทางวฒันธรรมผา่นส่ือต่างๆนั้น ทางกระทรวงไดก้ าหนดทิศทางการเผยแพร่สู่ภูมิภาค

เอเชียซ่ึงมีวฒันธรรมความเป็นอยู่ท่ีใกล้เคียง สามารถมองเห็นภาพไดช้ัดในภูมิภาคเดียวกนั โดย

ส่งผ่านส่ือประเภทละคร นักร้อง นักแสดง ต่างๆ แต่ส าหรับประเทศในแถบอ่ืนๆ เช่น ยุโรป 

กระทรวงไดก้ าหนดให้ส่งผา่นวฒันธรรมทางเกม Animation ต่างๆ เป็นหลกั เน่ืองจาก มีลกัษณะท่ี
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น่าสนใจและเกมมีลกัษณะการส่ือสารท่ีเป็นสากล มากกวา่จะใชส่ื้อประเภทละครหรือนกัร้องต่างๆ 

ท่ีจะเห็นความแตกต่างกนัมากของหนา้ตา ภาษา ซ่ึงจะท าใหเ้กิดการยอมรับไดย้าก 

 รัฐบาลเกาหลีได้วางนโยบายท่ีชัดเจนในการผลิตสินค้าวฒันธรรมและเศรษฐกิจ

สร้างสรรคต์ั้งแต่ทศวรรษ 1990, มีการเปล่ียนความสัมพนัธ์ระหวา่งญ่ีปุ่นกบัเกาหลี หลงั 1990 มีการ

เปิดตลาดรับสินคา้ของกนัและกนั, มีการสร้างความร่วมมือระหวา่งรัฐและเอกชนในการผลิตและ

ส่งออก และเร่ิมแรกเกาหลีใช้การบุกตลาดโดยการให้เปล่า หรือขายราคาถูกเพื่อจูงใจผูซ้ื้อ โดย

ลักษณะของสินค้าเกาหลีคือการท าตามความต้องการของตลาด และน าทฤษฎีเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรคเ์ขา้มาประยุกตใ์ช้กบัการวางแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ อนัไดแ้ก่ การ

มุ่งเนน้พฒันาความสามารถของคนในประเทศให้ไดม้ากท่ีสุดก่อนเป็นอนัดบัแรก เพื่อผลิตบุคลากร

ท่ีมีประสิทธิภาพออกมาพฒันาประเทศต่อไป จากนั้นจึงสร้างเมืองสร้างสรรคแ์ละพื้นท่ีสร้างสรรค์

ข้ึนเพื่อยกระดบัความเป็นอยูข่องประชากรในประเทศ  

 ประเทศเกาหลีมีนโยบายในการสร้างความก้าวหน้าของประเทศตนโดย ใช้วิธีการ

ส่งออกวฒันธรรมผา่นทีวีซีร่ีส์ ภาพยนตร์และเพลงเพิ่มมากข้ึน ซ่ึงเป็นการสร้างกลยทุธ์คู่ขนาน คือ 

เพื่อหวงัผลดา้นยอดขายสินคา้ และไดรั้บการซึมซบัวฒันธรรมของเกาหลีเขา้ไปดว้ยและจากกลยทุธ์

การส่งออกวฒันธรรมน้ีท าให้หลายประเทศรวมทั้งประเทศไทยไดเ้กิดความรู้สึกคุน้เคยต่อส่ือของ

เกาหลี วฒันธรรม ดาราเกาหลี เป็นอย่างดี ซ่ึงนับว่าเป็นความตั้ งใจของรัฐบาลเกาหลีท่ีจะใช้

วฒันธรรม โดยเฉพาะวฒันธรรมสมยัใหม่ท่ีเรียกว่า Pop culture เข้ามาใช้โดยท าให้ผูรั้บชมส่ือ

เหล่าน้ีจนเกิดการซึมซบัผา่นเน้ือหาของส่ือ  

 ปัจจัยอย่างห น่ึงท่ีท าให้ประเทศเกาหลีสามารถส่งออกวัฒนธรรมได้อย่างมี

ประสิทธิภาพก็คือ ความรู้สึกอนัเป็นหน่ึงเดียวกนัของคนในประเทศ ท่ีส าคญัคือ ความตอ้งการท่ีจะ

กา้วสู่เวทีโลกด้วยตวัตนและวฒันธรรมของตนเอง ท่ีโดดเด่นจากประเทศขา้งเคียงในกลุ่มเอเชีย

ตะวนัออกทั้งหมด ส่ิงใดก็ตามท่ีก่อก าเนิดข้ึนจากชาติเกาหลีเอง เขาจะยึดไวอ้ยา่งมัน่คงและเผยแพร่

ออกไปอยา่งกวา้งขวาง  

 วิธีหน่ึงท่ีผูน้  าประเทศตลอดจนผูว้่าการเมืองส าคญัๆ ของเกาหลีใช้ส่ือสารเน้ือหา

วฒันธรรมกับคนในชาติก็คือ "การส่ือสารผ่านพิพิธภณัฑ์" ไม่ว่าจะเร่ืองเล็กหรือเร่ืองใหญ่ ถ้ามี
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ความส าคญัต่อชาติแล้ว รัฐบาลจะจดัท าพิพิธภณัฑ์เพื่อบอกเล่าเร่ืองราวของเร่ืองนั้นๆ ไวอ้ย่าง

ครบถว้น เฉพาะท่ีกรุงโซล เมืองหลวงของเกาหลีใตก้็มีพิพิธภณัฑ์หลายแห่งท่ีสร้างข้ึนอยา่งสวยงาม 

น่าภาคภูมิใจ และน่าติดตามคน้ควา้ รัฐบาลเกาหลีคอยจดักิจกรรมรณรงค์ให้ชาวเกาหลีไปเยี่ยมชม

พิพิธภณัฑ์เหล่าน้ีอยูเ่สมอ เพื่อให้พื้นท่ีของพิพิธภณัฑ์ไดท้  าหนา้ท่ีมากกวา่เป็นหนา้สมุดบนัทึกทาง

ประวติัศาสตร์ แต่เป็นการอุม้ชูวฒันธรรมกลุ่มและความทรงจ าร่วมของคนในชาติ ทั้งน้ีเพื่อให้คน

เกาหลีซึมซับรากฐานทางวฒันธรรมของตน มองเห็นคุณค่าและต่อยอดคุณค่านั้นให้เกิดเป็นงาน

สร้างสรรคใ์หม่ๆในอนาคต 

 ทั้งน้ีการสร้างกระแสวฒันธรรมเกาหลีก็เพื่อท าให้เกาหลีเป็นท่ีสนใจอยา่งต่อเน่ืองใน

ระดบัโลก ตลอดจนการกลายเป็นท่ียอมรับ ทั้งน้ีเพื่อให้เกาหลีกลายเป็นประเทศชั้นน าและเป็น

ศูนยก์ลางของโลกประเทศหน่ึง และเพื่อเพิ่มอ านาจต่อรองทางการเมืองและเศรษฐกิจระหว่าง

ประเทศ  

2.ทฤษฎเีศรษฐกจิเชิงสร้ำงสรรค์ 

 2.1.ความหมายของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์

 เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ จากการให้ความหมายของ TCDC หมายถึง การสร้างสรรค์

สินคา้และบริการใหม่ๆ โดยเช่ือมโยงกบัรากฐานทางวฒันธรรม การสั่งสมปัญญา ผนวกเขา้กบั

เทคโนโลยี นวตักรรมสมยัใหม่ น าเขา้สู่กระบวนการ คิดอยา่งสร้างสรรค ์และสร้างแรงบนัดาลใจ

จากรากวฒันธรรมและภูมิปัญญาท่ีสั่งสมของสังคม เพื่อสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจและอาจขยายไป

ถึงการสร้างคุณค่าทางสังคมไดอี้กดว้ย  

 2.2.กระบวนการของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์

 จากทฤษฎีของ จอห์น ฮาวก้ินส์  ส่ิงท่ีส าคญัท่ีสุดในการพฒันาเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์

นั้นคือการพฒันาคน โดยฮาวก้ินส์กล่าววา่ “ความสร้างสรรคคื์อศกัยภาพในการสร้างส่ิงแปลกใหม่ 

มนัหมายถึงการผลิตโดยคนคนหน่ึงหรือคนมากกว่าหน่ึงคนท่ีมีความคิดและการประดิษฐ์คิดคน้ท่ี

เป็นส่วนตวั เป็นตน้แบบท่ีไม่เคยปรากฏมาก่อนและมีความหมายส าคญั มนัเป็นเร่ืองของพรสวรรค์

และความถนดั มนัจะเกิดข้ึนเม่ือใครคนนั้นพูด ท า หรือสร้างบางส่ิงท่ีแปลกใหม่ ไม่วา่จะเป็นการ
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สร้างส่ิงใหม่ข้ึนจากความวา่งเปล่า หรือการปรับปรุงส่ิงท่ีมีอยูแ่ลว้ให้แปลกใหม่ ความสร้างสรรค์

จะเกิดข้ึน ไม่ว่ากระบวนการน้ีจะพาไป ณ ท่ีแห่งใดหรือไม่ มนัอาจเป็นเพียงความคิดหรือการ

กระท าก็ได”้ 

 ส่ิงส าคญัท่ีสุด ส าหรับการส่งเสริมเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ คือ การสร้างบรรยากาศ 

หรือส่ิงอ านวยความสะดวกให้บุคคลมีความคิดสร้างสรรค์ ได้ใช้เป็นพื้นท่ีหรือแรงบนัดาลใจ

ผลงานต่างๆข้ึนมา ขณะเดียวกัน คนอีกกลุ่มท่ียงัไม่เกิดความคิดสร้างสรรค์ก็อาจเกิดความคิด

สร้างสรรคข้ึ์นมาได ้หากพวกเขาไดอ้ยูท่่ามกลางบรรยากาศท่ีดี 

 การสร้างเศรษฐกิจดว้ยความคิดสร้างสรรคใ์ห้ประสบความส าเร็จ ดงัเช่นกรณีประเทศ

องักฤษนั้น จ  าเป็นตอ้งมีโครงสร้างพื้นฐานท่ีส่งเสริมให้คนมีความคิดสร้างสรรค ์อาทิ เสถียรภาพ

การเมืองมัน่คง มีความเป็นประชาธิปไตย รวมทั้งการศึกษา และความเขา้ใจของคนอยา่งทัว่ถึง และ 

ท่ีส าคญัไม่ยิ่งหย่อนกวา่กนั คือ ความเป็นอิสระทางความคิด และการแสดงออก รวมถึงการโฟกสั

ให้ถูกจุด ถึงจุดแข็งของตวัเองท่ีสามารถพฒันาต่อยอดได ้ ทั้งน้ีเพราะความสร้างสรรคไ์ม่ไดมี้มูลค่า

ทางเศรษฐกิจดว้ยตวัเอง แต่ตอ้งอาศยัการโปรโมทและการชกัจูงตลาดของเจา้ของความคิด เพื่อให้

เกิดมูลค่าข้ึนมา โดยการใส่ความสร้างสรรคล์งไปในผลิตภณัฑ์ท่ีซ้ือขายได ้และหาตลาดท่ีตอ้งการ

ผลิตภณัฑท่ี์เกิดข้ึนจากความสร้างสรรคน์ั้น  

 ฮาวก้ินส์ยงัน าเสนออีกวา่ อุตสาหกรรมท่ีจะประสบความส าเร็จสูงในการใชเ้ศรษฐกิจ

เชิงสร้างสรรค์เขา้มาพฒันามี 15 ประเภท ไดแ้ก่ การโฆษณา, สถาปัตยกรรม, ศิลปะ, หัตถกรรม, 

งานออกแบบ, แฟชั่น, ภาพยนตร์, ดนตรี, ศิลปะการแสดง, การพิมพ์, การวิจัยและพัฒนา, 

ซอฟตแ์วร์, ของเล่นและเกม (ไม่รวมวิดีโอเกม), โทรทศัน์และวิทยุ อยา่งสุดทา้ยคือ วิดีโอเกม โดย

การขยายตวัของอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์จะข้ึนอยู่กบัตวัผลิตภณัฑ์ กบัการจดัการและกระจาย

ผลิตภณัฑ์เหล่านั้นออกไปในวงกวา้ง ส่วนการริเร่ิมอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์นั้น จ  าเป็นตอ้ง

เขา้ใจพื้นฐานของตน้ทุนท่ีตวัเองมีอยู ่หรืออีกนยัหน่ึงคือทรัพยสิ์นทางปัญญาท่ีตนเป็นเจา้ของ แลว้

น ามาใช้ต่อยอดให้เกิดประโยชน์โดยอาศยัต้นทุนท่ีต ่าท่ีสุด โดยธรรมชาติของสินทรัพยเ์หล่าน้ี 

รวมทั้งมูลค่าเชิงเปรียบเทียบของมนัยงัคงสะทอ้นการเปล่ียนแปลงและพฒันาการทางสังคมและ

เศรษฐกิจ 
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  หนังสือ creative genius ได้น าเสนอกลยุท ธ์การเข้าถึงตลาดของเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรคว์า่ ควรมีจุดโฟกสั หรือการจ ากดักลุ่มตลาดให้ชดัเจน สร้างงานเพื่อตอบสนองผูบ้ริโภค

ให้ถูกกลุ่ม จึงจะมีความก้าวหน้าไปได้อย่างรวดเร็ว โดยมีหลกัการว่า ให้เร่ิมสร้างความเป็นอตั

ลกัษณ์และดึงความรู้สึกร่วมของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภณัฑ์ดว้ยการเน้นเจาะจงตลาดแบบกลุ่มเล็ก 

แทนท่ีจะเน้นการเขา้ถึงตลาดขนาดใหญ่ให้ครอบคลุมผูบ้ริโภคทุกคนแต่ผลิตภณัฑ์กลบัไม่มีจุด

ดึงดูดใจ แทนท่ีจะสนองความตอ้งการของลูกค้าทุกกลุ่ม องค์กรตอ้งปรับมุมมองมาท่ีลูกคา้ท่ีมี

ศกัยภาพท่ีสุดแทน ซ่ึงอาจจะวดัไดด้ว้ยก าลงัซ้ือ สร้างสินคา้ท่ีส่ือถึงความพิเศษ มีเอกลกัษณ์ และ

แตกต่างแต่ยงัคงสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค เม่ือใช้สินคา้หรือบริการแลว้ ผูบ้ริโภค

ตอ้งรู้สึกถึงความพิเศษ ใหค้วามรู้สึกวา่ผลิตภณัฑมี์จุดร่วมกบัพวกเขา หรือถูกสร้างมาเพื่อพวกเขา  

 นอกจากการจ ากดักลุ่มตลาดแล้ว ยงัมีการน าเสนอกลยุทธ์พื้นท่ีสีขาว โดยให้แต่ละ

องคก์รใหค้วามส าคญักบัผูบ้ริโภคท่ีอยูใ่นกลุ่มของสตรีและผูสู้งอายุท่ีถูกมองขา้มในสังคมบ่อยคร้ัง 

โดยมิไดค้  านึงถึงขอ้เท็จจริงท่ีวา่ ประชากรกลุ่มสตรีและผูสู้งอายุมีจ  านวนมากจนสามารถเป็นก าลงั

ซ้ือท่ีส าคญัให้แก่ธุรกิจได ้หากไดรั้บโอกาสในการตดัสินใจมากข้ึน นอกจากกลุ่มสตรีและผูสู้งอายุ

แล้ว การให้ความส าคญัต่อชนบทก็มีความส าคญัเช่นกนั เพราะเป็นการให้ความสนใจต่อชนบท 

เท่ากบัการส่งเสริมให้เกิดแรงบนัดาลใจและการสร้างสรรค์ใหม่ๆ ท่ีมีต้นทุนมาจากวฒันธรรม

ดั้งเดิม ซ่ึงจะช่วยลดกระบวนการและตน้ทุนของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคไ์ดอี้กดว้ย  

3.ผ้ำทอโบรำณของเกำหล ี

 3.1.ประวติัของผา้ทอโบราณของเกาหลี 

 ในสมยัโบราณ ชาวเกาหลีรู้จกัน าใยจากตน้กลอยมาป่ันเป็นดา้ยเพื่อทอเส้ือผา้ไวส้วม

ใส่ ต่อมาเม่ือเขา้สู่ยุคสามอาณาจกัร เกาหลีมีการติดต่อสัมพนัธ์กบัจีน และไดรู้้จกัการเล้ียงตวัไหม

จากชาวจีน จึงเร่ิมใช้ผา้ไหมกันอย่างแพร่หลายในหมู่ชนชั้นสูง โดยเฉพาะในโกกูรยอ จะมีการ

ก าหนดสีของผา้ไหมท่ีแบ่งแยกแต่ละชนชั้นอีกดว้ย ต่อมาในยุคของอาณาจกัรโชซอน ผา้ไหมได้

เส่ือมความนิยมลง และสามญัชนทัว่ไปต่างทอผา้ข้ึนจากฝ้ายกนัอยา่งแพร่หลาย ทว่าในชนชั้นสูง

นั้น ได้เกิดการทอผา้แบบพิเศษท่ีเรียกว่า ผา้ป่านรามีข้ึนมา ซ่ึงมีลกัษณะบางเบาดุจปีกแมลงปอ 

ระบายอากาศไดดี้ โดยทอจากตน้โมชี และมีวิธีการทอและยอ้มสีท่ีซับซ้อน ดงันั้นผา้รามีจึงเป็น
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นิยมในหมู่ชนชั้นสูงเป็นอย่างมาก  ในยุคของโชซอนน้ี ถึงแมผ้า้ไหมจะเส่ือมความนิยมลง แต่ก็มี

การใช้ผา้ไหมหลากสีในหมู่คีแซง หรือนางคณิกาในสมยัโบราณ ท าให้ผา้ไหมมีหลากหลายสีสัน

มากข้ึน และมีการปักลายผา้ไหมอยา่งงดงามดว้ย 

 3.2.ลกัษณะของผา้ทอโบราณของเกาหลี  

 ผา้ทอโบราณของเกาหลีมีหลายชนิด ทว่าผา้ทอท่ีมีช่ือเสียงและไดรั้บการอนุรักษ์ไว้

เพื่อเป็นสินคา้ทางวฒันธรรมของเกาหลี ไดแ้ก่ผา้ไหม หรือท่ีเรียกวา่ พีดนั และผา้ป่านรามี หรือผา้

โมชี ท่ีมีการอนุรักษ์กระบวนการผลิตผา้เหล่าน้ีไว ้และมีการจดัเทศกาล และงบสนบัสนุนส าหรับ

โฆษณาใหผ้า้เหล่าน้ีกลายเป็นท่ีรู้จกัของคนทัว่ไป  

 ผา้ไหมของเกาหลีนั้นมีอยู่หลายแบบ มีทั้งผา้แพร ผา้ไหมทอพิเศษชนิดบางส าหรับ

สตรีในฤดูหนาว ผา้ไหมส าหรับงานพีธีการและส าหรับตดัเยบ็ชุดในวนัข้ึนปีใหม่ รวมไปถึงผา้ไหม

ปักลายสองดา้นท่ีมีช่ือเสียง ซ่ึงชาวเกาหลีเรียกวา่ ผา้ไหมยางดนั ผา้ไหมยางดนัน้ีเองท่ีมีการทอลาย

อย่างสลบัซับซ้อน จนท าให้เม่ือทอส าเร็จ ผา้ทั้งสองดา้นจะมีลวดลายเหมือนกนั แต่หากฝีมือของ

ช่างทอยงัไม่ช านาญมาก ลายของผา้ทั้งสองด้านอาจจะแตกต่างกนั โดยลายผา้ดา้นหน่ึงอาจมีลาย

ละเอียดนอ้ยกวา่อีกดา้น เป็นตน้ การทอผา้ยางดนัน้ีตอ้งอาศยัความช านาญและความอดทนเป็นอยา่ง

มาก จึงท าใหผ้า้มว้นหน่ึงมีราคาสูง  

 ส่วนผา้ป่านรามีนั้ น เป็นผา้ท่ีทอข้ึนจากเส้นใยของต้นโมชี ซ่ึงเป็นต้นไม้ท่ี ข้ึนอยู่

แพร่หลายในประเทศเกาหลี ใยของโมชีจะต่างจากฝ้ายตรงท่ีมีคุณสมบติัโปร่งเบา ระบายความร้อน

และความช้ืนไดดี้ ทวา่เส้นใยมีความเหนียวคงทนไม่ต่างจากผา้ฝ้าย จึงเป็นท่ีนิยมในหมู่ชนชั้นสูงท่ี

จะใช้ผา้ท่ีทอจากตน้โมชีมาตดัเย็บเส้ือผา้แทนผา้ฝ้าย วิธีการป่ันด้ายและทอผา้ป่านรามีนั้นได้ถูก

อนุรักษไ์วโ้ดยกระทรวงวฒันธรรมของเกาหลี และมีการจดัแสดงเส้นใยโมชี ผา้ดิบก่อนยอ้มสีและ

สาธิตวิธีการทอผา้รามีให้ชมในเทศกาลผา้รามีซ่ึงจดัข้ึนเป็นประจ าทุกปี เพื่อมิให้วิธีการทอผา้ท่ี

สลบัซบัซอ้นน้ีตอ้งสูญหายไป  
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4.บทควำมทีเ่กีย่วข้อง 

 4.1.บทความเก่ียวกบัเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคแ์ละการส่งออกวฒันธรรมของเกาหลีใต ้

 ดร.ธนพล ก่อฐานะ (2552) เขียนบทความ Creative Economy เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์

ลงในเวบ็ไซต์ Gotoknow เก่ียวกบันิยามของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ไวด้งัน้ีวา่ Creative Economy  

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์หมายถึง แนวคิดท่ีจะสร้างให้เกิดการเปล่ียนแปลงทั้ งต่อภาคการผลิต 

บริการ ภาคการขาย หรือแมแ้ต่อุตสาหกรรมบนัเทิง เป็นแนวคิดท่ีอยู่บนการท างานแบบใหม่ ท่ีมี

ปัจจัยหลักมาจากความสามารถ และทักษะพิ เศษของบุคคล  เป็นระบบเศรษฐกิจใหม่ ท่ี มี

กระบวนการน าเอาวฒันธรรม เศรษฐกิจ และเทคโนโลยีมารวมเขา้ดว้ยกนั ก่อให้เกิดอุตสาหกรรม

ความคิดสร้างสรรค์ ( Creative Industry ) หรือ อุตสาหกรรมเชิงวฒันธรรม ( Culture Industry ) 

ปัจจุบนัธุรกิจท่ีจดัอยูใ่นข่าย อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ไดแ้ก่ งานโฆษณา, สถาปัตยกรรม งานฝีมือ 

และการออกแบบ, แฟชัน่ และเคร่ืองนุ่งห่ม, ภาพยนตร์ และวดีิโอ, การออกแบบกราฟิก, ซอฟทแ์วร์ 

เพื่อการศึกษา และการพกัผอ่นหยอ่นใจ, ดนตรี และผลงานเพลง, ศิลปะการแสดง และบนัเทิง, การ

เผยแพร่โทรทศัน์ วิทยุ และอินเทอร์เน็ต, ผลงานทศันศิลป์ และของเก่า งานเขียน และงานพิมพ์

ต่างๆ 

    เวบ็ไซต์จบัตาเอเชียตะวนัออก (2553) ลงบทความสรุปการสัมมนาเร่ือง "เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์แบบเกาหลีใต ้(Creative Economy)" กล่าวถึงความเป็นมาของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์

ของเกาหลีใต ้การจดัการงบประมาณส าหรับสร้างอุตสาหกรรมวฒันธรรมแขนงต่างๆของเกาหลีใต ้

และจุดอ่อนจุดแข็งของการพฒันาเศรษฐกิจของเกาหลีใต ้ว่าเกาหลีใตใ้ช้ประโยชน์จากทุนทาง

วฒันธรรมและสร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนทางวฒันธรรมดังกล่าวอย่างเต็มท่ี มีการจดัตั้งหน่วยงาน 

Korea Culture and Content Agency (KOCCA)เพื่อสนบัสนุนอุตสาหกรรมวฒันธรรมของเกาหลีใต ้

(ภาพยนตร์ อนิเมชัน่ เกมส์ ดนตรี และศิลปะ) ทั้งในเกาหลีใตแ้ละต่างประเทศ โดยพฒันากลยุทธ์

การถ่ายทอดเน้ือหาความเป็นเกาหลี (Korea Content) และพฒันาความร่วมมือกบัประเทศต่าง ๆ ใน

การแลก เป ล่ียนข้อมูลทางด้าน อุตสาหกรรมวัฒนธรรม  เพื่ อส ร้างความ เข้มแข็ งให้กับ

ภาคอุตสาหกรรมวฒันธรรมของเกาหลีใต ้มีการพฒันาประเทศอย่างรวดเร็ว เน่ืองจากมีแนวทางท่ี

ชดัเจนและวางแผนการท างานอย่างเป็นระบบและต่อเน่ือง มีการศึกษาเชิงลึกและเลียนแบบจาก
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ประเทศท่ีมีการพฒันาแลว้ อาทิ ญ่ีปุ่น และพฒันาให้ดีข้ึนจากตน้แบบ (copy to innovation) จุดแข็ง

ของเกาหลีใตคื้อ มีการพฒันาดา้น branding และ marketing ท่ีดีมาก โดยสามารถสร้างสรรคส่ิ์งท่ีไม่

มีอะไรให้เป็นท่ีสนใจได ้อาทิ การพฒันาเกาะนามิ ท่ีไม่มีจุดเด่นดา้นประวติัศาสตร์หรือวฒันธรรม

ใด ๆ แต่ไดใ้ช้เกาะดงักล่าวเป็นฉากในละครโทรทศัน์ช่ือดงัของเกาหลีใต ้(ละครเร่ือง winter love 

song) ส่งผลใหเ้กาะนามิกลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีทั้งชาวเกาหลีใตแ้ละต่างชาตินิยมไปเท่ียว เป็น

ตน้ 

 พลอย มัลลิกามาส (2554) เขียนบทความลงในเว็บไซต์ของ TCDC หรือศูนย์

ส ร้างสรรค์งานออกแบบเร่ือง “อัน  ยอง ฮา เซ  โย “โคเรีย เวฟ” (Korea Wave) ตอนท่ี  1 : 

ปรากฏการณ์วฒันธรรมน าเศรษฐกิจ” กล่าวถึงความเป็นมาของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคใ์นเกาหลีใต ้

และองคก์รท่ีจดัตั้งข้ึนเพื่อส่งเสริมแผนพฒันาเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์วา่ในช่วงสิบปีท่ีผา่นมา ค าวา่ 

Korea Wave หรือกระแสเกาหลีฟีเวอร์ ได้แพร่กระจายไปทั่วโลก กระแสเกาหลีฟีเวอร์ (Korea 

Wave) หรือ “ฮนัรยู” (Hallyu) นั้ น หมายความถึง กระแสความนิยมเกาหลีท่ีค่อยๆ คืบคลานเข้า

มายงัภูมิภาคเอเชียตะวนัออกและเอเชียตะวนัออกเฉียงใตต้ั้งแต่ช่วงปลายทศวรรษ 90’s ความนิยม

ชมชอบในวฒันธรรมร่วมสมัยของเกาหลี (Korea Pop Culture) น้ีมีท่ีมาจากภาพยนตร์, ละคร, 

ดนตรี และดารานกัร้องเกาหลีเป็นส าคญั นบัเป็นกา้วแรกท่ีวฒันธรรมเกาหลีเร่ิมเขา้มามีอิทธิพลใน

แวดวงบนัเทิงเอเชีย ก่อนท่ีจะกลายเป็นกระแสเกาหลีฟีเวอร์ไปในท่ีสุด รากฐานของวฒันธรรม

เกาหลี คือ วฒันธรรมกลุ่มสายเลือดเดียวกนั ท่ีคนเกาหลีเรียกวา่ “Han Minjok” ซ่ึงไดผ้สมผสานกบั

หลกัการด าเนินชีวิตในแบบขงจ้ือท่ีมุ่งหวงัให้ทุกคนเป็นคนดี ขยนั ประหยดั ซ่ือสัตย ์กตญัญู และใฝ่

รู้ ดว้ยวา่สังคมเกาหลีมีรากฐานเป็นสังคมแบบปิด ท าให้ในช่วงศตวรรษท่ีผา่นมาวฒันธรรมเกาหลี

ไม่สามารถเติบโตกา้วหนา้ไดอ้ยา่งต่อเน่ือง นอกจากนั้น ยงัมีช่วงหยดุชะงกัทางวฒันธรรมอีก 2 คร้ัง

ใหญ่ ไดแ้ก่ ช่วง ค.ศ.1910 – 1945 ท่ีญ่ีปุ่นเขา้ปกครองเกาหลี และช่วง ค.ศ.1950 – 1953 ซ่ึงเป็นช่วง

ท่ีเกิดสงครามเกาหลีและรับวฒันธรรมตะวนัตกเขา้มาสู่ประเทศ เหตุการณ์ดงักล่าวท าให้เกาหลีใน

ปัจจุบนักลายเป็นประเทศท่ีมี 2 วฒันธรรม คือ วฒันธรรมดั้งเดิม และวฒันธรรมร่วมสมยั รัฐบาล

เกาหลีจ าเป็นต้องด าเนินนโยบายด้านวฒันธรรม (ซ่ึงกินระยะเวลายาวนานถึง 10 ปีเต็ม) เพื่อ

เสริมสร้างวฒันธรรมประจ าชาติใหห้วนกลบัคืนมาอีกคร้ัง พร้อมทั้งปกป้องประเทศจากวฒันธรรม

อเมริกันในช่วงค.ศ.1945 – 1980 ในการน้ีรัฐได้หันมาให้ความส าคัญกับการค้นหามรดกทาง
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วฒันธรรมและเอกลกัษณ์ส าคญัประจ าชาติ พร้อมทั้งส่งเสริมศิลปะเกาหลีทั้งในแบบดั้งเดิมและร่วม

สมยั เม่ือเกาหลีเร่ิมเล็งเห็นวา่วฒันธรรมประจ าชาติคือส่ิงท่ีมีมูลค่ามหาศาลทางเศรษฐกิจ รัฐจึงเร่ิม

แสดงบทบาทในการส่งเสริมเศรษฐกิจวฒันธรรมด้วยการสร้างสวสัดิการต่างๆ เพื่อท านุบ ารุง

วฒันธรรมประจ าชาติ และไดย้กเร่ืองของวฒันธรรมให้เป็นสินคา้ส่งออกส าคญัทางการท่องเท่ียว 

จนถึงปีค.ศ.1998 รัฐบาลเกาหลีก็ได้เร่ิมต้นนโยบายส่งเสริมกลุ่มอุตสาหกรรมทางวฒันธรรม 

(Cultural Industries) ซ่ึงครอบคลุมธุรกิจสาขาต่างๆ มากมาย อาทิ ภาพยนตร์ ดนตรี วิดีโอ ส่ิงพิมพ ์

การกระจายเสียง การออกแบบ การ์ตูน และความบนัเทิงท่ีให้ความรู้ (Edutainment) รวมทั้งไดว้าง

วิสัยทศัน์ทางวฒันธรรมเขา้สู่สังคมดิจิตอล (Vision 21 for Cultural Industries in Digital Societies) 

ในปี 1999 รัฐบาลเกาหลีไดผ้่านพระราชบญัญติัส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวฒันธรรม ซ่ึงส่งผลให้

เกิดองค์การมหาชน ศูนยว์ิจยัทางวฒันธรรม และสถาบนัการศึกษาเทคโนโลยีทางวฒันธรรมข้ึน

มากมาย นโยบายน้ีส่งผลให้เร่ืองของวฒันธรรมกลายเป็นสินคา้รูปธรรมท่ีมีมูลค่ามหาศาล รัฐบาล

เกาหลีใตใ้ชป้ระโยชน์จากตน้ทุนทางวฒันธรรมมาสร้างมูลค่าเพิ่มอยา่งเตม็ท่ี มีการจดัตั้งหน่วยงาน 

Korea Culture and Content Agency (KOCCA) เพื่อสนับสนุนทุกอุตสาหกรรมท่ี เก่ียวข้องกับ

วฒันธรรมเกาหลี ไม่วา่จะเป็นภาพยนตร์ วิทยุ ละคร แอนิเมชัน่ เกมส์ ดนตรี ศิลปะ ฯลฯ ท่ีผา่นมา 

KOCCA เน้นพฒันากลยุทธ์การถ่ายทอด เน้ือหาความเป็นเกาหลี (Korea Content) ออกสู่เวทีสากล 

พร้อมกนันั้นก็พฒันาความร่วมมือกบันานาประเทศ มีการแลกเปล่ียนขอ้มูลดา้นธุรกิจวฒันธรรม

เพื่อสร้างความเขม้แขง็ใหก้บัอุตสาหกรรมวฒันธรรมของประเทศตน 

 ดร.อุบลรัตน์ ศิริยุวศกัด์ิ, ดร.ป่ินแก้ว เหลืองอร่ามศรี และ ดร.อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล 

(2555)ไดอ้ภิปรายถึงกระแสวฒันธรรมป๊อปเกาหลีใน 3 ประเด็น ไดแ้ก่ กระแสวฒันธรรมป๊อปจาก

เอเชียตะวนัออก ส่งถึงประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต,้ การเปรียบเทียบละครวยัรุ่นญ่ีปุ่น เกาหลี 

และไตห้วนั ในฟรีทีวีไทย เหมือนหรือต่างกนัอย่างไร และวิธีการผลิตวฒันธรรมป๊อป ไวใ้นการ

เสวนาในหัวข้อ K-Drama กับกระแสวฒันธรรมป๊อบไวว้่า ปัจจยัท่ีท าให้เกิดอุตสาหกรรมการ

ส่งออกวฒันธรรมของเกาหลี ได้แก่รัฐบาลเกาหลีได้วางนโยบายท่ีชัดเจนในการผลิตสินค้า

วฒันธรรมและเศรษฐกิจสร้างสรรคต์ั้งแต่ทศวรรษ 1990, มีการเปล่ียนความสัมพนัธ์ระหวา่งญ่ีปุ่น

กบัเกาหลี หลงั 1990 มีการเปิดตลาดรับสินคา้ของกนัและกนั, มีการสร้างความร่วมมือระหวา่งรัฐ

และเอกชนในการผลิตและส่งออก และเร่ิมแรกเกาหลีใช้การบุกตลาดโดยการให้เปล่า หรือขาย
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ราคาถูกเพื่อจูงใจผูซ้ื้อ โดยลกัษณะของสินคา้เกาหลีคือเอาใจตลาด ขณะท่ีญ่ีปุ่นจะเป็นตวัของตวัเอง

สูง ขณะท่ีเกาหลีผลิตตามรสชาติของตลาดต่างประเทศ 

 อาศิรา พนาราม (2551) ได้เขียนบทความเก่ียวกบัการใช้พิพิธภณัฑ์ในการโปรโมท

วฒันธรรมของเกาหลีใต้ให้กับเว็บไซต์ของ TCDC ว่าปัจจัยอย่างหน่ึงท่ีท าให้ประเทศเกาหลี

สามารถสร้างกระแสคลัง่ไคลว้ฒันธรรมเกาหลีแบบนั้นไดก้็คือ ความรู้สึกอนัเป็นหน่ึงเดียวกนัของ

คนในประเทศ ผูค้นท่ีรู้วฒันธรรมของตนเองอยา่งถ่องแท ้ชาวเกาหลีมีคุณสมบติัดงักล่าวน้ีชดัเจน

ดว้ยเหตุหลายประการ ท่ีส าคญัคือ ความตอ้งการท่ีจะกา้วสู่เวทีโลกดว้ยตวัตนและวฒันธรรมของ

ตนเอง ท่ีโดดเด่นจากประเทศขา้งเคียงในกลุ่มเอเชียตะวนัออกทั้งหมด ส่ิงใดก็ตามท่ีก่อก าเนิดข้ึน

จากชาติเกาหลีเอง คนเกาหลีจะยดึไวอ้ยา่งมัน่คงและเผยแพร่ออกไปอยา่งกวา้งขวาง วิธีหน่ึงท่ีผูน้ า

ประเทศตลอดจนผูว้า่การเมืองส าคญัๆ ของเกาหลีใชส่ื้อสารเน้ือหาวฒันธรรมกบัคนในชาติก็คือการ

ส่ือสารผา่นพิพิธภณัฑ์ ไม่วา่จะเร่ืองเล็กหรือเร่ืองใหญ่ ถา้มีความส าคญัต่อชาติแลว้ ผูน้ าประเทศจะ

จดัท าพิพิธภณัฑ์บอกเล่าเร่ืองราวของเร่ืองนั้นๆ ไวท้ั้ งหมด แค่เฉพาะท่ีกรุงโซล เมืองหลวงของ

เกาหลีใต ้ท่ีนัน่มีพิพิธภณัฑ์มากมายหลายแห่งท่ีสร้างข้ึนอยา่งสวยงาม น่าภาคภูมิใจ และน่าติดตาม

คน้ควา้ รัฐบาลเกาหลีคอยจดักิจกรรมรณรงคใ์ห้ชาวเกาหลีไปเยีย่มชมพิพิธภณัฑ์เหล่าน้ีบ่อยคร้ัง ให้

พื้นท่ีของพิพิธภัณฑ์ได้ท างานมากกว่าหน้าสมุดบันทึกทางประวติัศาสตร์ แต่เป็นการอุ้มชู

วฒันธรรมกลุ่มและความทรงจ าร่วมของคนในชาติ ทั้งน้ีเพื่อให้คนเกาหลีค่อยๆซึมซบัรากฐานทาง

วฒันธรรมของตน มองเห็นคุณค่าและต่อยอดคุณค่านั้นให้เกิดเป็นงานสร้างสรรคใ์หม่ๆในอนาคต 

บางพิพิธภัณฑ์อย่างเช่น พิพิธภณัฑ์บอลโลกและพิพิธภณัฑ์ชองเกชอน ใช้ส่ือน าเสนอท่ีสร้าง

อารมณ์ร่วมแก่ผูเ้ข้าชม และนั่นคือภาพสะท้อนอย่างหน่ึงของความเป็นเกาหลี ท่ีคนเกาหลีจะ

แสดงออกอยา่งตรงไปตรงมา ชดัเจน ซ่ึงบุคลิกแบบน้ีเราคงเห็นกนัไดจ้ากสินคา้บนัเทิงต่างๆของ

เกาหลี 

 KOCCA (2013) เขียนบทความ “Introduction” เป็นบทความแนะน าองค์กร Korea 

Creative Content Agency (KOCCA) วา่ถูกจดัตั้งข้ึนเพื่อสนบัสนุนกิจกรรมสร้างสรรค์ทุกประเภท

ในเกาหลีใต้ คอยจดัเตรียมพื้นท่ีส าหรับการสร้างงานทางวฒันธรรม และวางแผนการส าหรับ

อุตสาหกรรมทางวฒันธรรมของเกาหลีใต ้โดยเน้นการสนับสนุนความสามารถของมนุษยเ์ป็น

ส าคญั เพื่อใหส้ร้างสรรคง์านท่ีทรงคุณค่าสืบไป 
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 4.2.บทความเก่ียวกบัวฒันธรรม 

           พระราชบญัญติัวฒันธรรมแห่งชาติ  (2485) ไดใ้ห้ความหมายวฒันธรรมไวด้งัต่อไปน้ี 

"วฒันธรรม" หมายถึง ลกัษณะท่ีแสดงความเจริญงอกงาม ความเป็นระเบียบ ความกลมเกลียว 

ก้าวหน้าของชาติและศีลธรรมอันดีงามของประชาชน (เป็นการช้ีชวน เชิญชวน วิงวอนให้

ประชาชนร่วมกนั ท าใหเ้กิดความเจริญงอกงาม ใหมี้ความดีงามข้ึน ไม่ใช่เพียงแต่รับมรดกกนัมา แต่

จะตอ้งรักษาของเดิมท่ีดี แกไ้ขดดัแปลงของเดิมท่ีควรแก ้หรือดดัแปลงวางมาตรฐานความดีความ

งามข้ึนใหม่ แลว้ส่งเสริมใหเ้ป็น ลกัษณะท่ีดีประจ าชาติสืบต่อไปจนถึงอนุชนรุ่นหลงั 

 ส านกังานคณะกรรมการวฒันธรรมแห่งชาติ (2535) ไดใ้ห้ความหมายของวฒันธรรม

ไวว้า่ วฒันธรรม หมายถึง ความเจริญงอกงาม ซ่ึงเป็นผลจากระบบความสัมพนัธ์ระหวา่งมนุษยก์บั

มนุษย ์มนุษยก์บัสังคม และมนุษยก์บัธรรมชาติ จ  าแนกออกเป็น 3 ดา้น คือ จิตใจ สังคม และวตัถุ มี

การสั่งสมและ สืบทอดจากคนรุ่นหน่ึงไปสู่คนอีกรุ่นหน่ึง จากสังคมหน่ึงไปสู่อีกสังคมหน่ึง จน

กลายเป็นแบบแผนท่ีสามารถ เรียนรู้และก่อให้เกิดผลิตกรรมและผลิตผล ทั้งท่ีเป็นรูปธรรมและ

นามธรรม อนัควรค่าแก่การวิจยั อนุรักษ ์ฟ้ืนฟู ถ่ายทอด เสริมสร้างเอตทคัคะ และแลกเปล่ียน เพื่อ

สร้างดุลยภาพแห่งความสัมพนัธ์ระหว่างมนุษย ์สังคม และธรรมชาติ ซ่ึงจะช่วยให้มนุษยส์ามารถ

ด ารงชีวติอยา่งมีสุข สันติสุข และอิสรภาพ อนัเป็นพื้นฐานแห่งอารยธรรมของมนุษยชาติ 

 พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน  (2525) ได้ให้ความหมายวฒันธรรมไว้ว่า 

วฒันธรรม หมายถึง ส่ิงท่ีท าให้เจริญงอกงามแก่หมู่คณะ วิถีชีวิตของหมู่คณะ ในพระราชบญัญติั

วฒันธรรม พุทธศกัราช 2485 หมายถึง ลกัษณะท่ีแสดงถึงความเจริญงอกงาม ความเป็นระเบียบ

เรียบร้อย ความกลมเกลียวก้าวหน้าของชาติ และศีลธรรมอันดีของประชาชน ทางวิทยาการ 

หมายถึง พฤติกรรมและส่ิงท่ีคนในหมู่ผลิต สร้างข้ึนดว้ยกนั เรียนรู้จากกนัและกนั และร่วมใชอ้ยูใ่น

หมู่พวกของตน 
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 4.3.บทความเก่ียวกบัผา้ทอโบราณของเกาหลี 

 한국민족문화대백과 (2529) เขียนบทความอธิบายความเป็นมาของ        

ผา้ไหมแบบพอสังเขป กล่าวถึงการท่ีเกาหลีมีการติดต่อสัมพนัธ์กบัจีนและไดรั้บวฒันธรรมการเล้ียง

ตวัไหมมาจากจีน และกล่าวถึงการคา้ขายผา้ไหมกบัจีนในช่วงยคุสามอาณาจกัร  

 두산백과 (ไม่ระบุปี) เขียนบทความอธิบายคุณสมบติัของผา้ป่านรามี หรือผา้โม

ชี วา่ท าข้ึนจากใยของตน้โมชี ท่ีมีคุณสมบติับางเบาแต่เส้นใยจะเหนียวข้ึนเมือโดนความช้ืน ระบาย

อากาศและความร้อนไดดี้ มีกล่ินเฉพาะตวั เหมาะแก่การสวมใส่ในฤดูร้อน  

 실크로드 사전 (2556) น าบทความบางส่วนจากพจนานุกรมเส้นทางสายไหม

ของเกาหลีมาโพสต์บนเวบ็ไซต์ โดยมีเน้ือหาเก่ียวกบัประวติัเส้นทางสายไหมท่ีมีอิทธิพลต่อชาว

เกาหลี การรับวฒันธรรมผา้ไหมจากจีนผ่านเส้นทางสายไหม ประวติัศาสตร์การก่อก าเนิดผา้ไหม

และการคา้ขายผา้ไหมของเกาหลี  

  문화재를 위한 보존 방법론 (2551) เขียนบทความอธิบายความพิเศษ

ของผา้ไหมเกาหลี ความหมายของสีสันท่ีใชย้อ้มผา้ การแบ่งชนชั้นดว้ยการใชสี้ของผา้ไหม รวมไป

ถึงพฒันาการของผา้ไหมเกาหลีตั้งแต่ยคุสามอาณาจกัร 

 

 서천군 (2556) เขียนบทความแนะน าเทศกาลผา้ป่านรามีของอ าเภอซอช่อน ใน

งานจะมีการสาธิตการทอผา้จากตน้โมชี การเก็บเก่ียวตน้โมชี การยอ้มและตม้เส้นใยท่ีไดจ้ากการ

เก็บเก่ียว และแนะน าสินคา้ท่ีท าจากผา้โมชี รวมไปถึงกิจกรรมส่งเสริมผลิตภณัฑ์ผา้โมชี เช่นการ

การจดัเดินแบบ โดยใช้ชุดท่ีตดัเย็บด้วยผา้โมชี การจดักิจกรรมสอนทอผา้และให้ลองใช้ก่ีแบบ

โบราณดว้ยตวัเอง โดยการโปรโมทน้ีจดัท าข้ึนโดยเทศบาลส่วนทอ้งถ่ินของอ าเภอซอช่อน  

 
 

 

 



21 
 

5.งำนวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

 5.1.งานวจิยัเก่ียวกบัวฒันธรรมและการส่งออกวฒันธรรมของประเทศเกาหลี 

 ด ารง ฐานดี (2539)  เขียนอธิบายถึงปัจจยัท่ีเกาหลีสามารถฟ้ืนฟูประเทศและสร้าง      

อตัลักษณ์ให้กับตวัเองได้อย่างรวดเร็วไวใ้นวิจยัเร่ืองปัจจยัทางสังคมวฒันธรรมท่ีส่งผลต่อการ

พฒันาเศรษฐกิจของประเทศสาธารณรัฐเกาหลีใตว้่า ส่วนหน่ึงเป็นเพราะ ความรู้สึกร่วมของชาว

เกาหลีท่ีเคยกลายเป็นประเทศในปกครองของญ่ีปุ่น ตอ้งทนความโหดร้ายและการเอารัดเอาเปรียบ

จากญ่ีปุ่น คนในชาติจึงตอ้งร่วมมือร่วมใจกนัทวงคืนอิสรภาพ และเม่ือไดคื้นมาก็รักษาไวอ้ยา่งหวง

แหน เหตุการณ์ดงักล่าวก่อใหเ้กิดอุปนิสัยประจ าชาติทางสังคมวฒันธรรม คือการไม่หยดุน่ิงอยูก่บัท่ี

หรือชอบการเปล่ียนแปลงและรับของใหม่ คนเกาหลีมีอุปนิสัยมุทะลุดุดนั กา้วร้าวและเล็งผลปฏิบติั 

รักชาติและไม่ไวใ้จคนต่างชาติ รวมถึงไม่ค่อยเปิดใหค้นต่างชาติมีต าแหน่งหนา้ท่ีในสังคม ความคิด

ท่ีเป็นอนัหน่ึงอนัเดียว ตอ้งการจะพฒันาประเทศอยา่งจริงจงัของคนเกาหลี ท าให้ประเทศเกาหลีท่ี

เสียหายจากการถูกยดึครองและพยายามกลืนชาติของญ่ีปุ่นฟ้ืนฟูข้ึนมาอยา่งรวดเร็ว  

 ปิยะการณ์ ไกรนรา (2552) กล่าวถึงแนวคิดดา้นอุตสาหกรรมวฒันธรรมไวใ้นงานวิจยั

นโยบายต่างประเทศเกาหลีใต้ ด้านเศรษฐกิจ การเมือง : กรณีศึกษา การส่งออกวฒันธรรมผ่าน

ภาพยนตร์วา่ วฒันธรรมก็เป็นสินคา้อีกชนิดหน่ึงท่ีสามารถส่งออกเพื่อสร้างรายไดใ้หก้บัประเทศได้

เช่นกนั การผลิตสินคา้ทางวฒันธรรมแมจ้ะไม่แตกต่างจากกระบวนการผลิตสินคา้ทัว่ไปท่ีตั้งอยูบ่น

พื้นฐานของการตลาด แต่ก็แตกต่างดว้ยความสร้างสรรค ์ ตน้ทุนต ่า และทรงคุณค่ามากกวา่ การเสพ

วฒันธรรมไม่ใช่การเสพเพียงสินคา้อุปโภคบริโภคแต่เป็นการยอมรับในวฒันธรรมนั้นๆไปในตวั

อีกด้วย เกาหลีใตเ้ห็นความส าคญัของกระบวนการน้ีและจดัท าแผนส่งเสริมด้านวฒันธรรมของ

ประเทศเกาหลีใต ้โดยแบ่งออกเป็นเป็นหกขั้นตอน ขั้นแรกเร่ิมจากการส่งเสริมการศึกษาเพื่อพฒันา

บุคลากรภายในประเทศเพื่อให้มีความคิดสร้างสรรคท์างดา้นศิลปวฒันธรรม ขั้นท่ีสองคือขยายการ

สนบัสนุนงานท่ีมีความมีความคิดสร้างสรรค์ท่ีจะช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจ ขั้นท่ีสามคือการอนุรักษ์

และฟ้ืนฟูวฒันธรรมดั้ งเดิม ขั้นท่ีส่ีคือการส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวฒันธรรม ขั้นท่ีห้าคือการ

พฒันาเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมท่ีรวมไปสู้การรวมชาติ และขั้นสุดทา้ยคือการสร้างความแขง็แกร่ง

ใหก้บัทูตทางวฒันธรรม  
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 ประพทัธ์ชยั ไชยนอก (2553) สรุปนิยามและความหมายของวฒันธรรมไวใ้นวจิยัเร่ือง

แนวทางการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม : กรณีศึกษาบา้นด่านซ้าย อ าเภอด่านซา้ย จงัหวดัเลย

ไดด้งัน้ี วฒันธรรมคือพฤติกรรมต่างๆ ของมนุษยใ์นสังคมหน่ึงๆ ซ่ึงอาจจะเหมือนหรือแตกต่างกบั

คนในกลุ่มสังคมอ่ืน พฤติกรรมของมนุษยด์ังกล่าว คือส่ิงท่ีเกิดจากแรงขบัเร่ืองของปัจจยัความ

จ าเป็นพื้นฐานในการด ารงชีวิต และการปรับตวัให้เข้ากับสภาพแวดล้อม พฤติกรรมเหล่าน้ีเม่ือ

เกิดข้ึนก็จะถูกกลัน่กรอง ให้เกิดเป็นความงดงาม สร้างสรรค ์เป็นประโยชน์ต่อสังคมทั้งส่วนตวัและ

ส่วนรวม เม่ือพฤติกรรมนั้นกลายเป็นท่ียอมรับของสังคมแล้ว ก็จะถูกน ามาปฏิบัติ ยึดถือ และ

ถ่ายทอดสืบต่อกันจากคนรุ่นหน่ึงสู่อีกรุ่นหน่ึงโดยวิธีการรับรู้ เรียนรู้ หรือเลียนแบบส่ิงท่ีเป็น

วฒันธรรม หรือพฤติกรรมท่ีคนในสังคมหน่ึงเห็นว่าเป็นส่ิงดีงาม ส าหรับอีกสังคมหน่ึงอาจมองว่า

เป็นเร่ืองน่าเกลียดน่ากลวั หรือยอมรับไม่ได ้ 

 5.2.งานวจิยัเก่ียวกบัเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์ 

 ปิยะการณ์ ไกรนรา (2552) กล่าวถึงกระบวนการใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในการ

พฒันาอุตสาหกรรมทางวฒันธรรมของเกาหลีใตไ้วใ้นงานวิจยันโยบายต่างประเทศเกาหลีใต ้ดา้น

เศรษฐกิจ การเมือง : กรณีศึกษา การส่งออกวฒันธรรมผา่นภาพยนตร์ว่า เกาหลีใตเ้ร่ิมวางรากฐาน

เศรษฐกิจของตวัเองใหม่เน่ืองจากสงครามและการยึดครองท าให้เกาหลีใตแ้ทบไม่หลงเหลือส่ิงใด

ไวต่้อยอดความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ เกาหลีใตจึ้งตอ้งหนัมาพึ่งพาทุนทางวฒันธรรมของตนเอง 

เพื่อพฒันาข้ึนมาเป็นอุตสาหกรรมวฒันธรรมท่ีมีตน้ทุนต ่าแต่ผลตอบแทนสูง อนัเป็นหนทางท่ีดี

ท่ีสุดในการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของประเทศ เพื่อให้ภารกิจน้ีส าเร็จ รัฐบาลจึงไดน้ านโยบายเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรคเ์ขา้มาปรับใชจ้นประสบความส าเร็จในท่ีสุด 

 สุรัสวดี ดีเจริญ (2553) ได้น าเสนอกระบวนการใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในการ

ส่งออกวฒันธรรมของเกาหลีใต ้ไวใ้นวิจยัเร่ือง อ านาจเชิงวฒันธรรมในบริบทการเมืองระหว่าง

ประเทศ กรณีศึกษา การส่งออกวฒันธรรมเกาหลี วา่เกาหลีใตไ้ดใ้ชป้ระโยชน์จากทุนทางวฒันธรรม

ของตนเป็นบนัไดกา้วไปสู่ประเทศท่ีมีจุดแขง็ดา้นเศรษฐกิจล าดบัตน้ๆของโลก โดยใชก้ระบวนการ

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในการวางแผนและสร้างกลยุทธ์ทางการตลาด จนสามารถผลักดันให้

วฒันธรรมเกาหลีเป็นท่ีรู้จกัของคนทัว่โลกไดภ้ายในระยะเวลาเพียงสิบปี  
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6. หนังสือทีเ่กีย่วข้อง  

 6.1.หนงัสือเก่ียวกบัทฤษฎีเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์

 จอห์น ฮาวก้ินส์ (2552) เขียนรวบรวมกลยทุธ์ นิยามและทฤษฎีปฏิบติัของเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรคไ์วใ้นหนงัสือเร่ือง เศรษฐกิจสร้างสรรค ์เขามัง่คัง่จากความคิดกนัอยา่งไร โดยในหนงัสือ

อธิบายกลยุทธ์และกระบวนการของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ไวอ้ย่างละเอียด มีตวัอย่างประกอบ

ชัดเจน รวมไปถึงเขียนอธิบายถึงแนวทางการน าเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์เข้ามาปรับใช้ใน

ชีวติประจ าวนัอีกดว้ย 

 ส านักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2552) ได้จดัท า

หนงัสือเร่ือง เศรษฐกิจสร้างสรรค ์(The Creative Economy) เพื่อใหค้วามรู้ความเขา้ใจแก่ประชาชน

ทัว่ไปในเร่ืองของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ในหนังสือจะบรรยายถึงลักษณะของเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรคโ์ดยยกตวัอยา่งประกอบอยา่งง่ายจากประเทศตน้แบบทัว่โลก อธิบายถึงความหมายของ

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคโ์ดยกล่าวอา้งถึงบุคคลส าคญัต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัทฤษฎีน้ี รวมไปถึงแนะน า

กระบวนการของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์การน าเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคม์าปรับใชแ้ละตวัอยา่งของ

ประเทศท่ีประสบความส าเร็จจากการน าเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคไ์ปใชก้บัระบบเศรษฐกิจของตวัเอง 
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บทที ่3 

วธีิกำรด ำเนินกำรวจัิย 

 การศึกษา “เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์กบัการส่งออกวฒันธรรมของเกาหลีใต ้: กรณีศึกษา   

ผา้ทอโบราณของเกาหลี”ไดก้ าหนดแนวทางท่ีจะท าการศึกษาโดยสืบคน้ขอ้มูลเก่ียวกบักระบวนการ

ของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคแ์ละกระบวนการส่งออกวฒันธรรมของเกาหลีใต ้ผา่นการศึกษาผา้ทอ

โบราณของเกาหลี เพื่อให้การศึกษาครอบคลุมประเด็นท่ีท าการศึกษาอย่างครบถว้น และน าไปสู่

บทสรุปของการศึกษาตามจุดประสงค์ท่ีได้ตั้งไว ้ขั้นตอนการด าเนินการวิจยัคือ การเก็บรวมรวม

ขอ้มูล แหล่งท่ีมาของขอ้มูล วธีิการศึกษาและวเิคราะห์ขอ้มูล  

1.กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล  

 1.1.รวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบัเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในเกาหลีใต ้โดยเฉพาะกลยุทธ์ในการ

ส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวฒันธรรม โดยมุ่งศึกษาขอ้มูลภาษาไทย ภาษาเกาหลีและภาษาองักฤษ

จากหนังสือเก่ียวกบัทฤษฎีเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์และเวบ็ไซต์ของหน่วยงานรัฐบาลท่ีเช่ือถือได้

ของเกาหลี 

 1.2.เก็บรวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบัผา้ทอโบราณเกาหลีและรูปแบบการส่งเสริมวฒันธรรมผา่น

ผา้ทอโบราณ 

2.แหล่งทีม่ำของข้อมูล 

 2.1.ขอ้มูลเก่ียวกับผา้ทอโบราณของเกาหลีและวิธีการส่งเสริมสินคา้ผา้ทอโบราณ จาก

เวบ็ไซตท่ี์เช่ือถือไดซ่ึ้งจดัท าโดยหน่วยงานราชการของเกาหลีใต ้ 

 2.2.ข้อมูลเก่ียวกับวฒันธรรม การส่งออกวฒันธรรมและเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์จาก

เวบ็ไซตข์อง TCDC, KOCCA และหนงัสือและบทความวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

3.วธีิกำรศึกษำและวเิครำะห์ข้อมูล 

 3.1.ศึกษาแนวทางการใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ เพื่อส่งเสริมสินคา้ทางวฒันธรรมของ

เกาหลีใตเ้ป็นสินคา้ออก โดยใชข้อ้มูลท่ีเก็บรวบรวมมาช่วยในการหาค าตอบ 
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 3.2.วิเคราะห์รูปแบบการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ท่ีท าให้ผา้ทอโบราณของ

เกาหลีเป็นท่ีรู้จกัอยา่งกวา้งขวางในหมู่นกัท่องเท่ียวและนกัออกแบบ  
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บทที ่4 

ผลกำรศึกษำ 

 จากการท่ีขา้พเจา้ไดศึ้กษาบทความและวิจยัเก่ียวกบัเร่ืองของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคแ์ละ

ผา้ทอโบราณของเกาหลี ไดผ้ลของการศึกษาแบ่งตามวตัถุประสงคข์องการศึกษาดงัน้ี 

 1.แนวทางการใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์เพื่อส่งเสริมสินคา้ทางวฒันธรรมของเกาหลีใต้

เป็นสินคา้ออก 

 2.รูปแบบการประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคเ์พื่อส่งเสริมผลิตภณัฑ์ผา้ทอโบราณของ

เกาหลี 

1.แนวทำงกำรใช้เศรษฐกิจเชิงสร้ำงสรรค์ เพื่อส่งเสริมสินค้ำทำงวัฒนธรรมของเกำหลีใต้เป็น

สินค้ำออก 

 จากการศึกษาขอ้มูลจากบทความวิจยั บทความของ TCDC UNCTAD และแหล่งขอ้มูล

อ่ืนๆจากเวบ็ไซต์ภาษาเกาหลี พบวา่ แนวทางท่ีรัฐบาลเกาหลีใตไ้ดใ้ช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์เพื่อ

ส่งเสริมและผลกัดนัใหผ้า้ทอเกาหลีกลายเป็นสินคา้ส่งออก มีดงัน้ี  

 ขั้นแรก รัฐบาลเกาหลีใตเ้ป็นผูริ้เร่ิมน าหลกัเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคเ์ขา้มาพฒันาเศรษฐกิจ

ของประเทศ โดยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศเกาหลีใตเ้ร่ิมข้ึนหลงัวิกฤตการณ์ทาง

การเงินในภูมิภาคเอเชีย  

 จากภาวะถดถอยของเศรษฐกิจท าให้รัฐบาลเกาหลีหนัมาใชน้โยบายกา้วขา้มการแข่งขนัใน

ตลาดโลกแบบดั้ งเดิมท่ีมุ่งเน้นความสามารถในการผลิต แต่หันมามุ่งเน้นการแข่งขันท่ีใช้

ความสามารถในการสร้างสรรค์แทน ด้วยการส่งออกอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องกับเน้ือหาทาง

วฒันธรรม (Cultural Content Industry) ไปยงัประเทศต่างๆ อาศยัความร่วมมือกนัระหว่างภาครัฐ

และภาคเอกชน โดยภาครัฐเป็นผูใ้ห้การสนบัสนุนในเชิงนโยบาย ส่วนภาคเอกชนให้ความร่วมมือ

ดา้นแรงงานและการผลิต 
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 นโยบายเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ท่ีรัฐบาลเกาหลีใต้น ามาปรับใช้ ได้รับอิทธิพลมาจาก

ประเทศองักฤษซ่ึงเป็นประเทศต้นแบบของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์  เน้ือหาของเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรคใ์นเชิงทฤษฎีมีดงัน้ี  

 จอห์น ฮาวก้ินส์ (John Howkins) นักวิชาการผูเ้ช่ียวชาญด้านเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ได้

อธิบายความหมายของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์วา่เป็นแนวคิดท่ีจะท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงทั้งต่อ

ภาคการผลิต บริการ ภาคการขาย หรือแมแ้ต่ อุตสาหกรรมบนัเทิง เป็นแนวคิดท่ีอยูบ่นการท างาน

แบบใหม่ ท่ีมีปัจจยั หลกัมาจากความสามารถ และ ทกัษะพิเศษของบุคคล  เป็นระบบเศรษฐกิจใหม่

ท่ีมีการน าเอาวฒันธรรม เศรษฐกิจ และเทคโนโลยีมารวมเข้าด้วยกัน ก่อให้ เกิดอุตสาหกรรม

ความคิดสร้างสรรค ์(Creative Industry) หรือ อุตสาหกรรมเชิงวฒันธรรม (Culture Industry )  

 เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (creative economy) ถือเป็นการสร้างมูลค่าท่ีเกิดจากความคิดของ

มนุษยซ่ึ์งอาจแสดงออกมาในรูปแบบของอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ ท่ีจะมีความแตกต่างกัน

ออกไป ข้ึนอยูก่บัลกัษณะของโครงสร้างทางเศรษฐกิจ วฒันธรรม และสังคมในประเทศนั้นๆ หวัใจ

ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือการเพิ่มมูลค่าของสินคา้และบริการไดโ้ดยท่ีไม่ตอ้งใช้ทรัพยากรมาก

นกั แต่ใชค้วามคิด สติปัญญา และความสร้างสรรคใ์หม้ากข้ึนซ่ึงสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 4 ประเภท 

ไดแ้ก่  

 กลุ่มมรดกทางวฒันธรรมและประวติัศาสตร์ (Cultural Heritage) คือกลุ่มอุตสาหกรรมท่ี

เก่ียวเน่ืองกบัประวติัศาสตร์ โบราณคดี และวฒันธรรมประเพณี เป็นตน้ เช่น ศิลปะหัตกรรมและ

งานฝีมือ งานจกัสานถกัทอ เคร่ืองประดบั โลหะมีค่า รวมถึง ท่ีตั้งทางวฒันธรรม (Cultural Sites) 

เช่น โบราณสถาน พิพิธภณัฑ ์หอ้งสมุด เป็นตน้ 

 กลุ่มศิลปะ (Arts) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมท่ีอยู่บนพื้นฐานของศิลปะ เช่น งานศิลปะ การ

แสดง วตัถุโบราณ เป็นตน้ 

 กลุ่มส่ือ (Media) เป็นกลุ่มส่ือผลิตงานสร้างสรรค์ท่ีส่ือสารกบัคนส่วนใหญ่ เช่น งานส่ือ

ส่ิงพิมพ ์การกระจายเสียงทั้งทางวทิยแุละโทรทศัน์ งานโสตทศัน์ เป็นตน้ 
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 กลุ่มงานสร้างสรรคต์ามลกัษณะงาน (Functional Creation) เป็นกลุ่มท่ีน าเสนอสินคา้ และ

บริการตามความต้องการของลูกค้าท่ีแตกต่างกัน เช่น การออกแบบ แฟชั่น งานโฆษณา งาน

สถาปัตยกรรม เป็นตน้ 

 ส าหรับเกาหลีในปัจจุบนัมีการแตกแขนงครอบคลุมทั้งส่ีกลุ่มแล้ว ทว่าในยุคเร่ิมตน้ของ

การเผยแพร่สินคา้จากอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรคไ์ปยงัประเทศต่างๆทัว่โลกนั้น เกาหลีไดใ้ชก้ลุ่ม

ส่ือเป็นกลุ่มหลักและเป็นกลุ่มแรกในการเจาะตลาด เน่ืองจากส่ือเป็นส่ิงท่ีแพร่กระจายได้อย่าง

รวดเร็ว กวา้งขวาง และเขา้ถึงไดง่้ายกวา่กลุ่มอ่ืนๆ อีกทั้งยงัเป็นช่องทางท่ีจะสอดแทรกวฒันธรรม

ของตนลงไปไดอ้ยา่งแนบเนียนและน่าสนใจอีกดว้ย  

 แนวทางท่ีรัฐบาลใชเ้ศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ เพื่อส่งเสริมสินคา้ทางวฒันธรรมของเกาหลี

ใตเ้ป็นสินคา้ออกคือ การสร้างกระแสวฒันธรรมเกาหลี (Korean Wave) หรือท่ีรู้จกักนัอีกนามหน่ึง

ว่า “Hanryu” (ฮนัรยู) เป็นศพัท์ท่ีตั้ งข้ึนโดยนักหนังสือพิมพ์ชาวจีนในช่วงปลายทศวรรษ 1990 

หมายถึงกระแสความนิยมในวฒันธรรมเกาหลีท่ีได้รับความแพร่หลายไปทั่วภูมิภาคเอเชีย

ตะวนัออกและเอเชียตะวนัออกเฉียงใตจุ้ดเร่ิมตน้ของกระแสความนิยมในวฒันธรรมเกาหลี เกิดข้ึน

จากการรัฐบาลเกาหลีไดว้างแนวนโยบายทางดา้นวฒันธรรมในช่วงปี ค.ศ. 1945 – 1980 เป็นการ

สร้างวฒันธรรมข้ึนมาอีกคร้ังและปกป้องตนเองจากวฒันธรรมอเมริกนั โดยให้ความส าคญักบัการ

คน้หาตวัตนหรือเอกลกัษณ์ของชาติและมรดกทางวฒันธรรม  

 รัฐบาลเป็นผู ้ควบคุมและออกกฎระเบียบ ได้วางรากฐานทางด้านกฎหมาย กองทุน

สถาบนัการศึกษา ในช่วงปี ค.ศ. 1981 – 1992 รัฐบาลได้เพิ่มการส่งเสริมทางด้านศิลปะทั้งแบบ

ดั้งเดิมและร่วมสมยั ไดว้างแนวนโยบายแผนหลกัทางวฒันธรรม 10 ปี โดยเนน้วฒันธรรมเพื่อปวง

ชนทั้งมวลเม่ือเขา้สู่ปี ค.ศ. 1993 รัฐบาลเปล่ียนบทบาทใหม่เป็นการส่งเสริมมากกว่าการควบคุม 

และเห็นว่าวฒันธรรมมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ เร่งพัฒนาวฒันธรรมในส่วนท้องถ่ินและภูมิภาค 

เสริมสร้างสวสัดิการเพื่อท านุบ ารุงวฒันธรรม วฒันธรรมคือสินคา้ทางการท่องเท่ียว นับตั้งแต่ปี 

ค.ศ.1998 รัฐบาลเกาหลีได้ให้ความส าคญักบัวฒันธรรมมากยิ่งข้ึนโดยรวมเรียกว่าอุตสาหกรรม

วฒันธรรม ประกอบดว้ยอุตสาหกรรมยอ่ย อาทิ ภาพยนตร์ เพลง วีดีโอ ส่ิงพิมพ ์การกระจายเสียง 

การออกแบบ การ์ตูน ความบนัเทิงท่ีให้ความรู้ (Edutainment) และวางวสิัยทศัน์ทางวฒันธรรมเขา้สู่
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สังคมดิจิตลั (Vision 21 for Cultural Industries in a Digital Societies) วฒันธรรมในบริบทน้ีจึงเป็น

วฒันธรรมท่ีหลากหลายและเป็นวฒันธรรมในเชิงโลกาภิวฒัน์ รัฐบาลจะส่งเสริมให้วฒันธรรม

เกาหลีสามารถแข่งขนัได้ในกระแสโลกาภิวฒัน์ โดยเช่ือว่าวฒันธรรมเกาหลีท่ีมีเอกลกัษณ์เป็น

องคป์ระกอบท่ีส าคญัในส่วนน้ี ในปี ค.ศ. 1999 รัฐบาลไดอ้อก พ.ร.บ.การส่งเสริมอุตสาหกรรมท า

ให้ เกิดมีองค์กรมหาชนเพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขนัได้ เช่น สถาบนัส่งเสริมและพฒันา

เกมส์เกาหลี เป็นตน้ (วไลลกัษณ์ นอ้ยพยคัฆ,์ ไม่ระบุปี)  

 นอกจากน้ียงัมีศูนยว์ิจยัทางวฒันธรรมและสถาบนัการศึกษาเทคโนโลยีทางวฒันธรรม 

รัฐบาลยงัจดัท าส่ือท่ีรณรงคใ์ห้คนในชาติเห็นความส าคญัของวฒันธรรมและการต่อยอดวฒันธรรม 

ดว้ยการสร้างพิพิธภณัฑเ์พื่อการเรียนรู้ส าหรับประชาชนทัว่ไปข้ึนทัว่ประเทศ ทั้งพิพิธภณัฑ์เก่ียวกบั

วฒันธรรมดั้งเดิม เช่น พิพิธภณัฑ์กิมจิ ไปจนพิพิธภณัฑ์ร่วมสมยัอยา่ง พิพิธภณัฑ์นวตักรรมซมัซุง 

เพื่อให้ประชาชนเขา้ถึงวฒันธรรมของตวัเองและเทคโนโลยีท่ีก้าวไกลอย่างทัว่ถึง ส่งผลให้คน

เกาหลีมีความรู้และความภาคภูมิใจในวฒันธรรมดั้งเดิมของตน ในขณะเดียวกนัก็เรียนรู้เทคโนโลยี

ท่ีกา้วไกลรอบโลกไปพร้อมๆกนั ท าให้คนเกาหลีคิดต่อยอดวฒันธรรมของตวัเอง ให้กลายเป็นส่ิงท่ี

มีคุณค่าทางเศรษฐกิจไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ นอกจากการจดัการระบบความคิดแลว้ รัฐบาลเกาหลี

ยงัปรับปรุงทัศนียภาพเมืองจากแบบดั้ งเดิมท่ีเส่ือมโทรมก็พฒันาเป็นแหล่งพกัผ่อนและแหล่ง

ท่องเท่ียว เช่น กรณีของคลองคเยชอน ซ่ึงเคยเป็นคลองน ้ าเสียและเป็นมลพิษ ปัจจุบนัเป็นท่ีพกัผอ่น

ยอดนิยมและรายลอ้มไปดว้ยยา่นการคา้ท่ีชาวเกาหลีและนกัท่องเท่ียวต่างก็นิยมมาพกัผอ่น ซ่ึงตรง

กบัท่ีนักทฤษฎีเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ได้กล่าวตรงกนัว่า การใช้ชีวิตในพื้นท่ีสร้างสรรค์ ท าให้

ประชาชนเกิดการใช้ความคิดและไดรั้บแรงบนัดาลใจในการใชชี้วิต ช่วยยกระดบัการใชชี้วิตของ

ประชาชนให้มีคุณภาพดีข้ึน ท าให้สามารถใช้เวลากบัการคิดสร้างสรรคไ์ดอ้ย่างเต็มท่ี และสุดทา้ย

จะสามารถสร้างสรรคส่ิ์งท่ีทรงคุณค่ากลบัคืนมา โดยในประเทศองักฤษซ่ึงเป็นประเทศตน้แบบก็ได้

ใชท้ฤษฎีน้ีและประสบความส าเร็จมาแลว้  

 ในการส่งออกวฒันธรรมของเกาหลีนั้ นมีกระทรวงวฒันธรรม หรือ Ministry of 

Culture, Sports and Tourism ของเกาหลีใต้ เป็นหน่วยงานท่ีสนับสนุนด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

รวมถึงการด าเนินงานขององคก์รท่ีด าเนินนโยบายในการส่งออกวฒันธรรม และในการพฒันาดา้น

ต่างๆ ซ่ึงไดจ้ดัให้มีงบส่วนหน่ึงให้  KOCCA (The Korea creative content agency) ซ่ึงเป็นองค์กร
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มหาชนท่ีรัฐบาลให้การสนับสนุนจดัตั้งข้ึน โดยมีวตัถุประสงค์หลักเพื่อส่งเสริมและสนับสนุน

อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวกบัเน้ือหาทางวฒันธรรมทั้งการพฒันาทรัพยากรมนุษย ์ซ่ึงเป็นปัจจยัพื้นฐานใน

การริเร่ิมความคิดสร้างสรรคก์ารพฒันาเทคโนโลยท่ีีใชใ้นการออกแบบและการผลิตการสร้างมูลค่า

ในเชิงพาณิชย์และการขยายตลาดในต่างประเทศ เพื่อให้ประเทศเกาหลีใต้เป็นผู ้น าด้าน

อุตสาหกรรมเน้ือหาของโลก ซ่ึงเป็นองค์กรภายใตส้ังกดักระทรวงวฒันธรรมฯ น าไปปฏิบติัและ

ด าเนินการในโครงการต่างๆ ต่อ โดยนโยบายท่ีจะใชอ้งคป์ระกอบทางวฒันธรรมผ่านส่ือต่างๆนั้น 

ทางกระทรวงไดก้ าหนดทิศทางการเผยแพร่สู่ภูมิภาคเอเชียซ่ึงมีวฒันธรรมความเป็นอยูท่ี่ใกลเ้คียง 

สามารถมองเห็นภาพไดช้ดัในภูมิภาคเดียวกนั โดยส่งผา่นส่ือประเภทละคร นกัร้อง นกัแสดง ต่างๆ 

แต่ส าหรับประเทศในแถบอ่ืนๆ เช่น ยุโรป กระทรวงได้ก าหนดให้ส่งผ่านวฒันธรรมทางเกม 

Animation ต่างๆ เป็นหลกั เน่ืองจาก มีลกัษณะท่ีน่าสนใจและเกมมีลกัษณะการส่ือสารท่ีเป็นสากล 

มากกวา่จะใช้ส่ือประเภทละครหรือนกัร้องต่างๆ ท่ีจะเห็นความแตกต่างกนัมากของหน้าตา ภาษา 

ซ่ึงจะท าใหเ้กิดการยอมรับไดย้าก 

 รัฐบาลเกาหลีได้วางนโยบายท่ีชัดเจนในการผลิตสินค้าวฒันธรรมและเศรษฐกิจ

สร้างสรรคต์ั้งแต่ทศวรรษ 1990 มีการเปล่ียนความสัมพนัธ์ระหวา่งญ่ีปุ่นกบัเกาหลี หลงั 1990 มีการ

เปิดตลาดรับสินคา้ของกนัและกนั มีการสร้างความร่วมมือระหว่างรัฐและเอกชนในการผลิตและ

ส่งออก และเร่ิมแรกเกาหลีใช้การบุกตลาดโดยการให้เปล่า หรือขายราคาถูกเพื่อจูงใจผูซ้ื้อ โดย

ลักษณะของสินค้าเกาหลีคือการท าตามความต้องการของตลาด และน าทฤษฎีเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรคเ์ขา้มาประยุกตใ์ช้กบัการวางแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ อนัไดแ้ก่ การ

มุ่งเนน้พฒันาความสามารถของคนในประเทศให้ไดม้ากท่ีสุดก่อนเป็นอนัดบัแรก เพื่อผลิตบุคลากร

ท่ีมีประสิทธิภาพออกมาพฒันาประเทศต่อไป จากนั้นจึงสร้างเมืองสร้างสรรคแ์ละพื้นท่ีสร้างสรรค์

ข้ึนเพื่อยกระดบัความเป็นอยูข่องประชากรในประเทศ  

 ประเทศเกาหลีมีนโยบายในการสร้างความก้าวหน้าของประเทศตนโดย ใช้วิธีการ

ส่งออกวฒันธรรมผา่นทีวีซีร่ีส์ ภาพยนตร์และเพลงเพิ่มมากข้ึน ซ่ึงเป็นการสร้างกลยทุธ์คู่ขนาน คือ 

เพื่อหวงัผลดา้นยอดขายสินคา้ และไดรั้บการซึมซบัวฒันธรรมของเกาหลีเขา้ไปดว้ยและจากกลยทุธ์

การส่งออกวฒันธรรมน้ีท าให้หลายประเทศรวมทั้งประเทศไทยไดเ้กิดความรู้สึกคุน้เคยต่อส่ือของ

เกาหลี วฒันธรรม ดาราเกาหลี เป็นอย่างดี ซ่ึงนับว่าเป็นความตั้ งใจของรัฐบาลเกาหลีท่ีจะใช้
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วฒันธรรม โดยเฉพาะวฒันธรรมสมยัใหม่ท่ีเรียกว่า Pop culture เข้ามาใช้โดยท าให้ผูรั้บชมส่ือ

เหล่าน้ีจนเกิดการซึมซบัผา่นเน้ือหาของส่ือ  

 ตวัอยา่งการส่งออกวฒันธรรมเกาหลีผา่นส่ือในรูปแบบของซีร่ีส์  

 Dae Jang Geum แดจงักึม 

 

ภาพท่ี 1 : ภาพโปรโมทซีร่ีส์แดจงักึม 

ท่ีมา : http://drama.kapook.com/view16872.html 

            แดจงักึมสร้างจากเร่ืองราวอิงประวติัศาสตร์ของนางในซอ แพทยห์ลวงในพระราชส านัก 

ในบนัทึกประวติัศาสตร์สมยัราชวงศโ์ชซอน มีการกล่าวถึงซอจงักึมประมาณ 10 คร้ัง ซีร่ีส์ชุดน้ีเกิด

ข้ึนมาได้ด้วยการร่วมมือของภาครัฐและเอกชน โดยรัฐบาลเกาหลีเป็นผูว้างแผนการผลิตและให้

งบประมาณในการประชาสัมพนัธ์เพื่อผลกัดนัให้ซีร่ีส์ชุดน้ีโด่งดงัไปทัว่เอเชีย  โดยเน้นให้แต่ละ

ฉากในซีร่ีส์แสดงให้เห็นถึงวิถีชีวิตของชาวเกาหลี ทั้งเส้ือผา้ท่ีตวัละครสวมใส่ท่ีแบ่งออกไดห้ลาย

ชนชั้นและมีการใช้ผา้ท่ีแตกต่างกนัตามฐานะ อาหารการกินของชาวบา้นและชนชั้นสูง ซ่ึงในเร่ือง

http://drama.kapook.com/view16872.html
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แดจงักึมน้ีได้เน้นให้เห็นถึงวิธีการปรุงอาหารและการคดัสรรค์วตัถุดิบอย่างละเอียด สุดท้ายคือ

แสดงวิธีการรักษาโรคด้วยภูมิปัญญาโบราณของเกาหลี ฉากหลังของซีร่ีส์บางส่วนถ่ายท าใน

พระราชวงัโบราณชางด็อกกุง เป็นการประชาสัมพนัธ์สถานท่ีท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีไปในตวั  

กระแสความความช่ืนชอบซีร่ีส์แดจงักึมไดส่้งผลให้ความนิยมการบริโภคอาหารเกาหลีเพิ่มมากข้ึน 

และมีนกัท่องเท่ียวเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวเพื่อตามรอยซีร่ีส์แดจงักึมเพิ่มข้ึนจากนกัท่องเท่ียวปกติ 

 แดจงักึม ท่ีมิได้โด่งดังแค่เพียงในประเทศไทย แต่ได้รับความนิยมทัว่ทั้ งภูมิภาคเอเชีย

ตะวนัออกและตะวนัออกเฉียงใต ้ดว้ยการวิจยัแนวการท าละครหรือบทภาพยนตร์ท่ีกลุ่มผูบ้ริโภค

เอเชียส่วนใหญ่ช่ืนชอบ หรือการหารสนิยมร่วมระดบัภูมิภาค(Convergence Strategy) แล้วน ามา

ผนวกกับการเล่าเร่ืองผ่านมรดกทางวฒันธรรมต่างๆของเกาหลีใต้อย่างลงตัวน่าสนใจ เช่น 

วฒันธรรมการแต่งกาย การกิน หรือชีวติในวงั เป็นตน้  

 ปัจจัยอย่างห น่ึงท่ีท าให้ประเทศเกาหลีสามารถส่งออกวัฒนธรรมได้อย่างมี

ประสิทธิภาพก็คือ ความรู้สึกอนัเป็นหน่ึงเดียวกนัของคนในประเทศ ท่ีส าคญัคือ ความตอ้งการท่ีจะ

กา้วสู่เวทีโลกด้วยตวัตนและวฒันธรรมของตนเอง ท่ีโดดเด่นจากประเทศขา้งเคียงในกลุ่มเอเชีย

ตะวนัออกทั้งหมด ส่ิงใดก็ตามท่ีก่อก าเนิดข้ึนจากชาติเกาหลีเอง เขาจะยึดไวอ้ยา่งมัน่คงและเผยแพร่

ออกไปอยา่งกวา้งขวาง  

 การสร้างกระแสวฒันธรรมเกาหลีก็เพื่อท าให้เกาหลีเป็นท่ีสนใจอยา่งต่อเน่ืองในระดบัโลก 

ตลอดจนการกลายเป็นท่ียอมรับ ทั้งน้ีเพื่อให้เกาหลีกลายเป็นประเทศชั้นน าและเป็นศูนยก์ลางของ

โลกประเทศหน่ึง และเพื่อเพิ่มอ านาจต่อรองทางการเมืองและเศรษฐกิจระหวา่งประเทศอีกดว้ย 

 ปัจจุบนั เราจะเห็นไดว้า่ เกาหลีใตมิ้ใช่ประเทศลา้หลงัของเอเชียอีกต่อไป ทั้งน้ีเพราะความ

พยายามท่ีจะสนบัสนุนและผลกัดนัให้ประชาชนในประเทศรู้จกั เขา้ใจ และสามารถใชง้านกลไก

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคใ์นการพฒันาเศรษฐกิจและพฒันาคุณภาพชีวิตของรัฐบาลเกาหลีใตน้ัน่เอง  
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2.รูปแบบกำรประยุกต์ใช้เศรษฐกจิเชิงสร้ำงสรรค์เพือ่ส่งเสริมผลติภัณฑ์ผ้ำทอโบรำณของเกำหล ี

 ในการน าหลกัเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคม์าประยุกต์ใช้เพื่อส่งเสริมผลิตภณัฑ์ผา้ทอโบราณ

ของเกาหลี สามารถแบ่งออกไดเ้ป็นขอ้ต่อไปน้ี 

 2.1.อาศยักระแส K-Wave ในการโปรโมทผลิตภณัฑ์ผา้ทอโบราณ โดยในขั้นแรก รัฐบาล

เกาหลีใตไ้ด้ผลกัดนัให้ส่ือบนัเทิงของเกาหลีสามารถตีตลาดทัว่เอเชียได้อย่างครอบคลุม เพื่อให้

วฒันธรรมเคป็อบสามารถหยัง่รากและเป็นท่ีนิยมอย่างกวา้งขวางและมัน่คงในตลาดเอเชีย และ

สามารถขยายไปยงัตลาดยโุรปและอเมริกาไดด้ว้ย โดยมีฐานผูบ้ริโภคเป็นกลุ่มวยัรุ่นทัว่โลก เหตุผล

ท่ีเจาะจงกลุ่มวยัรุ่นนั้น ก็เพราะวยัรุ่นเป็นวยัท่ีชักจูงง่ายและมีความกระตือรือร้นต่อวฒันธรรม

ต่างชาติ ท าให้วยัรุ่นคลั่งไคล้กระแสเคป๊อบได้ง่าย รัฐบาลเกาหลีขายภาพลักษณ์อนัดีงามของ

ประเทศผา่นซีร่ีส์เกาหลี อุตสาหกรรมเพลงและอุตสาหกรรมบนัเทิง โดยกระจายวฒันธรรมไปตาม

ฐานแฟนคลบัของดาราและศิลปิน ท าให้วยัรุ่นท่ีช่ืนชอบดาราและศิลปินเกาหลี ให้ความสนใจ

วฒันธรรมและประเทศเกาหลีมากข้ึน เม่ือได้รับความสนใจจากนานาประเทศแล้ว เกาหลีใต้จึง

ด าเนินการขั้นต่อไป 

 2.2.เม่ือใชว้ฒันธรรมสมยัใหม่ดึงดูดความสนใจมายงัประเทศเกาหลีแลว้ รัฐบาลเกาหลีใตก้็

เร่ิมโปรโมทสถานท่ีท่องเท่ียวและบริการต่างๆเพื่อดึงดูดนกัท่องเท่ียวมายงัเกาหลีใต ้ขณะเดียวกนัก็

เร่ิมผลกัดนัให้วฒันธรรมดั้งเดิมท่ีไม่ค่อยโดดเด่นของตนให้เป็นท่ีรู้จกั ทั้งวฒันธรรมดา้นอาหารการ

กิน เช่น การหมกักิมจิ อาหารจากแป้งต็อก ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาของเกาหลี ใหมี้ความน่าสนใจ รวมไป

ถึงการจดัผงัเมืองให้สถานีรถไฟฟ้าอยู่ใกล้กับพิพิธภณัฑ์พื้นบ้านซ่ึงมีอยู่หลายแห่งของเกาหลี 

เพื่อให้นักท่องเท่ียวสามารถเข้ามาศึกษาวฒันธรรมท้องถ่ินได้อย่างสะดวก หลักการโปรโมท

วฒันธรรมก็คือ การให้บุคคลท่ีมีช่ือเสียงของเกาหลีใต้ ทั้ งดารา ศิลปิน และนักการเมือง เช่น 

นายกรัฐมนตรี เขา้มามีส่วนร่วมและให้ความสนใจกบัวฒันธรรมนั้นๆ เพื่อเป็นแบบอย่างแก่คน

ทัว่ไป และเพื่อดึงดูดใหค้นท่ีรู้จกับุคคลท่ีมีช่ือเสียงเหล่านั้น หนัมาสนใจวฒันธรรมดั้งเดิม  

 ยกตวัอยา่งเช่น กรณีของผา้ทอโบราณของเกาหลี เกาหลีใตรู้้ดีวา่ผา้ทอโบราณของตนไม่มี

โดดเด่นเทียบเท่ากบัผา้ทอของประเทศในแถบเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้จึงไม่ไดมุ้่งเนน้การขายลาย

ผา้และเน้ือผา้ แต่เนน้การน าเสนอผา้ทอโบราณในรูปแบบของงานหตัถกรรมและศิลปะ รัฐบาลได้
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จดัท าเวป็ไซต ์ท่ีด าเนินการโดยเทศบาลทอ้งถ่ิน เพื่อให้ความรู้ชาวต่างชาติเก่ียวกบัผา้ทอโบราณของ

เกาหลี จากนั้นจึงสนับสนุนและผลกัดนัให้อุตสาหกรรมบนัเทิงในประเทศให้ส่งออกภาพยนตร์

และซีร่ีส์แนวพีเรียด (ยอ้นยุค) ให้ดงัไปทัว่เอเชีย โดยใช้นกัแสดงและศิลปินท่ีมีช่ือเสียงเพื่อดึงดูด

ความสนใจของผูช้ม จากนั้นจึงเกาะกระแสหนังพีเรียด โปรโมทสินคา้ท่ีท าข้ึนจากผา้ทอโบราณ

ของเกาหลี เช่น รองเทา้ผา้ไหม ชุดฮนับก เส้ือผา้ร่วมสมยัท่ีท าจากผา้ป่านรามี เป็นตน้ เม่ือไดรั้บผล

ตอบรับท่ีดีในระดบัหน่ึง รัฐบาลเกาหลีก็จะสนับสนุนงบประมาณให้รัฐบาลท้องถ่ินของแต่ละ

จงัหวดัท่ีสามารถผลิตผา้ทอโบราณของเกาหลีได ้น าไปจดังานนิทรรศการ และงานเทศกาล เพื่อ

ดึงดูดนักท่องเท่ียว ในงานจะมีการติดต่อให้ดีไซน์เนอร์ระดับโลกเข้ามามีส่วนร่วมออกแบบ

ผลิตภณัฑ์ท่ีท าจากผา้ทอโบราณเกาหลี เพื่อยกระดบัผา้ทอโบราณเกาหลีไปสู่เวทีระดบัโลก ซ่ึงใน

ปัจจุบนัน้ี ผา้ทอโบราณของเกาหลีไดรั้บความสนใจและมีผลตอบรับอนัดีจากดีไซน์เนอร์และนัก

ออกแบบทัว่โลก  

 ลกัษณะผา้ทอโบราณท่ีมีช่ือเสียงของเกาหลี  

  2.2.1.ผา้ไหม (비단 พีดนั)  

 

ภาพท่ี 2 : ผา้ไหม 

ท่ีมา : https://namu.wiki/w/%EB%B9%84%EB%8B%A8 
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 ผา้ไหม หรือท่ีชาวกาหลีเรียกวา่พีดนั คือผา้ท่ีทอข้ึนจากเส้นไหมท่ีผลิตจากหนอนไหม แลว้

น ามาตม้ทอ และยอ้มสีตามกระบวนการ ส าหรับผา้ไหมของเกาหลีนั้น ไดรั้บวฒันธรรมการเล้ียง

ไหมและการทอมาจากประเทศจีน ผ่านการติดต่อซ้ือขายสินคา้และการอพยพโยกยา้ยประชากร 

เพราะในยคุโบราณ ชาวเกาหลีรู้จกัเพียงการผลิตเส้นใยจากตน้พืชเท่านั้น  

 ผา้ไหมเร่ิมมีบทบาทมากข้ึนในยุคของอาณาจกัรนงันงั ซ่ึงเป็นช่วงท่ีจีนแผอิ่ทธิพลเขา้มาใน

เกาหลีไดม้ากท่ีสุด ชาวเกาหลีมีการติดต่อซ้ือขายผา้ไหมกบัจีนผา่นเส้นทางสายไหม เม่ือไดรั้บความ

นิยมเพิ่มมากข้ึน ก็มีการเผยแพร่วิธีการเล้ียงตวัไหมและการทอผา้ไหมข้ึน ในช่วงแรกนั้นผา้ไหม

ของเกาหลีแทบไม่มีความแตกต่างจากผา้ไหมจีน ทวา่ต่อมา เม่ือมีความช านาญในการทอผา้มากข้ึน 

ชาวเกาหลีก็ไดคิ้ดคน้ผา้ไหมยางดนั หรือผา้ไหมทอลายสองดา้น ผา้ไหมยางดนัน้ีใชก้รรมวธีิการทอ

แบบพิเศษ มีความซบัซอ้นและประณีต เม่ือทอส าเร็จจะปรากฏลวดลายบนผา้ทั้งสองดา้นเหมือนกนั 

จนไม่สามารถแยกดา้นหนา้หรือดา้นหลงัได ้หากผูท้อไม่ช านาญ ลายผา้ดา้นหน่ึงอาจไม่งดงามเท่า

อีกด้านหน่ึง แต่หากทอโดยผูช้  านาญ ลายทั้งสองดา้นจะงดงามเหมือนกนัไม่ผิดเพี้ ยน ปัจจุบนัผา้

ไหมยางดนัไม่ได้ถูกผลกัดนัให้เป็นสินคา้ส่งออกมากเท่าผา้ไหมธรรมดา เน่ืองจากทอไดย้าก ใช้

เวลานาน และมีผูรู้้กรรมวิธีการทอนอ้ย ทว่ากลบัถูกส่งเสริมให้เป็นท่ีรู้จกัในฐานะภูมิปัญญาผา้ทอ

ชั้นสูงของเกาหลี มีการประชาสัมพนัธ์ใหผู้ค้นรู้จกัผา่นเคร่ืองแต่งกายของนกัแสดงในซ่ีร่ีส์แนวยอ้น

ยคุของเกาหลี เช่น ทงอี ลีซาน จามอ็ง เป็นตน้  

 

ภาพท่ี 3 : ผา้ไหมยางดนั ลกัษณะของผา้ไหมยางดนัท่ีลายปักและเน้ือผา้เหมือนกนัทั้งสองดา้น 

ท่ีมา :http://hanbokpan.co.kr/front/productdetail.php?productcode=010008000000000005&ref=htt

ps%3A%2F%2Fwww.google.co.th%2F 
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ภาพท่ี 4 : การโปรโมทดว้ยการน าผา้พีดนัมาตดัชุดแต่งงาน 

ท่ีมา :http://www.bettlhanbok.com/xe/?mid=story&search_target=tag&search_keyword=%EC%8

B%A0%EB%B6%80+%ED%95%9C%EB%B3%B5&document_srl=9191&ckattempt=1 

 

ภาพท่ี 5 : การใชผ้า้ไหมตดัชุดตวัละครในซีร่ีส์เกาหลี 

ท่ีมา : http://www.forwardmag.com/webboard/topic-1158427-

10.html?sid=02a216bd3943716c0bdd19e3dc148dd6 
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  2.2.2. ผา้ป่านรามี หรือผา้โมชี 

 

ภาพท่ี 6 : ลกัษณะของผา้รามี 

ท่ีมา : http://blog.daum.net/byc9744/892 

 ผา้รามีหรือผา้ปีกแมลงปอของเกาหลีใตน้ั้น ทอข้ึนจากเส้นใยของตน้โมชี พืชให้เส้นใย

คลา้ยป่าน ซ่ึงเป็นพืชทอ้งถ่ินของเกาหลีมาตั้งแต่ยุคสมยัโบราณ แมว้ตัถุดิบจะหาไดง่้าย ทว่าศิลปะ

การทอผา้โมชีตอ้งใชท้กัษะขั้นสูงและความช านาญอนัเกิดจากประสบการณ์ของช่างทอผา้ เพื่อท่ีจะ

ทอเส้นใยตน้โมชีออกมาเป็นผืนผา้ ท่ีเกาหลีแมเ้มืองแทกูจะถูกจะยกย่องเป็นศูนยร์วมวฒันธรรม

ดา้นสมุนไพรรักษาโรคและเป็นศูนยร์วมผา้ทอของเกาหลี  แต่ต าบลฮนัซันเป็นสถานท่ี ซ่ึงตน้โมชี

งอกงามและมีการเก็บเก่ียวโมชีเพื่อท าเป็นผา้รามีมาตั้งแต่ยุคอาณาจกัรแพก็เจ ชาวหมู่บา้นฮนัซนัจึง

มีความช านาญในการทอผา้รามีเป็นพิเศษ และตกทอดจากรุ่นสู่รุ่น ผา้รามีท่ีฮนัซนัจึงมีช่ือเสียงมาก 

ผา้ป่านรามีเป็นส่ิงทอส าหรับสวมใส่ในฤดูร้อนท่ีดีท่ีสุดมาอยา่งยาวนาน โดยไดรั้บการช่ืนชมวา่เป็น

ผา้ท่ีเบาบางดุจปีกแมลงปอ ซึมซับและระบายเหง่ือและน ้ าไดง่้าย ดูดซับความชุ่มช้ืน และมีความ

คงทนท าให้ผูส้วมใส่รู้สึกเยน็สบายและสดช่ืนในช่วงฤดูร้อน ในอดีต ผา้รามีท่ีทอข้ึนอย่างดีท่ีสุด

และประณีตท่ีสุดจะถูกใชเ้ป็นของก านลัใหก้บักษตัริยแ์ละเช้ือพระวงศ ์
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ภาพท่ี 7 : ผา้รามีคุณภาพ 

ท่ีมา : http://blog.daum.net/byc9744/892 

 ปัจจุบนั หลงัจากการเปล่ียนแปลงเศรษฐกิจของเกาหลี ชาวเกาหลีรับวฒันธรรมตะวนัตก

เขา้มาและใชผ้า้ทอส าเร็จรูปเป็นส่วนมาก ผา้รามีถูกลดความส าคญัลง ใช้ตดัเพียงฮนับกและชุดพิธี

การ เน่ืองจากมีราคาสูง ทอไดย้าก และมีผูรู้้จกัน้อยลง เม่ือรัฐบาลเกาหลีสร้างกระแสวฒันธรรม

เกาหลีส าเร็จ จึงหันมาเก็บรายละเอียดวฒันธรรมปลีกนย่อยของตนเพื่อต่อยอดสร้างรายไดเ้ขา้สู่

ประเทศ วฒันธรรมการทอผา้รามีจึงถูกร้ือฟ้ืนข้ึนมาอีกคร้ัง ท่ีต าบลฮนัซนัอนัเป็นสถานท่ีดั้งเดิมท่ีผา้

รามีมีช่ือเสียงข้ึน รัฐบาลเกาหลีมอบหมายให้องค์กรส่วนทอ้งถ่ินจดัโปรโมทสถานท่ีท่องเท่ียวใน

ฮนัซนั ดว้ยการจดัเทศกาลผา้รามีข้ึนท่ีฮนัซนัทุกๆปี เพื่อดึงดูดนกัท่องเท่ียว ในงานเทศกาลจะมีการ

จดัแสดงผนืผา้รามีท่ีถูกทอข้ึนอยา่งประณีตและน าไปตดัเป็นเส้ือผา้หลากหลายรูปแบบ ทั้งแบบร่วม

สมยัและแบบดั้งเดิม และน ามาท าเป็นของท่ีระลึก เช่นผา้เช็ดหน้า ผา้ห่อของ และกระเป๋า เป็นตน้ 

รวมทั้งการจดันิทรรศการผา้รามีท่ียอ้นยุคไปถึงยุคสามก๊กจนถึงยุคปัจจุบนั นอกจากการจดัแสดงผา้

และสินคา้จากผา้รามีแลว้ ยงัมีส่วนสาธิตการทอผา้รามี โดยแสดงให้เห็นตั้งแต่วิธีการเก็บเก่ียวเส้น

ใยจากต้นรามี การรีดใยต้นโมชีเพื่อน ามาท าด้ายดิบ การต้มและการทอผา้ การป่ันเส้นใยเป็น

เส้นด้าย การเสริมความแข็งแรงของเส้นใยด้วยสมุนไพรโบราณ การข้ึนด้ายบนก่ีทอผ้า ไป

จนกระทัง่วิธีการทอ การตาก การยอ้มสี โดยผูช้  านาญการ และเปิดโอกาสให้ผูเ้ขา้ชมเทศกาลได้

ทดลองกระบวนการต่างๆด้วยตวัเอง โดยจะมีผูเ้ช่ียวชาญคอยสาธิตอยู่ใกล้ๆ นอกจากน้ี ในงาน

เทศกาลยงัมีการแสดงดนตรีและการละเล่นแบบดั้งเดิมของเกาหลี สลบักบัการแสดงร้องเพลงและ

เตน้แบบสมยัใหม่ ไฮไลต์ของการแสดงอยู่ท่ีการเดินแฟชัน่โชว ์ซ่ึงเส้ือผา้ท่ีใช้บนเวทีจะเป็นฝีมือ
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ของนกัออกแบบเส้ือผา้และผูเ้ช่ียวชาญแฟชัน่ท่ีมีช่ือเสียงทั้งจากในประเทศและระดบัโลก โดยวสัดุ

ท่ีใชต้ดัเยบ็นั้นจะเปนผา้รามีท่ีท าข้ึนในประเทศเกาหลีนัน่เอง การแสดงแฟชัน่โชวข์องนกัออกแบบ

ท่ีมีช่ือเสียงเป็นดึงดูดนกัออกแบบจากทัว่โลกให้หนัมาสนใจงานออกแบบท่ีมีส่วนประกอบของผา้

รามี ท าให้ผา้รามีเร่ิมถูกใชใ้นวงการแฟชัน่มากข้ึน และเป็นท่ีรู้จกัในวงการผา้มากข้ึน แลว้ยงัดึงดูด

กลุ่มผูส้นใจการออกแบบแฟชัน่ใหห้นัมาใชผ้า้รามีในการสร้างงานอีกดว้ย  

 ปัจจุบนัเทศกาลฮนัซนัรามียงัคงจดัอยา่งต่อเน่ืองทุกปี โดยระยะเวลาจะเป็นช่วงตน้เดือนถึง

กลางเดือนมิถุนายนของทุกปี ท่ีชุมชนฮนัซนั ต าบลซอจอน แถบชีฮยอน จงัหวดัชุงชองนมั  

 

 

ภาพท่ี 8 : การเก็บเก่ียวตน้โมชี 

ท่ีมา : http://terms.naver.com/entry.nhn?docId=526263&cid=46671&categoryId=46671 
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ภาพท่ี 9 : การตากเส้นใยตน้โมชี 

ท่ีมา : http://terms.naver.com/entry.nhn?docId=2029109&cid=50419&categoryId=50520 

 

ภาพท่ี 10 : ก่ีทอผา้ ส าหรับทอผา้รามี 

ท่ีมา : http://terms.naver.com/entry.nhn?docId=1093746&cid=40942&categoryId=31891 
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ภาพท่ี 11 : การจกัเส้นใยตน้โมชีเพื่อท าเป็นเส้นดา้ย 

ท่ีมา : http://terms.naver.com/entry.nhn?docId=1093746&cid=40942&categoryId=31891 

 

ภาพท่ี 12 : การข้ึนรูปและการทอผา้รามี 

ท่ีมา : http://terms.naver.com/entry.nhn?docId=1093746&cid=40942&categoryId=31891 
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ภาพท่ี 13 : การเพิ่มความแขง็แรงใหเ้ส้นดา้ย 

ท่ีมา : http://terms.naver.com/entry.nhn?docId=1093746&cid=40942&categoryId=31891 

 

ภาพท่ี 14 : การละเล่นโบราณระหวา่งกิจกรรมทอผา้รามีของสตรีในหมู่บา้น 

ท่ีมา : http://terms.naver.com/entry.nhn?docId=1093746&cid=40942&categoryId=31891 
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ภาพท่ี 15 : การสาธิตการจกัเส้นใยตน้โมชีในงานเทศการฮนัซนัรามี 

ท่ีมา : http://terms.naver.com/entry.nhn?docId=1093746&cid=40942&categoryId=31891 

 

ภาพท่ี 16 : การจ าลองการข้ึนรูปผา้ทอรามีเพื่อใหค้วามรู้แก่เยาวชนท่ีร่วมงานเทศกาลฮนัซนัรามี 

ท่ีมา : http://terms.naver.com/entry.nhn?docId=1093746&cid=40942&categoryId=31891 
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ภาพท่ี 17 : สาธิตการยอ้มสีผา้ทอรามีท่ีทอเสร็จแลว้ 

ท่ีมา : http://korean.visitkorea.or.kr/kor/bz15/where/festival/festival.jsp?cid=507480 

 

ภาพท่ี 18 : งานออกแบบชุดร่วมสมยัของนกัออกแบบเส้ือผา้ท่ีมีช่ือเสียง 

ท่ีมา : http://korean.visitkorea.or.kr/kor/bz15/where/festival/festival.jsp?cid=507480 
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ภาพท่ี 19 : บรรยากาศการเดินแฟชัน่โชวใ์นงานเทศกาลฮนัซนัรามี 

ท่ีมา : http://korean.visitkorea.or.kr/kor/bz15/where/festival/festival.jsp?cid=507480 
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บทที ่5 

สรุปและอภิปรำย 

 จากการท่ีขา้พเจา้ไดศึ้กษาบทความและวิจยัเก่ียวกบัเร่ืองของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคแ์ละ

ผา้ทอโบราณของเกาหลี ขอแบ่งผลสรุปออกเป็นสองส่วน ไดแ้ก่  

 1.แนวทางการใช้เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์เพื่อส่งเสริมสินคา้ทางวฒันธรรมของเกาหลีใต้

เป็นสินคา้ออก 

 2.รูปแบบการประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคเ์พื่อส่งเสริมผลิตภณัฑผ์า้ทอโบราณของ

เกาหลี 

1.แนวทำงกำรใช้เศรษฐกจิเชิงสร้ำงสรรค์ เพือ่ส่งเสริมสินค้ำทำงวฒันธรรมของเกำหลีใต้เป็น

สินค้ำออก 

 จากการศึกษาขอ้มูลจากบทความวจิยั บทความของ TCDC และจากแหล่งขอ้มูลอ่ืนๆ

จากเวป็ไซตภ์าษาเกาหลี ขา้พเจา้พบวา่ แนวทางท่ีรัฐบาลเกาหลีใตไ้ดใ้ชเ้ศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคเ์พื่อ

ส่งเสริมและผลกัดนัใหผ้า้ทอเกาหลีกลายเป็นสินคา้ส่งออก แบ่งออกไดเ้ป็นขั้นตอนต่างๆ ดงัน้ี  

 1.1. ขั้นแรก น าหลกัเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคเ์ขา้มาพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ โดย

ส่งเสริมใหป้ระชาชนของเกาหลีใตไ้ดรู้้จกัและเขา้ใจระบบของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์ท่ีเนน้การ

ต่อยอดความคิดจากทุนทางวฒันธรรมของมนุษย ์เพื่อสร้างมูลค่าในแง่ของเศรษฐกิจตามทฤษฎี

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคข์องจอห์น ฮาวก้ินส์ โดยเร่ิมตั้งแต่วางรากฐานการศึกษาของเยาวชนเกาหลี

ใตใ้หเ้ห็นคุณค่าของความสร้างสรรคแ์ละการออกแบบ ดว้ยการให้รัฐเขา้ไปแทรกแซงกิจกรรมทาง

การศึกษาของโรงเรียน โดยกระตุน้ใหมี้การจดัการแข่งขนัดา้นวชิาการท่ีเก่ียวขอ้งกบัความ

สร้างสรรค ์เช่น สนบัสนุนการจดังานวฒันธรรมของแต่ละมหาวทิยาลยัในกรุงโซล เพื่อใหน้กัศึกษา

แสดงความคิดสร้างสรรคใ์นการร่วมมือกนัจดังาน และแสดงศกัยภาพของการศึกษาของ

มหาวทิยาลยัของตวัเอง ในงานจะมีการประกวดส่ิงประดิษฐเ์ชิงสร้างสรรค ์จดัแสดงผลงานและ

นวตักรรมของนกัศึกษา การประกวดวงดนตรี ทั้งพื้นบา้นและสากล รวมถึงเปิดแสดง

ศิลปะการแสดงแบบโบราณของเกาหลี ท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมเก่าแก่ท่ีสืบทอดมา เป็นตน้  
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         ไม่เพียงส่งเสริมใหเ้ยาวชนรู้จกัระบบเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคเ์ท่านั้น รัฐบาลยงัจดัท า

ส่ือท่ีรณรงคใ์หค้นในชาติเห็นความส าคญัของวฒันธรรมและการต่อยอดวฒันธรรม ดว้ยการ

ปรับปรุงทศันียภาพเมืองโดยใหป้ระชาชนมีส่วนร่วมในการออกความคิดสร้างสรรคใ์นการจดั

ทศันียภาพเพื่อใหป้ระชาชนเร่ิมคุน้เคยกบัการมีส่วนร่วมกบัการคิดสร้างสรรค ์และสร้างพิพิธภณัฑ์

เพื่อการเรียนรู้ส าหรับประชาชนทัว่ไปข้ึนทัว่ประเทศ ทั้งพิพิธภณัฑเ์ก่ียวกบัวฒันธรรมดั้งเดิม เช่น 

พิพิธภณัฑกิ์มจิ ไปจนพิพิธภณัฑร่์วมสมยัอยา่ง พิพิธภณัฑน์วตักรรมซมัซุง เพื่อใหป้ระชาชนเขา้ถึง

วฒันธรรมของตวัเองและเทคโนโลยท่ีีกา้วไกลอยา่งทัว่ถึง ส่งผลใหค้นเกาหลีมีความรู้และความ

ภาคภูมิใจในวฒันธรรมดั้งเดิมของตน ในขณะเดียวกนัก็เรียนรู้เทคโนโลยท่ีีกา้วไกลรอบโลกไป

พร้อมๆกนั ท าใหค้นเกาหลีคิดต่อยอดวฒันธรรมของตวัเอง ใหก้ลายเป็นส่ิงท่ีคุณค่าทางเศรษฐกิจได้

อยา่งมีประสิทธิภาพ ทั้งน้ีเพราะความพยายามท่ีจะสนบัสนุนและผลกัดนัใหป้ระชาชนในประเทศ

รู้จกั เขา้ใจ และสามารถใชง้านกลไกเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคใ์นการพฒันาเศรษฐกิจ ของรัฐบาล

เกาหลีใตน้ัน่เอง 

 1.2. ในขั้นตอนต่อมา รัฐบาลเกาหลีสร้างกระแสวฒันธรรมเกาหลี (Korean Wave) หรือท่ี

รู้จกักนัอีกนามหน่ึงวา่ “Hanryu” (ฮนัรย)ู เป็นศพัทท่ี์ตั้งข้ึนโดยนกัหนงัสือพิมพช์าวจีนในช่วงปลาย

ทศวรรษ 1990 หมายถึงกระแสความนิยมในวฒันธรรมเกาหลีท่ีไดรั้บความแพร่หลายไปทัว่ภูมิภาค

เอเชียตะวนัออกและเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้กระแสน้ีก่อตวัมากวา่สิบปีและยงัมีประสิทธิภาพอยู ่

จุดเร่ิมตน้ของกระแสความนิยมในวฒันธรรมเกาหลี เกิดข้ึนจากการเปิดเสรีทางดา้นส่ือ (media) 

ขยายกวา้งครอบคลุมทัว่ทั้งเอเชียในปี ค.ศ. 19976 เกาหลี ส่งออกวฒันธรรมไปสู่ประเทศอ่ืน ๆ โดย

ใชส่ื้อบนัเทิงเป็นหลกั เช่น เพลง ภาพยนตร์ ละครชุด เกม เป็นตน้ ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีเป็นการสะทอ้นให้

เห็นวฒันธรรมของเกาหลี ส่งผลใหผู้บ้ริโภคส่ือบนัเทิงจากเกาหลีไดรั้บเอาวฒันธรรมเกาหลีไป อนั

น าไปสู่การบริโภคสินคา้ท่ีเป็นตวัแทนของวฒันธรรมเกาหลี เช่น อาหาร การท่องเท่ียว หรือการใช้

สินคา้ท่ีมาจากประเทศเกาหลี เป็นตน้ การบริโภคส่ิงเหล่าน้ีจึงเป็นปัจจยัในการส่งเสริมเศรษฐกิจ

ของเกาหลีใหพ้ฒันากา้วหนา้มากยิง่ข้ึน  

 ในการส่งออกวฒันธรรมของเกาหลีนั้ นมีกระทรวงวฒันธรรมฯ หรือ Ministry of 

Culture, Sports and Tourism ของเกาหลีใตน้ั้น เป็นหน่วยงานท่ีสนบัสนุนดา้นเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

รวมถึงการด าเนินงานขององคก์รท่ีด าเนินนโยบายในการส่งออกวฒันธรรม และในการพฒันาดา้น



48 
 

ต่างๆ ซ่ึงได้จดัให้มีงบส่วนหน่ึงให้  KOCCA (The Korea creative content agency) ซ่ึงอยู่ภายใต้

สังกดักระทรวงวฒันธรรมฯ น าไปปฏิบติัและด าเนินการในโครงการต่างๆ ต่อ โดยนโยบายท่ีจะใช้

องคป์ระกอบทางวฒันธรรมผา่นส่ือต่างๆนั้น ทางกระทรวงไดก้ าหนดทิศทางการเผยแพร่สู่ภูมิภาค

เอเชียซ่ึงมีวฒันธรรมความเป็นอยู่ท่ีใกล้เคียง สามารถมองเห็นภาพไดช้ัดในภูมิภาคเดียวกนั โดย

ส่งผ่านส่ือประเภทละคร นักร้อง นักแสดง ต่างๆ แต่ส าหรับประเทศในแถบอ่ืนๆ เช่น ยุโรป 

กระทรวงไดก้ าหนดให้ส่งผา่นวฒันธรรมทางเกม Animation ต่างๆ เป็นหลกั เน่ืองจาก มีลกัษณะท่ี

น่าสนใจและเกมมีลกัษณะการส่ือสารท่ีเป็นสากล มากกวา่จะใชส่ื้อประเภทละครหรือนกัร้องต่างๆ 

ท่ีจะเห็นความแตกต่างกนัมากของหนา้ตา ภาษา ซ่ึงจะท าใหเ้กิดการยอมรับไดย้าก 

 รัฐบาลเกาหลีได้วางนโยบายท่ีชัดเจนในการผลิตสินค้าวฒันธรรมและเศรษฐกิจ

สร้างสรรคต์ั้งแต่ทศวรรษ 1990 มีการเปล่ียนความสัมพนัธ์ระหวา่งญ่ีปุ่นกบัเกาหลี หลงั 1990 มีการ

เปิดตลาดรับสินคา้ของกนัและกนั มีการสร้างความร่วมมือระหว่างรัฐและเอกชนในการผลิตและ

ส่งออก และเร่ิมแรกเกาหลีใช้การบุกตลาดโดยการให้เปล่า หรือขายราคาถูกเพื่อจูงใจผูซ้ื้อ โดย

ลักษณะของสินค้าเกาหลีคือการท าตามความต้องการของตลาด และน าทฤษฎีเศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรคเ์ขา้มาประยุกตใ์ช้กบัการวางแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ อนัไดแ้ก่ การ

มุ่งเนน้พฒันาความสามารถของคนในประเทศให้ไดม้ากท่ีสุดก่อนเป็นอนัดบัแรก เพื่อผลิตบุคลากร

ท่ีมีประสิทธิภาพออกมาพฒันาประเทศต่อไป จากนั้นจึงสร้างเมืองสร้างสรรคแ์ละพื้นท่ีสร้างสรรค์

ข้ึนเพื่อยกระดบัความเป็นอยูข่องประชากรในประเทศ  

 ประเทศเกาหลีมีนโยบายในการสร้างความก้าวหน้าของประเทศตนโดย ใช้วิธีการ

ส่งออกวฒันธรรมผา่นทีวีซีร่ีส์ ภาพยนตร์และเพลงเพิ่มมากข้ึน ซ่ึงเป็นการสร้างกลยทุธ์คู่ขนาน คือ 

เพื่อหวงัผลดา้นยอดขายสินคา้ และไดรั้บการซึมซบัวฒันธรรมของเกาหลีเขา้ไปดว้ยและจากกลยทุธ์

การส่งออกวฒันธรรมน้ีท าให้หลายประเทศรวมทั้งประเทศไทยไดเ้กิดความรู้สึกคุน้เคยต่อส่ือของ

เกาหลี วฒันธรรม ดาราเกาหลี เป็นอย่างดี ซ่ึงนับว่าเป็นความตั้ งใจของรัฐบาลเกาหลีท่ีจะใช้

วฒันธรรม โดยเฉพาะวฒันธรรมสมยัใหม่ท่ีเรียกว่า Pop culture เข้ามาใช้โดยท าให้ผูรั้บชมส่ือ

เหล่าน้ีจนเกิดการซึมซบัผา่นเน้ือหาของส่ือ  
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 ปัจจัยอย่างห น่ึงท่ีท าให้ประเทศเกาหลีสามารถส่งออกวัฒนธรรมได้อย่างมี

ประสิทธิภาพก็คือ ความรู้สึกอนัเป็นหน่ึงเดียวกนัของคนในประเทศ ท่ีส าคญัคือ ความตอ้งการท่ีจะ

กา้วสู่เวทีโลกด้วยตวัตนและวฒันธรรมของตนเอง ท่ีโดดเด่นจากประเทศขา้งเคียงในกลุ่มเอเชีย

ตะวนัออกทั้งหมด ส่ิงใดก็ตามท่ีก่อก าเนิดข้ึนจากชาติเกาหลีเอง เขาจะยึดไวอ้ยา่งมัน่คงและเผยแพร่

ออกไปอยา่งกวา้งขวาง  

 การสร้างกระแสวฒันธรรมเกาหลีก็เพื่อท าใหเ้กาหลีเป็นท่ีสนใจอยา่งต่อเน่ืองในระดบัโลก 

ตลอดจนการกลายเป็นท่ียอมรับ ทั้งน้ีเพื่อใหเ้กาหลีกลายเป็นประเทศชั้นน าและเป็นศูนยก์ลางของ

โลกประเทศหน่ึง และเพื่อเพิ่มอ านาจต่อรองทางการเมืองและเศรษฐกิจระหวา่งประเทศอีกดว้ย 

2.รูปแบบกำรประยุกต์ใช้เศรษฐกจิเชิงสร้ำงสรรค์เพือ่ส่งเสริมผลติภัณฑ์ผ้ำทอโบรำณของเกำหลี 

 ในการน าหลกัเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคม์าประยกุตใ์ชเ้พื่อส่งเสริมผลิตภณัฑผ์า้ทอโบราณ

ของเกาหลี สามารถแบ่งออกไดเ้ป็นขอ้ต่อไปน้ี 

 1.อาศยักระแส K-Wave ในการโปรโมทผลิตภณัฑผ์า้ทอโบราณ โดยในขั้นแรก รัฐบาล

เกาหลีใตไ้ดผ้ลกัดนัใหส่ื้อบนัเทิงของเกาหลีสามารถตีตลาดทัว่เอเชียไดอ้ยา่งครอบคลุม เพื่อให้

วฒันธรรมเคป็อบสามารถหยัง่รากและเป็นท่ีนิยมอยา่งกวา้งขวางและมัน่คงในตลาดเอเชีย และ

สามารถขยายไปยงัตลาดยโุรปและอเมริกาไดด้ว้ย โดยมีฐานผูบ้ริโภคเป็นกลุ่มวยัรุ่นทัว่โลก เหตุผล

ท่ีเจาะจงกลุ่มวยัรุ่นนั้น ก็เพราะวยัรุ่นเป็นวยัท่ีชกัจูงง่ายและมีความกระตือรือร้นต่อวฒันธรรม

ต่างชาติ ท าใหว้ยัรุ่นคลัง่ไคลก้ระแสเคป๊อบไดง่้าย รัฐบาลเกาหลีขายภาพลกัษณ์อนัดีงามของ

ประเทศผา่นซีร่ีส์เกาหลี อุตสาหกรรมเพลงและอุตสาหกรรมบนัเทิง โดยกระจายวฒันธรรมไปตาม

ฐานแฟนคลบัของดาราและศิลปิน ท าใหว้ยัรุ่นท่ีช่ืนชอบดาราและศิลปินเกาหลี ใหค้วามสนใจ

วฒันธรรมและประเทศเกาหลีมากข้ึน เม่ือไดรั้บความสนใจจากนานาประเทศแลว้ เกาหลีใตจึ้ง

ด าเนินการขั้นต่อไป 

 2.เม่ือใชว้ฒันธรรมสมยัใหม่ดึงดูดความสนใจมายงัประเทศเกาหลีแลว้ รัฐบาลเกาหลีใตก้็

เร่ิมโปรโมทสถานท่ีท่องเท่ียวและบริการต่างๆเพื่อดึงดูดนกัท่องเท่ียวมายงัเกาหลีใต ้ขณะเดียวกนัก็

เร่ิมผลกัดนัให้วฒันธรรมดั้งเดิมท่ีไม่ค่อยโดดเด่นของตนใหเ้ป็นท่ีรู้จกั ทั้งวฒันธรรมดา้นอาหารการ

กิน เช่น การหมกักิมจิ อาหารจากแป้งตอ็ก ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาของเกาหลี ใหมี้ความน่าสนใจ รวมไป
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ถึงการจดัผงัเมืองใหส้ถานีรถไฟฟ้าอยูใ่กลก้บัพิพธิภณัฑพ์ื้นบา้นซ่ึงมีอยูห่ลายแห่งของเกาหลี 

เพื่อใหน้กัท่องเท่ียวสามารถเขา้มาศึกษาวฒันธรรมทอ้งถ่ินไดอ้ยา่งสะดวก หลกัการโปรโมท

วฒันธรรมก็คือ การใหบุ้คคลท่ีมีช่ือเสียงของเกาหลีใต ้ทั้งดารา ศิลปิน และนกัการเมือง เช่น 

นายกรัฐมนตรี เขา้มามีส่วนร่วมและใหค้วามสนใจกบัวฒันธรรมนั้นๆ เพื่อเป็นแบบอยา่งแก่คน

ทัว่ไป และเพื่อดึงดูดใหค้นท่ีรู้จกับุคคลท่ีมีช่ือเสียงเหล่านั้น หนัมาสนใจวฒันธรรมดั้งเดิม  

 อยา่งกรณีของผา้ทอโบราณของเกาหลี เกาหลีใตรู้้ดีวา่ผา้ทอโบราณของตนไม่มีความ

ประณีตเทียบเท่ากบัผา้ทอของประเทศในแถบเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้จึงไม่ไดมุ้่งเนน้การขายลาย

และกรรมวธีิการทอผา้ แต่ไดจ้ดัท าเวป็ไซต ์ท่ีด าเนินการโดยเทศบาลทอ้งถ่ิน เพื่อใหค้วามรู้

ชาวต่างชาติเก่ียวกบัผา้ทอโบราณของเกาหลี จากนั้นจึงสนบัสนุนและผลกัดนัใหอุ้ตสาหกรรม

บนัเทิงในใหส่้งออกภาพยนตร์และซีร่ีส์แนวพีเรียด (ยอ้นยคุ) ใหด้งัไปทัว่เอเชีย โดยใชน้กัแสดง

และศิลปินท่ีมีช่ือเสียงเพื่อดึงดูดความสนใจของผูช้ม จากนั้นจึงเกาะกระแสหนงัพีเรียด โปรโมท

สินคา้ท่ีท าข้ึนจากผา้ทอโบราณของเกาหลี เช่น รองเทา้ผา้ไหม ชุดฮนับก เส้ือผา้ร่วมสมยัท่ีท าจาก

ผา้ป่านรามี เป็นตน้ เม่ือไดรั้บผลตอบรับท่ีดีในระดบัหน่ึง รัฐบาลเกาหลีก็จะสนบัสนุนงบประมาณ

ใหรั้ฐบาลทอ้งถ่ินของแต่ละจงัหวดัท่ีสามารถผลิตผา้ทอโบราณของเกาหลีได ้น าไปจดังาน

นิทรรศการ และงานเทศกาล เพื่อดึงดูดนกัท่องเท่ียว ในงานจะมีการติดต่อใหดี้ไซน์เนอร์ระดบัโลก

เขา้มามีส่วนร่วมออกแบบผลิตภณัฑท่ี์ท าจากผา้ทอโบราณเกาหลี เพื่อยกระดบัผา้ทอโบราณเกาหลี

ไปสู่เวทีระดบัโลก ซ่ึงในปัจจุบนัน้ี ผา้ทอโบราณของเกาหลีไดรั้บความสนใจและมีผลตอบรับอนัดี

จากดีไซน์เนอร์และนกัออกแบบทัว่โลก  
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