
 
 

 

 

 

 

 

 

บทความวิจัย 

เร่ือง การพฒันาสูเ่มืองสร้างสรรค์ กรณีศกึษา : เมืองอีชอน ประเทศเกาหลีใต้ 

 

 

โดย 

นางสาวณิชมน  มีเจริญสขุ 

รหสันกัศกึษา 05550515 

 

 

เสนอ 

ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ภธัทรา  โต๊ะบริุนทร์ 

 

 

สารนิพนธ์นีเ้ป็นส่วนหน่ึงของการศึกษารายวิชา 450 109 การศึกษาเอกเทศ 

สาขาวิชาเอเชียศึกษา คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

ภาคการศึกษาปลาย ปีการศึกษา 2558



 
 

ข 

 

รายวชิา 450 109 การศึกษาเอกเทศ 

 

หวัขอ้บทความวจิยั การพฒันาสู่เมืองสร้างสรรค ์กรณีศึกษา : เมืองอีชอน ประเทศเกาหลีใต ้

ช่ือนกัศึกษา  นางสาวณิชมน มีเจริญสุข 

อาจารยท่ี์ปรึกษา  ผูช่้วยศาสตราจารยภ์ธัทรา  โตะ๊บุรินทร์ 

สาขาวชิา  เอเชียศึกษา  คณะอกัษรศาสตร์  มหาวทิยาลยัศิลปากร   

วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ 

ปีการศึกษา  2558 

ค าส าคญั Creative City Icheon Calf and folk art เมืองสร้างสรรค ์อีชอน หตัถกรรมและ

ศิลปะพื้นบา้น 

 

บทคัดย่อ 

 การท าวิจัยเร่ืองการพฒันาสู่เมืองสร้างสรรค์ กรณีศึกษาเมืองอีชอน ประเทศเกาหลีใต้ มี

วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาความหมายและคุณลกัษณะของเมืองสร้างสรรค์ และ เพื่อวิเคราะห์แนวทางการ

จดัการและพฒันาไปสู่เมืองสร้างสรรคข์องเมืองอีชอน โดยไดท้  าการศึกษาจากเอกสารท่ีเก่ียวขอ้งและ

น ามาวิเคราะห์เพื่อตอบค าถามจากองคป์ระกอบส าคญัของเมืองสร้างสรรค์ 5 ขอ้ และเกณฑ์ทั้ง 7 ขอ้ใน

การตดัสินสู่การเป็นเมืองสร้างสรรคข์อง UNESCO จากการศึกษาพบวา่เมืองอีชอนมีคุณลกัษณะท่ีตรง

ตามองคป์ระกอบและเกณฑก์ารตดัสินของการเป็นเมืองสร้างสรรคค์รบทุกประการ เน่ืองจากเป็นเมืองท่ี

มีเอกลกัษณ์ทางดา้นเซรามิกซ่ึงเป็นศิลปะของทอ้งถ่ิน มีองคก์ารบริหารเมืองอีชอนเป็นหน่วยงานท่ีดูแล

และสร้างโครงสร้างพื้นฐานของเมืองและสภาพแวดลอ้มของเมืองให้เอ้ือต่ออุตสาหกรรมสร้างสรรค ์มี

การแบ่งเขตเมืองวฒันธรรมเก่าคือย่านหมู่บา้นเซรามิกอีชอนและเขตวฒันธรรมใหม่ในย่านใจกลาง

เมืองเพื่อเป็นเขตอนุรักษก์บัเขตเศรษฐกิจ มีการจดัตั้งคณะกรรมการการจดังานเซรามิกอีชอนเพื่อจดังาน

เทศกาลเซรามิกระดบัโลกร่วมกบัหน่วยงานทอ้งถ่ินและภาคเอกชน ซ่ึงจะเห็นได้ว่าหน่วยงานต่างๆ 

ภายในเมืองอีชอนได้มีการประสานและท างานร่วมกนั มีการวางรากฐานในการท างานร่วมกนัและ 

ด าเนินเร่ือยมาจนถึงปัจจุบนัและจะด าเนินต่อไปอีกในอนาคต ซ่ึงดว้ยคุณลกัษณะต่างๆ ของเมืองเหล่าน้ี

ท่ีตรงกบัค านิยามของ UNESCO จึงท าใหเ้มืองอีชอนไดเ้ขา้ร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรคใ์นปี 2010 
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ศกึษา เพ่ือเป็นประโยชน์ในการพฒันางานวิจยัตอ่ไป 
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บทที ่1 

บทน า 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

ยทุธศาสตร์การพฒันาเศรษฐกิจแบบทุนนิยมอุตสาหกรรมในปัจจุบนัท่ีเนน้การผลิตจ านวนมาก 

เพื่อใหเ้กิดการประหยดัจากขนาดและการลดตน้ทุนการผลิต อนัน ามาซ่ึงความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนั 

ท าให้ทรัพยากรของชุมชนทั้งทรัพยากรธรรมชาติและทรัพยากรมนุษยก์ลายเป็นเพียงวตัถุดิบราคาถูก

เพือ่สนบัสนุนการเติบโตของระบบทุนนิยมอุตสาหกรรม อีกทั้งยงัท าให้ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินกลายเป็นส่ิงท่ี

ไม่มีความส าคญัส าหรับการพฒันาในระบบทุนนิยมอุตสาหกรรม แต่ด้วยเง่ือนไขในการแข่งขนัทาง

เศรษฐกิจในปัจจุบนัท่ีเปล่ียนแปลงไป ท าให้แต่ละประเทศไม่สามารถใช้ตน้ทุนการผลิตท่ีต ่าในการ

สร้างความไดเ้ปรียบในการแข่งขนัไดอี้กต่อไป ประกอบกบัการให้ความส าคญักบัการพฒันาเศรษฐกิจ

บนฐานความรู้ การอนุรักษ์ทรัพยากรและส่ิงแวดล้อม และกาเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน 

เศรษฐกิจสร้างสรรคจึ์งเป็นทางเลือกหน่ึงของการพฒันาเศรษฐกิจท่ีจะสามารถน าความรู้นวตักรรม และ

ความคิดสร้างสรรคเ์ป็นยทุธศาสตร์หลกัในการพฒันาประเทศ (นพพร จนัทรน าชู, 2556: 295)  

UNCTAD (United Nations Conference on Trade and Development)  ห รื อ  'ก า รป ระ ชุ ม

สหประชาชาติวา่ดว้ยการคา้และพฒันา' (United Nation, 2004) ใหค้  านิยามเศรษฐกิจสร้างสรรคว์า่ 

 

 เป็นแนวคิดการพฒันาบนพื้นฐานของความคิดสร้างสรรคท่ี์ส่งผลต่อการพฒันาประเทศ ทั้ง

ในดา้น  เศรษฐกิจ       และสังคม โดยเป็นกลไกลส าคญัในการกระจายรายได ้สร้างงาน และ

สร้างรายไดจ้ากเงินตราต่างประเทศ ตลอดจนส่งเสริมความสมานฉันท์ให้เกิดข้ึนในสังคม 

เป็นการเช่ือมโยงความสัมพันธ์ระหว่างความหลากหลายทางวฒันธรรม การพัฒนา

ทรัพยากรมนุษย ์มิติทางเศรษฐกิจ สังคมและวฒันธรรมเขา้กบัเทคโนโลยี ทรัพยสิ์นทาง

ปัญญาและการท่องเท่ียว เป็นรูปแบบกิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีใช้ฐานความรู้ดั้ งเดิมมาใช้

พฒันาเศรษฐกิจของประเทศ ทั้งในระดบัจุลภาคและมหาภาค เป็นทางเลือกใหม่ในการ

พฒันาเศรษฐกิจโลกยคุใหม่ 

ณ วนัน้ี ประเทศต่างๆทัว่โลกยอมรับวา่ ความคิดสร้างสรรคก่์อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ ซ่ึง

เห็นไดจ้ากตวัเลขในช่วง 10 ปี ท่ีผา่นมา อุตสาหกรรมท่ีใชค้วามคิดสร้างสรรค ์(Creative Industry) เป็น
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อุตสาหกรรมท่ีมีอตัราการเติบโตรวดเร็วท่ีสุดในประเทศพฒันา ยกตวัอยา่งเช่น สหภาพยโุรป เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์มีอัตราการขยายตัวร้อยละ 12 ซ่ึงสูงกว่า เศรษฐกิจโดยรวม และในสหรัฐอเมริกา 

อุตสาหกรรมลิขสิทธ์ิมีสัดส่วนถึงร้อยละ 11.12 ของ GDP และมีการจา้งงานคิดเป็นร้อยละ 30 ของการ

จา้งงานทั้งหมดในประเทศ ในส่วนของอตัราการขยายตวัในด้านการส่งออกสินคา้และบริการสินคา้

สร้างสรรค์ (Creative Goods) มีมูลค่าในปี 2548 ถึง 445.2 พนัล้านเหรียญสหรัฐ โดยประเทศท่ีพฒันา

แล้วครองส่วนแบ่งการตลาดอยู่ถึงร้อยละ 82 และคาดการณ์ว่าอีก 10 ปีข้างหน้า การแข่งขันด้าน

เศรษฐกิจของโลกจะเคล่ือนไปสู่การแข่งขนักนัดว้ยความคิดสร้างสรรค ์และเพื่อคงความสามารถในการ

แข่งขนัทางเศรษฐกิจของประเทศตนไว ้ทุกประเทศลว้นตอ้งการปรับระบบเศรษฐกิจของตนสู่เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ทั้งส้ิน (ศกัด์ิชยั เกียรตินาคินทร์, 2553: 38)  รัฐบาลหลายประเทศเร่ิมประกาศนโยบายเพื่อ

พฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นประเทศของตน เช่น 

สหราชอาณาจกัร รัฐบาลได้ก าหนดนโยบายชัดเจนในสามระดบั กล่าวคือนโยบาย

ระดบัชาติ นโยบายรายอุตสาหกรรม และนโยบายเฉพาะทาง เพื่อผลกัดนัอุตสาหกรรม

สร้างสรรคโ์ดยมีหน่วยงานต่างๆ ดูแลในแต่ละระดบันโยบาย และไดมี้การตั้งสภาทกัษะ

รายอุตสาหกรรม (Sector Skills Councils: SSCs) ข้ึนมาดูและเร่ืองการพฒันาทกัษะราย

อุตสาหกรรม และจดัท าโครงการพฒันาบุคลากร เช่น โครงการ Talent Pathways Scheme 

เพื่อพฒันาบุคลากรในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โครงการเรียนรู้ทางวฒันธรรมส าหรับ

เยาวชน โครงการฝึกอบรมเพื่อป้อนแรงงานเขา้อุตสาหกรรมสร้างสรรค ์เป็นตน้ มีการตั้ง

หน่วยงานเพื่อพฒันาเครือข่ายอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์ด าเนินงานดา้นสาธารณูปโภค และ

ศึกษาอุปสรรคในการลงทุน และมีคณะท างานอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์ภายใตก้ระทรวง

วฒันธรรม ส่ือและการกีฬา มีบทบาทหน้าท่ีและให้ความส าคญัต่อการพฒันาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ ซ่ึงเป็นการด าเนินงานทั้งในระดบันโยบายและปฏิบติั รวมทั้งการให้บริการ

ดา้นโครงสร้างและปัจจยัพื้นฐานในการสนบัสนุนการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ อีกทั้ง

ยงัมีการออกกฎหมายเฉพาะในกลุ่มท่ีเก่ียวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วย ได้แก่ 

พระราชบญัญติัการส่ือสารท่ีช่วยผลกัดนัการผลิตรายการทีวสีาธารณะ   

รัฐควีนส์แลนด์ของออสเตรเลียก็ได้ประกาศนโยบาย Creative Queensland ท่ีมุ่ง

ส่งเสริมศิลปะและวฒันธรรมของรัฐควีนส์แลนด์ และได้จดัประชุมสุดยอด Australia 

2020 Summit ซ่ึงมีเร่ืองเก่ียวกบั Creative Australia รวมทั้งสนับสนุนมาตรการทางภาษี
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ให้กบัผูป้ระกอบการ เช่น การลดหย่อนภาษีให้ผูบ้ริจาคงานศิลปะ และไดมี้การตั้งคณะ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) ในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีแห่งควีนส์

แลนด์ (Queensland University of Technology) และมีองค์กรต่างๆ สนับสนุนท่ีช่วยเร่ือง

การคน้ควา้วิจยั เช่น ศูนยป์ระยุกตอุ์ตสาหกรรมสร้างสรรค ์นอกจากน้ีรัฐบาลออสเตรเลีย

ยงัได้สนับสนุนงบประมาณ 3 พนัล้านเหรียญ ในการท าโครงการ Backing Australia’s 

Ability เพื่อส่งเสริมวิทยาศาสตร์และนวตักรรม และจดัตั้งศูนยน์วตักรรม 5 ศูนย ์ในการ

ให้ค  าปรึกษาและเช่ือมโยงธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม (SMEs) รวมทั้งจดัตั้ง 

AusIndustry เพื่อส่งเสริมการวิจยัและการท านวตักรรมในภาคธุรกิจ และศูนยฝึ์กอบรม

ความรู้ดา้นดิจิตอล และรัฐบาลออสเตรเลียมีการก าหนดรูปแบบการจดัเก็บขอ้มูลประเภท

ต่างๆเพื่อใช้ในการวิเคราะห์ลักษณะของอุตสาหกรรมท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์ และ

ส าหรับรัฐบาลเพื่อใชใ้นการวางแผนนโยบายต่อไป  

ทั้งน้ีสหราชอาณาจกัรและออสเตรเลีย มีการสนบัสนุนทางการเงินและการลงทุน

เก่ียวกบัเศรษฐกิจสร้างสรรคเ์หมือนกนัคือ มีกองทุนต่างๆ ท่ีสนบัสนุนดา้นเงินทุนแก่

ผูป้ระกอบการ โดยเฉพาะผูป้ระกอบการขนาดกลางและขนาดเล็ก และมีกองทุนเฉพาะ

กลุ่มอุตสาหกรรมอีกดว้ย เช่น กองทุนส าหรับผูป้ระกอบการณ์ดา้นภาพยนตร์ เป็นตน้  

จีน ให้ความส าคญักบัความสร้างสรรค์และนวตักรรมเห็นไดช้ดัจากแผนพฒันาระยะ

ห้าปีฉบับท่ี 11 ส าหรับปี 2006-2010 รัฐบาลจีนประกาศถึงแนวคิดการพฒันาระบบ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์และกลุ่มอุตสาหกรรมด้านวฒันธรรมของประเทศโดยนโยบายรัฐ

มุ่งเน้นไปท่ี “ความคิดสร้างสรรค์แบบกลุ่ม” หรืออีกนัยหน่ึงก็คือ “ความคิดสร้างสรรค์

แบบชาติ” คือ ก าหนดให ้“ประโยชน์ต่อสังคม”  เป็นเป้าหมายหลกัของนโยบายการพฒันา 

และเพื่อเร่งการเติบโตของกลุ่มอุตสาหกรรมด้านวฒันธรรมของประเทศ กระทรวง

วฒันธรรมไดรั้บมอบหมายให้พฒันาหน่วยงานทางดา้นวฒันธรรมต่างๆ ใหเ้ป็นองคก์รท่ีมี

ศกัยภาพดว้ยกลไกลการขบัเคล่ือนแบบ “รางคู่” หน่ึงคือปรับปรุงองค์กรดา้นวฒันธรรม

ของภาครัฐให้มีการบริหารจดัการดว้ยแนวคิดเชิงธุรกิจ ในขณะเดียวกนัก็สนับสนุนให้

เงินทุนต่างชาติรวมทั้งกลุ่มทุนส่วนบุคคลสามารถเขา้ลงทุนในธุรกิจดา้นวฒันธรรมของ

ประเทศจีน โดยปัจจุบนัรัฐบาลจีนได้ก าหนดนโยบายส าคญั 4 ด้าน เพื่อตอบสนองต่อ

แผนพัฒนาดังกล่าว ประกอบด้วย นโยบายด้านภาษีและด้านการเ งิน นโยบาย
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ภาคอุตสาหกรรมภายใจประเทศจีน นโยบายส าหรับนิคมอุตสาหกรรมท่ีใช้เทคโนโลยี

ชั้นสูง และนโยบายเก่ียวกับทรัพย์สินทางปัญญา และเพื่อให้เมืองปักก่ิงก้าวข้ึนเป็น

ศูนยก์ลางของวฒันธรรมร่วมสมยัในประเทศจีน รัฐบาลมีนโยบายให้กลุ่มอุตสาหกรรม

ดา้นวฒันธรรมและความคิดสร้างสรรค์มุ่งเนน้การผลิตท่ีมีความเป็นสากล/นานาชาติมาก

ข้ึนภายใตโ้ครงสร้างการท างานในหลายส่วน โดยมีแผนการด าเนินงานหลกัๆ 4 ประการ 

1) จดัตั้งองคก์รพิเศษเพื่อสนบัสนุนและพฒันาอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์2) พฒันาบุคลากร

ดา้นการวจิยั วางแผน และประสานงานผา่นทางระบบการศึกษา และการฝึกอบรม 3) สร้าง

สภาพแวดลอ้มท่ีเอ้ือต่อการพฒันาดา้นซอฟแวร์และฮาร์ดแวร์ 4) จดัท าแผนกลยุทธ์ท่ีเน้น

การพฒันาความร่วมมือระหวา่งกลุ่มอุตสาหกรรม นอกจากน้ีประเทศจีนยงัไดแ้ต่งตั้งให้ 

จอห์น ฮอวกิ์นส์ เป็นท่ีปรึกษาของรัฐบาลในการผลกัดนันโยบายเศรษฐกิจบนพื้นฐาน

ความคิดสร้างสรรค์และด ารงอธิการบดี  School of Creativity เ มืองเ ซ่ียงไฮ้ และ

ผู ้อ  านวยการ John Howkins Research Centre on the Creative Economy อีกด้วย  (ศูนย์

สร้างสรรคง์านออกแบบ, 2551) 

ฮ่องกง รัฐบาลไดจ้ดัท ารายงานและพฒันาแผนผงัของกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรคข้ึ์น

ในปี 2002 และให้กระทรวงมหาดไทยซ่ึงมีบทบาทเทียบเท่ากระทรวงวฒันธรรมและกรม

พาณิชย ์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีท าหน้าท่ีในการร่วมมือสร้างแผนงานอุตสาหกรรม

สร้างสรรคข์องฮ่องกงอยา่งเป็นเร่ืองเป็นราว พร้อมวางยทุธศาสตร์การพฒันาไว ้3 ดา้น คือ 

กระตุน้ความคิดสร้างสรรคใ์ห้ประชาชนมีส่วนร่วม โดยสนบัสนุนเร่ืองศิลปะ หตัถกรรม

ท้องถ่ิน และภาคการศึกษา กระตุ้นและสร้างตลาดรองรับ โดยเฉพาะตลาดแถบ 

 Pearl River Delta – PRD ท่ีประกอบไปดว้ยมณฑลกวางตุง้ มาเก๊า และฮ่องกง สุดทา้ยคือ

การก่อตั้ งคณะกรรมการพัฒนาภาพยนตร์และก าหนดแผนพัฒนาระยะยาวส าหรับ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยตั้งคณะกรรมการ Commission for Strategic Development 

เพื่อดูแลงานดา้นน้ีโดยเฉพาะ ทั้งสนบัสนุนบริษทัเอกชนให้พฒันาเร่ืองการออกแบบให้

เกิดประโยชน์สูงสุดและการสร้างตราสินคา้ “Brand Hong Kong” ในระดบันานาชาติ อีก

ทั้งยงัได้จดัตั้ งหน่วยงาน CEDB (Commerce and Economic Development Bureau) หรือ

ส านกัพฒันาเศรษฐกิจและการพาณิชยอ์นัเป็นหน่วยงานภายใตก้ระทรวงการคลงั ซ่ึงดูแล
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อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของฮ่องกงทั้ งหมด โดยรัฐบาลประกาศว่าจะเร่งพัฒนา

อุตสาหกรรมสร้างสรรคเ์พื่อท าใหฮ่้องกงเป็น “Creative Capital” (OKMD, 2553)  

เกาหลีใต้ มุ่งมั่นใช้ “Creative Economy” เป็นอาวุธหลักส าหรับการแข่งขันใน

ตลาดโลกจนประสบความส าเร็จอยา่งน่าท่ึงและน่าช่ืนชม โดยใชส่ื้อต่างๆ (Media) ในการ

เข้าถึงผูบ้ริโภคทัว่โลกภายใต้การสนับสนุนของรัฐบาลด้วยการจดัการระบบและการ

จดัการ มองถึงส่ิงท่ีมีและพฒันาเช่ือมโยงเพิ่มมูลค่าของท่ีเกาหลีมีอยู ่จากภาพยนตร์ท่ีส่ือถึง

ประวติัศาสตร์และวฒันธรรมมาสู่สินคา้และบริการจนกลายเป็นแม่เหล็กขนาดใหญ่ของ

การท่องเท่ียวเกาหลีท่ีสร้างรายได้และดึงเงินเข้าประเทศเกาหลีได้เป็นกอบเป็นก า 

(OKMD, 2553) 

ประเทศไทยเองก็ใหค้วามส าคญักบัการพฒันาสู่เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์เห็นไดจ้ากแผนพฒันา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 10 (พ.ศ.2550-2554) และฉบบัท่ี 11 (พ.ศ.2555-2559) ท่ีมีหลกัการ

ส าคญั คือ การเพิ่มมูลค่าของสินค้าและบริการ (Value Creation) โดยใช้องค์ความรู้และวฒันธรรม 

ผนวกกบัความหลากหลายทางของทรัพยากรธรรมชาติ วฒันธรรม วิถีชีวิตความเป็นไทย และมุ่งเน้น

การพฒันาประเทศสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (ส านักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ ส านกันายกรัฐมนตรี, 2558) 

ทวา่ ความส าเร็จของเศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นประเทศต่างๆนั้นมาจากปัจจยัเก้ือหนุนหลายส่วน 
โดยส่วนท่ีส าคัญท่ีสุด คือ สภาพแวดล้อมและองค์ประกอบของ'เมือง ' ท่ีเอ้ือต่อการท างานในเชิง
สร้างสรรค ์การมีปฏิสัมพนัธ์และการจดัหาพื้นท่ีเพื่อการแสดงออกของกลุ่มคนท างานสร้างสรรค ์

'เมือง' ท่ีมีความพร้อมส าหรับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือ'เมืองสร้างสรรค์' (Creative City) ตาม
นิยามท่ี UNCTAD ใหไ้วใ้น Creative Economy Report (2008) หมายถึง เมืองท่ีมีกิจกรรมทางวฒันธรรม
ท่ีหลากหลายเป็นส่วนส าคญัของเศรษฐกิจและสังคมของเมืองนั้นๆ และตอ้งประกอบไปดว้ยรากฐานท่ี 
มัน่คงทางสังคมและวฒันธรรม มีการรวมกลุ่มกันอย่างหนาแน่นของคนท างานสร้างสรรค์และมี
สภาพแวดลอ้มท่ีดึงดูดการลงทุนเพราะความย ัง่ยนืของสถานท่ีในเชิงวฒันธรรม (มนฑิณี ยงวกิุล, 2010)  

เมือง “อีชอน” ตั้งอยูท่างตะวนัออกเฉียงใตข้องจงัหวดัคยองกี ประเทศเกาหลีใต ้เป็นเมืองขนาด
เล็กมีพื้นท่ีประมาณ 461.3 ตร.กม. และมีประชากรเพียง 210,579 คน (Icheon City. 2015: Online) มี
ช่ือเสียงในเร่ืองข้าวท่ีมีคุณภาพดีท่ีสุดในโลก พีชลูกโต ขาวและหวาน งานเซรามิกดั้ งเดิมท่ีมี
ประวติัศาสตร์ยาวนานกวา่ 500 ปี และงานเซรามิกร่วมสมยั   และเป็นศูนยร์วมช่างฝีมือเซรามิกท่ีใหญ่
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ท่ีสุดของประเทศ นอกจากน้ี เมืองอีชอนยงัมีการผสมผสานความเป็นชนบทและเอกลกัษณ์ทอ้งถ่ินเขา้
กับอุตสาหกรรมได้อย่างลงตวั โดยบ ารุงสภาพแวดล้อมของเมืองให้เอ้ือต่อการอนุรักษ์มรดกทาง
วฒันธรรมของท้องถ่ินและการสร้างสรรค์งานของเหล่าศิลปินด้านเซรามิกร่วมกับการมีบริษทัท่ีมี
เทคโนโลยท่ีีทนัสมยั เช่น Hynix Semiconductor Inc. และการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานเพื่ออุตสาหกรรม
เซรามิก ซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมเซรามิกท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุดของเกาหลีใต ้รวมทั้งยงัไดรั้บการยอมรับให้
เป็นเจา้ภาพจดังานเทศกาลระดบันานาชาติ คือเทศกาล the International CeraMix Biennale และเทศกาล
เซรามิกอีชอน (Icheon Ceramics Festival) ซ่ึงจดัข้ึนเป็นประจ าทุกปีเป็นเวลาหลายทศวรรษ และยงัจดั
งานเก่ียวกบัหัตถกรรมอีกหลายงาน เช่น Gyeonggi International CeraMIX Biennale และ นิทรรศการ
การประชุมสัมมนาประติมากรรมนานาชาติอีชอน ( the Icheon International Sculpture Symposium 
Exhibition) เพื่อส่งเสริมและกระตุน้การพฒันาเมืองอย่างย ัง่ยืน (Hwang, 2010)  ดว้ยเหตุน้ีเอง เมืองอี
ชอนจึงไดรั้บการข้ึนทะเบียนเป็นส่วนหน่ึงของเครือข่ายเมืองสร้างสรรคแ์ห่งยูเนสโก (UNESCO) สาขา
เมืองสร้างสรรคห์ตัถกรรมและศิลปะพื้นบา้น ในปี ค.ศ.2010  โดยเป็นเมืองแห่งแรกของประเทศเกาหลี
ท่ีได้รับการข้ึนทะเบียนเป็นเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์แห่งยูเนสโก (UNESCO) (Icheon City. 2015: 
Online) โดยเมืองอีชอนได้รับพิจารณาให้เป็นศูนย์กลางศิลปหัตถกรรมอนัประณีตและงดงามของ
ภูมิภาค นอกจากนั้นเมืองอีชอนยงัเป่ียมไปด้วยประวติัศาสตร์อนัยาวนาน ประเพณีท่ีมีเอกลักษณ์
เฉพาะตวั ศิลปินท้องถ่ินท่ีมากด้วยประสบการณ์ด้านงานฝีมือ ประติมากรรม และเคร่ืองเคลือบ ท่ี
ส่งเสริมใหเ้มืองอีชอนกลายเป็นศูนยก์ลางของศิลปะและหตัถกรรมของภูมิภาค  

ดงันั้น เพื่อการพฒันาประเทศสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้ส าเร็จตามแผนพฒันาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 11 (พ.ศ.2555-2559) ผูว้ิจยัจึงสนใจศึกษาเร่ือง “การพฒันาสู่เมืองสร้างสรรค”์ อนั
เป็นองคป์ระกอบส าคญัท่ีจะท าใหป้ระเทศพฒันาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรคไ์ดส้ าเร็จ โดยจะใชก้ารพฒันาสู่
เมืองสร้างสรรคข์อง “เมืองอีชอน” เป็นกรณีศึกษา เน่ืองจากปัจจุบนั ประเทศไทยไดส่้งรายช่ือ “จงัหวดั
เชียงใหม่” สมคัรเขา้ร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรคแ์ห่งองค์กรยูเนสโก (UNESCO) ในสาขาหตัถกรรม
และศิลปะพื้นบา้นและอยู่ในระหวา่งขั้นตอนการพิจารณา โดยสาขาหัตถกรรมและศิลปะพื้นบา้นนั้น
เป็นสาขาเดียวกนักบัท่ีเมืองอีชอนไดรั้บพิจารณาเขา้ร่วมเป็นส่วนหน่ึงของเครือข่ายเมืองสร้างสรรคแ์ห่ง
องคก์รยูเนสโก (UNESCO) การศึกษา “การพฒันาสู่เมืองสร้างสรรค ์: กรณีศึกษา เมืองอีชอน ประเทศ
เกาหลีใต”้ จึงศึกษาเพื่อให้เป็นแนวทางในการจดัการและพฒันาเมืองสู่เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์แห่ง
องคก์รยเูนสโก (UNESCO) สาขาหตัถกรรมและศิลปะพื้นบา้นของประเทศไทยต่อไป 
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1.2  จุดประสงค์ของการศึกษา 

1.  เพื่อศึกษาความหมายและคุณลักษณะของเมืองสร้างสรรค์ จากกรณีศึกษา เมืองอีชอน 

ประเทศเกาหลีใต ้

2.  เพื่อวิเคราะห์แนวทางการจดัการและพฒันาไปสู่เมืองสร้างสรรค์ กรณีศึกษา เมืองอีชอน 

ประเทศเกาหลีใต ้

1.3  ขอบเขตของการศึกษา 

1.  ศึกษาความหมายและคุณลกัษณะของเมืองสร้างสรรค ์ ตามนิยามขององคก์รยเูนสโกเท่านั้น 

(UNESCO) 

2.  ศึกษาแนวทางการจดัการและพฒันาเมืองไปสู่เมืองสร้างสรรค์  เฉพาะสาขาหัตถกรรมและ

ศิลปะพื้นบา้นของเมืองอีชอนเท่านั้น 

1.4 นิยามศัพท์ 

  เมืองสร้างสรรค์  หมายถึง เมืองท่ีซ่ึงวฒันธรรมและกิจกรรมสร้างสรรคผ์สมผสานเขา้ดว้ยกนั

เป็นส่วนหน่ึงของเศรษฐกิจและสังคมของเมืองนั้น 

1.5  วธีิด าเนินการวจัิย 

1.  ศึกษาเอกสารงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองเศรษฐกิจสร้างสรรคแ์ละเมืองสร้างสรรค ์

2.  ศึกษารวบรวมข้อมูลเก่ียวกับเมืองอีชอน ในฐานะเมืองหัตถกรรมและศิลปะพื้นบ้าน

สร้างสรรค์ และการพฒันาเมืองอีชอนไปสู่เมืองหัตถกรรมและศิลปะพื้นบา้นสร้างสรรค์ ทั้งเอกสาร

ภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ  รวมทั้งส่ืออิเล็กทรอนิกส์ 

3.  วเิคราะห์แนวทางการพฒันาสู่เมืองสร้างสรรค ์

4. เรียบเรียงผลการศึกษาในรูปแบบของบทความวิจยั 
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1.6  ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

1.  ท าใหท้ราบถึงความหมายและคุณลกัษณะของเมืองสร้างสรรค ์ตามนิยามของ UNESCO 

2.  ท าให้ทราบถึงแนวทางการจัดการและพฒันาเมืองอีชอน ประเทศเกาหลีใต้ ไปสู่เมือง

หตัถกรรมและศิลปะพื้นบา้นสร้างสรรค ์ 
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บทที ่2 

เอกสารงานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

 

ในบทท่ี 2 ผูว้ิจยัไดท้บทวนเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อก าหนดกรอบแนวคิดส าหรับ

การวจิยัเร่ือง การพฒันาสู่เมืองสร้างสรรค ์กรณีศึกษา : เมืองอีชอน ประเทศเกาหลีใต ้โดยผูว้จิยัไดศึ้กษา

และวเิคราะห์เอกสาร บทความ และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งดงัน้ี 

1. ความหมายและคุณลกัษณะของเมืองสร้างสรรค์ 

2. ความหมายและคุณลักษณะของสาขาหัตถกรรมและศิลปะพื้นบ้านแห่งเมือง

สร้างสรรคข์องเมืองอีชอน ตามนิยามของ UNESCO 

3. ขอ้มูลทัว่ไปเมืองอีชอน 

4. เอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

2.1 ความหมายและคุณลกัษณะของเมืองสร้างสรรค์ 

Charles Landry (2000) เขียนหนงัสือ “The Creative City: A toolkit for Urban Innovators” เสนอ

เน้ือหาเก่ียวกบัเคร่ืองมือในการปฏิรูปเมืองเพื่อเป็นเมืองสร้างสรรค์ โดยแบ่งเน้ือหาออกเป็น 4 ส่วน 

ไดแ้ก่ 1) มองเมืองมุมใหม่ 2) พลวตัของเมืองสร้างสรรค ์3) เคร่ืองมือทางความคิดของเมืองสร้างสรรค์ 

และ 4) เมืองสร้างสรรค์และอนาคต กล่าวถึงรากเหง้าของความคิดสร้างสรรค์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัเมืองใน

ปัจจุบัน ความสัมพนัธ์อันซับซ้อนระหว่างวฒันธรรมและความสร้างสรรค์ และความส าคัญของ

จินตนาการซ่ึงเป็นวิธีหาทางออกของปัญหาอนัซับซ้อนของเมืองทั้งในระยะสั้ นและระยะยาว และ

กล่าวถึงพลวตัของเมืองสร้างสรรค์ ซ่ึงพิจารณาจากลกัษณะท่ีจ าเป็นส าหรับความพยายามในการเป็น

เมืองสร้างสรรค ์เช่น โครงสร้างเครือข่ายและสมาคม เป็นตน้ และอธิบายถึงเง่ือนไขในการใชเ้คร่ืองมือ

เพื่อเร่ิมต้นและสนับสนุนเมืองสร้างสรรค์ นอกจากนั้นยงักล่าวถึงเคร่ืองมือทางความคิดของเมือง

สร้างสรรค ์ โดยเสนอแนวคิด Urban R&D คือการท าซ ้ าหรือน ากลบัมาใชใ้หม่ อีกทั้งยงักล่าวถึงรูปทรง

ของคล่ืนความคิดสร้างสรรครู์ปแบบใหม่และการวางแผนไปจนถึงกลยทุธ์ในการสร้างเมืองอีกดว้ย 

จอห์น ฮาวกินส์ (2553) เขียนหนงัสือ “นิเวศของความสร้างสรรค ์: ท่ีซ่ึงการคิดกลายเป็นงาน = 

Creative Ecologies : Where Thinking is a Proper Job” ใน บทท่ี 5 สถานท่ีสร้างสรรค์ ได้เสนอเน้ือหา

เก่ียวกับสถานท่ีสร้างสรรค์ในนิเวศของความสร้างสรรค์ว่าเป็นสถานท่ีท่ีผูค้นสามารถแลกเปล่ียน
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ความคิดสร้างสรรคก์นัไดอ้ยา่งอิสระ ปราศจากความกลวั การถูกเซ็นเซอร์ และการไม่เห็นชอบ สถานท่ี

หรือกลุ่มเหล่าน้ีก่อตวัข้ึนเองโดยธรรมชาติ กลุ่มเหล่าน้ีมีพฤติกรรมแบบเดียวกบัระบบท่ีจดัการตวัเองใน

ทฤษฎีอลวน ถูกสร้างข้ึนเพื่อตอบสนองความเปล่ียนแปลงในสภาพแวดลอ้มภายนอก มีสภาพไม่เป็น

ทางการ มีความร่วมมือและไร้ผูน้ าแต่ไม่ไดป้ราศจาการตดัสินใจ การอภิปรายและถกเถียงจะด าเนินไป

อย่างกระตือรือร้นแต่เป็นไปภายใต้สภาพแวดล้อมของประโยชน์ร่วมกนั ฮาวกินส์ได้แบ่งสถานท่ี

สร้างสรรค์ในนิเวศของความสร้างสรรค์ออกเป็น 2 แห่ง คือ 1) เมืองใหญ่ : แม่เหล็กดึงดูดความ

สร้างสรรค ์ซ่ึงเมืองใหญ่ไดค้ะแนนสูงในดา้นตวัช้ีวดัทั้งส่ีท่ีบ่งบอกความเป็นนิเวศของความสร้างสรรค ์

ไดแ้ก่ ความหลากหลาย การเปล่ียนแปลง การเรียนรู้ และการปรับตวั เมืองคือตวัแลกเปล่ียนพลงังานท่ี

ส าคญัท่ีสุด เมืองดึงดูดผูค้นซ่ึงเป็นทั้งผูผ้ลิตและผูซ้ื้อ ซ่ึงคือคนท่ีตอ้งการเรียนรู้ ปรับตวั และส ารวจ

ทศันคติใหม่ๆ กบัคนท่ีช่างวินิจฉยัและใช้รายไดไ้ปกบัส่ิงใหม่และมีสไตล์สูงกวา่ระดบัมาตรฐาน (อุป

สงค์ฉลาด) พลังทั้ งสองจุดประกายซ่ึงกันและกัน ในนิเวศของความสร้างสรรค์นั้ นอุปสงค์จะมี

อรรถประโยชน์ส่วนเพิ่มสูงข้ึน มนัจึงเพิ่มผลลัพธ์มากข้ึนและฉลาดข้ึนและมีแต่เมืองสร้างสรรค์ท่ี

สามารถรักษาอุปสงคฉ์ลาดไวใ้นระดบัสูงดงัท่ีบุคคลสร้างสรรคต์อ้งการ และ 2) อินเทอร์เน็ต : ตลาดท่ี

ปรับตวัไดย้อดเยี่ยมท่ีสุดในโลก ซ่ึงอินเทอร์เน็ตต่างออกไปจากอุตสาหกรรมส่ือดัง่เดิมเพราะมีราคาถูก 

ไม่เป็นทางการ แยกเป็นส่วนๆ กระจายออกจากศูนยก์ลาง และเป็นทางเลือก อินเทอร์เน็ตมีผลกระทบ

มากท่ีสุดกบัความเป็นอิสระในตวัเองของปัจเจกบุคคลและความร่วมมือกนัในเครือข่าย กล่าวคือ อิสระ

ในตวัเองมาจากความมีเจตนาและลงมือเลือกตามความพึงพอใจส่วนบุคคล เวบ็ก่อใหเ้กิดการขยายตวัใน

ตลาดส่ือและส่ิงท่ีชาวอเมริกนัเรียกวา่ “ตลาดสังคม” 

ศูนยส์ร้างสรรค์งานออกแบบ (2554) จดัท าหนังสือเร่ือง “Creative City: Bangkok’s Creative 

Potentials เปิดศกัยภาพกรุงเทพฯ เมืองสร้างสรรค์” เสนอเน้ือหาเก่ียวกบัการสัมมนาภายในงาน “เปิด

ศกัยภาพกรุงเทพฯ เมืองสร้างสรรค”์ ซ่ึงจดัโดยศูนยส์ร้างสรรคง์านออกแบบ เม่ือวนัท่ี 15 ธนัวาคม 2553 

กลุ่มวิจยัเมือง มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ไดเ้ลือก “อุตสาหกรรมแฟชัน่” ข้ึนมาเป็นอุตสาหกรรมน าร่อง

ในการคน้หาศกัยภาพการพฒันากรุงเทพฯ สู่ความเป็นเมืองสร้างสรรค์ เน่ืองจากอุตสาหกรรมน้ีเป็น

อุตสาหกรรมท่ีมีการประยุกตใ์ชค้วามคิดสร้างสรรคท์ั้งระบบ (ตั้งแต่นกัวสัดุศาสตร์ไปจนถึงพนกังาน

ขาย) นอกจากนั้นอุตสาหกรรมในกรุงเทพฯ ยงัสามารถก าหนดขอบเขตเชิงกายภาพไดช้ดัเจน มีพื้นท่ีท่ีผู ้

คิด ผูค้า้ และผูซ้ื้อไดม้าเจอกนัในเมือง และก าหนดกรอบการศึกษาไว ้5 ส่วนไดแ้ก่ 1) ท่ีตั้งและความเป็น

ยา่น 2) บุคลากรสร้างสรรค ์3) กลไกการพฒันาบุคลากรสร้างสรรค ์4) เครือข่ายวิสาหกิจ และ 5) การมี
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ส่วนร่วมในการพฒันาอุตสาหกรรม นอกเหนือจากการศึกษาโครงสร้างทั้ง 5 ขอ้ ยงัพบประเด็นปัญหา

อ่ืนๆ ท่ีผูป้ระกอบการแสดงความเป็นห่วง ไดแ้ก่ 1) ความกงัวลเก่ียวกบัการจดัเก็บภาษีของหน่วยงาน

สรรพากร 2) ปัญหาท่ีเกิดกบัหน่วยงานเทศกิจ 3) การขาดความเขา้ใจในเร่ืองลิขสิทธ์ิทางปัญญา และยงั

กล่าวถึงหน่วยงานในกรุงเทพมหานครท่ีมีศกัยภาพสามารถเป็นกลไกขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์

และน าพากรุงเทพฯ สู่ความเป็นเมืองสร้างสรรค์ได้ อาทิ ส านักยุทธศาสตร์และประเมินผล ส านัก

วฒันธรรม กีฬา และการท่องเท่ียว ส านักพฒันาสังคม ส านักผงัเมือง นอกจากน้ี สตีเฟ่น พิมบลีย์ 

สถาปนิกและผูจ้ ัดการบริษัทสปาช ยงัได้พูด ถึงเร่ือง “พื้นท่ีเอ้ือต่อการสร้างปฏิสัมพนัธ์ในเมือง

สร้างสรรค”์ ภายในงานดงักล่าวอีกดว้ย โดยกล่าววา่ เขายกยอ่งศูนยก์ารคา้สยามเซ็นเตอร์ใหเ้ป็น “หน่ึง

ในศูนยก์ารคา้ท่ีดีท่ีสุดในโลก” ดว้ยกิจกรรมท่ีมีชีวติชีวาและหลากหลาย ตั้งแต่ร้านขายของนกัออกแบบ

รายยอ่ยไปจนถึงบูทสถานีวทิยุท่ีออกอากาศสดพร้อมวยัรุ่นกรีดร้องอยูร่อบขา้ง สตีเฟ่นเช่ือวา่ สถาปนิก

ควรมุ่งสร้างส่ิงท่ีคาดการณ์ไม่ได ้เพื่อเอ้ือใหเ้กิดความงดงาม เปรียบไดเ้ช่นตน้ไมท่ี้ไม่ถูกตดัแต่ง 

ศูนยส์ร้างสรรค์งานออกแบบ (2555) จดัท าหนงัสือเร่ือง “Creative City  เม่ือความมัน่คัง่สร้าง

จากเมือง”  เสนอเน้ือหาเก่ียวกบัความเป็นมาและความส าคญัของเมืองสร้างสรรคแ์ห่งต่างๆในโลก โดย

ไดจ้  าแนกเมืองสร้างสรรคต่์างๆออกเป็น 3 สาขา คือ เมืองสร้างสรรคด์า้นวฒันธรรม เมืองสร้างสรรค์

ด้านการออกแบบ และเมืองสร้างสรรค์ด้านนวตักรรม  ในตอนท้ายของเล่ม ศูนย์สร้างสรรค์งาน

ออกแบบไดส้รุปนิยามของเมืองสร้างสรรคไ์วว้า่ เป็นเมืองท่ีมีสภาพแวดลอ้มท่ีเหมาะสมแก่การใชชี้วิต

อนัร่ืนรมย ์เพื่อให้ผูเ้ช่ียวชาญไดส้ร้างผลงานอนัน่าช่ืนชม นอกจากน้ียงัไดเ้สนออีกวา่ การพฒันาเมืองสู่

เมืองสร้างสรรค ์(Creative City) นั้นมิอาจละเลยองคป์ระกอบส าคญัอยา่งการสร้าง “คน” และ การสร้าง 

“บรรยากาศแห่งความคิดสร้างสรรค์” ท่ีมีคุณภาพไปพร้อมๆกนัได ้เพราะนกัคิดเหล่าน้ีเปรียบเสมือน

ทรัพยสิ์นส าคญัท่ีเคล่ือนท่ีไปทัว่โลกเพื่อแสวงหาสถานท่ีท่ีเหมาะสมส าหรับการอยูอ่าศยัและประกอบ

ธุรกิจสร้างสรรค ์ดงันั้นหากเรามุ่งเนน้ท่ีจะพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์(Creative Economy) เราก็มิอาจ

ละเลยการพฒันาเมืองสร้างสรรคไ์ปพร้อมๆกนัไดเ้ลย 

ศูนยส์ร้างสรรค์งานออกแบบ (2557) จดัท าหนังสือเร่ือง “MADE IN CHIANGMAI 6 โมเดล

ธุรกิจ คิด ท า กิน อิน เชียงใหม่” เสนอเน้ือหาเก่ียวกบัความเป็นมาของธุรกิจสร้างสรรค ์6 แห่งในเมือง

เชียงใหม่ ไดแ้ก่ ริมปิง ซูเปอร์มาร์เก็ต, บริษทั มงกุฎลา้นนา จ ากดั, PUN SPACE, SABU-SABU, เปรม

ประชา คอลเลคชัน่ และโรงแรมแทมมาริน วิลเลจ และเสนอแนวคิด มุมมองของเจา้ของกิจการหรือ

ผูป้ระกอบการสร้างสรรค์ต่างๆ ในการด าเนินธุรกิจสร้างสรรคเ์พื่อให้เป็นอีกหน่ึงทางเลือกส าหรับชาว
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เชียงใหม่หรือนกัท่องเท่ียว เช่น โรงแรมแทมมาริน วลิเลจ โรงแรมสไตลบู์ติกใจกลางเมืองเชียงใหม่ท่ีมี

แนวความคิดและความตั้งใจท่ีจะอนุรักษว์ฒันธรรมลา้นนาโดยเช่ือมโยงประวติัศาสตร์และวฒันธรรม

ของล้านนาในอดีตเข้าด้วยกัน นอกเหนือจากรูปแบบสถาปัตยกรรมและการตกแต่งท่ีเช่ือมโยงเอา

วฒันธรรมเข้ามาเป็นแนวคิดแล้ว ทางโรงแรมยงัสืบสานวฒันธรรมเหล่าน้ีผ่านรูปแบบของการ

ด าเนินงานในหลายๆ ส่วน ไม่ว่าจะเป็นการสนบัสนุนให้พนกังานแต่งกายและพูดภาษาทอ้งถ่ิน หรือ

การจดักิจกรรมทางวฒันธรรมให้แขกท่ีมาเขา้พกัไดมี้โอกาสสัมผสัและสร้างประสบการณ์ดว้ยตวัเอง

ตามโอกาสและเทศกาล เช่น กิจกรรมระบายสีร่มกระดาษสา เป็นตน้ รวมถึงการจดันิทรรศการระยะสั้น

โดยน าเอาเร่ืองราวหรือส่ิงท่ีเก่ียวขอ้งกบัวฒันธรรมลา้นนามาจดัอยา่งต่อเน่ืองเป็นประจ าภายในโรงแรม 

นอกจากนั้นท าเลท่ีตั้งท่ีอยูใ่จกลางเมือง แวดลอ้มดว้ยชุมชนทอ้งถ่ินและวดัวาอารามมากมายยงัท าใหเ้กิด

กิจกรรม ‘วิลเลจ วอล์ค’ ซ่ึงเป็นกิจกรรมตกับาตร พาแขกท่ีมาพกัเดินถือป่ินโตไปวดั ไปเวียนเทียนใน

วนัส าคญัทางศาสนา ดูและเลือกชิมอาหารริมทางแปลกๆ ท่ีเป็นของพื้นถ่ิน เกิดการสร้างรายได้ให้

ชุมชนแวดลอ้ม ซ่ึงการสนบัสนุนวฒันธรรมของคนท่ีอาศยัอยูใ่นชุมชนนั้นช่วยสร้างความย ัง่ยืนของการ

อยู่ร่วมกนัระหวา่งโรงแรมและชุมชนแวดลอ้มไดใ้นระยะยาว  ส่ิงเหล่าน้ีท าให้แทมมาริน มีความโดด

เด่นในเร่ืองของวฒันธรรมและแตกต่างจากบูติกโฮเตล็อ่ืนๆ อยา่งชดัเจน ทุกองคป์ระกอบท่ีวา่มาน้ี ลว้น

เกิดจากความตั้งใจท่ีจะออกแบบและรังสรรคข้ึ์นตามความเช่ือและแนวคิดท่ีวา่ สินทรัพยจ์ากธรรมชาติ

และบรรยากาศโดยรอบคือตน้ทุนอนัส าคญัท่ีจะช่วยส่งผา่นวฒันธรรมและมาตรฐานแห่งการบริการใน

รูปแบบธุรกิจโรงแรมไดอ้ยา่งดีท่ีสุด  

UNCTAD (2008) ให้ค  านิยามของ เมืองสร้างสรรค์ (Creative City) ไวใ้น Creative Economy 

Report (2008) ว่าหมายถึง เมืองท่ีมีกิจกรรมทางวฒันธรรมท่ีหลากหลายเป็นส่วนส าคญัของเศรษฐกิจ

และสังคมของเมืองนั้นๆ และตอ้งประกอบไปด้วยรากฐานท่ี มัน่คงทางสังคมและวฒันธรรม มีการ

รวมกลุ่มกนัอยา่งหนาแน่นของคนท างานสร้างสรรคแ์ละมีสภาพแวดลอ้มท่ีดึงดูดการลงทุนเพราะความ

ย ัง่ยนืของสถานท่ีในเชิงวฒันธรรม 

 

UNESCO กล่าวถึง เมืองสร้างสรรค์ (Creative City) ว่าเป็นการร่วมมือระหว่างชุมชนทอ้งถ่ิน
และภาครัฐในการสร้างสรรคเ์มืองผา่นการพฒันาสภาพแวดลอ้ม โครงสร้างทางสังคม ระบบโครงสร้าง
ทางเศรษฐกิจและการน าสินทรัพย์ทางวฒันธรรม  ประวติัศาสตร์ ขนบธรรมเนียม ตลอดจนจารีต
ประเพณีของทอ้งถ่ินมาผสมผสานกบัเทคโนโลยสีมยัใหม่ เพื่อน าไปสู่การเป็นเมืองท่ีมีบรรยากาศท่ีเอ้ือ
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ต่อการสร้างธุรกิจหรืออุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ (Creative Industry) โดยองค์ประกอบส าคญัของ
เมืองสร้างสรรค ์ไดแ้ก่  

(1) การสร้างเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมใหแ้ก่เมือง (Cultural Identity)  

(2) การสร้างสภาพแวดลอ้มทางสังคมให้มีความเปิดกวา้ง (Diversity & Open Society) เพื่อให้
เกิดการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรมก่อใหเ้กิดความคิดสร้างสรรคใ์หม่  

(3) การรวบรวมนักคิดและผู ้ประกอบการสร้างสรรค์  (Talent/Creative Entrepreneur) เพื่อ
รวบรวมผูมี้ความคิดสร้างสรรค์ในการผสมผสานวฒันธรรม  และภูมิปัญญาทอ้งถ่ินเขา้กบัเทคโนโลยี 
วฒันธรรม และการจดัการดา้นธุรกิจท่ีก่อให้เกิดการจา้งงานและกาลงัซ้ือสินคา้หมุนเวียนเป็นกลไกให้
เกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจ  

(4) การสร้างพื้นท่ีและส่ิงอานวยความสะดวก (Space & Facility) โดยจะตอ้งสร้างโครงสร้าง
พื้นฐานท่ีเพียงพอและมีคุณภาพช่วยก่อให้เกิดสภาพแวดล้อมท่ีเอ้ือต่อการผลิตนักคิด และธุรกิจ
สร้างสรรค ์ 

(5) การบริหารจดัการเมือง (Management) องคก์รของภาครัฐและเอกชนจะตอ้งมีวิสัยทศัน์ใน
การพฒันาเมืองโดยเป็นองค์กรท่ีมีความยืดหยุ่น และทางานประสานกนัเพื่อนาไปสู่เป้าหมายไดอ้ย่าง
สร้างสรรค์  โดยมีแนวทางในการปรับปรุงเมืองเพื่อให้เป็น  Creative City โดยการผสมผสาน
ประวติัศาสตร์ และความคิดสร้างสรรคใ์หเ้มืองมีความผสมผสานกนั (กรวรรณ สังขกร, 2554) 

UNESCO กล่าวถึงเกณฑก์ารตดัสินสู่การเป็นเมืองสร้างสรรคข์อง UNESCO วา่มีหลกัเกณฑใ์น

การตดัสิน ดงัน้ี 

• สภาพแวดล้อมของเมือง วฒันธรรม และภูมิทศัน์โดยรวมถูกเติมเต็มด้วยความคิด

สร้างสรรค ์

• โครงสร้างพื้นฐานของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กบัการผลิตสมยัใหม่ และก าลงัผลิต

การจดัจ าหน่าย 

• สถานะท่ีแขง็แกร่งของกลุ่มฝึกฝนและชุมชนท่ีมีความเป็นมืออาชีพ 

• การส่งเสริมบ ารุงการเขา้ถึงศิลปะของสาธารณะผ่านพื้นท่ีและเวทีแสดงผลงานเพื่อ

กลุ่มผูช้มกลุ่มอ่ืนๆ ในวงกวา้งข้ึน 

• ประสบการณ์ในการจดังานหรือกิจกรรมท่ีอยูใ่นสาขาสร้างสรรคน์ั้นๆ 
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• สถาบนั (ทางการและไม่ทางการ) ส าหรับให้การศึกษาและท าวิจยัในสาขาสร้างสรรค์

นั้นๆ  

• ใหค้วามเคารพต่อวสัดุในทอ้งถ่ินและเง่ือนไขของเมืองหรือธรรมชาติ 

กล่าวโดยสรุป เมืองสร้างสรรค ์หมายถึง สถานท่ีท่ีเอ้ือต่อการแลกเปล่ียนความคิดไดอ้ยา่งอิสระ

และเอ้ือต่อการสร้างปฏิสัมพนัธ์สร้างสรรค์ระหว่างผูผ้ลิตและผูบ้ริโภค มีบรรยากาศแห่งความคิด

สร้างสรรค์ท่ีดึงดูดนักคิดหรือผูป้ระกอบการณ์สร้างสรรค์เพื่อเขา้มาประกอบกิจการสร้างสรรค์ เป็น

เมืองท่ีมีกิจกรรมทางวฒันธรรมหลากหลายและมีรากฐานทางประวติัศาสตร์ สังคม วฒันธรรม และ

โครงสร้างพื้นฐานท่ีมัน่คง ซ่ึงเม่ือน าเอาวฒันธรรมทอ้งถ่ินท่ีมัน่คงมารวมกบัเทคโนโลยีท่ีทนัสมยัก็จะ

กลายเป็นสถานท่ีท่ีมีบรรยากาศท่ีเอ้ือต่อการลงทุนอยา่งย ัง่ยนื 

จากการทบทวนวรรณกรรมดงักล่าวสามารถสรุปคุณลกัษณะของเมืองสร้างสรรค์ออกมาได้ 

ดงัน้ี 

1). มีรากเหง้า ว ัฒนธรรม ประเพณี และภูมิปัญหาท่ีมั่นคง เพื่อเป็นต้นทุนของความคิด

สร้างสรรคแ์ละสร้างอตัลกัษณ์ใหแ้ก่เมือง 

2). มีพื้นท่ีท่ีสามารถแลกเปล่ียนความคิดสร้างสรรค์ได้อย่างอิสระ พื้นท่ีท่ีเอ้ือต่อการสร้าง

ปฏิสัมพนัธ์ในเมืองสร้างสรรค์ มีเครือข่ายหรือสมาคมเพื่อเช่ือมโยงนักคิดหรือผูป้ระกอบการณ์

สร้างสรรคเ์ขา้ไวด้ว้ยกนั และมีการก าหนดขอบเขตเชิงกายภาพไวอ้ยา่งชดัเจน มีพื้นท่ีส าหรับผูคิ้ด ผูค้า้ 

และผูซ้ื้อไดม้าแลกเปล่ียนและพบกนั 

3). มีบรรยากาศท่ีเหมาะแก่การใช้ชีวิตและสร้างสรรค์ผลงาน เพื่อดึงดูดนักคิด ผูผ้ลิตและ

ผูป้ระกอบการณ์สร้างสรรคใ์หเ้ขา้มาสร้างงานและรายไดภ้ายในเมือง 

4). มีการสร้างโครงสร้างพื้นฐานและส่ิงอ านวยความสะดวกต่างๆ เพื่อเอ้ือความสะดวกสบาย

ต่อนกัคิด ผูผ้ลิต ผูป้ระกอบการณ์สร้างสรรค ์และผูล้งทุน 

5). น าเอาวฒันธรรมทอ้งถ่ินท่ีมัน่คงมาผสมผสานกบัเทคโนโลยีท่ีทนัสมยัเพื่อสร้างรายไดใ้ห้

ชุมชน เพิ่มศกัยภาพทางเศรษฐกิจของเมือง และเอ้ือต่อการลงทุนท่ีย ัง่ยนื 
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2.2  ความหมายและคุณลกัษณะของสาขาหัตถกรรมและศิลปะพื้นบา้นแห่งเมืองสร้างสรรค์

ของเมืองอีชอน ตามนิยามของ UNESCO  

 เมืองอีชอนเป็นเมืองท่ีโดดเด่นโดยเฉพาะด้านเซรามิกท่ีมีศิลปินนักป้ันและออกแบบเซรามิ

กและกลุ่มคนท่ีมีความเก่ียวข้องกบัเซรามิกอาศยัอยู่ร่วมกัน อีกทั้งยงัมีการจดัตั้ งสถาบนัการศึกษา 

โครงสร้างพื้นฐานของเซรามิก รวมไปถึงศูนยว์ิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัดา้นเซรามิกข้ึนอีกดว้ย อีกทั้งคุณภาพ

ในการด าเนินงานเทศกาล International Ceramic Biennale และงานเทศกาลเซรามิกอินชอนท่ีมีสเกลงาน

ขนาดใหญ่ และการจดัเตรียมงานขององคก์รท่ีมีหนา้ท่ีริบผิดชอบไดป้ฏิบติัและด าเนินการไดอ้ยา่งดีใน

ทางดา้นการจดัการเทศกาลและงานเซรามิก ดว้ยเหตุน้ี เมืองอีชอน จึงไดรั้บเลือกให้ไดสิ้ทธิในการเป็น

เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO สาขาหัตถกรรมและศิลปะพื้นบา้นสร้างสรรค์ เป็นเมืองแรก

ของประเทศเกาหลี ในปี 2010 (UNESCO, 2016)   

2.3   ขอ้มูลทัว่ไปเมืองอีชอน 

เมือง “อีชอน” ตั้งอยูท่างตะวนัออกเฉียงใตข้องจงัหวดัคยองกี ประเทศเกาหลีใต ้มีอาณาเขตติด

กบัเมืองยอจู เมืองยงอิน เมืองอนัซอง เมืองควงัจู ในจงัหวดัคยองกี และยงัมีอาณาเขตติดกบัจงัหวดัชุง

ชองเหนืออีกดว้ย อีชอน เป็นเมืองขนาดเล็กมีพื้นท่ีประมาณ 461.3 ตร.กม. และมีประชากรเพียง 210,579 

คน (Icheon City. 2015: Online) แต่เน่ืองจากเมืองอีชอนมีทางด่วนเส้นหลกัและทางด่วนของเมืองยอง

ดงตดัผ่านจึงท าให้เมืองอีชอนกลายเป็นศูนยก์ลางของการคมนาคม ด้วยเหตุน้ีเองจึงท าให้มีโรงงาน

อุตสาหกรรมและโกดงัเก็บสินคา้มากมายมาตั้งอยูท่ี่เมืองอีชอน เมืองอีชอนเป็นเมืองท่ีมีประวติัศาสตร์

มายาวนานตั้งแต่สมยัสามอาณาจกัร (삼국시대) หรือประมาณ 18 ปีก่อนคริสตศกัราช โดยเมืองอีชอน

ไดต้ั้งอยู่ในบริเวณอาณาจกัรแพ็คเจ และเปล่ียนไปอยู่ในเขตการปกครองของอาณาจกัรโกคูรยอและ

อาณาจกัรชินลาตามล าดบัเน่ืองจากสงครามแย่งชิงดินแดนของทั้งสามอาณาจกัร นอกจากน้ียงัปรากฏ

หลกัฐานทางประวติัศาสตร์อีกว่าเมืองอีชอนและเมืองอ่ืนๆ ใกล้เคียง เช่นชินลา ได้มีความสัมพนัธ์

ทางการทูตและการคา้กบัราชวงศ์ถงัของจีนซ่ึงจากการร่วมมือกนัในการโค่นลม้อาณาจกัรแพค็เจในปี 

ค.ศ. 660  เมืองอีชอน มีช่ือเสียงในเร่ืองขา้วท่ีมีคุณภาพดีท่ีสุดในเกาหลี โดยในปี ค.ศ. 2010 เมืองอีชอน

ไดมี้ปริมาณผลผลิตขา้วสารจ านวน 41,090 ตนั นบัเป็น 0.95% ของปริมาณผลผลิตขา้วสารทั้งหมดของ
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ประเทศเกาหลี ซ่ึงปริมาณของขา้วท่ีมีคุณภาพท่ีชาวเกาหลีบริโภคคิดเป็นเพียง 1 % จากผลผลิตขา้วสาร

ทั้งหมดของประเทศ ขา้วสารของเมืองอีชอนนั้นมีช่ือเสียงและคุณภาพมากจนมีช่ือแบรนด์ขา้วสารเป็น

ของตนเอง คือ ‘อิมกึมนิมพโย อีชอนซัล’ (임금님표 이천쌀) และอีกผลผลิตทางการเกษตรท่ีมี

ช่ือเสียงของเมืองอีชอนก็คือลูกทอ้ท่ีมีขนาดใหญ่ ขาวและหวาน อีกส่ิงหน่ึงท่ีมีช่ือเสียงมากจนเม่ือไหร่ท่ี

พูดถึงเมืองอีชอนผูค้นก็มกัจะนึกถึงส่ิงน้ีเป็นส่ิงแรก นัน่ก็คือ “เคร่ืองป้ันดินเผาและงานเซรามิก” ซ่ึง

เคร่ืองป้ันดินเผาของเมืองอีชอนนั้นมีประวติัศาสตร์ยาวนานมาตั้งแต่ยุคสัมฤทธ์ิ เน่ืองจากขุดคน้พบ

เคร่ืองป้ันดินเผาจ าพวกไหและกระบองบริเวณ ซอลบงซันซอง (설봉산성) ในเมืองอีชอน แต่

เคร่ืองป้ันดินเผาและเซรามิกท่ีโด่งดงัและเป็นเอกลกัษณ์ของเมืองอีชอนถือก าเนิดในยุคโครยอและโช

ซอน คือ เคร่ืองป้ันดินเผาหยกเขียวท่ีมีลวดลายพิถีพิถนั และ เคร่ืองเคลือบขาวท่ีไม่มีลวดลาย เมืองอี

ชอนเป็นแหล่งผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาและเซรามิกเพื่อใช้ประโยชน์และคา้ขายมาตั้งแต่สมยัโชซอนมา

จนถึงปัจจุบนั จึงท าให้เป็นแหล่งรวบรวมศิลปะเคร่ืองป้ันดินเผาและเซรามิกตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนั

และรวบรวมช่างป้ันเอาไวม้ากท่ีสุดของเกาหลี อีกทั้งในปัจจุบนัเมืองอีชอนยงัเป็นแหล่งอุตสาหกรรม

ในการผลิตเซรามิกท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาหลีอีกดว้ย ดว้ยเหตุน้ีเอง เมืองอีชอนจึงไดรั้บฉายาวา่เป็นเมืองแห่ง

เซรามิกของเกาหลี  นอกจากน้ี เมืองอีชอนยงัมีการผสมผสานความเป็นชนบทและเอกลกัษณ์ทอ้งถ่ินเขา้

กับอุตสาหกรรมได้อย่างลงตวั โดยบ ารุงสภาพแวดล้อมของเมืองให้เอ้ือต่อการอนุรักษ์มรดกทาง

วฒันธรรมของท้องถ่ินและการสร้างสรรค์งานของเหล่าศิลปินด้านเซรามิกร่วมกับการมีบริษทัท่ีมี

เทคโนโลยท่ีีทนัสมยั เช่น Hynix Semiconductor Inc. และการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานเพื่ออุตสาหกรรม

เซรามิก ซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมเซรามิกท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุดของเกาหลีใต ้รวมทั้งยงัไดรั้บการยอมรับให้

เป็นเจา้ภาพจดังานเทศกาลระดบันานาชาติ คือเทศกาล the International CeraMix Biennale และเทศกาล

เซรามิกอีชอน (Icheon Ceramics Festival) ซ่ึงจดัข้ึนเป็นประจ าทุกปีเป็นเวลาหลายทศวรรษ และยงัจดั

งานเก่ียวกบัหัตถกรรมอีกหลายงาน เช่น Kyeonggi International CeraMIX Biennale และ นิทรรศการ

การประชุมสัมมนาประติมากรรมนานาชาติอีชอน ( the Icheon International Sculpture Symposium 

Exhibition) เพื่อส่งเสริมและกระตุน้การพฒันาเมืองอย่างย ัง่ยืน (Hwang, 2010)  ดว้ยเหตุน้ีเอง เมืองอี

ชอนจึงไดรั้บการข้ึนทะเบียนเป็นส่วนหน่ึงของเครือข่ายเมืองสร้างสรรคแ์ห่งยูเนสโก (UNESCO) สาขา

เมืองสร้างสรรคห์ตัถกรรมและศิลปะพื้นบา้น ในปี ค.ศ.2010  โดยเป็นเมืองแห่งแรกของประเทศเกาหลี

ท่ีได้รับการข้ึนทะเบียนเป็นเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์แห่งยูเนสโก (UNESCO) (Icheon City. 2015: 

Online) โดยเมืองอีชอนได้รับพิจารณาให้เป็นศูนย์กลางศิลปหัตถกรรมอนัประณีตและงดงามของ
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ภูมิภาค นอกจากนั้นเมืองอีชอนยงัเป่ียมไปด้วยประวติัศาสตร์อนัยาวนาน ประเพณีท่ีมีเอกลักษณ์

เฉพาะตวั ศิลปินท้องถ่ินท่ีมากด้วยประสบการณ์ด้านงานฝีมือ ประติมากรรม และเคร่ืองเคลือบ ท่ี

ส่งเสริมใหเ้มืองอีชอนกลายเป็นศูนยก์ลางของศิลปะและหตัถกรรมของภูมิภาค 

 

2.4  เอกสารและงานวจัิยทีเ่กี่ยวข้อง 

นรินทร์ สังขรั์กษา และ สมชาย ลกัขณานุรักษ ์(2555) เขียนรายงานการวิจยัเร่ือง “การวิจยัเพื่อ

พฒันาและยกระดบัการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรคผ์า่นกระบวนการมีส่วนร่วมของ

ภาคีเครือข่ายอยา่งย ัง่ยนืในจงัหวดัราชบุรี” มีวตัถุประสงคเ์พื่อ 1) ศึกษาการใหคุ้ณค่าของศิลปวฒันธรรม

เพื่อการท่องเท่ียวตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 2) พฒันารูปแบบการจดัการการท่องเท่ียวเชิง

วฒันธรรมตน้แบบ 3) ศึกษาการเทียบเคียงชุมชนท่ีจดัการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมท่ีประสบความส าเร็จ

และลม้เหลว 4) ศึกษาแนวทางการจดัการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม 3 ห่วง 2 เง่ือนไข ตามหลกัปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง โดยกระบวนการมีส่วนร่วมแบบภาคีเครือข่ายอย่างย ัง่ยืน และ 5) ศึกษาการก าหนด

เส้นทางการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมของจงัหวดัราชบุรี โดยใชว้ธีิการวิจยัและพฒันา ร่วมกบัการวจิยัเชิง

ปฏิบติัการแบบมีส่วนร่วมด าเนินการวจิยั ผลการวจิยัพบวา่ 1) การให้คุณค่าของศิลปวฒันธรรมเพื่อการ

ท่องเท่ียวตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรคข์องนกัท่องเท่ียวและผูเ้ก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวอยูใ่นระดบั

มาก 2) การพฒันารูปแบบการจัดการการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมต้นแบบ ได้รูปแบบมีช่ือเรียกว่า 

“RATCHABURI Model” 3) ผลการเทียบเคียงปัจจยัแห่งความส าเร็จ ไดแ้ก่ “บวร” บา้น วดั โรงเรียนใน

การมีส่วนร่วม มีผูน้ าเขม้แขง็ สมาชิกร่วมมือ โครงสร้างองคก์ร เทคโนโลย ีความรู้ ทกัษะ/ความสามารถ 

การจดัการ วฒันธรรมองคก์ร จิตอุทิศ และทุนชุมชน ส่วนปัจจยัความลม้เหลว ไดแ้ก่ ความอิจฉา ความ

ขดัแยง้กนัของสมาชิกและชุมชน การขาดความร่วมมือ และผลประโยชน์ 4) แนวทางการจดัการการ

ท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียงดว้ยการตั้งอยูบ่นพื้นฐานเดิมของชุมชน ยึดหลกั

ภูมิสังคม ผลประโยชน์ของชุมชน และความคุม้ค่ามากกว่าความคุม้ทุน และ 5) เส้นทางการท่องเท่ียว

เชิงวฒันธรรมของจงัหวดัราชบุรี ประกอบดว้ย 4 รูปแบบคือ เส้นทางคร่ึงวนั หน่ึงวนัแบบไปเช้าเย็น

กลบั (นิยมมากท่ีสุด) แบบคา้งคืน และแบบสองวนัสองคืน ก าหนดเส้นทางอู่อารยธรรมและไหวพ้ระ 

วิถีชีวิตชาติพนัธ์ตวัตนคนราชบุรี เร่ิมจากวดัคงคารามจนสุดทา้ยเมืองโบราณและจิปาถะภณัฑ์สถาน

บา้นคูบวั 
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ธีรศกัด์ิ อุ่นอารมยเ์ลิศ และ จุรีวรรณ จนัพลา (2556) เขียนรายงานการวิจยัเร่ือง “การพฒันา

รูปแบบผลิตภณัฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของวิสาหกิจชุมชน จงัหวดั

นครปฐม” มีวตัถุประสงค์เพื่อพฒันารูปแบบผลิตภณัฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อสร้าง

มูลค่าเพิ่มของวิสาหกิจชุมชน จังหวดันครปฐม ประชากรและกลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจยัคือ (1) 

สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จงัหวดันครปฐม ท่ีผลิตผา้ทอท่ีมีความสมคัรใจจะเข้าร่วมกิจกรรม (2) 

สมาชิกกลุ่มวสิาหกิจชุมชน จงัหวดันครปฐม ท่ีผลิตเคร่ืองจกัสานผกัตบชวาท่ีมีความสมคัรใจจะเขา้ร่วม

กิจกรรม (3) กลุ่มลูกคา้เป้าหมายในการทดสอบแนวคิดผลิตภณัฑ์ เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัคือ แบบ

สัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) และแบบสอบถาม และวิเคราะห์ขอ้มูลด้วย

สถิติบรรยาย ไดแ้ก่ ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ส่วนการวิเคราะห์ขอ้มูลเชิง

คุณภาพใชก้ารวิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) ผลการวิจยัพบวา่ ในการออกแบบเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์

นั้น อันดับแรกผูอ้อกแบบต้องค านึงถึงหลักการออกแบบโดยทัว่ไปท่ีส าคญัคือ ประโยชน์ใช้สอย 

(Function) ซ่ึงตอ้งพิจารณาทั้งในส่วนของประโยชน์ใช้สอยด้านจิตใจ (Psychological Function) และ

ประโยชน์ใช้สอยทางกายภาพ (Practical Function) และส่ิงส าคญัอีกอย่างหน่ึงส าหรับการออกแบบ

เก่ียวกับผลิตภณัฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มคือ การสร้างความแตกต่าง

ทางการแข่งขนัของผลิตภณัฑ์ (Product Competitive Differentiation) ซ่ึงจะเป็นการออกแบบลกัษณะ

ต่างๆ ของผลิตภณัฑ์ให้แตกต่างจากคู่แข่งขนัและความแตกต่างนั้นจะตอ้งมีคุณค่าในสายตาของลูกคา้

และสร้างความพึงพอใจให้กบัลูกคา้ได ้และสามารถสรุปแนวทางการพฒันารูปแบบผลิตภณัฑ์ผา้ทอ

ไทยทรงด าและเคร่ืองจักสานผกัตบชวาตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของ

วสิาหกิจชุมชนในจงัหวดันครปฐมไดว้า่ จะตอ้งประกอบดว้ยความร่วมมือของผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้ง 4 กลุ่ม 

คือ (1) สมาชิกกลุ่มวสิาหกิจชุมชนซ่ึงมีความเช่ียวชาญในการผลิตผลิตภณัฑต์ามภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน (2) ผู ้

ประสานงาน ซ่ึงท าหนา้ท่ีในการประสานความร่วมมือของผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้ง เช่น พฒันาการ วิสาหกิจ

จงัหวดั (3) ผูเ้ช่ียวชาญดา้นต่างๆ ท่ีมีองคค์วามรู้เก่ียวกบัการพฒันาผลิตภณัฑ์ การสร้างมูลค่าเพิ่ม และ

การตลาด และ (4) หน่วยงานภาครัฐและเอกชนท่ีเก่ียวขอ้ง ท าหนา้ท่ีสนบัสนุนใหเ้กิดการพฒันารูปแบบ

ผลิตภณัฑ์ต่างๆ อยา่งต่อเน่ือง โดยท่ีรูปแบบการพฒันาควรจะตอ้งใชห้ลกัการท่ีส าคญั 5 ประการคือ (1) 

หลกัการพฒันาแบบมีส่วนร่วม (Participation Development) ซ่ึงควรก าหนดระดบัการมีส่วนร่วมแบบ

สมบูรณ์ (Full Participation) (2) การพฒันาโดยใช้ชุมชนเป็นฐาน (Community – Based Development) 
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(3) การเรียนรู้และการแลกเปล่ียนเรียนรู้ (Learning & Knowledge Sharing) (4) แนวคิดทางการตลาดท่ี

มุ่งเนน้ลูกคา้เป็นส าคญั และ (5) การพฒันาทุนมนุษย ์(Human Capital Development) 

พิเชษฐ์ มุสิกะโปดก (2555) เขียนวิทยานิพนธ์เร่ือง “การพัฒนาตัวบ่งช้ีความเป็นเมือง

สร้างสรรคด์า้นการออกแบบของกรุงเทพมหานคร” วตัถุประสงค์เพื่อสร้างและพฒันาตวับ่งช้ีลกัษณะ

ความเป็นเมืองสร้างสรรคด์า้นการออกแบบของกรุงเทพมหานคร โดยใชก้ระบวนการวิจยัแบบเทคนิค

เดลฟาย กลุ่มตวัอย่างเป็นผูเ้ช่ียวชาญจ านวน 49 คน และใช้แบบสอบถาม จ านวน 3 รอบ ผลการวิจยั

พบว่า ตวับ่งช้ีลกัษะความเป็นเมืองสร้างสรรค์ดา้นการออกแบบของกรุงเทพมหานคร แบ่งได้เป็น 6 

กลุ่มใหญ่ จ านวน 26 ตวับ่งช้ี ดงัน้ี ตวับ่งช้ีกลุ่มท่ี 1 ดา้นนกัออกแบบ ผูเ้ช่ียวชาญ และแรงงานสร้างสรรค์

ของเมืองมีตวับ่งช้ี จ  านวน 4 ตวับ่งช้ี ตวับ่งช้ีกลุ่มท่ี 2 ด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และการรวมกลุ่ม

วสิาหกิจอุตสาหกรรมสร้างสรรคแ์ละอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง มีตวับ่งช้ี จ  านวน 2 ตวับ่งช้ี ตวับ่งช้ีกลุ่มท่ี 

3 ดา้นกิจกรรมสร้างสรรคแ์ละความหลากหลายทางวฒันธรรมของเมือง มีตวับ่งช้ี จ  านวน 8 ตวับ่งช้ี ตวั

บ่งช้ีกลุ่มท่ี 4 ด้านพื้นท่ีสร้างสรรค์และส่ิงอ านวยความสะดวก/โครงสร้างพื้นฐานของเมือง ตวับ่งช้ี 

จ  านวน 5 ตวับ่งช้ี ตวับ่งช้ีกลุ่มท่ี 5 ด้านนโยบาย แผน โครงการเมืองสร้างสรรค์และภาวะผูน้ าของ

ผูบ้ริหารเมือง มีตวับ่งช้ี จ  านวน 4 ตวับ่งช้ี และตวับ่งช้ีกลุ่มท่ี 6 ดา้นยอดขายและมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ

ของอุตสาหกรรมสร้างสรรคข์องอุตสาหกรรมสร้างสรรคข์องเมือง มีตวับ่งช้ี จ  านวน 3 ตวับ่งช้ี  

กรวรรณ สังขกร สามารถ สุวรรณรัตน์ และ ไพรัช พิบูลยรุ่์งโรจน์ (2557) เขียนรายงานการวิจยั

เร่ือง “การพฒันาศักยภาพชุมชนวฒันธรรมสร้างสรรค์เพื่อสนับสนุนเชียงใหม่เมืองสร้างสรรค์” 

วตัถุประสงคเ์พื่อส ารวจศกัยภาพและความพร้อมของชุมชนในจงัหวดัเชียงใหม่ดา้นวฒันธรรมชุมชนท่ี

สนับสนุนเมืองวฒันธรรมสร้างสรรค์ และเพื่อศึกษาแนวทางการจดัการพฒันาศกัยภาพชุมชนเพื่อ

สนบัสนุนเมืองวฒันธรรมสร้างสรรค์โดยการมีส่วนร่วมของชุมชนและจดัท าแผนการบริหารจดัการ

ชุมชนสร้างสรรค์เพื่อสนบัสนุนเมืองสร้างสรรค์ โดยเลือกชุมชนล่ามช้างเป็นกรณีศึกษาและเขา้ไปมี

บทบาทสนับสนุนทางด้านการวิจยั ด้านวิชาการ ด้านการประชาสัมพนัธ์ เพื่อให้เกิดกิจกรรมทาง

วฒันธรรมในชุมชน และลงพื้นท่ีเพื่อส ารวจความคิดเห็นของประชาชน ผู ้ประกอบการ และ

นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเขา้มาเท่ียวในชุมชนล่ามชา้ง และศึกษาดา้นโลจิสติกส์การท่องเท่ียวในชุมชน 

ผลการศึกษาพบว่า รูปแบบกิจกรรมท่ีช่วยส่งเสริมให้ชุมชนเป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน ได้แก่ ควรเพิ่มการ

ประชาสัมพนัธ์ให้มากข้ึนและต่อเน่ือง เพิ่มการแสดง เพิ่มการจดักิจกรรมสาธิตการท าอาหารและขนม

พื้นเมืองให้นกัท่องเท่ียวไดช้ม ส่งเสริมให้มีการจดักิจกรรมต่างๆ อยา่งต่อเน่ือง และชกัชวนให้มีพ่อคา้
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แม่คา้เขา้มาขายสินคา้ในกาดหมั้ว กาดเมืองให้มากข้ึน ส่วนแนวทางการจดัการพฒันาศกัยภาพชุมชน

เพื่อสนับสนุนเมืองวฒันธรรมสร้างสรรค์โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน ควรเสริมสร้างความเขม้แข็ง

ของชุมชนเพื่อพฒันาเศรษฐกิจสังคม ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม เพิ่มบทบาทของภาครัฐ และ

สถาบนัการศึกษาเพื่อสนบัสนุนชุมชนให้มีส่วนร่วมและโอกาสในการพฒันามากข้ึน ส่งเสริมบทบาท

ของภาคธุรกิจเอกชนและองคก์รพฒันาเอกชนให้มีส่วนร่วมในการพฒันาชุมชน ส่วนแผนการบริหาร

จดัการชุมชนสร้างสรรค์เพื่อสนบัสนุนเมืองวฒันธรรมสร้างสรรค์ ควรมีการจดัตั้งคณะกรรมการจาก

หลายภาคส่วนเพื่อร่วมบริหาร วางแผนด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค ์โดยค านึงถึงทุนเดิมท่ีชุมชนมีอยู ่จดั

ให้คนในชุมชนไดไ้ปศึกษา ดูงาน เพื่อเปิดโอกาสให้ไดเ้ห็นส่ิงใหม่ๆ น ามาต่อยอดความคิดสร้างสรรค์ 

ประชาสัมพนัธ์ชุมชนใหเ้ป็นท่ีรู้จกัผา่นกิจกรรมทางวฒันธรรม กระตุน้ใหเ้กิดการด าเนินการและรวมตวั

กนัอยูเ่สมอๆ และประเมินผลการด าเนินงานเพื่อหาจุดแขง็ จุดอ่อนและท าใหเ้กิดผลส าเร็จอยา่งย ัง่ยนื 

ศูนยส์ร้างสรรค์งานออกแบบ (2552) จดัท าหนังสือ “ท าไมตอ้งเศรษฐกิจสร้างสรรค์” เสนอ

เน้ือหาเก่ียวกับความคิดสร้างสรรค์กบัการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจไทย โดยกล่าวว่าค าจ  ากัดความของ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นค าจ ากดัความเชิงแนวคิดกวา้งๆเท่านั้น การวดัหรือแจงนับเพื่อให้สามารถ

ยอมรับและเปรียบเทียบกนัจึงตอ้งเช่ือมโยงตามกติกาท่ีมีการอา้งอิงอนัใดอนัหน่ึง โดยค าจ ากดัความท่ี

ครอบคลุมซ่ึงใช้วดัประเทศไทยได้ยึดรูปแบบของการประชุมสหประชาชาติว่าด้วยการคา้และการ

พฒันา หรือ UNCTAD เป็นกรอบ กล่าวคือ เศรษฐกิจสร้างสรรคป์ระกอบดว้ยสินคา้และบริการ 4 กลุ่ม

หลัก ได้แก่ งานสร้างสรรค์ตามลักษณะงาน (functional creation) มรดกทางวัฒนธรรม (culture 

heritage) ส่ือ (media) ศิลปะ (arts) และแสดงการเปรียบเทียบเศรษฐกิจในแต่ละยุค โดยช้ีให้ว่า ใน

ปัจจุบนัแหล่งทรัพยากรท่ีน าไปสู่ความมัง่คัง่ คือ “ความคิด” และกล่าวถึงปัจจยัท่ีก่อให้เกิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ คือ กลุ่มผูผ้ลิต คน และชุมชนสร้างสรรค์ นอกจากนั้นยงักล่าวถึงคุณค่าของเอเชีย ซ่ึงเป็น

ค่านิยมใหม่ท่ีประเทศต่างๆทัว่โลกก าลงัสนใจ  

ศกัด์ิชยั เกียรตินาคินทร์ (2553) เขียนหนงัสือเร่ือง “ทุนความคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค ์– Creative 

Capital for Creative Economy” ได้ให้ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ว่าเป็นแนวคิดในการ

ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และการใช้

ทรัพยสิ์นทางปัญญาท่ีเช่ือมโยงกบัรากฐานทางวฒันธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยี

นวตักรรมสมัยใหม่ และก าหนดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ซ่ึงเป็นองค์ประกอบส าคญัของ

เศรษฐกิจสร้างสรรคเ์ป็น4 ประเภท คือ 1). ประเภทมรดกทางวฒันธรรม 2). ประเภทศิลปะ 3). ประเภท
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ส่ือ และ 4). ประเภทงานสร้างสรรค ์ เสนอกรณีศึกษาเศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นต่างประเทศ เช่น ประเทศ

องักฤษ สิงคโปร์ ญ่ีปุ่น และเกาหลีใต ้ กล่าวถึงเศรษฐกิจสร้างสรรค์กบัความมัน่คงของชุมชนและ

เศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัเคร่ืองป้ันดินเผาในประเทศไทย โดยยกชุมชนวฒันธรรมเคร่ืองป้ันดินเผา บา้น

เกาะนอ้ยและบา้นด่านเกวียน เป็นกรณีศึกษา  อีกทั้งยงัเสนอแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัการพฒันา

ชุมชนแบบยัง่ยืนอีกว่าความภูมิใจในงานท่ีท าและความผูกพนัต่อชุมชนเป็นองค์ประกอบหน่ึงในการ

พฒันาชุมชน ซ่ึงมีความเก่ียวขอ้งกบัทศันคติของบุคคลในชุมชนท่ีมีต่อชุมชน ความรู้สึกดังกล่าวมี

ลกัษณะเป็นเจา้ของชุมชนท่ีตนอาศยัอยู่ มีความรู้สึกภูมิใจ มีความพึงพอใจต่อบุคคล สภาพแวดลอ้ม 

เศรษฐกิจ ความเป็นปึกแผน่ของชุมชนและมีความจงรักภกัดีต่อชุมชนโดยไม่ละทิ้งไป  

 

นรินทร์ สังขรั์กษา ธนินทร์รัฐ รัตนพงศ์ภิญโญ และ ผกามาศ พะวงษ์ (2557) เขียนรายงานการ

วิจยัเร่ือง “การพฒันารูปแบบขีดความสามารถในการแข่งขันทางการตลาดของผูเ้ก่ียวข้องกับการ

ท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวดัเพื่อรองรับ

ประชาคมอาเซียน” วตัถุประสงค์เพื่อ 1)ศึกษาสภาพการณ์และความตอ้งการพฒันาการแข่งขนัทาง

การตลาดของผูเ้ก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นกลุ่มทวาร

วดี 4 จงัหวดั เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน 2)วิเคราะห์และสร้างรูปแบบการพฒันาขีดความสามารถใน

การแข่งขันทางการตลาดของผู ้เ ก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จงัหวดั เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน 3)น าเสนอรูปแบบการพฒันาขีด

ความสามารถในการแข่งขนัทางการตลาดของผูเ้ก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จงัหวดัเพื่อรองรับประชาคมอาเซียน 4)ประเมินและปรับปรุง

รูปแบบการพฒันาขีดความสามารถในการแข่งขนัทางการตลาดของผูเ้ก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวเชิง

วฒันธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จงัหวดั เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน 

โดยใชแ้บบสอบถามแนวทางการสัมภาษณ์ระดบัลึก แนวทางการสนทนากลุ่ม และการสังเกตแบบไม่มี

ส่วนร่วม รวบรวมขอ้มูลและวิเคราะห์ขอ้มูลเชิงปริมาณดว้ยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป สถิติท่ีใช้ 

ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยการวิเคราะห์เน้ือหา 

ผลการวิจยัพบวา่ 1)การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มของทวารวดี 4 จงัหวดั มีความพร้อมในการพฒันาการ

ท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม แต่มีจุดอ่อนในเร่ืองของการตลาดและการประชาสัมพนัธ์เชิงรุกท่ีตอ้งมีการ

ด าเนินการอยา่งจริงจงัและต่อเน่ือง แนวโนม้ท่ีนกัท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเขา้มาท่องเท่ียว
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ในทวารวดี 4 จงัหวดัเพิ่มมากข้ึน ระดบัแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม กลุ่ม

ทวารวดี 4 จงัหวดั ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 2)การพฒันารูปแบบขีดความสามารถในการแข่งขนัทาง

การตลาดการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมได้รูปแบบมีช่ือเรียกว่า “DVARAVATI Model” ได้แก่ (1) 

D=Difference Marketing (การตลาดท่ีแตกต่าง) (2) V=Visual for Variation (การมองอย่างรอบด้าน) 

(3)A=Attraction of Tourism (ความดึงดูดใจของการท่องเท่ียว) (4)R=Responsibility for Community 

(ความ รับผิดชอบต่อชุมชน)  (5)A=Amenity in Tourism (ความประทับใจในการท่อง เ ท่ี ยว ) 

(6)V=Variousness of Market Tourism (ความหลากหลายของตลาดการท่อง เ ท่ียว  (7)A=Activity 

Marketing (กิจกรรมทางการตลาด) (8)T=Technology for Tourism (เทคโนโลยีเพื่อการท่องเท่ียว) 

(9)I=Information System for Marketing (ระบบขอ้มูลข่าวสารทางการตลาด) 3)การจดัอบรมความรู้ มี

คะแนนก่อนการอบรมอยู่ในระดบัปานกลางและหลงัการอบรมอยู่ในระดบัมาก ผลการเปรียบเทียบ

คะแนนก่อนการอบรมและหลงัการอบรมแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แนวทางการ

พฒันาแผนการตลาด ประกอบด้วยกลยุทธ์การตลาดและประเด็นยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวเชิง

วฒันธรรมของทวารวดี 4 จงัหวดั 

นพพร จันทรน าชู (2556) เขียนต ารา “เศรษฐศาสตร์กับการพฒันา” ในบทท่ี 10 เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์กบัการพฒันา  ได้เสนอเน้ือหาเก่ียวกบัแผนพฒันาเศรษฐกิจกบัการพฒันาชุมชนตามแนว

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยกล่าววา่กระบวนทศัน์การพฒันาประเทศนบัตั้งแต่แผนพฒันาเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 8 เป็นตน้มา ไดมี้ความพยายามในการปรับเปล่ียนรูปแบบแผนพฒันาจากเดิมท่ีใช้

ต้นทุนการผลิตเป็นส่ิงสร้างความสามารถในการแข่งขัน มาเป็นการให้ความส าคัญกับการสร้าง

มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจตามแนวเศรษฐกิจสร้างสรรค ์เพื่อสร้างความสารมารถในการแข่งขนัจากคุณค่า

ของผลิตภณัฑ ์ซ่ึงจะสามารถสร้างความเขม้แขง็ใหแ้ก่ชุมชนและสร้างความมัน่คงในการพฒันาประเทศ  

Darrin Bayliss (2007) ได้เขียนบทความวิจัยเร่ือง “The Rise of the Creative City: Culture and 
Creativity in Copenhagen” วตัถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ถึงการมีอิทธิพลซ่ึงกนัและกันของวฒันธรรม 
และ ความคิดสร้างสรรค์กับการวางแผนเมือง โดยใช้เมือง Copenhagen ประเทศเดนมาร์ก เป็น
กรณีศึกษา ผลการวิจยัพบวา่ ประเทศเดนมาร์กไดน้ าเสนอตวัอยา่งท่ีน่าสนใจเน่ืองจากมีประเพณีดั้งเดิม
ท่ีเช่ือมโยงวฒันธรรมกบัเมืองท่ีสนบัสนุนเศรษฐกิจ ในบทความวิจยัไดแ้นะน าวา่ความส าคญัทางสังคม
ในตัวของมันเองเป็นนโยบายทางวฒันธรรมของเมืองท่ีร่วมสมัยข้ึนและยงัระบุอีกว่าความคิด
สร้างสรรค์ท่ีมาปรากฏบนวาระการประชุมของเมืองนั้นไดท้  าการปล่ียนแปลงอย่างฉบัพลนัในบริบท
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ของนโยบายน้ี ทั้ งวฒันธรรมและความคิดสร้างสรรค์ได้กลายเป็นศูนยก์ลางในการพยายามกระตุ้น
อุตสาหกรรมสร้างสรรคแ์ละอุตสาหกรรมวฒันธรรมเพื่อโปรโมทเมืองในระดบันานาชาติเพื่อจูงใจการ
ลงทุนและชนชั้นสร้างสรรค ์(creative class)  ในการติดตามการพฒันาน้ีไดก้ล่าวถึงการเปล่ียนแปลงท่ี
อาจเกิดข้ึนกับระบบวางแผนท่ีถูกออกแบบให้อ านวยความสะดวกแก่การเปล่ียนแปลงเมือง 
Copenhagen ไปสู่เมืองสร้างสรรคแ์ละบ่งช้ีไปยงัผลกระทบท่ีอาจเกิดข้ึนเหล่าน้ี 

Alberto Vanolo (2008) เขียนบทความวจิยัเร่ือง “The image of the creative city: Some 
reflections on urban branding in Turin” จุดประสงคข์องบทความวจิยัน้ีเพื่อสังเกตวิเคราะห์วธีิการท่ีเมือง
สร้างสรรคไ์ดถู้กท าใหมี้ช่ือเสียงและน าเสนอออกมา โดยใชเ้มือง Turin (Torino) ประเทศอิตาลี เป็น
กรณีศึกษา ผลการศึกษาไดแ้สดงใหเ้ห็นถึงตวัอยา่งทัว่ไปของเมืองอุตสาหกรรมท่ีพยายามจะยกระดบั
การแสดงออกของเมืองใหม่ในระดบันานาชาติและสร้างช่ือเสียงความคิดทางวฒันธรรมและเศรษฐกิจ
หลงัอุตสาหกรรมผา่นแคมเปญการสร้างตราสินคา้ของเมือง บทความวจิยัน้ียงัสะทอ้นใหเ้ห็นถึง
นโยบายการสร้างตราสินคา้ของเมืองในอประเทศอิตาลีและจากการทบทวนตวัอยา่งของส่ือส่งเสริมการ
โปรโมทและเอกสารทางนโยบายแสดงใหเ้ห็นถึงการพยายามท่ีจะตรวจสอบระดบัของการสร้างตรา
สินคา้ของเมือง Turin ท่ีน าเสนอความคิดของเมืองสร้างสรรค์ 

Andy C. Pratt (2008) เขียนบทความวิจัย เ ร่ือง“Creative cities: the cultural industries and the 
creative class”  วตัถุประสงค์เพื่อวิจารณ์และตรวจสอบแนวคิดท่ีว่า ชนชั้นสร้างสรรค์ (creative class) 
อาจหรือไม่อาจเป็นสาเหตุของกลไกลการฟ้ืนฟูเมืองได ้ บทความน้ีไดเ้ร่ิมตน้ดว้ยการทบทวนเหตุผล
ของ Florida ท่ีมุ่งไปยงัแนวความคิดและการสนับสนุนทฤษฏี ในส่วนท่ีสองได้พฒันาบทวิจารณ์ของ
ความสัมพนัธ์ระหว่างชนชั้นสร้างสรรค์และการเติบโต ซ่ึงตามมาด้วยความพยายามท่ีจะอธิบายถึง
ความสัมพนัธ์ระหว่างแนวคิดของความสร้างสรรค์ วฒันธรรม และ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์อย่าง
ชดัเจน ทา้ยท่ีสุดแลว้ บทความวิจยัน้ีไดแ้นะน าว่าผูก้  าหนดนโยบายอาจจะท าให้ผลลพัธ์ในการฟ้ืนฟู
เมืองประสบความส าเร็จมากข้ึน หากพวกเขาเขา้ร่วมไปกบัอุตสาหกรรมวฒันธรรมในลกัษณะของส่ิงท่ี
เช่ือมโยงกบัการผลิตและการบริโภค การผลิตและการบริการ  แนวคิดดงักล่าวเป็นประโยชน์มากข้ึนใน
การตีความและท าความเขา้ใจบทบาทอนัส าคญัของการผลิตทางวฒันธรรมในเมืองสมยัใหม่ต่างๆ และ
ความสัมพนัธ์ท่ีไดเ้ติบโตไป 

 

Davide Ponzini และ Ugo Rossi (2010) เขียนบทความวิจยัเร่ือง “Becoming a Creative City: The 
Entrepreneurial Mayor, Network Politics and the Promise of an Urban Renaissance” วตัถุประสงคเ์พื่อ
ศึกษาแนวทางทางการเมืองในการสร้างเมืองใหก้ลายเป็น Creative City ของเมืองในสหรัฐฯ ท่ีอยาก
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กลายเป็น Creative City  ผลการศึกษาไดแ้สดงใหเ้ห็นภายใตข้อบเขตนโยบายของเมือง Baltimore ทฤษฎี
ของ Richard Florida ไดถู้กวางไวใ้หเ้ปรียบเสมือน “เทคโนโลยอีนัชาญฉลาด” ท่ีมุ่งสู่การสร้างนกัแสดง
ในระดบัมหาภาคกลุ่มใหม่ (the creative class) ในขณะท่ีเร่ืองของผลลพัธ์ในการฟ้ืนฟูเมืองและแนวโนม้
ในอนาคตนั้นดูเหมือนจะยิง่เป็นปัญหา โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในระดบัทัว่ทั้งเมืองนั้น นโยบาย the creative 
class ไดรั้บการสนบัสนุนจากนกัการเมืองทอ้งถ่ินและหน่วยงานพนัธมิตรต่างๆ ท่ีใกลชิ้ดกบัพวกเขา 
ในขณะท่ีอยูใ่นบริบททางสังคมท่ีอธิบายถึงการถูกลิดรอนทางสังคม  นโยบายน าในการโอบอุม้
วฒันธรรม  และการบรรลุในเป้าหมายท่ีประสบความส าเร็จในการออกแบบเมืองใหม่ใหน่้าสนใจมาก
ข้ึน ส่ิงน้ีไดพ้ิสูจน์แลว้วา่การฟ้ืนฟูอสังหาริมทรัพยท่ี์แทจ้ริงนั้นเป็นท่ีน่ากงัวลกวา่ประเด็นปัญหาการเขา้
ร่วมสังคมและการหาโอกาสในชีวติ ซ่ึงยงัรวมถึงการแพร่หลายของหน่วยงานท่ีจ าเป็นของเครือข่ายและ
การร่วมมือซ่ึงพบเห็นไดใ้นความคิดริเร่ิมในการสร้างชนชั้นสร้างสรรคข์องเมือง Baltimore  และเนน้ให้
ความส าคญักบัการเมืองของสหภาพในกระบวนการฟ้ืนฟูเมืองสมยัใหม่ในขณะท่ีละเลยเป้าหมายหลกั
ของความยติุธรรมทางสังคมเชิงพื้นท่ี 

Masayuki Sasaki (2010) เ ขี ยนบทคว ามวิ จัย เ ร่ื อ ง  “Urban regeneration through cultural 
creativity and social inclusion: Rethinking creative city theory through a Japanese case study” 
วตัถุประสงค์เพื่อพิจารณาทฤษฎีเมืองสร้างสรรค์ใหม่ โดยการวิเคราะห์กระบวนการฟ้ืนฟูเมืองใน
ประเทศญ่ีปุ่นผา่นความคิดสร้างสรรคเ์ชิงวฒันธรรมและการรวมกลุ่มทางสังคม  ผลกระทบจากทฤษฎี
ของ Florida ไดน้ าไปสู่การเขา้ใจแบบผิดๆ ว่าเมืองมัง่คัง่ไดโ้ดยกลุ่มคนชนชั้นสร้างสรรค์ เช่น ศิลปิน
และกลุ่มคนท่ีสนุกสนาน  อยา่งไรก็ตาม การจูงใจชาวชนชั้นสร้างสรรคไ์ดก้็ไม่ไดท้  าให้กลายเป็นเมือง
สร้างสรรค์โดยอตัโนมติั  การวิเคราะห์เชิงประจกัษข์องเมืองคานาซาวา่ไดช้ี้ให้เห็นอย่างชดัเจนแลว้ว่า
เมืองสร้างสรรคน์ั้นตอ้งการ “ระบบการผลิตตามวฒันธรรม”  ซ่ึงเป็นระบบท่ีมีความเสถียรภาพของการ
ผลิตวฒันธรรมและการบริโภคเชิงว ัฒนธรรมท่ีใช้ประโยชน์ของการสะสมทุนทางวฒันธรรม 
นอกจากน้ียงัพบอีกว่านโยบายเมืองสร้างสรรค์ของเมืองโอซาก้าท่ีไม่เกิดผลส าเร็จอย่างเพียงพอนั้น 
เน่ืองจากพวกเขาไม่ไดว้างกลยุทธ์เมืองให้ครอบคลุมเหมือนกบัการหยัง่ราก อยา่งไรก็ตาม แมน้โยบาย
จะล้มเหลวแต่การเคล่ือนไหวของชาวรากหญา้ท่ีรวมอยู่และมีชีวิตชีวาได้ปรากฏตวัออกมาในเมือง
สร้างสรรค ์ การเคล่ือนไหวน้ีไดน้ าเมืองโอซากา้ไปสู่การเร่ิมตน้เมืองสร้างสรรคแ์บบสังคมครบวงจร 

Won Do Yeon (2011) เขียนบทความวจิยัเร่ือง “A Study on Relation of Creative City and Urban 
Culture” กล่าวว่าเมืองสร้างสรรค์ได้เกิดเป็นประเด็นหลักของวฒันธรรมเมือง โดยทฤษฎีเมือง
สร้างสรรคไ์ดถู้กแนะน าวา่เป็นกระแสของนโยบายเมืองในหลายปีท่ีผา่นมาจนถึงปัจจุบนัอยา่งไรก็ตาม 
เมืองสร้างสรรคเ์ป็นประเด็นท่ียงัคงถูกถกเดียงอยู ่ส่ิงส าคญัก็คือแนวความคิดของเมืองสร้างสรรคท่ี์ยงั
ไม่ชดัเจน ซ่ึงมนัดูเหมือนจะชดัเจนวา่เมืองสร้างสรรคไ์ดรั้บแรงบนัดาลใจมาจากเมืองเชิงวฒันธรรม ซ่ึง
เมืองเชิงวฒันธรรมคือโมเดลใหม่ของการพฒันาภูมิภาคท่ีถูกสร้างข้ึนเม่ือตอนโมเดลอุตสาหกรรมของ
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ยโุรปลม้เหลว เมืองเชิงวฒันธรรมท่ีเร่ิมข้ึนในยโุรปไดแ้พร่ตวัมายงัเอเชีย สหรัฐฯ และทัว่โลกแต่ผลลพัธ์
ก็ไม่ไดป้ระสบความส าเร็จมากนกั ส่วนใหญ่หลายเมืองมกัจะฝันถึงการเป็นเมืองเชิงวฒันธรรมแต่กลบั
ค่อนข้างล าบากในเชิงกายภาพและบางเมืองท่ีแสดงถึงสัญญาณแห่งความส าเร็จได้ล้มเหลวต่อ
ผลประโยชน์ในระยะต่อเน่ืองและดว้ยเหตุน้ีจึงไดก้ลายเป็นลกัษณะการวางแผนเชิงพื้นท่ีมากกวา่โมเดล
ในการพฒันา ในระหว่างกระบวนการบางเมืองของยุโรปไดต้ระหนกัถึงการส่งเสริมการเจริญเติบโต
ใหมผ่า่นทางวฒันธรรมแทนท่ีวฒันธรรมของเมืองท่ีประสบความส าเร็จอยูแ่ลว้ การตระหนกัไดว้า่ไม่ใช่
เพียงแค่ตวัเมืองเชิงสร้างสรรคเ์องแต่การเพิ่มข้ึนของความคิดสร้างสรรคใ์นเมืองโดยการเติบโตและการ
ส่งเสริมวฒันธรรมของเมืองจะเสริมประสิทธิภาพทางการแข่งขนัของเมืองให้น าไปสู่การเป็นกระแส
ใหม่ของเมืองสร้างสรรค์ เมืองสร้างสรรค์ไม่ได้มุ่งเน้นไปท่ีวฒันธรรมของตนเองแต่มุ่งเน้นไปท่ี
กระบวนการในการรวบรวมกลุ่มคนสร้างสรรคผ์่านทางวฒันธรรมและเป็นผลให้อ านาจทางเศรษฐกิจ
ของเมืองเจริญเติบโตข้ึน รูปแบบท่ีพบมากท่ีสุดของอุตสาหกรรมสร้างสรรคไ์ดถู้กแสดงในรูปแบบการ
รวมกันของอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมและ IT อุตสาหกรรมดังกล่าวไม่ได้แสดงให้เห็นเป็น
กระบวนการแรงงานสมยัใหม่ท่ีสมบูรณ์แต่แสดงให้เห็นให้การวางแผนรูปแบบ “Hollywood system” 
ซ่ึงการผลิตและการขายปลีกทั้งหมดจะกลายเป็นระบบและการด าเนินการ อยา่งไรก็ตาม ส่ิงส าคญัท่ีสุด
ของเมืองสร้างสรรค์ก็คือความคิดสร้างสรรค์ เมือง Gateshead สหราชอาณาจกัร ไดถู้กฟ้ืนฟูเมืองดว้ย
เคร่ืองมือในการเพิ่มความคิดสร้างสรรค์ของเมืองและเมือง Gateshead ถือว่าเป็นหน่ึงในตวัแทนเมือง
สร้างสรรค์ท่ีไดรั้บพลงังานกลบัมาผ่านมนั  ปัจจุบนั เมืองสร้างสรรค์ถูกสร้างให้เป็นหน่ึงในตวัอย่าง 
เมืองสร้างสรรค์คือโมเดลของเมืองท่ีพฒันาอุตสาหกรรมเมืองเชิงวฒันธรรม จากมุมมองน้ี เมือง
สร้างสรรคส์มยัใหม่สามารถถูกจดัให้อยูใ่นประเภทแลนมาร์ค เช่น เมือง Bilbao ประเภทอุตสาหกรรม
ภายนอก เช่น เมือง Kanazawa และประเภทอุตสาหกรรมเทคโนโลยีระดบัสูง เช่น เมือง Sheffield เป็น
ตน้  

Kim Minsuk (2012) เขียนบทความวิจัยเร่ือง “A Study on Approach System of Creative City 
with the Consideration of Sustainable Urban Regeneration” กล่าวว่า ตวัอย่างเศรษฐกิจ-สังคมของการ
พฒันาเมืองไดว้ิวฒันาการอยา่งต่อเน่ืองจนไปพบกบัความตอ้งการท่ีหลากหลายของกาลเวลา ดงันั้น วิธี
ท่ีจะพฒันาใหเ้หมาะสมคือ การปรับเปล่ียนท่ีหลากหลายในการศึกษารูปแบบการพฒันาและโครงสร้าง
ทางธุรกิจจะตอ้งอยูคู่่กบัการพฒันาเหล่านั้นดว้ย นอกจากน้ี ตวัอย่างสังคมท่ีมีวิวฒันาการอยา่งต่อเน่ือง
เหล่านั้นยงัแสดงผลในวตัถุท่ีแตกต่างและวิธีการในมุมมองของการพฒันา ด้วยการตอบสนองต่อ
ตวัอยา่งเหล่าน้ีงานวิจยัน้ีจึงมุ่งก าหนดการจ าแนกประเภทให้เป็นระบบทั้งยงัวิเคราะห์มุมมองการฟ้ืนฟู
เมืองโดยเคร่ืองมือท่ีหลากหลายและกลยุทธ์ท่ีน ามาใช้ในเมืองสร้างสรรค์อย่างรูปแบบใหม่ของการ
พฒันา อีกทั้งเพื่อใหห้น่วยงานภาครัฐท่ีมีภูมิหลงัทางทฤษฎีมาช่วยเหลือพวกเขาเพื่อด าเนินการพฒันาให้
สร้างสรรค์และมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน ดังนั้น วตัถุประสงค์ของงานวิจยัน้ีคือการหาปัจจยัผ่าน
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วรรณกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการฟ้ืนฟูเมืองและเมืองสร้างสรรค์ ทฤษฎีศึกษา การศึกษาขั้นสูง กรณี
วิเคราะห์ทั้ งในและต่างประเทศและวิเคราะห์การข้องเก่ียวกันระหว่างการฟ้ืนฟูเมืองและเมือง
สร้างสรรค ์งานวจิยัน้ีแนะน าระบบวธีิการของเมืองสร้างสรรคก์บัการพิจารณาการฟ้ืนฟูเมืองอยา่งย ัง่ยนื 

 

 

จากการทบทวนวรรณกรรมดงักล่าว ท าให้ผูว้ิจยัทราบวา่แหล่งทรัพยากรท่ีน าไปสู่ความมัง่คัง่

ในปัจจุบนั คือ “ความคิด” และปัจจยัท่ีก่อให้เกิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ กลุ่มผูผ้ลิต คน และชุมชน

สร้างสรรค์ เช่น แนวคิดของศูนยส์ร้างสรรค์งานออกแบบ (2552) การพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ควร

พฒันาเมืองสร้างสรรค์ซ่ึงเป็นหน่ึงในองค์ประกอบของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ควบคู่ไปด้วย เน่ืองจาก

เมืองท่ีมีสภาพแวดลอ้มท่ีเหมาะสมแก่การใชชี้วิตอนัร่ืนรมยจ์ะสามารถท าให้ผูเ้ช่ียวชาญไดส้ร้างผลงาน

อยา่งสร้างสรรคแ์ละเป็นอิสระ เช่น แนวคิดของจอห์น ฮาวกินส์ (2553) ศกัด์ิชยั เกียรตินาคินทร์ (2553) 

ศูนยส์ร้างสรรค์งานออกแบบ (2554) ศูนยส์ร้างสรรค์งานออกแบบ (2555) นพพร จนัทรน าชู (2556) 

วฒันธรรมและความคิดสร้างสรรค์ได้กลายเป็นศูนย์กลางในการพยายามกระตุ้นอุตสาหกรรม

สร้างสรรคแ์ละอุตสาหกรรมวฒันธรรมเพื่อโปรโมทเมืองในระดบันานาชาติเพื่อจูงใจการลงทุนและชน

ชั้นสร้างสรรค ์(Creative class) เช่น แนวคิดของ Darrin Bayliss (2007) แต่ชนชั้นสร้างสรรค์ (creative 

class) อาจหรือไม่อาจเป็นสาเหตุของกลไกลการฟ้ืนฟูเมืองได ้เน่ืองจากการจูงใจชาวชนชั้นสร้างสรรค์

ไดก้็ไม่ไดท้  าให้กลายเป็นเมืองสร้างสรรค์โดยอตัโนมติั เช่น แนวคิดของ Alberto Vanolo (2008) และ 

Masayuki Sasaki (2010)  กระแสคุณค่าของเอเชียก าลงัเป็นท่ีสนใจจากประเทศต่างๆทัว่โลก จึงควร

ศึกษากรณีเมืองสร้างสรรค์ของเอเชีย เช่น สิงคโปร์ ญ่ีปุ่น เกาหลีใต ้เป็นตน้ เช่น แนวคิดของศกัด์ิชัย 

เกียรตินาคินทร์ (2553)  นพพร จนัทรน าชู (2556) Masayuki Sasaki (2010) และการให้ความส าคญักบั

การสร้างมูลค่าเพิ่มและใส่ใจในตน้ทุนทางธรรมชาติและวฒันธรรมจะสามารถสร้างความสารมารถใน

การแข่งขนัจากคุณค่าของผลิตภณัฑ ์ซ่ึงจะสามารถสร้างความเขม้แขง็ให้แก่ชุมชนและสร้างความมัน่คง

ในการพฒันาประเทศได้ เช่น แนวคิดของ นพพร จนัทรน าชู (2556) ศูนยส์ร้างสรรค์งานออกแบบ 

(2557) แนวคิดของ ธีรศกัด์ิ อุ่นอารมย์เลิศ และ จุรีวรรณ จนัพลา (2556) การเพิ่มข้ึนของความคิด

สร้างสรรค์ในเมืองโดยการเติบโตและการส่งเสริมวฒันธรรมของเมืองจะเสริมประสิทธิภาพทางการ

แข่งขนัของเมือง ตามแนวคิดของ วอน โดยอน (2011) การพฒันารูปแบบขีดความสามารถในการ

แข่งขนัทางการตลาดการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมไดรู้ปแบบมีช่ือเรียกวา่ “DVARAVATI Model” ไดแ้ก่ 
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การตลาดท่ีแตกต่าง การมองอย่างรอบดา้น ความดึงดูดใจของการท่องเท่ียว ความรับผิดชอบต่อชุมชน 

ความประทบัใจในการท่องเท่ียว ความหลากหลายของตลาดการท่องเท่ียว กิจกรรมทางการตลาด 

เทคโนโลยีเพื่อการท่องเท่ียว ระบบขอ้มูลข่าวสารทางการตลาด เช่น แนวคิดของ นรินทร์ สังขรั์กษา ธนิ

นทร์รัฐ รัตนพงศภิ์ญโญ และ ผกามาศ พะวงษ ์(2557) และแนวทางการจดัการพฒันาศกัยภาพชุมชนเพื่อ

สนบัสนุนเมืองวฒันธรรมสร้างสรรคโ์ดยการมีส่วนร่วมของส่วนงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการพฒันาเมือง

ไปสู่เมืองสร้างสรรค์นั้ นพบว่า ตัวบ่งช้ีลักษณะความเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบของ

กรุงเทพมหานคร แบ่งไดเ้ป็น 6 กลุ่มใหญ่ ไดแ้ก่ 1) ดา้นนกัออกแบบ ผูเ้ช่ียวชาญ และแรงงานสร้างสรรค์

ของเมือง 2) ด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และการรวมกลุ่มวิสาหกิจอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และ

อุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง 3) ดา้นกิจกรรมสร้างสรรค์และความหลากหลายทางวฒันธรรมของเมือง 4) 

ดา้นพื้นท่ีสร้างสรรคแ์ละความหลากหลายทางวฒันธรรมของเมือง 5) ดา้นนโยบาย แผน โครงการเมือง

สร้างสรรค์และภาวะผูน้ าของผูบ้ริหารเมือง และ 6) ด้านยอดขายและมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจของ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของเมือง เช่น แนวคิดของ พิเชษฐ์ มุสิกะโปดก 

(2555) ปัจจยัความส าเร็จในการพฒันาคือการมีส่วนร่วม มีผูน้ าท่ีเขม้แข็ง สมาชิกร่วมมือ โครงสร้าง

องคก์ร เทคโนโลยี ความรู้ ทกัษะ/ความสามารถ การจดัการ วฒันธรรมองคก์ร จิตอุทิศ และทุนชุมชน 

ส่วนปัจจยัความลม้เหลว ไดแ้ก่ ความอิจฉา ความขดัแยง้กนัของสมาชิกและชุมชน การขาดความร่วมมือ 

และผลประโยชน์  และแนวทางการจดัการการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมควรตั้งอยู่บนพื้นฐานเดิมของ

ชุมชน ยึดหลกัภูมิสังคม ผลประโยชน์ของชุมชน และความคุม้ค่ามากกวา่ความคุม้ทุน เช่น แนวคิดของ 

นรินทร์ สังขรั์กษา และ สมชาย ลกัขณานุรักษ ์(2555) แนวทางการพฒันารูปแบบผลิตภณัฑ์ชุมชนตาม

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มจะตอ้งประกอบไปดว้ยความร่วมมือของผูเ้ก่ียวขอ้ง 4 

กลุ่มคือ 1)สมาชิกชุมชนผูมี้ความเช่ียวชาญในการผลิตผลิตภณัฑต์ามภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 2)ผูป้ระสานงาน 

3)ผูเ้ช่ียวชาญดา้นต่างๆ ท่ีมีองคค์วามรู้เก่ียวกบัการพฒันาผลิตภณัฑ ์การสร้างมูลค่าเพิ่ม และการตลาด 4)

หน่วยงานภาครัฐและเอกชนท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ชุมชนควรเสริมสร้างความเขม้แข็งของชุมชน เพิ่มบทบาท

ของภาครัฐและสถาบนัการศึกษา ส่งเสริมบทบาทขอภาคธุรกิจเอกชนและองค์กรพฒันาเอกชนให้มี

ส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชน ส่วนแผนการบริหารจัดการชุมชนสร้างสรรค์เพื่อสนับสนุนเมือง

วฒันธรรมสร้างสรรค ์ควรมีการจดัตั้งคณะกรรมการจากหลายภาคส่วนเพื่อร่วมบริหาร วางแผนด าเนิน

กิจกรรมสร้างสรรค ์จดัให้คนในชุมชนไดไ้ปศึกษาดูงาน กระตุน้ใหเ้กิดการด าเนินการและรวมตวักนัอยู่

เสมอๆ และประเมินผลการด าเนินงานเพื่อหาจุดแข็งจุดอ่อน เช่น แนวคิดของ กรวรรณ สังขกร สามารถ 
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สุวรรณรัตน์ และ ไพรัช พิบูลยรุ่์งโรจน์ (2557) เมืองสร้างสรรคไ์ม่ไดมุ้่งเนน้ไปท่ีวฒันธรรมของตนเอง

แต่มุ่งเนน้ไปท่ีกระบวนการในการรวบรวมกลุ่มคนสร้างสรรคผ์า่นทางวฒันธรรมและเป็นผลให้อ านาจ

ทางเศรษฐกิจของเมืองเจริญเติบโตข้ึน เช่น แนวคิดของ วอน โดยอน (2011) และเมืองสร้างสรรค์นั้น

ตอ้งการ “ระบบการผลิตตามวฒันธรรม”  ซ่ึงเป็นระบบท่ีมีความเสถียรภาพของการผลิตวฒันธรรมและ

การบริโภคเชิงวฒันธรรมท่ีใช้ประโยชน์ของการสะสมทุนทางวฒันธรรม เช่น แนวคิดของ Masayuki 

Sasaki (2010) และสุดทา้ย ผูก้  าหนดนโยบายอาจจะท าให้ผลลพัธ์ในการฟ้ืนฟูเมืองประสบความส าเร็จ

มากข้ึน หากพวกเขาเขา้ร่วมไปกบัอุตสาหกรรมวฒันธรรมในลกัษณะของส่ิงท่ีเช่ือมโยงกบัการผลิตและ

การบริโภค การผลิตและการบริการ เช่น แนวคิดของ Andy C. Pratt (2008) และ Davide Ponzini และ 

Ugo Rossi (2010) 
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บทที ่3 

การด าเนินการวจัิย 

 

ในการศึกษาการพัฒนาสู่ เ มืองสร้างสรรค์  สาขาหัตถกรรมและศิลปะพื้ นบ้านของ 

เมืองอีชอน ผูว้ิจยัจะน าความหมายและองค์ประกอบของเมืองสร้างสรรค์ และ เกณฑ์การตดัสินสู่การ

เป็นเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO มาใช้เป็นเคร่ืองมือในการวิเคราะห์หลกัเกณฑ์ในการตดัสินสู่การ

พฒันาเป็นเมืองสร้างสรรค ์สาขาหตัถกรรมและศิลปะพื้นบา้นของเมืองอีชอน โดยใชก้ระบวนการดงัน้ี 

3.1 การให้ความหมายและองค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ ตามนิยามของ UNESCO 

UNESCO กล่าวถึง เมืองสร้างสรรค์ (Creative City) ว่าเป็นการร่วมมือระหว่างชุมชนทอ้งถ่ิน
และภาครัฐในการสร้างสรรคเ์มืองผา่นการพฒันาสภาพแวดลอ้ม โครงสร้างทางสังคม ระบบโครงสร้าง
ทางเศรษฐกิจและการน าสินทรัพย์ทางวฒันธรรม ประวติัศาสตร์ ขนบธรรมเนียม ตลอดจนจารีต
ประเพณีของทอ้งถ่ินมาผสมผสานกบัเทคโนโลยีสมยัใหม่ เพื่อน าไปสู่การเป็นเมืองท่ีมีบรรยากาศท่ีเอ้ือ
ต่อการสร้างธุรกิจหรืออุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ (Creative Industry) โดยองค์ประกอบส าคญัของ
เมืองสร้างสรรคป์ระกอบไปดว้ย 5 ขอ้ ไดแ้ก่  

(1) การสร้างเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมใหแ้ก่เมือง (Cultural Identity)  

(2) การสร้างสภาพแวดลอ้มทางสังคมให้มีความเปิดกวา้ง  (Diversity & Open Society) เพื่อให้
เกิดการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรมก่อใหเ้กิดความคิดสร้างสรรคใ์หม่  

(3) การรวบรวมนักคิดและผู ้ประกอบการสร้างสรรค์  (Talent/Creative Entrepreneur) เพื่อ
รวบรวมผูมี้ความคิดสร้างสรรค์ในการผสมผสานวฒันธรรม และภูมิปัญญาทอ้งถ่ินเขา้กบัเทคโนโลยี 
วฒันธรรม และการจดัการดา้นธุรกิจท่ีก่อให้เกิดการจา้งงานและกาลงัซ้ือสินคา้หมุนเวียนเป็นกลไกให้
เกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจ  

(4) การสร้างพื้นท่ีและส่ิงอ านวยความสะดวก (Space & Facility) โดยจะตอ้งสร้างโครงสร้าง
พื้นฐานท่ีเพียงพอและมีคุณภาพช่วยก่อให้เกิดสภาพแวดล้อมท่ีเอ้ือต่อการผลิตนักคิด และธุรกิจ
สร้างสรรค ์ 

(5) การบริหารจดัการเมือง (Management) องคก์รของภาครัฐและเอกชนจะตอ้งมีวิสัยทศัน์ใน
การพฒันาเมืองโดยเป็นองค์กรท่ีมีความยืดหยุ่น และท างานประสานกนัเพื่อน าไปสู่เป้าหมายไดอ้ย่าง
สร้างสรรค์ โดยมีแนวทางในการปรับปรุงเมืองเพื่อให้เป็น  Creative City โดยการผสมผสาน
ประวติัศาสตร์ และความคิดสร้างสรรคใ์หเ้มืองมีความผสมผสานกนั (กรวรรณ สังขกร, 2554) 
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ผูว้จิยัจะศึกษาเอกสารและวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อหาค าตอบวา่เมืองอีชอนสามารถตอบ
โจทยท่ี์สัมพนัธ์กบัองคป์ระกอบส าคญัของการเป็นเมืองสร้างสรรคท์ั้ง 5 ขอ้ ไดม้ากนอ้ยเพียงใด 
 

3.2 เกณฑ์การตัดสินสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO ประกอบไปดว้ย 7 ขอ้ ไดแ้ก่ 

• สภาพแวดลอ้มของเมือง วฒันธรรม และภูมิทศัน์โดยรวมถูกเติมเตม็ดว้ยความคิดสร้างสรรค์ 

• โครงสร้างพื้นฐานของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กบัการผลิตสมยัใหม่ และก าลงัผลิตการจดั

จ าหน่าย 

• สถานะท่ีแขง็แกร่งของกลุ่มฝึกฝนและชุมชนท่ีมีความเป็นมืออาชีพ 

• การส่งเสริมบ ารุงการเขา้ถึงศิลปะของสาธารณะผ่านพื้นท่ีและเวทีแสดงผลงานเพื่อกลุ่มผูช้ม

กลุ่มอ่ืนๆ ในวงกวา้งข้ึน 

• ประสบการณ์ในการจดังานหรือกิจกรรมท่ีอยูใ่นสาขาสร้างสรรคน์ั้นๆ 

• สถาบนั (ทางการและไม่ทางการ) ส าหรับใหก้ารศึกษาและท าวจิยัในสาขาสร้างสรรคน์ั้นๆ  

• ใหค้วามเคารพต่อวสัดุในทอ้งถ่ินและเง่ือนไขของเมืองหรือธรรมชาติ 

ในการวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัไดศึ้กษาขอ้มูลเพื่อท่ีจะหาค าตอบวา่เมืองอีชอนสามารถผา่นเกณฑก์าร

ตดัสินสู่การเป็นเมืองสร้างสรรคใ์นสาขาหตัถกรรมและศิลปะพื้นบา้นทั้ง 7 ขอ้ ของ UNESCO  ได้

อยา่งไร 
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บทที ่4 

ผลการวจัิย 

 

การศึกษาเร่ือง “การพฒันาสู่เมืองสร้างสรรค์ กรณีศึกษา : เมืองอีชอน” ผูว้ิจยัได้ท าการเก็บ

รวบรวมขอ้มูลของเมืองอีชอนจากแหล่งขอ้มูลต่างๆ ทั้งจากบทความบนอินเทอร์เน็ตและบทความ

สัมภาษณ์ผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้งกบัเมืองอีชอน แลว้น าขอ้มูลเหล่านั้นมาแยกเป็นประเด็นและจดัให้ตรงตาม

นิยามของความหมายและองค์ประกอบส าคญัของเมืองสร้างสรรคข์องและเกณฑ์การตดัสินสู่การเป็น

เ มื อ งส ร้ า งส รรค์ ข อ ง  UNESCO เ ป็ น ข้อๆ  ซ่ึ ง จ ะส าม า รถ ช้ี ใ ห้ เ ห็ น ได้ ว่ า เ พ ร า ะ เห ตุ ใ ด  

“เมืองอีชอน” จึงได้รับการยอมรับให้เขา้ร่วมเป็นหน่ึงในเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO ใน

สาขาหตัถกรรมและศิลปะพื้นบา้นสร้างสรรค ์โดยผลการวิจยันั้นพบวา่ เมืองอีชอนมีคุณลกัษณะต่างๆ 

ตรงตามองค์ประกอบส าคัญของ เ มืองส ร้ างสรรค์ต ามนิยามของ  UNESCO ซ่ึ ง มีทั้ งหมด  

5 ประการ  ดงัน้ี 

4.1  องค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ UNESCO 

4.1.1 การสร้างเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมให้แก่เมือง (Cultural Identity) 

เมืองอีชอนมีประวติัศาสตร์เก่ียวกับศิลปะประเภทเคร่ืองป้ันดินเผามาตั้งแต่ยุคสัมฤทธ์ิหรือ

ประมาณ 300 – 1500 ปี  ก่อนคริสตศักราช โดยมีการขุดพบหลักฐานทางประวัติศาสตร์ คือ 

เคร่ืองป้ันดินเผาจ าพวกไหและกระบองท่ีบริเวณซอลบงซนัซอง เมืองอีชอน และบริเวณอ่ืนๆ ใกลเ้คียง 

เช่น ท่ีเขาฮโยยงัและชังดงรี เป็นต้น จึงสันนิฐานว่าบริเวณเมืองอีชอนเป็นแหล่งผลิตและใช้สอย

เคร่ืองป้ันดินเผามาตั้งแต่ยุคโบราณ จนกระทัง่สมยัราชวงศโ์ครยอท่ีเกาหลีเร่ิมมีการติดต่อและการคา้ขาย

กับจีน ศิลาดลสมัยโครยอ (고려청자) ท่ีตกแต่งด้วยสีน ้ าเงินอนัลึกลับและลายเส้นอันสง่าซ่ึงถูก

สร้างสรรค์ข้ึน ณ เมืองอีชอน ไดก้ลายเป็นสินคา้ส่งออกขายดีและเป็นศิลปะสวยงามข้ึนช่ือของเกาหลี 

อีกทั้งในสมยัราชวงศโ์ชซอนศิลปินในเมืองอีชอนก็ไดส้ร้างสรรคศิ์ลปะเคร่ืองป้ันดินเผาอนัข้ึนช่ือใหแ้ก่

เกาหลีอีกคร้ัง คือ เคร่ืองเคลือบขาวสมยัโชซอน (조선백자) ท่ีมีสีขาวให้ความรู้สึกเรียบง่ายและ 

ไม่มีลวดลายใดๆ ศิลาดลสมยัโครยอและเคร่ืองเคลือบขาวสมยัโชซอนจึงเปรียบเสมือนศิลปะอนัโดด

เด่นและมรดกทางวฒันธรรมของชาวเมืองอีชอน ดงันั้นเม่ือกล่าวถึงเอกลกัษณ์ของเมืองอีชอนผูค้น 

ก็มักจะนึกถึงเคร่ืองป้ันดินเผาเป็นส่ิงแรก จึงท าให้เมืองอีชอนได้รับฉายานามว่าเป็นเมืองแห่ง
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เคร่ืองป้ันดินเผา อีกทั้งเน่ืองจากท่ียา่นชินดุนมยอน เมืองอีชอนมีโรงงานเซรามิกกวา่อีก 300 แห่ง เมืองอี

ชอนจึงเป็นท่ีรู้จกักนัดีในดา้นการเป็นตวัแทนยา่นอุตสาหกรรมเซรามิกของเกาหลีใต ้และดงัท่ีกล่าวมา

ขา้งตน้วา่มีโรงงานเซรามิกมากมายตั้งอยูใ่นเมืองอีชอนเน่ืองจากเป็นเมืองอุตสาหกรรมการผลิตเซรามิก 

โรงงานเซรามิกจ านวนไม่นอ้ยจากในยา่นอุตสาหกรรมนั้นของเมืองอีชอนเลือกท่ีจะใชเ้ตาเผาฟืนในการ

สร้างสรรค์ผลงานเซรามิก โดยนอกจากเหตุผลทางปัจจยัภายนอกท่ีชินดูมยอนเป็นแหล่งท่ีสามารถหา

ไมม้าท าฟืนไดง่้ายแล้วนั้น อีกเหตุผลหน่ึงท่ีส าคญัก็คือการเผาเซรามิกด้วยเตาเผาฟืนนั้นเป็นเหมือน

หวัใจส าคญัหรือจิตวิญญาณของศิลปินช่างป้ันเซรามิกดั้งเดิมเมืองอีชอนมาแต่ช้านาน และเมืองอีชอน

ไม่ไดมี้เพียงศิลาดลกบัเคร่ืองเคลือบขาวท่ีเป็นเซรามิกดั้งเดิมพื้นถ่ินของเมืองเพียงเท่านั้น แต่ยงัมีศิลปิน

และนกัวิจยัมากมายภายในเมืองท่ีคอยวิจยัและสร้างสรรคผ์ลงานเซรามิกสมยัใหม่เพื่อตอบสนองความ

ตอ้งการใชส้อยและสร้างงานศิลปะอนัทรงคุณค่าใหแ้ก่ผูค้นอยูเ่สมอ 

4.1.2 การสร้างสภาพแวดล้อมทางสังคมให้มีความเปิดกว้าง  (Diversity & Open Society) 

เ พ่ื อ ใ ห้ เ กิ ด ก า ร แ ล ก เ ป ลี่ ย น ท า ง วั ฒ น ธ ร ร ม ก่ อ ใ ห้ เ กิ ด ค ว า ม คิ ด ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ใ ห ม่  

  คณะกรรมการการจดังานเทศกาลเซรามิกอีชอน และ มูลนิธิเซรามิกเกาหลีไดจ้ดังานเทศกาล

เซรามิกอีชอนและ Kyeonggi International CeraMIX Biennale ข้ึน เพื่ อส ร้างพื้ น ท่ี ท่ีจะสามารถ

แลกเปล่ียนความคิดสร้างสรรค์ได้อย่างอิสระและมีพื้นท่ีท่ีเอ้ือต่อการสร้างปฏิสัมพนัธ์ในเมืองเพื่อ

เช่ือมโยงนกัคิดหรือผูป้ระกอบการณ์สร้างสรรค์เขา้ไวด้ว้ยกนั โดยเทศกาลเซรามิกอีชอนท่ีจดัข้ึนเป็น

ประจ าทุกปีจะมีการจดัแสดงนิทรรศการผลงานเซรามิกทั้งผลงานของศิลปินเกาหลีและศิลปินจาก

ต่างประเทศ รวมถึงยงัมีการจดังานแสดงสินคา้เซรามิกท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุดของเกาหลีภายในเทศกาล

เพื่อให้ผูเ้ขา้ร่วมงานและเหล่านกัสร้างสรรค์ไดส้ามารถชมผลงานและแลกเปล่ียนความคิดสร้างสรรค์

กันได้ ส่วนงาน Kyeonggi International CeraMIX Biennale นั้นก็ได้มีการน าผลงานของศิลปินชาว

เ ก า ห ลี แ ล ะ ศิ ล ปิ น ต่ า ง ช า ติ จ า ก ก ว่ า  40 ป ร ะ เ ท ศ ม า จั ด แ ส ด ง ร่ ว ม กั น เ พื่ อ ใ ห ้

ชาวอีชอนได้ชมผลงานเซรามิกจากทั่วโลกและยงัท าให้ผู ้เข้าร่วมงานจากทั่วโลกได้ชมผลงาน 

เซรามิกของอีชอนอีกดว้ย ซ่ึงจากจุดน้ีเองท่ีสร้างให้เมืองอีชอนกลายเป็นเมืองเซรามิกโลก นอกจากน้ี

ภายในงาน Kyeonggi International CeraMIX Biennale ยงัมีกิจกรรม International Ceramic Workshop 

เพื่อใหน้กัสร้างสรรคเ์ซรามิกทั้งจากทัว่โลกและในอีชอนไดท้  างานร่วมกนัและยงัพาผูเ้ขา้ร่วมโครงการ

ไปชมและศึกษาผลงานเซรามิกต่างๆ ของเมืองในจงัหวดัคยองกี เช่น อีชอน ควางจู และยอจู ซ่ึงเป็น

เมืองท่ีมีประวติัศาสตร์เก่ียวกับเคร่ืองป้ันดินเผาและเซรามิกมาตั้งแต่สมัยโบราณ และยงัมีการจัด
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ประชุมสัมมนาเซรามิกนานาชาติเพื่อแลกเปล่ียนความรู้ ประสบการณ์ และประเด็นท่ีน่าสนใจจากนกั

สร้างสรรคเ์ซรามิกทัว่โลกอีกดว้ย 

4.1.3 การรวบรวมนักคิดและผู้ประกอบการสร้างสรรค์ (Talent/Creative Entrepreneur) เพ่ือ

รวบรวมผู้มีความคิดสร้างสรรค์ในการผสมผสานวัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้ากับเทคโนโลยี 

วัฒนธรรม และการจัดการด้านธุรกิจที่ก่อให้เกิดการจ้างงานและก าลังซ้ือสินค้าหมุนเวียนเป็นกลไกให้

เกดิการเติบโตทางเศรษฐกจิ 

หมู่บ้านเซรามิกอีชอน ตั้ งอยู่ในย่าน ซูกว ัง รี  ชินดุนมยอน รวมไปถึงเขตซาอึมของ 

เมืองอีชอน จงัหวงัคยองกี หมู่บา้นเซรามิกแห่งน้ีด ารงมาตั้งแต่อดีตในสมยัดึกด าบรรพห์รือสมยัสาม

อาณาจกัรของเกาหลีใต ้ในช่วงรัชสมยัราชวงศโ์ครยอและราชวงศโ์ชซอนนั้นถือวา่เป็นยุคทองของศิลา

ดลและเคร่ืองเคลือบขาว และท่ีหมู่บา้นเซรามิกแห่งน้ีเองก็เป็นแหล่งผลิตและก าเนิดเคร่ืองป้ันดินเผาช่ือ

ดังดังกล่าว จึงนับได้ว่าหมู่บ้านเซรามิกเมืองอีชอนแห่งน้ีเป็นศูนย์กลางของงานเซรามิกเกาหลีมา

ยาวนานมากกว่า 500 ปี  จึงท าให้ ณ หมู่บา้นแห่งน้ีมีช่างป้ันดินเผาอาศยัอยู่มากมาย และในปัจจุบนั

หมู่บา้นเซรามิกอีชอนเป็นท่ีตั้งของบริษทัและโรงงานท าเคร่ืองป้ันดินเผากวา่ 300 แห่ง และกวา่ 40 แห่ง

จากจ านวนนั้นยงัคงใช้ทกัษะแบบดั้งเดิมในการป้ัน รวมถึงยงัคงใช้เตาเผาฝืนเป็นเตาเผาในการผลิต

เคร่ืองลายครามอยู่ ซ่ึงศิลาดลและเคร่ืองเคลือบขาวท่ีเผาโดยเตาเผาฟืนนั้นเป็นของข้ึนช่ือทั้งในและ

ต่างประเทศของเมืองอีชอน ช่างป้ันทั้งหลายไดพ้ยายามวิจยัและศึกษาวิธีการผลิตแบบดั้งเดิมและยงัได้

ฟ้ืนฟูการผลิตศิลาดลสมยัโครยอ และ เคร่ืองป้ันเคลือบขาวสมยัโชซอน ณ ท่ีหมู่บา้นแห่งน้ีอีกด้วย 

หมู่บา้นเซรามิกอีชอนถือเป็นศูนยก์ลางในการอนุรักษ์วฒันธรรมประเพณีการป้ันเซรามิกของเกาหลี 

และยงัเป็นศูนยก์ลางการซ้ือขายเซรามิกท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุดของเกาหลีใต ้อีกทั้งยงัเป็นสถานท่ีท่องเท่ียว

โดยมีพิพิธภณัฑ์ท่ีใหน้กัท่องเท่ียวไดเ้ปิดประสบการณ์ในการทดลองท าเคร่ืองป้ันดินเผาดว้ยตนเองและ

มีร้านคา้มากมายท่ีขายเซรามิกสวยงามในราคาสมเหตุสมผลท่ีนักท่องเท่ียวสามารถสัมผสัได้ และ

นอกจากหมู่บา้นเซรามิกอีชอนแลว้ ภายในเมืองอีชอนยงัมีงานเทศกาลเซรามิกอีชอนและงาน Gyeonggi 

International CeraMIX Biennale ท่ีเป็นสถานท่ีท่ีรวบรวมนักคิดและผูป้ระกอบการณ์สร้างสรรค์ด้าน

เซรามิกจากทัว่ประเทศเกาหลีเพื่อสร้างสรรคผ์ลงานและส่งเสริมงานศิลปะพื้นบา้นของเมือง และยงัเป็น

ตลาดซ้ือขายเซรามิกท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุดในเกาหลีอีกดว้ย 



34 
 

 

4.1.4 การสร้างพืน้ที่และส่ิงอ านวยความสะดวก (Space & Facility) โดยจะต้องสร้างโครงสร้าง

พื้นฐานที่เพียงพอและมีคุณภาพช่วยก่อให้เกิดสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการผลิตนักคิด และธุรกิจ

สร้างสรรค์ 

เมืองอีชอนมีโรงเรียนมธัยมปลายเซรามิกเกาหลีซ่ึงเป็นโรงเรียนรัฐบาลเฉพาะทางแห่งแรกของ

เกาหลีท่ีรับสมคัรนกัเรียนเพื่อเขา้ศึกษาเฉพาะทางดา้นเซรามิกเป็นพื้นท่ีท่ีช่วยก่อใหเ้กิดสภาพแวดลอ้มท่ี

เอ้ือต่อการผลิตและบ่มเพาะนกัสร้างสรรคเ์ซรามิกของเมืองอีชอน เน่ืองจากโรงเรียนมธัยมปลายเซรามิก

เกาหลีมีวตัถุประสงค์ทางการศึกษาท่ีมุ่งหวงัจะสร้างและพฒันาเด็กนกัเรียนท่ีมีความฝันและความทา้

ทายในตนเองให้เป็นผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะทางด้านหัตถกรรมเซรามิกในอนาคต อีกทั้งเมืองอีชอนยงัมี

โครงสร้างพื้นฐานต่างๆ ท่ีเพียบพร้อมตามมาตรฐานสากลเพื่อรองรับการใช้งานของประชาชนและ

ตอบสนองอุตสาหกรรมเพื่อผลิตสินคา้และบริการ เช่น ระบบส่ือสาร, ระบบพลงังาน, ระบบการจดัการ

น ้า ท่ีมีอตัราการจดัหาน ้าประปาถึง 92.0% (ปริมาณของน ้ าประปาในชีวติประจ าวนัต่อบุคคล : 271 ลิตร) 

และมีอตัราการระบายน ้าถึง 87.1% (จดัการความจุ : 73,000 ตนัต่อวนั) และยงัมีระบบคมนาคมท่ีอ านวย

ความสะดวกต่อการเดินทางของประชาชน นกัท่องเท่ียวและการขนส่งสินคา้ของภาคอุตสาหกรรม โดย

การคมนาคมของเมืองอีชอนไดแ้บ่งออกเป็น 2 ประเภท คือระบบขนส่งสาธารณะและการเดินทางแบบ

ส่วนบุคคล ระบบขนส่งสาธารณะในเมืองอีชอนนั้นคือการใช้บริการรถแท็กซ่ี รถบสัท่ีวิ่งภายในเมือง 

(시내버스) และรถบัสท่ีวิ่งขนส่งระหว่างเมือง (시외버스) ซ่ึงต้องไปข้ึนท่ี Icheon Bus Terminal 

โดยใช้ระยะเวลาเดินทางในการเดินทางไปยงักรุงโซลประมาณ 1 ชั่วโมง หรือ 40 นาทีโดยเร็ว และ

ปัจจุบนัก าลงัมีการก่อสร้างรถไฟสาย 중부내륙선 ซ่ึงตดัผา่นเมืองอีชอนและคาดวา่น่าจะสามารถเปิด

ใช้งานเพื่อเป็นระบบขนส่งระหว่างเมืองไดใ้นอนาคต นอกจากน้ี เมืองอีชอนยงัมีการสร้าง Highway 

เพื่อยน่ระยะเวลาในการเดินทางและขนส่งถึง 5 สายดว้ยกนั คือ 종부고속도로, 제 2중부고속도로, 

영동고속도로, 광주원주고속도러 และ 수도권제 2순환고속도로 อีกทั้งยงัมีถนนทางหลวง

อีก 5 สาย และถนนทางหลวงชนบทอีก 4 สาย และถนนชนบทอีก 6 สาย เพื่ออ านวยความสะดวกการ

คมนาคมภายในเมือง 
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4.1.5 การบริหารจัดการเมือง (Management) องค์กรของภาครัฐและเอกชนจะต้องมีวิสัยทัศน์

ในการพฒันาเมืองโดยเป็นองค์กรทีม่ีความยืดหยุ่น และท างานประสานกนัเพ่ือน าไปสู่เป้าหมายได้อย่าง

สร้างสรรค์  โดยมีแนวทางในการปรับปรุงเมืองเพ่ือให้เป็น  Creative City โดยการผสมผสาน

ประวตัิศาสตร์ และความคิดสร้างสรรค์ให้เมืองมีความผสมผสานกนั 

องคก์ารบริหารส่วนจงัหวดัคยองกี, องคก์ารบริหารเมืองอีชอน, องคก์ารส่งเสริมการท่องเท่ียว

เกาหลี และสถานบนัวิศกรรมและเทคโนโลยีเซรามิกแห่งเกาหลีซ่ึงเป็นหน่วยงานจากภาครัฐบาล และ 

มูลนิธิเซรามิกเกาหลี, บริษทั SK Hynix, บริษทั Lotte Outlet และ บริษทั KR Industries ซ่ึงเป็นองค์กร

ของเอกชน ไดร่้วมมือกนัให้การสนบัสนุนคณะกรรมการการจดังานเทศกาลเซรามิกอีชอนในการจดั

งานเทศกาลเซรามิกอีชอนข้ึนในทุกๆ ปี เพื่อส่งเสริมวฒันธรรมและศิลปะพื้นบา้นดั้งเดิมของเมืองอี

ชอนและสร้างพื้นท่ีท่ีเปิดกวา้งให้นักสร้างสรรค์ผลงานเซรามิกจากทุกมุมโลกได้เขา้มาแลกเปล่ียน

ความคิดสร้างสรรค์กนัและยงัสร้างรายได้ให้แก่อุตสาหกรรมเซรามิกของเมือง ซ่ึงถือเป็นปัจจยัและ

องคป์ระกอบส าคญัของการสร้างเมืองใหเ้ป็นเมืองสร้างสรรค์ 

นอกจากน้ีในการวิจยัยงัพบวา่เมืองอีชอนมีลกัษณะต่างๆ ท่ีตรงตามเกณฑ์การตดัสินสู่การเป็น

เมืองสร้างสรรคข์อง UNESCO ทั้ง 7 ประการ ดงัน้ี 

4.2 เกณฑ์การตัดสินสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO 

4.2.1 สภาพแวดล้อมของเมือง วัฒนธรรม และภูมิทัศน์โดยรวมถูกเติมเต็มด้วยความคิด

สร้างสรรค์ 

สภาพแวดล้อมของเมือง วฒันธรรม และภูมิทศัน์โดยรวมของเมืองอีชอนถูกเติมเต็มไปด้วย

ความคิดสร้างสรรค์ เห็นไดจ้ากการมีพิพิธภณัฑ์เซรามิกขนาดใหญ่ท่ีเป็นศูนยก์ลางเซรามิกโลกอย่าง 

Cerapia ตั้งอยูใ่นสวนสาธารณะซอลบงซ่ึงเป็นยา่นใจกลางเมืองของเมืองอีชอน และยงัมีโรงเรียนมธัยม

ปลายเซรามิกเกาหลีท่ีเปรียบเสมือนเป็นการก าหนดสภาพแวดลอ้มท าให้เยาวชนท่ีสนใจเก่ียวกบัเซรา

มิกสามารถเรียนรู้ไดโ้ดยตรงเน่ืองจากเมืองอีชอนท่ีโรงเรียนตั้งอยู่นั้นเป็นเมืองแห่งเซรามิก นอกจาก 

Cerapia และโรงเรียนมธัยมปลายเซรามิกเกาหลีท่ีสร้างบรรยากาศแห่งความคิดสร้างสรรค์ให้เมืองอี

ชอนแลว้ เมืองอีชอนยงัไดมี้การจดัเขตเมืองโดยก าหนดใหย้า่นชินดุนมยอนซ่ึงเป็นท่ีตั้งของหมู่บา้นเซรา

มิกอีชอน หมู่บา้นของศิลปินนกัป้ันเซรามิกท่ีมีมาตั้งแต่โบราณเป็นเขตวฒันธรรมดั้งเดิมของเมืองท่ีตอ้ง
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อนุรักษไ์ว ้และก าหนดให้สวนสาธารณะซอลบงซ่ึงตั้งอยูใ่จกลางของเมืองและใกลก้บัศูนยร์าชการเป็น

เขตวฒันธรรมใหม่โดยไดมี้การจดัตั้งศูนยเ์ซรามิกโลก หรือ Cerapia และจดังานเทศกาลเซรามิกอีชอน

ซ่ึงเป็นงานเทศกาลระดบัโลกท่ีจดัข้ึนท่ีสวนสาธารณะ ซอลบงเป็นประจ าทุกปี อีกทั้งเมืองอีชอนยงัมี

สภาพแวดลอ้มและธรรมชาติท่ีสวยงามภายในเมืองท่ีจะสร้างบรรยากาศอนัร่ืนรมยใ์ห้แก่นกัสร้างสรรค์

ในการสร้างสรรค์ผลงานมากมาย เช่น สวนสาธารณะซอลบงท่ีเป็นสวนสาธารณะประจ าเมือง มี

ทะเลสาบและและบรรยากาศท่ีสวยงามเหมาะแก่การพกัพ่อน, เทือกเขาซอลบงท่ีมีทศันียภาพของ

ธรรมชาติอนังดงาม และลานสกีส าหรับเล่นสกีในฤดูหนาว เป็นตน้  

4.2.2 โครงสร้างพื้นฐานของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กับการผลิตสมัยใหม่และก าลงัผลิตการจัด

จ าหน่าย 

เมืองอีชอนมีโครงสร้างพื้นฐานท่ีเพียบพร้อมส าหรับการท าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ภายใน

เมือง โดยมีระบบการส่ือสาร, พลงังาน, ระบบการจดัการน ้ า ท่ีไดม้าตรฐานและมีระบบการคมนาคม

ภายในเมืองท่ีเอ้ือต่อการเดินทางและขนส่ง โดยการสร้างทาง Highway ถึง 5 สาย เพื่อลดระยะเวลาการ

เดินทางระหวา่งเมืองอีชอนกบักรุงโซลและหวัเมืองต่างๆ ให้สั้นลงโดยใชร้ะยะเวลาเดินรถจากเมืองอี

ชอนไปยงักรุงโซลประมาณ 40 นาที และอ านวยการเดินทางโดยรถยนต์ให้สะดวกสบายยิ่งข้ึนซ่ึงเป็น

ประโยชน์อยา่งมากส าหรับระบบโลจิสติกส์หรือการขนส่งและจดัจ าหน่ายสินคา้ไปยงัเมืองต่างๆ จาก

เมืองอีชอนเพราะสามารลดระยะเวลาและตน้ทุนบางส่วนลงไปได ้ อีกทั้งการจดัเทศกาลเซรามิกอีชอน

และงาน Kyeonggi International CeraMIX ท่ีมีการจดัแสดงผลงานและสินคา้เซรามิกทั้งงานเซรามิกของ

อีชอนและงานเซรามิกจากทัว่โลกยงัเป็นการส่งเสริมการตลาดให้กบัอุตสาหกรรมเซรามิกในเมืองอี

ชอน เน่ืองจากหากใครตอ้งการดูผลงานหรือตอ้งการซ้ืองานเซรามิกระดบัโลก ก็ตอ้งมาท่ี 2 งานน้ีซ่ึงจดั

ข้ึนท่ีเมืองอีชอน  

4.2.3 สถานะทีแ่ข็งแกร่งของกลุ่มฝึกฝนและชุมชนทีม่ีความเป็นมืออาชีพ 

อุตสาหกรรมเซรามิกของเมืองอีชอนเติบโตและมัน่คงไดเ้น่ืองจากมีสถาบนัทางการศึกษาและ

ศูนยฝึ์กอบรมต่างๆ เช่น โรงเรียนมธัยมปลายเซรามิกเกาหลี และ มูลนิธิเซรามิกเกาหลี ซ่ึงเป็นแหล่งบ่ม

เพราะช่างฝีมือและเป็นแหล่งของกลุ่มฝึกฝนทกัษะทางดา้นเซรามิกของเมืองให้แขง็แกร่ง อีกทั้งบริเวณ

หมู่บา้นเซรามิกอีชอนยงัเป็นชุมชนของช่างป้ันมืออาชีพ ทั้งช่างป้ันดั้งเดิมท่ีอนุรักษแ์ละสืบทอดการป้ัน
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สไตล์โครยอและโชซอนมาตั้งแต่สมยัโบราณ และช่างป้ันสมยัใหม่ท่ีเข้ามาอาศยัอยู่ในเมืองอีชอน

เน่ืองจากอุตสาหกรรมเซรามิกของเมืองท่ีเติบโตจนมีขนาดใหญ่ท่ีสุดในเกาหลีและยงัมีช่ือเสียงในระดบั

โลก 

4.2.4 การส่งเสริมบ ารุงการเข้าถึงศิลปะของสาธารณะผ่านพื้นที่และเวทีแสดงผลงานเพ่ือกลุ่ม  

ผู้ชมอ่ืนๆ ในวงกว้างขึน้ 

เมืองอีชอนไม่เพียงแต่อนุรักษ์มรดกศิลปวฒันธรรมพื้นบา้นไวใ้นชุมชนเพียงเท่านั้น แต่ยงัต่อ

ยอดให้ผูค้นจากต่างถ่ินและต่างแดนไดเ้ขา้มาสัมผสัและเยี่ยมชมศิลปะของตนผ่านพื้นท่ีและเวทีแสดง

ผลงานระดบัโลกท่ีทนัสมยัและมีมาตรฐานระดบัสากล โดยนกัท่องเท่ียวและผูท่ี้สนใจสามารถไปชม

ผลงานเซรามิกและสัมผสักบัวฒันธรรมทอ้งถ่ินของเมืองอีชอนไดย้งัสถานท่ีต่างๆ ท่ีทางเมืองอีชอน

จดัเตรียมไว ้ดงัน้ี 

4.2.4.1 Icheon Cerapia (World Ceramic Center) 

Icheon Cerapia หรือศูนยเ์ซรามิกโลกเมืองอีชอนตั้งอยู่ท่ีสวนสาธารณะซอลบง เมืองอีชอน 

ด าเนินงานโดย World Ceramic Exposition Foundation โดยเป็นศูนย์จัดแสดงนิทรรศการงานเซรา

มิกร่วมสมยัขนาดใหญ่เพื่อให้นกัท่องเท่ียวและผูท่ี้สนใจไดเ้ขา้ไปศึกษาและชมผลงานเซรามิกร่วมสมยั

ของศิลปินเกาหลีและศิลปินจากต่างประเทศกวา่ 500 ผลงานโดยไม่เสียค่าใชจ่้าย อีกทั้ง Icheon Cerapia 

ยงัใชเ้ป็นสถานท่ีจดังาน World Ceramic Biennale International Ceramic Workshop อีกดว้ย 

4.2.4.2 Icheon Ceramic Festival  

งานเทศกาลเซรามิกอีชอนถือเป็นงานเทศกาลเซรามิกระดับโลกท่ีเปิดพื้นท่ีให้ศิลปินได้

สร้างสรรค์ผลงานใหม่ๆ และเปิดโอกาสให้ผูช้มได้เข้ามาสัมผสัผลงานโดยตรง อีกทั้งยงัมีการจดั

นิทรรศการเซรามิกต่างๆ ตามหวัขอ้ประจ าปี เปิดตลาดซ้ือขายเซรามิกท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุดในเกาหลีใต ้

และมีกิจกรรมต่างๆ ภายในงานท่ีเปิดโอกาสใหน้กัท่องเท่ียวและผูท่ี้สนใจสามารถมีประสบการณ์เขา้ไป

ส่วนหน่ึงของวฒันธรรม เช่น การทดลองท าเซรามิกดว้ยตนเอง เป็นตน้ โดยงานเทศกาลเซรามิกอีชอนน้ี

เป็นงานท่ีไดรั้บการสนบัสนุนจากหน่วยงานต่างๆ มากมายรวมถึงองคก์ารส่งเสริมการท่องเท่ียวเกาหลี

จึงท าใหมี้นกัท่องเท่ียวและผูท่ี้สนใจจากต่างชาติเขา้ร่วมงานจ านวนมาก 
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4.2.4.3 Icheon Ceramic Village  

หมู่บา้นเซรามิกอีชอนนอกจากจะเป็นศูนยร์วมของโรงงานเซรามิกและศิลปินนกัป้ันกวา่ 300 

แห่งแลว้ยงัเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของเมืองอีชอนอีกดว้ย เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวสามารถเดิน

เท่ียวชมสัมผสับรรยากาศและวฒันธรรมดั้งเดิมท่ีมีประวติัศาสตร์มายาวนานของเมืองอีชอนได ้อีกทั้งยงั

สามารถเดินชมและเลือกซ้ือผลงานเซรามิกด้วยตนเองจากร้านแกลลอร่ีต่างๆ ภายในหมู่บ้าน และ

นอกจากน้ียงัมีบริษทัทวัร์ต่างๆ ท่ีขายแพ็คเกจท่องเท่ียวให้แก่นกัท่องเท่ียวต่างชาติไดเ้ขา้มาสัมผสักบั

วฒันธรรมดั้งเดิมของทอ้งถ่ินและมีประสบการณ์ในการท าเซรามิกดั้งเดิมของอีชอนร่วมกบัช่างท าเซรา

มิกทอ้งถ่ินภายในหมู่บา้นอีกดว้ย 

4.2.5 ประสบการณ์ในการด าเนินงานหรือกจิกรรมทีอ่ยู่ในสาขาสร้างสรรค์น้ันๆ 

 เมืองอีชอนมีการจัดงานเทศกาลขนาดใหญ่เก่ียวกับเซรามิกซ่ึงเป็นของข้ึนช่ือและงาน

หตัถกรรมศิลปะพื้นบา้นของเมืองเป็นประจ าทุกปี โดยเมืองอีชอนนั้นมีงานเทศกาลเซรามิกขนาดใหญ่

ระดบัโลกถึง 2 งานดว้ยกนั คือ Ichoen Ceramic Festival หรือเทศกาลเซรามิกอีชอนซ่ึงจดัเป็นประจ าทุก

ปี และงาน Gyeonggi International CeraMIX Biennale ซ่ึงจดัเป็นประจ าทุกๆ 2 ปี  

4.2.5.1 Ichoen Ceramic Festival  

เทศกาลเซรามิกอีชอนถือเป็นงานเทศกาลแสดงผลงานเซรามิกและตลาดซ้ือขายเซรามิกท่ีมี

ขนาดใหญ่ท่ีสุดในเกาหลีใต้ จัด เป็นประจ าทุกปีประมาณช่วงเดือนเมษายน -พฤษภาคม ณ 

สวนสาธารณะซอลบง ภายในงานมีทั้งการแสดงนิทรรศการกาลเซรามิกตามหวัขอ้หลกัของเทศกาลใน

ปีนั้นๆ มีงานแสดงผลงานเซรามิกของศิลปินทอ้งถ่ินและศิลปินช่ือดงัจากทัว่โลก มีการเปิดตลาดซ้ือขาย

เซรามิกทั้งแบบขายส่งและขายปลีกส าหรับผูเ้ขา้ชมงานและนกัท่องเท่ียวท่ีสนใจ มีการประกวดแข่ง

ทางดา้นเซรามิกของนกัเรียนนกัศึกษาและผูท่ี้สนใจทัว่ไป อีกทั้งยงัมีการแสดงบนเวทีหลกัของงานจาก

ศิลปินนักร้องท้องถ่ินและศิลปินนักร้องท่ีมี ช่ือเสียงระดับประเทศ รวมถึงมีการแสดงการป้ัน

เคร่ืองป้ันดินเผาและเซรามิกจากศิลปินทอ้งถ่ินช่ือดงัและเปิดโอกาสให้นกัท่องเท่ียวและผูร่้วมงานไดมี้

ประสบการณ์ทดลองท าผลงาน เซรา มิกของตน เอง ร่วมกับ ศิล ปินท้อง ถ่ิน  โดย เทศกาล 

เซรามิกอีชอนนั้นมีการจดัเป็นประจ าทุกปีมานานกวา่ 30 ปีแลว้ ในปี 1987 เทศกาลเซรามิกอีชอนไดจ้ดั

ข้ึนเป็นคร้ังแรกท่ีโรงแรม Seolbong ซ่ึงเป็นแค่งานเทศกาลทอ้งถ่ินขนาดเล็กเน่ืองจากมีงบประมาณใน



39 
 

 

การจดังานไม่มาก จึงท าให้ตลาดซ้ือขายเซรามิกภายในงานมีขนาดเล็กและไม่ค่อยมีศิลปินเซรามิกเขา้

ร่วมงาน งานเทศกาลเซรามิกอีชอนซ่ึงถือว่าเป็นส่วนหน่ึงของงานเทศกาลวฒันธรรมแห่งซอลบงนั้น

ไดรั้บการจดังานโดยศูนยว์ฒันธรรมเมืองอีชอนจนถึงงานเทศกาลคร้ังท่ี 8 ในปี 1994 และในปัจจุบนั

ดว้ยขนาดของเทศกาลท่ีใหญ่ข้ึนเทศกาลเซรามิกอีชอนจึงไดย้า้ยสถานท่ีจดังานมายงัสวนสาธารณะซอ

ลบงซ่ึงเป็นสวนสาธารณะขนาดใหญ่ประจ าเมืองอีชอนแทน อีกทั้งยงัมีการเปล่ียนแปลงองคก์รผูมี้ส่วน

ดูแลในการด าเนินงาน โดยมีเมืองอีชอนเป็นเจา้ภาพและมีคณะกรรมการการจดัเทศกาลเซรามิกอีชอน

เป็นผูด้  าเนินการและดูแลการจดังานเทศกาลในแต่ละปี รวมถึงมีการสนบัสนุนการจดังานจากองค์การ

ภาครัฐฯต่างๆ อาทิ องค์การบริหารส่วนจงัหวดัคยองกี, มูลนิธิเซรามิกเกาหลี, องค์การส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวเกาหลี, Korea Institute of Ceramic Engineering and Technology และยงัไดรั้บการสนบัสนุน

จากภาคเอกชนอีกดว้ย อาทิ  SK hynix, LOTTE Outlets และ KR industries 

4.2.5.2 Gyeonggi International CeraMIX Biennale  

Gyeonggi International CeraMIX Biennale ถือเป็นอีกหน่ึงเทศกาลเซรามิกระดบัโลกท่ีเมืองอี

ชอนไดมี้ส่วนในการจดังาน ซ่ึง Gyeonggi International Biennale น้ีเป็นเทศกาลของจงัหวดัคยองกีท่ีมี

เมืองแห่งเซรามิกอยู่ในจงัหวดัถึง 3 เมือง อนัไดแ้ก่ เมืองอีชอน เมืองควางจู และเมืองยอจู จึงถือไดว้่า

งาน Gyeonggi International Biennale น้ีเป็นงานเซรามิกของภูมิภาค โดยงาน Gyeonggi International 

CeraMIX Biennale ไดจ้ดัข้ึนเป็นประจ าทุกๆ 2 ปี ประมาณช่วงเดือน เมษายน-พฤษภาคม มาเป็นเวลา

กวา่ 16 ปีแลว้ ในการจดังานแต่ละคร้ังจะมีหวัขอ้ของงานท่ีแตกต่างกนัไป งานเทศกาลน้ีจดัข้ึนคร้ังแรก

เม่ือ ปี ค.ศ. 2001 เพื่อส่งเสริมเซรามิกท่ีเป็นหตัถกรรมพื้นบา้นของจงัหวดัโดยการจดัแสดงผลงานเซรา

มิกท่ีส่ือถึงความสามารถท่ีซ่อนอยู่ของศิลปินและเปิดโอกาสให้ศิลปินไดท้ดลองแนวทางใหม่ๆ กบั

ผลงานของตนเอง เช่น “การใชอ้งคป์ระกอบจากศิลปะประเภทอ่ืน” ซ่ึงเป็นหวัขอ้ประจ าปี 2011 เป็นตน้ 

ภายในงานมีกิจกรรมมากมายเช่น นิทรรศการท่ีจดัข้ึนเป็นพิเศษ, การแข่งขนัผลงานเซรามิกระดับ

นานาชาติ, การประชุมสัมมนาเซรามิกระดบันานาชาติ, Workshop และยงัมีกิจกรรมอ่ืนๆ เพิ่มเติม เช่น 

การแสดงและตลาดซ้ือขายเซรามิก เป็นตน้ โดยในแต่ละคร้ังมกัมีผลงานเซรามิกมาแสดงกวา่ 120 ช้ิน มี

ศิลปินเซรามิกมาเขา้ร่วมงานกวา่ 100 คนจาก 40 ประเทศ  กิจกรรมต่างๆ ภายในงานจะไม่ไดจ้ดัรวมกนั

อยูท่ี่เดียวเหมือนเทศกาลทัว่ไปแต่จะกระจายไปยงัสถานท่ีท่ีเก่ียวกบัเซรามิกท่ีส าคญัๆ ของแต่ละเมือง
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ทั้ง 3 เมืองในจงัหวดัคยองกี คือ Icheon Cerapia เมืองอีชอน, Gwangju Gonjiam Ceramic Park เมืองค

วางจู และ Yeoju Dojasesang เมืองยอจู  

4.2.6 สถาบันส าหรับให้การศึกษาและท าวจัิยในสาขาสร้างสรรค์น้ันๆ 

 การจะพฒันาอุตสหกรรมสร้างสรรค์ในทอ้งถ่ินให้กา้วหน้าและมัน่คงนั้น จ  าเป็นตอ้งมีแหล่ง

สร้างและบ่มเพาะบุคลากรท่ีมีความเช่ียวชาญในสาขาเฉพาะทางต่างๆ และจ าเป็นตอ้งมีสถาบนัวิจยัเพื่อ

วิ จั ย แ ล ะ พั ฒ น า ใ ห้ อุ ต ส ห า ก ร ร ม ใ น ท้ อ ง ถ่ิ น ก้ า ว ห น้ า แ ล ะ เ ติ บ โ ต อ ยู่ เ ส ม อ  ซ่ึ ง 

เมืองอีชอนเองนั้นก็มีสถาบนัการศึกษาและสถาบนัการวิจยัเพื่อพฒันาเก่ียวกับเซรามิกท่ีส าคญัอยู่

ทั้งหมด 4 แห่ง คือ 

4.2.6.1 Icheon Ceramics Cooperative 

สหกรณ์เซรามิกเกาหลีตั้งอยู ่ณ เมืองอีชอนส าหรับใหทุ้กๆ คนไดแ้บ่งปันขอ้มูลเก่ียวกบัเซรามิก

เพื่อให้ไดส้ัมผสัถึงเร่ืองราวท่ีสืบทอดต่อกนัมาของเมืองอีชอนร่วมกนัและเพื่อผลกัดนัความก้าวหน้า

ของเซรามิกร่วมสมยั สหกรณ์เซรามิกอีชอนไดพ้ฒันาระบบหนา้เวบ็เพจของตนเองให้สามารถส่งขอ้มูล

การประกวดเซรามิกทั้งในระดบัประเทศและระดบันานาชาติ ตลอดจนข่าวสารในแวดวงอุตสาหกรรม

เซรามิกให้แก่ประประชาชนไดอ้ยา่งรวดเร็วแบบ real-time เพื่อช่วยให้ประชาชนไดรั้บขอ้มูลท่ีสดใหม่

อยูเ่สมอ 

4.2.6.2 Koera Ceramic Art High School 

โรงเรียนมธัยมปลายเซรามิกเกาหลีได้ก่อตั้งข้ึนในปี 2002 ณ เมืองอีชอน โดยเป็นโรงเรียน

รัฐบาลเฉพาะทางแห่งแรกของเกาหลีท่ีรับสมคัรนกัเรียนจากทัว่ประเทศเพื่อเขา้ศึกษาเฉพาะทางดา้น

เซรามิก และภายใตว้ตัถุประสงคท์างการศึกษาของโรงเรียนท่ีมุ่งหวงัจะพฒันาผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะทางดา้น

หตัถกรรมเซรามิกผูเ้ปิดอนาคตโดยความฝัน ความทา้ทาย และการอยูร่่วมกนั โรงเรียนมธัยมปลายเซรา

มิกเกาหลีจึงเป็นโรงเรียนแห่งอนาคตของการศึกษาด้านเซรามิกท่ีประสบความส าเร็จในด้านเซรามิ

กทอ้งถ่ินและการแนะน าแนวทางของเซรามิกร่วมสมยั 
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4.2.6.3 Korea Ceramic Foundation 

มูลนิธีเซรามิกเกาหลีตั้งอยู ่ณ สวนซอลบง ซ่ึงเป็นศูนยเ์ซรามิกโลกของเมืองอีชอน โดยมูลนิธิ

เซรามิกเกาหลีถูกรายรอบไปดว้ยวิวอนังดงามของธรรมชาติโดยรอบ และมีศูนยแ์สดงนิทรรศการขนาด

ใหญ่จ านวน 4 แห่ง นอกจากนั้นยงัมีเคร่ืองอ านวยความสะดวกท่ีเก่ียวข้องอนัหลากหลายส าหรับ

ปรับปรุงและพฒันาศิลปะเซรามิกอีกดว้ย ศูนยเ์ซรามิกแห่งน้ีจดัแสดงผลงานของศิลปินเซรามิกผูท้รง

อิทธิพลผ่านค าเชิญ นิทรรศการ และการประกวดแข่งขนั และยงัคงคน้หาและอบรบฝึกฝนศิลปินผูท่ี้

ตั้งใจจะมีเส้นทางในวงการเซรามิกระดบัโลกต่อไป 

4.2.6.4 Korea Institute of Ceramic Engineering and Technology 

เป็นองคก์รท่ีด าเนินงานมาตั้งแต่ก่อตั้ง ณ วนัท่ี 12 เดือนกนัยายน ปี 2007 ซ่ึงองคก์รเกาหลีแห่ง

วิศวกรรมและเทคโนโลยีเซรามิกเป็นสถาบนัวิจยัระดบัมือาชีพท่ีจดัตั้งข้ึนเพื่อส่งเสริมกลุ่มเซรามิกพื้น

ถ่ินของเมืองอีชอน เมืองยอจู และเมืองควางจูในจงัหวดัคยองกี ความสนใจหลกัของสถาบนั KICET มุ่ง

ไปยงัเซรามิกสมยัใหม่แต่ในทางกลบักนั ศูนยฯ์ อีชอนนั้นมุ่งการพฒันาเทคโนโลยีเซรามิกแบบดั้งเดิม

ทั้งในระยะสั้นและระยะยาว การเพิ่มกระบวนการผลิตในระยะเวลาเดียวกนั การทดลองและวิเคราะห์ 

และเนน้การสนบัสนุนทางดา้นเทคนิค     

4.2.7 ให้ความเคารพต่อวสัดุในท้องถิ่นและเง่ือนไขของเมืองหรือธรรมชาติ 

การท่ีหมู่บา้นเซรามิกอีชอนยงัคงอนุรักษเ์ตาเผาฟืนแบบดั้งเดิมท่ีใชเ้ผาเซรามิกไวก้วา่ 40 เตาใน

หมู่บา้นนั้นถือเป็นกระบวนการในการใหค้วามเคารพต่อวสัดุในทอ้งถ่ินและอนุรักษว์สัดุและวฒันธรรม

ดั้งเดิมเอาไว ้ ซ่ึงการอนุรักษ์ท าให้เกิดทั้งของดั้งเดิมท่ีมีอยู่และของใหม่ท่ีได้รับการพฒันาข้ึนมาตาม

เทคโนโลยีท่ีทนัสมยัและท าให้คนสามารถศึกษาหาขอ้มูลเพิ่มเติมและเลือกซ้ือผลงานหรือเลือกใช้

ผลิตภณัฑเ์ซรามิกท่ีมาจากเตาเผาแบบดั้งเดิมหรือเตาเผาแบบใหม่ไดท้ั้งหมด 



42 
 

 

จากการศึกษาการพฒันาสู่เมืองสร้างสรรค์ กรณีศึกษา : เมืองอีชอน ประเทศเกาหลีใต ้พบว่า

เมืองอีชอนมีคุณลกัษณะตรงตามค านิยามเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO คือเป็นเมืองท่ีมีการร่วมมือ

ระหว่างชุมชนทอ้งถ่ิน อนัได้แก่ หมู่บา้นเซรามิกอีชอน, ผูป้ระกอบการเซรามิกในย่านชินดุนมยอน, 

มูลนิธิเซรามิกเกาหลี และสหกรณ์เซรามิกเกาหลี กับภาครัฐในการสร้างสรรค์เมืองผ่านการพฒันา

สภาพแวดล้อม  โครงสร้างพื้นฐาน ระบบโครงสร้างทางเศรษฐกิจและการน าสินทรัพย์ทาง

ศิลปวฒันธรรมของทอ้งถ่ินซ่ึงก็คือเซรามิกมาผสมผสานกบัเทคโนโลยีสมยัใหม่ เพื่อน าไปสู่การเป็น

เมืองท่ีมีบรรยากาศท่ีเอ้ือต่อการสร้างธุรกิจหรืออุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรคอ์ยา่งครบถว้นบริบูรณ์ และ

องคป์ระกอบส าคญัท่ีท าให้เมืองอีชอนกลายเป็นเมืองสร้างสรรคใ์นสาขาหตัถกรรมและศิลปะพื้นบา้น 

มี 4 ประการ คือ หน่วยงาน โครงสร้างพื้นฐาน พื้นท่ีและเวที และสถาบนัของเมือง โดยสามารถอธิบาย

ไดต้ามแผนผงัดา้นล่าง ดงัน้ี  

ภาพท่ี 1 แผนผงัแสดงองคป์ระกอบท่ีส าคญัของเมืองอีชอน 

 

จากแผนผงัขา้งตน้สามารถอธิบายไดว้า่ องคป์ระสอบส าคญัท่ีท าใหเ้มืองอีชอนกลายไดเ้ขา้ร่วม

เป็นส่วนหน่ึงของเครือข่ายเมืองสร้างสรรคส์าขาหตัถกรรมและศิลปะของ UNESCO มี 4 ประการ คือ 



43 
 

 

1) หน่วยงาน  :  หน่วยงานต่างๆ ท่ีเขา้มามีส่วนร่วมในการดูแลและสนบัสนุนการพฒันา

สู่เมืองสร้างสรรค ์ทั้งหน่วยงานจากภาครัฐบาลและภาคเอกชน โดยการให้การสนบัสนุนในการจดังาน

เทศกาลเซรามิกอีชอนและงาน Kyeonggi International CeraMIX Biennale 

1.1 หน่วยงานภาครัฐ ฯ ได้แก่  องค์การบริหารส่วนจังหวดัคยองกี , องค์การบริหาร 

เมืองอีชอน, องคก์ารส่งเสริมการท่องเท่ียวเกาหลี และคณะกรรมการการจดังานเทศกาลเซรามิกอีชอน 

1.2 หน่วยงานภาคเอกชน ไดแ้ก่  บริษทั SK Hynix, Lotte Outlets และ KR Industries  

1.3 องคก์รทอ้งถ่ิน ไดแ้ก่ มูลนิธิเซรามิกเกาหลี และ สหกรณ์เซรามิกเกาหลี 

2) โครงสร้างพื้นฐาน : จ าเป็นต้องมีโครงสร้างพื้นฐานท่ีเพียงพอส าหรับการท า

อุตสาหกรรมทั่วไปและอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  เ ช่น  ระบบการส่ือสาร , ระบบพลังงาน , 

 ระบบการบริหารน ้า และระบบการคมนาคม เป็นตน้ 

3) พื้นท่ีและเวที :  มีพื้นท่ีและเวทีท่ีรวบรวมและเปิดกวา้งให้นกัคิดนกัสร้างสรรคไ์ดเ้ขา้

มาร่วมแลกเปล่ียนขอ้มูลและความคิดสร้างสรรคอ์ยา่งอิสระ และเปิดโอกาสให้นกัสร้างสรรคไ์ดแ้สดง

ความคิดและผลงานอย่างเต็มท่ี รวมถึงการเปิดตลาดจ าหน่ายผลงานเซรามิกเพื่อสร้างรายได้ให้กับ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์และชุมชน  ตลอดจนการกั้ นเขตพื้นท่ีว ัฒนธรรมดั้ งเดิมเพื่ออนุรักษ์

ศิลปวฒันธรรมและวสัดุทอ้งถ่ินต่างๆ เอาไวแ้ละสร้างเขตพื้นท่ีวฒันธรรมใหม่ในย่านใจกลางเมือง 

ไดแ้ก่ 

3.1  หมู่บา้นเซรามิกอีชอน 

3.2  Icheon Cerapia (World Ceramic Center) 

3.3  เทศกาลเซรามิกอีชอน 

3.4  Kyeonggi International CeraMIX Biennale 

4) สถาบนั : สถาบนัท่ีใหก้ารสนบัสนุนและฝึกอบรมผูเ้ช่ียวชาญดา้นหตัถกรรมและศิลปะ

พื้นบา้นของเมืองอีชอน  ไดแ้ก่ 

4.1 สถาบันทางการวิจัยและการศึกษา  อาทิ  สถาบันวิจัยด้านวิศวกรรมและเทคโนโลยี 

เซรามิกแห่งเกาหลี และ โรงเรียนมธัยมปลายเซรามิกเกาหลี 

4.2 สหกรณ์  ไดแ้ก่ สหกรณ์เซรามิกเกาหลี 

4.3 มูลนิธิ  ไดแ้ก่ มูลนิธิเซรามิกเกาหลี 
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บทที ่5 

สรุปผลการวจัิย 

 

งานวิจยัเร่ือง “การพฒันาสู่เมืองสร้างสรรค ์กรณีศึกษา : เมืองอีชอน ประเทศเกาหลีใต”้ ในบท

น้ีไดน้ าเสนอตามล าดบั ดงัน้ี 

5.1 สรุปผลการวจิยั 

5.2 ขอ้เสนอแนะ 

 5.1 สรุปผลการวจัิย 

บทค ว า ม วิ จั ย เ ร่ื อ ง  “ ก า รพัฒน า สู่ เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร รค์  ก ร ณี ศึ ก ษ า  : เ มื อ ง อี ช อน 

 ประเทศเกาหลีใต”้ มีวตัถุประสงคเ์พื่อ 

1) ศึกษาความหมายและคุณลักษณะของเมืองสร้างสรรค์ จากกรณีศึกษา เมืองอีชอน 

ประเทศเกาหลีใต ้

2) วิเคราะห์แนวทางการจดัการและพฒันาไปสู่เมืองสร้างสรรค์ กรณีศึกษา เมืองอีชอน 

ประเทศเกาหลีใต ้

ผูว้ิจยัไดใ้ชว้ิธีการด าเนินการวิจยัดว้ยการศึกษาต ารา ขอ้มูล เอกสารและวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง

กั บ เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ส ร้ า ง ส ร ร ค์  เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์  เ มื อ ง อี ช อ น  แ ล ะ ส า ข า หั ต ถ ก ร ร ม 

และศิลปะพื้นบา้นของเมืองอีชอน ผา่นองคป์ระกอบส าคญัของเมืองสร้างสรรค ์5 ประการ ไดแ้ก่ 

(1) การสร้างเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมใหแ้ก่เมือง (Cultural Identity)  

(2) การสร้างสภาพแวดลอ้มทางสังคมให้มีความเปิดกวา้ง (Diversity & Open Society) เพื่อให้
เกิดการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรมก่อใหเ้กิดความคิดสร้างสรรคใ์หม่  

(3) การรวบรวมนักคิดและผู ้ประกอบการสร้างสรรค์  (Talent/Creative Entrepreneur) เพื่อ
รวบรวมผูมี้ความคิดสร้างสรรค์ในการผสมผสานวฒันธรรม  และภูมิปัญญาทอ้งถ่ินเขา้กบัเทคโนโลยี 
วฒันธรรม และการจดัการดา้นธุรกิจท่ีก่อให้เกิดการจา้งงานและกาลงัซ้ือสินคา้หมุนเวียนเป็นกลไกให้
เกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจ  
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(4) การสร้างพื้นท่ีและส่ิงอานวยความสะดวก (Space & Facility) โดยจะตอ้งสร้างโครงสร้าง
พื้นฐานท่ีเพียงพอและมีคุณภาพช่วยก่อให้เกิดสภาพแวดล้อมท่ีเอ้ือต่อการผลิตนักคิด และธุรกิจ
สร้างสรรค ์ 

(5) การบริหารจดัการเมือง (Management) องคก์รของภาครัฐและเอกชนจะตอ้งมีวิสัยทศัน์ใน

การพฒันาเมืองโดยเป็นองค์กรท่ีมีความยืดหยุ่น และทางานประสานกนัเพื่อนาไปสู่เป้าหมายไดอ้ย่าง

สร้างสรรค์  โดยมีแนวทางในการปรับปรุงเมืองเพื่อให้เป็น  Creative City โดยการผสมผสาน

ประวติัศาสตร์ และความคิดสร้างสรรคใ์หเ้มืองมีความผสมผสานกนั 

และศึกษาผา่นเกณฑก์ารตดัสู่การเป็นเมืองสร้างสรรคข์อง UNESCO 7 ประการ ไดแ้ก่ 

• สภาพแวดล้อมของเมือง วฒันธรรม และภูมิทศัน์โดยรวมถูกเติมเต็มด้วยความคิด

สร้างสรรค ์

• โครงสร้างพื้นฐานของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กบัการผลิตสมยัใหม่ และก าลงัผลิต

การจดัจ าหน่าย 

• สถานะท่ีแขง็แกร่งของกลุ่มฝึกฝนและชุมชนท่ีมีความเป็นมืออาชีพ 

• การส่งเสริมบ ารุงการเขา้ถึงศิลปะของสาธารณะผ่านพื้นท่ีและเวทีแสดงผลงานเพื่อ

กลุ่มผูช้มกลุ่มอ่ืนๆ ในวงกวา้งข้ึน 

• ประสบการณ์ในการจดังานหรือกิจกรรมท่ีอยูใ่นสาขาสร้างสรรคน์ั้นๆ 

• สถาบนั (ทางการและไม่ทางการ) ส าหรับให้การศึกษาและท าวิจยัในสาขาสร้างสรรค์

นั้นๆ  

• ใหค้วามเคารพต่อวสัดุในทอ้งถ่ินและเง่ือนไขของเมืองหรือธรรมชาติ 

ซ่ึงจากการศึกษาดงักล่าวพบวา่เมืองอีชอนมีคุณลกัษณะท่ีตรงตามความหมายและองคป์ระกอบ

ส าคญัของเมืองสร้างสรรค์และเกณฑ์การตดัสินสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO โดยเมืองอี

ชอนเป็นเมืองท่ีมีวฒันธรรมและงานหตัถกรรมศิลปะพื้นบา้นอย่างเซรามิกเป็นเอกลกัษณ์ของเมืองมา

ตั้งแต่สมยัราชวงศโ์ครยอหรือราว 624 – 1098 ปีก่อน และเมืองอีชอนก็ไดมี้กระบวนการในการอนุรักษ์

ศิลปวฒันธรรมดั้ งเดิมของท้องถ่ินเหล่านั้ นไว้ผ่านหมู่บ้านเซรามิกอีชอนซ่ึงเป็นหมู่บ้านของนัก
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สร้างสรรคเ์ซรามิกในเมืองอีชอนท่ีมีมาตั้งแต่สมยัโบราณและเตาเผาฟืนซ่ึงใชเ้ป็นเตาเผาเซรามิกในวิธี

แบบดั้งเดิมกวา่อีก 40 เตาท่ียงัคงมีใชอ้ยูใ่นหมู่บา้นเซรามิกอีชอน อีกทั้งเมืองอีชอนยงัมีสภาพแวดลอ้ม 

ภูมิทัศน์ท่ีสวยงามและมีบรรยากาศท่ีถูกเติมเต็มไปด้วยความคิดสร้างสรรค์ เช่น Icheon Cerapia, 

หมู่บา้นเซรามิกอีชอน, โรงเรียนมธัยมปลายเซรามิกเกาหลี และงานเทศกาลเซรามิกอีชอนกับงาน 

Kyeonggi International CeraMIX Biennale ท่ีเอ้ือต่อการสร้างบรรยากาศอนัร่ืนรมยใ์ห้นกัสร้างสรรคไ์ด้

สร้างผลงาน และยงัมีหมู่บ้านเซรามิกเกาหลี, โรงเรียนมธัยมปลายเซรามิกเกาหลี , สถาบนัวิจยัทาง

วศิวกรรมและเทคโนโลยีเซรามิกเกาหลี, มูลนิธิเซรามิกเกาหลี และสหกรณ์เซรามิกเกาหลี เป็นสถาบนั

และองค์กรอนัแข็งแกร่งท่ีคอยบ่มเพาะและพฒันาผูเ้ช่ียวชาญดา้นเซรามิกภายในเมืองและยงัเป็นอีก

ปัจจยัท่ีสร้างให้บรรยากาศของเมืองท่ีถูกเติมเต็มไปดว้ยความคิดสร้างสรรค์นั้นรุนแรงแข็งแกร่งยิ่งข้ึน 

นอกจากน้ีหน่วยงานจากภาครัฐฯ ยงัไดส้ร้างและพฒันาโครงสร้างพื้นฐานของเมืองให้เพียบพร้อมและ

เพียงต่อการเป็นเมืองอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์อีกทั้งหน่วยงานจากภาครัฐฯ ยงัไดมี้การประสานงานกบั

องคก์รทอ้งถ่ินและองคก์รเอกชนต่างๆ เพื่อร่วมกนัสร้างพื้นท่ีท่ีรวบรวมนกัคิดนกัสร้างสรรคไ์วด้ว้ยกนั

เพื่อแลกเปล่ียนความคิดสร้างสรรค์ ความรู้และประสบการณ์ในแวดวงเซรามิก เปิดโอกาสให้นัก

สร้างสรรค์ไดส้ร้างสรรคผ์ลงาน ส่งเสริมงานศิลปะพื้นบา้นของเมืองให้ทัว่โลกไดรู้้จกั และยงัใชพ้ื้นท่ี

นั้ นเป็นตลาดในการแสดงผลงานและซ้ือขายเซรามิกอีกด้วย เช่นการจัดงานเทศกาลเซรามิก 

อีชอนและงาน Kyeonggi International CeraMIX Biennale ดว้ยคุณลกัษณะและองคป์ระกอบต่างๆ ของ

เมืองเหล่าน้ีเองท่ีท าให้เมืองอีชอน ประเทศเกาหลีใตไ้ดก้ลายเป็นศูนยก์ลางของเซรามิกโลก และไดรั้บ

การยอมรับให้เขา้ร่วมเป็นหน่ึงในเครือข่ายเมืองสร้างสรรคข์อง UNESCO สาขาหตัถกรรมและศิลปะ

พื้นบา้น ในปี ค.ศ. 2010 

 5.2 ข้อเสนอแนะ 

เมืองไทยเองก็มีเมืองท่ีได้เขา้ร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโก (UNESCO) ในสาขา 

Gastronomy หรือเมืองสร้างสรรค์ด้านอาหาร คือเทศบาลนครภูเก็ต ซ่ึงได้รับการประกาศอย่างเป็น

ทางการจากองค์กรยูเนสโกเม่ือวนัท่ี 11 ธันวาคม พ.ศ.2558 ซ่ึงหากประเทศไทยตอ้งการท่ีจะมีเมือง

สร้างสรรคด์า้นศิลปะเพื่อเขา้ร่วมในเครือข่ายเมืองสร้างสรรคข์องยูเนสโกในสาขาหตัถกรรมและศิลปะ

พื้นบา้น ดงัเช่นท่ีเคยพยายามผลกัดนัจงัหวดัเชียงใหม่ให้เขา้ร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรคข์องยูเนสโก

ในสาขาน้ี ก็ควรท่ีจะใช้แนวทางในการพฒันาเมืองแบบเดียวกบัเมืองอีชอน คือ มีความร่วมมือของ
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ภาครัฐและเอกชน มีการลงทุนมหาศาลในอุตสาหกรรมท้องถ่ิน มีการจดัพื้นท่ีหรือเวทีและสร้าง

สภาพแวดลอ้มเพื่อให้เอ้ือต่อการแลกเปล่ียนความคิดสร้างสรรคแ์ละสร้างสรรคผ์ลงานใหม่ๆ มีการจดั

เทศกาลหรืองานระดบัโลกเพื่อก่อให้เกิดการแลกเปล่ียนความคิดสร้างสรรค ์ความรู้และประสบการณ์

ของศิลปินทอ้งถ่ินกบัศิลปินจากทัว่โลกและส่งเสริมการเผยแพร่ศิลปวฒันธรรมทอ้งถ่ินไปสู่สายตา

ชาวโลก มีกลุ่มความร่วมและกลุ่มฝึกฝนในชุมชนท่ีมีสถานะและเครือข่ายท่ีแข็งแกร่ง มีสถาบนัทาง

การศึกษาเพื่อบ่มเพาะและผลิตผู ้เ ช่ียวชาญ รวมถึงมีสถาบันวิจัยไว้คอยพัฒนาให้อุตสาหกรรม

สร้างสรรคไ์ม่หยดุน่ิงอยูก่บัท่ี และสุดทา้ยคือมีกระบวนการในการอนุรักษแ์ละเคารพต่อวสัดุในทอ้งถ่ิน

หรือเง่ือนไขทางธรรมชาติ  

เมืองเชียงใหม่เองก็มีเอกลกัษณ์ ความสวยงาม และประวติัศาสตร์ทางศิลปะของทอ้งถ่ินมา

ยาวนานไม่แพ้เมืองอีชอน และยงัมีคุณลักษณะหลายประการท่ีตรงตามองค์ประกอบของเมือง

สร้างสรรคต์ามนิยามของยูเนสโก แต่ท าไมเมืองเชียงใหม่ถึงยงัไม่ไดรั้บเลือกให้เขา้ร่วมเครือข่ายเมือง

สร้างสรรค์ของยูเนสโกในสาขาหัตถกรรมและศิลปะพื้นบา้นสักที คงตอ้งกลบัมามองยอ้นดูว่าเมือง

เชียงใหม่นั้นมีคุณลกัษณะท่ีครบตามองคป์ระกอบของเมืองสร้างสรรคแ์ละเกณฑท่ี์ยเุนสโกตอ้งการหรือ

ยงั เช่น เมืองเชียงใหม่มีความพร้อมและความเขม้แข็งในการร่วมมือระหว่างภาครัฐกับภาคเอกชน

เพียงพอหรือยงั? มีโรงเรียน วิทยาลยั หรือสถาบนัวิจยัส าหรับพฒันาผูเ้ช่ียวชาญศิลปะเฉพาะทางของ

ท้องถ่ินน้ีหรือไม่? และมีงานเทศกาลหรืองานแสดงผลงานระดับโลกเพื่อเผยแพร่ศิลปวฒันธรรม

ทอ้งถ่ินออกไปสู่สากลและเป็นสถานท่ีแลกเปล่ียนความคิดสร้างสรรคร์ะหวา่งศิลปินทอ้งถ่ินกบัศิลปิน

ระดบัโลกแลว้หรือยงั? 
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