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บทที 1 

บทนํา 

ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

         สุรา หรือในภาษาปากคือ เหลา้ หมายถึง นาํเมาทีไดจ้ากการกลนัสารบางประเภท อาทิ 

เอทิลแอลกอฮอล ์เมือดืมแลว้จะออกฤทธิกดระบบประสาทส่วนกลาง หากดืมไม่มากอาจรู้สึกผอ่นคลาย

เนืองจากสารกดจิตใตส้าํนึกทีคอยควบคุมตนเองทาํใหก้ลา้แสดงออกมากขึนแต่เมือดืมมากขึนก็จะกดสมอง

บริเวณอืนๆ ทาํใหเ้สียการทรงตวั พดูไม่ชดั จนแมก้ระทงัหมดสติในทสุีด  เป็นสินคา้ทีถูกผลิตและบริโภคใน

สังคมมนุษยม์าเป็นเวลานานแลว้  องคก์ารอนามยัโลก (World Health Organization: WHO (2003)) ศึกษาและ

ประมาณว่า ทวัโลกมีคนนับ 2 หมืนลา้นคนทีดืมสุรา(ชลธาร วิศรุตวงศ ์และคณะ, 2554 : 12)  นอกจากนี

พระราชบญัญติัสุรา พ.ศ. 2493 ไดก้าํหนดความหมายของสุราไวว่้า “สุรา หมายความรวมถึงวตัถุทงัหลายหรือ

ของผสมทีมีแอลกอฮอล์ ซึงสามารถดืมกินไดเ้ช่นเดียวกบันาํสุราหรือซึงดืมกินไม่ได ้แต่เมือผสมกบันาํหรือ

ของเหลวอยา่งอืนแลว้สามารถดืมกินไดเ้ช่นเดียวกบันาํสุรา” 

          ศาสตราจารยลี์ เฮียวกิ  ภาควิชาคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัฮนัยางแห่งสารธรารณรฐัเกาหลี กล่าวว่า 

เครืองดืมประเภทแอลกอฮอลถ์ือว่าเป็นเครืองดืมทีมนุษยผ์ลิตขึนทีมอีายยืุนยาวทีสุด และกลายเป็นวฒันธรรม

ดงัเดิมของชนแต่ละชาติแต่ละเผา่พนัธุ์  โดยมีประวตัิเรืองเล่าขานเกียวกบัการคน้พบ และความคิดความเชือที

ผกูพนักบั “นาํเมา” ไม่ว่าจะเป็นไวน์ นาํขาว และสุราทีคนดืมกินอยู่มากมายนบัไม่ถว้น  ทงันีเพราะธรรมชาติ

ของผลไม ้รากไม ้และขา้ว ตา่งมีสารทีก่อใหเ้กิดเป็นแอลกอฮอล์  จากนนัมนุษยจึ์งนาํมาผลิตเป็นเครืองดืมทีมีรส

อร่อยและทาํให้เกิดความมึนเมา เคลิบเคลิ ม สุขสันต ์และกระปรีกระเปร่าดว้ยฤทธิแอลกอฮอล์ เมือเขา้สู่ร่างกาย

จะไปกระตุน้ให้โลหิตหมุนเวียน  ความกระชุ่มกระชวยกต็ามมา  อนัเป็นการเพมิรางวลัและคุณคา่ให้กบัชีวิตอีก

ทางหนึง(ดาํรงค ์ฐานดี, 2544 : 191) 

          ในแต่ละประเทศมีวฒันธรรมการดืมสุราทีแตกตา่งกนัไป สําหรับประเทศไทยนนั สุราเป็นเครืองดืมทีใช้

ดืมสังสรรคใ์นงานเลียงหรืองานพิธีต่างๆ แต่ก็เป็นเครืองดืมทีใหโ้ทษเป็นภยัร้ายต่อสังคม จึงมีมาตรการป้องกนั

การดืมสุรามากมาย เช่น พระราชบญัญติัควบคุมเครืองดืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.  หมวด   การควบคุมเครืองดืม

แอลกอฮอลม์าตรา  ทีระบุว่าห้ามขายเครืองดืมแอลกอฮอลใ์นวดั สถานพยาบาล สถานทีราชการ หอพกั 
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สถานศึกษา มาตรา  หา้มจาํหน่ายสุราแก่บุคคลซึงมีอายุตาํกวา่ยสิีบปีบริบูรณ(์พระราชบญัญติัควบคุม

เครืองดืมแอลกอฮอล,์ 2551 : 44)  ขณะเดียวกนัทางสือโฆษณาโทรทศัน์ก็มีการรณรงคถึ์งพิษภยัของสุรา ดว้ยวลี

ทีทาํใหผู้ค้นสามารถจดจาํถอ้ยคาํสันๆแต่แฝงความหมาย กลายเป็นทีนิยมใชใ้นการสนทนาหรือในโซเชียล

เน็ตเวิร์ค เช่น “ให้เหลา้ เท่ากบั แช่ง” “จน เครียด กินเหลา้” “เลิกเหลา้ เลิกจน” เป็นตน้  

  ประเทศเกาหลีเป็นประเทศทีมีการดืมแอลกอฮอล์มากเป็นอนัดบัตน้ๆของโลกจากขอ้มูลของ Global 

Status Report on Alcohol and Health  ของ WHO ประเทศเกาหลีมอีตัราการดืมแอลกอฮอล์เฉลีย .  ลิตร

ต่อคน (หมายถึงปริมาณแอลกอฮอลบ์ริสุทธิ) สูงเป็นอนัดบัที  ของโลก(World Health Organization,  : 

281)  โดยครอบครัวคนเกาหลีมกัจะดืมโซจูหรือมกักอรี (막걸리สุราทีทาํจากขา้ว) ไปพร้อมกบัการทาน

อาหารในโอกาสเฉลิมฉลอง สําหรับกลุ่มเพือนฝงูหากมีโอกาสสังสรรคก์นัหลงัเลิกงานหลงัจากรับประทาน

อาหารก็มกัจะไปดืมกนัต่อโดยเฉพาะในการทาํงานและในการติดต่อธุรกิจนนั การดืมแอลกอฮอลร่์วมกนัถือเป็น

สิงทีสาํคญัมาก  อาจารยเ์ชวอินชอล (최인철) อาจารยค์ณะจิตวิทยามหาวิทยาลยัโซลไดใ้หค้วามเห็นว่า

เพราะคนเกาหลีใหค้วามสําคญักบัจิตใจมากจึงส่งผลใหส้ังคมเกาหลีเนน้ความสัมพนัธ์ระหว่างบคุคลในองคก์ร  

นอกจากนีความเป็นหนึงเดียวกนัถือเป็นสิงทีสาํคญัมากสาํหรับองคก์ร ดงันันคนเกาหลีในทีทาํงานเดียวกนัจึง

ตอ้งมีฮเวชิก (회식) หรือการเลียงสังสรรคร์ะหว่างคนทาํงานอยู่เป็นประจาํ(mykorean life, 2555)  ชาวเกาหลี

นนัมองการดืมเหลา้เป็นเรืองของการเขา้สังคม ผกูมิตร และทาํความรู้จกักนั(oknation.net, 2554)  

เป็นทีน่าสังเกตว่าคนเกาหลีมองวา่ดืมสุราไม่ผดิ  มีการใชศิ้ลปินดาราหรือบุคคลทีมีชือเสียงในช่วงเวลา

นนัๆ เช่น นกัสเก็ตนาํแขง็ คิมฮยอนอา นกัร้องหญิง ลีฮโยรี ไอย ูเกิร์ลกรุ๊ปวง Sistar นกัแสดง โจอินซอง  

กงฮโยจิน ชินมินอา นายแบบ ลีซูฮยอก ฯลฯ มาเป็นพรีเซนเตอร์ให้กบัสุรายห้ีอตา่งๆเพือสรา้งความนิยมและมี

การโฆษณาทีแสดงใหเ้ห็นว่าสุรานันเป็นเครืองดืมทีสามารถกระชบัความสัมพนัธ์ ช่วยในการเขา้สังคม ไม่ว่า

หญิงหรือชายก็สามารถดืมไดง่้าย เช่น โฆษณา 영혼없는위로 ของโซจูยหีอ้ชมัอีซึล ทีแสดงใหเ้ห็นถึง

วฒันธรรมการสังสรรคห์ลงัเลิกงานทีมีการรับประทานพร้อมดืมสุราและพูดคุยปรับทุกขก์นั  

ดว้ยเหตุทีวฒันธรรมการดืมสุราของชาวเกาหลีมีความแตกต่างจากไทยเช่นนี จึงทาํใหผู้วิ้จยัตอ้งการ

ทราบถึงความหมายทางวฒันธรรมของการดืมสุราของชาวเกาหลีโดยจะศึกษาผ่านทางสือโฆษณาโทรทศัน์ของ

โซจูยหี้อ “ชมัอีซึล (참이슬)” และ “ชออึมชอรอม (처음처럼)” สองยหีอ้โซจูซึงเป็นทีรู้จกัและชาว

เกาหลีนิยมดืมกนัมาก(i-thumb.blogspot.com, 2556) ทีออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ KBS, SBS และ MBC 

สถานีโทรทศัน์ทีเป็นทีนิยมของชาวเกาหลีและเป็นทีรู้จกัอยา่งกวา้งขวางถึงต่างประเทศ ในปี พ.ศ. 7  โดย

เหตุทีผูวิ้จยัเลือกศึกษาในปีนีเพราะเป็นปีทีถือเป็นปัจจุบนั ทงันี สือโฆษณาโทรทศัน์เพราะเป็นสือทีสามารถ
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นาํเสนอต่อประชาชนทวัทงัประเทศภายในระยะเวลาอนัสนัและสามารถเขา้ถึงคนทุกช่วงวยัไดง้า่ย จึงถือว่ามี

อิทธิพลต่อการดาํเนินชีวติของประชาชน และยงัสะทอ้นถึงวฒันธรรมของคนในชาติไดอี้กดว้ย  

 

 

วตัถุประสงค์ของการศึกษา 

1.1 ศึกษาสือโฆษณาทางโทรทศัน์เกียวกบัสุราเกาหลี 

1.2 ศึกษาวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลีใต ้

1.3 ศึกษาหาความหมายทางวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลีใตที้สะทอ้นผา่นสือ 

โฆษณาโทรทศัน์นนั 

 

ประโยชน์ทคีาดว่าจะได้รับ 

 ไดรู้้และเขา้ใจกระบวนการการตีความและหาความหมายทางวฒันธรรมผ่านทางสือโฆษณาทาง

โทรทศัน์ 

 

ขอบเขตของการศึกษา 

 การศึกษาวิจยัเรือง “ความหมายทางวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลี” จะศึกษาผา่นสือ

โฆษณาโทรทศัน์ของโซจูยหีอ้ “ชมัอีซึล (참이슬)” และ “ชออึมชอรอม (처음처럼)” สองยหีอ้โซจูซึง

เป็นทีรู้จกัและชาวเกาหลีนิยมดืมกนัมาก ทีออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ KBS, SBS และ MBC สถานีโทรทศัน์

ทีเป็นทีนิยมของชาวเกาหลีและเป็นทีรู้จกัอยา่งกวา้งขวางถึงต่างประเทศ ในปี พ.ศ. 57 ซึงถือเป็นปีปัจจุบนั 

จาํนวน  โฆษณา เพือใหเ้ห็นถึงความแตกต่างหลากหลาย 
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วธิีการศึกษาค้นคว้า 

 ในการศึกษาคน้ควา้บทความวิจยันี ผูว้จิยัไดด้าํเนินการตามขนัตอน ดงันี 

1.1 ศึกษาขอ้มูลจากสือสิงพิมพ ์หนงัสือ เอกสารงานวิจยั และขอ้มูลจากอินเตอร์เน็ตทีเกียวขอ้งกบั 

วฒันธรรมการดืมสุราในสังคมเกาหลี 

1.2 รวบรวมขอ้มูลเกียวกบัสือโฆษณาทางโทรทศัน์ของโซจูยหีอ้“ชมัอีซึล (참이슬)”และ “ชอ- 

อึมชอรอม (처음처럼)” ทีออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ KBS, SBS และ MBC ในปี พ.ศ. 57  จาํนวน 

 โฆษณา  

1.3 วิเคราะห์ขอ้มูลเพือนาํผลการศึกษาเรียบเรียง นาํเสนอในรูปบทความวจิยั 
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กรอบความคดิ 

 จากวตัถุประสงคข์องการศึกษา ผูวิ้จยัไดพ้ฒันาเป็นกรอบความคิดเพือทีจะใชใ้นการวิเคราะห์หา

ความหมายทางวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลีผา่นสือโฆษณาโทรทศัน์  โดยมีประเด็นทีจะพิจารณา 

ดงันี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ความหมายทางวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลี 

โซจูยหี้อชออึมชอรอม 

(처음처럼) 

โซจูยหี้อชมัอีซึล (참이슬) 

สือโฆษณาทางโทรทศัน์

เกียวกบัสุราเกาหลี 

ความหมายทางวฒันธรรม 

วฒันธรรมของการดืมสุราใน

สังคมเกาหลีใต ้
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บทที 2 

เอกสารและงานวจิัย ทีเกียวข้อง 

 กรณีศึกษาเรือง “ความหมายทางวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลี” ผูวิ้จยัไดศ้ึกษา

ขอ้มูลทีเกียวขอ้งจากแหล่งต่างๆ เพอืใชป้ระกอบการคน้ควา้ตามวตัถุประสงคแ์ละไดน้าํเสนอลาํดบัตาม คอื 

แนวคิดและทฤษฎีทีเกียวขอ้งเพือศึกษาหาแนวคดิทีใชใ้นการวิเคราะหแ์ละหาความหมายของความหมายทาง

วฒันธรรม และงานวิจยัทีเกียวขอ้งกบัวฒันธรรมการดืมสุราในสังคมเกาหลี 

 

1. แนวคดิและทฤษฎทีีเกียวข้อง 

แนวคดิและทฤษฎเีกยีวกับการหาความหมาย 

 เบญจา ยอดดาํเนิน-แอ็ตตกิจ์ และ กาญจนา ตงัชลทิพย ์(2552) เขียนหนงัสือเรือง “การวิเคราะห์

ขอ้มูลเชิงคุณภาพ : การจดัการขอ้มูล การตีความและการหาความหมาย” กล่าวถึงการตีความหมายหรือการ

ให้ความหมายของคาํวา่ “ความหมาย” ไวว่้า อาร์โนลด์ (Arnold, 1982 : XV) อธิบายคาํว่า “ความหมาย” ไว้

ว่า ถา้เมือใดผูวิ้จยัพรรณนาถึงสิงทีประชากรกลุ่มศกึษาทาํหรือปฏิบติั โดยไม่ไดส้อบถามถึงเหตุผลของการ

กระทาํนนัๆ แสดงว่าผูวิ้จยัพูดถึงพฤติกรรม  แต่เมือใดทีผูว้จิยัศึกษาถึงสิงทีประชากรกลุ่มศึกษาปฏิบติั 

รวมทงัเหตุผลหรือความคดิเบืองหลงัการกระทาํนันๆ  ผูวิ้จยันนัอยูใ่นขนัตอนของการคน้หาความหมาย  ใน

การวิจยัเชิงคุณภาพ บางครังคาํว่า “ความหมาย” ก็เปรียบไดก้บั “คาํอธิบาย” ซึงแสดงให้เห็นถึงสิงทีซ่อนเร้น

อยู่  หนา้ทีของผูวิ้จยัคือ ทาํความเขา้ใจสิงทีซ่อนเร้นอยูเ่บืองหลงัการกระทาํ (พฤติกรรม) หรือปรากฏการณ์

นนัๆ  และโดยทวัไป “ความหมาย” หรือ “คาํอธิบาย” จะมีอยู่ 3 ระดบัดว้ยกนั คือ ระดบัแรก เป็นการตีความ

หรือใหค้วามหมายตามเหตุผล ความเชือหรือแรงจูงใจของประชากรกลุ่มนกัศึกษา (emic view)  ระดบัทีสอง 

เป็นการตีความของผูวิ้จยั ซึงคน้พบความหมายทีซ่อนเร้นอยู่ และระดบัทีสาม เป็นการตคีวามเชือมโยงกบั

ทฤษฎีทีผูอื้นไดพ้ฒันาและใชเ้ป็นทแีพร่หลาย 
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 แนวคดิทฤษฎเีกยีวกบัความหมายทางวัฒนธรรม 

 อคิน รพีพฒัน์ (2551) เขียนหนงัสือเรือง “วฒันธรรมคือความหมาย: ทฤษฎีและวิธีการของคลิฟ

ฟอร์ด เกีร์ซ” ไดก้ล่าวถึงการตีความหมายของวฒันธรรมไวว่้า อี บี ไทเลอร์ (E. B. Tylor , ค.ศ. 1832-1917) 

ไดใ้หค้าํนิยามคาํวา่ “วฒันธรรม” ไวว้า่ “วฒันธรรม หรืออารยธรรม คอืองคร์วมทีซับซอ้น ซึงรวมถึงความรู้ 

ความเชือ ศิลปะ ศิลปกรรม กฎหมาย ประเพณี ความสามารถและลกัษณะนิสัยอืนๆทีคนทีไดรั้บมาในฐานะ

ทีเป็นสมาชิกคนหนึงของสังคม”  คาํจาํกดัความนีครอบคลุมหลายสิงหลายอยา่ง ทงัทีเป็นวตัถุและความคิด  

ศาสตราจารยช์าร์ล เอฟ คายส์ ไดแ้ยกความหมายทีปรากฏใชอ้ยูใ่นปัจจุบนัโดยนกัวิชาการสาํนกัต่างๆ 

ออกเป็น 5 กลุ่ม ดงัต่อไปนี 

1. วฒันธรรมคือรูปแบบของปรากฏการณแ์ละเหตกุารณ์ทีไดสั้งเกตเห็น 

2. วฒันธรรมในฐานะเป็นบุคลิกภาพ 

3. วฒันธรรมคือการรับรู้ 

4. วฒันธรรมคือโครงสร้างพืนฐานของจิตมนุษย ์

5. วฒันธรรมคือความหมาย 

 เกียร์ซเขียนไวว่้า เขามีความเห็นเหมอืนเวเบอร์ทีมีความคดิว่า มนุษยเ์ป็นสตัว ์(คลา้ยแมงมุม) ที

หอ้ยตวัอยูใ่นสายใยของความหมายทีเขาถกัทอขึน เกีร์ซถือว่าวฒันธรรมคอืสายใยเหล่านนั  ดงันันการวิเคราะห์

วฒันธรรมจึงไม่ใช่การวิเคราะห์กฏเกณฑ์ต่างๆโดยการทดลองวิทยาศาสตร์ แต่เป็นการเสาะหาความหมายและ

ตีความ 

 ออร์ตเนอร์ไดก้ล่าวถึงทฤษฎีวฒันธรรมของเกีร์ซในหนงัสือเรือง ชะตาของแนวคดิวฒันธรรม 

(The Fate of “Culture” : Geetz and beyond) ว่ามีสองมิติ  มิติแรกเกียวกบัภววิทยา (ontology) เป็นการตอบ

คาํถามว่า “วฒันธรรมคืออะไร” (what culture is) และมิติทีสองเกียวกบัญาณวิทยา (epistemology) ซึงเป็นการ

ตอบคาํถามว่า “เราจะรู้จกัและเขา้ใจวฒันธรรมไดอ้ยา่งไร” (how we can know it)  ในมติิแรก เราอาจพูดไดว่้า 

วฒันธรรมคือโลกทศัน์ คา่นิยม และคุณสมบตัิอืนๆของคนกลุ่มหนึง(หรือสังคมหนึง)โดยเฉพาะ แตกต่างจาก

วฒันธรรมของคนกลุ่มอืน  และอีกมิติ เกียร์ซเขียนไวว้า่ “แนวคดิวฒันธรรมทีขา้พเจา้ยดึถือ บ่งชีถึงรูปแบบของ

ความหมาย (pattern of meaning) ทีไดร้ับสืบตอ่กนัมาในรูปของสัญลกัษณ์  เป็นระบบของแนวคดิทีไดรั้บสืบ
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ทอดกนัมา (inherited conceptions) และแสดงออกในรูปของสญัลกัษณ์ ซึงผูค้นใชใ้นการติดต่อสือสาร เก็บ

รักษาไว ้และพฒันา เพือสร้างเสริมความรู้เกียวกบัชีวิตและทศันะทีมีตอ่ชีวิต”  การทีเราจะรูจ้กัและเขา้ใจ

วฒันธรรมได ้ก็ดว้ยการตีความหมาย แปล หรือดึงเอาความหมายทีซ่อนอยูใ่นสัญลกัษณ์ทีคนไดส้ร้างออกมา 

 ในบทความเรือง “ผลกระทบต่อมโนทศัน์วฒันธรรมทีมีต่อมโนทศัน์มนุษย”์ (The impact of 

Culture on the concept of Man) เกียร์ซเห็นว่ามนุษยที์ปราศจากวฒันธรรมจะเป็นสตัวท์ีทาํอะไรไม่ไดเ้ลย เพราะ

ขาดสัญชาตญาณทีจาํเป็นสาํหรับดาํรงอยู่ในโลก ตา่งจากสตัวอื์นๆ เช่น การสรา้งรังของผงึ  มนุษยไ์ด้

วิวฒันาการขึน จากการปฏิสัมพนัธก์บัวฒันธรรมเป็นส่วนใหญ่  ทีมาของวฒันธรรมก็คอืสัญลกัษณ์ทีไดร้วบรวม

เพิมมากขึนเรือยๆ  สัญลกัษณ์จึงเป็นสิงจาํเป็นสําหรับการดาํเนินชีวิตในทุกๆดา้น  เกียร์ซสรุปว่า แน่นอนหากไม่

มีคนก็ไม่มีวฒันธรรม เช่นเดียวกนัและสาํคญักวา่ หากไม่มีวฒันธรรม ก็ไม่มีมนุษย ์

 ผูวิ้จยัไดศึ้กษาแนวคิดการหาความหมายของและแนวคิดวฒันธรรมคือความหมายเพือช่วยใน

การหาความหมายทีแฝงอยูใ่นวฒันธรรมการดืมสุราในสังคมเกาหลีผ่านสือโฆษณาโทรทศัน์  โดยแนวคิดการ

ตีความความหมายหรือการใหค้วามหมายของคาํว่า “ความหมาย” นนัทาํใหเ้ขา้ใจไดว่้า การใหค้วามหมาย

เปรียบเสมือนการอธิบายการกระทาํ ซึงสามารถใชใ้นการอธิบายการดืมสุราในสังคมเกาหลีเพอืหาความหมาย

ทางวฒันธรรมได ้ และการศึกษาแนวคิดวฒันธรรมคอืความหมาย ทาํให้ผูวิ้จยัไดท้ราบว่า วฒันธรรม

เปรียบเสมือนสัญลกัษณ์ เป็นเสมือนสิงทีผกูมนุษยใ์นสังคมหนึงๆไวด้ว้ยกนั การทีเราจะรู้จกัและเขา้ใจ

วฒันธรรมได ้ก็ดว้ยการตีความหมาย แปล หรือดึงเอาความหมายทีซ่อนอยูใ่นสัญลกัษณ์ทคีนไดส้ร้างออกมา 

แนวคิดนีช่วยในการอธิบายความหมายของวฒันธรรม  การศึกษาแนวคิดทงัสองนีจะช่วยในการตีความและหา

ความหมายใหห้นักแน่นมากยงิขึน  และแนวคิดทฤษฎียงัเป็นใชเ้ป็นฐานในการวิเคราะห์ขอ้มูลอีกดว้ย 

  

2. งานวจิัยทเีกยีวข้องกบัวัฒนธรรมการดืมสุราในสังคมเกาหล ี

 ดาํรง ฐานดี (2544) เขียนหนงัสือ “สังคมและวฒันธรรมเกาหลี” ไดก้ล่าวว่า ในสังคมทีมีอากาศ

เยน็จดัในฤดูหนาว ผูค้นจาํเป็นตอ้งหาอาหารทีใหแ้คลอรีสูงเพือสร้างความอบอุ่นให้แก่ร่างกาย ส่วนเครืองดืมก็มี

ความจาํเป็นอยา่งยงิเพราะใชดื้มตลอดเวลา และยงัขยายหนา้ทีไปเป็นการสรา้งความสุขหรรษาใหก้บัชีวิต

ครอบครัวและสังคม ดว้ยเหตุนีจึงเกิดมีวฒันธรรมทีเกียวขอ้งกบัการดืมมากมาย  โดยคนเกาหลีถือว่าเครืองดืม
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แอลกอฮอลเ์ป็นสัญลกัษณ์ทีผกูพนักบักฎระเบียบทางสังคมทีผูค้นมีต่อกนั อีกทงัผูกพนักบัประเพณีหลกั ไดแ้ก่ 

ใชเ้ซ่นไหวบ้รรพบุรุษและบวงสรวงเทพเจา้  ใชใ้นการตอ้นรับแขกคนสาํคญัทีมาเยอืน  ใชใ้นการแสดงความ

เคารพและกตญั ูต่อพอ่แม่ เป็นตน้ 

 ประวติัศาสตร์และพฒันาการของเครืองดืมแอลกอฮอลข์องประเทศเกาหลีมีมาอยา่งยาวนาน

ตงัแต่ก่อนยคุสามอาณาจกัร จนถึงปัจจุบนั  สาเหตุทีทาํใหอุ้ตสาหกรรมการผลิตสุราของประเทศเกาหลีเติบโต

ไดเ้รือยๆ มาจากการทีรัฐบาลส่งเสริมการผลิต เพราะถือวา่เป็นภูมิปัญญาทีตอ้งรักษาไว ้ จึงมีนโยบายใหท้าํนุ

บาํรุงวฒันธรรมพืนเมืองและภูมิปัญญาชาวบา้น  โดยในปี พ.ศ. 2528 มีการกาํหนดใหโ้รงผลิตสุราบางแห่งเป็น 

“บริเวณเขตวฒันธรรม” 

 การดืมสุราของชาวเกาหลีนนั ถือว่าเป็นสิงทีควบคู่กบัการดาํเนินชีวิต  โดยใชสุ้ราสร้าง

บรรยากาศใหรื้นเริงสุขสันต ์ ดงัเช่น ปรากฏในวรรณคดี บทกวี ภาพวาด ดนตรีและการร่ายรํา เช่น ในบทกวีชือ 

Song of Confucion Scholars (ค.ศ. 1216) ไดบ้รรยายถึงกลุ่มสุภาพบุรุษรินสุราลงในถว้ยและดืมสลบักนัไป มาก

นอ้ยตามแต่อายุของแต่ละคน  ซึงเป็นแบบแผนความประพฤติทกีาํหนดไวอ้ย่างเคร่งครัด  คอื เราจะไม่คอ่ยพบ

เห็นคนต่างรุ่นต่างอายุดืมสุราลอ้มวงกนั เพราะคนเกาหลีจะแยกคนตามตาํแหน่งและอาย ุ หากตอ้งดืมสุรา

ร่วมกนั  ผูที้มีตาํแหน่งตาํกว่าหรืออายนุอ้ยกว่าจะแสดงอากปักิริยาสาํรวม และเมือจะยกสุราขึนดืมตอ้งหันหนา้

ออกจากวง เป็นตน้ 

 แบบแผนการดืมทีเรียกว่า “ดืมแบบเกาหลี” มีลกัษณะดงันี เมือนายคมิชวนเพือนๆไปสังสรรค์

กนั นายคิมซึงเป็นเจา้ภาพจะรินสุราใหก้บัทุกคนจากนันจะนั งจิบและคุยกนัไปเรือยๆ  ในการรินสุราครังต่อไป 

สมาชิกคนอืนจะเป็นผูริ้น ทีสาํคญัคอืการรับการรินสุรา ผูร้บัจะตอ้งยกถว้ยหรือจอกสุราดว้ยสองมอื มือหนึงถือ

ถว้ยอีกมือประคองเอาไว ้ถือเป็นการใหเ้กียรตแิก่ผูริ้นสุราให้  เมือรับประทานอาหารและเครืองดืมเสร็จ เจา้ภาพ

จะเป็นผูจ่้ายค่าอาหารและเครืองดืมทงัหมด  การรับประทานอาหารและดืมสุราเป็นเรืองทีผูช้ายเกาหลีถือเป็น

การนนัทนาการทีใหค้วามสุขและสร้างความคุน้เคยระหว่างกนั  เป็นการพกัผ่อนหลงัเลิกงาน  ในขณะทีดืม จะมี

การพูดคุยส่งเสียงดงั ทุกคนจะสนุกสนานรืนเริง  ผลทีไดคื้อ ความจริงใจทีมีใหแ้ก่กนั และเป็นการแสดงออกถึง

ความใจกวา้ง เพราะมกัจะมีการเลียงตอบแทนในรา้นทสีองและสามในคืนเดียวกนั  และยงัช่วยใหก้ารเจรจาใน

ดา้นธุรกิจการคา้สามารถตกลงกนัไดง่้ายขึนอีกดว้ย 
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 จากการศึกษาพบวา่ การดืมสุราในสังคมเกาหลี เริมมาจากความตอ้งการสรา้งความอบอุ่นใหแ้ก่

ร่างกาย กระทงัขยายหนา้ทีไปเป็นการสร้างความสุขหรรษาใหก้บัชีวิตครอบครัว สังคม และยงัเกียวขอ้งกบั

ประเพณี  การจะดืมสุรานนัมีแบบแผนปฏิบติัทีเคร่งครัด  และสามารถกล่าวไดว่้าการดืมสุราของชาวเกาหลีนัน 

เป็นสิงทีควบคูก่บัการดาํเนินชีวิต  

 สอดคลอ้งกบังานของชลธาร วิศรุตวงศ ์และคณะ (2554) ทีเขียนรายงานโครงการ “การศึกษา

เชิงเปรียบเทียบภาษีสุรา: กรณีศึกษาประเทศไทย สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์ เกาหลี ออสเตรเลีย และประชาคมยโุรป” 

ทีกล่าวว่า ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมีวฒันธรรมทีถือว่าการดืมเครืองดืมแอลกอฮอลเ์ป็นส่วนสาํคญัของการ

ดาํเนินชีวติประจาํวนั และมีแนวโนม้สูงทีจะบริโภคเครืองดืมแอลกอฮอล์ในหลายโอกาส อาทิ เพือธุรกิจ และ

เพือการสงัสรรค ์เป็นตน้ จากลกัษณะนิสัยการบริโภคแอลกอฮอลข์องคนสาธารณรัฐเกาหลีทาํใหต้ลาดเครืองดืม

แอลกอฮอลข์องประเทศสาธารณรัฐเกาหลีเป็นตลาดทีมีขนาดใหญ่ และมีการขยายและเติบโตอย่างรวดเร็ว ซึง

ปัจจุบนัตลาดเครืองดืมแอลกอฮอล์ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมีขนาดใหญ่เป็นอนัดบัที 11 ของโลก ทงัดา้น

ปริมาณการปริโภคและดา้นยอดขายปลีก 

 กาญจนา หงส์ทอง (2548) เขียนหนงัสือ “กิน เทียว เปรียวทีเกาหลี” กล่าวถึงการดืมสุราของชาว

เกาหลีว่า ทุกเยน็ยาํมกัจะมีชายวยัเบญจรงคไ์ปจนถึงวยัทองนั งจบักลุ่มดวลเหลา้ตามตรอกซอกซอย ตกดึกก็กลบั

บา้น จึงมกัพบคนกลุ่มนีเมามายไม่ไดส้ติอยู่ตามรถไฟใตดิ้น  และช่วงนีวยัเบญจรงคก์าํลงัเมาโซเซกลบับา้นก็

เป็นเวลาเดียวกบัทีวยัรุ่นเริมออกท่องเทียวในยามคาํคืน  โดยแหล่งรวมผบับาร์ทีวยัรุ่นเกาหลีมกัจะไปสังสรรค์

กนัอยูบ่ริเวณหนา้มหาวิทยาลยั 

 นอกจากลกัษณะการดืมสุราเช่นนีแลว้ ชาวเกาหลียงัมแีบบแผนปฏิบติัในการดืมสุรา ตามท ี

Donghyun Kim เขียนคอลมัน์한국과태국의술문화 – 술좋아하는두나라ในนิตยสาร 

The Bridges กล่าวถึงมารยาทในการดืมสุราของชาวเกาหลีว่าคนเกาหลีค่อนขา้งเคร่งครดัในเรืองมารยาทการดืม 

เมือดืมกบัเพือนก็จะดืมกนัแบบปกติ แต่เมือดืมกบัผูที้อาวุโสกวา่ในงานเลียงจะตอ้งรักษามารยาท ทีเรียกว่า “จู

โด” ผูที้อาวุโสนอ้ยกว่าจะตอ้งรินเหลา้ให้ผูอ้าวุโสกวา่ก่อนเสมอ เวลาส่งแกว้ให้ผูอ้าวุโสก็ตอ้งจบัแกว้ทงัสองมือ 

ไม่มีการส่งแกว้เหลา้ดว้ยมือเดียวเป็นอนัขาด แลว้เวลาดืมต่อหนา้ผูอ้าวุโสก็จะตอ้งเอียงตวัและหนัหนา้ไป

ดา้นขา้งถึงจะดืมได ้
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 คนเกาหลีดืมเหลา้บ่อยทีสุดช่วงสินปี มกัจะมีงานเลียงส่งทา้ยปีเก่าทีต่างคนต่างมาเจอกนั ไม่ว่า

จะมาดืมกบัเพือนร่วมงาน เพอืนสนิท หรือเพือนร่วมรุ่น เป็นเรืองปกติทีจะเห็นคนเกาหลีจาํนวนมากดืมสังสรรค์

กนัจนถึงเทียงคืน ในเดือนธนัวาคม บางคนก็มวัแต่ไปงานเลียงส่งทา้ยปีทุกงานจนส่งผลเสียต่อสุขภาพตวัเอง 

ในช่วงนีมาตรการควบคุมเรืองเมาแลว้ขบัจะเป็นไปอยา่งเขม้งวด(thebridgesmagazine.com, 2558) 

 FONNYKONTHOY เขียนบลอ็กหวัขอ้ “วฒันธรรมการดืมแอลกอฮอลข์องชาวเกาหล”ี กล่าวว่า 

วฒันธรรมการดืมแอลกอฮอลข์องคนเกาหลีคนขา้งแปลก คือ หากเราดืมแอลกอฮอลก์บัใครก็ตาม แมก้ระทงั

เพือนหรือญาติสนิท หากแอลกอฮอลแ์กว้นนัหมดแกว้ คนดืมจะดืมหรือรินเองไม่ไดต้อ้งใหค้นอืนรินให ้ 

เพราะฉะนนั หากตอ้งไปดืมแอลกอฮอลก์บัใครกต็าม เราควรหมนัสังเกตคนรอบขา้ง โดยเฉพาะผูใ้หญ่  เพือทีจะ

ไดริ้นหรือเติมใหก้บัคนรอบขา้งของเราการรินสุราใหผู้อื้นถือเป็นการใหเ้กียรตแิก่ผูท้ีเรารินให ้ ตอ้งรินอยา่ง

นอบนอ้มโดยใชท้งัสองมือจบัขวดเบียร์หรือโซจูตอนริน  สาํหรับผูที้รับการรินสุราก็ตอ้งมีธรรมเนียมดว้ย

เช่นกนั  คือ  ถา้เป็นแกว้โซจูก็ใชส้องมือยกแกว้ขึนอยา่งนอบน้อมเพอืเป็นการใหเ้กียรติผูที้รินให ้ หากเราใชมื้อ

ขวายกแกว้ขึน แลว้ใชมื้อซา้ยจบัตรงบริเวณขอ้มอืขวาของตนเอง ก็จะเป็นการเพิมความนอบนอ้มเพิมขึน  

สาํหรับแกว้เบียร์ทีค่อนขา้งใหญ่ เราไม่ตอ้งยกขึน แค่แตะแกว้ดว้ยมือขวาเล็กนอ้ยระหวา่งทีมีคนรินให ้ส่วนการ

ดืม เราตอ้งหนัหนา้ไปดืมดา้นตรงขา้มกบัผูที้รินใหเ้พือแสดงความเคารพ 

 ความคิดของคนเกาหลีทีว่า การทีผูใ้หญ่รินสุราให้เราถือเป็นการให้เกียรติอยา่งมาก  เมือหวัหนา้

งาน รุ่นพี ลูกคา้รินเหลา้ให้ เราจึงควรรีบดืมอยา่งนอบนอ้ม  ในบางกรณีการดืมรวดเดียวหมดแกว้โดยเฉพาะโซจู 

ถือเป็นสิงทดีี  ลูกนอ้งหรือรุ่นนอ้งตอ้งดืมตามทีหวัหนา้หรือรุ่นพีรินให ้ถึงแมจ้ะไมไ่หวหรือไม่อยากก็ตามเป็น

สาเหตุทีทาํใหค้นเกาหลีดืมสุรามาก ไม่ใช่เป็นเพราะติด แตเ่ป็นเพราะเป็นเพราะเป็นการสร้างโอกาสในการ

พบปะสังสรรคแ์ละสร้างความสัมพนัธ์ทีดีระหว่างกนั  โดยใชสุ้ราเป็นปัจจยัในการพบปะสังสรรค์

(fonnykonthoy.wordpress.com, 2558) 

 จากการศึกษาขอ้มูลเกียวกบัวฒันธรรมการดืมสุราในสังคมเกาหลี พบว่า คนเกาหลีถือว่า การดืม

สุราเป็นสิงทีควบคูก่บัการดาํเนินชีวิตมาชา้นาน มีธรรมเนียมการดืมทีเรียกว่า “ดืมแบบเกาหลี” ซึงเป็น

เอกลกัษณ์ ตามแนวคิดของดาํรง ฐานดี (2544) และชลธาร วิศรุตวงศ ์และคณะ (2554)  คนต่างวยัก็มีช่วงเวลาใน

การดืมทีแตกต่างกนั ตามแนวคิดของกาญจนา หงส์ทอง (2548) และการดืมสุรานนัมีแบบแผนปฏิบติัทีเคร่งครัด 
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เนน้การแสดงความนอบน้อมต่อผูใ้หญ่ นอกจากนีชาวเกาหลียงัใชก้ารดืมสุราเพือกระชบัความสัมพนัธ์ใหแ้น่น

แฟ้นยงิขึน ทงัในครอบครัว เพือนฝงู หรือ เพือร่วมงาน คลา้ยกบัแนวคิดของ Donghyun Kim (2558) และ 

FONNYKONTHOY (2558) 
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บทที 3 

วิธีดําเนินการวจิยั 

เนือหาในบทนีจะกล่าวถึงวิธีการดาํเนินงานวิจยั คือ การศึกษาเนือหาของภาพยนตร์โฆษณาสุราเกาหลี

ตามวตัถุประสงคข์อ้ทีหนึงของการวิจยั  ผูวิ้จยัเลือกวิเคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาโซจูยห้ีอ “ชมัอีซึล 

(참이슬)” และ “ชออึมชอรอม (처음처럼)” ทีออกอากาศในช่วงเวลากลางคืนทางสถานีโทรทศัน์  

KBS, SBS และ MBC ในปี พ.ศ. 57 จาํนวน  เรือง ทงันีในประเทศเกาหลีไม่มีกฎหมายกาํหนดเวลา

ออกอากาศเป็นลายลกัษณ์อกัษร ภาพยนตร์โฆษณาเครืองดืมแอลกอฮอลจึ์งเผยแพร่กวา้งขวางกว่าเมือเทียบกบั

ในประเทศไทยทีถูกจาํกดัการโฆษณา1 

โซจูยหี้อ“ชมัอีซึล (참이슬)” และ “ชออึมชอรอม (처음처럼)”ทีผูวิ้จยัเลือกศึกษานี เป็นโซจูทีมี

ชือเสียงและคนเกาหลีนิยมดืมมากทีสุด ขอ้มูลจาก Seoul Café บลอคหวัขอ้ มารยาทของคนเกาหลีทีควรรู้กล่าว

ว่าโซจูยหีอ้ชมัอีซึล (참이슬) ของบริษทัจินโรนนั เป็นทีรู้กนัว่าคนเกาหลีนิยมดืมทีสุด เพราะรสชาติดีทีสุด

(seoulcafe .blogspot.com/ / /blog-post_ .html, 2556) และรองลงมาคอื ชออึมชอรอม 

(처음처럼) 

 

 

 

 

 

                                                             
1ขอ้มูลจากสํานกังานคณะกรรมการควบคุมเครืองดืมแอลกอฮอล ์กล่าววา่ กําหนดใหก้ารโฆษณาเครืองดืม แอลกอฮอลแ์ละ

เครืองดืมทีผสมคาเฟอีนทางสถานีวิทยกุระจายเสียงและวิทยุ โทรทศัน์ สามารถออกอากาศไดต้ังแต่เวลา 22.00-05.00 น. ซึงถือ

เป็นช่วงเวลาทีเดก็ เยาวชนและคนส่วนมากเขา้นอนแลว้ 
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แผนผงัแสดงอนัดบัสุรายอดนิยมของชาวเกาหลีในปีพ.ศ.  จากผลการสาํรวจของเวบ็ไซต ์

brandinglead.com   

 

 จากแผนผงัขา้งตน้แสดงใหเ้ห็นว่า โซจูยหีอ้ทีชาวเกาหลีนิยมดืมมากทีสุดคือ참이슬(ชมัอีซึล) ซึงมี

ปริมาณการบริโภคทีมากขึนจาก . % ในปีค.ศ.  (พ.ศ. ) เป็น . % ในปีถดัมา  รองลงมา คอื 

처음처럼(ชออึมชอรอม) ทีมีปริมาณการบริโภคทีลดลงจาก . % ในปีค.ศ.  (พ.ศ. )  เป็น 

. % ในปีถดัมา  อนัดบัถดัไป คอื좋은데이(โชอึนเดย)์ 맛있는참(มซัชิซนึนชมั) 잎새주(อิบ

แซชู) 시원(ซีวอน) O2린(โอทูริน) 시원한청풍(ซีวอนฮนั ชองพุง) และ한라산(ฮนัราซัน) 

เห็นไดว่้าโซจูยีหอ้ชมัอีซึล (참이슬) และโซจูยหีอ้ชออึมชอรอม (처음처럼) ทีผูวิ้จยัเลือกศกึษา 

เป็นโซจูทีชาวเกาหลีนิยมบริโภคมากเป็นอนัดบัทีหนึงและสองตามลาํดบั  จากภาพยนตร์โฆษณาพบว่าโซจู

ยหี้อชมัอีซึล (참이슬) ถือเป็นเป็นสินคา้สาํหรับผูใ้หญ่ สังเกตสังเกตไดจ้ากการเลือกให้ “กงฮโยจิน” และ 

“อีซูฮยอก” เป็นพรีเซนเตอร์  โดยกงฮโยจินเป็นนกัแสดงทีมีผลงานซีรียที์มีกลุ่มผูช้มช่วงอายคุ่อนขา้งกวา้ง และ

อีซูฮยอกแมจ้ะเป็นทีรู้จกัในหมู่วยัรุ่นเป็นส่วนใหญ่ แตก็่มีภาพลกัษณ์ของการเป็นคนวยัทาํงานจึงแสดงให้เห็นวา่

ภาพลกัษณ์ของนกัแสดงในโฆษณาต่างก็อยูใ่นวยัทาํงานจนถึงวยักลางคน  ภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรืองนาํเสนอ
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เหตุการณข์องผูใ้หญ่ เช่น การปรับทุกขข์องเพอืนชาย การจ่ายเงนิหลงัรับประทานของคู่รกั การสังสรรคห์ลงัเลิก

งาน การดืมโซจูคลายความทกุขข์องชายโสด และการนดับอด 

ดา้นโซจูยหีอ้ชออึมชอรอม (처음처럼) นนั เลือกใชพ้รีเซนเตอร์หลายคน และเป็นศลิปินทีมี

ผลงานแตกต่างกนั จึงเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดห้ลายกลุ่ม “โจอินซอง” มีผลงานซีรีย ์It’s OK, That’s Love(괜찮아, 

사랑이야) (แสดงคูก่บักงฮโยจิน) ทีกาํลงัออกอากาศและไดรั้บความนิยมในปีพ.ศ.  โดยมกีลุ่มผูช้ม

ในช่วงอายุค่อนขา้งกวา้ง  “โกจุนฮี” นกัแสดงและนางแบบทีมีผลงานมากมาย  “ยคูจุงวาน” นกัแสดงตลกและ

สมาชิกวงดนตรีแนวลูกทุ่งเกาหลี  “ฮโยริน” สมาชิกกลุ่มนกัรอ้งวง Sistar วงเกิร์ลกรุ๊ปทีมีภาพลกัษณข์องผูห้ญิง

เซ็กซี และ “ซินมินอา” นกัแสดงทีมีชือเสียงโด่งดงั  นกัแสดงในโฆษณาแต่ละเรืองอยูใ่นช่วงวยัทีแตกต่างกนั ทงั

วยัทาํงาน ผูใ้หญ่ทีค่อนขา้งมีอายุ และวยัรุ่น เรืองราวในโฆษณานาํเสนอเรืองราวทีครอบคลุมทงัเหตุการณข์อง

วยัรุ่นจนถึงวยัผูใ้หญ่ ทงัเรืองราวของชีวิตประจาํวนัของพนกังานบริษทั พ่อทีกาํลงัประสบปัญหาอยู่ในช่วง

เตรียมสอบของลูก เด็กหนุ่มทีตดัผมไม่ไดท้รงตามทีหวงั นกัแสดงตลกทีเพอ้ถึงนกัร้องสาวเซ็กซี และการออก

เดทของคู่รัก 

 

3.1 ภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีห้อชัมอซึีล (참이슬)   

ผูวิ้จยัเลือกภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีหอ้ชมัอีซึล (참이슬) จาํนวน  เรือง ซึงมีพรีเซนเตอร์คนเดียวกนั คือ 

“กงฮโยจิน” (공효진) และ “อีซูฮยอก” (이수혁)นักแสดงหญิงและนายแบบทีไดรั้บความนิยมมากใน

ขณะนนั  กงฮโยจินเป็นนกัแสดงวยั  ปี (ในปี 57)  มีผลงานซีรียแ์ละภาพยนตร์มากมาย และเนืองจากซีรีย ์

It’s OK, That’s Love(괜찮아, 사랑이야) ทีเธอและโจอินซอง(조인성) นาํแสดงไดรั้บความนิยม

อยา่งมากในปีนันจึงทาํใหเ้ธอไดรั้บเลือกให้เล่นโฆษณาชุดนี และ “อีซูฮยอก” นายแบบและนกัแสดงวยั  ปี 

(ในปี 57) ทงัคู่ถือไดว่้าเป็นตวัแทนของคนรุ่นใหม่ทีอยู่ช่วงวยัทาํงาน 

เหตุการณข์องภาพยนตร์โฆษณาทงั  เรือง เกิดขึนในรา้นอาหาร ขณะทีตวัละครกาํลงัรับประทานอาหารคาํ

และดืมโซจูไปดว้ย เป็นการสังสรรคก์นัหลงัเลิกงาน ดืมเพือระบายความเครียด และนดับอดดูตวั  ตวัละครในแต่

ละเรืองนันเป็นพนกังานบริษทั  คู่รัก และชายหนุ่ม ซึงลว้นอยูใ่นช่วงวยักลางคน  แต่งกายตามสมยันิยม ตาม
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แบบพนกังานออฟฟิสทวัไป ผูช้ายสวมเสือเชิต สเวตเตอร์ ผูห้ญิงสวมเสือเชิตหรือชุดเดรส และตวัละครหญิง

และชายทีเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑก์แ็ต่งกายตามสมยันิยมเช่นกนั โดยฝ่ายหญิงสวมเสือเชิ ต ฝ่ายชายสวม

สเวตเตอร์หรือชุดสูท  ในภาพยนตร์โฆษณาทงั 5 เรืองมีเพียงเรืองเดียวทตีวัละครแต่งกายดว้ยชุดทีคอ่นขา้ง

ลา้สมยั ไม่ตามแฟชนั คือ โฆษณาในเหตุการณก์ารนดับอดดูตวั  

เนือเรืองของภาพยนตร์โฆษณามีรายละเอียดดงัต่อไปนี 

 

. .   ภาพยนตร์โฆษณาเรือง“การปลอบใจทีไร้จิตวิญญาณ”(영혼없는위로) ความยาว  

วินาที (https://www.youtube.com/watch?v=FB5gXuGWk3k) 

 

เรืองราวของโฆษณา คอื เพือนคนหนึงพูดปลอบใจอีกคนทีมีปัญหากบัแฟนสาว แต่ขณะทีกาํลงั

ปลอบใจนนัก็มีหญิงสาวทีแต่งกายดว้ยเดรสสันรัดรูปเดินผา่น ดึงความสนใจให้เขามองตาม นกัแสดงหญิงซึง

เป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑจึ์งออกมาเตือนว่าใหจ้ริงจงักบัการปลอบใจเพือนหน่อย  พร้อมกบันกัแสดงชายที

ออกมาพูดยาํ  จากนันพืนก็เตม็ไปดว้ยตุก๊ตาหมีอยู่ในท่าปิดตา ส่งเสียงเตือนประโยคเดียวกบัพรีเซนเตอร์ทังสอง 

ก่อนจะจบดว้ยสโลแกนของโซจูทีว่า “ตรงไปตรงมา อบอุ่น พวกเราคือชมัอีซึล” 
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3.1.2 ภาพยนตร์โฆษณาเรือง “จ่ายค่าเหลา้” (술값계산) ความยาว  วินาที 

(https://www.youtube.com/watch?v=zsbSL- GTfY)  

 

เรืองราวของโฆษณาเกิดขึนเมือคู่รักกาํลงัจ่ายเงินคา่อาหารหลงัรับประทานเสร็จ ฝ่ายหญิงกาํลงัออด

ออ้นฝ่ายชายให้ซือของให ้ นกัแสดงหญิงซึงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑจึ์งออกมามาตกัเตือนวา่จะใหแ้ต่ฝ่าย

ชายจ่ายอยา่งเดียวไม่ได ้และนกัแสดงชายก็กล่าวยาํวา่ใหฝ่้ายหญิงช่วยจ่ายดว้ย  

โฆษณาชินนีสะทอ้นใหเ้ห็นถึงการเปลียนแปลงคา่นิยมของคู่รักชาวเกาหลี ทีโดยทวัไปฝ่ายชายจะ

จ่ายเงินคา่อาหารหรือซือของให ้แต่ภาพยนตร์สือวา่การทีผูห้ญิงจะใหผู้ช้ายจ่ายเงินใหต้ลอดนนัเป็นการเอา

เปรียบ จึงน่าจะใหฝ่้ายหญิงช่วยจ่ายดว้ย 

 

3.1.3 ภาพยนตร์โฆษณาเรือง “หวัหนา้แผนก” (부장)ความยาว  วินาที 

(https://www.youtube.com/watch?v=JmZ VhPjLYk) 
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เหตุการณข์องเรืองเป็นการสังสรรคห์ลงัเลิกงานของหัวหนา้แผนกกบัลูกนอ้ง ขณะทีหวัหนา้กาํลงัเมา

แลว้เล่ามุขตลกทีไม่ขาํ ลูกนอ้งร่วมโตะ๊ทีเริมเบือหน่ายก็คอ่ยๆลุกหนีไป ทาํทีเป็นปลีกตวัไปคุยโทรศพัท ์และจบ

ดว้ยนกัแสดงหญิงซึงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑที์ปรากฎตวัพร้อมกบัสโลแกนของโซจูทีว่า “ตรงไปตรงมา 

อบอุ่น พวกเราคอืชมัอีซึล” 

โฆษณาชินนีชีใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมการดืมสุราของชาวเกาหลีในหมู่เพอืนร่วมงาน เจา้นายกบัลูกนอ้ง ที

มีการออกไปรับประทานอาหารเยน็ร่วมกนั มีการสังสรรด์กนัหลงัเลิกงาน เพือกระชบัความสัมพนัธ์ และแสดง

ให้เห็นความเคารพผูใ้หญ่ของชาวเกาหลี ทีลูกนอ้งทีไม่อยากฟังมุขตลกของหวัหนา้จึงตอ้งหลบออกจากโตะ๊

อาหารไป   

 

3.1.4 ภาพยนตร์โฆษณาเรือง “ซงันมัจา(หมายถึง ชายชาตรี สุขุม เขม้แข็ง)” 

(상남자) ความยาว  วินาที  (https://www.youtube.com/watch?v=ccoOXKHtewk) 

 

ในโฆษณามีชายหนุ่มทีอยูใ่นอารมณโ์ศกเศร้านงัดืมโซจูลาํพงั คราํครวญตดัพอ้วา่เพราะไม่เคยคบกบั

ใคร จึงไม่เคยถูกบอกเลิก  โดยโฆษณาจบดว้ยนกัแสดงหญิงซึงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑป์รากฎตวัพร้อม

กบัสโลแกนของโซจูทีว่า “ตรงไปตรงมา อบอุ่น พวกเราคือชมัอีซึล” 

โฆษณาชินนีชีใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมการดืมสุราของชายชาวเกาหลี ทีดืมเมือมีเรืองทุกขใ์จ ใชสุ้ราเป็น

เครืองมือระบายความเครียดและสามารถดืมคนเดียวได ้แมจ้ะไม่มีเพือนร่วมดืมดว้ยก็ตาม 
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3.1.5 ภาพยนตร์โฆษณาเรือง “blind date การนดับอดดูตวั” (소개팅) ความยาว  วินาที  

(https://www.youtube.com/watch?v=Bw SNZf HFM) 

 

เรืองราวของโฆษณาเป็นการนัดบอดดูตวัทีทงัฝ่ายชายและฝ่ายหญิงต่างก็ไม่พอใจฝ่ายตรงขา้มและต่าง

คิดว่าควรจะตอ้งไปใหพ้น้จากอีกฝ่าย และคดิว่าอีกฝ่ายก็คงคิดเหมือนกนั  แลว้จบโฆษณาดว้ยนกัแสดงหญิงซึง

เป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑป์รากฎตวัพรอ้มสโลแกนของโซจูทีว่า “ตรงไปตรงมา อบอุ่น พวกเราคอืชมั

อีซึล” 

โฆษณาชินนีชีใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมการดืมสุราของชาวเกาหลี ทีมีการดืมในระหว่างรับประทานอาหาร

ของคู่หนุ่มสาว แมจ้ะเป็นการนดับอด ทีพึงพบกนัครังแรก แต่ก็มีการดืมสุราเพือสรา้งความสัมพนัธ์ต่อกนั 

 

3.2 ภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีห้อชออมึชอรอม (처음처럼) 

ฉากของภาพยนตร์โฆษณาเครืองดืมยห้ีอนีมีความหลากหลาย และใชพ้รีเซนเตอร์หลายคนกวา่ภาพยนตร์

โฆษณาของโซจูยีหอ้ชมัอีซึล (참이슬) ในขอ้ที . ขา้งตน้  เหตุการณ์ในภาพยนตร์เกิดขึนทีฟุตบาท 

สะพานลอย หอ้งประชุม บา้น ป้อมยาม ร้านตดัผม และมกัจบลงดว้ยการดืมโซจูในร้านอาหาร  ตวัละครในแต่

ละเรืองนันมีความหลากหลายทางอาย ุคอืมีวยัทาํงานทีเป็นพนกังานบริษทั วยัพ่อบา้นหรือเจา้ของร้านอาหารที

ค่อนขา้งมีอาย ุและวยัรุ่น 
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พรีเซนเตอร์ของภาพยนตร์โฆษณาโซจูยหีอ้ชออึมชอรอม (처음처럼) ในโฆษณา 3 เรืองแรก ไดแ้ก่ 

“โจอินซอง”  (조인성) และ “โกจุนฮี” (고준희) นักแสดงชายและหญิงทีได้รับความนิยมมากใน

ขณะนนั   

“โจอินซอง” เป็นนกัแสดงวยั  ปี (ในปี 57) มีผลงานซีรียแ์ละภาพยนตร์มากมาย และเนืองจากซีรีย ์

It’s OK, That’s Love(괜찮아, 사랑이야) ทีเขาและกงฮโยจิน(공효진) นาํแสดงไดร้ับความนิยม

อยา่งมากในปีนันจึงทาํใหเ้ขาไดร้ับเลือกให้เล่นโฆษณาชุดนี โดยทงัคู่ถือไดว้า่เป็นตวัแทนของคนรุ่นใหม่ทอียู่

ช่วงวยัรุ่นจนถึงวยักลางคน 

“โกจุนฮี”เป็น  นักแสดงและนางแบบวยั  ปี(ในปี 57) ทีมีชือเสียงโด่งดงั ทงัคู่ถือไดว่้าเป็นตวัแทน

ของคนรุ่นใหม่ทีอยู่ช่วงวยัรุ่นจนถึงวยักลางคน 

พรีเซนเตอร์ของภาพยนตร์โฆษณาเรืองที  คือ นกัแสดงตลก “ยคูจุงวาน” (육중완) สมาชิกวง 

Rose Motel วงดนตรีแนวลูกทุ่งเกาหลีและ “ฮโยริน” (효린)นกัร้องหวัหนา้วงเกิร์ลกรุ๊ปเซ็กซีชือ Sistar ทีมี

ผลงานเพลงโด่งดงัในขณะนัน และพรีเซนเตอร์ของภาพยนตร์โฆษณาเรืองสุดทา้ย คอื “ซินมินอา” (신민아) 

นกัแสดงหญิงวยั  ปี (ในปี 57) ทีมีชือเสียงโด่งดงัจากซีรียแ์ละภาพยนตร์มากมาย  ซึงเธอนบัเป็นตวัแทน

ของคนรุ่นใหม่วยัทาํงาน 

 

. .    ภาพยนตร์โฆษณาเรือง“ไปสาย” (지각) ความยาว  วินาที 

(https://www.youtube.com/watch?v=ppW0G88dOyc) 

 

เรืองราวของโฆษณาชินนีเกิดขึนทีฟุตบาท สะพานลอย หอ้งประชุม และร้านอาหาร  ทีเดินเรืองตามวิถี

ชีวิตประจาํวนัของพนักงานออฟฟิสตงัแต่ออกไปทาํงานในตอนเชา้จนเลิกงานในตอนเย็น  พนกังานออฟฟิส
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สาวนันแต่งกายตามสมยันิยมดว้ยชุดเดรส ส่วนนักแสดงชายและหญิงซึงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑส์วม

เสือเชิตทบัดว้ยเสือกกั ฝ่ายหญิงสวมชุดเดรสสัน 

เหตุการณ์เกิดขนึเมือพนักงานออฟฟิสหญิงรีบออกไปทาํงาน แต่ส้นรองเทา้หกัขณะวิงขึนบนัได

สะพานลอย ทาํใหไ้ปถึงหอ้งประชุมสายและนาํเสนองานผดิพลาด หลงัเลิกงานเธอไปนงัเศร้าในรา้นอาหารแห่ง

หนึง แลว้นักแสดงชายและหญิงซึงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑก์็ปรากฏตวัออกมาพร้อมชวนดืมโซจูเพือ

คลายความเหนือยลา้และความทุกขใ์จ ในตอนจบนกัแสดงชายไดช้วนหญิงสาวชนแกว้โซจู  โฆษณาชิ นนีมี

เพลงประกอบทีมีจงัหวะสนุกสนานและเนือเพลงใหก้าํลงัใจว่าใหลื้มความกงัวล เพราะวนัทีดีจะตอ้งมาถึง เป็น

การสือว่าการดืมสุราช่วยคลายความเครียด 

 

3.1.6 ภาพยนตร์โฆษณาเรือง “คนโปร่งใส” (투명인간) ความยาว  วินาที 

(https://www.youtube.com/watch?v=Ir UsknCA ) 

 

เรืองราวในภาพยนตร์โฆษณาเกิดขึนภายในบา้น ป้อมยาม และร้านอาหาร  เป็นเหตกุารณใ์นช่วงเตรียม

สอบของเด็กนกัเรียนเกาหลีทีสร้างความลาํบากใหก้บัตวัละครทีเป็นพอ่ พ่อแต่งกายดว้ยชุดลาํลอง ส่วนนักแสดง

ชายและหญิงซึงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑน์นัแต่งกายตามสมยันิยม 

เหตุการณข์องโฆษณาคอืพ่อบา้นทีไม่สามารถดูโทรทศัน์ไดเ้พราะลูกอยูใ่นช่วงสอบ ไม่สามารถเล่น

คอมพิวเตอร์ได ้ส่วนภรรยาก็ไม่สนใจเพราะตอ้งดูแลลูกทีเตรียมสอบ  เขาจึงไปอาศยัดูโทรทศัน์กบัยาม แต่ก็ถูก

ยามไล่ ตดัไปสู่ฉากในร้านอาหาร นกัแสดงชายและหญิงซึงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑป์รากฏตวัออกมาให้

กาํลงัใจเขา พร้อมทงัชวนดืมโซจู  ในตอนจบนกัแสดงชายไดใ้ชโ้ทรศทัพเ์ปิดโทรทศันอ์อนไลน์ชมการแข่งขนั
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ฟุตบอลกบัพ่อบา้น เพลงประกอบโฆษณาชินนีมีจงัหวะสนุกสนานเนือเพลงสือใหลื้มความกงัวล เพราะวนัทีดี

จะตอ้งมาถึง 

โฆษณาชินนีสะทอ้นวา่ชาวเกาหลีทีใหค้วามสาํคญักบัการสอบมาก ทงันกัเรียนทีตงัใจอ่านหนังสืออยา่ง

หนกั รวมถึงผูป้กครองทีตอ้งคอยดูแลอาํนวยความในการอ่านหนงัสืออย่างเต็มที 

 

3.3.3 ภาพยนตร์โฆษณาเรือง “ร้านตดัผม” (헤어숍) ความยาว  วินาท ี

(https://www.youtube.com/watch?v=rM -eHXrgxU) 

 

ฉากของโฆษณาชินนีเป็นร้านตดัผม และร้านอาหาร  ตวัละครวยัรุ่นชายและช่างตดัผมนันแต่งกาย

คลา้ยกนัโดยสวมเสือเชิตและกางเกงสแลค ส่วนนกัแสดงชายและหญิงซึงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑน์นั 

ฝ่ายชายสวมเสือเชิตทบัดว้ยเสือกกั ฝ่ายหญิงสวมชุดเดรสสนั 

เรืองราวของโฆษณาเกียวกบัชายหนุ่มทไีปตดัผม ในขณะทีช่างกาํลงัตดัผม เขาก็เหลือบไปเห็นหรีด

แสดงความยนิดีในโอกาสเปิดร้านใหม่ สุดทา้ยทรงผมทีออกมาก็ไมใ่ช่อย่างทีเขาหวงั ทาํใหเ้ขาอารมณ์ไม่ดีตดั

ไปสู่ฉากในร้านอาหาร นกัแสดงชายและหญิงซึงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑ์ปรากฏตวัออกมาใหก้าํลงัใจเขา 

พร้อมทงัชวนดืมโซจู  และในตอนจบนกัแสดงชายไดส้วมหมวกใหช้ายหนุ่มเพือปกปิดทรงผม โฆษณาชินนีมี

เพลงประกอบในจงัหวะสนุกสนานและเนือเพลงทีใหลื้มความกงัวล เพราะวนัทีดีจะตอ้งมาถึง 

โฆษณาชินนีชีใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมการดืมสุราของชาวเกาหลีทีใชดื้มเพือคลายความเครียดหรือความ

ผดิหวงั ช่วยผอ่นคลายอารมณ์ขุน่มวั 
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. .  ภาพยนตร์โฆษณาเรือง “ฮโยรินทีเปียกโชกในจินตนาการของยคูจุงวาน” (흠뻑젖은 

효린, 흔들리는육중완환상) ความยาว  วินาที (https://www.youtube.com/watch?v=4xQ8w-

nW9Mk) 

 

ฉากของโฆษณาเป็นร้านอาหารแบบเกาหลี ทีมีการตงัเต็นทแ์ละมีโตะ๊อยูภ่ายใน และยงัมีตูป้ลาทีใส่สตัว์

นาํใหลู้กคา้เลือกไปเป็นอาหาร ตวัละครนกัแสดงตลกชายนันแต่งกายคลา้ยนกัร้องเพลงลูกทุ่งสมยัเก่า ชุดสูทกบั

เสือเชิตมีระยา้ตรงอกและมีดอกไมด้อกใหญ่กลดับนอกเสือ ตวัละครแม่คา้กแ็ต่งกายลา้สมยัเช่นกนั โดยสวมเสือ

แขนยาว กระโปรง และสวมผา้กนัเปือน สือใหเ้ห็นวา่ตวัละครนกัแสดงตลกชายและตวัละครแมค่า้เป็นบุคคลที

ค่อนขา้งมีอายโุดยใชเ้ครืองแต่งกายทีดูลา้สมยัเป็นสัญลกัษณ์ส่วนฮโยรินนนัสวมเดรสเกาะอก 

เหตุการณ์เกิดขึนเมือแม่คา้ทีมาเสิร์ฟโซจูบอกใหลู้กคา้ทีเป็นผูช้ายเขย่าขวด ตามคอนเส็ปของผลิตภณัฑ ์

คือ Shake it! จากนันเขาเห็นภาพในจินตนาการเป็นฮโยริน นกัร้องสมาชิกวง Sistar ขึนมาจากอ่างปลาและมา

ชวนเขาดืมโซจู ทงัคูเ่กือบจะจูบกนั แลว้โฆษณาก็ตดัฉากไปทีฮโยรินเตน้ และตดักลับทีชายหนุ่มทีกาํลงัเขย่า

ขวดโซจู แต่เมือลืมตาขึนมา ตรงหนา้เขากลบัมีเพียงแม่คา้เท่านันและจบดว้ยสโลแกนของโซจูทีวา่ Happy Shake 

ชออึมชอรอม (처음처럼)   

จุดเด่นของโฆษณาชินนีคือความเซ็กซีของการแต่งกายของนกัรอ้งหญิงและการเตน้ของเธอ  
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3.3.5 ภาพยนตร์โฆษณาเรือง“นุ่มละมุนเหมือนดืมโซจูครังแรก – คู่รัก” (부드러운소주의 

처음, 처음처럼 – 연인) ความยาว  วินาที (https://www.youtube.com/watch?v=LvsB WU ZsU) 

 

ฉากของโฆษณาชินนีเป็นร้านอาหารแบบเกาหลี ทีมีการตงัเตน็ทแ์ละมีโต๊ะอยู่ภายในเป็นเหตุการณข์ณะ

ฝนตกทีคู่รักมาออกเดทกนั โดยทงัคูแ่ต่งกายดว้ยชุดตามสมยันิยม ฝ่ายชายสวมเสือเชิต ฝ่ายหญิงสวมเดรสทบั

ดว้ยแคนดิแกน 

เรืองราวเกียวกบัหญิงสาวซึงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑ์กาํลงัพยายามลดความประหม่าและความ

กดดนัของชายหนุ่มทีมาออกเดทดว้ยการชวนพูดคุย ชวนดืมโซจู และทาํท่าทางตลก เป็นการแสดงใหเ้ห็นความ

พยายามสานสัมพนัธ์ของฝ่ายหญิงโดยมีโซจูช่วยใหบ้รรยากาศดาํเนินไปในทางทีดีขึนและจบดว้ยสโลแกนของ

โซจูทีว่า “นุ่มละมุนเหมือนครังแรก” 

โฆษณาชินนีพยายามทีจะสือใหคู้่รักทีไปออกเดทกนัใชโ้ซจูช่วยลดอาการประหม่าเขินอายและสร้างความสนิท

สนมต่อกนั 

 

3. อภิปรายและสรุปท้ายบท 

จากภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีหอ้ชมัอีซึล (참이슬) และชออึมชอรอม (처음처럼) ทงั  เรืองที

ผูวิ้จยัเลือกศึกษานี จะเห็นไดว่้าการดืมโซจูนนัเกิดขึนในร้านอาหาร  ตวัละครในเรืองเป็นชายและหญิง อายอุยู่

ในช่วง  จนถึง  ปี ซึงถือว่าอยูใ่นช่วงวยัรุ่นจนถึงวยัทคีอ่นขา้งมีอายุ  จากเรืองราวและการแต่งกายของตวั

ละครในเรืองจะเห็นไดว่้าโซจูทงัสองยีหอ้นีเป็นเครืองดืมสาํหรับวยัรุ่นขึนไป ทีดืมเพือคลายความเครียด ดืม
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เนืองในโอกาสสังสรรคก์บัเพือน เป็นเครืองดืมประกอบมืออาหารและยงัเป็นการแสดงใหเ้ห็นถึงการใชโ้ซจูเป็น

เครืองดืมทีช่วยเพิมความกลา้ ช่วยผอ่นคลายบรรยากาศทีน่าอึดอดั และเนืองจากโซจูยีหอ้ชออึมชอรอมเลือกใช ้

พรีเซนเตอร์ทีเป็นศิลปินหลากหลายแขนงมากกว่าจึงแสดงใหเ้ห็นวา่มกีารกาํหนดภาพลกัษณ์ของสินคา้ใหเ้ขา้ถึง

กลุ่มคนไดห้ลากหลายมากกว่า 

สโลแกนของโซจูยหีอ้ชมัอีซึล คือ “ตรงไปตรงมา อบอุ่น พวกเราคือชมัอีซึล” ซึงเมือประกอบกบัเนือเรือง

ของภาพยนตร์โฆษณาก็สือใหเ้ห็นว่าตวัผลิตภณัฑมี์ความตอ้งการทีจะใหผู้ช้มและผูบ้ริโภคกลา้ทีจะแสดงออก

อยา่งตรงไปตรงมา ซึงถือเป็นการฉีกขนบธรรมเนียมเดิมของเกาหลีและประเทศในแถบเอเชียส่วนใหญ่ ทีมกัจะ

สอนใหส้งบเสงยีม พยายามเก็บความรู้สึกไว ้และยงัมีความพยายามสือใหเ้ห็นถึงการปฏิบติัต่อผูอื้นดว้ยความ

จริงใจ  

โซจูยหี้อชออึมชอรอมมีการนาํเสนอภาพยนตร์โฆษณาทีมีความหลากหลายของเนือเรือง มีการใชเ้พลง

ประกอบโฆษณาทีมีทาํนองสนุกสนาน เนือหาใหก้าํลงัว่า แมจ้ะพบเจอเรืองไม่ดีแต่เราก็ยงัคงมีพรุ่งนีอยู่ มีการใช้

วลีสันๆเพือดึงดูดความสนใจและง่ายต่อการจดจาํคอื Happy Shake และมีการเล่นคาํทีใชเ้ป็นสโลแกนใหพ้อ้ง

กบัชือยหีอ้คือ นุ่มละมนุเหมือนครังแรก 
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บทที  

วเิคราะห์ข้อมูล 

เนือหาในบทนีเป็นการวิเคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาของโซจูยีหอ้ “ชมัอีซึล (참이슬)” และ “ชอ- 

อึมชอรอม (처음처럼)”ทงั  เรือง ทีไดบ้รรยายเนือเรืองของภาพยนตร์ไปแลว้ในบททีผ่านมา เพือตอบ

วตัถุประสงคข์องการวิจยัขอ้ที  และ  ทีมุ่งศึกษาวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลีใต ้และศึกษาหา

ความหมายทางวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลีใตที้สะทอ้นผ่านสือโฆษณาโทรทศัน์ 

พฤษภา เขียนบลอคหวัขอ้ เหลา้/เบียร์/โซจู วฒันธรรมดืมเหลา้ของชาวเกาหลี ว่า เนืองจากชาวเกาหลี

มองว่าการดืมเหลา้นนัไม่ผดิ ดงันนัไม่วา่หนุ่มสาว หรือผูสู้งวยัรุ่นพ่อรุ่นแม่ หรือรุ่นคุณตา จึงดืมกนั

(http://www.oknation.net/blog/mayjiw/2011/01/22/entry-2, 2554) แสดงใหเ้ห็นว่าการดืมของคนเกาหลีเป็น

เรืองปกติของคนทุกเพศทุกวยั ดงัจะเห็นไดจ้ากโฆษณาแต่ละชิน ทีมีการเลือกใชพ้รีเซนเตอร์ทงัชายและหญิง 

และตวัละครทีดาํเนินเรืองก็มีความหลากหลายในดา้นเพศและวยัเช่นกนั จะมีขอ้แตกต่างในเรืองของมารยาทใน

การดืมระหว่างบุคคลต่างวยัหรือต่างฐานะเท่านนั  

ภาพยนตร์โฆษณาทงั  เรืองสามารถวิเคราะห์ประเด็นตา่ง ๆ ไดด้งันี 

 

. กลุ่มเป้าหมายของโฆษณา : โซจู เครืองดืมสําหรับคนหลายวยั 

จากภาพยนตร์โฆษณาโซจูทงั  เรืองทีผูวิ้จยัไดเ้ลือกศกึษา จะเห็นไดว่้าพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑ์เป็น

นกัแสดงหญิงและชาย ทีเป็นทีรู้จกัและมีชือเสียง มีผลงานทีคนส่วนใหญ่รู้จกั เช่น ซีรีย ์เดินแบบ ถ่ายแบบ เพลง 

รายการวาไรตีทกีาํลงัเป็นทีนิยมในช่วงนนั ไดแ้ก่ กงฮโยจิน(공효진) อีซูฮยอก(이수혁) โจอินซอง

(조인성) โกจุนฮี(고준희) ยูคจุงวาน(육중완) ฮโยริน(효린) และ ซินมินอา(신민아) ศิลปิน

เหล่านีอยูร่ะหว่างวยั -  ปี ซึงเป็นช่วงวยัทีครอบคลุมตงัแต่วยัรุ่นตอนปลายจนถึงวยักลางคน 

นอกจากพรีเซนเตอร์ทีเป็นศิลปินทีมีชือเสียงแลว้ ภาพยนตร์โฆษณายงัใชน้ักแสดงในวยัทีแตกต่างกนั 

เพือเจาะกลุ่มเป้าหมายทีหลากหลาย เช่น  
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วยัรุ่น ในโฆษณาโซจูยหีอ้ชออึมชอรอม เรือง “รา้นตดัผม”นาํเสนอเรืองความผิดหวงัของวยัรุ่นชายทีไป

ตดัผมแลว้ไดท้รงผมทีผดิความคาดหวงั 

วยัทาํงาน โฆษณาโซจูยีห้อชัมอีซึล เรือง “หวัหนา้แผนก”  นาํเสนอฉากการสังสรรคห์ลงัเลิกงานของ

เจา้นายและลูกนอ้งและโฆษณาโซจูยีห้อชออึมชอรอม  เรือง “ไปสาย” นาํเสนอเรืองราวของพนกัออฟฟิสสาวที

ประสบความยุง่ยากต่าง ๆ ในการเดินทางไปทาํงานและในการทาํงาน 

วยักลางคน โฆษณาโซจูยหีอ้ชออึมชอรอม เรือง “ฮโยรินทีเปียกโชกในจินตนาการของยคูจุงวาน” 

นาํเสนอเรืองราวเกียวกบัจินตนาการของนกัแสดงตลก 

 นกัแสดงหลกัในโฆษณาแต่ละเรืองมีความหลากหลายทงัเพศและวยั ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายทงัเพศ

ชายและหญิงทีอยู่ในช่วงวยัรุ่น วยัทาํงาน และวยักลางคน ทีดาํเนินชีวิตในกิจกรรมประจาํวนัต่างๆ  แสดงให้เห็น

ว่าโซจูเป็นเครืองดืมสําหรับคนทุกเพศ แต่เนืองจากในสังคมเกาหลียงัไม่มีการยอมรับเพศทีสาม จึงไม่มีตวัละคร

ทีเป็นเพศทีสามในโฆษณา 

 

2. เวลา สถานทใีนการดืมโซจู : กลางคืน ร้านอาหาร 

การดืมโซจูในภาพยนตร์โฆษณาทุกเรืองเกิดขนึทีรา้นอาหารและบาร์ ดืมอยา่งเป็นกิจจะลกัษณะในสถานที

เฉพาะและในเวลาหลงัเลิกงานไปจนถึงดึกดืน ส่วนใหญ่เป็นการดืมในขณะรับประทานอาหาร และดืมเป็นปกติ

โดยไม่จาํเป็นตอ้งมีโอกาสพิเศษหรือการเฉลิมฉลอง  ในภาพยนตร์โฆษณาไม่ไดแ้สดงใหเ้ห็นว่ามีการดืมโซจูที

บา้นหรือสถานทีอืนเช่น ริมฟุตบาธ สวนสาธารณะ ฯลฯ 

อย่างไรก็ตาม ตามวฒันธรรมของชาวเกาหลี นอกจากร้านอาหารแลว้ยงัมีการดืมสุราในสถานทีอืน ๆ ดว้ย 

Donghyun Kim เขียนคอลมัน์한국과태국의술문화–술좋아하는두나라ในนิตยสารThe 

Bridges กล่าวว่า คนเกาหลีนิยมดืมโซจูในบา้นกับคนในครอบครัวและเพือนสนิท ทงัในวนัธรรมดา ทีดืม

ร่วมกบัการรับประทานอาหารหรือในวนัสําคญัทีดืมเพือประกอบพิธีกรรมเช่น วนัซอลนัลหรือวนัขึนปีใหม่

เกาหลี(thebridgesmagazine.com, 2558) 

จึงสรุปไดว่้าแมแ้ทจ้ริงแลว้คนเกาหลีจะดืมสุราในสถานทีทวัๆไป แต่ภาพยนตร์โฆษณาทีผูวิ้จยัเลือกศึกษา

นนัตอ้งการจะนําเสนอภาพทีตวัละครดืมสุราในร้านอาหารและบาร์เท่านัน แสดงให้เห็นว่าคนเกาหลีมองว่า

ร้านอาหารและบาร์เป็นสถานทีทีนอกจากจะใช้รับประทานแล้ว ยงัใชเ้ป็นสถานทีสังสรรค์กบัเพือน เพือน
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ร่วมงาน กระชบัความสัมพนัธ์กบัคนรัก และดืมคนเดียวในบางครัง เป็นการดืมในทีสาธารณะ อาจตีความไดว่้า 

คนเกาหลีปัจจุบนัมีการใชเ้วลาอยูข่า้งนอกเพือพบปะสังสรรคก์บัผูอื้น 

 

3. เหตุผลในการดืม 

แมว่้าในวฒันธรรมของคนเกาหลีการดืมโซจูจะถือเป็นเรืองปกติและดืมไดแ้มว่้าจะไม่มีโอกาสพิเศษ แต่

ภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรืองก็สะทอ้นถึงโอกาสและสาเหตุตา่ง ๆ ในการดืมโซจูซึงสามารถจาํแนกออกได้

ดงัต่อไปนี 

- ดืมเพือสังสรรคก์บัเพือน เพือนร่วมงาน หรือคนรัก ดงัตวัอยา่งจากโฆษณาเรือง “การปลอบใจทีไร้จิต

วิญญาณ” “จ่ายค่าเหลา้” “หวัหนา้แผนก” และ “นุ่มละมุนเหมือนดืมโซจูครังแรก –คู่รัก” 

- ดืมเพือเขา้สังคม สานสัมพนัธก์บัผูอื้น ดงัตวัอยา่งจากโฆษณาเรือง “หวัหนา้แผนก” “blind date” และ 

“นุ่มละมุนเหมือนดืมโซจูครังแรก – คู่รัก” 

- ดืมเพือผอ่นคลายความเครียดจากการทาํงาน ดงัตวัอยา่งจากโฆษณาเรือง “หวัหนา้แผนก” และ “ไป

สาย” 

- ดืมเพือคลายความทุกขแ์ละความกงัวลใจ ดงัตวัอยา่งจากโฆษณาเรือง “ซงันมัจา” “คนโปร่งใส” และ 

“รา้นตดัผม” 

- ดืมเพือสร้างความกลา้ ลดความประหม่า ดงัตวัอย่างจากโฆษณาเรือง “ซงันมัจา” และ “นุ่มละมุน

เหมือนดืมโซจูครังแรก – คู่รัก” 

 

4. ยุคสมยัของการดืม : สมัยปัจจุบัน 

การดืมโซจูในภาพยนตร์โฆษณาทุกเรืองเกิดขนึทีรา้นอาหารและบาร์ซึงมีลกัษณะการตกแต่งสถานทีใน

แบบร่วมสมยั การแต่งกายของนกัแสดงเป็นแบบตามสมยันิยม แมจ้ะมีทแีต่งกายลา้สมยั แตก็่อยูใ่น

สภาพแวดลอ้มทีเป็นปัจจุบนั  อีกทงัวฒันธรรมการรับประทานอาหารและสังสรรคน์อกบา้นของชาวเกาหลี ซึง

เป็นวฒันธรรมสมยัใหม่ ทาํใหผู้ว้จิยัสามารถสรุปไดว่้าตวัละครทีดืมโซจูในโฆษณาคือคนสมยัใหม่ ตวั
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ผลิตภณัฑต์อ้งการจะสือถึงกลุ่มเป้าหมายทีเป็นคนทีอยูใ่นวยัทาํงานจนถึงวยัทีคอ่นขา้งมีอาย ุซึงเมือบริโภคโซจู

เขา้ไปก็จะช่วยเสริมสร้างความทนัสมยัได ้

 

5. ราคาของการดืม : ราคาไม่แพง 

จากฉากของภาพยนตร์โฆษณาทีเป็นร้านอาหารและบาร์ เป็นร้านธรรมดาทีไม่ไดห้รูหรา ประกอบกบัการ

แต่งกายของนกัแสดง ทีแต่งกายดว้ยชุดปกติ หรือเป็นชุดทาํงานธรรมดา แสดงให้เห็นวา่ทุกคนสามารถดืมโซจู

ไดใ้นโอกาสปกติประจาํวนั ไม่จาํเป็นตอ้งเป็นการเฉลิมฉลองในโอกาสพิเศษเท่านนั  อีกทงัโซจูยงัมีราคาไม่

แพงเฉลียขวดละ -  วอน( . - .  บาท) แตกต่างกนัไปตามสถานทีจาํหน่าย คือ หากจาํหน่ายใน

ร้านสะดวกซือหรือซุปเปอร์มาร์เก็ตจะถูกกว่าจาํหน่ายในร้านอาหารทีมีการบวกราคาเพิมอีกเกือบหนึงเทา่จึงง่าย

ต่อการซือหามาดืม 

 

6. การดืมสุราไม่ใช่ความผิดบาป  

จากโฆษณาจะเห็นไดว่้าตวัละครมีการดืมโซจูอยา่งเป็นปกติ ทุกเพศทุกวยั เริมตงัตวัวยัทีบรรลุนิติภาวะตาม

กฎหมายของเกาหลี(อาย ุ  ปีตามแบบเกาหลี) อีกทงัโฆษณายงัมีการเสนอเนือเรืองทีเป็นเรืองราวของชีวิตคน

ทวัๆไป ออกอากาศไดอ้ยา่งเปิดเผย ซึงแตกต่างจากการโฆษณาสุราของไทยทีถูกกาํจดัช่วงเวลาออกอากาศ ดงัที

กล่าวไปขา้งตน้ว่า มกีารกาํหนดให้การโฆษณาเครืองดืม แอลกอฮอลแ์ละเครืองดืมทีผสมคาเฟอีนทางสถานี

วิทยกุระจายเสียงและวิทยุ โทรทศัน์ สามารถออกอากาศไดต้งัแต่เวลา 22.00-05.00 น.  และกฎกระทรวงกาํหนด

หลกัเกณฑแ์ละเงือนไขการแสดงภาพสัญลกัษณ์เพือประกอบการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์เครืองดืม

แอลกอฮอล ์ยงักาํหนดให ้ภาพสัญลกัษณ์ของเครืองดืมแอลกอฮอลห์รือภาพสัญลกัษณข์องบริษทัผูผ้ลิต

เครืองดืมแอลกอฮอล ์ตอ้งมีลกัษณะไม่เป็นการชกัจูงใจใหมี้การบริโภคเครืองดืมแอลกอฮอล์ ไม่ว่าโดยตรงหรือ

โดยออ้ม และในการโฆษณาโฆษรายงัมีการคาดคาํเตือนว่าสุรานนัให ้โทษ ทงันีเป็นเพราะในสังคมไทยถือว่า

การดืมสุราเป็นสิงไม่ดี เนืองจากคนไทยส่วนใหญ่นบัถือศาสนาพุทธ ซึงตามศีล  ซึงเป็นหลกัธรรมขนัพนืฐาน 

ทีกล่าวว่า สุราเมรยมชัชปมาทฏัฐานา เวรมณี หมายถึง งดเวน้จากการดืมสุราและเมรัย อนัเป็นทีตงัแห่งความ

ประมาท จึงทาํใหค้นไทยถูกปลูกฝังไม่ใหดื้มสุรา หากดืมสุราจะใหโ้ทษมากกว่าประโยชน์ เป็นภยัต่อสังคม 

แตกต่างจากชาวเกาหลีทีไม่มีศาสนาประจาํชาติ และแมแ้ต่ผูที้นบัถือพุทธก็ไม่ไดม้องว่าการดืมสุราเป็นสิงทีผดิ

บาปร้ายแรง เพราะพบเห็นการดืมสุรามาตลอด ทงัในพธีิกรรมในเทศกาลดงัเดิม เช่น วนัปีใหม่ วนัเซ่นไหว้
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บรรพบุรุษ ทีมีการตงัโต๊ะพิธี และมโีซจูเป็นหนึงในเครืองเซ่นไหว ้อีกทงัยงัมีการดืมในครอบครัว เช่น ในมือ

อาหารทีมีการดืมร่วมกบัญาติพีนอ้ง เป็นตน้ 

 

7. อภปิรายและสรุปท้ายบท 

จากการศึกษาและวิเคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาของโซจูยีหอ้ชมัอีซึล (참이슬) และชออึมชอรอม 

(처음처럼) ทงั  เรืองนี ทาํให้ผูวิ้จยัสามารถสรุปไดว่้า คนเกาหลีนันดืมโซจูกนัตงัแต่วยัรุ่นขึนไป 

ช่วงเวลาในการดืมคอืตอนกลางคืน  สถานทีดืมคือร้านอาหาร  เหตุผลในการดืม คอื เพือการสังสรรคก์บัเพือน 

เพือนร่วมงาน หรือคนรัก เพือผอ่นคลายความเครียดจากการทาํงาน เพือช่วยคลายความทุกขแ์ละความกงัวลใจ 

ดืมเพือลดความประหม่า สร้างความกลา้  เป็นเครืองมือทีช่วยในการเขา้สังคม สานสัมพนัธ์กบัผูอื้น  ยคุสมยัที

ดืมคอืปัจจุบนั อีกทงัราคาของโซจูนนัก็ไม่แพง สามารถซือหาไดง่้าย และการดืมสุราในสังคมเกาหลีนนัไม่ใช่

ความผิดบาป เป็นเรืองปกติทอียูคู่ก่บัการใชชี้วิต คนทุกเพศและเกือบทุกวยัตา่งก็ดืม และดว้ยการนาํเสนอก็ทาํให้

ดูเป็นสิงทีเขา้ถึงไดง้า่ย ซึงมีความแตกตา่งจากสุราของประเทศไทย ทีโฆษณาส่วนมากจะเนน้กลุ่มเป้าหมายไปที

ผูใ้หญ่วยัทาํงานขึนไป บา้งก็เป็นโฆษณาทีเขา้ใจยาก หรือเป็นโฆษณาทีสือให้เห็นโทษของสุราซึงเนน้นาํเสนอ

ให้งดดืมสุรามากกว่าจะสนบัสนุนใหค้นดืม ทงันีเพราะคนไทยทีมองว่าการดืมสุราเป็นสิงไม่ดี ใหโ้ทษ 

ก่อใหเ้กิดผลเสียมากมาย  

จากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีทีเกียวขอ้งในบทที  ทาํใหผู้วิ้จยัทราบวา่ วฒันธรรมเปรียบเสมือน

สัญลกัษณ์ เป็นเสมือนสิงทีผูกมนุษยใ์นสังคมหนึงๆไวด้ว้ยกนั การทีเราจะรู้จกัและเขา้ใจวฒันธรรมได ้กด็ว้ย

การตีความหมาย แปล หรือดึงเอาความหมายทีซ่อนอยูใ่นสัญลกัษณ์ทีคนไดส้รา้งออกมา ซึงคลิฟฟอร์ด เกีร์

ซไดก้ล่าวไวว่้า  “แนวคดิวฒันธรรมทีขา้พเจา้ยดึถือ บ่งชีถึงรูปแบบของความหมาย (pattern of meaning) ที

ไดรั้บสืบต่อกนัมาในรูปของสญัลกัษณ ์ เป็นระบบของแนวคิดทีไดรั้บสืบทอดกนัมา (inherited conceptions) 

และแสดงออกในรูปของสัญลกัษณ์ ซึงผูค้นใชใ้นการตดิต่อสือสาร เก็บรักษาไว ้และพฒันา เพือสร้างเสริม

ความรู้เกียวกบัชีวิตและทศันะทีมีต่อชีวิต” ซึงเมือนาํมาใชใ้นการวิเคราะห์การดืมโซจูของชาวเกาหลีก็ทาํให้

ผูวิ้จยัสรุปไดว่้า การดืมโซจูเป็นสัญลกัษณ์ทางวฒันธรรมอย่างหนึง ทีมีความหมายแอบแฝง มีการสืบทอดต่อกนั

มา และมีการแสดงออกตามทีปรากฏในภาพยนตร์โฆษณา ทาํให้เราสามารถรับรู้วฒันธรรมของชาวเกาหลีได ้

ตามทีจะกล่าวในบทต่อไป 

 



31 
 

บทที  

สรุปและอภปิรายผลการวจิยั 

งานวิจยัฉบบันีผูวิ้จยัมีวตัถุประสงคส์ามประการ ไดแ้ก่ ศึกษาสือโฆษณาทางโทรทศัน์เกียวกบัสุรา

เกาหลี ศึกษาวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลีใต ้และศึกษาหาความหมายทางวฒันธรรมของการดืม

สุราในสังคมเกาหลีใตที้สะทอ้นผา่นสือโฆษณาโทรทศันน์นั ผูวิ้จยัทาํการศึกษาโดยการวิเคราะห์ภาพยนตร์

ภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีหอ้ “ชมัอีซึล (참이슬)” และ “ชออึมชอรอม (처음처럼)” ทีออกอากาศใน

ช่วงเวลากลางคืนทางสถานีโทรทศัน์  KBS, SBS และ MBC ในปี พ.ศ. 57 จาํนวน  เรือง  

ในบทนีผูวิ้จยัจะนาํสรุปผลการศึกษาเพือตอบวตัถุประสงคแ์ต่ละขอ้ดงัต่อไปนี  

 

1. ศึกษาสือโฆษณาทางโทรทศัน์เกยีวกบัสุราเกาหลี  

ผูวิ้จยัไดศึ้กษาภาพยนตร์โฆษณาโซจูยหีอ้ “ชมัอีซึล (참이슬)” จาํนวน  เรือง คอื “การปลอบใจที

ไร้จิตวิญญาณ” “จ่ายคา่เหลา้” “หวัหนา้แผนก” “ซงันมัจา” และ “blind date”  ภาพยนตร์โฆษณาโซจูยห้ีอ “ชออึ

มชอรอม (처음처럼)” จาํนวน  เรือง คอื “ไปสาย” “คนโปร่งใส” “รา้นตดัผม” “ฮโยรินทีเปียกโชกใน

จินตนาการของยคูจุงวาน” และ “นุ่มละมุนเหมือนดืมโซจูครังแรก – คู่รัก” ทาํใหส้รุปไดว่้า คนเกาหลีนนัดืมโซจู

กนัตงัแต่วยัรุ่นขึนไป ช่วงเวลาในการดืมคอืตอนกลางคืน  สถานทีดืมคือร้านอาหาร  เหตุผลในการดืม คอื เพือ

การสังสรรคก์บัเพือน เพือนร่วมงาน หรือคนรกั เพือผอ่นคลายความเครียดจากการทาํงาน เพือช่วยคลายความ

ทุกขแ์ละความกงัวลใจ ดืมเพือลดความประหม่า สร้างความกลา้  เป็นเครืองมือทีช่วยในการเขา้สังคม สาน

สัมพนัธ์กบัผูอื้น  ยคุสมยัทีดืมคือปัจจุบนั ราคาของโซจูนนัไม่แพง สามารถซือหาไดง้า่ย และการดืมสุราใน

สังคมเกาหลีนนัไม่ใช่ความผดิบาป เป็นเรืองปกติทีอยู่คู่กบัการใชชี้วิต คนทุกเพศและเกือบทุกวยัตา่งกดื็ม และ

ดว้ยการนาํเสนอของสือโฆษณาก็ทาํใหดู้เป็นสิงทีเขา้ถึงไดง่้าย 

 

2. ศึกษาวัฒนธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลใีต้  

จากการศึกษางานวิจยัทีเกียวขอ้งกบัวฒันธรรมการดืมสุราในสังคมเกาหลี ทาํใหผู้ว้ิจยัสามารถสรุปได้

ว่าคนเกาหลีถือว่า การดืมสุราเป็นสิงทีควบคูก่บัการดาํเนินชีวิตมาชา้นาน  คนต่างวยัก็มีช่วงเวลาในการดืมที

แตกต่างกนั ตามแนวคดิ และการดืมสุรานนัมีแบบแผนปฏิบติัทีเคร่งครัด เน้นการแสดงความนอบนอ้มต่อผูใ้หญ่ 

นอกจากนีชาวเกาหลียงัใชก้ารดืมสุราเพอืกระชบัความสัมพนัธใ์หแ้น่นแฟ้นยิงขึน ทงัในครอบครัว เพือนฝงู 

หรือ เพือนร่วมงาน  
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3. ศึกษาหาความหมายทางวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลใีต้ทสีะท้อนผ่านสือโฆษณา

โทรทศัน์นนั  

จากการศึกษาสือโฆษณาทางโทรทศัน์เกียวกบัสุราเกาหลีและวฒันธรรมของการดืมสุราในสังคมเกาหลี

ใต ้ทาํใหผู้วิ้จยัสามารถสรุปไดว่้า การดืมสุราของคนเกาหลีนนั ถือว่าเป็นสิงทีควบคู่กบัการดาํเนินชีวิต  โดยใช้

สุราสร้างบรรยากาศใหรื้นเริงสุขสันต ์และการทีคนเกาหลีนิยมดืมโซจูกนัทีร้านอาหารกบัเพือน เพือนร่วมงาน 

หรือคนรัก มาจากวฒันธรรมการดืมทีเป็นการสังสรรค ์เขา้สังคม เป็นการดืมตามแบบแผนการทีเรียกว่า “ดืม

แบบเกาหลี” คอื ดืมและนั งสนทนากนัไปเรือยๆ มีต่อรา้นทีสองและสามในคืนเดียว และยงัมีการดืมเนืองใน

โอกาสอืน คอื คลายความเครียด เสริมสร้างความกลา้ ลดความประหมา่ เพือใหส้นิทกบัฝ่ายตรงขา้มไดเ้ร็วยิงขึน 

วฒันธรรมการดืมของเกาหลีทีเห็นไดช้ดัจากโฆษณา คือ มกัจะไปกนัเป็นกลุ่ม เป็นหมู่คณะ และเมือดืม

ผูใ้หญ่ กจ็ะใหเ้กียรติผูใ้หญ่ในทีนนัมาก 

 

4. สรุปและอภปิรายผลการวจิยั 

เห็นไดช้ดัว่าวฒันธรรมการดืมของคนเกาหลีคอ่นขา้งคลา้ยคลึงกบัวฒันธรรมการดืมของคนไทย แต่สิง

ทีแตกต่าง คือ การดืมสุราของคนเกาหลีนนั ถือวา่เป็นสิงทีควบคู่กบัการดาํเนินชีวิต เป็นเรืองปกติ ไม่ผดิบาป แต่

การดืมสุราของคนไทยนันถูกมองวา่ แมจ้ะช่วยสรา้งบรรยากาศใหค้รืนเครง แต่เป็นสิงไม่ดี ผดิศลี ก่อใหเ้กิด

ผลเสียมากมาย สังเกตไดจ้ากสือโฆษณาทีมีการนาํเสนอทีแตกต่างกนั คอื โฆษณาสุราเกาหลีมกีารเสนอเรืองราว

ในชีวิตประจาํวนั มีภาพการดืมสุราทีเสนอในแนวสังสรรค ์นกัแสดงและพรีเซนเตอร์ก็เป็นศิลปินทีมีชือเสียง

และมีหลายวยั แต่โฆษณาสุราไทยกลบันาํเสนอในแง่ของผลเสีย เป็นการโฆษณาทีไม่ไดเ้ชิญชวนใหดื้มแต่เป็น

ให้งดหรือเลิก บางโฆษณาก็ไม่ไดม้ีเนือหาเกียวขอ้งกบัผลิตภณัฑ์  ซึงการทีเรามองการดืมสุราต่างกนัเช่นนี เป็น

ผลจากสภาพสังคม วฒันธรรม ความเชือ ทียดึถือกนัมาตงัแต่โบราณ 
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