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บททีÉ 1 

บทนํา 

ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

         สุรา หรือในภาษาปากคือ เหลา้ หมายถึง นํÊ าเมาทีÉไดจ้ากการกลั Éนสารบางประเภท อาทิ 

เอทิลแอลกอฮอล ์เมืÉอดืÉมแลว้จะออกฤทธิÍ กดระบบประสาทส่วนกลาง หากดืÉมไม่มากอาจรู้สึกผอ่นคลาย

เนืÉองจากสารกดจิตใตส้าํนึกทีÉคอยควบคุมตนเองทาํใหก้ลา้แสดงออกมากขึÊนแต่เมืÉอดืÉมมากขึÊนก็จะกดสมอง

บริเวณอืÉนๆ ทาํใหเ้สียการทรงตวั พดูไม่ชดั จนแมก้ระทั ÉงหมดสติในทีÉสุด  เป็นสินคา้ทีÉถูกผลิตและบริโภคใน

สังคมมนุษยม์าเป็นเวลานานแลว้  องคก์ารอนามยัโลก (World Health Organization: WHO (2003)) ศึกษาและ

ประมาณว่า ทั Éวโลกมีคนนับ 2 หมืÉนลา้นคนทีÉดืÉมสุรา(ชลธาร วิศรุตวงศ ์และคณะ, 2554 : 12)  นอกจากนีÊ

พระราชบญัญติัสุรา พ.ศ. 2493 ไดก้าํหนดความหมายของสุราไวว่้า “สุรา หมายความรวมถึงวตัถุทัÊงหลายหรือ

ของผสมทีÉมีแอลกอฮอล์ ซึÉงสามารถดืÉมกินไดเ้ช่นเดียวกบันํÊ าสุราหรือซึÉงดืÉมกินไม่ได ้แต่เมืÉอผสมกบันํÊ าหรือ

ของเหลวอยา่งอืÉนแลว้สามารถดืÉมกินไดเ้ช่นเดียวกบันํÊ าสุรา” 

          ศาสตราจารยลี์ เฮียวกิ  ภาควิชาคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัฮนัยางแห่งสารธรารณรฐัเกาหลี กล่าวว่า 

เครืÉองดืÉมประเภทแอลกอฮอลถ์ือว่าเป็นเครืÉองดืÉมทีÉมนุษยผ์ลิตขึÊนทีÉมอีายยืุนยาวทีÉสุด และกลายเป็นวฒันธรรม

ดัÊงเดิมของชนแต่ละชาติแต่ละเผา่พนัธุ์  โดยมีประวตัิเรืÉองเล่าขานเกีÉยวกบัการคน้พบ และความคิดความเชืÉอทีÉ

ผกูพนักบั “นํÊ าเมา” ไม่ว่าจะเป็นไวน์ นํÊ าขาว และสุราทีÉคนดืÉมกินอยู่มากมายนบัไม่ถว้น  ท ัÊงนีÊ เพราะธรรมชาติ

ของผลไม ้รากไม ้และขา้ว ตา่งมีสารทีÉก่อใหเ้กิดเป็นแอลกอฮอล์  จากนัÊนมนุษยจึ์งนาํมาผลิตเป็นเครืÉองดืÉมทีÉมีรส

อร่อยและทาํให้เกิดความมึนเมา เคลิบเคลิ Êม สุขสันต ์และกระปรีÊ กระเปร่าดว้ยฤทธิÍ แอลกอฮอล์ เมืÉอเขา้สู่ร่างกาย

จะไปกระตุน้ให้โลหิตหมุนเวียน  ความกระชุ่มกระชวยกต็ามมา  อนัเป็นการเพิ Éมรางวลัและคุณคา่ให้กบัชีวิตอีก

ทางหนึÉง(ดาํรงค ์ฐานดี, 2544 : 191) 

          ในแต่ละประเทศมีวฒันธรรมการดืÉมสุราทีÉแตกตา่งกนัไป สําหรับประเทศไทยนัÊน สุราเป็นเครืÉองดืÉมทีÉใช้

ดืÉมสังสรรคใ์นงานเลีÊยงหรืองานพิธีต่างๆ แต่ก็เป็นเครืÉองดืÉมทีÉใหโ้ทษเป็นภยัร้ายต่อสังคม จึงมีมาตรการป้องกนั

การดืÉมสุรามากมาย เช่น พระราชบญัญติัควบคุมเครืÉองดืÉมแอลกอฮอล ์พ.ศ. Śŝŝř หมวด Ŝ  การควบคุมเครืÉองดืÉม

แอลกอฮอลม์าตรา Śş ทีÉระบุว่าห้ามขายเครืÉองดืÉมแอลกอฮอลใ์นวดั สถานพยาบาล สถานทีÉราชการ หอพกั 
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สถานศึกษา มาตรา Śš หา้มจาํหน่ายสุราแก่บุคคลซึÉงมีอายุต ํÉากวา่ยีÉสิบปีบริบูรณ(์พระราชบญัญติัควบคุม

เครืÉองดืÉมแอลกอฮอล,์ 2551 : 44)  ขณะเดียวกนัทางสืÉอโฆษณาโทรทศัน์ก็มีการรณรงคถึ์งพิษภยัของสุรา ดว้ยวลี

ทีÉทาํใหผู้ค้นสามารถจดจาํถอ้ยคาํสัÊ นๆแต่แฝงความหมาย กลายเป็นทีÉนิยมใชใ้นการสนทนาหรือในโซเชียล

เน็ตเวิร์ค เช่น “ให้เหลา้ เท่ากบั แช่ง” “จน เครียด กินเหลา้” “เลิกเหลา้ เลิกจน” เป็นตน้  

  ประเทศเกาหลีเป็นประเทศทีÉมีการดืÉมแอลกอฮอล์มากเป็นอนัดบัตน้ๆของโลกจากขอ้มูลของ Global 

Status Report on Alcohol and Health ŚŘřř ของ WHO ประเทศเกาหลีมอีตัราการดืÉมแอลกอฮอล์เฉลีÉย řŜ.Š ลิตร

ต่อคน (หมายถึงปริมาณแอลกอฮอลบ์ริสุทธิÍ ) สูงเป็นอนัดบัทีÉ řś ของโลก(World Health Organization, ŚŝŝŜ : 

281)  โดยครอบครัวคนเกาหลีมกัจะดืÉมโซจูหรือมกักอรีÉ  (막걸리สุราทีÉทาํจากขา้ว) ไปพร้อมกบัการทาน

อาหารในโอกาสเฉลิมฉลอง สําหรับกลุ่มเพืÉอนฝงูหากมีโอกาสสังสรรคก์นัหลงัเลิกงานหลงัจากรับประทาน

อาหารก็มกัจะไปดืÉมกนัต่อโดยเฉพาะในการทาํงานและในการติดต่อธุรกิจนัÊน การดืÉมแอลกอฮอลร่์วมกนัถือเป็น

สิÉงทีÉสาํคญัมาก  อาจารยเ์ชวอินชอล (최인철) อาจารยค์ณะจิตวิทยามหาวิทยาลยัโซลไดใ้หค้วามเห็นว่า

เพราะคนเกาหลีใหค้วามสําคญักบัจิตใจมากจึงส่งผลใหส้ังคมเกาหลีเนน้ความสัมพนัธ์ระหว่างบคุคลในองคก์ร  

นอกจากนีÊความเป็นหนึÉงเดียวกนัถือเป็นสิÉงทีÉสาํคญัมากสาํหรับองคก์ร ดงันัÊนคนเกาหลีในทีÉทาํงานเดียวกนัจึง

ตอ้งมีฮเวชิก (회식) หรือการเลีÊยงสังสรรคร์ะหว่างคนทาํงานอยู่เป็นประจาํ(mykoreanŜlife, 2555)  ชาวเกาหลี

นัÊนมองการดืÉมเหลา้เป็นเรืÉองของการเขา้สังคม ผกูมิตร และทาํความรู้จกักนั(oknation.net, 2554)  

เป็นทีÉน่าสังเกตว่าคนเกาหลีมองวา่ดืÉมสุราไม่ผดิ  มีการใชศิ้ลปินดาราหรือบุคคลทีÉมีชืÉอเสียงในช่วงเวลา

นัÊนๆ เช่น นกัสเก็ตนํÊ าแขง็ คิมฮยอนอา นกัร้องหญิง ลีฮโยรี ไอย ูเกิร์ลกรุ๊ปวง Sistar นกัแสดง โจอินซอง  

กงฮโยจิน ชินมินอา นายแบบ ลีซูฮยอก ฯลฯ มาเป็นพรีเซนเตอร์ให้กบัสุรายีÉห้อตา่งๆเพืÉอสรา้งความนิยมและมี

การโฆษณาทีÉแสดงใหเ้ห็นว่าสุรานัÊนเป็นเครืÉองดืÉมทีÉสามารถกระชบัความสัมพนัธ์ ช่วยในการเขา้สังคม ไม่ว่า

หญิงหรือชายก็สามารถดืÉมไดง่้าย เช่น โฆษณา 영혼없는위로 ของโซจูยีÉหอ้ชมัอีซึล ทีÉแสดงใหเ้ห็นถึง

วฒันธรรมการสังสรรคห์ลงัเลิกงานทีÉมีการรับประทานพร้อมดืÉมสุราและพูดคุยปรับทุกขก์นั  

ดว้ยเหตุทีÉวฒันธรรมการดืÉมสุราของชาวเกาหลีมีความแตกต่างจากไทยเช่นนีÊ  จึงทาํใหผู้วิ้จยัตอ้งการ

ทราบถึงความหมายทางวฒันธรรมของการดืÉมสุราของชาวเกาหลีโดยจะศึกษาผ่านทางสืÉอโฆษณาโทรทศัน์ของ

โซจูยีÉห้อ “ชมัอีซึล (참이슬)” และ “ชออึมชอรอม (처음처럼)” สองยีÉหอ้โซจูซึÉ งเป็นทีÉรู้จกัและชาว

เกาหลีนิยมดืÉมกนัมาก(i-thumb.blogspot.com, 2556) ทีÉออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ KBS, SBS และ MBC 

สถานีโทรทศัน์ทีÉเป็นทีÉนิยมของชาวเกาหลีและเป็นทีÉรู้จกัอยา่งกวา้งขวางถึงต่างประเทศ ในปี พ.ศ. Śŝŝ7  โดย

เหตุทีÉผูวิ้จยัเลือกศึกษาในปีนีÊ เพราะเป็นปีทีÉถือเป็นปัจจุบนั ทัÊงนีÊ  สืÉอโฆษณาโทรทศัน์เพราะเป็นสืÉอทีÉสามารถ
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นาํเสนอต่อประชาชนทั Éวท ัÊงประเทศภายในระยะเวลาอนัสัÊนและสามารถเขา้ถึงคนทุกช่วงวยัไดง้า่ย จึงถือว่ามี

อิทธิพลต่อการดาํเนินชีวติของประชาชน และยงัสะทอ้นถึงวฒันธรรมของคนในชาติไดอี้กดว้ย  

 

 

วตัถุประสงค์ของการศึกษา 

1.1 ศึกษาสืÉอโฆษณาทางโทรทศัน์เกีÉยวกบัสุราเกาหลี 

1.2 ศึกษาวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลีใต ้

1.3 ศึกษาหาความหมายทางวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลีใตที้Éสะทอ้นผา่นสืÉอ 

โฆษณาโทรทศัน์นัÊน 

 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ 

 ไดรู้้และเขา้ใจกระบวนการการตีความและหาความหมายทางวฒันธรรมผ่านทางสืÉอโฆษณาทาง

โทรทศัน์ 

 

ขอบเขตของการศึกษา 

 การศึกษาวิจยัเรืÉอง “ความหมายทางวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลี” จะศึกษาผา่นสืÉอ

โฆษณาโทรทศัน์ของโซจูยีÉหอ้ “ชมัอีซึล (참이슬)” และ “ชออึมชอรอม (처음처럼)” สองยีÉหอ้โซจูซึÉ ง

เป็นทีÉรู้จกัและชาวเกาหลีนิยมดืÉมกนัมาก ทีÉออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ KBS, SBS และ MBC สถานีโทรทศัน์

ทีÉเป็นทีÉนิยมของชาวเกาหลีและเป็นทีÉรู้จกัอยา่งกวา้งขวางถึงต่างประเทศ ในปี พ.ศ. Śŝ57 ซึÉงถือเป็นปีปัจจุบนั 

จาํนวน řŘ โฆษณา เพืÉอใหเ้ห็นถึงความแตกต่างหลากหลาย 
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วธิีการศึกษาค้นคว้า 

 ในการศึกษาคน้ควา้บทความวิจยันีÊ  ผูว้จิยัไดด้าํเนินการตามขัÊนตอน ดงันีÊ  

1.1 ศึกษาขอ้มูลจากสืÉอสิÉงพิมพ ์หนงัสือ เอกสารงานวิจยั และขอ้มูลจากอินเตอร์เน็ตทีÉเกีÉยวขอ้งกบั 

วฒันธรรมการดืÉมสุราในสังคมเกาหลี 

1.2 รวบรวมขอ้มูลเกีÉยวกบัสืÉอโฆษณาทางโทรทศัน์ของโซจูยีÉหอ้“ชมัอีซึล (참이슬)”และ “ชอ- 

อึมชอรอม (처음처럼)” ทีÉออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ KBS, SBS และ MBC ในปี พ.ศ. Śŝ57  จาํนวน 

řŘ โฆษณา  

1.3 วิเคราะห์ขอ้มูลเพืÉอนาํผลการศึกษาเรียบเรียง นาํเสนอในรูปบทความวจิยั 
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กรอบความคดิ 

 จากวตัถุประสงคข์องการศึกษา ผูวิ้จยัไดพ้ฒันาเป็นกรอบความคิดเพืÉอทีÉจะใชใ้นการวิเคราะห์หา

ความหมายทางวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลีผา่นสืÉอโฆษณาโทรทศัน์  โดยมีประเด็นทีÉจะพิจารณา 

ดงันีÊ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ความหมายทางวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลี 

โซจูยีÉห้อชออึมชอรอม 

(처음처럼) 

โซจูยีÉห้อชมัอีซึล (참이슬) 

สืÉอโฆษณาทางโทรทศัน์

เกีÉยวกบัสุราเกาหลี 

ความหมายทางวฒันธรรม 

วฒันธรรมของการดืÉมสุราใน

สังคมเกาหลีใต ้
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บททีÉ 2 

เอกสารและงานวจิัย ทีÉเกีÉยวข้อง 

 กรณีศึกษาเรืÉอง “ความหมายทางวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลี” ผูวิ้จยัไดศ้ึกษา

ขอ้มูลทีÉเกีÉยวขอ้งจากแหล่งต่างๆ เพืÉอใชป้ระกอบการคน้ควา้ตามวตัถุประสงคแ์ละไดน้าํเสนอลาํดบัตาม คอื 

แนวคิดและทฤษฎีทีÉเกีÉยวขอ้งเพืÉอศึกษาหาแนวคดิทีÉใชใ้นการวิเคราะหแ์ละหาความหมายของความหมายทาง

วฒันธรรม และงานวิจยัทีÉเกีÉยวขอ้งกบัวฒันธรรมการดืÉมสุราในสังคมเกาหลี 

 

1. แนวคดิและทฤษฎทีีÉเกีÉยวข้อง 

แนวคดิและทฤษฎเีกีÉยวกับการหาความหมาย 

 เบญจา ยอดดาํเนิน-แอ็ตตกิจ์ และ กาญจนา ต ัÊงชลทิพย ์(2552) เขียนหนงัสือเรืÉอง “การวิเคราะห์

ขอ้มูลเชิงคุณภาพ : การจดัการขอ้มูล การตีความและการหาความหมาย” กล่าวถึงการตีความหมายหรือการ

ให้ความหมายของคาํวา่ “ความหมาย” ไวว่้า อาร์โนลด์ (Arnold, 1982 : XV) อธิบายคาํว่า “ความหมาย” ไว้

ว่า ถา้เมืÉอใดผูวิ้จยัพรรณนาถึงสิÉงทีÉประชากรกลุ่มศกึษาทาํหรือปฏิบติั โดยไม่ไดส้อบถามถึงเหตุผลของการ

กระทาํนัÊนๆ แสดงว่าผูวิ้จยัพูดถึงพฤติกรรม  แต่เมืÉอใดทีÉผูว้จิยัศึกษาถึงสิÉงทีÉประชากรกลุ่มศึกษาปฏิบติั 

รวมทัÊงเหตุผลหรือความคดิเบืÊองหลงัการกระทาํนัÊนๆ  ผูวิ้จยันัÊนอยูใ่นขัÊนตอนของการคน้หาความหมาย  ใน

การวิจยัเชิงคุณภาพ บางครัÊ งคาํว่า “ความหมาย” ก็เปรียบไดก้บั “คาํอธิบาย” ซึÉงแสดงให้เห็นถึงสิÉงทีÉซ่อนเร้น

อยู่  หนา้ทีÉของผูวิ้จยัคือ ทาํความเขา้ใจสิÉงทีÉซ่อนเร้นอยูเ่บืÊองหลงัการกระทาํ (พฤติกรรม) หรือปรากฏการณ์

นัÊนๆ  และโดยทั Éวไป “ความหมาย” หรือ “คาํอธิบาย” จะมีอยู่ 3 ระดบัดว้ยกนั คือ ระดบัแรก เป็นการตีความ

หรือใหค้วามหมายตามเหตุผล ความเชืÉอหรือแรงจูงใจของประชากรกลุ่มนกัศึกษา (emic view)  ระดบัทีÉสอง 

เป็นการตีความของผูวิ้จยั ซึÉงคน้พบความหมายทีÉซ่อนเร้นอยู่ และระดบัทีÉสาม เป็นการตคีวามเชืÉอมโยงกบั

ทฤษฎีทีÉผูอื้Éนไดพ้ฒันาและใชเ้ป็นทีÉแพร่หลาย 
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 แนวคดิทฤษฎเีกีÉยวกบัความหมายทางวัฒนธรรม 

 อคิน รพีพฒัน์ (2551) เขียนหนงัสือเรืÉอง “วฒันธรรมคือความหมาย: ทฤษฎีและวิธีการของคลิฟ

ฟอร์ด เกีร์ซ” ไดก้ล่าวถึงการตีความหมายของวฒันธรรมไวว่้า อี บี ไทเลอร์ (E. B. Tylor , ค.ศ. 1832-1917) 

ไดใ้หค้าํนิยามคาํวา่ “วฒันธรรม” ไวว้า่ “วฒันธรรม หรืออารยธรรม คอืองคร์วมทีÉซับซอ้น ซึÉงรวมถึงความรู้ 

ความเชืÉอ ศิลปะ ศิลปกรรม กฎหมาย ประเพณี ความสามารถและลกัษณะนิสัยอืÉนๆทีÉคนทีÉไดรั้บมาในฐานะ

ทีÉเป็นสมาชิกคนหนึÉ งของสังคม”  คาํจาํกดัความนีÊครอบคลุมหลายสิÉงหลายอยา่ง ทัÊงทีÉเป็นวตัถุและความคิด  

ศาสตราจารยช์าร์ล เอฟ คายส์ ไดแ้ยกความหมายทีÉปรากฏใชอ้ยูใ่นปัจจุบนัโดยนกัวิชาการสาํนกัต่างๆ 

ออกเป็น 5 กลุ่ม ดงัต่อไปนีÊ  

1. วฒันธรรมคือรูปแบบของปรากฏการณแ์ละเหตกุารณ์ทีÉไดสั้งเกตเห็น 

2. วฒันธรรมในฐานะเป็นบุคลิกภาพ 

3. วฒันธรรมคือการรับรู้ 

4. วฒันธรรมคือโครงสร้างพืÊนฐานของจิตมนุษย ์

5. วฒันธรรมคือความหมาย 

 เกียร์ซเขียนไวว่้า เขามีความเห็นเหมอืนเวเบอร์ทีÉมีความคดิว่า มนุษยเ์ป็นสตัว ์(คลา้ยแมงมุม) ทีÉ

หอ้ยตวัอยูใ่นสายใยของความหมายทีÉเขาถกัทอขึÊน เกีร์ซถือว่าวฒันธรรมคอืสายใยเหล่านัÊน  ดงันัÊนการวิเคราะห์

วฒันธรรมจึงไม่ใช่การวิเคราะห์กฏเกณฑ์ต่างๆโดยการทดลองวิทยาศาสตร์ แต่เป็นการเสาะหาความหมายและ

ตีความ 

 ออร์ตเนอร์ไดก้ล่าวถึงทฤษฎีวฒันธรรมของเกีร์ซในหนงัสือเรืÉอง ชะตาของแนวคดิวฒันธรรม 

(The Fate of “Culture” : Geetz and beyond) ว่ามีสองมิติ  มิติแรกเกีÉยวกบัภววิทยา (ontology) เป็นการตอบ

คาํถามว่า “วฒันธรรมคืออะไร” (what culture is) และมิติทีÉสองเกีÉยวกบัญาณวิทยา (epistemology) ซึÉงเป็นการ

ตอบคาํถามว่า “เราจะรู้จกัและเขา้ใจวฒันธรรมไดอ้ยา่งไร” (how we can know it)  ในมติิแรก เราอาจพูดไดว่้า 

วฒันธรรมคือโลกทศัน์ คา่นิยม และคุณสมบตัิอืÉนๆของคนกลุ่มหนึÉง(หรือสังคมหนึÉง)โดยเฉพาะ แตกต่างจาก

วฒันธรรมของคนกลุ่มอืÉน  และอีกมิติ เกียร์ซเขียนไวว้า่ “แนวคดิวฒันธรรมทีÉขา้พเจา้ยดึถือ บ่งชีÊ ถึงรูปแบบของ

ความหมาย (pattern of meaning) ทีÉไดร้ับสืบตอ่กนัมาในรูปของสัญลกัษณ์  เป็นระบบของแนวคดิทีÉไดรั้บสืบ
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ทอดกนัมา (inherited conceptions) และแสดงออกในรูปของสญัลกัษณ์ ซึÉ งผูค้นใชใ้นการติดต่อสืÉอสาร เก็บ

รักษาไว ้และพฒันา เพืÉอสร้างเสริมความรู้เกีÉยวกบัชีวิตและทศันะทีÉมีตอ่ชีวิต”  การทีÉเราจะรูจ้กัและเขา้ใจ

วฒันธรรมได ้ก็ดว้ยการตีความหมาย แปล หรือดึงเอาความหมายทีÉซ่อนอยูใ่นสัญลกัษณ์ทีÉคนไดส้ร้างออกมา 

 ในบทความเรืÉอง “ผลกระทบต่อมโนทศัน์วฒันธรรมทีÉมีต่อมโนทศัน์มนุษย”์ (The impact of 

Culture on the concept of Man) เกียร์ซเห็นว่ามนุษยที์Éปราศจากวฒันธรรมจะเป็นสตัวท์ีÉทาํอะไรไม่ไดเ้ลย เพราะ

ขาดสัญชาตญาณทีÉจาํเป็นสาํหรับดาํรงอยู่ในโลก ตา่งจากสตัวอื์Éนๆ เช่น การสรา้งรังของผึÊง  มนุษยไ์ด้

วิวฒันาการขึÊน จากการปฏิสัมพนัธก์บัวฒันธรรมเป็นส่วนใหญ่  ทีÉมาของวฒันธรรมก็คอืสัญลกัษณ์ทีÉไดร้วบรวม

เพิÉมมากขึÊนเรืÉอยๆ  สัญลกัษณ์จึงเป็นสิÉงจาํเป็นสําหรับการดาํเนินชีวิตในทุกๆดา้น  เกียร์ซสรุปว่า แน่นอนหากไม่

มีคนก็ไม่มีวฒันธรรม เช่นเดียวกนัและสาํคญักวา่ หากไม่มีวฒันธรรม ก็ไม่มีมนุษย ์

 ผูวิ้จยัไดศึ้กษาแนวคิดการหาความหมายของและแนวคิดวฒันธรรมคือความหมายเพืÉอช่วยใน

การหาความหมายทีÉแฝงอยูใ่นวฒันธรรมการดืÉมสุราในสังคมเกาหลีผ่านสืÉอโฆษณาโทรทศัน์  โดยแนวคิดการ

ตีความความหมายหรือการใหค้วามหมายของคาํว่า “ความหมาย” นัÊนทาํใหเ้ขา้ใจไดว่้า การใหค้วามหมาย

เปรียบเสมือนการอธิบายการกระทาํ ซึÉงสามารถใชใ้นการอธิบายการดืÉมสุราในสังคมเกาหลีเพืÉอหาความหมาย

ทางวฒันธรรมได ้ และการศึกษาแนวคิดวฒันธรรมคอืความหมาย ทาํให้ผูวิ้จยัไดท้ราบว่า วฒันธรรม

เปรียบเสมือนสัญลกัษณ์ เป็นเสมือนสิÉงทีÉผกูมนุษยใ์นสังคมหนึÉ งๆไวด้ว้ยกนั การทีÉเราจะรู้จกัและเขา้ใจ

วฒันธรรมได ้ก็ดว้ยการตีความหมาย แปล หรือดึงเอาความหมายทีÉซ่อนอยูใ่นสัญลกัษณ์ทีÉคนไดส้ร้างออกมา 

แนวคิดนีÊ ช่วยในการอธิบายความหมายของวฒันธรรม  การศึกษาแนวคิดทัÊงสองนีÊ จะช่วยในการตีความและหา

ความหมายใหห้นักแน่นมากยิ ÉงขึÊน  และแนวคิดทฤษฎียงัเป็นใชเ้ป็นฐานในการวิเคราะห์ขอ้มูลอีกดว้ย 

  

2. งานวจิัยทีÉเกีÉยวข้องกบัวัฒนธรรมการดืÉมสุราในสังคมเกาหล ี

 ดาํรง ฐานดี (2544) เขียนหนงัสือ “สังคมและวฒันธรรมเกาหลี” ไดก้ล่าวว่า ในสังคมทีÉมีอากาศ

เยน็จดัในฤดูหนาว ผูค้นจาํเป็นตอ้งหาอาหารทีÉใหแ้คลอรีÉสูงเพืÉอสร้างความอบอุ่นให้แก่ร่างกาย ส่วนเครืÉองดืÉมก็มี

ความจาํเป็นอยา่งยิ Éงเพราะใชดื้Éมตลอดเวลา และยงัขยายหนา้ทีÉไปเป็นการสรา้งความสุขหรรษาใหก้บัชีวิต

ครอบครัวและสังคม ดว้ยเหตุนีÊ จึงเกิดมีวฒันธรรมทีÉเกีÉยวขอ้งกบัการดืÉมมากมาย  โดยคนเกาหลีถือว่าเครืÉองดืÉม
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แอลกอฮอลเ์ป็นสัญลกัษณ์ทีÉผกูพนักบักฎระเบียบทางสังคมทีÉผูค้นมีต่อกนั อีกทัÊงผูกพนักบัประเพณีหลกั ไดแ้ก่ 

ใชเ้ซ่นไหวบ้รรพบุรุษและบวงสรวงเทพเจา้  ใชใ้นการตอ้นรับแขกคนสาํคญัทีÉมาเยอืน  ใชใ้นการแสดงความ

เคารพและกตญัsูต่อพอ่แม่ เป็นตน้ 

 ประวติัศาสตร์และพฒันาการของเครืÉองดืÉมแอลกอฮอลข์องประเทศเกาหลีมีมาอยา่งยาวนาน

ตัÊงแต่ก่อนยคุสามอาณาจกัร จนถึงปัจจุบนั  สาเหตุทีÉทาํใหอุ้ตสาหกรรมการผลิตสุราของประเทศเกาหลีเติบโต

ไดเ้รืÉอยๆ มาจากการทีÉรัฐบาลส่งเสริมการผลิต เพราะถือวา่เป็นภูมิปัญญาทีÉตอ้งรักษาไว ้ จึงมีนโยบายใหท้าํนุ

บาํรุงวฒันธรรมพืÊนเมืองและภูมิปัญญาชาวบา้น  โดยในปี พ.ศ. 2528 มีการกาํหนดใหโ้รงผลิตสุราบางแห่งเป็น 

“บริเวณเขตวฒันธรรม” 

 การดืÉมสุราของชาวเกาหลีนัÊน ถือว่าเป็นสิÉงทีÉควบคู่กบัการดาํเนินชีวิต  โดยใชสุ้ราสร้าง

บรรยากาศใหรื้Éนเริงสุขสันต ์ ดงัเช่น ปรากฏในวรรณคดี บทกวี ภาพวาด ดนตรีและการร่ายรํา เช่น ในบทกวีชืÉอ 

Song of Confucion Scholars (ค.ศ. 1216) ไดบ้รรยายถึงกลุ่มสุภาพบุรุษรินสุราลงในถว้ยและดืÉมสลบักนัไป มาก

นอ้ยตามแต่อายุของแต่ละคน  ซึÉงเป็นแบบแผนความประพฤติทีÉกาํหนดไวอ้ย่างเคร่งครัด  คอื เราจะไม่คอ่ยพบ

เห็นคนต่างรุ่นต่างอายุดืÉมสุราลอ้มวงกนั เพราะคนเกาหลีจะแยกคนตามตาํแหน่งและอาย ุ หากตอ้งดืÉมสุรา

ร่วมกนั  ผูที้Éมีตาํแหน่งตํÉากว่าหรืออายนุอ้ยกว่าจะแสดงอากปักิริยาสาํรวม และเมืÉอจะยกสุราขึÊนดืÉมตอ้งหันหนา้

ออกจากวง เป็นตน้ 

 แบบแผนการดืÉมทีÉเรียกว่า “ดืÉมแบบเกาหลี” มีลกัษณะดงันีÊ  เมืÉอนายคมิชวนเพืÉอนๆไปสังสรรค์

กนั นายคิมซึÉงเป็นเจา้ภาพจะรินสุราใหก้บัทุกคนจากนัÊนจะนั ÉงจิบและคุยกนัไปเรืÉอยๆ  ในการรินสุราครัÊ งต่อไป 

สมาชิกคนอืÉนจะเป็นผูริ้น ทีÉสาํคญัคอืการรับการรินสุรา ผูร้บัจะตอ้งยกถว้ยหรือจอกสุราดว้ยสองมอื มือหนึÉ งถือ

ถว้ยอีกมือประคองเอาไว ้ถือเป็นการใหเ้กียรตแิก่ผูริ้นสุราให้  เมืÉอรับประทานอาหารและเครืÉองดืÉมเสร็จ เจา้ภาพ

จะเป็นผูจ่้ายค่าอาหารและเครืÉองดืÉมทัÊงหมด  การรับประทานอาหารและดืÉมสุราเป็นเรืÉองทีÉผูช้ายเกาหลีถือเป็น

การนนัทนาการทีÉใหค้วามสุขและสร้างความคุน้เคยระหว่างกนั  เป็นการพกัผ่อนหลงัเลิกงาน  ในขณะทีÉดืÉม จะมี

การพูดคุยส่งเสียงดงั ทุกคนจะสนุกสนานรืÉนเริง  ผลทีÉไดคื้อ ความจริงใจทีÉมีใหแ้ก่กนั และเป็นการแสดงออกถึง

ความใจกวา้ง เพราะมกัจะมีการเลีÊยงตอบแทนในรา้นทีÉสองและสามในคืนเดียวกนั  และยงัช่วยใหก้ารเจรจาใน

ดา้นธุรกิจการคา้สามารถตกลงกนัไดง่้ายขึÊนอีกดว้ย 



10 
 

 จากการศึกษาพบวา่ การดืÉมสุราในสังคมเกาหลี เริÉมมาจากความตอ้งการสรา้งความอบอุ่นใหแ้ก่

ร่างกาย กระทั Éงขยายหนา้ทีÉไปเป็นการสร้างความสุขหรรษาใหก้บัชีวิตครอบครัว สังคม และยงัเกีÉยวขอ้งกบั

ประเพณี  การจะดืÉมสุรานัÊนมีแบบแผนปฏิบติัทีÉเคร่งครัด  และสามารถกล่าวไดว่้าการดืÉมสุราของชาวเกาหลีนัÊน 

เป็นสิÉงทีÉควบคูก่บัการดาํเนินชีวิต  

 สอดคลอ้งกบังานของชลธาร วิศรุตวงศ ์และคณะ (2554) ทีÉเขียนรายงานโครงการ “การศึกษา

เชิงเปรียบเทียบภาษีสุรา: กรณีศึกษาประเทศไทย สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์ เกาหลี ออสเตรเลีย และประชาคมยโุรป” 

ทีÉกล่าวว่า ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมีวฒันธรรมทีÉถือว่าการดืÉมเครืÉองดืÉมแอลกอฮอลเ์ป็นส่วนสาํคญัของการ

ดาํเนินชีวติประจาํวนั และมีแนวโนม้สูงทีÉจะบริโภคเครืÉองดืÉมแอลกอฮอล์ในหลายโอกาส อาทิ เพืÉอธุรกิจ และ

เพืÉอการสงัสรรค ์เป็นตน้ จากลกัษณะนิสัยการบริโภคแอลกอฮอลข์องคนสาธารณรัฐเกาหลีทาํใหต้ลาดเครืÉองดืÉม

แอลกอฮอลข์องประเทศสาธารณรัฐเกาหลีเป็นตลาดทีÉมีขนาดใหญ่ และมีการขยายและเติบโตอย่างรวดเร็ว ซึÉง

ปัจจุบนัตลาดเครืÉองดืÉมแอลกอฮอล์ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมีขนาดใหญ่เป็นอนัดบัทีÉ 11 ของโลก ทัÊงดา้น

ปริมาณการปริโภคและดา้นยอดขายปลีก 

 กาญจนา หงส์ทอง (2548) เขียนหนงัสือ “กิน เทีÉยว เปรีÊ ยวทีÉเกาหลี” กล่าวถึงการดืÉมสุราของชาว

เกาหลีว่า ทุกเยน็ย ํÉามกัจะมีชายวยัเบญจรงคไ์ปจนถึงวยัทองนั Éงจบักลุ่มดวลเหลา้ตามตรอกซอกซอย ตกดึกก็กลบั

บา้น จึงมกัพบคนกลุ่มนีÊ เมามายไม่ไดส้ติอยู่ตามรถไฟใตดิ้น  และช่วงนีÊ วยัเบญจรงคก์าํลงัเมาโซเซกลบับา้นก็

เป็นเวลาเดียวกบัทีÉวยัรุ่นเริÉมออกท่องเทีÉยวในยามค ํÉาคืน  โดยแหล่งรวมผบับาร์ทีÉวยัรุ่นเกาหลีมกัจะไปสังสรรค์

กนัอยูบ่ริเวณหนา้มหาวิทยาลยั 

 นอกจากลกัษณะการดืÉมสุราเช่นนีÊ แลว้ ชาวเกาหลียงัมแีบบแผนปฏิบติัในการดืÉมสุรา ตามทีÉ 

Donghyun Kim เขียนคอลมัน์한국과태국의술문화 – 술좋아하는두나라ในนิตยสาร 

The Bridges กล่าวถึงมารยาทในการดืÉมสุราของชาวเกาหลีว่าคนเกาหลีค่อนขา้งเคร่งครดัในเรืÉองมารยาทการดืÉม 

เมืÉอดืÉมกบัเพืÉอนก็จะดืÉมกนัแบบปกติ แต่เมืÉอดืÉมกบัผูที้Éอาวุโสกวา่ในงานเลีÊยงจะตอ้งรักษามารยาท ทีÉเรียกว่า “จู

โด” ผูที้Éอาวุโสนอ้ยกว่าจะตอ้งรินเหลา้ให้ผูอ้าวุโสกวา่ก่อนเสมอ เวลาส่งแกว้ให้ผูอ้าวุโสก็ตอ้งจบัแกว้ทัÊงสองมือ 

ไม่มีการส่งแกว้เหลา้ดว้ยมือเดียวเป็นอนัขาด แลว้เวลาดืÉมต่อหนา้ผูอ้าวุโสก็จะตอ้งเอียงตวัและหนัหนา้ไป

ดา้นขา้งถึงจะดืÉมได ้
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 คนเกาหลีดืÉมเหลา้บ่อยทีÉสุดช่วงสิÊนปี มกัจะมีงานเลีÊยงส่งทา้ยปีเก่าทีÉต่างคนต่างมาเจอกนั ไม่ว่า

จะมาดืÉมกบัเพืÉอนร่วมงาน เพืÉอนสนิท หรือเพืÉอนร่วมรุ่น เป็นเรืÉองปกติทีÉจะเห็นคนเกาหลีจาํนวนมากดืÉมสังสรรค์

กนัจนถึงเทีÉยงคืน ในเดือนธนัวาคม บางคนก็มวัแต่ไปงานเลีÊยงส่งทา้ยปีทุกงานจนส่งผลเสียต่อสุขภาพตวัเอง 

ในช่วงนีÊมาตรการควบคุมเรืÉองเมาแลว้ขบัจะเป็นไปอยา่งเขม้งวด(thebridgesmagazine.com, 2558) 

 FONNYKONTHOY เขียนบลอ็กหวัขอ้ “วฒันธรรมการดืÉมแอลกอฮอลข์องชาวเกาหล”ี กล่าวว่า 

วฒันธรรมการดืÉมแอลกอฮอลข์องคนเกาหลีคนขา้งแปลก คือ หากเราดืÉมแอลกอฮอลก์บัใครก็ตาม แมก้ระทั Éง

เพืÉอนหรือญาติสนิท หากแอลกอฮอลแ์กว้นัÊนหมดแกว้ คนดืÉมจะดืÉมหรือรินเองไม่ไดต้อ้งใหค้นอืÉนรินให ้ 

เพราะฉะนัÊน หากตอ้งไปดืÉมแอลกอฮอลก์บัใครกต็าม เราควรหมั Éนสังเกตคนรอบขา้ง โดยเฉพาะผูใ้หญ่  เพืÉอทีÉจะ

ไดริ้นหรือเติมใหก้บัคนรอบขา้งของเราการรินสุราใหผู้อื้Éนถือเป็นการใหเ้กียรตแิก่ผูท้ีÉเรารินให ้ ตอ้งรินอยา่ง

นอบนอ้มโดยใชท้ัÊงสองมือจบัขวดเบียร์หรือโซจูตอนริน  สาํหรับผูที้Éรับการรินสุราก็ตอ้งมีธรรมเนียมดว้ย

เช่นกนั  คือ  ถา้เป็นแกว้โซจูก็ใชส้องมือยกแกว้ขึÊนอยา่งนอบน้อมเพืÉอเป็นการใหเ้กียรติผูที้Éรินให ้ หากเราใชมื้อ

ขวายกแกว้ขึÊน แลว้ใชมื้อซา้ยจบัตรงบริเวณขอ้มอืขวาของตนเอง ก็จะเป็นการเพิÉมความนอบนอ้มเพิÉมขึÊน  

สาํหรับแกว้เบียร์ทีÉค่อนขา้งใหญ่ เราไม่ตอ้งยกขึÊน แค่แตะแกว้ดว้ยมือขวาเล็กนอ้ยระหวา่งทีÉมีคนรินให ้ส่วนการ

ดืÉม เราตอ้งหนัหนา้ไปดืÉมดา้นตรงขา้มกบัผูที้Éรินใหเ้พืÉอแสดงความเคารพ 

 ความคิดของคนเกาหลีทีÉว่า การทีÉผูใ้หญ่รินสุราให้เราถือเป็นการให้เกียรติอยา่งมาก  เมืÉอหวัหนา้

งาน รุ่นพีÉ ลูกคา้รินเหลา้ให้ เราจึงควรรีบดืÉมอยา่งนอบนอ้ม  ในบางกรณีการดืÉมรวดเดียวหมดแกว้โดยเฉพาะโซจู 

ถือเป็นสิÉงทีÉดี  ลูกนอ้งหรือรุ่นนอ้งตอ้งดืÉมตามทีÉหวัหนา้หรือรุ่นพีÉรินให ้ถึงแมจ้ะไมไ่หวหรือไม่อยากก็ตามเป็น

สาเหตุทีÉทาํใหค้นเกาหลีดืÉมสุรามาก ไม่ใช่เป็นเพราะติด แตเ่ป็นเพราะเป็นเพราะเป็นการสร้างโอกาสในการ

พบปะสังสรรคแ์ละสร้างความสัมพนัธ์ทีÉดีระหว่างกนั  โดยใชสุ้ราเป็นปัจจยัในการพบปะสังสรรค์

(fonnykonthoy.wordpress.com, 2558) 

 จากการศึกษาขอ้มูลเกีÉยวกบัวฒันธรรมการดืÉมสุราในสังคมเกาหลี พบว่า คนเกาหลีถือว่า การดืÉม

สุราเป็นสิÉงทีÉควบคูก่บัการดาํเนินชีวิตมาชา้นาน มีธรรมเนียมการดืÉมทีÉเรียกว่า “ดืÉมแบบเกาหลี” ซึÉงเป็น

เอกลกัษณ์ ตามแนวคิดของดาํรง ฐานดี (2544) และชลธาร วิศรุตวงศ ์และคณะ (2554)  คนต่างวยัก็มีช่วงเวลาใน

การดืÉมทีÉแตกต่างกนั ตามแนวคิดของกาญจนา หงส์ทอง (2548) และการดืÉมสุรานัÊนมีแบบแผนปฏิบติัทีÉเคร่งครัด 
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เนน้การแสดงความนอบน้อมต่อผูใ้หญ่ นอกจากนีÊชาวเกาหลียงัใชก้ารดืÉมสุราเพืÉอกระชบัความสัมพนัธ์ใหแ้น่น

แฟ้นยิ ÉงขึÊน ทัÊงในครอบครัว เพืÉอนฝงู หรือ เพืÉอร่วมงาน คลา้ยกบัแนวคิดของ Donghyun Kim (2558) และ 

FONNYKONTHOY (2558) 
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บททีÉ 3 

วิธีดําเนินการวจิยั 

เนืÊอหาในบทนีÊจะกล่าวถึงวิธีการดาํเนินงานวิจยั คือ การศึกษาเนืÊอหาของภาพยนตร์โฆษณาสุราเกาหลี

ตามวตัถุประสงคข์อ้ทีÉหนึÉงของการวิจยั  ผูวิ้จยัเลือกวิเคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีÉห้อ “ชมัอีซึล 

(참이슬)” และ “ชออึมชอรอม (처음처럼)” ทีÉออกอากาศในช่วงเวลากลางคืนทางสถานีโทรทศัน์  

KBS, SBS และ MBC ในปี พ.ศ. Śŝ57 จาํนวน řŘ เรืÉอง ท ัÊงนีÊ ในประเทศเกาหลีไม่มีกฎหมายกาํหนดเวลา

ออกอากาศเป็นลายลกัษณ์อกัษร ภาพยนตร์โฆษณาเครืÉองดืÉมแอลกอฮอลจึ์งเผยแพร่กวา้งขวางกว่าเมืÉอเทียบกบั

ในประเทศไทยทีÉถูกจาํกดัการโฆษณา1 

โซจูยีÉห้อ“ชมัอีซึล (참이슬)” และ “ชออึมชอรอม (처음처럼)”ทีÉผูวิ้จยัเลือกศึกษานีÊ  เป็นโซจูทีÉมี

ชืÉอเสียงและคนเกาหลีนิยมดืÉมมากทีÉสุด ขอ้มูลจาก Seoul Café บลอคหวัขอ้ มารยาทของคนเกาหลีทีÉควรรู้กล่าว

ว่าโซจูยีÉหอ้ชมัอีซึล (참이슬) ของบริษทัจินโรนัÊน เป็นทีÉรู้กนัว่าคนเกาหลีนิยมดืÉมทีÉสุด เพราะรสชาติดีทีÉสุด

(seoulcafeŚŘřś.blogspot.com/ŚŘřś/řŘ/blog-post_Śŝ.html, 2556) และรองลงมาคอื ชออึมชอรอม 

(처음처럼) 

 

 

 

 

 

                                                             
1ขอ้มูลจากสํานกังานคณะกรรมการควบคุมเครืÉองดืÉมแอลกอฮอล ์กล่าววา่ กําหนดใหก้ารโฆษณาเครืÉองดืÉม แอลกอฮอลแ์ละ

เครืÉองดืÉมทีÉผสมคาเฟอีนทางสถานีวิทยกุระจายเสียงและวิทยุ โทรทศัน์ สามารถออกอากาศไดต้ัÊ งแต่เวลา 22.00-05.00 น. ซึÉ งถือ

เป็นช่วงเวลาทีÉเดก็ เยาวชนและคนส่วนมากเขา้นอนแลว้ 
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แผนผงัแสดงอนัดบัสุรายอดนิยมของชาวเกาหลีในปีพ.ศ. Śŝŝş จากผลการสาํรวจของเวบ็ไซต ์

brandinglead.com   

 

 จากแผนผงัขา้งตน้แสดงใหเ้ห็นว่า โซจูยีÉหอ้ทีÉชาวเกาหลีนิยมดืÉมมากทีÉสุดคือ참이슬(ชมัอีซึล) ซึÉงมี

ปริมาณการบริโภคทีÉมากขึÊนจาก Ŝş.řŘ% ในปีค.ศ. ŚŘřř (พ.ศ. ŚŝŝŜ) เป็น ŜŠ.śŘ% ในปีถดัมา  รองลงมา คอื 

처음처럼(ชออึมชอรอม) ทีÉมีปริมาณการบริโภคทีÉลดลงจาก řŝ.ŞŘ% ในปีค.ศ. ŚŘřř (พ.ศ. ŚŝŝŜ)  เป็น 

řŜ.ŠŘ% ในปีถดัมา  อนัดบัถดัไป คอื좋은데이(โชอึนเดย)์ 맛있는참(มซัชิซนึนชมั) 잎새주(อิบ

แซชู) 시원(ซีวอน) O2린(โอทูริน) 시원한청풍(ซีวอนฮนั ชองพุง) และ한라산(ฮนัราซัน) 

เห็นไดว่้าโซจูยีÉหอ้ชมัอีซึล (참이슬) และโซจูยีÉหอ้ชออึมชอรอม (처음처럼) ทีÉผูวิ้จยัเลือกศกึษา 

เป็นโซจูทีÉชาวเกาหลีนิยมบริโภคมากเป็นอนัดบัทีÉหนึÉงและสองตามลาํดบั  จากภาพยนตร์โฆษณาพบว่าโซจู

ยีÉห้อชมัอีซึล (참이슬) ถือเป็นเป็นสินคา้สาํหรับผูใ้หญ่ สังเกตสังเกตไดจ้ากการเลือกให้ “กงฮโยจิน” และ 

“อีซูฮยอก” เป็นพรีเซนเตอร์  โดยกงฮโยจินเป็นนกัแสดงทีÉมีผลงานซีรียที์Éมีกลุ่มผูช้มช่วงอายคุ่อนขา้งกวา้ง และ

อีซูฮยอกแมจ้ะเป็นทีÉรู้จกัในหมู่วยัรุ่นเป็นส่วนใหญ่ แตก็่มีภาพลกัษณ์ของการเป็นคนวยัทาํงานจึงแสดงให้เห็นวา่

ภาพลกัษณ์ของนกัแสดงในโฆษณาต่างก็อยูใ่นวยัทาํงานจนถึงวยักลางคน  ภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรืÉองนาํเสนอ
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เหตุการณข์องผูใ้หญ่ เช่น การปรับทุกขข์องเพืÉอนชาย การจ่ายเงนิหลงัรับประทานของคู่รกั การสังสรรคห์ลงัเลิก

งาน การดืÉมโซจูคลายความทกุขข์องชายโสด และการนดับอด 

ดา้นโซจูยีÉหอ้ชออึมชอรอม (처음처럼) นัÊน เลือกใชพ้รีเซนเตอร์หลายคน และเป็นศลิปินทีÉมี

ผลงานแตกต่างกนั จึงเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดห้ลายกลุ่ม “โจอินซอง” มีผลงานซีรีย ์It’s OK, That’s Love(괜찮아, 

사랑이야) (แสดงคูก่บักงฮโยจิน) ทีÉกาํลงัออกอากาศและไดรั้บความนิยมในปีพ.ศ. Śŝŝş โดยมกีลุ่มผูช้ม

ในช่วงอายุค่อนขา้งกวา้ง  “โกจุนฮี” นกัแสดงและนางแบบทีÉมีผลงานมากมาย  “ยคูจุงวาน” นกัแสดงตลกและ

สมาชิกวงดนตรีแนวลูกทุ่งเกาหลี  “ฮโยริน” สมาชิกกลุ่มนกัรอ้งวง Sistar วงเกิร์ลกรุ๊ปทีÉมีภาพลกัษณข์องผูห้ญิง

เซ็กซีÉ และ “ซินมินอา” นกัแสดงทีÉมีชืÉอเสียงโด่งดงั  นกัแสดงในโฆษณาแต่ละเรืÉองอยูใ่นช่วงวยัทีÉแตกต่างกนั ท ัÊง

วยัทาํงาน ผูใ้หญ่ทีÉค่อนขา้งมีอายุ และวยัรุ่น เรืÉองราวในโฆษณานาํเสนอเรืÉองราวทีÉครอบคลุมทัÊงเหตุการณข์อง

วยัรุ่นจนถึงวยัผูใ้หญ่ ทัÊงเรืÉองราวของชีวิตประจาํวนัของพนกังานบริษทั พ่อทีÉกาํลงัประสบปัญหาอยู่ในช่วง

เตรียมสอบของลูก เด็กหนุ่มทีÉตดัผมไม่ไดท้รงตามทีÉหวงั นกัแสดงตลกทีÉเพอ้ถึงนกัร้องสาวเซ็กซีÉ และการออก

เดทของคู่รัก 

 

3.1 ภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีÉห้อชัมอซึีล (참이슬)   

ผูวิ้จยัเลือกภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีÉหอ้ชมัอีซึล (참이슬) จาํนวน ŝ เรืÉอง ซึÉงมีพรีเซนเตอร์คนเดียวกนั คือ 

“กงฮโยจิน” (공효진) และ “อีซูฮยอก” (이수혁)นักแสดงหญิงและนายแบบทีÉไดรั้บความนิยมมากใน

ขณะนัÊน  กงฮโยจินเป็นนกัแสดงวยั śŜ ปี (ในปี Śŝ57)  มีผลงานซีรียแ์ละภาพยนตร์มากมาย และเนืÉองจากซีรีย ์

It’s OK, That’s Love(괜찮아, 사랑이야) ทีÉเธอและโจอินซอง(조인성) นาํแสดงไดรั้บความนิยม

อยา่งมากในปีนัÊนจึงทาํใหเ้ธอไดรั้บเลือกให้เล่นโฆษณาชุดนีÊ  และ “อีซูฮยอก” นายแบบและนกัแสดงวยั ŚŞ ปี 

(ในปี Śŝ57) ทัÊงคู่ถือไดว่้าเป็นตวัแทนของคนรุ่นใหม่ทีÉอยู่ช่วงวยัทาํงาน 

เหตุการณข์องภาพยนตร์โฆษณาทัÊง ŝ เรืÉอง เกิดขึÊนในรา้นอาหาร ขณะทีÉตวัละครกาํลงัรับประทานอาหารคํÉา

และดืÉมโซจูไปดว้ย เป็นการสังสรรคก์นัหลงัเลิกงาน ดืÉมเพืÉอระบายความเครียด และนดับอดดูตวั  ตวัละครในแต่

ละเรืÉองนัÊนเป็นพนกังานบริษทั  คู่รัก และชายหนุ่ม ซึÉงลว้นอยูใ่นช่วงวยักลางคน  แต่งกายตามสมยันิยม ตาม
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แบบพนกังานออฟฟิสทั Éวไป ผูช้ายสวมเสืÊ อเชิÊต สเวตเตอร์ ผูห้ญิงสวมเสืÊอเชิÊตหรือชุดเดรส และตวัละครหญิง

และชายทีÉเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑก์แ็ต่งกายตามสมยันิยมเช่นกนั โดยฝ่ายหญิงสวมเสืÊอเชิ Êต ฝ่ายชายสวม

สเวตเตอร์หรือชุดสูท  ในภาพยนตร์โฆษณาทัÊง 5 เรืÉองมีเพียงเรืÉองเดียวทีÉตวัละครแต่งกายดว้ยชุดทีÉคอ่นขา้ง

ลา้สมยั ไม่ตามแฟชั Éน คือ โฆษณาในเหตุการณก์ารนดับอดดูตวั  

เนืÊอเรืÉองของภาพยนตร์โฆษณามีรายละเอียดดงัต่อไปนีÊ  

 

ś.ř.ř  ภาพยนตร์โฆษณาเรืÉอง“การปลอบใจทีÉไร้จิตวิญญาณ”(영혼없는위로) ความยาว śŘ 

วินาที (https://www.youtube.com/watch?v=FB5gXuGWk3k) 

 

เรืÉองราวของโฆษณา คอื เพืÉอนคนหนึÉงพูดปลอบใจอีกคนทีÉมีปัญหากบัแฟนสาว แต่ขณะทีÉกาํลงั

ปลอบใจนัÊนก็มีหญิงสาวทีÉแต่งกายดว้ยเดรสสัÊ นรัดรูปเดินผา่น ดึงความสนใจให้เขามองตาม นกัแสดงหญิงซึÉง

เป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑจึ์งออกมาเตือนว่าใหจ้ริงจงักบัการปลอบใจเพืÉอนหน่อย  พร้อมกบันกัแสดงชายทีÉ

ออกมาพูดย ํÊ า  จากนัÊนพืÊนก็เตม็ไปดว้ยตุก๊ตาหมีอยู่ในท่าปิดตา ส่งเสียงเตือนประโยคเดียวกบัพรีเซนเตอร์ทัÊงสอง 

ก่อนจะจบดว้ยสโลแกนของโซจูทีÉว่า “ตรงไปตรงมา อบอุ่น พวกเราคือชมัอีซึล” 
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3.1.2 ภาพยนตร์โฆษณาเรืÉอง “จ่ายค่าเหลา้” (술값계산) ความยาว śŘ วินาที 

(https://www.youtube.com/watch?v=zsbSL-şGTfY)  

 

เรืÉองราวของโฆษณาเกิดขึÊนเมืÉอคู่รักกาํลงัจ่ายเงินคา่อาหารหลงัรับประทานเสร็จ ฝ่ายหญิงกาํลงัออด

ออ้นฝ่ายชายให้ซืÊอของให ้ นกัแสดงหญิงซึÉงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑจึ์งออกมามาตกัเตือนวา่จะใหแ้ต่ฝ่าย

ชายจ่ายอยา่งเดียวไม่ได ้และนกัแสดงชายก็กล่าวย ํÊ าวา่ใหฝ่้ายหญิงช่วยจ่ายดว้ย  

โฆษณาชิÊนนีÊสะทอ้นใหเ้ห็นถึงการเปลีÉยนแปลงคา่นิยมของคู่รักชาวเกาหลี ทีÉโดยทั Éวไปฝ่ายชายจะ

จ่ายเงินคา่อาหารหรือซืÊอของให ้แต่ภาพยนตร์สืÉอวา่การทีÉผูห้ญิงจะใหผู้ช้ายจ่ายเงินใหต้ลอดนัÊนเป็นการเอา

เปรียบ จึงน่าจะใหฝ่้ายหญิงช่วยจ่ายดว้ย 

 

3.1.3 ภาพยนตร์โฆษณาเรืÉอง “หวัหนา้แผนก” (부장)ความยาว ŚŘ วินาที 

(https://www.youtube.com/watch?v=JmZŚVhPjLYk) 
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เหตุการณข์องเรืÉองเป็นการสังสรรคห์ลงัเลิกงานของหัวหนา้แผนกกบัลูกนอ้ง ขณะทีÉหวัหนา้กาํลงัเมา

แลว้เล่ามุขตลกทีÉไม่ขาํ ลูกนอ้งร่วมโตะ๊ทีÉเริÉมเบืÉอหน่ายก็คอ่ยๆลุกหนีไป ทาํทีเป็นปลีกตวัไปคุยโทรศพัท ์และจบ

ดว้ยนกัแสดงหญิงซึÉ งเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑที์Éปรากฎตวัพร้อมกบัสโลแกนของโซจูทีÉว่า “ตรงไปตรงมา 

อบอุ่น พวกเราคอืชมัอีซึล” 

โฆษณาชิÊนนีÊ ชีÊ ใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมการดืÉมสุราของชาวเกาหลีในหมู่เพืÉอนร่วมงาน เจา้นายกบัลูกนอ้ง ทีÉ

มีการออกไปรับประทานอาหารเยน็ร่วมกนั มีการสังสรรด์กนัหลงัเลิกงาน เพืÉอกระชบัความสัมพนัธ์ และแสดง

ให้เห็นความเคารพผูใ้หญ่ของชาวเกาหลี ทีÉลูกนอ้งทีÉไม่อยากฟังมุขตลกของหวัหนา้จึงตอ้งหลบออกจากโตะ๊

อาหารไป   

 

3.1.4 ภาพยนตร์โฆษณาเรืÉอง “ซงันมัจา(หมายถึง ชายชาตรี สุขุม เขม้แข็ง)” 

(상남자) ความยาว ŚŘ วินาที  (https://www.youtube.com/watch?v=ccoOXKHtewk) 

 

ในโฆษณามีชายหนุ่มทีÉอยูใ่นอารมณโ์ศกเศร้านั ÉงดืÉมโซจูลาํพงั ครํÉาครวญตดัพอ้วา่เพราะไม่เคยคบกบั

ใคร จึงไม่เคยถูกบอกเลิก  โดยโฆษณาจบดว้ยนกัแสดงหญิงซึÉงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑป์รากฎตวัพร้อม

กบัสโลแกนของโซจูทีÉว่า “ตรงไปตรงมา อบอุ่น พวกเราคือชมัอีซึล” 

โฆษณาชิÊนนีÊ ชีÊ ใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมการดืÉมสุราของชายชาวเกาหลี ทีÉดืÉมเมืÉอมีเรืÉองทุกขใ์จ ใชสุ้ราเป็น

เครืÉองมือระบายความเครียดและสามารถดืÉมคนเดียวได ้แมจ้ะไม่มีเพืÉอนร่วมดืÉมดว้ยก็ตาม 
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3.1.5 ภาพยนตร์โฆษณาเรืÉอง “blind date การนดับอดดูตวั” (소개팅) ความยาว ŚŘ วินาที  

(https://www.youtube.com/watch?v=BwŝSNZfśHFM) 

 

เรืÉองราวของโฆษณาเป็นการนัดบอดดูตวัทีÉทัÊงฝ่ายชายและฝ่ายหญิงต่างก็ไม่พอใจฝ่ายตรงขา้มและต่าง

คิดว่าควรจะตอ้งไปใหพ้น้จากอีกฝ่าย และคดิว่าอีกฝ่ายก็คงคิดเหมือนกนั  แลว้จบโฆษณาดว้ยนกัแสดงหญิงซึÉง

เป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑป์รากฎตวัพรอ้มสโลแกนของโซจูทีÉว่า “ตรงไปตรงมา อบอุ่น พวกเราคอืชมั

อีซึล” 

โฆษณาชิÊนนีÊ ชีÊ ใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมการดืÉมสุราของชาวเกาหลี ทีÉมีการดืÉมในระหว่างรับประทานอาหาร

ของคู่หนุ่มสาว แมจ้ะเป็นการนดับอด ทีÉพึÉงพบกนัครัÊ งแรก แต่ก็มีการดืÉมสุราเพืÉอสรา้งความสัมพนัธ์ต่อกนั 

 

3.2 ภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีÉห้อชออมึชอรอม (처음처럼) 

ฉากของภาพยนตร์โฆษณาเครืÉองดืÉมยีÉห้อนีÊ มีความหลากหลาย และใชพ้รีเซนเตอร์หลายคนกวา่ภาพยนตร์

โฆษณาของโซจูยีÉหอ้ชมัอีซึล (참이슬) ในขอ้ทีÉ ř. ขา้งตน้  เหตุการณ์ในภาพยนตร์เกิดขึÊนทีÉฟุตบาท 

สะพานลอย หอ้งประชุม บา้น ป้อมยาม ร้านตดัผม และมกัจบลงดว้ยการดืÉมโซจูในร้านอาหาร  ตวัละครในแต่

ละเรืÉองนัÊนมีความหลากหลายทางอาย ุคอืมีวยัทาํงานทีÉเป็นพนกังานบริษทั วยัพ่อบา้นหรือเจา้ของร้านอาหารทีÉ

ค่อนขา้งมีอาย ุและวยัรุ่น 
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พรีเซนเตอร์ของภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีÉหอ้ชออึมชอรอม (처음처럼) ในโฆษณา 3 เรืÉองแรก ไดแ้ก่ 

“โจอินซอง”  (조인성) และ “โกจุนฮี” (고준희) นักแสดงชายและหญิงทีÉได้รับความนิยมมากใน

ขณะนัÊน   

“โจอินซอง” เป็นนกัแสดงวยั śś ปี (ในปี Śŝ57) มีผลงานซีรียแ์ละภาพยนตร์มากมาย และเนืÉองจากซีรีย ์

It’s OK, That’s Love(괜찮아, 사랑이야) ทีÉเขาและกงฮโยจิน(공효진) นาํแสดงไดร้ับความนิยม

อยา่งมากในปีนัÊนจึงทาํใหเ้ขาไดร้ับเลือกให้เล่นโฆษณาชุดนีÊ  โดยทัÊงคู่ถือไดว้า่เป็นตวัแทนของคนรุ่นใหม่ทีÉอยู่

ช่วงวยัรุ่นจนถึงวยักลางคน 

“โกจุนฮี”เป็น  นักแสดงและนางแบบวยั Śš ปี(ในปี Śŝ57) ทีÉมีชืÉอเสียงโด่งดงั ทัÊงคู่ถือไดว่้าเป็นตวัแทน

ของคนรุ่นใหม่ทีÉอยู่ช่วงวยัรุ่นจนถึงวยักลางคน 

พรีเซนเตอร์ของภาพยนตร์โฆษณาเรืÉองทีÉ Ŝ คือ นกัแสดงตลก “ยคูจุงวาน” (육중완) สมาชิกวง 

Rose Motel วงดนตรีแนวลูกทุ่งเกาหลีและ “ฮโยริน” (효린)นกัร้องหวัหนา้วงเกิร์ลกรุ๊ปเซ็กซีÉชืÉอ Sistar ทีÉมี

ผลงานเพลงโด่งดงัในขณะนัÊน และพรีเซนเตอร์ของภาพยนตร์โฆษณาเรืÉองสุดทา้ย คอื “ซินมินอา” (신민아) 

นกัแสดงหญิงวยั śŘ ปี (ในปี Śŝ57) ทีÉมีชืÉอเสียงโด่งดงัจากซีรียแ์ละภาพยนตร์มากมาย  ซึÉงเธอนบัเป็นตวัแทน

ของคนรุ่นใหม่วยัทาํงาน 

 

ś.Ś.ř   ภาพยนตร์โฆษณาเรืÉอง“ไปสาย” (지각) ความยาว śŘ วินาที 

(https://www.youtube.com/watch?v=ppW0G88dOyc) 

 

เรืÉองราวของโฆษณาชิÊนนีÊ เกิดขึÊนทีÉฟุตบาท สะพานลอย หอ้งประชุม และร้านอาหาร  ทีÉเดินเรืÉองตามวิถี

ชีวิตประจาํวนัของพนักงานออฟฟิสตัÊงแต่ออกไปทาํงานในตอนเชา้จนเลิกงานในตอนเย็น  พนกังานออฟฟิส
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สาวนัÊนแต่งกายตามสมยันิยมดว้ยชุดเดรส ส่วนนักแสดงชายและหญิงซึÉ งเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑส์วม

เสืÊอเชิÊตทบัดว้ยเสืÊอกั Ëก ฝ่ายหญิงสวมชุดเดรสสัÊน 

เหตุการณ์เกิดขึÊนเมืÉอพนักงานออฟฟิสหญิงรีบออกไปทาํงาน แต่ส้นรองเทา้หกัขณะวิÉงขึÊนบนัได

สะพานลอย ทาํใหไ้ปถึงหอ้งประชุมสายและนาํเสนองานผดิพลาด หลงัเลิกงานเธอไปนั Éงเศร้าในรา้นอาหารแห่ง

หนึÉง แลว้นักแสดงชายและหญิงซึÉงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑก์็ปรากฏตวัออกมาพร้อมชวนดืÉมโซจูเพืÉอ

คลายความเหนืÉอยลา้และความทุกขใ์จ ในตอนจบนกัแสดงชายไดช้วนหญิงสาวชนแกว้โซจู  โฆษณาชิÊนนีÊ มี

เพลงประกอบทีÉมีจงัหวะสนุกสนานและเนืÊอเพลงใหก้าํลงัใจว่าใหลื้มความกงัวล เพราะวนัทีÉดีจะตอ้งมาถึง เป็น

การสืÉอว่าการดืÉมสุราช่วยคลายความเครียด 

 

3.1.6 ภาพยนตร์โฆษณาเรืÉอง “คนโปร่งใส” (투명인간) ความยาว śŘ วินาที 

(https://www.youtube.com/watch?v=IrŞUsknCAŘŠ) 

 

เรืÉองราวในภาพยนตร์โฆษณาเกิดขึÊนภายในบา้น ป้อมยาม และร้านอาหาร  เป็นเหตกุารณใ์นช่วงเตรียม

สอบของเด็กนกัเรียนเกาหลีทีÉสร้างความลาํบากใหก้บัตวัละครทีÉเป็นพอ่ พ่อแต่งกายดว้ยชุดลาํลอง ส่วนนักแสดง

ชายและหญิงซึÉงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑน์ัÊนแต่งกายตามสมยันิยม 

เหตุการณข์องโฆษณาคอืพ่อบา้นทีÉไม่สามารถดูโทรทศัน์ไดเ้พราะลูกอยูใ่นช่วงสอบ ไม่สามารถเล่น

คอมพิวเตอร์ได ้ส่วนภรรยาก็ไม่สนใจเพราะตอ้งดูแลลูกทีÉเตรียมสอบ  เขาจึงไปอาศยัดูโทรทศัน์กบัยาม แต่ก็ถูก

ยามไล่ ตดัไปสู่ฉากในร้านอาหาร นกัแสดงชายและหญิงซึÉงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑป์รากฏตวัออกมาให้

กาํลงัใจเขา พร้อมทัÊงชวนดืÉมโซจู  ในตอนจบนกัแสดงชายไดใ้ชโ้ทรศทัพเ์ปิดโทรทศันอ์อนไลน์ชมการแข่งขนั
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ฟุตบอลกบัพ่อบา้น เพลงประกอบโฆษณาชิÊนนีÊ มีจงัหวะสนุกสนานเนืÊอเพลงสืÉอใหลื้มความกงัวล เพราะวนัทีÉดี

จะตอ้งมาถึง 

โฆษณาชิÊนนีÊสะทอ้นวา่ชาวเกาหลีทีÉใหค้วามสาํคญักบัการสอบมาก ทัÊงนกัเรียนทีÉต ัÊงใจอ่านหนังสืออยา่ง

หนกั รวมถึงผูป้กครองทีÉตอ้งคอยดูแลอาํนวยความในการอ่านหนงัสืออย่างเต็มทีÉ 

 

3.3.3 ภาพยนตร์โฆษณาเรืÉอง “ร้านตดัผม” (헤어숍) ความยาว śŘ วินาท ี

(https://www.youtube.com/watch?v=rMŚ-eHXrgxU) 

 

ฉากของโฆษณาชิÊนนีÊ เป็นร้านตดัผม และร้านอาหาร  ตวัละครวยัรุ่นชายและช่างตดัผมนัÊนแต่งกาย

คลา้ยกนัโดยสวมเสืÊอเชิÊตและกางเกงสแลค ส่วนนกัแสดงชายและหญิงซึÉงเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑน์ัÊน 

ฝ่ายชายสวมเสืÊอเชิÊตทบัดว้ยเสืÊอกั Ëก ฝ่ายหญิงสวมชุดเดรสสัÊน 

เรืÉองราวของโฆษณาเกีÉยวกบัชายหนุ่มทีÉไปตดัผม ในขณะทีÉช่างกาํลงัตดัผม เขาก็เหลือบไปเห็นหรีด

แสดงความยนิดีในโอกาสเปิดร้านใหม่ สุดทา้ยทรงผมทีÉออกมาก็ไมใ่ช่อย่างทีÉเขาหวงั ทาํใหเ้ขาอารมณ์ไม่ดีตดั

ไปสู่ฉากในร้านอาหาร นกัแสดงชายและหญิงซึÉ งเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑ์ปรากฏตวัออกมาใหก้าํลงัใจเขา 

พร้อมทัÊงชวนดืÉมโซจู  และในตอนจบนกัแสดงชายไดส้วมหมวกใหช้ายหนุ่มเพืÉอปกปิดทรงผม โฆษณาชิÊนนีÊ มี

เพลงประกอบในจงัหวะสนุกสนานและเนืÊอเพลงทีÉใหลื้มความกงัวล เพราะวนัทีÉดีจะตอ้งมาถึง 

โฆษณาชิÊนนีÊ ชีÊ ใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมการดืÉมสุราของชาวเกาหลีทีÉใชดื้ÉมเพืÉอคลายความเครียดหรือความ

ผดิหวงั ช่วยผอ่นคลายอารมณ์ขุน่มวั 
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ś.ś.Ŝ ภาพยนตร์โฆษณาเรืÉอง “ฮโยรินทีÉเปียกโชกในจินตนาการของยคูจุงวาน” (흠뻑젖은 

효린, 흔들리는육중완환상) ความยาว śŜ วินาที (https://www.youtube.com/watch?v=4xQ8w-

nW9Mk) 

 

ฉากของโฆษณาเป็นร้านอาหารแบบเกาหลี ทีÉมีการต ัÊงเต็นทแ์ละมีโตะ๊อยูภ่ายใน และยงัมีตูป้ลาทีÉใส่สตัว์

นํÊ าใหลู้กคา้เลือกไปเป็นอาหาร ตวัละครนกัแสดงตลกชายนัÊนแต่งกายคลา้ยนกัร้องเพลงลูกทุ่งสมยัเก่า ชุดสูทกบั

เสืÊอเชิÊตมีระยา้ตรงอกและมีดอกไมด้อกใหญ่กลดับนอกเสืÊอ ตวัละครแม่คา้กแ็ต่งกายลา้สมยัเช่นกนั โดยสวมเสืÊอ

แขนยาว กระโปรง และสวมผา้กนัเปืÊ อน สืÉอใหเ้ห็นวา่ตวัละครนกัแสดงตลกชายและตวัละครแมค่า้เป็นบุคคลทีÉ

ค่อนขา้งมีอายโุดยใชเ้ครืÉองแต่งกายทีÉดูลา้สมยัเป็นสัญลกัษณ์ส่วนฮโยรินนัÊนสวมเดรสเกาะอก 

เหตุการณ์เกิดขึÊนเมืÉอแม่คา้ทีÉมาเสิร์ฟโซจูบอกใหลู้กคา้ทีÉเป็นผูช้ายเขย่าขวด ตามคอนเส็ปของผลิตภณัฑ ์

คือ Shake it! จากนัÊนเขาเห็นภาพในจินตนาการเป็นฮโยริน นกัร้องสมาชิกวง Sistar ขึÊนมาจากอ่างปลาและมา

ชวนเขาดืÉมโซจู ทัÊงคูเ่กือบจะจูบกนั แลว้โฆษณาก็ตดัฉากไปทีÉฮโยรินเตน้ และตดักลับทีÉชายหนุ่มทีÉกาํลงัเขย่า

ขวดโซจู แต่เมืÉอลืมตาขึÊนมา ตรงหนา้เขากลบัมีเพียงแม่คา้เท่านัÊนและจบดว้ยสโลแกนของโซจูทีÉวา่ Happy Shake 

ชออึมชอรอม (처음처럼)   

จุดเด่นของโฆษณาชิÊนนีÊคือความเซ็กซีÉของการแต่งกายของนกัรอ้งหญิงและการเตน้ของเธอ  
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3.3.5 ภาพยนตร์โฆษณาเรืÉอง“นุ่มละมุนเหมือนดืÉมโซจูครัÊ งแรก – คู่รัก” (부드러운소주의 

처음, 처음처럼 – 연인) ความยาว Śš วินาที (https://www.youtube.com/watch?v=LvsBŘWUşZsU) 

 

ฉากของโฆษณาชิÊนนีÊ เป็นร้านอาหารแบบเกาหลี ทีÉมีการตัÊงเตน็ทแ์ละมีโต๊ะอยู่ภายในเป็นเหตุการณข์ณะ

ฝนตกทีÉคู่รักมาออกเดทกนั โดยทัÊงคูแ่ต่งกายดว้ยชุดตามสมยันิยม ฝ่ายชายสวมเสืÊอเชิÊต ฝ่ายหญิงสวมเดรสทบั

ดว้ยแคนดิแกน 

เรืÉองราวเกีÉยวกบัหญิงสาวซึÉ งเป็นพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑ์กาํลงัพยายามลดความประหม่าและความ

กดดนัของชายหนุ่มทีÉมาออกเดทดว้ยการชวนพูดคุย ชวนดืÉมโซจู และทาํท่าทางตลก เป็นการแสดงใหเ้ห็นความ

พยายามสานสัมพนัธ์ของฝ่ายหญิงโดยมีโซจูช่วยใหบ้รรยากาศดาํเนินไปในทางทีÉดีขึÊนและจบดว้ยสโลแกนของ

โซจูทีÉว่า “นุ่มละมุนเหมือนครัÊ งแรก” 

โฆษณาชิÊนนีÊพยายามทีÉจะสืÉอใหคู้่รักทีÉไปออกเดทกนัใชโ้ซจูช่วยลดอาการประหม่าเขินอายและสร้างความสนิท

สนมต่อกนั 

 

3. อภิปรายและสรุปท้ายบท 

จากภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีÉหอ้ชมัอีซึล (참이슬) และชออึมชอรอม (처음처럼) ทัÊง řŘ เรืÉองทีÉ

ผูวิ้จยัเลือกศึกษานีÊ  จะเห็นไดว่้าการดืÉมโซจูนัÊนเกิดขึÊนในร้านอาหาร  ตวัละครในเรืÉองเป็นชายและหญิง อายอุยู่

ในช่วง ŚŘ จนถึง ŝŘ ปี ซึÉ งถือว่าอยูใ่นช่วงวยัรุ่นจนถึงวยัทีÉคอ่นขา้งมีอายุ  จากเรืÉองราวและการแต่งกายของตวั

ละครในเรืÉองจะเห็นไดว่้าโซจูทัÊงสองยีÉหอ้นีÊ เป็นเครืÉองดืÉมสาํหรับวยัรุ่นขึÊนไป ทีÉดืÉมเพืÉอคลายความเครียด ดืÉม
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เนืÉองในโอกาสสังสรรคก์บัเพืÉอน เป็นเครืÉองดืÉมประกอบมืÊออาหารและยงัเป็นการแสดงใหเ้ห็นถึงการใชโ้ซจูเป็น

เครืÉองดืÉมทีÉช่วยเพิÉมความกลา้ ช่วยผอ่นคลายบรรยากาศทีÉน่าอึดอดั และเนืÉองจากโซจูยีÉหอ้ชออึมชอรอมเลือกใช ้

พรีเซนเตอร์ทีÉเป็นศิลปินหลากหลายแขนงมากกว่าจึงแสดงใหเ้ห็นวา่มกีารกาํหนดภาพลกัษณ์ของสินคา้ใหเ้ขา้ถึง

กลุ่มคนไดห้ลากหลายมากกว่า 

สโลแกนของโซจูยีÉหอ้ชมัอีซึล คือ “ตรงไปตรงมา อบอุ่น พวกเราคือชมัอีซึล” ซึÉงเมืÉอประกอบกบัเนืÊอเรืÉอง

ของภาพยนตร์โฆษณาก็สืÉอใหเ้ห็นว่าตวัผลิตภณัฑมี์ความตอ้งการทีÉจะใหผู้ช้มและผูบ้ริโภคกลา้ทีÉจะแสดงออก

อยา่งตรงไปตรงมา ซึÉงถือเป็นการฉีกขนบธรรมเนียมเดิมของเกาหลีและประเทศในแถบเอเชียส่วนใหญ่ ทีÉมกัจะ

สอนใหส้งบเสงีÉยม พยายามเก็บความรู้สึกไว ้และยงัมีความพยายามสืÉอใหเ้ห็นถึงการปฏิบติัต่อผูอื้Éนดว้ยความ

จริงใจ  

โซจูยีÉห้อชออึมชอรอมมีการนาํเสนอภาพยนตร์โฆษณาทีÉมีความหลากหลายของเนืÊอเรืÉอง มีการใชเ้พลง

ประกอบโฆษณาทีÉมีทาํนองสนุกสนาน เนืÊอหาใหก้าํลงัว่า แมจ้ะพบเจอเรืÉองไม่ดีแต่เราก็ยงัคงมีพรุ่งนีÊอยู่ มีการใช้

วลีสัÊนๆเพืÉอดึงดูดความสนใจและง่ายต่อการจดจาํคอื Happy Shake และมีการเล่นคาํทีÉใชเ้ป็นสโลแกนใหพ้อ้ง

กบัชืÉอยีÉหอ้คือ นุ่มละมนุเหมือนครัÊ งแรก 
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บททีÉ Ŝ 

วเิคราะห์ข้อมูล 

เนืÊอหาในบทนีÊ เป็นการวิเคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาของโซจูยีÉหอ้ “ชมัอีซึล (참이슬)” และ “ชอ- 

อึมชอรอม (처음처럼)”ท ัÊง řŘ เรืÉอง ทีÉไดบ้รรยายเนืÊอเรืÉองของภาพยนตร์ไปแลว้ในบททีÉผ่านมา เพืÉอตอบ

วตัถุประสงคข์องการวิจยัขอ้ทีÉ Ś และ ś ทีÉมุ่งศึกษาวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลีใต ้และศึกษาหา

ความหมายทางวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลีใตที้Éสะทอ้นผ่านสืÉอโฆษณาโทรทศัน์ 

พฤษภา เขียนบลอคหวัขอ้ เหลา้/เบียร์/โซจู วฒันธรรมดืÉมเหลา้ของชาวเกาหลี ว่า เนืÉองจากชาวเกาหลี

มองว่าการดืÉมเหลา้นัÊนไม่ผดิ ดงันัÊนไม่วา่หนุ่มสาว หรือผูสู้งวยัรุ่นพ่อรุ่นแม่ หรือรุ่นคุณตา จึงดืÉมกนั

(http://www.oknation.net/blog/mayjiw/2011/01/22/entry-2, 2554) แสดงใหเ้ห็นว่าการดืÉมของคนเกาหลีเป็น

เรืÉองปกติของคนทุกเพศทุกวยั ดงัจะเห็นไดจ้ากโฆษณาแต่ละชิÊน ทีÉมีการเลือกใชพ้รีเซนเตอร์ทัÊงชายและหญิง 

และตวัละครทีÉดาํเนินเรืÉองก็มีความหลากหลายในดา้นเพศและวยัเช่นกนั จะมีขอ้แตกต่างในเรืÉองของมารยาทใน

การดืÉมระหว่างบุคคลต่างวยัหรือต่างฐานะเท่านัÊน  

ภาพยนตร์โฆษณาทัÊง řŘ เรืÉองสามารถวิเคราะห์ประเด็นตา่ง ๆ ไดด้งันีÊ  

 

ř. กลุ่มเป้าหมายของโฆษณา : โซจู เครืÉองดืÉมสําหรับคนหลายวยั 

จากภาพยนตร์โฆษณาโซจูทัÊง řŘ เรืÉองทีÉผูวิ้จยัไดเ้ลือกศกึษา จะเห็นไดว่้าพรีเซนเตอร์ของผลิตภณัฑ์เป็น

นกัแสดงหญิงและชาย ทีÉเป็นทีÉรู้จกัและมีชืÉอเสียง มีผลงานทีÉคนส่วนใหญ่รู้จกั เช่น ซีรีÉย ์เดินแบบ ถ่ายแบบ เพลง 

รายการวาไรตีÊทีÉกาํลงัเป็นทีÉนิยมในช่วงนัÊน ไดแ้ก่ กงฮโยจิน(공효진) อีซูฮยอก(이수혁) โจอินซอง

(조인성) โกจุนฮี(고준희) ยูคจุงวาน(육중완) ฮโยริน(효린) และ ซินมินอา(신민아) ศิลปิน

เหล่านีÊอยูร่ะหว่างวยั ŚŞ-śŜ ปี ซึÉงเป็นช่วงวยัทีÉครอบคลุมตัÊงแต่วยัรุ่นตอนปลายจนถึงวยักลางคน 

นอกจากพรีเซนเตอร์ทีÉเป็นศิลปินทีÉมีชืÉอเสียงแลว้ ภาพยนตร์โฆษณายงัใชน้ักแสดงในวยัทีÉแตกต่างกนั 

เพืÉอเจาะกลุ่มเป้าหมายทีÉหลากหลาย เช่น  
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วยัรุ่น ในโฆษณาโซจูยีÉหอ้ชออึมชอรอม เรืÉอง “รา้นตดัผม”นาํเสนอเรืÉองความผิดหวงัของวยัรุ่นชายทีÉไป

ตดัผมแลว้ไดท้รงผมทีÉผดิความคาดหวงั 

วยัทาํงาน โฆษณาโซจูยีÉห้อชัมอีซึล เรืÉอง “หวัหนา้แผนก”  นาํเสนอฉากการสังสรรคห์ลงัเลิกงานของ

เจา้นายและลูกนอ้งและโฆษณาโซจูยีÉห้อชออึมชอรอม  เรืÉอง “ไปสาย” นาํเสนอเรืÉองราวของพนกัออฟฟิสสาวทีÉ

ประสบความยุง่ยากต่าง ๆ ในการเดินทางไปทาํงานและในการทาํงาน 

วยักลางคน โฆษณาโซจูยีÉหอ้ชออึมชอรอม เรืÉอง “ฮโยรินทีÉเปียกโชกในจินตนาการของยคูจุงวาน” 

นาํเสนอเรืÉองราวเกีÉยวกบัจินตนาการของนกัแสดงตลก 

 นกัแสดงหลกัในโฆษณาแต่ละเรืÉองมีความหลากหลายทัÊงเพศและวยั ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายทัÊงเพศ

ชายและหญิงทีÉอยู่ในช่วงวยัรุ่น วยัทาํงาน และวยักลางคน ทีÉดาํเนินชีวิตในกิจกรรมประจาํวนัต่างๆ  แสดงให้เห็น

ว่าโซจูเป็นเครืÉองดืÉมสําหรับคนทุกเพศ แต่เนืÉองจากในสังคมเกาหลียงัไม่มีการยอมรับเพศทีÉสาม จึงไม่มีตวัละคร

ทีÉเป็นเพศทีÉสามในโฆษณา 

 

2. เวลา สถานทีÉในการดืÉมโซจู : กลางคืน ร้านอาหาร 

การดืÉมโซจูในภาพยนตร์โฆษณาทุกเรืÉองเกิดขึÊนทีÉรา้นอาหารและบาร์ ดืÉมอยา่งเป็นกิจจะลกัษณะในสถานทีÉ

เฉพาะและในเวลาหลงัเลิกงานไปจนถึงดึกดืÉน ส่วนใหญ่เป็นการดืÉมในขณะรับประทานอาหาร และดืÉมเป็นปกติ

โดยไม่จาํเป็นตอ้งมีโอกาสพิเศษหรือการเฉลิมฉลอง  ในภาพยนตร์โฆษณาไม่ไดแ้สดงใหเ้ห็นว่ามีการดืÉมโซจูทีÉ

บา้นหรือสถานทีÉอืÉนเช่น ริมฟุตบาธ สวนสาธารณะ ฯลฯ 

อย่างไรก็ตาม ตามวฒันธรรมของชาวเกาหลี นอกจากร้านอาหารแลว้ยงัมีการดืÉมสุราในสถานทีÉอืÉน ๆ ดว้ย 

Donghyun Kim เขียนคอลมัน์한국과태국의술문화–술좋아하는두나라ในนิตยสารThe 

Bridges กล่าวว่า คนเกาหลีนิยมดืÉมโซจูในบา้นกับคนในครอบครัวและเพืÉอนสนิท ทัÊงในวนัธรรมดา ทีÉดืÉม

ร่วมกบัการรับประทานอาหารหรือในวนัสําคญัทีÉดืÉมเพืÉอประกอบพิธีกรรมเช่น วนัซอลนัลหรือวนัขึÊนปีใหม่

เกาหลี(thebridgesmagazine.com, 2558) 

จึงสรุปไดว่้าแมแ้ทจ้ริงแลว้คนเกาหลีจะดืÉมสุราในสถานทีÉทั Éวๆไป แต่ภาพยนตร์โฆษณาทีÉผูวิ้จยัเลือกศึกษา

นัÊนตอ้งการจะนําเสนอภาพทีÉตวัละครดืÉมสุราในร้านอาหารและบาร์เท่านัÊน แสดงให้เห็นว่าคนเกาหลีมองว่า

ร้านอาหารและบาร์เป็นสถานทีÉทีÉนอกจากจะใช้รับประทานแล้ว ยงัใชเ้ป็นสถานทีÉสังสรรค์กบัเพืÉอน เพืÉอน
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ร่วมงาน กระชบัความสัมพนัธ์กบัคนรัก และดืÉมคนเดียวในบางครัÊ ง เป็นการดืÉมในทีÉสาธารณะ อาจตีความไดว่้า 

คนเกาหลีปัจจุบนัมีการใชเ้วลาอยูข่า้งนอกเพืÉอพบปะสังสรรคก์บัผูอื้Éน 

 

3. เหตุผลในการดืÉม 

แมว่้าในวฒันธรรมของคนเกาหลีการดืÉมโซจูจะถือเป็นเรืÉองปกติและดืÉมไดแ้มว่้าจะไม่มีโอกาสพิเศษ แต่

ภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรืÉองก็สะทอ้นถึงโอกาสและสาเหตุตา่ง ๆ ในการดืÉมโซจูซึÉงสามารถจาํแนกออกได้

ดงัต่อไปนีÊ  

- ดืÉมเพืÉอสังสรรคก์บัเพืÉอน เพืÉอนร่วมงาน หรือคนรัก ดงัตวัอยา่งจากโฆษณาเรืÉอง “การปลอบใจทีÉไร้จิต

วิญญาณ” “จ่ายค่าเหลา้” “หวัหนา้แผนก” และ “นุ่มละมุนเหมือนดืÉมโซจูครัÊ งแรก –คู่รัก” 

- ดืÉมเพืÉอเขา้สังคม สานสัมพนัธก์บัผูอื้Éน ดงัตวัอยา่งจากโฆษณาเรืÉอง “หวัหนา้แผนก” “blind date” และ 

“นุ่มละมุนเหมือนดืÉมโซจูครัÊ งแรก – คู่รัก” 

- ดืÉมเพืÉอผอ่นคลายความเครียดจากการทาํงาน ดงัตวัอยา่งจากโฆษณาเรืÉอง “หวัหนา้แผนก” และ “ไป

สาย” 

- ดืÉมเพืÉอคลายความทุกขแ์ละความกงัวลใจ ดงัตวัอยา่งจากโฆษณาเรืÉอง “ซงันมัจา” “คนโปร่งใส” และ 

“รา้นตดัผม” 

- ดืÉมเพืÉอสร้างความกลา้ ลดความประหม่า ดงัตวัอย่างจากโฆษณาเรืÉอง “ซงันมัจา” และ “นุ่มละมุน

เหมือนดืÉมโซจูครัÊ งแรก – คู่รัก” 

 

4. ยุคสมยัของการดืÉม : สมัยปัจจุบัน 

การดืÉมโซจูในภาพยนตร์โฆษณาทุกเรืÉองเกิดขึÊนทีÉรา้นอาหารและบาร์ซึÉงมีลกัษณะการตกแต่งสถานทีÉใน

แบบร่วมสมยั การแต่งกายของนกัแสดงเป็นแบบตามสมยันิยม แมจ้ะมีทีÉแต่งกายลา้สมยั แตก็่อยูใ่น

สภาพแวดลอ้มทีÉเป็นปัจจุบนั  อีกทัÊงวฒันธรรมการรับประทานอาหารและสังสรรคน์อกบา้นของชาวเกาหลี ซึÉง

เป็นวฒันธรรมสมยัใหม่ ทาํใหผู้ว้จิยัสามารถสรุปไดว่้าตวัละครทีÉดืÉมโซจูในโฆษณาคือคนสมยัใหม่ ตวั
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ผลิตภณัฑต์อ้งการจะสืÉอถึงกลุ่มเป้าหมายทีÉเป็นคนทีÉอยูใ่นวยัทาํงานจนถึงวยัทีÉคอ่นขา้งมีอาย ุซึÉงเมืÉอบริโภคโซจู

เขา้ไปก็จะช่วยเสริมสร้างความทนัสมยัได ้

 

5. ราคาของการดืÉม : ราคาไม่แพง 

จากฉากของภาพยนตร์โฆษณาทีÉเป็นร้านอาหารและบาร์ เป็นร้านธรรมดาทีÉไม่ไดห้รูหรา ประกอบกบัการ

แต่งกายของนกัแสดง ทีÉแต่งกายดว้ยชุดปกติ หรือเป็นชุดทาํงานธรรมดา แสดงให้เห็นวา่ทุกคนสามารถดืÉมโซจู

ไดใ้นโอกาสปกติประจาํวนั ไม่จาํเป็นตอ้งเป็นการเฉลิมฉลองในโอกาสพิเศษเท่านัÊน  อีกทัÊงโซจูยงัมีราคาไม่

แพงเฉลีÉยขวดละ řŘŘŘ-ŚŘŘŘ วอน(śŘ.ŝş-Şř.řŜ บาท) แตกต่างกนัไปตามสถานทีÉจาํหน่าย คือ หากจาํหน่ายใน

ร้านสะดวกซืÊอหรือซุปเปอร์มาร์เก็ตจะถูกกว่าจาํหน่ายในร้านอาหารทีÉมีการบวกราคาเพิ ÉมอีกเกือบหนึÉ งเทา่จึงง่าย

ต่อการซืÊอหามาดืÉม 

 

6. การดืÉมสุราไม่ใช่ความผิดบาป  

จากโฆษณาจะเห็นไดว่้าตวัละครมีการดืÉมโซจูอยา่งเป็นปกติ ทุกเพศทุกวยั เริÉมตัÊงตวัวยัทีÉบรรลุนิติภาวะตาม

กฎหมายของเกาหลี(อาย ุŚŘ ปีตามแบบเกาหลี) อีกทัÊงโฆษณายงัมีการเสนอเนืÊอเรืÉองทีÉเป็นเรืÉองราวของชีวิตคน

ทั Éวๆไป ออกอากาศไดอ้ยา่งเปิดเผย ซึÉงแตกต่างจากการโฆษณาสุราของไทยทีÉถูกกาํจดัช่วงเวลาออกอากาศ ดงัทีÉ

กล่าวไปขา้งตน้ว่า มกีารกาํหนดให้การโฆษณาเครืÉองดืÉม แอลกอฮอลแ์ละเครืÉองดืÉมทีÉผสมคาเฟอีนทางสถานี

วิทยกุระจายเสียงและวิทยุ โทรทศัน์ สามารถออกอากาศไดต้ัÊงแต่เวลา 22.00-05.00 น.  และกฎกระทรวงกาํหนด

หลกัเกณฑแ์ละเงืÉอนไขการแสดงภาพสัญลกัษณ์เพืÉอประกอบการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์เครืÉองดืÉม

แอลกอฮอล ์ยงักาํหนดให ้ภาพสัญลกัษณ์ของเครืÉองดืÉมแอลกอฮอลห์รือภาพสัญลกัษณข์องบริษทัผูผ้ลิต

เครืÉองดืÉมแอลกอฮอล ์ตอ้งมีลกัษณะไม่เป็นการชกัจูงใจใหมี้การบริโภคเครืÉองดืÉมแอลกอฮอล์ ไม่ว่าโดยตรงหรือ

โดยออ้ม และในการโฆษณาโฆษรายงัมีการคาดคาํเตือนว่าสุรานัÊนให ้โทษ ทัÊงนีÊ เป็นเพราะในสังคมไทยถือว่า

การดืÉมสุราเป็นสิÉงไม่ดี เนืÉองจากคนไทยส่วนใหญ่นบัถือศาสนาพุทธ ซึÉงตามศีล ŝ ซึÉงเป็นหลกัธรรมขัÊนพืÊนฐาน 

ทีÉกล่าวว่า สุราเมรยมชัชปมาทฏัฐานา เวรมณี หมายถึง งดเวน้จากการดืÉมสุราและเมรัย อนัเป็นทีÉตัÊงแห่งความ

ประมาท จึงทาํใหค้นไทยถูกปลูกฝังไม่ใหดื้Éมสุรา หากดืÉมสุราจะใหโ้ทษมากกว่าประโยชน์ เป็นภยัต่อสังคม 

แตกต่างจากชาวเกาหลีทีÉไม่มีศาสนาประจาํชาติ และแมแ้ต่ผูที้Éนบัถือพุทธก็ไม่ไดม้องว่าการดืÉมสุราเป็นสิÉงทีÉผดิ

บาปร้ายแรง เพราะพบเห็นการดืÉมสุรามาตลอด ทัÊงในพธีิกรรมในเทศกาลดัÊงเดิม เช่น วนัปีใหม่ วนัเซ่นไหว้
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บรรพบุรุษ ทีÉมีการต ัÊงโต๊ะพิธี และมโีซจูเป็นหนึÉงในเครืÉองเซ่นไหว ้อีกทัÊงยงัมีการดืÉมในครอบครัว เช่น ในมืÊอ

อาหารทีÉมีการดืÉมร่วมกบัญาติพีÉนอ้ง เป็นตน้ 

 

7. อภปิรายและสรุปท้ายบท 

จากการศึกษาและวิเคราะห์ภาพยนตร์โฆษณาของโซจูยีÉหอ้ชมัอีซึล (참이슬) และชออึมชอรอม 

(처음처럼) ทัÊง řŘ เรืÉองนีÊ  ทาํให้ผูวิ้จยัสามารถสรุปไดว่้า คนเกาหลีนัÊนดืÉมโซจูกนัตัÊงแต่วยัรุ่นขึÊนไป 

ช่วงเวลาในการดืÉมคอืตอนกลางคืน  สถานทีÉดืÉมคือร้านอาหาร  เหตุผลในการดืÉม คอื เพืÉอการสังสรรคก์บัเพืÉอน 

เพืÉอนร่วมงาน หรือคนรัก เพืÉอผอ่นคลายความเครียดจากการทาํงาน เพืÉอช่วยคลายความทุกขแ์ละความกงัวลใจ 

ดืÉมเพืÉอลดความประหม่า สร้างความกลา้  เป็นเครืÉองมือทีÉช่วยในการเขา้สังคม สานสัมพนัธ์กบัผูอื้Éน  ยคุสมยัทีÉ

ดืÉมคอืปัจจุบนั อีกทัÊงราคาของโซจูนัÊนก็ไม่แพง สามารถซืÊอหาไดง่้าย และการดืÉมสุราในสังคมเกาหลีนัÊนไม่ใช่

ความผิดบาป เป็นเรืÉองปกติทีÉอยูคู่ก่บัการใชชี้วิต คนทุกเพศและเกือบทุกวยัตา่งก็ดืÉม และดว้ยการนาํเสนอก็ทาํให้

ดูเป็นสิÉ งทีÉเขา้ถึงไดง้า่ย ซึÉงมีความแตกตา่งจากสุราของประเทศไทย ทีÉโฆษณาส่วนมากจะเนน้กลุ่มเป้าหมายไปทีÉ

ผูใ้หญ่วยัทาํงานขึÊนไป บา้งก็เป็นโฆษณาทีÉเขา้ใจยาก หรือเป็นโฆษณาทีÉสืÉอให้เห็นโทษของสุราซึÉงเนน้นาํเสนอ

ให้งดดืÉมสุรามากกว่าจะสนบัสนุนใหค้นดืÉม ท ัÊงนีÊ เพราะคนไทยทีÉมองว่าการดืÉมสุราเป็นสิÉงไม่ดี ใหโ้ทษ 

ก่อใหเ้กิดผลเสียมากมาย  

จากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีทีÉเกีÉยวขอ้งในบททีÉ Ś ทาํใหผู้วิ้จยัทราบวา่ วฒันธรรมเปรียบเสมือน

สัญลกัษณ์ เป็นเสมือนสิÉงทีÉผูกมนุษยใ์นสังคมหนึÉงๆไวด้ว้ยกนั การทีÉเราจะรู้จกัและเขา้ใจวฒันธรรมได ้กด็ว้ย

การตีความหมาย แปล หรือดึงเอาความหมายทีÉซ่อนอยูใ่นสัญลกัษณ์ทีÉคนไดส้รา้งออกมา ซึÉงคลิฟฟอร์ด เกีร์

ซไดก้ล่าวไวว่้า  “แนวคดิวฒันธรรมทีÉขา้พเจา้ยดึถือ บ่งชีÊ ถึงรูปแบบของความหมาย (pattern of meaning) ทีÉ

ไดรั้บสืบต่อกนัมาในรูปของสญัลกัษณ ์ เป็นระบบของแนวคิดทีÉไดรั้บสืบทอดกนัมา (inherited conceptions) 

และแสดงออกในรูปของสัญลกัษณ์ ซึÉงผูค้นใชใ้นการตดิต่อสืÉอสาร เก็บรักษาไว ้และพฒันา เพืÉอสร้างเสริม

ความรู้เกีÉยวกบัชีวิตและทศันะทีÉมีต่อชีวิต” ซึÉงเมืÉอนาํมาใชใ้นการวิเคราะห์การดืÉมโซจูของชาวเกาหลีก็ทาํให้

ผูวิ้จยัสรุปไดว่้า การดืÉมโซจูเป็นสัญลกัษณ์ทางวฒันธรรมอย่างหนึÉง ทีÉมีความหมายแอบแฝง มีการสืบทอดต่อกนั

มา และมีการแสดงออกตามทีÉปรากฏในภาพยนตร์โฆษณา ทาํให้เราสามารถรับรู้วฒันธรรมของชาวเกาหลีได ้

ตามทีÉจะกล่าวในบทต่อไป 
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บททีÉ ŝ 

สรุปและอภปิรายผลการวจิยั 

งานวิจยัฉบบันีÊผูวิ้จยัมีวตัถุประสงคส์ามประการ ไดแ้ก่ ศึกษาสืÉอโฆษณาทางโทรทศัน์เกีÉยวกบัสุรา

เกาหลี ศึกษาวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลีใต ้และศึกษาหาความหมายทางวฒันธรรมของการดืÉม

สุราในสังคมเกาหลีใตที้Éสะทอ้นผา่นสืÉอโฆษณาโทรทศันน์ัÊน ผูวิ้จยัทาํการศึกษาโดยการวิเคราะห์ภาพยนตร์

ภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีÉหอ้ “ชมัอีซึล (참이슬)” และ “ชออึมชอรอม (처음처럼)” ทีÉออกอากาศใน

ช่วงเวลากลางคืนทางสถานีโทรทศัน์  KBS, SBS และ MBC ในปี พ.ศ. Śŝ57 จาํนวน řŘ เรืÉอง  

ในบทนีÊผูวิ้จยัจะนาํสรุปผลการศึกษาเพืÉอตอบวตัถุประสงคแ์ต่ละขอ้ดงัต่อไปนีÊ   

 

1. ศึกษาสืÉอโฆษณาทางโทรทศัน์เกีÉยวกบัสุราเกาหลี  

ผูวิ้จยัไดศึ้กษาภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีÉหอ้ “ชมัอีซึล (참이슬)” จาํนวน ŝ เรืÉอง คอื “การปลอบใจทีÉ

ไร้จิตวิญญาณ” “จ่ายคา่เหลา้” “หวัหนา้แผนก” “ซงันมัจา” และ “blind date”  ภาพยนตร์โฆษณาโซจูยีÉห้อ “ชออึ

มชอรอม (처음처럼)” จาํนวน ŝ เรืÉอง คอื “ไปสาย” “คนโปร่งใส” “รา้นตดัผม” “ฮโยรินทีÉเปียกโชกใน

จินตนาการของยคูจุงวาน” และ “นุ่มละมุนเหมือนดืÉมโซจูครัÊ งแรก – คู่รัก” ทาํใหส้รุปไดว่้า คนเกาหลีนัÊนดืÉมโซจู

กนัตัÊงแต่วยัรุ่นขึÊนไป ช่วงเวลาในการดืÉมคอืตอนกลางคืน  สถานทีÉดืÉมคือร้านอาหาร  เหตุผลในการดืÉม คอื เพืÉอ

การสังสรรคก์บัเพืÉอน เพืÉอนร่วมงาน หรือคนรกั เพืÉอผอ่นคลายความเครียดจากการทาํงาน เพืÉอช่วยคลายความ

ทุกขแ์ละความกงัวลใจ ดืÉมเพืÉอลดความประหม่า สร้างความกลา้  เป็นเครืÉองมือทีÉช่วยในการเขา้สังคม สาน

สัมพนัธ์กบัผูอื้Éน  ยคุสมยัทีÉดืÉมคือปัจจุบนั ราคาของโซจูนัÊนไม่แพง สามารถซืÊอหาไดง้า่ย และการดืÉมสุราใน

สังคมเกาหลีนัÊนไม่ใช่ความผดิบาป เป็นเรืÉองปกติทีÉอยู่คู่กบัการใชชี้วิต คนทุกเพศและเกือบทุกวยัตา่งกดื็Éม และ

ดว้ยการนาํเสนอของสืÉอโฆษณาก็ทาํใหดู้เป็นสิÉงทีÉเขา้ถึงไดง่้าย 

 

2. ศึกษาวัฒนธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลใีต้  

จากการศึกษางานวิจยัทีÉเกีÉยวขอ้งกบัวฒันธรรมการดืÉมสุราในสังคมเกาหลี ทาํใหผู้ว้ิจยัสามารถสรุปได้

ว่าคนเกาหลีถือว่า การดืÉมสุราเป็นสิÉงทีÉควบคูก่บัการดาํเนินชีวิตมาชา้นาน  คนต่างวยัก็มีช่วงเวลาในการดืÉมทีÉ

แตกต่างกนั ตามแนวคดิ และการดืÉมสุรานัÊนมีแบบแผนปฏิบติัทีÉเคร่งครัด เน้นการแสดงความนอบนอ้มต่อผูใ้หญ่ 

นอกจากนีÊชาวเกาหลียงัใชก้ารดืÉมสุราเพืÉอกระชบัความสัมพนัธใ์หแ้น่นแฟ้นยิÉงขึÊน ทัÊงในครอบครัว เพืÉอนฝงู 

หรือ เพืÉอนร่วมงาน  
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3. ศึกษาหาความหมายทางวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลใีต้ทีÉสะท้อนผ่านสืÉอโฆษณา

โทรทศัน์นัÊน  

จากการศึกษาสืÉอโฆษณาทางโทรทศัน์เกีÉยวกบัสุราเกาหลีและวฒันธรรมของการดืÉมสุราในสังคมเกาหลี

ใต ้ทาํใหผู้วิ้จยัสามารถสรุปไดว่้า การดืÉมสุราของคนเกาหลีนัÊน ถือว่าเป็นสิÉงทีÉควบคู่กบัการดาํเนินชีวิต  โดยใช้

สุราสร้างบรรยากาศใหรื้Éนเริงสุขสันต ์และการทีÉคนเกาหลีนิยมดืÉมโซจูกนัทีÉร้านอาหารกบัเพืÉอน เพืÉอนร่วมงาน 

หรือคนรัก มาจากวฒันธรรมการดืÉมทีÉเป็นการสังสรรค ์เขา้สังคม เป็นการดืÉมตามแบบแผนการทีÉเรียกว่า “ดืÉม

แบบเกาหลี” คอื ดืÉมและนั ÉงสนทนากนัไปเรืÉอยๆ มีต่อรา้นทีÉสองและสามในคืนเดียว และยงัมีการดืÉมเนืÉองใน

โอกาสอืÉน คอื คลายความเครียด เสริมสร้างความกลา้ ลดความประหมา่ เพืÉอใหส้นิทกบัฝ่ายตรงขา้มไดเ้ร็วยิ ÉงขึÊน 

วฒันธรรมการดืÉมของเกาหลีทีÉเห็นไดช้ดัจากโฆษณา คือ มกัจะไปกนัเป็นกลุ่ม เป็นหมู่คณะ และเมืÉอดืÉม

ผูใ้หญ่ กจ็ะใหเ้กียรติผูใ้หญ่ในทีÉนัÊนมาก 

 

4. สรุปและอภปิรายผลการวจิยั 

เห็นไดช้ดัว่าวฒันธรรมการดืÉมของคนเกาหลีคอ่นขา้งคลา้ยคลึงกบัวฒันธรรมการดืÉมของคนไทย แต่สิÉง

ทีÉแตกต่าง คือ การดืÉมสุราของคนเกาหลีนัÊน ถือวา่เป็นสิÉงทีÉควบคู่กบัการดาํเนินชีวิต เป็นเรืÉองปกติ ไม่ผดิบาป แต่

การดืÉมสุราของคนไทยนัÊนถูกมองวา่ แมจ้ะช่วยสรา้งบรรยากาศใหค้รืÊนเครง แต่เป็นสิÉงไม่ดี ผดิศลี ก่อใหเ้กิด

ผลเสียมากมาย สังเกตไดจ้ากสืÉอโฆษณาทีÉมีการนาํเสนอทีÉแตกต่างกนั คอื โฆษณาสุราเกาหลีมกีารเสนอเรืÉองราว

ในชีวิตประจาํวนั มีภาพการดืÉมสุราทีÉเสนอในแนวสังสรรค ์นกัแสดงและพรีเซนเตอร์ก็เป็นศิลปินทีÉมีชืÉอเสียง

และมีหลายวยั แต่โฆษณาสุราไทยกลบันาํเสนอในแง่ของผลเสีย เป็นการโฆษณาทีÉไม่ไดเ้ชิญชวนใหดื้Éมแต่เป็น

ให้งดหรือเลิก บางโฆษณาก็ไม่ไดม้ีเนืÊอหาเกีÉยวขอ้งกบัผลิตภณัฑ์  ซึÉงการทีÉเรามองการดืÉมสุราต่างกนัเช่นนีÊ  เป็น

ผลจากสภาพสังคม วฒันธรรม ความเชืÉอ ทีÉยดึถือกนัมาตัÊงแต่โบราณ 
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ทีÉอยู่ทีÉติดต่อไดห้ลงัสาํเร็จการศึกษา    205 หมู่11 หมู่บา้นการ์เดน้โฮม1 ถนนคลงัอาวุธ ตาํบลขามใหญ่   

          อาํเภอเมือง จงัหวดัอุบลราชธานี 34000 

หมายเลขโทรศพัท ์     091-8329095 

 

 ลิขสิทธิÍ ของสารนิพนธอ์นันีÊ เป็นผลมาจากการศึกษาเล่าเรียนซึÉงเป็นส่วนหนึÉ งของหลกัสูตรระดบั

ปริญญาบณัฑิต ขา้พเจา้ยนิดีโอนลิขสิทธิÍ มาตรา 17 วรรค 2 แห่งพระราชบญัญติัลิขสิทธิÍ  พ.ศ.2537 เป็นของคณะ

อกัษรศาสตร์มหาวิทยาลยัศิลปากร โดยมีกาํหนดตลอดอายกุารคุม้ครองลิขสิทธิÍ  

 

                                                                                                                                              ลงนามผูโ้อน 

 

( กษมาพิมล ถือสัตย ์) 

 

                                                                                                                                               ลงนามผูรั้บโอน 

 

(                            ) 

10 พฤษภาคม 2559
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