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 สารนิพนธ์ฉบบัน้ีจัดท าข้ึนเพื่อประกอบการศึกษารายวิชา 450109 การศึกษาเอกเทศ 
สาขาวิชาเอเชียศึกษา คณะอกัษรศาสตร์ มหาวิทยาลยัศิลปากร วิทยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ 
เน่ืองจากปัจจุบนัอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีเติบโตอย่างต่อเน่ืองและรวดเร็ว   
อีกทั้งยงัมีบทบาทส าคญัต่อการพฒันาสังคมและเศรษฐกิจในหลายประเทศทัว่โลก ซ่ึงฮ่องกงนบัวา่
ประสบความส าเร็จในการเป็นผูน้ าดา้นอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว และกลายเป็นเป้าหมายในการ
เดินทางท่องเท่ียวล าดับต้นๆ ท่ีได้รับความนิยมจากนักท่องเท่ียวทั่วโลก ทั้ งน้ี Gen-Y ถือเป็น       
กลุ่มคนหน่ึงท่ีเดินทางท่องเท่ียวและใชจ่้ายดา้นการท่องเท่ียวสูง โดยเฉพาะในต่างประเทศ และมี
แนวโนม้วา่รายไดท้างการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บจากนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y จะเพิ่มข้ึนอีกอยา่งต่อเน่ือง 
ดงันั้น ผูว้ิจยัจึงไดจ้ดัท าสารนิพนธ์ฉบบัน้ีข้ึน โดยศึกษาเร่ือง “รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียว
ในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y” เพื่อศึกษาแหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียว รวมถึงแรงจูงใจ
และพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ท่ีเคยเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกง เพื่อเป็นประโยชน์
ต่อผูท่ี้สนใจต่อการพฒันาและวางแผนโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ส าหรับกลุ่ม 
Gen-Y หากสารนิพนธ์ฉบบัน้ีมีขอ้ผดิพลาดประการใด ผูว้จิยัตอ้งขออภยัไว ้ณ ท่ีน้ีดว้ย 
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กติติกรรมประกาศ 
 

 ในการศึกษาวิจัยเร่ือง “รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y”     
ส าเร็จลุล่วงดว้ยดีไดด้ว้ยความกรุณาอย่างยิ่งจากผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.อภิเศก   ป้ันสุวรรณ อาจารย ์    
ท่ีปรึกษางานวจิยั ท่ีกรุณาสละเวลาอนัมีค่าและคอยดูแลเอาใจใส่แก่ผูว้ิจยัในการใหค้  าปรึกษา ค าแนะน า 
และช้ีแนะแนวทางการศึกษาการท าวิจยั ตลอดจนการตรวจสอบแกไ้ขในขอ้บกพร่อง ตั้งแต่เร่ิมด าเนิน
การศึกษาจนส าเร็จการศึกษาอยา่งต่อเน่ือง จึงขอขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงมา ณ ท่ีน้ีดว้ย 

 ขอขอบพระคุณผูต้อบแบบสอบถามทุกท่านท่ีสละเวลาอนัมีค่า และกรุณาให้ความร่วมมือใน
การท าแบบสอบถาม และตอบค าถามทุกขอ้ตามความเป็นจริง ท าใหมี้ขอ้มูลส าหรับการท าวจิยัฉบบัน้ี 

 ขอขอบพระคุณครอบครัวท่ีให้ความช่วยเหลือ คอยให้ค  าช้ีแนะส าหรับการท าวิจยั และเป็น
ก าลงัใจอยูเ่คียงขา้งเสมอ 

 ขอขอบพระคุณหน่วยงาน เว็บไซต์ต่างๆ และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งทุกฉบบัท่ีให้ขอ้มูลท่ีเป็น
ประโยชน์ส าหรับการวิจยั ตลอดจนเพื่อนๆทุกคนส าหรับความช่วยเหลือในการแก้ไขปัญหาต่างๆ      
อีกทั้งยงัคอยเป็นก าลงัใจให้เสมอมา และขอขอบคุณทุกส่ิงทุกอยา่งท่ีเป็นแรงผลกัดนัให้ผูว้ิจยัผ่านพน้
อุปสรรคจนท าใหง้านวจิยัฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงไปดว้ยดี 
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บทคัดย่อ 
 

 อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของฮ่องกงมีบทบาทส าคญัต่อการพฒันาสังคมและขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจ โดยเฉพาะนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ท่ีมีความตอ้งการและใชจ่้ายดา้นการท่องเท่ียวสูง ซ่ึง
มีแนวโนม้เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ในงานวิจยัช้ินน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาแหล่งท่องเท่ียว รูปแบบ 
แรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง เสนอแนะการพฒันาโปรแกรมและ
เส้นทางการท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับนกัท่องเท่ียวชาวไทยกลุ่ม Gen-Y โดยศึกษาและวิเคราะห์
ข้อมูลจากเอกสาร แผนท่ีหรือเว็บไซต์ต่างๆท่ีเก่ียวข้อง รวมถึงการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม          
ดา้นแรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในช่วงเดือนกุมภาพนัธ์ ปี 2018 จ  านวน 
101 คน และท าการวิเคราะห์ผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ผลการศึกษาพบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง       
ท่ีอายุอยู่ในช่วง Gen-Y ตอนต้น ประมาณ 18 - 24 ปี อาชีพนักเรียนหรือนักศึกษา ซ่ึงมีรายได้         
ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป โดยมีรูปแบบพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนนัทนาการ เดินทางเพื่อ
พกัผอ่น สร้างประสบการณ์ สัมผสับรรยากาศและเปิดมุมมองใหม่ๆ โดยเลือกเท่ียวฮ่องกงเน่ืองจาก
การคมนาคมท่ีดีและแหล่งช้อปป้ิงท่ีมีจ  านวนมาก ซ่ึงสถานท่ีไปมากท่ีสุด คือ ย่านหรือถนน      
สายช้อปป้ิง ส่วนใหญ่ท่องเท่ียวดว้ยตนเอง เป็นเวลา 3 - 5 วนั ในช่วงเดือนธันวาคมถึงกุมภาพนัธ์ 
เน่ืองจากเป็นช่วงหยุดยาวของไทยและเทศกาลของฮ่องกง ให้ความส าคัญด้านความสะดวก 
ปลอดภยั และใกลก้บัสถานท่ีท่องเท่ียวอ่ืนๆ ใชอิ้นเตอร์เน็ตวางแผนและคน้หาขอ้มูลการท่องเท่ียว 
ในส่วนการพฒันาโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับกลุ่ม Gen-Y สามารถจดัได ้
2 เส้นทาง คือ ส าหรับกลุ่มท่ีมีรายไดน้้อย ท่องเท่ียวเป็นเวลา 3 วนั 2 คืน เน้นกิจกรรมการชอ้ปป้ิง 
และส าหรับกลุ่มท่ีมีรายไดสู้ง ท่องเท่ียวเป็นเวลา 5 วนั 4 คืน เนน้กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงนนัทนาการ
และการชอ้ปป้ิง โดยเฉพาะในยา่นจิมซาโจ่ยของฝ่ังเกาลูน และยา่นเซ็นทรัลของฝ่ังเกาะฮ่องกง 
 

ค าส าคัญ : การท่องเท่ียว แรงจูงใจในการท่องเท่ียว พฤติกรรมการท่องเท่ียว Gen-Y ฮ่องกง 
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 หนา้ 
ค าน า ก 
กิตติกรรมประกาศ ข 
บทคดัยอ่ ค 
สารบญั ง 
สารบญัภาพ ฉ 
สารบญัตาราง ญ 
บทท่ี 1 บทน า 1 
 ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 1 
 วตัถุประสงคข์องการศึกษา 3 
 ขอบเขตของการศึกษา 3 
 นิยามศพัท ์ 3 
 ประโยชน์ท่ีคาดวา่จะไดรั้บ 3 
บทท่ี 2 ทบทวนวรรณกรรม 4 
 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการท่องเท่ียว 4 
 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมนกัท่องเท่ียว 11 
 แนวคิดเก่ียวกบักระบวนการตดัสินใจซ้ือ 13 
 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัแรงจูงใจในการท่องเท่ียว 15 
 แนวคิดการจดัเส้นทางการท่องเท่ียว 23 
 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัเจเนอเรชัน่(People Generations) 27 
 นโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวของฮ่องกง 30 

 สภาพภูมิศาสตร์ของฮ่องกง 31 
 สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีส าคญัในฮ่องกง 34 
 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 44 
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บทท่ี 3 วธีิการด าเนินการวิจยั 47 
 แหล่งท่ีมาของขอ้มูล 47 
 ขั้นตอนการศึกษา 47 
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา 48 
 เทคนิคในการวเิคราะห์ 49 
บทท่ี 4 ผลการศึกษา 50 
 แหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง 50 
 แรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง 127 
 การจดัโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับนกัท่องเท่ียว

กลุ่ม Gen-Y 
156 

บทท่ี 5 สรุปและอภิปรายผลการศึกษา 174 
 สรุปผลการศึกษา 174 
 อภิปรายผลการศึกษา 176 
 ขอ้เสนอแนะ 178 
 ขอ้จ ากดัในการศึกษา 179 
บรรณานุกรม 180 
ภาคผนวก 198 
 ภาคผนวก ก 198 
 ภาคผนวก ข 206 
ประวติัผูว้ิจยั 217 
แบบโอนลิขสิทธ์ิภาคนิพนธ์ 218 
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สารบัญภาพ 
 

  หนา้ 
ภาพท่ี 1 แผนท่ีภูมิประเทศฮ่องกง 31 

ภาพท่ี 2 แผนภูมิอากาศและอุณหภูมิเฉล่ียในแต่ละเดือนของฮ่องกง 32 

ภาพท่ี 3 สวนสนุก Ocean Park 35 

ภาพท่ี 4 ลานไควฟง 36 

ภาพท่ี 5 รูปป้ันบรู๊ท ลีท่ี Avenue of Star 37 

ภาพท่ี 6 การแสดง A Symphony of Lights 37 

ภาพท่ี 7 ตลาด Ladies Market 38 

ภาพท่ี 8 Temple Street Night Market 39 

ภาพท่ี 9 วดัหวอ่งไท่ซิน 40 

ภาพท่ี 10 Hong Kong Disneyland 41 

ภาพท่ี 11 ทิวทศัน์เมืองฮ่องกงจาก The Peak 42 

ภาพท่ี 12 รถราง Peak Tram 42 

ภาพท่ี 13 อาคาร The Peak Tower 43 

ภาพท่ี 14 จุดชมทิวทศัน์ Sky Terrace 428 43 

ภาพท่ี 15 สถานท่ีจดัแสดง The Peak Tram Historical Gallery 44 

ภาพท่ี 16 แผนท่ีแสดงท่ีตั้งของยา่นท่ีปรากฎในแหล่งท่องเท่ียวท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่ม  
Gen-Y 

50 

ภาพท่ี 17 แผนท่ีแสดงท่ีตั้งของแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยมในกลุ่ม Gen-Y 51 

ภาพท่ี 18 ทิวทศัน์บนยอดเขาวคิตอเรีย พีค 52 

ภาพท่ี 19 แผนท่ีแสดงท่ีตั้งของ Victoria Peak 54 

ภาพท่ี 20 ภาพปรากฎการณ์ The Peak Tram Illusion 55 

ภาพท่ี 21 อาคาร The Peak Tower 57 

ภาพท่ี 22 พิพิธภณัฑหุ่์นข้ีผึ้งมาดามทุสโซ (Madame Tussauds Hong Kong) 60 

ภาพท่ี 23 หุ่น Park Hae-jin จาก K-wave Zone 60 

ภาพท่ี 24 Madness 3D Adventure 62 

ภาพท่ี 25 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ The Peak Tower 63 

ภาพท่ี 26 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ Sky Terrace 428 65 
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ภาพท่ี 27 Man Mo Temple 66 

ภาพท่ี 28 บริเวณภายในวดั Man Mo 66 

ภาพท่ี 29 PMQ Exhibition 67 

ภาพท่ี 30 ภาพจิตรกรรมฝาผนงัท่ี Old Town Central 67 

ภาพท่ี 31 ร้านอาหารใน Old Town Central 68 

ภาพท่ี 32 ถนน Lascar Upper Row 68 

ภาพท่ี 33 แผนท่ีแนะน าเส้นทางการท่องเท่ียว Old Town Central 69 

ภาพท่ี 34 ยา่น Lan Kwai Fong 71 

ภาพท่ี 35 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ Lan Kwai Fong 71 

ภาพท่ี 36 หา้ง Landmarkในช่วงเทศกาลคริสตม์าส 72 

ภาพท่ี 37 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของหา้ง Landmark 73 

ภาพท่ี 38 แผนท่ีแสดงท่ีตั้งของสถานท่ีชอ้ปป้ิงยา่นเซ็นทรัล 73 

ภาพท่ี 39 น ้าพุจากโซน Aqua City 75 

ภาพท่ี 40 The Grand Aquarium 76 

ภาพท่ี 41 ภายในโซน Old Hong Kong 77 

ภาพท่ี 42 Sea Life Carousel 78 

ภาพท่ี 43 โซน Amazing Asian Animals 78 
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บทที ่1 

บทน ำ 
 

ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 ปัจจุบนัการท่องเท่ียวได้รับความนิยมและมีแนวโน้มเพิ่มสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง มีบทบาท     
ท่ีส าคญัอยา่งมากต่อการพฒันาสังคมและเศรษฐกิจของหลายประเทศทัว่โลก เป็นตวัขบัเคล่ือนและ
กระตุน้ให้เกิดการขยายตวัทางเศรษฐกิจทั้งเศรษฐกิจของประเทศและเศรษฐกิจทัว่โลก เห็นไดจ้าก
มูลค่าการท่องเท่ียวโลกในปี 2015 มีมูลค่าการท่องเท่ียวสูงถึง 1,260 พันล้านเหรียญสหรัฐ           
เฉล่ียเพิ่มข้ึนร้อยละ 4.4 จากปี 2014 และจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวระหว่างประเทศ 
ทั่วโลกมีจ านวนมากถึง 1,186 ล้านคน หรือเพิ่มข้ึน 52 ล้านคน เฉล่ียร้อยละ 4.6 จากปี 2014     
(UNWTO, 2016) อีกทั้งมูลค่ารายไดจ้ากอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในปี 2015 มีมูลค่าถึงร้อยละ 10  
ของผลิตภณัฑม์วลรวมโลก หรือ GDP (WTTC, 2015) จึงกล่าวไดว้า่การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรม
อย่างหน่ึงท่ีมีความเก่ียวข้องและสัมพนัธ์กับชีวิตของมนุษย์ และการลงทุนในอุตสาหกรรม          
การท่องเท่ียวยงัน ามาซ่ึงผลประโยชน์และสร้างรายได้จ  านวนมหาศาลให้กับประเทศ อีกทั้ง        
เป็นแหล่งท่ีมาของเงินตราต่างประเทศท่ีส าคญั น ามาซ่ึงการขยายตวัของผลิตภณัฑ์มวลรวมโลก         
เกิดการสร้างงานสร้างอาชีพ กระจายรายได ้ส่งผลให้เกิดการยกระดบัคุณภาพชีวิตของมนุษย ์และ
สร้างความมัง่คัง่และย ัง่ยนืใหก้บัประเทศและประชากร 

 ฮ่องกง หรือ เขตบริหารพิเศษฮ่องกง เป็นอีกแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคญัของโลก โดยมีสถิติ
จ านวนนักท่องเท่ียวจากทั่วโลกในปี 2016 มากถึง 56,654,903 คน เม่ือเปรียบเทียบกับข้อมูล
ยอ้นหลัง 4 ปี ซ่ึงมีสถิติจ านวนนักท่องเท่ียวจากทัว่โลกเพียง 48 ล้านกว่าคนเท่านั้น (The Hong 

Kong Tourism Board, 2560) นอกจากน้ีฮ่องกงยงัเป็นอนัดับ 1 เมืองท่องเท่ียวยอดนิยมของโลก 
(City Destinations Ranking) จากการจดัอนัดับของบริษทัวิจยั Euromonitor International ซ่ึงการ
ได้รับการโหวตจากนักท่องเท่ียวทั่วโลกให้เป็นอันดับหน่ึง (Euromonitor International, 2560) 

ช้ีให้เห็นถึงเสน่ห์ของฮ่องกงและการประสบความส าเร็จในการเป็นผูน้ าอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว
ของฮ่องกง เน่ืองจากฮ่องกงมีความหลากหลายทางด้านเศรษฐกิจ สังคม วฒันธรรม วิถีชีวิต       
ความเป็นอยู่ของประชากร เป็นศูนย์รวมของสถานท่ีส าคัญทั้ งด้านธุรกิจ การท่องเท่ียว              
รวมถึงการเมืองการปกครอง นอกจากน้ียงัเพียบพร้อมไปดว้ยสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ ทั้งวดัวาอาราม 
แหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ แหล่งชอ้ปป้ิง และสวนสนุก เป็นตน้ 
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 เกาะฮ่องกง เป็นยา่นธุรกิจการคา้และการเงินท่ีส าคญั เช่น ยา่นคอสเวยเ์บย ์(Causeway Bay) 

ย่านเซ็นทรัล (Central) ถนนเศรษฐกิจและแหล่งช้อปป้ิงแห่งเกาะฮ่องกง เป็นตน้ อีกทั้งเกาะฮ่องกง   
ย ังมีการคมนาคมท่ีสะดวกและให้บริการหลากหลายประเภทส าหรับการเลือกเดินทา งของ
นักท่องเท่ียว เป็นท่ีตั้งของท่าเรือท่ีส าคญัอย่างท่าเรือเฟอร์ร่ีฮ่องกง-มาเก๊า ให้บริการเรือโดยสาร
ระหวา่งเขตบริหารพิเศษฮ่องกงกบัเขตบริหารพิเศษมาเก๊าและเมืองต่างๆ เกาลูน เมืองท่ีเป็นสัญลกัษณ์
การท่องเท่ียวและเป็นแหล่งขบัเคล่ือนทางเศรษฐกิจท่ีส าคญัแห่งหน่ึงของฮ่องกง เสน่ห์ของการ
ผสมผสานระหว่างวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมของฮ่องกงกบัความทนัสมยัและแสงสียามค ่าคืน และยงัเป็น
ท่ีตั้ งของการแสดงมัลติมีเดีย A Symphony of Lights ซ่ึงได้รับการบันทึกสถิติโลกจาก Guinness 

World Records วา่เป็นการแสดงแสงสีและเสียงแบบถาวรกลางแจง้ท่ีใหญ่ท่ีสุดของโลก ประกอบดว้ย
แสง สี พร้อมดว้ยดนตรีและเลเซอร์สุดอลงัการ เล่าถึงความมีชีวิตชีวาจิตวิญญาณและความแตกต่าง
ของฮ่องกง (The Hong Kong Tourism Board, 2560) และเกาะลนัเตา อนัเป็นท่ีตั้งของท่าอากาศยาน
นานาชาติฮ่องกงและเป็นจุดศูนยก์ลางดา้นการคมนาคมทางอากาศของเอเชียตะวนัออก โดยสนามบิน
นานาชาติฮ่องกงได้รับมาตรฐานในระดับ 5 ดาวจาก Skytrax ติดอนัดับ 5 ของสนามบินท่ีดีท่ีสุด       
ในโลก (The World’s Top 10 Airports of 2017) (Skytrax, 2560) รวมทั้งยงัเป็นท่ีตั้งของฮ่องกงดิสนีย์
แลนด์ สวนสนุกในเครือวอลตดิ์สนีย ์ดินแดนแห่งจินตนาการท่ีเต็มไปดว้ยตวัการ์ตูนและเคร่ืองเล่น
จ านวนมาก เป็นสวนสนุกในเครือวอลตดิ์สนียแ์ห่งท่ี 2 ในเอเชียถดัจากประเทศญ่ีปุ่นโดยความร่วมมือ
กบัรัฐบาลฮ่องกง (Go!Graph, 2560) 

 กลุ่มนกัท่องเท่ียว Gen-Y เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่และคนกลุ่มใหญ่ของประชากรโลก มีจ านวน
กวา่ 2 พนัลา้นคน หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 30 ของประชากรโลก (TCIJ, 2559) เป็นกลุ่มท่ีมีอตัรา
การใชจ่้ายในต่างประเทศสูงท่ีสุดเม่ือเทียบกบัคนรุ่นก่อน ร้อยละ 75 ของกลุ่ม Gen-Y มีความตอ้งการ
ท่ีจะเดินทางท่องเท่ียวในต่างประเทศ และมีแนวโนม้ท่ีส าคญัวา่ในอนาคตคนกลุ่ม Gen-Y จะยงัคงใช้
จ่ายด้านการท่องเท่ียวอีกนาน อีกทั้ งมีการคาดการณ์ว่าภายในปี 2020 จะมีเม็ดเงินสะพัดจาก
นักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ท่ีใช้จ่ายในต่างประเทศเพิ่มสูงข้ึนถึง 1.6 เท่า หรือเป็นเงินประมาณ 3.4   
แสนลา้นเหรียญสหรัฐ (Millennial Marketing, 2017) โดยประเทศท่ีไดรั้บความนิยมของนกัท่องเท่ียว
กลุ่มน้ี คือ แถบเอเชียและยุโรป (TripBarometer, 2557) และพบว่าจุดหมายการท่องเท่ียวล าดบัตน้ๆ
ของคนกลุ่มน้ี คือ ฮ่องกง ซ่ึงมาจากผลส ารวจของคนกลุ่ม Gen-Y ในหลายประเทศจาก Agility 

Research หรือบริษทัวจิยัชั้นน าของสิงคโปร์ (Agility Research, 2560) 

 ดว้ยเหตุน้ีเองผูว้ิจยัจึงสนใจศึกษาเร่ือง “รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของ
กลุ่ม Gen-Y” เพราะท าให้ทราบรูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวหรือปัจจยัต่างๆท่ีมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y โดยท าการศึกษาในฮ่องกงเพื่อท่ีจะเขา้ใจ

http://www.millennialmarketing.com/
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นกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y และน าไปสู่การพฒันาสินคา้และบริการทางการท่องเท่ียวให้สอดคลอ้งกบั
พฤติกรรมและความชอบ ตลอดจนเพื่อคน้หาช่องทางและกลยุทธ์ส่ือสารทางการตลาดท่ีจะเขา้ถึง 
กลุ่มนกัท่องเท่ียว Gen-Y ในอนาคตต่อไป 

 

วตัถุประสงค์ของกำรศึกษำ 
 1. เพื่อศึกษาแหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง 

 2. เพื่อศึกษาแรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง 

 3. เพื่อเสนอแนะการพัฒนาโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับ
นกัท่องเท่ียวชาวไทยกลุ่ม Gen-Y 

 

ขอบเขตของกำรศึกษำ 
 ผู ้วิจ ัยจะท าการศึกษาแหล่งท่องเท่ียวในพื้นท่ีของฮ่องกงและพื้นท่ีใกล้เคียง ได้แก่           
เกาะฮ่องกง(Hong Kong Island) เกาลูน(Kowloon) และเกาะลนัเตา(Lantau Island) เท่านั้น 

 

นิยำมศัพท์ 

 Generation Y หรือ Gen-Y หมายถึง กลุ่มประชากรท่ีเกิดในช่วงระหวา่งปี 1980 ถึง 2000 ซ่ึง
ในปัจจุบนัมีอายอุยูร่ะหวา่งปี 17 - 37 ปี (BLT Bangkok, 2560) 

 

ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 

 1. ท าให้ทราบแหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ใน
ฮ่องกง 

 2. ท าให้ทราบแรงจูงใจและพฤติกรรมในการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ใน
ฮ่องกง 

 3. ธุรกิจอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวสามารถน าผลการวิจยัไปใชว้างแผนในการจดัการโปรแกรม
เส้นทางการท่องเท่ียวท่ีเหมาะสมใหก้บักลุ่ม Gen-Y 

 4. ภาครัฐสามารถน าผลการวิจยัไปใช้วางแผนและส่งเสริมการท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับ
นกัท่องเท่ียวชาวไทยกลุ่ม Gen-Y ได ้
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บทที ่2 

ทบทวนวรรณกรรม 

 

 ในการศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบัรูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y 

ผูว้ิจยัไดศึ้กษาขอ้มูลแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัรูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวของกลุ่ม 
Gen-Y ดงัน้ี 

 

1. แนวคิดและทฤษฎเีกีย่วกบักำรท่องเทีย่ว 

 1.1 ควำมหมำยของกำรท่องเทีย่ว 

 มีนกัวชิาการหรือผูใ้หค้  าจ  ากดัความการท่องเท่ียวไว ้ดงัน้ี 

 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2533: 19) กล่าวถึงการท่องเท่ียว (Tourism) ว่าเป็นค าท่ีมี
ความหมายกวา้งขวาง มิได้หมายเฉพาะเพียงการเดินทางเพื่อพกัผ่อนหย่อนใจหรือเพื่อความ
สนุกสนานบนัเทิงเริงรมยด์งัท่ีส่วนมากเขา้ใจกนั การเดินทางเพื่อการประชุมสัมมนา เพื่อศึกษา
ความรู้ เพื่อการติดต่อธุรกิจ ตลอดจนการเยี่ยมเยียนญาติพี่น้องก็นับว่าเป็นการท่องเท่ียวทั้งส้ิน 
ความหมายของค าว่า การท่องเท่ียว ในหลักการแล้วอาจจะก าหนดได้โดยเง่ือนไข 3 ประการ 
ดงัต่อไปน้ี 

 ประการแรก เดินทางจากท่ีอยูอ่าศยัปกติไปยงัท่ีอ่ืนเป็นการชัว่คราว (Temporary) 

 ประการท่ีสอง เดินทางดว้ยความสมคัรใจ (Voluntary) 

 ประการท่ีสาม เดินทางด้วยวตัถุประสงค์ใดก็ตามท่ีไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือ        
หารายได ้

 วรรณา วงษว์านิช (2539) กล่าวถึงการท่องเท่ียว วา่เป็นกิจกรรมอยา่งหน่ึงของมนุษยก์ระท า
เพี่อผ่อนคลายความตึงเครียดจากกิจการงานประจ า โดยปกติการท่องเท่ียวจะหมายถึง       การ
เดินทางจากท่ีหน่ึงไปยงัอีกท่ีหน่ึงโดยไม่ค  านึงวา่ระยะทางนั้นจะใกลห้รือไกล และการเดินทางนั้น
จะมีการคา้งแรมหรือไม่ 
 ตุย้ ชุมสาย และญิบพนั พรหมโยธี (2527: 42-43) กล่าวถึงการท่องเท่ียว วา่เป็นหลายอยา่ง
และมีความหมายหลายอย่าง โดยท่ีการท่องเท่ียวจะตอ้งประกอบด้วย 3 ปัจจยัเป็นอย่างน้อย คือ   
การเดินทาง การพกัแรม และการกินอาหารนอกบา้น ดงันั้น การก าหนดวา่การท่องเท่ียวคืออะไร
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จะตอ้งกระท าจากทศันะของปัจจยัทั้ง 3 นั้น อยา่งไรก็ดี เป็นขอ้ตกลงระหวา่งนกัวิชาการท่องเท่ียว
ว่าการเดินทางบางประเภทไม่นบัเป็นการท่องเท่ียว ตามประเพณีสากลทั้งท่ีเป็นหลกัวิชาการและ
หลกัปฏิบติัการเดินทางท่ีเป็นการท่องเท่ียวจะตอ้งมีเง่ือนไขอยา่งนอ้ยครบถว้น 3 ประการ คือ 

 ประการแรก ตอ้งเป็นการชัว่คราว 

 ประการท่ีสอง ตอ้งเป็นไปตามความจงใจตอ้งการของผูเ้ดินทาง 

 ประการท่ีสาม ตอ้งมิใช่เพื่อรับสินจา้งในการนั้น 

นิศา ชชักุล (2550) กล่าววา่ การท่องเท่ียว (Tourism) เป็นกิจกรรมการเดินทางจากจุดหน่ึง
ไปยงัจุดหน่ึง ซ่ึงนบัตั้งแต่จุดเร่ิมตน้จนถึงปลายทางจะตอ้งประกอบดว้ยปัจจยั 3 ประการ คือ การ
เดินทาง การคา้งแรม และการกินอาหารนอกบา้น 

 จากค านิยามความหมายของการท่องเท่ียวจากนกัวิชาการหลายท่านท่ีให้ค  าจ  ากดัความไว ้
ต่างให้ความหมายของการท่องเท่ียวไว้คล้ายคลึงกันว่า การท่องเท่ียว (Tourism) หมายถึง               
การเดินทางของมนุษยจ์ากสถานท่ีหน่ึงไปยงัอีกสถานท่ีหน่ึงหรือไปพกัแรมยงัสถานท่ีหน่ึงเป็นการ
ชัว่คราว ซ่ึงเป็นไปดว้ยความสมคัรใจของผูเ้ดินทาง และเป็นการเดินทางท่ีมิใช่เพื่อประกอบอาชีพ
หรือหารายได ้

 

 1.2 องค์ประกอบของกำรท่องเทีย่ว 

 Tourism Western Australia (2008) กล่าวว่า การท่องเท่ียวจะประสบความส าเร็จ สร้าง
ความประทบัใจ และผลก าไรได้ ตอ้งอาศยัองค์ประกอบต่างๆท่ีส าคญัร่วมกัน 5 ประการ หรือ
เรียกวา่ 5A ไดแ้ก่ 

 

 1. ความดึงดูดใจ (Attraction) หมายถึง ทรัพยากรทางการท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูด       
ความสนใจของนกัท่องเท่ียวได ้หรือมีลกัษณะชวนตา ชวนใจ มีเสน่ห์ มีความงามตามธรรมชาติ           
เช่น ชายหาดขาว แนวปะการังท่ีมีสีสันสวยงาม รวมทั้งปลาชนิดต่างๆ ป่าท่ีมีพนัธ์ุไมน้านาชาติ หรือ
ความงดงามท่ีมนุษยส์ร้างข้ึน เช่น ทะเลสาบ รีสอร์ทในหุบเขา เป็นตน้ 

 2. ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) ได้แก่ การมีระบบโครงสร้างพื้นฐานท่ี
เหมาะสม เช่น ระบบคมนาคม สนามบิน ตลอดจนบริการดา้นอุตสาหกรรมขนส่ง เช่น การขนส่ง
ทางอากาศ ทางบก ซ่ึงจะเอ้ืออ านวยให้นักท่องเท่ียวสามารถเดินทางไปถึงจุดหมายปลายทาง 
(Destination) หรือ แหล่งท่องเท่ียว (Attraction) ได ้

 3. ส่ิงอ านวยความสะดวก (Amenity) หมายถึง ส่ิงบริการขั้ นพื้นฐานต่างๆท่ีจ าเป็น             
ต่อการท่องเท่ียวและระบบสาธารณูปการ ซ่ึงมีอยู่ในแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆท่ีนกัท่องเท่ียวสามารถ



6 

 

ใช้ไดอ้ย่างสะดวกสบายมากน้อยเพียงใด เช่น ท่ีพกัแรม ร้านอาหารและเคร่ืองด่ืม สถานเริงรมย์ 
สถานบริการอ่ืนร้านคา้ต่างๆ ร้านขายของท่ีระลึก ร้านเช่ารถ ศูนยบ์ริการนกัท่องเท่ียว ระบบไฟฟ้า 
ประปา โทรศพัท์ตู้เอทีเอ็ม โรงพยาบาลสถานีต ารวจหรือระบบรักษาความปลอดภัย  เป็นต้น          
ส่ิงเหล่าน้ีจะพิจารณาทั้งปริมาณและคุณภาพควบคู่กนัไป และหากในบริเวณแหล่งท่องเท่ียวนั้น   
ไม่มีส่ิงอ านวยความสะดวกอยา่งครบถว้น ก็จะพิจารณาถึงความสะดวกและความใกลไ้กลท่ีจะไป
อาศยัใช้บริการส่ิงอ านวยความสะดวกจากแหล่งชุมชนข้างเคียงว่ามีความยากง่ายเพียงใดแทน 
ดงันั้น ตวัแปรท่ีใชใ้นการประเมินส่ิงอ านวยความสะดวก อาจพิจารณาไดจ้ากระบบสาธารณูปโภค
หรือสาธารณูปการ การให้บริการบา้นพกั สถานบริการต่างๆ ระบบส่ือความหมาย และระบบการ
จดัการ 

 4. ท่ีพกั (Accommodation) สถานท่ีท่องเท่ียวควรมีจ านวนท่ีพกัท่ีเพียงพอ พร้อมทั้งมีความ
หลากหลายทั้งราคาและการบริการ มีความเหมาะสมต่อสถานท่ี และท่ีพกัควรอยูไ่ม่ไกลจากแหล่ง
ท่องเท่ียวมากนัก ท าให้นักท่องเท่ียวสามารถเดินทางมายงัแหล่งท่องเท่ียวได้ง่ายและปลอดภยั     
เช่น โรงแรม รีสอร์ท บงักะโล เกสตเ์ฮาส์ เป็นตน้ 

 5. กิจกรรม (Activity) สถานท่ีท่องเท่ียวควรจดัให้มีกิจกรรมต่างๆท่ีนกัท่องเท่ียวสามารถ
ท าในช่วงเวลาท่ีพ  านกัและท่องเท่ียว ณ สถานท่ีนั้นๆ เพื่อเพิ่มความน่าสนใจของการท่องเท่ียวและ
ช่วงเวลาพกัผอ่นของนกัท่องเท่ียว กิจกรรมต่างๆควรมีความหลากหลายและตรงกบัความตอ้งการ
ของนกัท่องเท่ียว เช่น เดินป่า ดูนก ส่องสัตว ์ชมแสงสีเสียงในสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ เป็นตน้ 

 

 ศริวรรณ เสรีรัตน์ (2538) กล่าววา่ ลกัษณะประชากรศาสตร์เป็นส่ิงส าคญั อีกทั้งสถิติท่ีวดั
ไดจ้ากประชากรศาสตร์ยงัสามารถช่วยก าหนดกลุ่มเป้าหมายทางการท่องเท่ียวได ้ซ่ึงลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ประกอบดว้ย เพศ อาย ุอาชีพ รายได ้และระดบัการศึกษา ดงัน้ี 

 1. เพศ (Sex) ความแตกต่างทางเพศท าให้นักท่องเท่ียวแสดงพฤติกรรมการท่องเท่ียว           
ท่ีแตกต่างกัน ส่งผลให้เกิดความต้องการของรูปแบบกิจกรรมท่ีต่างกัน เช่น เพศหญิงอาจมี        
ความตอ้งการในการเดินทางท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมมากกวา่เพศชายเน่ืองจากอุปนิสัยของทั้ง 2 เพศ        
ท่ีแตกต่างกนั เป็นตน้ 

 2. อายุ (Age) ความแตกต่างของช่วงอายุ ท  าให้แต่ละบุคคลมีมุมมองในความคิดและ
พฤติกรรมท่ีแตกต่างกนั คนท่ีอายุนอ้ยจะมีประสบการณ์ท่ีน้อยกวา่คนอายุมาก ท าให้การตดัสินใจ
และการคิดรวดเร็วกวา่ แต่คนอายุมากจะมีกระบวนการคิดท่ีเป็นขั้นตอน จึงใชเ้วลาในการคิดและ
ตดัสินใจมากกวา่ 
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 3. อาชีพ (Job) อาชีพท่ีแตกต่างกันของนักท่องเท่ียว ท าให้นักท่องเท่ียวแต่ละอาชีพ              
มีจุดประสงค์ในการเดินทางท่องเท่ียวท่ีต่างกนั เช่น อาชีพแพทยอ์าจตอ้งการเดินทางท่องเท่ียว    
เพื่อพกัผ่อน อาชีพนักเรียนอาจต้องการเดินทางท่องเท่ียวเพื่อหาความรู้และประสบการณ์ท่ี          
เพิ่มมากข้ึน เป็นตน้ 

 4. รายได้ (Income) การมีรายได้ท่ีไม่เท่ากันของนักท่องเท่ียว มักท าให้ความต้องการ       
ของนกัท่องเท่ียวต่างกนั กล่าวคือ นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดสู้งจะมีความตอ้งการท่ีหรูหราและตอ้งการ
ความสะดวกสบาย แต่นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายไดน้อ้ยจะตอ้งการส่ิงท่ีคุม้ค่ากบัจ านวนเงินท่ีมี 

 5. ระดับการศึกษา (Education) ความแตกต่างของระดับการศึกษา ท าให้นักท่องเท่ียว         
มีการรับรู้และความคิดท่ีแตกต่างกนั บุคคลท่ีมีระดบัการศึกษาสูงจะไดเ้ปรียบในการรับรู้ข่าวสาร
ทางการท่องเท่ียวมากกวา่บุคคลท่ีมีระดบัการศึกษาท่ีต ่ากวา่ เช่น คนท่ีระดบัการศึกษาต่างกนัไดรั้บ
ขอ้มูลข่าวสารมาจากส่ือหรือบุคคลเหมือนกนั แต่คนท่ีมีระดบัการศึกษาสูงจะไม่เช่ือโดยสนิทใจ 
อาจมีการแสวงหาขอ้มูลทางส่ือประเภทต่างๆ เพื่อสร้างความมัน่ใจก่อนการเดินทาง เป็นตน้ 

 

 1.3 รูปแบบของกำรท่องเทีย่ว 

 องค์การการท่องเท่ียวโลก (UNWTO) ก าหนดรูปแบบการท่องเท่ียว 3 รูปแบบหลกั คือ 
รูปแบบการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism) รูปแบบการท่องเท่ียวใน      
แหล่งวฒันธรรม (Cultural Based Tourism) และรูปแบบการท่องเท่ียวในความสนใจพิเศษ (Special 

Interest Tourism) ดงัน้ี 

 1.3.1 รูปแบบการท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism) ประกอบดว้ย 

  - การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ (Ecotourism) หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่งธรรมชาติ  
ท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ิน และแหล่งวฒันธรรมท่ีเก่ียวเน่ืองกบัระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการเรียนรู้
ร่วมกันของผูท่ี้เก่ียวข้อง ภายใต้การจดัการส่ิงแวดล้อมและการท่องเท่ียวอย่างมีส่วนร่วมของ
ทอ้งถ่ิน เพื่อมุ่งเนน้ใหเ้กิดจิตส านึกต่อการรักษาระบบนิเวศอยา่งย ัง่ยนื 

  - การท่องเท่ียวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) หมายถึง การท่องเท่ียว
อยา่งมีความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติทางทะเลท่ีมีเอกลกัษณะเฉพาะถ่ิน และแหล่งท่องเท่ียวท่ี
เก่ียวเน่ืองกับระบบนิเวศทางทะเล โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผูท่ี้เก่ียวข้อง ภายใต้          
การจดัการส่ิงแวดล้อมและการท่องเท่ียวอย่างมีส่วนร่วมของทอ้งถ่ิน เพื่อมุ่งให้เกิดจิตส านึกต่อ   
การรักษาระบบนิเวศอยา่งย ัง่ยนื 

  - การท่องเท่ียวเชิงธรณีวิทยา (Geo-Tourism) หมายถึง การท่องเท่ียวในแหล่ง
ธรรมชาติท่ีเป็นหินผา ลานหินทราย อุโมงค์โพรง ถ ้ าน ้ าลอด ถ ้ าหินงอกหินยอ้ย เพื่อชมความงาม
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ของภูมิทศัน์ท่ีมีความแปลกของการเปล่ียนแปลงของพื้นท่ีโลก ศึกษาธรรมชาติของหิน ดิน แร่ต่างๆ 
และฟอสซิล ไดค้วามรู้และประสบการณ์ใหม่บนพื้นฐานการท่องเท่ียวอยา่งมีความรับผิดชอบและ 
มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม โดยประชาชนในท้องถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจัดการ             
การท่องเท่ียว 

  - การท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Agro Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวไปยงั
พื้นท่ีเกษตรกรรมสวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตวแ์ละเล้ียงสัตว ์ เพื่อช่ืนชม 
ความสวยงาม ความส าเร็จและเพลิดเพลินในสวนเกษตร ไดค้วามรู้ ประสบการณ์ใหม่บนพื้นฐาน
การท่องเท่ียวอยา่งมีความรับผดิชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอ้มของสถานท่ีแห่งนั้น 

  - การท่องเท่ียวเชิงดาราศาสตร์ (Astrological Tourism) หมายถึง การเดินทาง
ท่องเท่ียวเพื่อไปชมปรากฏการณ์ทางดาราศาสตร์ท่ีเกิดข้ึนในแต่ละวาระ เช่น สุริยปุราคา ฝนดาวตก 
จนัทรุปราคา ดาวจกัราศีท่ีปรากฏในทอ้งฟ้าแต่ละเดือน เป็นตน้ เพื่อเรียนรู้ระบบสุริยะจกัรวาล     
ได้ความรู้ ความประทบัใจ ความทรงจ าและประสบการณ์เพิ่มข้ึนบนพื้นฐานการท่องเท่ียวอย่าง      
มีความรับผิดชอบ มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน โดยประชาชน   
ในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการร่วมกนัอยา่งย ัง่ยนื 

 1.3.2 รูปแบบการท่องเท่ียวในแหล่งวฒันธรรม (Cultural Based Tourism) ประกอบดว้ย 

  - การท่องเท่ียวเชิงประวติัศาสตร์ (Historical Tourism) หมายถึง การเดินทาง
ท่องเท่ียวไปยงัแหล่งท่องเท่ียวทางโบราณคดีและประวติัศาสตร์ เพื่อช่ืนชมและเพลิดเพลิน            
ในสถานท่ีท่องเท่ียว ไดค้วามรู้ ความเขา้ใจต่อประวติัศาสตร์และโบราณคดีในทอ้งถ่ิน บนพื้นฐาน
ของความรับผิดชอบ มีจิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวฒันธรรมและคุณค่าของสภาพแวดล้อม        
โดยท่ีประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียว 

  - การท่องเท่ียวงานชมวฒันธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional Tourism) 
หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อชมงานประเพณีต่างๆท่ีชาวบา้นในทอ้งถ่ินนั้นๆจดัข้ึน ไดรั้บ
ความเพลิดเพลิน ต่ืนตาต่ืนใจในสุนทรียะศิลป์ เพื่อศึกษาความเช่ือ การยอมรับนบัถือ การเคารพ
พิธีกรรมต่างๆ ไดรั้บความรู้ความเขา้ใจต่อสภาพสังคมและวฒันธรรม มีประสบการณ์ใหม่ๆเพิ่มข้ึน
บนพื้นฐานของความรับผิดชอบ มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอ้มและมรดกทางวฒันธรรม 
โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการท่องเท่ียว 

  - การท่อง เ ท่ียวชมวิ ถี ชีวิตในชนบท (Rural Tourism หรือ  Village Tourism) 

หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวในหมู่บ้านชนบทท่ีมีลักษณะวิถีชีวิตและผลงานสร้างสรรค์                
ท่ีมีเอกลกัษณ์พิเศษและโดดเด่น เพื่อความเพลิดเพลิน ไดค้วามรู้ ความเขา้ใจในวฒันธรรมทอ้งถ่ิน  
ชมผลงานสร้างสรรค์และภูมิปัญญาพื้นบ้าน บนพื้นฐานของความรับผิดชอบ มีจิตส านึกต่อ         
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การรักษามรดกทางวฒันธรรมและคุณค่าของสภาพแวดลอ้ม โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วม
ต่อการจดัการการท่องเท่ียว 

 1.3.3 รูปแบบการท่องเท่ียวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) ประกอบดว้ย 

  - การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวใน              
แหล่งธรรมชาติและแหล่งวฒันธรรม เพื่อการพกัผอ่นและเรียนรู้วธีิการรักษาสุขภาพกาย สุขภาพใจ
ไดรั้บความเพลิดเพลินและสุนทรียภาพ มีความรู้ต่อการรักษาคุณค่าและคุณภาพชีวิตท่ีดี มีจิตส านึก
ต่อการรักษาส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการ
การท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยืน อน่ึง การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพน้ี บางแห่งอาจจดัรูปแบบเป็นการท่องเท่ียว          
เพื่อสุขภาพและความงาม (Health, Beauty and Spa) 

  - การท่องเท่ียวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu-Meditation Tourism) หมายถึง   
การเดินทางเพื่อทศันศึกษา แลกเปล่ียนหรือเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา หาความรู้และสัจธรรม
แห่งชีวิต มีการฝึกท าสมาธิเพื่อประสบการณ์และความรู้ใหม่ท่ีเพิ่มข้ึน มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตท่ีดี
เพิ่มข้ึน มีจิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดล้อมและวฒันธรรมท้องถ่ิน โดยประชาชนในท้องถ่ิน             
มีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื นอกจากน้ี นกัท่องเท่ียวบางกลุ่มมุ่งเรียนรู้วฒันธรรม
และภูมิปัญญาไทย เช่น การท าอาหารไทย การนวดแผนไทย ร าไทย มวยไทย การช่างและงานศิลป์
หตัถกรรมไทย รวมถึงการบงัคบัชา้งและเป็นควาญชา้ง เป็นตน้ 

  - การท่องเท่ียวเพื่อศึกษากลุ่มชาติพนัธ์ุหรือวฒันธรรมกลุ่มนอ้ย (Ethnic Tourism) 

หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ วฒันธรรมของชาวบา้น วฒันธรรม
ของชนกลุ่มนอ้ยหรือชนเผา่ต่างๆ เช่น หมู่บา้นชาวไทยโซ่ง หมู่บา้นผูไ้ทย หมู่บา้นชาวกูย หมู่บา้น
ชาวกะเหร่ียง หมู่บา้นชาวจีนฮ่อ เป็นตน้ เพื่อมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพิ่มข้ึน มีคุณค่าและ
คุณภาพชีวิตท่ีดีเพิ่มข้ึนมีจิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน โดยประชาชน 
ในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื 

  - การท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อเล่น
กีฬาตามความถนดัหรือความสนใจ เช่น กอล์ฟ ด าน ้ า ตกปลา สนุกเกอร์ กระดานโตค้ล่ืน สกีน ้ า 
เป็นตน้ ให้ไดรั้บความเพลิดเพลิน ความสนุกสนาน ต่ืนเตน้ มีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพิ่มข้ึน 
มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตท่ีดีเพิ่มข้ึน มีจิตส านึกต่อการรักษาส่ิงแวดล้อมและวฒันธรรมท้องถ่ิน                   
โดยประชาชนในทอ้งถ่ินมีส่วนร่วมต่อการจดัการการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนื 

  - การท่องเท่ียวแบบผจญภยั (Adventure Travel) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียว 
ไปยงัแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติท่ีมีลกัษณะพิเศษ ท่ีนกัท่องเท่ียวไปแลว้ไดรั้บความสนุกสนาน 
ต่ืนเตน้ หวาดเสียว ผจญภยั มีความทรงจ า ความปลอดภยัและไดป้ระสบการณ์ใหม่ 
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  - การท่องเท่ียวแบบโฮมสเตยแ์ละฟาร์มสเตย ์(Home Stay & Farm Stay) หมายถึง 
นักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีต้องการใช้ชีวิตใกล้ชิดกับครอบครัวในท้องถ่ินท่ีไปเยือน เพื่อการเรียนรู้          
ภูมิปัญญาท้องถ่ินและวฒันธรรมท้องถ่ินได้รับประสบการณ์ในชีวิตเพิ่มข้ึน โดยมีจิตส านึกต่อ    
การรักษาส่ิงแวดลอ้มและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน เป็นการจดัการท่องเท่ียวอย่างมีส่วนร่วมของชุมชน  
ในทอ้งถ่ินท่ีย ัง่ยนื 

  - การท่องเท่ียวพ านกัระยะยาว (Longstay) หมายถึง กลุ่มผูใ้ชชี้วติในบั้นปลายหลงั
เกษียณอายุจากการท างาน และตอ้งการมาใชชี้วิตต่างแดนเป็นหลกั เพื่อเพิ่มปัจจยัท่ีห้าของชีวิต คือ 
การท่องเท่ียวโดยเดินทางท่องเท่ียวต่างประเทศเฉล่ีย 3 - 4 คร้ังต่อปี คราวละนานๆหรืออย่างนอ้ย     
1 เดือน 

  - การท่องเท่ียวแบบให้รางวลั (Incentive Travel) หมายถึง การจดัน าเท่ียวให้แก่
กลุ่มลูกคา้ของบริษทัท่ีประสบความส าเร็จ มีความเป็นเลิศในการขายสินคา้นั้นๆตามเป้าหมายหรือ
เกินเป้าหมาย เช่น กลุ่มผูแ้ทนบริษทัจ าหน่ายรถยนต์ ผูแ้ทนบริษทัจ าหน่ายเคร่ืองใช้ไฟฟ้า ผูแ้ทน
บริษทัจ าหน่ายเคร่ืองส าอาง เป็นตน้ จากภูมิภาคหรือจงัหวดัต่างๆท่ีสามารถขายสินคา้ประเภทนั้น
ได้มากตามท่ีบริษทัผูแ้ทนจ าหน่ายในประเทศตั้งเป้าหมายไว ้ เป็นการให้รางวลัและจดัน าเท่ียว    
โดยออกค่าใชจ่้ายในการเดินทาง ค่าพกัแรม และค่าอาหารระหวา่งการเดินทางให้กบัผูร่้วมเดินทาง 
เป็นการจดัรายการพกัแรมตั้งแต่ 2 - 7 วนั อาจเป็นรายการน าเท่ียวชมสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ รายการ
น าเท่ียวแบบผสมผสานหรือรายการน าเท่ียวในรูปแบบใดรูปแบบหน่ึง 

  - การท่อง เ ท่ี ยว เพื่ อการประ ชุม  (MICE หมาย ถึง  M=meeting I=incentive 

C=conference E=exhibition) เป็นการจดัน าเท่ียวให้แก่กลุ่มลูกคา้ของผูท่ี้จดัการประชุม มีรายการ 
จดัน าเท่ียวก่อนการประชุม (Pre-Tour) และจดัรายการน าเท่ียวหลงัการประชุม (Post-Tour) โดยการ
จดัรายการท่องเท่ียวในรูปแบบต่างๆทัว่ประเทศ เพื่อบริการให้กบัผูเ้ขา้ร่วมประชุมโดยตรงหรือผูท่ี้
ร่วมเดินทางกบัผูป้ระชุม เช่น สามีภรรยา เป็นตน้ อาจเป็นรายการท่องเท่ียววนัเดียวหรือรายการ
เท่ียวพกัคา้งแรม 2 - 4 วนั โดยคิดราคาแบบเหมารวมค่าอาหารและบริการท่องเท่ียว 

  - การท่องเท่ียวแบบผสมผสาน เป็นอีกรูปแบบหน่ึงท่ีผูจ้ดัการการท่องเท่ียวคดัสรร
รูปแบบการท่องเท่ียวท่ีกล่าวมาแลว้ขา้งตน้ และน ามาจดัรายการน าเท่ียว เพื่อให้นกัท่องเท่ียวไดรั้บ
ความแตกต่างระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวในระยะยาว ตั้ งแต่ 2 - 7 วนัหรือมากกว่านั้น เช่น        
การท่องเท่ียวเชิงนิเวศและเกษตร (Eco-Agro Tourism) การท่องเท่ียวเชิงเกษตรและประวติัศาสตร์ 
(Agro-Historical Tourism) การท่องเท่ียวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม (Agro-Cultural Tourism)        
การท่องเท่ียวเชิงนิเวศและผจญภัย (Eco-Adventure Travel) การท่องเท่ียวเชิงธรณีวิทยาและ
ประวติัศาสตร์ (Geo-Historical Tourism) เป็นตน้ 
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2. แนวคิดและทฤษฎเีกีย่วกบัพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 

 2.1 ควำมหมำยของพฤติกรรม 

 มีผูใ้หค้วามหมายของพฤติกรรมไวห้ลายประการ ดงัน้ี 

 พฤติกรรม (Behavior) หมายถึง ทุกๆส่ิงท่ีบุคคลท า ซ่ึงสามารถสังเกตได้โดยตรง หรือ      
อยูใ่นกระบวนการทางจิตใจ ไดแ้ก่ ความคิด ความรู้สึก และแรงขบั ซ่ึงเป็นประสบการณ์ของแต่ละ
บุคคลท่ีไม่สามารถจะสังเกตไดโ้ดยตรง (Allen and Santrock, 1993: 8) 

 พฤติกรรมมนุษย์ (Human Behavior) เป็นการแสดงออกของบุคคลโดยมีองค์ประกอบ       
ท่ีเก่ียวกบัการแสดงออกของพฤติกรรมมนุษยอ์ยูห่ลายองคป์ระกอบ ไดแ้ก่ การเรียนรู้ ปัญญาและ
ความคิดค่านิยม เจตคติ อารมณ์ และแรงจูงใจ อีกทั้ ง พฤติกรรมของมนุษย์ท่ีแสดงออกมา                
จะแตกต่างกันไป ไม่ว่าพฤติกรรมการท างานหรือพฤติกรรมส่วนตัว ข้ึนอยู่กับลักษณะและ
สภาพแวดลอ้ม (ปิยะนาถ, 2545: 28) 
 พฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว (Tourist Behavior) หมายถึง การแสดงออกของแต่ละบุคคล   
ท่ีเก่ียวข้องโดยตรงกบัการใช้สินค้าและบริการในอุตสาหกรรมท่องเท่ียว รวมทั้งกระบวนการ       
ในการตดัสินใจท่ีมีผลต่อการแสดงออก โดยพฤติกรรมภายนอกของนกัท่องเท่ียว (Tourist’s Overt 

Behaviour) เป็นพฤติกรรมท่ีผูอ่ื้นสังเกตได้โดยอาศยัประสาทสัมผสัส่วนพฤติกรรมภายในของ
นกัท่องเท่ียว (Tourist’s Covert Behaviour) เป็นการท างานของอวยัวะต่างๆภายในร่างกาย รวมทั้ง
ความรู้สึกนึกคิดและอารมณ์ท่ีถูกควบคุมอยูภ่ายใน มีความสัมพนัธ์กนั โดยพฤติกรรมภายในจะเป็น
ตวัก าหนดพฤติกรรมภายนอกเป็นส่วนใหญ่ 

 

 2.2 องค์ประกอบของพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 

 องคป์ระกอบของพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวมีองคป์ระกอบส าคญั 7 ประการ คือ 

  2.2.1 เป้าหมาย หมายถึง พฤติกรรมนักท่องเท่ียว ซ่ึงทุกๆพฤติกรรมจะต้องมี
เป้าหมายในการกระท า เช่น นกัท่องเท่ียวกลุ่มอนุรักษ์ตอ้งการเกียรติยศ โดยแสดงให้ผูอ่ื้นเห็นว่า
สภาพแวดลอ้มในสถานท่ีท่ีตนเดินทางยงัคงสภาพความสมบูรณ์ของระบบนิเวศน์ดงัเดิม เป็นตน้ 

  2.2.2 ความพร้อม หมายถึง ความมีวุฒิภาวะและความสามารถในการท ากิจกรรม 
เพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการ เช่น นกัท่องเท่ียวกลุ่มท่ีรักความผจญภยั นิยมไต่เขาหรือปีนหนา้ผา 
ตอ้งมีความพร้อมทั้งสภาพร่างกายและจิตใจจึงจะสามารถท ากิจกรรมท่ีตนชอบได ้เป็นตน้ 

  2.2.3 สถานการณ์ หมายถึง เหตุการณ์หรือโอกาสท่ีเอ้ืออ านวยให้เลือกกระท า
กิจกรรมเพื่อตอบสนองความตอ้งการ เช่น การท่องเท่ียวตามหมู่เกาะ ควรกระท าในยามคล่ืนลมสงบ 
ไม่ควรท าในขณะท่ีมีพายฝุนฟ้าคะนอง เป็นตน้ 
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  2.2.4 การแปลความหมาย หมายถึง วิธีการคิดแบบต่างๆเพื่อตอบสนองต่อความ
ตอ้งการท่ีพอใจมากท่ีสุดในสถานการณ์หน่ึงๆ เช่น เวลาสิบสองนาฬิกาควรเป็นเวลาท่ีนกัท่องเท่ียว
หยดุพกัรับประทานอาหารกลางวนั เป็นตน้ 
  2.2.5 การตอบสนอง คือ การตัดสินใจกระท ากิจกรรมตามท่ีตนได้ตัดสินใจ
เลือกสรรแลว้ เพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ีตอ้งการ เช่น นกัท่องเท่ียวไดต้ดัสินใจท่ีจะเดินทางท่องเท่ียว
ในช่วงวนัหยุด เพื่อพกัผอ่น ดงันั้น นกัท่องเท่ียวจะตอ้งวางแผนการเดินทางและจดัการด าเนินการ
ล่วงหน้าในการกระท ากิจกรรม เพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ีก าหนดไว ้ตั้งแต่กิจกรรม การก าหนด
สถานท่ีท่องเท่ียว กิจกรรมการเดินทาง ตลอดจนกิจกรรมการจองท่ีพกั เพื่อตอบสนองความตอ้งการ
ของตนเอง เป็นตน้ 

  2.2.6 ผลลพัธ์ท่ีตามมา คือ ผลจากการกระท าหน่ึงๆ อาจไดผ้ลตามท่ีคาดหมายไว้
หรืออาจตรงกันข้ามกับความคาดหวงัท่ีตั้ งใจไว ้เช่น นักท่องเท่ียวมีก าหนดการเดินทาง เพื่อ           
มาพกัผ่อนวนัหยุดในประเทศไทย แต่ปรากฏในเวลานั้นเกิดการชุมนุมท่ีสนามบิน และท าให้
สนามบินตอ้งปิดท าการ เคร่ืองบินไม่สามารถลงจอดได ้มีผลลพัธ์ท าให้นกัท่องเท่ียวไม่สามารถ
บรรลุผลตามท่ีคาดหมายไวไ้ด ้

  2.2.7 ปฏิกิริยาต่อความผิดหวงั คือ ความรู้สึกท่ีเกิดข้ึนเม่ือส่ิงท่ีกระท าลงไป         
ไม่บรรลุเป้าหมายตามท่ีตอ้งการ จึงตอ้งกลบัมาแปลความหมาย ไตร่ตรอง เพื่อเลือกหาวิธีใหม่ๆ   
มาตอบสนองความต้องการ  หรืออาจจะเลิกความต้องการไป เพราะเห็นว่า เป็นส่ิงท่ีเกิน
ความสามารถ เช่น การก่อเหตุวนิาศกรรมในเมืองมุมไบ ประเทศอินเดียในเดือนพฤศจิกายน ปี 2008 
นกัท่องเท่ียวท่ีตั้งใจเดินทางไปเมืองดงักล่าว จะตอ้งเกิดความผดิหวงัเพราะเกิดความกงัวลดา้นความ
ปลอดภยั และอาจลม้เลิกความตั้งใจในการเดินทาง หรือเปล่ียนเส้นทางไปเมืองอ่ืนท่ีปลอดภยักวา่ 
 

 2.3 รูปแบบพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 

การก าหนดรูปแบบพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวรูปแบบพื้นฐานท่ีสุด คือ การแบ่งนกัท่องเท่ียวออกเป็น 
2 กลุ่มตามลักษณะของพฤติกรรมของการเดินทาง คือ การแบ่งว่าบุคคลนั้นเป็นนักท่องเท่ียว 
(Tourists) หรือนักเดินทาง (Travelers) นักท่องเท่ียว คือ บุคคลซ่ึงซ้ือรายการน าเท่ียวเหมาจ่าย      
จากบริษทัน าเท่ียว ในขณะท่ีนักเดินทาง คือ บุคคลซ่ึงจดัการการเดินทางด้วยตนเอง เช่น ซ้ือตัว๋
เคร่ืองบินเอง จองท่ีพกัเอง ก าหนดสถานท่ีท่องเท่ียวดว้ยตนเอง เป็นตน้ 

 Cohen (1979) ไดเ้สนอรูปแบบพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวไว ้ดงัน้ี 

  2.3.1 นกัท่องเท่ียวแบบนนัทนาการ (Recreational Tourists) เป็นนกัท่องเท่ียวซ่ึง
เนน้ความส าคญัในกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการนนัทนาการหรือการพกัผอ่นทางร่างกาย 
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  2.3.2 นกัท่องเท่ียวแบบปลีกตวัหาความเพลิดเพลิน (The Diversionary Tourists) 

เป็นนกัท่องเท่ียวท่ีพยายามทางแนวทางเพื่อลืมความจ าเจในชีวติประจ าวนั 

2.3.3 นกัท่องเท่ียวมุ่งหาประสบการณ์ (The Experiential Tourists) นกัท่องเท่ียวจะ
เดินทางเพื่อแสวงหาประสบการณ์  นักท่องเท่ียวประเภทน้ีสนใจศึกษาและต้องการได้รับ
ประสบการณ์ท่ีแท้จริงของแหล่งท่องเท่ียวท่ีได้ไปสัมผสั เช่น เม่ือเดินทางไปประเทศสเปน              
ก็ตอ้งการสัมผสัวถีิชีวติของผูค้นทอ้งถ่ินหรือวฒันธรรมต่างๆท่ีแทจ้ริง เป็นตน้ 

  2.3.4 นักท่องเท่ียวแบบชอบทดลอง (The Experimental Tourists) มีลักษณะท่ี 
เด่นชัด คือ ชอบติดต่อพูดคุยกับคนท้องถ่ิน เพื่อเรียนรู้และท าความเข้าใจในชีวิตความเป็นอยู่       
การปรับตวัใหเ้ขา้กบัส่ิงแวดลอ้มของคนทอ้งถ่ิน 

  2.3.5 นกัท่องเท่ียวท่ีใชชี้วิตแบบคนทอ้งถ่ิน (The Existential Tourists) จะตอ้งการ
ฝังตวัเองหรือใช้ชีวิตภายใต้วฒันธรรมและวิถีชีวิตเดียวกับคนท้องถ่ิน จะใช้เวลาอยู่ในแหล่ง
ท่องเท่ียวนั้ นเป็นเวลานาน เช่น นักท่องเท่ียวท่ีมาใช้เวลาอยู่ในแหล่งท่องเท่ียวบางแห่งใน     
ประเทศไทย เช่น เชียงใหม่ โดยพยายามใช้ชีวิตเช่นเดียวกับคนท้องถ่ิน ทั้งการปฏิบติัตวั การ
รับประทานอาหาร การพยายามพูดภาษาทอ้งถ่ิน เป็นตน้ 

 

3. แนวคิดเกีย่วกบักระบวนกำรตัดสินใจซ้ือ 

 ฉตัยาพร เสมอใจ (2550: 46) กล่าววา่การตดัสินใจ คือ กระบวนการในการเลือกท่ีจะกระท า
ส่ิงใดส่ิงหน่ึงจากทางเลือกต่างๆท่ีมีอยู ่ซ่ึงผูบ้ริโภคมกัตอ้งตดัสินใจในทางเลือกต่างๆของสินคา้และ
บริการอยูเ่สมอ โดยจะเลือกสินคา้หรือบริการตามขอ้มูลและขอ้จ ากดัของสถานการณ์ 

 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2541) กล่าววา่กระบวนการหรือขั้นตอนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค 
(Buyer’s Decision Process) เป็นขั้นตอนการตดัสินใจซ้ือสินค้าหรือบริการของผูบ้ริโภคกลุ่มใด 
กลุ่มหน่ึง ประกอบดว้ย 5 ขั้นตอน และอาจขา้มหรือยอ้นกลบัไปเร่ิมขั้นตอนใดก่อนก็ได ้ดงัน้ี 

  

ขั้นท่ี 1 การรับรู้ถึงปัญหาหรือความตอ้งการ (Problem Recognition) การท่ีผูบ้ริโภครับรู้ถึงความ
จ าเป็นและความตอ้งการของสินคา้วา่ตอ้งการสินคา้ใด เกิดจากความตอ้งการภายในซ่ึงอาจเกิดข้ึน
เอง เช่น ความรู้สึกหิว กระหายน ้า เป็นตน้ ส่ิงกระตุน้ภายนอก อาจเกิดจากการกระตุน้ทางการตลาด 
เช่น การโฆษณา ประชาสัมพนัธ์ การลดราคา การแถมสินคา้ เป็นตน้ หรืออาจเกิดจากส่ิงกระตุน้  
ทั้ งภายในและภายนอก ซ่ึงรวมถึงความต้องการของร่างกาย (Physiological Needs) และความ
ตอ้งการท่ีเป็นความปรารถนา (Acquired Needs) อนัเป็นความตอ้งการดา้นจิตวิทยา (Physiological 

Needs) เม่ือถึงระดบัหน่ึงจะกลายเป็นส่ิงกระตุน้ และรู้วธีิท่ีจะตอบสนองส่ิงกระตุน้นั้น 
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 ขั้นท่ี 2 การแสวงหาขอ้งมูล (Information Search) เม่ือเกิดความตอ้งการและถูกกระตุน้มาก
พอ ผูบ้ริโภคจะคน้หาขอ้มูลเพื่อหาทางตอบสนองความตอ้งการท่ีถูกกระตุน้ แต่ในบางคร้ังความ
ต้องการท่ีเกิดข้ึนไม่สามารถตอบสนองได้ทันที ความต้องการนั้ นจะถูกจดจ าไว้เพื่อหาทาง
ตอบสนองในภายหลงั และเม่ือความตอ้งการถูกสะสมไวม้ากๆ จะท าใหเ้กิดภาวะความตั้งใจเพื่อให้
ไดรั้บการตอบสนองต่อความตอ้งการนั้น พฤติกรรมการเลือกแหล่งขอ้มูลท่ีช่วยในการตดัสินใจ 
ประกอบดว้ยขอ้มูล ดงัน้ี 

- แหล่งบุคคล (Personal Sources) เช่น ครอบครัว เพื่อน คนรู้จกัท่ีมีประสบการณ์ในการใช้สินคา้
หรือบริการนั้นๆ เป็นตน้ 

- แหล่งทางการค้า (Commercial Sources) เช่น ส่ือโฆษณา ร้านค้า บรรจุภัณฑ์ ตัวแทนการค้า 
พนกังานขาย การจดัแสดงสินคา้ เป็นตน้ 

- แหล่งประสบการณ์ (Experiential Sources) เช่น ประสบการณ์ส่วนตวัของผูบ้ริโภคท่ีเคยทดลอง
ใชผ้ลิตภณัฑน์ั้นๆมาก่อน เป็นตน้ 

- แหล่งสาธารณชน (Public Sources) เช่น ส่ือมวลชน องคก์รคุม้ครองผูบ้ริโภค เป็นตน้ 

 

 ขั้นท่ี 3 การประเมินทางเลือก (Evaluation of Alternatives) ผูบ้ริโภคจะน าข้อมูลท่ีได้มา
พิจารณาความส าคญัและประโยชน์ท่ีจะได้รับก่อนการตดัสินใจซ้ือ นกัการตลาดจ าเป็นตอ้งรู้ถึง
วิธีการต่างๆท่ีผูบ้ริโภคใช้ในการประเมินผลทางเลือก ซ่ึงกระบวนการประเมินผลพฤติกรรม
ผูบ้ริโภค มีดงัน้ี 

  3.1 คุณสมบติัผลิตภณัฑ์ (Product Attributes) ผูบ้ริโภคจะพิจารณาว่าผลิตภณัฑ์    
มีคุณสมบติัอะไรบา้ง ซ่ึงคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์แต่ละชนิดในความรู้สึกของผูบ้ริโภคแตกต่างกนั 
โดยพื้นฐานการประเมินผลคุณสมบติัของผลิตภณัฑเ์พื่อช่วยตดัสินใจ มีดงัน้ี 

 - ผูบ้ริโภคจะแสวงหาผลิตภณัฑท่ี์สามารถตอบสนองความตอ้งการของตน 

 - ผูบ้ริโภคจะแสวงหาผลิตภณัฑท่ี์มีคุณค่าในความรู้สึกของตน 

 - ผูบ้ริโภคจะค านึงถึงผลประโยชน์ท่ีไดรั้บจากการใชสิ้นคา้นั้น 

 - ผูบ้ริโภคจะแสวงหาสินคา้ท่ีมีคุณภาพสูงแต่ราคาต ่า 
 นอกจากน้ีผูบ้ริโภคยงัมีความแตกต่างกนั นักการตลาดจึงแบ่งตลาดส าหรับผลิตภณัฑ์
ออกเป็นส่วนๆตามคุณสมบติัท่ีสร้างความพอใจขั้นตน้ใหแ้ก่ผูซ้ื้อไดแ้ตกต่างกนั 

  3.2 ระดับความส าคัญ (Degree of Importance) พิจารณาถึงความส าคัญของ
คุณสมบัติของสินค้าเป็นหลักมากกว่าพิจารณาถึงความโดดเด่นของสินค้า ซ่ึงผูบ้ริโภคจะให้
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ความส าคัญกับลักษณะต่างๆของผลิตภัณฑ์ในระดับแตกต่างกันตามความสอดคล้องกับ             
ความตอ้งการของเขา 
  3.3 ความเช่ือถือต่อตรายี่ห้อ (Brand Beliefs) ความเช่ือถือของผูบ้ริโภคข้ึนอยู่กบั
ประสบการณ์ของผูบ้ริโภค และความเช่ือถือเก่ียวกบัตราสินคา้เปล่ียนแปลงไดเ้สมอ 

  3.4 ความพอใจ (Utility Function) ประเมินว่ามีความพอใจต่อสินค้าแต่ละยี่ห้อ   
แค่ไหนผูบ้ริโภคมีทศันคติในการเลือกตราสินค้าโดยการก าหนดคุณสมบติัผลิตภัณฑ์ท่ีสนใจ     
แลว้เปรียบเทียบคุณสมบติัของผลิตภณัฑก์บัผลิตภณัฑแ์ต่ละตราสินคา้ 
  3.5 กระบวนการประเมิน (Evaluation Procedure) เป็นอีกวิธีท่ีน าเอาปัจจยัส าหรับ
การตดัสินใจหลายตัว เช่น ความพอใจ ความเช่ือถือในยี่ห้อ คุณสมบติัของสินค้ามาพิจารณา
เปรียบเทียบให้คะแนน และหาผลสรุปว่ายี่ห้อใดได้รับคะแนนจากการประเมินมากท่ีสุด              
ก่อนตดัสินใจซ้ือ 

  

 ขั้นท่ี 4 การตดัสินใจซ้ือ (Purchase Decision) เป็นการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์ใดผลิตภณัฑ์
หน่ึงหลังจากการประเมินผล โดยปกติผู ้บริโภคแต่ละคนจะต้องการข้อมูลและระยะเวลา                 
ในการตดัสินใจส าหรับผลิตภณัฑแ์ต่ละชนิดแตกต่างกนั 

 

 ขั้นท่ี 5 การประเมินหรือพฤติกรรมหลงัการซ้ือ (Post Purchase Behavior) ภายหลงัการซ้ือ
และทดลองใชผ้ลิตภณัฑ์ ผูบ้ริโภคจะไดรั้บประสบการณ์ในการบริโภค ซ่ึงอาจจะไดรั้บความพอใจ
หรือไม่พอใจก็ได ้ถา้ผูบ้ริโภคพอใจและไดรั้บทราบถึงขอ้ดีต่างๆของสินคา้ ยอ่มท าใหเ้กิดการซ้ือซ ้ า
ได้หรืออาจมีการแนะน าให้เกิดลูกคา้รายใหม่ แต่ถ้าไม่พอใจ ผูบ้ริโภคก็อาจเลิกซ้ือสินคา้นั้ นๆ      
ซ่ึงนกัการตลาดจะตอ้งพยายามทราบถึงระดบัความพึงพอใจของผูบ้ริโภคภายหลงัการซ้ืออนัเป็น 
ส่ิงส าคญั เน่ืองจากอาจส่งผลจากการบอกต่อของผูบ้ริโภค ท าใหลู้กคา้ซ้ือสินคา้นอ้ยลง 

 

4. แนวคิดและทฤษฎเีกีย่วกบัแรงจูงใจในกำรท่องเทีย่ว 

 4.1 ควำมหมำยของแรงจูงใจ 

 มีนกัวชิาการหรือผูใ้หค้  าจ  ากดัความแรงจูงใจไว ้ดงัน้ี 

 Berkman et al. (1996: 298) กล่าวว่า แรงจูงใจ หมายถึง แรงท่ีเกิดข้ึนเพื่อตอบสนองความ
ตอ้งการทั้งทางดา้นร่างกายและจิตใจ โดยผา่นการซ้ือ การใชสิ้นคา้และบริการ 
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 Walters (1978) กล่าววา่ แรงจูงใจ หมายถึง บางส่ิงบางอยา่งท่ีอยูภ่ายในตวัของบุคคลท่ีมีผล
ท าให้บุคคลตอ้งกระท า เคล่ือนไหว หรือมีพฤติกรรมในลกัษณะท่ีมีเป้าหมาย กล่าวอีกนัยหน่ึง
แรงจูงใจก็คือเหตุผลของการกระท า 
 สุชาดา สุขบ ารุงศิลป์ (2553: 17) กล่าววา่ แรงจูงใจ คือ ส่ิงท่ีอยูภ่ายในตวับุคคล เป็นแรงขบั
หรือพลังของแต่ละบุคคล ท าให้กระท าอย่างใดอย่างหน่ึงจนส าเร็จ โดยเกิดจากการท่ีมนุษย์              
มีความคาดหวงั ความตอ้งการ (Needs) และเป้าหมายในชีวิต ท าให้เกิดแรงขบั (Drive) เพื่อน าสู่
เป้าหมาย (Goals) เพราะฉะนั้น แรงจูงใจจึงมีอิทธิพลในการกระตุ้นให้บุคคลแสดงพฤติกรรม
ออกมาทิศทางใดทิศทางหน่ึง และรักษาพฤติกรรมนั้นไวเ้พื่อใหต้นเองไดส่ิ้งท่ีคาดหวงัหรือตอ้งการ 

 เสนาะ ติเยาว ์(2543: 208) กล่าวว่า แรงจูงใจ คือ การจูงใจเป็นพลงัท่ีกระตุน้พฤติกรรม 
ก าหนดทิศทางของพฤติกรรม และมีลกัษณะเป็นความมุ่งมัน่อย่างไม่ลดละไปยงัเป้าหมายหรือ
ส่ิงจูงใจนั้น ดังนั้น การจูงใจจึงประกอบด้วยความต้องการ (needs) พลัง (force) ความพยายาม 
(effort) และเป้าหมาย (goal) 

 อุบลรัตน์ เพ็งสถิต (2544) กล่าวว่า แรงจูงใจเป็นสภาวะท่ีเกิดความไม่สมดุลข้ึนภายใน
ร่างกาย ภาวะดงักล่าวอาจเป็นตวักระตุน้ให้บุคคลมีพฤติกรรมไปสู่จุดหมายปลายทาง ซ่ึงแรงจูงใจ
เป็นส่ิงท่ีไม่สามารถเห็นไดโ้ดยตรง อนุมานไดจ้ากพฤติกรรมของบุคคลท่ีแสดงออกมา รวมไปถึง
ความปรารถนาหรือความตอ้งการของแต่ละบุคคลท่ีจะไปใหถึ้งเป้าหมายท่ีตนตั้งไว ้

 Luthan (1992: 147) กล่าวว่า แรงจูงใจ คือ กระบวนการซ่ึงเร่ิมต้นจากความรู้สึกท่ีไม่
เพียงพอ หรือเพื่อเติมส่ิงท่ีไม่เต็มทางจิตใจท่ีเรียกกนัว่า ความตอ้งการ ซ่ึงเป็นแรงขบัท่ีก่อให้เกิด
ความตอ้งการ (needs) แรงขบั (drive) และรางวลัอนัเป็นส่ิงล่อใจ (incentive) 

 Weaver & Lawton (2006) กล่าวว่า แรงจูงใจส าหรับนักท่องเท่ียว คือ แรงขับภายใน            

ท่ีกระตุน้ใหน้กัท่องเท่ียวเลือกท่ีจะไปเท่ียว ณ สถานท่ีใดท่ีหน่ึง หรือพกั ณ โรงแรมใดโรงแรมหน่ึง 
แรงจูงใจน้ีมีพื้นฐานจากความตอ้งการท่ียงัไม่ไดรั้บการตอบสนองของนกัท่องเท่ียว และพฤติกรรม
ท่ีเกิดข้ึนจะเป็นไปเพื่อตอบสนองความตอ้งการดงักล่าว แมแ้รงจูงใจในการท่องเท่ียวจะคลา้ยคลึง
กบัวตัถุประสงค ์แต่แทจ้ริงแลว้มีความหมายต่าง ตรงท่ีแรงจูงใจเป็นเหตุผลภายในของนกัท่องเท่ียว 
(Intrinsic reasons) ขณะท่ีวตัถุประสงค์เป็นเหตุผลภายนอก (Extrinsic reasons) เท่านั้น กล่าวคือ 
นกัท่องเท่ียวอาจเดินทางท่องเท่ียวดว้ยวตัถุประสงคเ์พื่อเยี่ยมญาติ แต่การเดินทางท่องเท่ียวของเขา
อาจเกิดจากแรงจูงใจเพื่อแกไ้ขความขดัแยง้ในอดีตท่ีมีกบัญาติก็เป็นได ้เป็นตน้ 

 จากค านิยามความหมายของแรงจูงใจจากนักวิชาการหลายท่านท่ีให้ค  าจ  ากัดความไว ้     
ต่างให้ความหมายของแรงจูงใจไวค้ลา้ยคลึงกนัว่า แรงจูงใจเป็นเหตุผลของการกระท า หมายถึง  
แรงท่ีเกิดข้ึนภายในตัวบุคคล ซ่ึงเป็นตวักระตุ้นหรือขบัเคล่ือนให้บุคคลนั้นกระท าหรือแสดง
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พฤติกรรมบางอย่าง เพื่อตอบสนองความตอ้งการทั้งด้านร่างกายและจิตใจของตนให้ส าเร็จตาม
เป้าหมายนั้น 

 

 4.2 องค์ประกอบของแรงจูงใจ 

 จนัทร์ ชุ่มเมืองปีก (2546: 35) กล่าวถึงองคป์ระกอบท่ีส่งผลให้เกิดเป็นแรงจูงใจ แบ่งเป็น 2 
ประการ คือ 

 1. ธรรมชาติของแต่ละบุคคล เพราะคนแต่ละคนไม่เหมือนกัน (individual differences)      

มีความแตกต่างกนัในส่ิงท่ีเป็นธรรมชาติ เช่น กรรมพนัธ์ุ นิสัย อารมณ์ ความตอ้งการ ผิวพรรณสี
ของนยัน์ตา เป็นตน้ แต่ธรรมชาติท่ีเป็นองคป์ระกอบท่ีส าคญัของแรงจูงใจ คือ  
  1.1 แรงขับ (drive) เป็นความตึงเครียดทางร่างกาย ซ่ึงท าให้เกิดกิจกรรมท่ี               
ช่วยบรรเทาหรือลดความตึงเครียดนั้ นๆ เช่น ความหิว ความกระหาย ความรู้สึกทางเพศ               
ความตอ้งการท่ีเป็นความประสงค์อย่างรุนแรงจนกลายเป็นราคะ (desire) เป็นตน้ แรงขบัเหล่าน้ี
จะตอ้งก่อพฤติกรรมอยา่งใดอยา่งหน่ึงใหแ้รงขบัหายไป ซ่ึงแรงขบัเหล่าน้ี มี 2 ประเภท ดงัน้ี 

  - แรงขบัภายในร่างกาย (primary drive) หรือแรงขบัปฐมภูมิ ไดแ้ก่ แรงขบัท่ีเกิดอยู่
ภายในร่างกาย การเกิดแรงขบัข้ึนในร่างกายแปลวา่ร่างกายขาดสภาวะสมดุลจนท าให้เกิดความรู้สึก
ต่างๆ เช่น หิว กระหาย ความรู้สึกทางเพศ ง่วงหรือเหงา เป็นตน้ แรงจูงใจภายในร่างกายน้ีแต่ละคน
จะมีไม่เท่ากนั 

  - แรงขับภายนอกร่างกาย (secondary drive) หรือแรงขับทุติยภูมิ  คือ แรงขับ      
ท่ีมาจากภายนอกร่างกาย ไดแ้ก่ แรงขบัท่ีเกิดจากความตอ้งการดา้นสติปัญญา อารมณ์ และสังคม 
เช่น ความอยากเป็นสมาชิกวุฒิสภา อยากเป็นกรรมการตุลาการ อยากเป็นกรรมการเลือกตั้ง      
ความตอ้งการเหล่าน้ีลว้นมาจากภายนอกร่างกายทั้งส้ิน แต่ละบุคคลจะมีความสนใจ ความตอ้งการ
และแรงกระตุน้ท่ีมากนอ้ยต่างกนั ซ่ึงแรงขบัประเภทน้ีมีไดท้ั้งทางบวกและทางลบ 

  1.2 ความวิตกกงัวล (anxiety) ความวิตกกงัวลเป็นธรรมชาติอย่างหน่ึงของมนุษย์
เป็นเจตคติด้านอารมณ์และความรู้สึกของบุคคลท่ีวาดภาพไปถึงอนาคตท่ียงัมาไม่ถึง เรียกว่า 
Sentiment Concerning the Future พอเกิดความวติกกงัวลก็จะเกิดความกลวัต่างๆ 

 

 2. สถานการณ์ต่างๆในแต่ละส่ิงแวดล้อม เช่น บ้านท่ีตั้ งอยู่ริมถนนใหญ่ มีคนขวกัไขว่      
รถแล่นเสียงดงั นักศึกษาท่ีอยู่ในสภาพแวดลอ้มน้ีคงจะไม่เกิดแรงจูงใจมากพอท่ีจะอ่านหนงัสือ    
ไดน้านๆ เป็นตน้ 
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 4.3 ทฤษฎทีีเ่กีย่วข้องกบัแรงจูงใจ 

 Crompton & McKay (1997) กล่าววา่ในปัจจุบนัมีทฤษฎีท่ีสามารถน ามาใชอ้ธิบายเก่ียวกบั
แรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวได ้3 ทฤษฎี ไดแ้ก่ ทฤษฎีล าดบัขั้นของความตอ้งการ (Maslow’s need 

hierarchy) ทฤษฎีแรงผลักและแรงดึง (Push-pull factors) และทฤษฎีหลีกหนีและแสวงหา (Iso-

Ahola’s escape-seeking dichotomy) 

  

 ทฤษฎลี ำดับขั้นของควำมต้องกำร (Maslow’s need hierarchy) 

 ทฤษฎีน้ีน าเสนอโดยมาสโลวใ์นปี 1943 กล่าววา่ มนุษยมี์ความตอ้งการไม่มีท่ีส้ินสุด และ
ความตอ้งการขั้นต ่าสุดจะตอ้งได้รับการตอบสนองก่อนจึงจะมีความตอ้งการขั้นต่อไป โดยแบ่ง
ความตอ้งการออกเป็น 5 ขั้น (สุวร์ีณสัญ ์โสภณศิริ, 2554: 97) ดงัน้ี 

 1. ความต้องการทางกายภาพ (Physiological needs) เป็นความต้องการขั้นพื้นฐานท่ีสุด 
Berkman et al. (1996) กล่าวว่าความตอ้งในขั้นน้ีไม่เพียงประกอบด้วยความตอ้งการทางกายภาพ 
เช่น อาหาร เคร่ืองด่ืม ท่ีพกัอาศัย และยารักษาโรคเท่านั้ น แต่ยงัหมายรวมถึงความต้องการ            
ดา้นชีวภาพ เช่น การนอน การออกก าลงักาย และความตอ้งการทางเพศอีกดว้ย 

 2. ความต้องการด้านความปลอดภัย  (Safety needs) คือ ความต้องการการปกป้องจาก
อนัตรายต่างๆ ซ่ึงหลงัจากได้รับการตอบสนองความต้องการทางกายภาพไม่ว่าจะทั้งหมดหรือ  
เพียงบางส่วนก็ตาม นกัท่องเท่ียวจะเร่ิมเกิดแรงจูงใจท่ีจะแสวงหาส่ิงอ่ืนมาตอบสนองความตอ้งการ   
ด้านความปลอดภัย มักจะมองหาสถานท่ีท่องเท่ียว โรงแรม หรือร้านอาหารท่ีพวกเขามั่นใจ            
ว่าจะได้รับความปลอดภยั ทั้งในเร่ืองสวสัดิภาพและสุขภาพในขณะท่องเท่ียว เช่น โรงแรมท่ีมี     
ชั้นส าหรับผูห้ญิง บาร์ส าหรับผูห้ญิง สถานท่ีจอดรถส าหรับผูห้ญิง หาดส าหรับผูห้ญิง เป็นตน้ 

 3. ความตอ้งการดา้นสังคม (Social needs) หมายถึง ความตอ้งการท่ีจะให้หรือรับความรัก 
และได้รับการยอมรับให้ เป็นส่วนหน่ึงของกลุ่ม (Berkman et al., 19960) ดังนั้ น พฤติกรรมท่ี
นักท่องเท่ียวมกัจะท าเพื่อตอบสนองความตอ้งการในขั้นน้ีจึงเป็นพฤติกรรมท่ีกลุ่มคนท่ีพวกเขา
อยากไดรั้บการยอมรับท ากนั เช่น หากตอ้งการไดรั้บการยอมรับจากกลุ่มเพื่อนท่ีชอบเท่ียวแบบลุยๆ 
การจะไดรั้บจากเพื่อนกลุ่มน้ีคงไม่ใช่การเขา้ใชบ้ริการในโรงแรมหรู แต่เป็นการตดัสินใจเท่ียวแบบ
ลุยๆ สมบุกสมบนัเหมือนท่ีเพื่อนๆท ากนั เป็นตน้ 

 4. ความตอ้งการการยกยอ่ง (Esteem needs) คือ ความปรารถนาท่ีจะมีความรู้สึกภาคภูมิใจ
ในตวัเองและไดรั้บความเคารพจากผูอ่ื้น (Berkman et al., 1996) ดงันั้น เม่ือไดรั้บการยอมรับให้เป็น
ส่วนหน่ึงของกลุ่มแลว้ ยอ่มเกิดความตอ้งการท่ีจะไดรั้บการยกย่องจากคนในกลุ่ม แต่การท่ีบุคคล
นั้นจะได้รับการยกย่องจากคนรอบข้างนั้น การกระท าในส่ิงท่ีใครๆก็ท ากันคงไม่พอ เพราะ
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โดยทัว่ไปบุคคลจะได้รับการยกย่องก็ต่อเม่ือแสดงให้คนในกลุ่มรู้สึกว่า บุคคลดงักล่าวมีความ
เหนือกวา่คนอ่ืนๆ ซ่ึงก็คือ การท าในส่ิงท่ีคนอ่ืนใฝ่ฝันจะท า แต่ยงัไม่ไดท้  า เช่น การพกัในโรงแรม  
5 ดาว อาจท าให้นักท่องเท่ียวได้รับการยอมรับจากกลุ่มเพื่อน แต่หากตอ้งการได้รับการยกย่อง 
นกัท่องเท่ียวอาจตอ้งจองท่ีพกัท่ีหรูกวา่โรงแรม 5 ดาว หรือหากพกัในโรงแรม 5 ดาวก็คงตอ้งพกัใน
หอ้งท่ีหรูกวา่ปกติ เป็นตน้ 

 5. ความตอ้งการบรรลุศกัยภาพสูงสุดของตน (Delf-actualization needs) หมายถึง ความ
ตอ้งการท่ีตระหนกัถึงศกัยภาพสูงสุดของตนเอง โดยส่วนใหญ่กิจกรรมท่ีตอบสนองความตอ้งการ
ขั้นน้ีมักเป็นการตอบสนองความตามความฝันของตนเอง เช่น การเดินทางไปปีนยอดเขา                  
เอเวอร์เรสต ์หรือการเดินทางไปท่องเท่ียวอวกาศ เป็นตน้ 

 

 ทฤษฎแีรงผลกัและแรงดึง (Push-pull factors) 

 ทฤษฎีน้ีถูกเสนอเป็นคร้ังแรกในปี 1977 โดย Dann นกัวชิาการดา้นพฤติกรรมนกัท่องเท่ียว 
Dann (1997) กล่าววา่ แรงจูงใจของนกัท่องเท่ียวแบ่งเป็น 2 ลกัษณะ ไดแ้ก่ แรงผลกั (Push) และแรง
ดึง (Pull) แรงผลกัคือแรงกระตุน้ภายในท่ีจะส่งผลให้นกัท่องเท่ียวตดัสินใจไปเท่ียวแทนท่ีจะท า
กิจกรรมอ่ืนๆ แรงผลกัน้ีเกิดจากความตอ้งการท่ียงัไม่ไดรั้บการตอบสนองของนกัท่องเท่ียว เช่น 
ความตอ้งการท่ีจะหลีกหนีจากความจ าเจ ความตอ้งการผกัผอ่น ความตอ้งการผจญภยั ความตอ้งการ
สร้างภาพ ความต้องการสุขภาพท่ีดี เป็นต้น ส่วนแรงดึงเกิดจากแรงกระตุ้นภายนอกท่ีท าให้
นกัท่องเท่ียวตดัสินใจวา่จะเดินทางไปเท่ียวยงัสถานท่ีใด โดยทัว่ไปแรงดึงจะเก่ียวขอ้งกบัลกัษณะ
หรือองคป์ระกอบของสถานท่ีใดสถานท่ีหน่ึง เช่น สภาพภูมิอากาศ ชายหาด ส่ิงอ านวยความสะดวก 
หรือการท่ีค่าบตัรโดยสารเคร่ืองบินมีราคาถูก เป็นตน้ (Klenosky, 2002) 

 

 ทฤษฎหีลกีหนีและแสวงหำ (Iso-Ahola’s escape-seeking dichotomy) 

 Iso-Aloha (1982: 261) กล่าวว่า การหลีกหนี (Escapism) หมายถึง ความปรารถนาท่ีจะทิ้ง
สภาพแวดลอ้มท่ีเจอทุกวนัไวข้า้งหลงั ในขณะท่ีการแสวงหา (Seeking) เป็นความปรารถนาท่ีจะ  
ตกัตวงรางวลัทางใจผา่นการเดินทางท่องเท่ียวไปยงัสถานท่ีท่ีแตกต่างจากท่ีตนอยู ่
 Crampton & McKay (1997) ยงักล่าวอีกวา่ ทฤษฎีหลีกหนีและแสวงหา มีความสัมพนัธ์กบั
ทฤษฎีแรงผลกัและแรงดึงอยา่งมาก เน่ืองจากทฤษฎีน้ีมีพื้นฐานมาจากทฤษฎีแรงผลกัและแรงดึง 
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 ควำมแตกต่ำงของแรงจูงใจ 

 Swarbrooke & Horner (1999) กล่าววา่ นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปเท่ียวในสถานต่างกนัจะมี
แรงจูงใจในการท่องเท่ียวท่ีต่างกนั และนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวในสถานท่ีเดียวกนัอาจมี
แรงจูงใจท่ีต่างกันได้ เน่ืองจากความแตกต่างทางด้านต่างๆ เช่น สัญชาติ เพศ และอายุ เป็นต้น       
ซ่ึงเป็นไปได้ว่านักท่องเท่ียวท่ีมีแรงจูงใจต่างกัน แม้ไปเท่ียวท่ีเดียวกันก็อาจแสดงพฤติกรรม            
ท่ีค่อนขา้งจะต่างกนั เช่น ขณะท่ีนกัท่องเท่ียวท่ีไปสวนสนุกเพื่อความต่ืนเตน้และทา้ทายก าลงัสนุก
กับการเล่นเคร่ืองเล่นต่างๆในสวนสนุก นักท่องเท่ียวท่ีต้องการความมีหน้ามีตาทางสังคมอาจ       
ก าลงัถ่ายรูปกบัสถานท่ีต่างๆแทนการเล่นเคร่ืองเล่น เพื่ออวดผูอ่ื้นวา่ตนเองไดมี้โอกาสมาเท่ียว ณ 
สถานท่ีดงักล่าว 

 ดงันั้น จ  าเป็นอยา่งยิง่ท่ีนกัการตลาดจะตอ้งทราบถึงแรงจูงใจของนกัท่องเท่ียว เพื่อทราบถึง
แนวโน้มพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว ท าให้นกัการตลาดสามารถออกแบบกลยุทธ์ทางการตลาด     
ท่ีเหมาะสมกบันกัท่องเท่ียวแต่ละกลุ่มไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

 

 4.4 แรงจูงใจทีก่่อให้เกดิพฤติกรรมกำรตัดสินใจในกำรเดินทำงของนักท่องเทีย่ว 

 ประกอบดว้ยองคป์ระกอบพื้นฐาน 4 ประการ ดงัน้ี 

  4.4.1 ส่ิงกระตุน้ความตอ้งการในการท่องเท่ียว (Energizers of Demand) หมายถึง
ความน่าสนใจของส่ิงจูงใจต่างๆของสถานท่ีท่องเท่ียว อนัเป็นส่ิงชกัน าให้นกัท่องเท่ียวตดัสินใจ     
ท่ีจะเดินทางเพื่อการท่องเท่ียวไปยงัสถานท่ีดังกล่าว หรือช่วงเวลาท่ีนักท่องเท่ียวสามารถท่ีจะ
เดินทาง เพื่อการผกัผอ่นหรือท ากิจกรรมต่างๆ เช่น วนัหยดุประจ าสัปดาห์ วนัหยดุพกัผอ่นประจ าปี 
หรือวนัหยดุเทศกาล เป็นตน้ 

  4.4.2 ส่ิงกลัน่กรองความตอ้งการ (Filterers of Demand) หมายถึง ส่ิงต่างๆท่ีท าให้
ความตอ้งการทางการท่องเท่ียวถูกระงบั หรือท าให้นกัท่องเท่ียวมีความรู้สึกตอ้งการในการเดินทาง
ลดนอ้ยลง ไดแ้ก่ ปัจจยัทางเศรษฐกิจ เช่น ระดบัรายไดท่ี้คงเดิม ความเปล่ียนแปลงของค่าเงิน ปัจจยั
ทางสังคม เช่น ทศันคติทางวฒันธรรม ปัจจยัทางด้านจิตวิทยา เช่น ความเส่ียงทางการท่องเท่ียว 
ความคิดเห็น และการยอมรับความแปลกใหม่ของนกัท่องเท่ียวแต่ละคน เป็นตน้ 

  4.4.3 ส่ิงกระทบ (Affecters) หมายถึง ขอ้มูลข่าวสารต่างๆท่ีนักท่องเท่ียวได้รับ   
ทั้ งทางตรงและทางอ้อมจากแหล่งข้อมูลหรือหน่วยงานท่ีท าหน้าท่ีในการส่งเสริมการขาย            
ช่วยส่งผลให้นกัท่องเท่ียวเกิดพฤติกรรมทางการเรียนรู้ ทศันคติ และมองภาพของแหล่งท่องเท่ียว
นั้นๆแตกต่างกนัออกไป 
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  4.4.4 บทบาทของนกัท่องเท่ียว (Roles) หมายถึง สถานภาพของนกัท่องเท่ียว และ
สถานการณ์หรือช่วงเวลาท่ีแตกต่างกนั ส่งผลใหพ้ฤติกรรมการตดัสินใจหรือรูปแบบการท่องเท่ียวน
แตกต่างกนัออกไป เช่น นกัท่องเท่ียวท่ีเป็นนกัศึกษา นกัท่องเท่ียวท่ีเป็นหวัหนา้ครอบครัว เป็นตน้ 

 
 4.5 กระบวนกำรจูงใจในกำรท่องเทีย่วทีม่ีผลต่อพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 

 วชัราภรณ์ ระยบัศรี (2551) กล่าววา่ แรงจูงใจในการเดินทางหรือส่ิงกระตุน้ให้คนเดินทาง
เป็นส่ิงส าคญัท่ีแสดงใหเ้ห็นความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว สามารถจ าแนกได ้2 ประเภท คือ 

 4.5.1 ปัจจยัดึง (Pull Factor) หมายถึง ปัจจยัท่ีอยู่ภายนอกตวับุคคลซ่ึงส่งเสริมหรือดึงดูด  
ใหค้นเดินทางไปท่ีต่างๆ ไดแ้ก่ 

  - ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ (Economic Factor) ประเทศท่ีสภาพเศรษฐกิจดี ย่อม
เอ้ืออ านวยให้คนในประเทศมีอ านาจทางการซ้ือสูง (High purchasing power) ดงันั้น คนในประเทศ
จึงมีโอกาสเดินทางไปยงัสถานท่ีต่างๆไดม้าก 

  - ปัจจยัทางภูมิศาสตร์ (Geographic Factor) นกัจิตวทิยา Adler Fedler (1964) กล่าว
วา่ “คนมักแสวงหาส่ิงท่ีตนเองไม่มีหรือแสวงหาส่ิงท่ีแตกต่างเพ่ือชดเชยส่ิงท่ีตนไม่มี” กล่าวไดว้า่ 
ลกัษณะภูมิประเทศและภูมิอากาศท่ีแตกต่าง สามารถชดเชยและดึงดูดให้คนเดินทางได้ และขอ้คิด
ดงักล่าวอาจน ามาประยุกตใ์ชก้บัแนวคิดทางปัจจยัทางภูมิศาสตร์ไดว้า่ นกัท่องเท่ียวจะนิยมเดินทาง
ไปยงัสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะภูมิประเทศ ภูมิอากาศและสภาพแวดล้อมท่ีแตกต่างจากตน     
เพื่อเรียนรู้ประสบการณ์ท่ีแตกต่างหรือเพื่อหาส่ิงชดเชยในส่ิงท่ีตนไม่มี ดังนั้ น ลักษณะทาง
ภูมิศาสตร์จึงเป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าใหน้กัท่องเท่ียวเดินทางไปยงัสถานท่ีต่างๆ 

  - ปัจจยัทางด้านสังคมและวฒันธรรม (Socio-cultural factor) รูปแบบวฒันธรรม
และบรรทดัฐาน (Norm) ของสังคมใดสังคมหน่ึงจะก าหนดค่านิยมในการเดินทางของคนในสังคม
และในขณะเดียวกันวฒันธรรมขนบธรรมเนียมประเพณีหรืองานเทศกาลประวติัศาสตร์ก็เป็น       
ส่ิงดึงดูดท่ีใหค้นในสังคมอ่ืนเดินทางมายงัสถานท่ีต่างๆได ้

  - ปัจจยัทางการเมือง (Political factor) ประเทศใดท่ีมีสภาวะทางการเมืองมัน่คง
ย่อมเอ้ืออ านวยให้คนในประเทศอ่ืนเดินทางมาประเทศตน และในขณะเดียวกนันโยบายรัฐบาล  
อาจกั้นหรือส่งเสริมใหค้นเดินทางไปประเทศอ่ืนไดเ้ช่นเดียวกนั 

  - ปัจจัยทางเทคโนโลยี  (Technology) การพัฒนาทางเทคโนโลยี  การส่ือสาร       
การคมนาคม โครงสร้างพื้นฐาน ส่ิงอ านวยความสะดวก และส่ิงบนัเทิงเป็นปัจจยัท่ีเอ้ืออ านวยให้คน
เดินทางได้สะดวกรวดเร็วและปลอดภัยยิ่งข้ึน นอกจากน้ีความล ้ าหน้าทางเทคโนโลยีของ             
บางประเทศก็สามารถเป็นส่ิงดึงดูดใจนกัท่องเท่ียวได ้
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  - ส่ือ (Media) ส่ือมีอิทธิพลต่อความคิดค่านิยมและการตดัสินใจของคนเน่ืองจาก
ส่ือมวลชนจะเป็นตวัถ่ายทอดข่าวสารทางการท่องเท่ียวสู่ประชาชนและสามารถสร้างภาพพจน์ของ
สถานท่ีแต่ละแห่งได้ หากข่าวสารหรือข้อมูลท่ีปรากฏบนส่ือเป็นภาพท่ีดีก็สามารถดึงดูด
นักท่องเท่ียวให้เดินทางท่องเท่ียวได้ ในทางตรงกันข้าม หากข้อมูลปรากฏในเชิงลบก็อาจ
เปล่ียนแปลงทศันคติและการตดัสินใจในการเดินทางของนกัท่องเท่ียวไดเ้ช่นเดียวกนั 

 

 4.5.2 ปัจจยัผลกั (Push Factor) หมายถึง ความรู้สึก ความตอ้งการท่ีเกิดข้ึนภายในตวับุคคล
และกระตุน้ให้คนมีความตอ้งการท่ีจะเดินทาง ซ่ึง Abraham H. Maslow (1954) ไดก้ล่าวไวว้า่ “คน
จะมีพฤติกรรมการแสดงออกต่างๆเพ่ือตอบสนองความต้องการของตนเอง” ดงันั้น ความตอ้งการ  
ท่ีแตกต่างกันของนักท่องเท่ียวแต่ละคนจึงเป็นปัจจัย ท่ีก าหนดพฤติกรรมการแสดงออก                  
ของนกัท่องเท่ียว ดงัน้ี 

  - นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ต้องการผ่อนคลายความเครียดและต้องการได้รับ        
ความสะดวกสบายความสนุกสนานความบนัเทิง ซ่ึงเป็นการตอบสนองความต้องการทางกาย 
(Physiological Need) 

  - นักท่องเท่ียวต้องการพาหนะเดินทาง ท่ีพัก สถานท่ีท่องเท่ียวร้านอาหาร               
ท่ีปลอดภยัและสะอาด นอกจากน้ี ยงัตอ้งการใหผู้บ้ริการมีความซ่ือสัตยจ์ริงใจและสามารถใหข้อ้มูล
ต่างๆท่ีถูกตอ้ง ซ่ึงจะท าใหน้กัท่องเท่ียวรู้สึกปลอดภยัและมัน่คง (Safety Need) 

  - นักท่องเท่ียวคาดหวงัให้ผูบ้ริการทกัทายหรือให้ความส าคญักบัการปรากฏตวั
ของตนอยู่เสมอ และคาดหวงัว่าจะสามารถจดจ าช่ือ นามสกุล หรือข้อมูลส่วนตัวของตนได้        
อย่างถูกตอ้ง เพราะแสดงถึงการเป็นท่ียอมรับและยกย่องนบัถือในสังคมนั้นๆ (Social Need และ 
Esteem Need) 

  - นักท่องเท่ียวบางคนเดินทางท่องเท่ียวเพื่อให้เห็นได้ยินและได้ลองส่ิงท่ี         
แปลกใหม่ของสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ ได้รับส่ิงอ านวยความสะดวกและการบริการท่ีมีคุณภาพ   
เพื่อสะสมประสบการณ์ท่ีเสริมสร้างความเช่ือมัน่และศกัด์ิศรีของตนเอง (Esteem Need) 

  - นักท่องเท่ียวบางคนนิยมเดินทางและส ารวจท้องถ่ินต่างๆด้วยตนเอง โดยไม่
สนใจว่าท้องถ่ินนั้นๆจะมีส่ิงอ านวยความสะดวกและอยู่ใกล้เมืองหรือไม่ นักท่องเท่ียวกลุ่มน้ี         
จะเรียนรู้หรือพยายามท าความรู้จกั เขา้ใจวฒันธรรมและชีวิตความเป็นอยูข่องคนในทอ้งถ่ิน มกัจด
หรือบนัทึกส่ิงท่ีตนไดพ้บเห็นเพื่อบนัทึกประสบการณ์และความส าเร็จของตน (Self-actualization 

Need) 
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5. แนวคิดกำรจัดเส้นทำงกำรท่องเทีย่ว 

 บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา (2543) กล่าวถึง การจดัรายการน าเท่ียวของธุรกิจน าเท่ียวแต่ละแห่ง
ตอ้งมี 3 ขั้นตอน ดงัน้ี 

 

 1. การวางแผนการจดัรายการน าเท่ียว 

  1.1 การวางแผนก าหนดกลุ่มเป้าหมาย ในการวางแผนการจดัรายการน าเท่ียว 
จ าเป็นต้องก าหนดลูกค้ากลุ่มเป้าหมายให้แน่นอนว่าเป็นใคร ในการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย             
อาจก าหนดจาก อาชีพ อาย ุการศึกษา รายได ้ฯลฯ 

  1.2 การวางแผนก าหนดสถานท่ีน าชม เป็นการวางแผนก าหนดประเภททรัพยากร
การท่องเท่ียวท่ีต้องการจะเข้าชมให้เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย โดยต้องท าการศึกษาว่า
ทรัพยากรท่องเท่ียวประเภทใดท่ีก าลงัอยูใ่นความนิยม ซ่ึงอาจเปล่ียนแปลงตลอดเวลา การวางแผน
เลือกแหล่งท่องเท่ียวเพื่อน าชม ควรเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีลกัษณะส าคญั ดงัต่อไปน้ี 

  - ตอ้งก าลงัอยูใ่นความนิยม 

  - มีส่ิงอ านวยความสะดวกพร้อมพอสมควร 

  - มีส่ิงดึงดูดอยา่งกวา้งขวางแก่คนทุกกลุ่ม 

  - มีระยะทางไกลพอสมควร เน่ืองจากดึงดูดนกัท่องเท่ียวและให้รายไดแ้ก่ธุรกิจน า
เท่ียวไดม้ากกวา่ 
  - มีฤดูกาลท่องเท่ียวในช่วงท่ีเหมาะสม 

  - มีตวัแทนหรือลูกคา้แนะน าใหก้ าหนดไวใ้นรายการท่องเท่ียว 

  1.3 การวางแผนก าหนดวนัเดินทาง ไม่ควรก าหนดจ านวนวนัในการท่องเท่ียว 
นานเกินไป และควรก าหนดวนัเดินทางในวนัหยดุหรือเทศกาล เพราะจะท าใหน้กัท่องเท่ียวสามารถ
ไปไดส้ะดวก แต่อาจมีปัญหาเร่ืองท่ีพกั 

  1.4 การวางแผนก าหนดค่าใชจ่้ายในการเดินทาง เป็นการวางแผนก าหนดค่าใชจ่้าย
การท่องเท่ียวต่อคนแบบเหมาจ่าย ซ่ึงจะตอ้งก าหนดวา่จะรวมค่าใช้จ่ายอะไรและไม่รวมค่าใช้จ่าย
อะไร เช่น ค่าอาหารจะใหมี้ก่ีม้ือ แต่ละม้ือจะกินดีขนาดไหน เป็นตน้ 

  1.5 การวางแผนการส่งเสริมการตลาด เพื่อกระตุ้นหรือเร่งเร้าให้นักท่องเท่ียว
ตดัสินใจเลือกซ้ือรายการน าเท่ียวของเรา แมจ้ะมีการจดัรายการน าเท่ียวท่ีดี แต่หากไม่เป็นท่ีรู้จกั 
ย่อมไร้ประโยชน์ ดงันั้น จึงตอ้งใช้การส่งเสริมการตลาดเป็นเคร่ืองมือช่วย แมร้ายการน าเท่ียว         
มีคุณภาพเท่าเทียมกนั แต่นกัท่องเท่ียวจะเลือกซ้ือรายการน าเท่ียวท่ีมีระบบส่งเสริมการตลาดท่ีมี
ประสิทธิภาพมากกวา่ 
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 2. การด าเนินการจดัรายการน าเท่ียว 

  2.1 การเขียนขอ้มูลเท่ียวกบัการเดินทาง เป็นการศึกษาขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัเส้นทาง
การจดัรายการน าเท่ียวท่ีได้วางแผนไวแ้ล้ว โดยข้อมูลท่ีใช้ประกอบการเขียนหรือรายละเอียด       
การจดัรายการน าเท่ียวควรประกอบดว้ย 

  - แผนท่ีแสดงท่ีตั้งและระยะทางจากสถานท่ีท่องเท่ียวหน่ึงไปยงัอีกท่ีหน่ึง ท าให้
สามารถค านวนระยะเวลาในการเดินทางไดค้ร่าวๆ 

  - เอกสารท่ีเก่ียวข้องกับสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีจะไป เช่น แผ่นพิมพ์วารสารหรือ       
ส่ิงตีพิมพอ่ื์นๆท่ีมีประวติัและขอ้มูลอ่ืนๆของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ 

  - รายละเอียดของผูป้ระกอบอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ผูป้ระกอบธุรกิจขนส่ง  
ผูป้ระกอบธุรกิจท่ีพกัแรม ผูป้ระกอบธุรกิจอาหาร ผูป้ระกอบธุรกิจสินคา้ท่ีระลึก เป็นตน้ 

  - รายละเอียดเก่ียวกบัการเดินทาง เช่น ประเภทของการขนส่งท่ีจะเดินทาง ตาราง
การเดินทางของการขนส่ง ค่าโดยสาร ท่ีตั้งโรงพยาบาล ท่ีตั้งสถานีต ารวจ เป็นตน้ 

  2.2 การส ารวจเส้นทางรายการน าเท่ียว เป็นการเดินทางไปส ารวจของรายการ     
น าเท่ียวท่ีวางแผนไว ้โดยจะก าหนดเส้นทางส ารวจไวห้ยาบๆ ดงัน้ี  
  - ยานพาหนะท่ีจะใชใ้นการเดินทาง 

  - ระยะเวลาในการเดินทางจากจุดต่างๆ  
  - ความยากง่ายในการเดินทาง 

  - จุดท่องเท่ียว จุดหยดุพกั จุดพกัรับประทานอาหาร จุดพกัแรม จุดซ้ือสินคา้ท่ีระลึก  
  - มาตรฐานศกัยภาพและคุณภาพของบริการ ณ จุดต่างๆในขอ้ขา้งตน้ 

  - กิจกรรมการท่องเท่ียว 

  2.3 การติดต่อกับธุรกิจท่ีเก่ียวข้อง เป็นการเดินทางไปติดต่อเจรจาเอง ท าให้
สามารถสัมผสักบัสถานท่ีและบรรยากาศของสถานท่ีจริง รวมทั้งสามารถเจรจาต่อรองและไดง่้าย
ละเอียดท่ีดียิง่ข้ึน ธุรกิจท่ีตอ้งติดต่อเจรจา ไดแ้ก่ 

  - ท่ีพกัแรม เม่ือท าการส ารวจแล้วว่าจะมีจุดพกัแรมท่ีใดจะต้องติดต่อกบัธุรกิจ       
ท่ีพกัแรมในจุดนั้น อาจเป็นโรงแรม บงักะโล รีสอร์ท ฯลฯ พร้อมทั้งเจรจาเร่ืองราคาค่าห้องและ 
จองหอ้งพกั 

  - อาหารเคร่ืองด่ืม เม่ือส ารวจแล้วว่าตอ้งมีจุดพกัรับประทานอาหารก่ีแห่งก็ตอ้ง
ติดต่อกบัร้านอาหารท่ีมีช่ือของจุดพกันั้นๆ และไม่ควรจดัรายการอาหารซ ้ ากนัระหวา่งการเดินทาง 
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  - จุดแวะชมระหว่างทาง เม่ือส ารวจแล้วว่าจะแวะชมจุดไหนและชมอะไร หาก
จ าเป็นตอ้งขออนุญาตเจา้ของสถานท่ี ตอ้งเสียค่าเขา้ชม หรือตอ้งมีการจองล่วงหนา้ก่อนก็ตอ้งติดต่อ
ด าเนินการใหเ้รียบร้อย 

  - ยานพาหนะเดินทาง เม่ือส ารวจแลว้ว่าจะตอ้งใช้ยานพาหนะใดเดินทาง ซ่ึงอาจ
มากกวา่หน่ึงชนิดก็ได ้นอกจากนั้นยงัตอ้งค านึงถึงจ านวนวนัในการเดินทาง เพื่อติดต่อส ารองท่ีนัง่
หรือเช่ายานพาหนะตามตอ้งการใหเ้รียบร้อย 

  2.4 การเขียนรายละเอียดรายการน าเท่ียว เป็นการเขียนรายละเอียดของรายการ    
น าเท่ียวท่ีก าหนดไว ้โดยผสมผสานกบัขอ้มูลท่ีไปส ารวจมาซ่ึงการเขียนรายละเอียดรายการน าเท่ียว 
สามารถเขียนได ้2 ชนิดใหญ่ คือ 

  2.4.1 การเขียนรายละเอียดรายการน าเท่ียวส าหรับนักท่องเท่ียว เป็นการเขียน
รายละเอียดรายการน าเท่ียวแบบคร่าวๆ เพื่อให้นักท่องเท่ียวทราบว่ารายการน าเ ท่ียวนั้ น                      
มีการเดินทางท่องเท่ียวก่ีวนั เร่ิมออกเดินทางเม่ือไร ส้ินสุดการเดินทางวนัไหน เดินทางโดย
ยานพาหนะใด ส้ินสุดท่ีไหน พกัท่ีใด มีการเล้ียงอาหารม้ือใดหรือไม่เล้ียงม้ือใด จุดแวะพกัหรือจุด
แวะชมอยูท่ี่ไหน แต่ละแห่งใชเ้วลาเท่าไร ซ่ึงอาจเขียนรายการน าเท่ียวได ้2 แบบ ดงัน้ี 

  - การเขียนรายการน าเท่ียวแบบบอกเฉพาะเส้นทางและจุดท่องเท่ียวพร้อมวนั
เดินทางไปและกลบั หรือบอกจ านวนวนัเดินทางท่องเท่ียว 

  - การเขียนรายการน าเท่ียวแบบก าหนดเป็นตารางท่ีบอกการท่องเท่ียวอยา่งละเอียด 
ซ่ึงแบ่งออกเป็น 2 รูปแบบย่อย คือ 1) แบบ Outline Itinerary เป็นการเขียนรายการน าเท่ียวท่ีบอก
ก าหนดการท่องเท่ียวแต่ละวนัอยา่งไม่มีรายละเอียดและ 2) แบบ Descriptive Itinerary เป็นการเขียน
รายการน าเท่ียวท่ีบอกก าหนดการท่องเท่ียวแต่ละวนัอยา่งละเอียดตามเวลาท่ีก าหนดอยา่งคร่าวๆ 

  2.4.2 การเขียนรายละเอียดรายการน าเท่ียวส าหรับหัวหน้าทัวร์  เป็นการเขียน
รายการน าเท่ียวอย่างละเอียด โดยการน ารายละเอียดรายการน าเท่ียวท่ีเขียนเพื่อนักท่องเท่ียว            
มาเพิ่มเติมรายละเอียดเก่ียวกับการนัดหมายท่ีต้องติดต่อหมายเลขโทรศัพท์ สถานท่ีฉุกเฉิน       
พร้อมหมายเลขโทรศพัท์ เช่น โรงพยาบาลโรงพกั บริษทัเช่ารถ (ในกรณีท่ีรถเสีย) นอกจากนั้น      
ยงัตอ้งมีระยะเวลาท่ีชัดเจนว่าแต่ละจุดตอ้งใช้เวลาเท่าไร สถานท่ีน าชม จุดพกั กิจกรรมท่ีจะท า 
หมายเลขโทรศพัทข์องบุคคลท่ีจะตอ้งติดต่อในกรณีฉุกเฉิน เป็นตน้ 

  2.5 การเขียนระบุเง่ือนไขไวใ้นรายการน าเท่ียว หากมีการเปล่ียนแปลงใดๆเกิดข้ึน 
นักท่องเท่ียวไม่สามารถเอาผิดได้ โดยระบุเง่ือนไขไวด้ังน้ี “หมายเหตุ: ราคาและรายการอาจ
เปล่ียนแปลงไดต้ามความเหมาะสมโดยมิตอ้งแจง้ล่วงหนา้” 
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 3. การคิดราคารายการน าเท่ียว 

  3.1 ปัจจยัก าหนดราคารายการน าเท่ียว เป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการก าหนดราคารายการ
น าเท่ียวแบบเหมาจ่าย ซ่ึงมีปัจจยัส าคญั 5 ปัจจยั ดงัน้ี 

  - คุณภาพของรายการน าเท่ียว เป็นปัจจยัท่ีผลต่อการก าหนดราคารายการน าเท่ียว
หากก าหนดรายการน าเท่ียวท่ีมีคุณภาพสูง ราคาก็มกัสูงด้วย เช่น การจดัรายการน าเท่ียวท่ีเลือก
สถานท่ีดี มีท่ีพกัดี ยานพาหนะขนส่งดี รับประทานอาหารหรู เป็นตน้ 

  - ลกัษณะเฉพาะของรายการน าเท่ียว เป็นการจดัรายการน าเท่ียวท่ีมีลกัษณะแปลก 
เด่น เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัท่ีแตกต่างจากคู่แข่ง ยอ่มท าให้สามารถก าหนดราคาสูงกวา่ราคาทัว่ไป
ได ้เช่น จดัรายการน าเท่ียวท่ีใหน้กัท่องเท่ียวข่ีชา้ง ล่องแพ นัง่รถมา้ชมเมือง เป็นตน้ 

  - สภาพการแข่งขนั เป็นปัจจยัท่ีส าคญัท่ีมีผลต่อการก าหนดราคา หากตลาดใด       
มีสภาพการแข่งขนัสูง การก าหนดราคาก็ไม่สามารถก าหนดสูงได ้ทั้งน้ีตอ้งค านึงถึงราคาคู่แข่งดว้ย 

  - ฤดูกาล หากจัดรายการน าเท่ียวในช่วงฤดูการท่องเท่ียว สินค้าหรือบริการ
ท่องเท่ียวมกัจะไม่ลดราคาให้ผูซ้ื้อมากนัก เพราะถือว่าเป็นเวลาทองของการด าเนินธุรกิจ ท าให้
ตน้ทุนการจดัรายการน าเท่ียวสูงจึงตอ้งคิดราคารายการน าเท่ียวสูงตามดว้ย 

  - ก าไรท่ีตอ้งการ โดยทัว่ไปราคารายการน าเท่ียวมกัประกอบดว้ย ตน้ทุนการผลิต+
ตน้ทุนการจดัการ+ก าไร และหากธุรกิจน าเท่ียวใดตอ้งการก าไรมากจะท าให้ราคาสูงกวา่คู่แข่งขนั 
อาจขายรายการน าเท่ียวไม่ได ้จึงมกัก าหนดอตัราก าไรอยูร่ะหวา่งร้อยละ 10 - 20 

  3.2 โครงสร้างราคารายการน าเท่ียว เป็นส่วนประกอบในการก าหนดราคา   
รายการน าเท่ียวแบบเหมาจ่าย ซ่ึงประกอบดว้ยรายการท่ีส าคญั 5 รายการ ดงัน้ี 

  - ค่าขนส่ง เป็นค่ายานพาหนะจากจุดเร่ิมต้นของการท่องเท่ียวไปยงัจุดหมาย
ปลายทางและกลับ ซ่ึงอาจรวมถึงค่ารับส่งนักท่องเท่ียวจากสถานีขนส่งหรือท่าอากาศยาน               
ค่าพาหนะ ขนส่งภายในแหล่งท่องเท่ียว ค่าภาษีสนามบิน ภาษีการเดินทางดว้ย 

  - ค่าท่ีพกั เป็นค่าพกัแรมของนกัท่องเท่ียวท่ีรวมในราคาเหมาจ่าย อาจเป็นท่ีพกัใน
โรงแรม เกสทเ์ฮาส์ บงักะโลหรือท่ีพกัแรมอ่ืนๆ ข้ึนอยูก่บัประเภทลูกคา้เป้าหมาย 

  - ค่าอาหาร เป็นค่าจดัเล้ียงอาหารแก่นกัท่องเท่ียว ซ่ึงอาจเล้ียงทุกม้ือหรือบางม้ือ 
โดยอาจเล้ียงแบบธรรมดาหรือหรูหราก็ได ้ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัประเภทของลูกคา้หรือเป้าหมาย แต่ตอ้ง
แจง้ไวใ้นรายการน าเท่ียววา่จะบริการอาหารประเภทใด ก่ีม้ือ ม้ือใดบา้ง 

  - ค่าบริการอ่ืนๆ เป็นค่าใช้จ่ายอ่ืนๆท่ีต้องจ่ายในการบริการนักท่องเท่ียว เช่น        
ค่าเท่ียวชมเมือง ค่าเข้าชมสถานท่ี ค่าเข้าชมการแสดง ค่าทิป ค่าขนกระเป๋า ค่ามัคคุเทศก์                    
ค่าประกนัภยัเดินทาง ค่าเบด็เตล็ด เป็นตน้ 



27 

 

  - ค่าประกอบการและก าไร เป็นค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานจดัรายการน าเท่ียว   
แบบเหมาจ่ายพร้อมก าไรท่ีต้องการ โดยปกติค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานจัดรายการน าเท่ียว             
จะประกอบดว้ยค่าใช้จ่ายดา้นการตลาด และค่าใช้จ่ายดา้นการจดัการส่วนก าไรก็คือผลตอบแทน
ของผูป้ระกอบธุรกิจน าเท่ียวท่ีต้องเข้ามาเส่ียงในการด าเนินงานจดัน าเท่ียว โดยปกติมกัคิดใน    
อตัราร้อยละ 10 - 20 ของค่าใชจ่้ายทั้งหมด ข้ึนอยูก่บัสภาพการแข่งขนัเป็นส าคญั 

 
6. แนวคิดและทฤษฎเีกีย่วกบัเจเนอเรช่ัน (People Generations) 

 6.1 ควำมหมำยของเจเนอเรช่ัน 

 Glass (2007: 99) กล่าววา่ เจเนอเรชัน่ หมายถึง บุคคลท่ีมีประสบการณ์จากเหตุการณ์หรือ
อยู่ในสภาพแวดลอ้มคลา้ยคลึงกนัในสังคมหน่ึง โดยประสบการณ์ดงักล่าวก่อให้เกิดเอกลกัษณ์     
ในทศันคติและพฤติกรรมรวมกนัในกลุ่มคนรุ่นราวคราวเดียวกนันั้นๆ 

 ดงันั้น ทฤษฎีเจเนอเรชัน่จึงเป็นทฤษฎีท่ีใชอ้ธิบายความต่างของคนต่างรุ่น กล่าวไดว้า่คนท่ี
เกิดในยุคท่ีต่างกนัจะเติบโตมาในสภาพแวดลอ้มทางเศรษฐกิจ สังคม และวฒันธรรมท่ีแตกต่างกนั 
ซ่ึงท าใหค้นท่ีเกิดและเติบโตต่างยคุต่างสมยักนัน้ีมีลกัษณะนิสัยท่ีแตกต่างกนัไป 

 

 6.2 ประเภทของเจเนอเรช่ัน 

 สหรัฐอเมริกาและโลกตะวนัตก ไดจ้ดัแบ่งกลุ่มคนออกเป็นรุ่นต่างๆ 7 รุ่น ซ่ึงเกณฑ์การ
จดัแบ่งรุ่นน้ีเป็นท่ีนิยมใชก้นัทัว่โลก ดงัน้ี 

 1. Lost Generation หมายถึง ประชากรยุคแรกท่ีเกิดระหว่างปี 1883 - 1900 หรือในช่วง
ทศวรรษท่ี 80 ปัจจุบนัคนกลุ่มน้ีเสียชีวติไปหมดแลว้ 

 2. Greatest Generation หรือ G.I. Generation คนกลุ่มน้ีเกิดระหวา่งปี 1901 - 1924 เป็นช่วง
ยุคก่อนสงครามโลกคร้ังท่ี 2 คนยุคน้ีตอ้งต่อสู้ด้ินรนกบัความยากล าบากเพื่อฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ มีความ
อดทนรู้จักการใช้เงินและประหยดัเพื่อสร้างเน้ือสร้างตัวหลีกหนีจากความล าบาก ผู ้คนจะ              
เป็นทางการสูง ผูช้ายจะใส่สูทผูกเนคไทเม่ือออกจากบา้น คนในสังคมจะมีแบบแผนปฏิบติัไปใน
ทิศทางเดียวกนั มีความคิด ความเห็น และความเช่ือเป็นไปในทิศทางเดียวกนั เช่ือมัน่รัฐบาล อ านาจ
รัฐ มีจิตส านึกความเป็นพลเมืองร่วมกนั 

 3. Silent Generation หรือ Gen-S หมายถึง คนท่ีเกิดระหวา่งปี 1925 - 1945 ประชากรรุ่นน้ีมี
ไม่มากเท่ารุ่นอ่ืนๆ เพราะ เป็นช่วงสงครามโลกคร้ังท่ี 2 และเขา้สู่ยคุเศรษฐกิจตกต ่า ดงันั้น ผูค้นจึงมี
ชีวติความเป็นอยูท่ี่ยากล าบาก ตอ้งด้ินรนท างานเพื่อใหมี้เงินเล้ียงครอบครัวในยคุขา้วยากหมากแพง
คนรุ่นน้ีจึงเคร่งครัดต่อระเบียบแบบแผนมาก จงรักภักดีต่อนายจ้างและประเทศชาติสูง              
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เคารพกฎหมาย อีกทั้งยงัเป็นยุคท่ีผูห้ญิงเร่ิมออกท างานนอกบา้นมากข้ึน กระทัง่เม่ือเศรษฐกิจเร่ิม
ฟ้ืนตัว คนในรุ่นน้ีจึงได้รับโอกาสและมีช่องทางการสร้างกิจการของตัวเองมากข้ึน รวมทั้ ง               
ยงัมีบทบาทในการพฒันาเทคโนโลยต่ีางๆ ซ่ึงเป็นรากฐานจนถึงปัจจุบนัน้ี  
 4. Baby Boomers หรือ Gen-B หมายถึง คนท่ีเกิดระหว่างปี 1946 - 1964 หรือยุคส้ินสุด
สงครามโลกคร้ังท่ี 2 สาเหตุท่ีเรียกว่า “เบบ้ีบูมเมอร์” เน่ืองจากในช่วงสงครามโลกคร้ังท่ี 2 ผูช้าย
ตอ้งถูกไปเกณฑท์หาร เม่ือสงครามส้ินสุดลงผูค้นท่ีถูกไปเกณฑ์ทหารก็กลบัมาแต่งงานและมีลูกกนั
เป็นจ านวนมาก ดงันั้นคนรุ่น Boomers ส่วนใหญ่เกิดภายหลงัช่วงสงครามโลกคร้ังท่ี 2 สงบลงแลว้ 
ดงันั้น คนกลุ่มน้ีจึงเจอแต่เร่ืองล าบากทั้งสงคราม การเมือง และเศรษฐกิจ คนรุ่นน้ีจึงประหยดัพอๆ
กบัรุ่น Silent Generation หรือ Gen-S มีความอดทน อดกลั้น และมีมานะมากกว่าคนรุ่นปัจจุบนั 
เพราะอยูท่นัช่วงท่ีเห็นความล าบากของพ่อแม่ หลายฝ่ายเช่ือวา่คนกลุ่มน้ีไม่ทนัเทคโนโลยสีมยัใหม่ 
ซ่ึงเป็นความเช่ือท่ีผิด เพราะปัจจุบันกลุ่ม Boomers ถือเป็นเจเนอเรชั่นท่ีมีความกระตือรือร้น           
ในการปรับตวัเขา้ถึงโลกสมยัใหม่อยา่งมาก กล่าวไดว้า่การตลาดออนไลน์สามารถเขา้ถึงกลุ่มวยัน้ี
ได้เป็นอย่างดี กลุ่ม Boomers ไม่ใช่เพียงใช้อินเตอร์เน็ตในการติดต่อส่ือสารหรือเพื่อความ
เพลิดเพลินเท่านั้น แต่ยงัใชเ้พื่อการซ้ือขายสินคา้ทางออนไลน์อีกดว้ย 

 กลุ่มคนในวยัน้ีให้ความส าคญัหรือคุณค่าของสินคา้ในเชิงอนุรักษ์นิยมมากกว่ากลุ่มอ่ืนๆ 
เช่น เร่ืองส่ิงแวดลอ้ม หรือผลกระทบต่อสังคม เน่ืองจากผ่านโลกมาเยอะ ดงันั้น ถอ้ยค าหรือการ
โฆษณาจึงตอ้งมีเน้ือหาท่ีซ่ือสัตยต์รงตามความเป็นจริง อกัทั้งยงัชอบโฆษณาท่ีสามารถแสดงถึง
ความผูกพนัระหว่างเจเนอเรชั่น ควรค านึงว่ากลุ่ม Boomers ไม่ชอบให้คิดว่าอายุเป็นอุปสรรค        
ในการด าเนินชีวิต แม้จะเป็นกลุ่มบุคคลท่ีอยู่ในช่วงปลายของอายุขัยแล้วก็ตาม แต่อายุไม่ใช่
อุปสรรคส าคัญในการเรียนรู้ส่ิงใหม่ๆ นอกจากน้ีช่องทางการตลาดออนไลน์ส าหรับกลุ่มน้ี           
ควรเข้าถึงได้ง่าย ไม่ซับซ้อน ตวัหนังสือขนาดใหญ่ ซ่ือตรง มีข้อมูลมากเพียงพอ เป็นกลุ่มท่ีมี
ทศันคติท่ีดีต่อการจบัจ่ายใชส้อย เพื่อตวัเองและบุคคลใกลชิ้ด 

 5. Generation X หรือ Gen-X คือ คนท่ีเกิดระหว่างปี 1965 - 1979 อาจเรียกอีกช่ือว่า ยบัป้ี 
หรือ Yuppie ท่ีย่อมาจาก Young Urban Professionals คนรุ่นน้ีมีอตัราการเกิดลดลงอย่างรวดเร็ว
เน่ืองจากมีการคุมก าเนิดอตัราการหยา่ร้างสูง พ่อแม่ตอ้งออกไปท างานนอกบา้น เพราะรายไดจ้าก
พ่อเพียงคนเดียวไม่เพียงพอกบัค่าใช้จ่ายท าให้คนรุ่นน้ีรู้สึกว่าตนถูกทอดทิ้งและโหยหาความรัก
ความอบอุ่นจากครอบครัวเน่ืองจากไม่มีคนดูแลจึงตอ้งพึ่งพาตนเอง Gen-X เป็นกลุ่มท่ีเกิดมาพร้อม
ในยุคท่ีโลกมัง่คัง่และมีการพฒันาของวิดีโอเกม คอมพิวเตอร์ โซน่ีวอล์กแมน แนวเพลงฮิปฮอป 
และทีวจีอขาวด าแลว้ 
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 การท างานมีความคิดว่างานคืองานเท่านั้น ไม่จงรักภกัดีหรือผูกพนักบัองค์กร ตอ้งการ
ความสมดุลระหวา่งงานและชีวิตส่วนตวั (Worklife balance) และเป็นการท างานเพื่อหาเงินและน า
เงินไปใชใ้นการพกัผอ่น ไม่ชอบการใชอ้ านาจหรือท าตามค าสั่ง แต่จะเลือกท าในส่ิงท่ีคิดวา่ถูกตอ้ง 
โดยใช้เหตุผลและยึดประโยชน์ของผูอ่ื้นเป็นท่ีตั้ ง ไม่ชอบการท างานแบบมีระเบียบพิธีรีตอง
ตามล าดบัชั้นสายการบงัคบับญัชา เพราะตอ้งเสียเวลาเพื่อรอคอยการตดัสินใจนั้นๆ สามารถท างาน
หลายอย่างได้ในเวลาเดียวกนั มีความรู้ความสามารถด้านเทคโนโลยี ชอบใช้การติดต่อส่ือสาร      
ผ่านทางระบบคอมพิวเตอร์ ตอ้งการร่วมงานกบัองค์กรหรือหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการด าเนิน
ธุรกิจทางดา้นเทคโนโลยสีารสนเทศ ตอ้งการสวสัดิการพิเศษนอกเหนือจากเงินเดือน เช่น รถรับส่ง 
การอบรมทกัษะดา้นภาษา เป็นตน้ 

 พฤติกรรมการบริโภคของคนกลุ่มน้ีจะใช้หลายช่องทางพร้อมกนั ดงันั้น สินคา้ส าหรับ    
คนกลุ่มน้ีตอ้งใช้ช่องทางการตลาดท่ีหลากหลายพร้อมกนั เช่น มีหน้าร้าน มีเวบ็ไซต์ลงใน Social 

Media หรือมีงานอีเวน้ท์ เป็นตน้ การตดัสินใจซ้ือสินคา้จะท าการหาขอ้มูลพอสังเขปจากเวบ็ไซต์
ของสินคา้ก่อน และให้ความส าคญัเร่ืองการส่งของ หรือ Free delivery & return บริการจองสินคา้
ล่วงหนา้ การดูแลสินคา้ภายหลงัจากการซ้ือ หลงัจากนั้นจึงจะตดัสินใจซ้ือสินคา้ ทั้งผา่นออนไลน์
หรือร้านคา้ ดงันั้น ความประทบัใจของคนกลุ่มน้ีจึงไม่ใช่แค่ตวัสินคา้ แต่การบริการและการไดรั้บ
การบริการท่ีดีจะท าให้รู้สึกว่าตนคือลูกค้าคนพิเศษ ฉะนั้นการตลาดต้องใส่ใจในตวัลูกคา้ เช่น 
แนะน าสินคา้ให้เหมาะสมกบัลูกคา้ มีการเก็บขอ้มูลสินคา้ท่ีลูกคา้เคยซ้ือและช่ืนชอบ หรือการเชิญ
เป็นลูกคา้พิเศษเลือกซ้ือสินคา้ใหม่ก่อนใคร เป็นตน้ 

 6. Generation Y หรือ Gen-Y คือ คนท่ีเกิดระหวา่งปี 1980 - 2000 คนกลุ่มน้ีเติบโตท่ามกลาง
ความเปล่ียนแปลงและค่านิยมท่ีแตกต่างระหว่างรุ่นปู่ย่าตายายกับรุ่นพ่อแม่ อยู่ท่ามกลาง             
ความผนัผวนในหลายๆดา้น ทั้งการเมือง การศึกษา และเศรษฐกิจ กลุ่มน้ีมกัถูกตามใจตั้งแต่เด็ก       
มีการศึกษาดี เป็นตวัของตวัเองสูง มีอิสระในความคิด กลา้ซัก กลา้ถามในทุกเร่ืองท่ีตวัเองสนใจ    
ไม่หว ัน่กบัค าวิจารณ์ มีความเป็นสากลมาก มองวา่การนิยมชมชอบวฒันธรรมหรือศิลปินต่างชาติ
เป็นเร่ืองธรรมดา มีค่านิยมท่ีต่างจากคนรุ่นก่อน ทั้งในเร่ืองการด าเนินชีวิตและการท างาน ไม่ชอบ
ถูกบงัคบัให้อยู่ในกรอบหรืออยู่ในเง่ือนไข นอกจากน้ีคนกลุ่มน้ียงัเกิดมาในยุคท่ีมีเทคโนโลยี           
ท่ีเพียบพร้อมทั้ งอุปกรณ์ไอทีและอินเตอร์เน็ตต่างๆ ด้วยสภาพแวดล้อมท่ีเกิดมาท่ามกลาง
เทคโนโลยี จึงสามารถเข้าถึงข้อมูลได้ง่ายและรวดเร็ว ท าให้คนรุ่น Gen-Y มีความสามารถ            
ด้านการใช้เทคโนโลยี ชอบเสพข่าวสารผ่านช่องทางต่างๆท่ีหลากหลาย หาข้อมูลอย่างถ่ีถ้วน      
ก่อนตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือใชบ้ริการ ดงันั้น อินเตอร์เน็ตจึงเป็นเคร่ืองมือส าคญัในการคน้ควา้และ
ช่วยในการตดัสินใจเลือกบริโภคของคนกลุ่มน้ี เพราะชอบความรวดเร็ว ไม่ชอบการรอนานๆ 
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 7. Generation Z หรือ Gen-Z คือ ค านิยามล่าสุดของคนรุ่นใหม่ในยุคปัจจุบนั หมายถึง คน 
ท่ีเกิดหลังปี 2000 ข้ึนไป กลุ่มคนเหล่าน้ีเติบโตมาพร้อมกับส่ิงอ านวยความสะดวกจ านวนมาก         
มีทกัษะในการเรียนรู้ส่ิงใหม่ได้สูงและรวดเร็ว เรียกว่าเป็นเด็กยุคเทคโนโลยี ซ่ึงเด็กยุคน้ีจะถูก
ตามใจ และส่วนใหญ่จะโตมากบัพี่เล้ียงท่ีไม่ใช่พ่อแม่ เพราะพ่อแม่คือคนรุ่น Gen-X หรือ Gen-Y    
ท่ีตอ้งด้ินรนท างาน หลายครอบครัวจึงปล่อยลูกไวก้บัเทคโนโลยมีากกวา่ความอบอุ่นจากพอ่แม่ 
 บุคคลเหล่าน้ีจะแตกต่างจากกลุ่มอ่ืน เน่ืองจากเกิดไม่ทนัภาวะเศรษฐกิจโลก ท าให้ไม่มี
ความหวาดระแวงและหวาดกลัวต่อความล้มเหลว ท าให้มีแรงผลักดันในด้านต่างๆน้อยกว่า         
กลุ่ม Gen-Y แต่เด็กกลุ่มน้ีจะไม่อายในส่ิงท่ีตวัเองเป็น ไม่วา่ถูกลอ้ก็เลือกท่ีจะไม่สนใจและเป็นตวั
ของตวัเองต่อไป จากการศึกษาพบว่า ขณะท่ีกลุ่ม Gen-Y ให้ความส าคญักบั “อิสระ” เป็นอนัดบั
หน่ึงตามดว้ย “ฐานะและความมัง่คัง่” แต่คนกลุ่ม Gen-Z กลบัไม่สนใจกบัฐานะและความมัง่คัง่เลย 
การซ้ือสินค้าของคนกลุ่มน้ีไม่คิดถึงประโยชน์ ความคุ้มค่าหรือการใช้งาน แต่จะมุ่งเน้นถึง
ความสามารถในการขายต่อเพื่อท าก าไร ดังนั้ น ช่องทางการเข้าถึงตลาดของคนกลุ่มน้ี คือ           
ความแปลกใหม่ และสินคา้ท่ีคนกลุ่มน้ีตอ้งการมากท่ีสุดจะตอ้งมีเอกลกัษณ์และสามารถอธิบาย
หรือบ่งบอกความเป็นตวัตนของผูซ้ื้อไดม้ากท่ีสุด วิธีการท าการตลาดเพื่อเขา้ถึงคนกลุ่มน้ีจึงตอ้ง
สร้างประสบการณ์กบัสินคา้ให้กบัผูใ้ช้ ให้ผูใ้ช้ได้เขา้ถึงสินคา้ มีการโตต้อบส่ือสารจากแบรนด์
โดยตรงและรวดเร็ว เพื่อใหค้วามรู้สึกวา่ตนใกลชิ้ดและเป็นส่วนหน่ึงของแบรนด์นั้น จ านวนร้อยละ 
78 ของคนกลุ่มน้ีชอบรับขอ้มูลผา่น Brand Ambassador โดยตรง หรือผา่น Social Media ของสินคา้
แบรนด์นั้ นๆ กล่าวได้ว่า Gen-Z เป็นกลุ่มท่ีติด Social Media มาก ดังนั้ น Social Media จึงเป็น
ช่องทางในการโฆษณาหลกัของคนกลุ่มน้ี 

 

7. นโยบำยส่งเสริมกำรท่องเทีย่วของฮ่องกง 

 นักท่องเท่ียวท่ีเป็นพลเมืองจากประเทศในแถบเอเชียตะวนัออกเฉียงใตไ้ม่ต้องขอวีซ่า     
เขา้ฮ่องกง และสามารถพ านกัอยู่ในฮ่องกงไดไ้ม่เกินจ านวนวนัท่ีระบุไว ้ดงัน้ี อินโดนีเซีย 30 วนั 
มาเลเซีย 90วนั ฟิลิปปินส์ 14 วนั สิงคโปร์ 90 วนั ประเทศไทย 30 วนั หากนกัท่องเท่ียวท่ีตอ้งการ
พ านกัเกินเวลาท่ีก าหนดจะตอ้งขอวีซ่าจากสถานกงสุลจีนอยา่งน้อยสองสัปดาห์ก่อนออกเดินทาง 
โดยท าเร่ืองขอวีซ่าหรือใบอนุญาตเข้าเมืองจากสถานกงสุลหรือสถานทูตจีน (The Hong Kong 

Tourism Board, 2560) 

 

 

 

http://www.fmprc.gov.cn/eng/wjb/zwjg/default.htm
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8. สภำพภูมิศำสตร์ของฮ่องกง 

 8.1 ลกัษณะภูมิประเทศและทีต่ั้ง 

 เขตบริหารพิเศษฮ่องกง (Hong Kong Special Administrative Region) หรือ ฮ่องกง (Hong 

Kong) มีพื้นท่ี 1,104 ตารางกิโลเมตร ตั้งอยู่ในทวีปเอเชียเขตสามเหล่ียมเศรษฐกิจปากแม่น ้ าเพิร์ล 
บนชายฝ่ังตอนใตข้องจีน เป็นต าแหน่งทางภูมิศาสตร์ท่ีเปรียบเสมือนประตูเช่ือมระหวา่งตะวนัออก
และตะวนัตก ท าใหฮ่้องกงกลายเป็นศูนยก์ลางการคา้ระหวา่งประเทศ ฮ่องกงเป็นดินแดนตอนปลาย
สุดทางตะวนัออกเฉียงใต้ของสาธารณรัฐประชาชนจีน ติดกับเมืองเซินเจ้ิน มณฑลกวางตุ้ง 
ประกอบดว้ย เกาะฮ่องกง (Hong Kong Island) ทางฝ่ังทิศใตข้องอ่าวเกาลูน (Kowloon) บนชายฝ่ัง
ทิศเหนือเขตดินแดนใหม่หรือนิวเทอร์ริทอรีส์ (New Territories) ซ่ึงอยู่ทางทิศเหนือของเกาลูน 
ทอดตัวยาวไปจรดกับจีนแผ่นดินใหญ่รวมถึงเกาะลันเตา (Lantau Island) และเกาะเล็กๆอีก            
235 เกาะ (The Hong Kong Tourism Board, 2560) 

 ภูมิประเทศส่วนใหญ่ของฮ่องกงเป็นภูเขา ทางเหนือของเกาะเป็นพื้นท่ีต ่า ใจกลางของเกาะ
ฮ่องกง คือ บริเวณวิคตอเรีย (Victoria) เป็นพื้นท่ียา่นเศรษฐกิจท่ีส าคญัมาก ส่วนทางใตข้องฮ่องกง
เป็นพื้นท่ีติดทะเลจีนใต ้ฮ่องกงตั้งอยูใ่นพิกดั 22 องศา 15 ลิปดาเหนือ 114 องศา 10 ลิปดาตะวนัออก 
(Mapnall, 2560) 

ภาพท่ี 1 แผนท่ีภูมิประเทศฮ่องกง 

ท่ีมา : http://www.mapsofworld.com/hong-kong/maps/ (2560) 
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8.2 สภำพภูมิอำกำศ 

 ฮ่องกงมีสภาพภูมิอากาศเป็นแบบก่ึงเขตร้อน ท าใหมี้อุณหภูมิสูงเกือบตลอดทั้งปีและมีช่วง
ฤดูหนาวบางเบาเป็นระยะเวลาสั้นๆ โดยแบ่งออกเป็น 4 ฤดู ดงัน้ี (The Hong Kong Tourism Board, 

2560) 

 ฤดูใบไมผ้ลิ ระหวา่งเดือนมีนาคมถึงเดือนพฤษภาคม ในช่วงน้ีจะมีอุณหภูมิและความช้ืน
สัมพทัธ์เพิ่มข้ึน ช่วงกลางวนัอากาศจะอบอุ่น ในช่วงเยน็และกลางคืนจะเป็นช่วงท่ีอากาศหนาวมาก 
โดยอุณหภูมิเฉล่ียประมาณ 17 - 26 องศาเซลเซียส 

 
 ฤดูร้อน ระหวา่งเดือนมิถุนายนถึงเดือนสิงหาคม เป็นช่วงท่ีสภาพอากาศร้อนช้ืน มีแสงแดด 
หรือมีพายุฝนฟ้าคะนองและฝนตกปรอยๆเป็นคร้ังคราว อุณหภูมิเฉล่ียในช่วงหน้าร้อนจะสูงท่ีสุด
ในรอบปีประมาณ 31 องศาเซลเซียส ในเดือนสิงหาคมมีระดับความช้ืนสัมพทัธ์สูง ท าให้รู้สึก     
ร้อนข้ึน อุณหภูมิโดยเฉล่ียประมาณ 26 - 31 องศาเซลเซียส 

 

 ฤดูใบไม้ร่วง ระหว่างเดือนกันยายนถึงเดือนพฤศจิกายน เป็นช่วงท่ีมีลมพดัเย็นสบาย 
แสงแดดอบอุ่น อากาศปลอดโปร่งและอุณหภูมิก าลงัดี ในช่วงน้ีนกัท่องเท่ียวจะนิยมมาเท่ียวฮ่องกง
มากท่ีสุด เพราะถือเป็นช่วงเวลาท่ีดีท่ีสุดของปี โดยมีอุณหภูมิเฉล่ียประมาณ 19 - 28 องศาเซลเซียส 

 

 ฤดูหนาว ระหว่างเดือนธันวาคมถึงเดือนกุมภาพนัธ์ ในช่วงน้ีจะมีอากาศแห้ง หนาวเยน็ 
และมีเมฆมาก อาจมีแนวปะทะอากาศเย็นเป็นคร้ังคราว โดยอุณหภูมิลดต ่าถึง 10 องศาเซลเซียส 
และในเขตเมืองมีอุณหภูมิเฉล่ียประมาณ 12 - 20 องศาเซลเซียส 

 
 

 
ภาพท่ี 2 แผนภูมิอากาศและอุณหภูมิเฉล่ียในแต่ละเดือนของฮ่องกง 

ท่ีมา : http://thaifootprint.com/ (2560) 
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 นอกจากน้ีในช่วงเดือนพฤษภาคมถึงเดือนพฤศจิกายนจะเป็นช่วงท่ีฮ่องกงไดรั้บผลกระทบ
จากพายุไตฝุ้่ น ซ่ึงฤดูมรสุมน้ีจะเร่ิมในเดือนพฤษภาคมและส้ินสุดลงในเดือนพฤศจิกายน เม่ือพายุ
ไตฝุ้่ นเคล่ือนตวัใกลเ้ขา้มา ศูนยพ์ยากรอากาศของฮ่องกงจะเป็นผูรั้บผิดชอบการกระจายข่าวและ
ประกาศแจง้เตือนทั้งทางสถานีโทรทศัน์และสถานีวิทยุ เพื่อแจง้เตือนภยัให้ประชาชนทราบหาก
ตรวจพบการก่อตวัของพายุไตฝุ้่ น หอสังเกตการณ์ฮ่องกงจะส่งสัญญาณแจง้เตือนตามระดบัความ
รุนแรงของพายุไตฝุ้่ นตั้งแต่ระดบั 1 - 10 เม่ือใดท่ีสัญญาณเตือนภยัแจง้เตือนความรุนแรงถึงระดบั 8 
นบัวา่เป็นระดบัท่ีอนัตรายมาก ประกาศเพื่อให้ประชาชนอยูภ่ายในบา้น เน่ืองจากระบบการบริการ
ขนส่งสาธารณะต่างๆจะถูกระงบัการให้บริการในขณะนั้น ธุรกิจร้านคา้ส่วนใหญ่จะปิดท าการและ
เท่ียวบินต่างๆจะถูกยกเลิก นอกจากน้ีในกรณีท่ีฝนตกหนักก็จะมีระบบแจ้งเตือนต่างหาก               
ดว้ยเช่นกนั 

 

 8.3 ประชำกร 

 สถิติประชากรฮ่องกงในปี 2016 มีจ  านวนประชากร 73,749,000 คน ประกอบดว้ย เพศชาย 
3.9 ล้านคน คิดเป็นร้อยละ 54 ของประชากรฮ่องกงทั้งหมด และเพศหญิง 3.3 ล้านคน คิดเป็น       
ร้อยละ 46 ของประชากรฮ่องกงทั้งหมด และมีอตัราการเจริญเติบโตของประชากรร้อยละ 0.9 

(census and statistics department, 2016) ซ่ึงถือวา่มีประชากรออาศยัหนาแน่นท่ีสุดแห่งหน่ึงในโลก 

 

 8.4 ทรัพยำกรธรรมชำติ 
 ฮ่องกงไม่มีทรัพยากรธรรมชาติท่ีส าคัญ เน่ืองจากมีลักษณะพื้นท่ีส่วนใหญ่เป็นเกาะ           
ซ่ึงล้อมรอบด้วยทะเล ท าให้ฮ่องกงมีศักยภาพในการเป็นท่าเรือน ้ าลึกส าหรับท าการค้ากับ
ต่างประเทศ 

 

 8.5 เศรษฐกจิและกำรค้ำ 
 ฮ่องกงปกครองภายใตน้โยบาย “หน่ึงประเทศสองระบบ หรือ One Country Two System” 

มีระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนิยมและเป็นเมืองท่าเสรี มีขอ้จ ากดัทางการคา้นอ้ยมาก เน่ืองจากฮ่องกง
ไม่มีทรัพยากรธรรมชาตินอกจากท่าเรือน ้าลึกท่ีดี ดงันั้น โครงสร้างทางเศรษฐกิจท่ีส าคญัของฮ่องกง 
คือ การคา้ ธุรกิจดา้นการเงิน การธนาคารและการประกนัภยั การลงทุน และการท่องเท่ียว  
 ในปัจจุบนัฮ่องกงเป็นศูนยก์ลางการคา้ท่ีส าคญัแห่งหน่ึงของโลก เป็นส่วนหน่ึงของขุมพลงั
ทางเศรษฐกิจท่ีส าคัญของจีนในเขตเศรษฐกิจสามเหล่ียมปากแม่น ้ าซูเจียง หรือแม่น ้ าเพิร์ล              
อนัเปรียบเสมือนประตูการคา้เขา้สู่สาธารณรัฐประชาชนจีน เป็นศูนยก์ลางการเงินและการธนาคาร
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ท่ีใหญ่เป็นอนัดับสามของโลกรองจากนิวยอร์กและลอนดอน (World Economic Forum : WEF, 

2555) อีกทั้งระบบการเงินของฮ่องกงก็มีศกัยภาพสูงเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนๆทัว่โลก 
โดยเฉพาะในดา้นการบงัคบัใชส้ัญญา ระบบภาษี โครงสร้างพื้นฐานในการท าธุรกิจ และการบริการ
ดา้นการเงิน ฮ่องกงไดรั้บการยอมรับในดา้นการเป็นแหล่งระดมทุน IPO (Initial Public Offering) 

การพฒันาตลาดหลกัทรัพยแ์ละการด าเนินธุรกิจ (John Tsang, 2555) มีความสามารถในการแข่งขนั
ทางเศรษฐกิจท่ีสูงท่ีสุดของโลก โดยใช้เกณฑ์ช้ีวดักว่า 340 รายการ บนพื้นฐานของ 4 ปัจจยัหลกั 
ได้แก่ สมรรถนะทางเศรษฐกิจ ประสิทธิภาพของรัฐบาล ประสิทธิภาพของภาคธุรกิจ และ
โครงสร้างพื้นฐาน (IMD World Competitiveness Center, 2559)  

 นอกจากน้ี ฮ่องกงยงัเป็นเมืองท่าเรือปลอดภาษี (Free Port) คือ ไม่มีการเก็บภาษีศุลกากร  
ในการน าเขา้และส่งออก แต่มีการเก็บภาษีสรรพสามิต 3 หมวดสินคา้ คือ ผลิตภณัฑ์ท่ีมีส่วนผสม
ของแอลกอฮอล์ ใบยาสูบ และน ้ ามนัเช้ือเพลิง ฮ่องกงเป็นศูนยก์ลางการพฒันาธุรกิจเงินหยวน     
ขา้มพรมแดน และศูนยก์ลางทางการคา้ เศรษฐกิจ และการเงินของภูมิภาคเอเชีย  

 

 ด้ำนอุตสำหกรรม 

 ฮ่องกงเป็นเขตการส่งออกสินคา้ท่ีมีช่ือเสียงดา้นการส่งสินคา้อุตสาหกรรมอุปโภคบริโภค
จากทัว่โลก โดยมีอุตสาหกรรมก่อสร้าง การต่อเรือ ซ่อมเรือ และอุตสาหกรรมขนาดเล็ก อาทิ 
เคร่ืองประดบั นาฬิกา ของเล่น เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าหรืออิเล็กทรอนิกส์เป็นอุตสาหกรรมเด่นของฮ่องกง 
โดยมีประมาณร้อยละ 80 ของสินคา้อุตสาหกรรมผลิตเพื่อการส่งออก 

 

9. สถำนทีท่่องเทีย่วทีส่ ำคัญในฮ่องกง 

 ฮ่องกงเป็นเมืองท่ีมีความหลากหลาย โดยผสมผสานระหวา่งความทนัสมยัและวถีิชีวิตแบบ
ดั้งเดิมของชาวฮ่องกง จากความหลากหลายเหล่าน้ีจึงกลายเป็นเสน่ห์ท่ีน่าดึงดูดและน่าสนใจของ
แหล่งท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 

สวนสนุกโอเช่ียนปำร์ค (Ocean Park) 

 ตั้งอยูเ่ซาทเ์ทิร์น (Southern) หรือทางตอนใตข้องเกาะฮ่องกง เป็นสวนสนุกกลางแจง้ขนาด
ใหญ่แห่งแรกของฮ่องกงท่ีมีจุดเด่นเป็นการรวมกันระหว่างสวนสนุกและสวนน ้ า มีเคร่ืองเล่น     
การแสดงโชว์ นิทรรศการ ร้านค้าและส่ิงอ านวยความสะดวกต่างๆ แบ่งเป็น 2 โซนหลัก คือ                         
The Waterfront ตั้ งอยู่ระดับพื้นดิน และ  The Summit ตั้ งอยู่บนภูเขาอีกฝาก ซ่ึงเ ช่ือมต่อกัน              
โดยกระเช้าลอยฟ้า (Cable Car) และรถไฟ Ocean Express ท  าให้ระหว่างการนัง่โดยสารกระเชา้น้ี
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นกัท่องเท่ียวสามารถเพลิดเพลินกบัทิวทศัน์ท่ีสวยงามได ้นอกจากน้ีทั้งสองโซนยงัแบ่งเป็นโซน
ยอ่ยอีกทั้งหมด 8 โซน ดงัน้ี 

 - Aqua City  

 - Amazing Asian Animals 

 - Whiskers Harbour 

 - Rainforest  

 - Thrill Mountain 

 - Polar Adventure  

 - Adventure Land 

 - Marine Would 

 นกัท่องเท่ียวสามารถเท่ียวชมความน่ารักของสัตว ์ทั้งแพนดา้แดง สิงโตทะเล นกฮูกหิมะ 
นาก ลิงแคระ สัตวโ์ลกใตท้ะเล  เล่นเคร่ืองเล่นต่างๆท่ีมีทั้งความสนุกสนาน ทา้ทายและหวาดเสียว 
เช่น รถไฟเหาะ มา้หมุน ชิงชา้สวรรค์ หรือนัง่ชมการแสดงและพาเหรดท่ีต่ืนตาต่ืนใจ รวมทั้งเท่ียว
ชมสัมผสัวฒันธรรมท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของเมืองฮ่องกงในสมยัโบราณ เป็นตน้ 

ภาพท่ี 3 สวนสนุก Ocean Park 

ท่ีมา : http://vizts.com/ (2560) 
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ลำนไควฟง (Lan Kwai Fong) 

ตั้งอยู่ในย่านเซ็นทรัล (Central) ของเกาะฮ่องกง ลานไควฟงเป็นแหล่งท่องเท่ียวสังสรรค์
และศูนยก์ลางแห่งความร่ืนเริงยามค ่าคืน โดดเด่นดว้ยเสน่ห์ของป้ายสัญลกัษณ์ตามทอ้งถนนอนัเป็น
เอกลักษณ์ของความเป็นฮ่องกง เป็นแหล่งรวมผบั บาร์ ลานเบียร์ และร้านอาหารจ านวนมาก 
นอกจากน้ีลานไควฟงมกัเป็นเจ้าภาพจดังานคาร์นิวลัและงานฉลองอ่ืนๆในช่วงเทศกาลส าคญั 
เช่น ฮาโลวนี คริสตม์าส ปีใหม่ เป็นตน้ นอกจากน้ียงัมีงานเทศกาลเบียร์ของตวัเองอีกดว้ย 

 

ภาพท่ี 4 ลานไควฟง 

ท่ีมา : http://www.discoverhongkong.com/ (2560) 

 

ถนนสำยดวงดำว (Avenue of Star) 

 ตั้งอยู่ในย่านจิมซาโจ่ยของฝ่ังเกาลูน ถนนเลียบริมอ่าววิคตอเรีย เป็นสถานท่ีซ่ึงร าลึกถึง
อัจฉริยะบุคคลท่ีมีคุณูปการต่ออุตสาหกรรมภาพยนตร์ของฮ่องกง สร้างข้ึนเพื่อโปรโมท
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ฮ่องกงในอดีต มีรอยพิมพฝ่์ามือพร้อมลายเซ็นของดารานกัแสดงฮ่องกงท่ีมี
ช่ือเสียงจ านวนมาก เช่น เจท็ลี(Jet Li) เฉินหลง(Jackie Chan) เป็นตน้ รวมถึงรูปป้ันจ าลองรางวลั รูป
ป้ันแสดงการถ่ายภาพยนตร์ในสมยัก่อน ประติมากรรมขนาดเท่าคนจริงของบรู๊ซ ลี(Bruce Lee)     
ซ่ึงเป็นต านานอัจฉริยะกังฟู ร้านขายของท่ีระลึก ร้านอาหาร เป็นต้น นอกจากน้ีสามารถชม         
ความสวยงามของถนนเลียบอ่าววิคตอเรีย และหมู่ตึกระฟ้าท่ีมีช่ือเสียงของฮ่องกง และเป็นสถานท่ี
จดัการแสดง A Symphony of Lights 
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ภาพท่ี 5 รูปป้ันบรู๊ท ลีท่ี Avenue of Star 

ท่ีมา : http://img.themirahotel.com/ (2560) 

 

กำรแสดงมัลติมีเดีย แสง สี เสียง (A Symphony of Lights: SoL) 

 ตั้งอยูใ่นยา่นจิมซาโจ่ย (Tsim Sha Tsui) ของฝ่ังเกาลูน เป็นการแสดงแสง สี เสียงกลางแจง้
ยามค ่าคืนท่ีใหญ่ท่ีสุด ซ่ึงไดรั้บการบนัทึกจาก Guiness World Record โดยใชก้ารยงิเลเซอร์ประกอบ
จังหวะเพลงไปพร้อมกับตึกสูงกว่า 40 แห่ง ทั้ งบนฝ่ังฮ่องกงและเกาลูน  ท าให้บริเวณ ณ                    
อ่าววิคตอเรียสวา่งไสวดว้ยแสงสีและมีชีวิตชีวา เป็นการแสดงท่ีเปิดให้ชมฟรีทุกวนัเวลา 20.00 น. 

โดยใช้เวลาแสดง 15 นาที ธีมการแสดงจะแบ่งเป็น 5 ส่วน ไดแ้ก่ การต่ืนตวัเติบโต (Awakening) 

ความมีชีวิตชีวา  (Energy) มรดกทางวัฒนธรรม  (Heritage) ความร่วมมือ (Partnership) และ             
การเฉลิมฉลอง (Celebration) ซ่ึงทั้งหมดเป็นส่วนประกอบส าคญัท่ีท าให้ฮ่องกงมีความยิ่งใหญ่
จนถึงปัจจุบนัน้ี นอกจากน้ียงัมีการแสดงชุดพิเศษท่ีไม่แสดงในเวลาปกติ คือ การแสดงส าหรับวนั
ตรุษจีน 

ภาพท่ี 6 การแสดง A Symphony of Lights 

ท่ีมา : http://www.laservision.com.au/ (2560) 
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เลดีส์้มำร์เกต็ (Ladies Market) 

 ตั้ งอยู่ในย่านมงก๊ก (Mong Kok) บนถนนตุง ชอย (Tung Choi Street) ในฝ่ังเกาลูนของ
ฮ่องกง เป็นแหล่งช้อปป้ิงท่ีมีความยาวประมาณ 1 กิโลเมตร ร้านค้าในตลาด Ladies Market          
ส่วนใหญ่ขายสินคา้ประเภทเส้ือผา้และเคร่ืองประดบัราคาถูก ภายในตลาดแห่งน้ีสามารถเลือกซ้ือ
เส้ือผา้ ยนี กระเป๋า รองเทา้ นาฬิกา ตุก๊ตา ของใชก้ระจุกกระจิก ของท่ีระลึก ฯลฯ ไดใ้นราคาถูก 

 

 
 

 

ภาพท่ี 7 ตลาด Ladies Market 

ท่ีมา : http://static.panoramio.com/ (2560) 

 
เทมเพลิสตรีท (Temple Street Night Market) 

 ตั้ งอยู่ในย่านจอร์แดน (Jordan) ในฝ่ังเกาลูนของฮ่องกง แบ่งพื้นท่ี เป็น 2 โซน คือ                
ส่วนเทมเพิลสตรีท (Temple Street) ข้ึนช่ือในดา้นการดูดวง เต็มไปดว้ยหมอดู ทั้งลายมือ ไพ่ยิปซี 
นกแกว้ และวนัเดือนปีเกิด กบัส่วนของเทมเพิลสตรีทไนท์มาร์เกต (Temple Street Night Market) 

เป็นพื้นท่ีจ  าหน่ายสินคา้แฮนด์เมด ของท่ีระลึก เส้ือผา้ กระเป๋า เคร่ืองประดบั ภาพเขียน ร้านอาหาร
ริมทางซ่ึงราคาไม่สูง 
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ภาพท่ี 8 Temple Street Night Market 

ท่ีมา : https://www.roughguides.com/ (2560) 

 

วดัหว่องไท่ซิน (Wong Tai Sin Temple)  

 ตั้งอยูบ่นเกาลูนตะวนัออก (Kowloon East) เป็นวดัจีนโบราณท่ีน าความเช่ือจากทั้งศาสนา
พุทธ ขงจ่ือ และลทัธิเต๋ารวมกนัเป็นจุดเร่ิมตน้ของสถาปัตยกรรมตกแต่งภายในวดั ซ่ึงชาวฮ่องกง   
ใหค้วามเล่ือมใสมาเป็นระยะเวลากวา่ 60 ปี และมีผูค้นกราบไหวส้ักการะเป็นจ านวนมาก แมก้ระทัง่
ชาวต่างชาติเอง โดยเช่ือวา่จะท าใหห้ายจากโรคภยัไขเ้จบ็ และเช่ือวา่ผลของการเส่ียงเซียมซีตรงมาก  
โดยค าอธิบายค าท านายจะมีภาษาจีนและองักฤษเท่านั้น ดา้นสถาปัตยกรรมของวดัคลา้ยกบัวดัจีน
สมยัก่อน มีเสาสีแดงขนาดใหญ่กบัหลงัคาสีทองอร่าม ใตห้ลงัคาถูกตกแต่งดว้ยการเขียนลายไมสี้ฟ้า
แบบจีนและตวัอกัษรสีเหลืองทอง บริเวณรอบๆมีอารามเจา้แม่กวนอิม โขดหินรูปสิงโต สวนน ้าตก 
ตลอดจนสวนท่ีจดัเลียนแบบสวนในปักก่ิง (Good Wish Garden) ท่ีจ  าลองมาจากพระราชวงัฤดูร้อน 
ดว้ยบรรยากาศท่ีร่มร่ืนและเหมาะแก่การพกัผอ่น 
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ภาพท่ี 9 วดัหวอ่งไท่ซิน 

ท่ีมา : http://www.travelohongkong.com/ (2560) 

 

ฮ่องกงดิสนีย์แลนด์ (Hong Kong Disneyland) 

 ตั้งอยูบ่นเกาะลนัเตา (Lantau Island) เป็นสวนสนุกในเครือของวอลตดิ์สนีย ์เป็นสถานท่ีท่ีท า
ให้ได้สัมผสักบับรรยากาศแห่งเวทยม์นตร์หรือให้ความรู้สึกเหมือนเขา้ไปอยู่ในเทพนิยายท่ีเต็ม         
ไปดว้ยมนตร์มายา ความสวยงาม ความต่ืนเตน้ การส ารวจ และตวัละครของดิสนีย ์โดยจะจดักิจกรรม
หรือบรรยากาศให้เขา้กบัเทศกาลนั้นๆ สามารถชมความบนัเทิง การแสดงต่างๆหรือกองทพัขบวน
พาเรดของตวัการ์ตูนดิสนีย ์สนุกกบัเคร่ืองเล่นต่างๆท่ีหลากหลาย นอกจากน้ียงัมีบริการร้านขายของ  
ท่ีระลึก ร้านอาหาร จุดถ่ายรูป และยงัมีความพิเศษท่ีจดัข้ึนในเทศกาลต่างๆ เช่น ตรุษจีน ฮาโลวีน 
คริสตม์าส ปีใหม่ เป็นตน้ ภายในแบ่งออกเป็นโซนๆ โดยแบ่งพื้นท่ีออกเป็น 7 โซนหลกั ดงัน้ี 

 - Main Street U.S.A. เป็นโซนแรกท่ีเช่ือมไปยงัโซนอ่ืนๆ ซ่ึงตกแต่งดว้ยอาคารบา้นเมือง 
สไตส์อเมริกนั ในโซนน้ีจะไม่มีเคร่ืองเล่น เพราะเป็นที่จ  าหน่ายของที่ระลึกและร้านอาหาร และ
ยงัเป็นโซนท่ีใช้ส าหรับการรับชมขบวนพาเหรดอีกดว้ย 

 - Adventureland โซนน้ีจะไดรั้บความต่ืนเตน้จากเคร่ืองเล่นและการแสดงแนวผจญภยั 

 - Grizzly Gulch เป็นโซนท่ีจ าลองลกัษณะเหมืองแร่ร้างกลางหุบเขาและผืนป่า มีเคร่ืองเล่น          
เพียงชนิดเดียว คือ รถไฟตะลุยเหมือง (Runaway Mine Cars หรือ Big Grizzly Mountain Coaster) 

ซ่ึงเป็นเคร่ืองเล่นพิเศษส าหรับฮ่องกงดิสนียแ์ลนดโ์ดยเฉพาะ 
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 - Mystic Point ดินแดนแห่งป่าฝนท่ีเต็มไปดว้ยความลึกลบั สนุกกบัการนัง่รถเล่ือนผจญภยั
ในปราสาทผ่านห้องต่างๆท่ีตกแต่งไวอ้ย่างสวยงาม หรือการมองภาพ 3 มิติ ผ่านรูขนาดเล็กๆ 
(Garden of Wonders) เป็นตน้ 

 - Toy Story Land เป็นโซนท่ีจ าลองบรรยากาศท้องทุ่งและเคร่ืองเล่นต่างๆตามการ์ตูน    
เร่ืองทอยสตอร่ี 

 - Fantasyland เป็นโซนที่เหมาะส าหรับเด็กหรือหญิงสาว เน่ืองจากเป็นดินแดนที่เต็ม
ไปด้วยจินตนาการปราสาทเจา้หญิงเทพนิยาย เคร่ืองเล่นจะเป็นแบบเบาๆและไม่หวาดเสียว
มาก เช่น มา้หมุนซินเดอเรนล่า (Cinderella Carousal) หรือชมการแสดงชุดต่างๆ เป็นตน้ 

 - Tomorrowland ดินแดนแห่งโลกอนาคต ตะลุยไปกบัแดนอวกาศซ่ึงเต็มไปดว้ย  
เคร่ืองเล่นหวาดเสียวเป็นจ านวนมาก เช่น รถไฟเหาะความเร็วสูง (Space Mountain) ปฏิบติัการ
ยิงต่อสู้เก็บคะแนน ก าจดัศตัรูกบัเหล่าวายร้ายต่างๆ (Buzz Lightyear Astro Blasters) จาก
การ์ตูนทอยสตอร่ี รถไฟตะลุยอวกาศจากเร่ือง Star War หรือสนุกกบัภาพจ าลองไอรอนแมน   
3 มิติ (Iron Man Experience) 

 
 

ภาพท่ี 10 Hong Kong Disneyland 

ท่ีมา : https://s3-ap-southeast-1.amazonaws.com/ (2560) 

 
วคิตอเรีย พคี (Victoria Peak: The Peak) 

 จุดชมทิวทศัน์แบบพาโนราม่าเมืองฮ ่องกง Victoria Peak (The Peak) ตั้งอยูบ่นของ     
ยอดเขาวิคตอเรีย พีค (Victoria Peak) ในยา่นเซ็นทรัลบนเกาะฮ่องกง ซ่ึงเป็นยอดเขาท่ีสูงท่ีสุดใน
ฝั่งของเกาะฮ่องกง สามารถมองเห็นอ่าว สันเขาหรือทิวทศัน์เมืองดา้นล่างไดเ้กือบทัว่ทั้งหมด 
ความสวยงามของตึกสูงต่างๆในช่วงพระอาทิตยต์กดินหรือลบัขอบฟ้า สัมผสัความสวยงาม     
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ของทิวทศัน์ ตึกสูง หรือชมการแสดง Symphony of Lights ที่สวยงามในอีกบรรยากาศหน่ึง     
ของเมืองฮ่องกง นอกจากน้ีดา้นบนของ The Peak ก็ยงัมีสถานที่เที่ยวและกิจกรรมต่างๆ ไดแ้ก่ 
Peak Tram, The Peak Tower, Sky Terrace 428, The Peak Tram Historical Gallery และเส้นทาง
ศึกษาธรรมชาติ 

 
 

ภาพท่ี 11 ทิวทศัน์เมืองฮ่องกงจาก The Peak 

ท่ีมา : https://expatliving.hk/ (2560) 

 

 - Peak Tram เป็นรถรางท่ีใช้โดยสารข้ึนลง The Peak ท าให้สามารถมองเห็นทิวทศัน์      
มุมสูง ซ่ึงจะมีเหตุการณ์ท่ีเรียกวา่ “The Peak Tram illusion” เกิดข้ึน กล่าวคือ ปกติเม่ือนัง่รถข้ึนเนิน
จะมองเห็นตึกสูงท่ีอยูไ่กลออกไปยงัคงตั้งตรงปกติ แต่ท่ีพีคแทรม (Peak Tram) นั้น หากลองสังเกต
ทิวทศัน์ดา้นขวามือ จะให้ความรู้สึกเหมือนตึกก าลงัจะลม้เอียงไปดา้นหน้า ถือเป็นปรากฏการณ์     
ท่ีแปลกและไม่เหมือนรถรางท่ีอ่ืน (TalonTiew, 2560) 

ภาพท่ี 12 รถราง Peak Tram 

ท่ีมา : https://media.holidaypirates.com/ (2560) 
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 - The Peak Tower อาคารสถาปัตยกรรมท่ีมีรูปทรงเป็นเอกลกัษณ์ วางตวัอาคารตามแนว
ภูเขาและก าหนดความสูงของอาคารไม่เกินเส้นขอบภูเขาไว ้428 เมตรจากระดบัน ้าทะเล จึงเป็นท่ีมา
ของจุดชมทิวทศัน์ด้านบน เรียกว่า Sky Terrace 428 ด้านในอาคาร The Peak Tower จะมีร้านคา้ 
ร้านอาหาร ร้านจ าหน่ายของท่ีระลึก รวมถึงพิพิธภณัฑ์หุ่น Madame Tussauds ซ่ึงรวบรวมหุ่นข้ีผึ้ง
ดารา หรือคนดงัต่างๆจากทัว่โลกเอาไว ้

 
 

ภาพท่ี 13 อาคาร The Peak Tower 

ท่ีมา : http://www.letsdochina.com/ (2560) 

 

 - Sky Terrace 428 เป็นจุดชมทิวทศัน์ท่ีสวยท่ีสุดของฮ่องกง เพราะสามารถมองเห็นได้
รอบทิศ 360 องศา ซ่ึงมีความสูงถึง 428 เมตรจากระดบัน ้ าทะเล สามารถชมทวัทศัน์เมืองฮ่องกง   
จากจุดน้ีได้ทั้ งวนั โดยช่วงเวลาท่ีเหมาะสมท่ีสุดส าหรับการมาชม คือ ตั้ งแต่ตะวนัใกล้ตกดิน 
ประมาณ 18.00 น. จนถึงช่วงค ่าท่ีความสวยงามของเมืองฮ่องกงถูกแทนท่ีด้วยแสงไฟจากตึกทัว่
ฮ่องกง 

 
 

ภาพท่ี 14 จุดชมทิวทศัน์ Sky Terrace 428 

ท่ีมา : https://upload.wikimedia.org/ (2560) 
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 - The Peak Tram Historical Gallery เป็นสถานท่ีจัดแสดงประวัติความเป็นมาและ
อุปกรณ์เคร่ืองใชข้องรถรางในอดีต 

 

ภาพท่ี 15 สถานท่ีจดัแสดง The Peak Tram Historical Gallery 

ท่ีมา : https://img-cdn.hopetrip.com.hk/ (2560) 

9. งำนวจัิยทีเ่กี่ยวข้อง 

 จากการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งเก่ียวกบัรูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกง
ส าหรับกลุ่ม Gen-Y พบวา่มีงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งทั้งในประเทศและต่างประเทศ สรุปไดด้งัน้ี 

 

 รัตนาวดี ใสจุล (2558) ไดศึ้กษาเร่ือง “พฤติกรรมตามแนวคิดการบริโภคอย่างย ัง่ยืนของ
นกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ชาวไทยต่อการท่องเท่ียวเชิงผจญภยัในจงัหวดัเชียงใหม่” มีวตัถุประสงค์
เพื่อศึกษาพฤติกรรมตามแนวคิดการบริโภคอย่างย ั่งยืนของนักท่องเท่ียว Gen-Y ชาวไทย                  
ต่อการท่องเท่ียวเชิงผจญภัยในจังหวดัเชียงใหม่ และเพื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมตามแนวคิด          
การบริโภคอย่างย ัง่ยืนของนักท่องเท่ียว Gen-Y ชาวไทยต่อการท่องเท่ียวเชิงผจญภยัในจังหวดั
เชียงใหม่ ระหว่างกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีตระหนักถึงแนวคิดการบริโภคอย่างย ั่งยืนและกลุ่ม
นักท่องเท่ียวทัว่ไป เก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่าง 300 ราย ใช้แบบสอบถามในการเก็บขอ้มูลและ
วเิคราะห์ขอ้มูลโดยสถิติเชิงพรรณนา ประกอบดว้ย ความถ่ี ร้อยละ และค่าเฉล่ีย จากการศึกษาพบวา่ 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายรุะหวา่ง 20 - 24 ปี สถานภาพโสด ระดบัการศึกษา
สูงสุด คือ ระดบัปริญญาตรี มีอาชีพพนกังานบริษทัเอกชนหรือลูกจา้งบริษทัเอกชน รายไดเ้ฉล่ีย    
ต่อเดือนไม่เกิน 15,000 บาท มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดัเชียงใหม่และนิยมพกัคา้งคืน พบวา่ ส่วนใหญ่
นิยมท่องเท่ียวเป็นกลุ่ม 4 - 5 คน มีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวเฉล่ียต่อคร้ัง 1,000 - 2,000 บาท 
กิจกรรมท่ีสนใจหรือเขา้ร่วม คือ การล่องแก่งหรือล่องแพ มีวตัถุประสงคเ์พื่อพกัผอ่นและตดัสินใจ
ท่องเท่ียวดว้ยตวัเอง มีความถ่ีในการท่องเท่ียวเชิงผจญภยั 2 คร้ังต่อปี มีช่วงเวลาท่ีนิยมท่องเท่ียว คือ 
ตามความสะดวก มีระยะเวลาโดยเฉล่ีย 1วนัจดัรายการเดินทางทั้งหมดด้วยตวัเอง ทราบขอ้มูล      
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การท่องเท่ียวจากเพื่อนหรือคนรู้จกัแนะน า มีสาเหตุการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวเชิงผจญภยั        
ในจงัหวดัเชียงใหม่ คือ มีกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงผจญภยัให้เลือกหลากหลาย นิยมเดินทางดว้ย   
รถส่วนบุคคล (รถจกัรยาน รถจกัรยานยนต์ รถยนต์) พกัท่ีโรงแรมหรือรีสอร์ท มีการตดัสินใจ
กลบัมาท่องเท่ียวซ ้ าอีก และจะให้ค  าแนะน าแก่บุคคลอ่ืนๆให้มาท่องเท่ียวเชิงผจญภยัในจงัหวดั
เชียงใหม่ จากการศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดบริการต่อการท่องเท่ียวเชิงผจญภยัในจงัหวดั
เชียงใหม่ พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความส าคญัในระดบัมาก โดยมีค่าเฉล่ียสูงสุด       
3 อนัดบัแรก คือ ดา้นผลิตภณัฑบ์ริการ ดา้นการจดัจ าหน่ายบริการ และดา้นกระบวนการ 

 

 TAN LAY YEN (2015) ได้ศึกษาเร่ือง “A Study of Generation Y Travel Behaviour In 

Malaysia” มีวตัถุประสงคศึ์กษารูปแบบพฤติกรรมท่องเท่ียวของกลุ่ม Gen-Y ในมาเลเซีย เน่ืองจาก 
Gen-Y เป็นกลุ่มพิเศษท่ีมีความคิดสร้างสรรค์ และเป็นรุ่นท่ีเติบโตมาในสภาพแวดล้อมท่ี
เพียบพร้อมไปด้วยเทคโนโลยี โดยใช้ทฤษฎี push and pull factors ในการช้ีให้เห็นถึงแรงจูงใจ     
การท่องเท่ียวของเจนวาย และพิจารณาพฤติกรรมการท่องเท่ียวนั้นๆของกลุ่ม Gen-Y โดยวิธี         
เชิงปริมาณ จากนั้ นจะปรากฏรูปแบบท่ีเป็นตัวบ่งช้ีถึงพฤติกรรมการท่องเท่ียวของเจนวาย               
ผลการศึกษาพบวา่กลุ่ม Gen-Y มีแนวโนม้ท่ีจะเดินทางท่องเท่ียว เพราะตอ้งการแสวงหาความรู้และ
พักผ่อน อีกทั้ งย ังพบว่า ต้นทุนหรือค่าใช้จ่าย สถานท่ีท่องเท่ียว และภูมิประเทศทิวทัศน์                    
เป็นแรงจูงใจดึง (push factors) ท่ีส าคญัส าหรับเจนวาย โดยแรงผลกัและแรงดึงเป็นพื้นฐานของ
รูปแบบพฤติกรรมท่ีท าให้กลุ่ม Gen-Y ตัดสินใจเดินทาง นอกจากน้ีการวิเคราะห์พฤติกรรม           
การท่องเท่ียวของกลุ่ม Gen-Y ยงัแสดงให้เห็นวา่ ส่วนใหญ่มีแนวโนม้ท่ีจะเดินทางในช่วงปิดเทอม 
เขา้พกัโรงแรม กินอาหารทอ้งถ่ิน และเดินทางพร้อมกบัครอบครัวหรือเพื่อน เดินทางเพื่อพกัผ่อน
หย่อนคลายและส ารวจสถานท่ีใหม่ๆ ซ่ึงการเท่ียวชมหรือเยี่ยมชมสถานท่ีเป็นกิจกรรมท่ีส่ือถึง      
การท่องเท่ียวของกลุ่ม Gen-Y มากท่ีสุด  โดยใช้อินเตอร์เน็ตในการวางแผนและหาข้อมูล               
การท่องเท่ียว เช่น Trip Advisor Groupon และ Air Asia เป็นต้น รวมถึงสอบถามและรับฟัง
ค าแนะน าจากเพื่อน ดงันั้น การศึกษาน้ีแสดงให้เห็นวา่ แรงผลกัและแรงดึงท าให้เกิดการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวและเป็นตวัแสดงออกของพฤติกรรมระหวา่งการท่องเท่ียวนั้นๆดว้ย 

  

Joanna Kowalczyk-Aniol (2012) ไดศึ้กษาเร่ือง “Tourism Trends Among Generation Y In 

Poland” พิจารณาจากชนิดของข้อมูลเชิงประจักษ์และแหล่งข้อมูลท่ีมีอยู่ โดยน าเสนอภายใต้         
การท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวหนุ่มสาวกลุ่ม Gen-Y อา้งอิงถึงการเปล่ียนแปลงยุคสมยัของกลุ่มคน
ตามช่วงอายุหรือเจเนอเรชั่นและประชากรศาสตร์ มุ่งเสนอการเลือกลกัษณะการท่องเท่ียวและ
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พฤติกรรมทัว่ไปการวิเคราะห์จากการสังเกตแสดงให้เห็นว่า Gen-Y ทัว่โลกมีลกัษณะพฤติกรรม     

ท่ีคล้ายคลึงกัน ความคล้ายคลึงน้ียงัเห็นได้ในการท่องเท่ียวใหม่ หรือเทรนด์การท่องเท่ียว              

หลังสมัยใหม่ เช่น Gap Year คือ การใช้เวลาประมาณหน่ึงเพื่อหยุดทุกอย่างแล้วใช้เวลานั้น           

ออกเดินทางท่องโลกหาประสบการณ์ หรือการเท่ียวในแบบท่ีเรียกว่า Couchsurfing คือ การเท่ียว   
ณ สถานท่ีหน่ึงๆแลว้นอนกบัคนทอ้งถ่ินหรือคนท่ีอาศยัอยูใ่นพื้นท่ีนั้นๆ แทนการนอนตามโรงแรม 

เป็นต้น เป็นการท่องเท่ียวในรูปแบบท่ีเป็นอิสระ ซ่ึงเป็นรูปแบบท่ีมีความนิยมมากข้ึน ในทาง
กลับกัน นิสัยในการบริโภคของกลุ่ม Gen-Y ช่ืนชอบในความสะดวกสบายและความบนัเทิง 
เช่นเดียวกบัการแนะน าจากครอบครัว เพื่อน หรือการสังเกตผูร่้วมเดินทางท่ีเดินทางบ่อยๆ 

 

 จากการทบทวนวรรณกรรมดงักล่าวท าให้ผูศึ้กษาทราบถึงพฤติกรรมการท่องเท่ียวส าหรับ
กลุ่ม Gen-Y ดงัแนวคิดของรัตนาวดี ใสจุล (2558) ว่ากลุ่ม Gen-Y มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีมี
การศึกษาหรือสืบหาขอ้มูลในการท่องเท่ียว ทั้งจากอินเตอร์เน็ตและจากค าแนะน าจากเพื่อนหรือ   

คนรู้จกัเพื่อวางแผนในการเดินทางท่องเท่ียวดว้ยตวัเองมากกวา่การร่วมเดินทางท่องเท่ียวกบับริษทั
น าเท่ียวท่ีถูกจ ากดัดว้ยเวลาและสถานท่ี โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อพกัผ่อน เช่นเดียวกบัแนวคิดของ 
TAN LAY YEN (2015) ซ่ึงกล่าววา่ Gen-Y วางแผนและหาขอ้มูลการท่องเท่ียวจากอินเตอร์เน็ตและ
จากการสอบถามเพื่อน เป็นการเดินทางเพื่อการพกัผ่อนและส ารวจเยี่ยมชมสถานท่ี แต่มีแรงผลกั
และแรงดึงเป็นปัจจยัท่ีใชใ้นการแสดงออกถึงพฤติกรรมและแรงจูงใจส าหรับการท่องเท่ียว ไดแ้ก่ 
ต้นทุนค่าใช้จ่าย สถานท่ีท่องเท่ียว และภูมิประเทศเป็นตวัผลกัดันให้เกิดแรงจูงใจ และJoanna 

Kowalczyk-Aniol (2012) กล่าวว่า Gen-Y มีลักษณะและพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีเป็นรูปแบบ
อิสระ มุ่งเน้นท่ีความสะดวกสบายและความบนัเทิง สอบถามหรือสังเกตขอ้มูลการท่องเท่ียวจาก
ครอบครัว เพื่อนหรือผูร่้วมเดินทาง  
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บทที ่3 

วธีิกำรด ำเนินกำรวจิยั 
 

 จากการศึกษาเร่ือง “รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y” ใน
การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงส ารวจ (Survey Research) โดยมีการก าหนดแนวทางและขั้นตอน
การด าเนินงานวจิยัเพื่อใหก้ารศึกษาเป็นไปตามความมุ่งหมายของงานวิจยั ดงัน้ี 

 

3.1 แหล่งทีม่ำของข้อมูล 

 3.1.1 ขอ้มูลปฐมภูมิ ไดม้าจากการเก็บรวมรวมขอ้มูลแบบสอบถามออนไลน์ดา้นแรงจูงใจ
และพฤติกรรมการท่องเท่ียวจากกลุ่มตัวอย่างของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ท่ี เคยเดินทาง                  
ไปท่องเท่ียวในฮ่องกง จ านวน 101 ชุด  
 

 3.1.2 ขอ้มูลทุติยภูมิ ไดม้าจากการเก็บรวมรวมขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 

 1) ขอ้มูลแหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง จากหน่วยงาน
การท่องเท่ียวฮ่องกง (HONG KONG TOURISM BOARD) และจากการเขียนเล่าประสบการณ์         
การเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกงผา่นเวบ็ไซตต่์างๆ 

 

 2) ขอ้มูลแรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง ท าการศึกษา
คน้ควา้ขอ้มูลต่างๆท่ีมีผูจ้ดัท าและรวบรวมไวจ้ากหน่วยงานต่างๆ เช่น หนงัสือ ผลงานวิจยั และ
วิทยานิพนธ์ รวมถึงข้อมูลจากเว็บไซต์ท่ี เ ก่ียวข้องมาเป็นแนวทางการศึกษาและการสร้าง
แบบสอบถาม 

 

3.2 ขั้นตอนกำรศึกษำ 
 การศึกษารูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y มีวิธีในการศึกษา 
ดงัน้ี 



48 

 

 

 3.3.1 ท  าการศึกษาแหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง            
ในการศึกษาขั้นตอนน้ี ผูว้ิจยัไดร้วบรวมขอ้มูลแหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียวในฮ่องกง 
จากหน่วยงานการท่องเท่ียวฮ่องกง (HONG KONG TOURISM BOARD) และจากการเขียน            
เล่าประสบการณ์การเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกงผา่นเวบ็ไซต ์รวมถึงขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวเิคราะห์
แบบสอบถามและเว็บไซต์ต่างๆท่ี เ ก่ียวข้อง จากนั้ นผู ้วิจ ัยจะน าข้อมูลดังกล่าวมาศึกษา                     
การกระจายตวัของแหล่งท่องเท่ียวในฮ่องกง และน าเสนอในรูปแบบแผนท่ีแสดงแหล่งท่องเท่ียว      
ท่ีส าคญัของฮ่องกง (Cartographic Method) ประกอบการบรรยาย 
 

 3.3.2 ท าการศึกษาแรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง            
ในการศึกษาขั้นตอนน้ีผู ้วิจ ัยได้ท าการรวบรวมข้อมูลจากการเก็บแบบสอบถามออนไลน์                
(E-Questionnaire) จากกลุ่ม Gen-Y ท่ีเคยเดินทางไปท่องเท่ียวท่ีฮ่องกง จ านวน 101 คน จากนั้น
ผูว้จิยัจะน าขอ้มูลดงักล่าวท่ีไดจ้ากแบบสอบถามมาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ียขอ้มูลทางสถิติ และน าเสนอ
ในรูปแบบตารางแสดงแรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง 

 

 3.3.3 ท  าการศึกษาเพื่อเสนอแนะการพฒันาโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวในฮ่องกง
ส าหรับนักท่องเท่ียวชาวไทยกลุ่ม Gen-Y โดยท าการคน้ควา้และรวบรวมขอ้มูลแหล่งท่องเท่ียว 
รูปแบบการท่องเท่ียว รวมถึงแรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยกลุ่ม Gen-Y ท่ีเคย
เดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกง อาทิ แหล่งท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปในฮ่องกง กิจกรรมการท่องเท่ียว 
ส่ิงของหรือของท่ีระลึกท่ีซ้ือ ฤดูหรือช่วงเวลาท่ีมาท่องเท่ียวฮ่องกง ส่ิงท่ีค  านึงส าหรับการตดัสินใจ
เลือกสถานท่ีท่องเท่ียวหรือท่ีพกั ย่านท่ีเป็นท่ีนิยม ค่าใช้จ่ายโดยประมาณ เป็นตน้ จากนั้นผูว้ิจยั      
จะน าข้อมูลมาวิเคราะห์ พิจารณา และน าเสนอในรูปแบบแผนท่ีแสดงโปรแกรมและเส้นทาง        
การท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับนกัท่องเท่ียวชาวไทยกลุ่ม Gen-Y ประกอบการบรรยาย 

 

3.3 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรศึกษำ 
 3.4.1 แบบสอบถามออนไลน์ (E-Questionnaire) 

 3.4.2 โปรแกรม Numbers 

 3.4.3 แผนท่ี 

 

 



49 

 

 

3.4 เทคนิคในกำรวเิครำะห์ 

 3.5.1 การวเิคราะห์ศึกษาแผนท่ี (Cartographic Method) 

 3.5.2 การวเิคราะห์ขอ้มูลทางสถิติ
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บทที ่4 

ผลกำรศึกษำ 
 

 จากการศึกษาเร่ือง “รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y”           
มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาแหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง ศึกษา
แรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง อีกทั้งเพื่อเสนอแนะการพฒันา
โปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับนกัท่องเท่ียวชาวไทยกลุ่ม Gen-Y โดยสรุปผล
การศึกษาตามประเด็นต่อไปน้ี 

 

4.1 แหล่งท่องเทีย่วและรูปแบบกำรท่องเทีย่วกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง 

 จากการศึกษาแหล่งท่อง เ ท่ียวและรูปแบบการท่อง เ ท่ียวก ลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง                      
ไดด้ าเนินการโดยรวบรวมขอ้มูลแหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียวในฮ่องกงจากหน่วยงาน
การท่องเท่ียวฮ่องกง (HONG KONG TOURISM BOARD) และจากการเขียนเล่าประสบการณ์   

การเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกงผ่านทางเว็บไซต์ Pantip หรือ Blog รวมถึงข้อมูลท่ีได้จาก         

การวิเคราะห์แบบสอบถามและเว็บไซต์ต่างๆท่ีเก่ียวข้อง พบว่ามีแหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบ       

การท่องเท่ียวท่ีเก่ียวขอ้งกบันกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

ภาพท่ี 16 แผนท่ีแสดงท่ีตั้งของยา่นท่ีปรากฎในแหล่งท่องเท่ียวท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่ม Gen-Y 

ท่ีมา : ผูจ้ดัท า (2561)
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ภาพท่ี 17 แผนท่ีแสดงท่ีตั้งของแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยมในกลุ่ม Gen-Y 

ท่ีมา : ผูจ้ดัท า (2561) 
 

 4.1.1 เกำะฮ่องกง (HONG KONG ISLAND) 

ย่ำนเซ็นทรัล (CENTRAL) 

1) วคิตอเรีย พคี (Victoria Peak: The Peak) 

 เป็นยอดเขาท่ีสูงท่ีสุดในฝ่ังของเกาะฮ่องกง อยู่ทางทิศตะวันตกของเกาะฮ่องกง                 
ย่านเซ็นทรัล ความสูง 552 เมตร (1,811 ฟุต) เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีเสน่ห์และได้รับความนิยม
ส าหรับชมทิวทศัน์แบบพาโนราม่าจากมุมสูงของฮ่องกงท่ียอดเยี่ยมท่ีสุด ด้วยทิวทศัน์ท่ีสามารถ
มองเห็นไดเ้กือบทัว่ฮ่องกงทั้งตึกสูงระฟ้า สันเขา และอ่าววิคตอเรีย ซ่ึงรวมถึงความสวยงามของ    
ฝ่ังเกาลูนในบางส่วนอีกดว้ย
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 ช่วงเวลำทีด่ีทีสุ่ดส ำหรับกำรชมทิวทัศน์บนยอดเขำวคิตอเรีย พคี คือ ช่วงบ่ายแก่ๆจนถึงค ่า 
เน่ืองจากช่วงเวลาน้ีนักท่องเท่ียวจะได้ชมความสวยงามของฮ่องกงท่ามกลางแสงของท้องฟ้า          
ในช่วงท่ีฟ้าสว่างจวบจนพระอาทิตยค์่อยๆตกดินและฟ้ามืดในท่ีสุด ชมความสวยงามของแสงไฟ
จากตึกอาคารต่างๆ รวมถึงเป็นอีกจุดหน่ึงส าหรับชมการแสดง Symphony of Lights ในบรรยากาศ
ท่ีต่างจากการชมท่ีฝ่ังเกาลูน 

ภาพท่ี 18 ทิวทศัน์บนยอดเขาวคิตอเรีย พีค 

ท่ีมา : https://vizts.com/victoria-peak/ (2561) 

 

ทีต่ั้ง : Victoria Peak, The Peak, Hong Kong Island, Hong Kong 

เวบ็ไซต์ : www.thepeak.com.hk 

GPS : 22.275893, 114.145525 

กำรเดินทำง แบ่งออกเป็น 2 วธีิ ดังนี ้

1. กำรเดินทำงทีต้่องต่อรถรำง Peak Tram เพ่ือขึน้ไปยงั The Peak 

- สามารถนัง่ Mass Transit Railway (MTR) ลงสถานี Central ทางออก J2 แลว้เล้ียวขวาเพื่อเดิน
ต่อไปยงัสถานีรถราง Peak Tram Lower Terminus ซ่ึงเป็นจุดซ้ือขายตั๋วรถราง Peak Tram 

ระหว่างทางจะผ่าน Chater Garder ให้ขา้มสามแยกตรงถนน Queen’s Road Central เพื่อไปยงั
ถนน Garden Road สังเกตว่าจากตรงนั้นจะตอ้งเดินผ่าน Bank of China Tower และ Citibank 

Plaza ซ่ึงอยู่ทางซ้ายมือ และ St John’s Cathedral ทางขวามือก่อนท่ีจะถึงสถานีรถรางดงักล่าว 
ใชเ้วลาเดินประมาณ 10 นาที 



53 

 

 

- นัง่รถบสัประจ าทางสาย 15C จากท่ารถท่ีสถานี Central (ใกลท้่าเรือสตาร์เฟอร์ร่ี หมายเลข 5) 
ลงท่ี Peak Tram Lower Terminus จุดซ้ือขายตั๋วรถราง Peak Tram ค่าบริการ HK$4.20 เด็ก        
(3 - 11 ปี) HK$2.1 โดยจะใหบ้ริการทุกๆ 15 - 20 นาที 

หมำยเหตุ 

- ค่าบริการคร่ึงราคาส าหรับเด็กท่ีอายตุ  ่ากวา่ 12 ปี และผูใ้หญ่ท่ีอายตุั้งแต่ 65 ปีข้ึนไป 

- จะมีรถบสัประจ าทางเปิดประทุน (Open Top Sightseeing Tour Bus) ให้บริการทุกๆประมาณ      
30 นาที แต่หากไม่พร้อมให้ใช้บริการจะมีรถโดยสารประจ าทางปรับอากาศชั้นเดียวและสองชั้น 
(Double Deck หรือ Single Deck Air-conditioned Bus) ใหบ้ริการแทน 

 

 2. เดินทำงไปยงั The Peak โดยทีไ่ม่ต้องน่ังรถรำง Peak Tram 

- สามารถนั่งรถบสัประจ าทางสาย 15 จากท่ารถท่ีตึก Exchange Square (ใกล้กบั MTR Hong- 
Kong Station ทางออก D) โดยจะนัง่ยาวไปจนสุดสาย ซ่ึงจะจอดท่ี The Peak บริเวณ The Peak 

Galleria ค่าบริการ HK$9.80 โดยจะใหบ้ริการทุกๆ 7 - 15 นาที 

- นัง่มินิบสั สาย 1จาก MTR สถานี Hong Kong ทางออก E ค่าบริการ HK$9.20 โดยจะใหบ้ริการ
ทุกๆ 10 - 12 นาที 

หมำยเหตุ : การเดินทางข้ึนไปยงั The Peak โดยไม่ตอ้งโดยสารดว้ยรถราง Peak Tram เป็นอีกหน่ึง
การเดินทางท่ีแนะน า นอกจากความสะดวกและค่าบริการท่ีถูกกว่าแล้ว ยงัหลีกเล่ียงปัญหา         
ความแออดัและจ านวนคนท่ีรอข้ึนโดยสาร Peak Tram ท่ีมีจ  านวนมาก เน่ืองจากคนตอ้งการโดยสาร 
Peak Tram มีจ านวนมาก โดยเฉพาะช่วงเวลาตั้งแต่บ่ายแก่ๆ หรือช่วงเย็นจนถึงค ่าข้ึนไป เพราะ           
เป็นช่วงท่ีเหมาะท่ีสุดส าหรับการชมทิวทัศน์ อาจต้องรอนานถึง 1 - 2 ชั่วโมง วิธี น้ี จึงเป็น                     
อีกทางเลือกหน่ึงส าหรับนักท่องเท่ียว แต่เส้นทางจะคดเค้ียวมากกว่า ดังนั้น เส้นทางน้ีจึงอาจ          
ไม่เหมาะส าหรับผูท่ี้เมารถ 
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ภาพท่ี 19 แผนท่ีแสดงท่ีตั้งของ Victoria Peak 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

นอกจาก น้ีใน  Victoria Peak ย ัง มี  Peak Tram, The Peak Tower, Sky Terrace 428 และ      
The Peak Galleria ซ่ึงตั้งอยู่บนยอดเขา Victoria Peak หรือ The Peak เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีไม่ควร
พลาดส าหรับการท่องเท่ียวและเท่ียวชมทิวทศัน์ท่ีสวยงามของฮ่องกงเช่นกนั 

 

 Peak Tram 

 เป็นรถรางของฮ่องกงท่ีควบคุมด้วยระบบไมโครโพรเซสเซอร์ ส าหรับโดยสาร
นักท่องเท่ียวไต่เขาชันข้ึนและลงจาก The Peak โดยมีเส้นทางตรงจากย่าน Central ไปยงัยอดเขา 
Victoria Peak หรือ The Peak รวมเป็นระยะทางกว่า 1.4 กิโลเมตร (0.89 ไมล์) ระดับความสูง        
400 เมตร (1,312 ฟุต) สามารถมองเห็นทิวทศัน์ท่ีกวา้งขวางของอ่าวท่าเรือและตึกสูงระฟ้าของ
ฮ่องกง เป็นวิธีท่ีจะได้สัมผสักบัความงามท่ีน่ามหัศจรรยข์องธรรมชาติและความเป็นเอกลกัษณ์              
ท่ีงดงามของเมืองฮ่องกง สามารถบรรจุผูโ้ดยสารไดป้ระมาณ 120 คน 

 

 ควำมพิเศษของกำรน่ังรถรำง Peak Tram คือ ปรากฎการณ์ The Peak Tram Illusion ซ่ึง
เกิดระหวา่งนัง่รถรางขาข้ึนไปดา้นบนยอดเขา The Peak เป็นปรากฎการณ์ท่ีนกัท่องเท่ียวท่ีโดยสาร
รถรางน้ีมองเห็นตึกอาคารภายนอกท่ีอยู่ด้านขวาของรถรางมีลักษณะล้มเอียงไปด้านหน้า 
(Psychological Science, 2013) 
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ภาพท่ี 20 ภาพปรากฎการณ์ The Peak Tram Illusion 

ท่ีมา : https://www.thepeak.com.hk/ (2561) 

 

 ค ำแนะน ำส ำหรับกำรน่ัง Peak Tram : ขาข้ึนควรเลือกนั่งฝ่ังขวาและขาลงควรเลือกนั่ง             
ฝ่ังซา้ยของรถราง เน่ืองจากเป็นฝ่ังท่ีมองเห็นความสวยงามของทิวทศัน์และตึกสูงชดัท่ีสุด 

 

 ค ำเตือน : ช่วงเวลาตั้งแต่บ่ายแก่ๆจนถึงค ่า วนัหยุดเสาร์อาทิตย์ หรือวนัหยุดนักขตัฤกษ์     
เป็นช่วงท่ีนกัท่องเท่ียวนิยมมาเท่ียวท่ี The Peak เป็นจ านวนมาก เน่ืองจากสามารถชมความสวยงาม
ของทิวทศัน์ฮ่องกงได้ทั้ งช่วงท่ีฟ้าสว่าง และช่วงท่ีฟ้ามืด เปล่ียนจากความสวยงามของฮ่องกง
ท่ามกลางแสงแดดของดวงอาทิตยก์ลายเป็นความสวยงามท่ามกลางแสงไฟจากตึกสูงต่างๆ ดงันั้น 
อาจใชเ้วลาในการรอคิวนานถึงชัว่โมง 

 

ทีต่ั้ง : Central, Hong Kong Island, Hong Kong 

วนัและเวลำเปิดท ำกำร : ทุกวนั เวลา 7.00 - 24.00 น. โดยจะมีรถรางใหบ้ริการทุกๆ 10 - 15 นาที 

ค่ำบริกำร 

ตัว๋ Peak Tram Sky Pass 

ค่าบริการ ตัว๋เท่ียวเดียว (Single) ตัว๋ไป - กลบั (Return) 

เด็ก (3 - 11 ปี) HK$38 HK$47 

ผูใ้หญ่ HK$84 HK$99 

ผูสู้งอาย ุ(ตั้งแต่ 65 ปีข้ึนไป) HK$38 HK$47 

หมำยเหตุ : เป็นตัว๋ Peak Tram & Sky Terrace 428 คือ สามารถใช้ข้ึนโดยสารรถราง Peak Tram 

และใชเ้ขา้ชมทิวทศัน์ท่ีสวยงามของฮ่องกงจาก Sky Terrace 428 
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ตัว๋ Peak Tram tickets 

ค่าบริการ ตัว๋เท่ียวเดียว (Single) ตัว๋ไป - กลบั (Return) 

เด็ก (3 - 11 ปี) HK$14 HK$23 

ผูใ้หญ่ HK$37 HK$52 

ผูสู้งอาย ุ(ตั้งแต่ 65 ปีข้ึนไป) HK$14 HK$23 

หมำยเหตุ  
- ค่าบริการอาจมีการเปล่ียนแปลง ควรตรวจสอบจากเวบ็ไซต ์The Peak อีกคร้ัง 

- สามารถซ้ือตัว๋โดยสารรถราง Peak Tram ได้ท่ีสถานี Peak Tram Lower Terminus ถนนการ์เด้น 
(Garden Road) 

 

เบอร์โทรศัพท์ : +852 2522 0922 

เวบ็ไซต์ : https://www.thepeak.com.hk/en/5_5_1.asp 

GPS : 22.277683, 114.159191 

- การเดินทาง นัง่ Mass Transit Railway (MTR) ลงสถานี Central ทางออก J2 แลว้เล้ียวขวาเพื่อ
เดินต่อไปยงัสถานีรถราง Peak Tram Lower Terminus ระหว่างทางจะผ่าน Chater Garder ให้
ขา้มสามแยกตรงถนน Queen’s Road Central เพื่อไปยงัถนน Garden Road สังเกตว่าจากตรง
นั้นจะตอ้งเดินผา่น Bank of China Tower และ Citibank Plaza ซ่ึงอยูท่างซ้ายมือ และ St John’s 

Cathedral ทางขวามือก่อนท่ีจะถึงสถานีรถราง ใชเ้วลาเดินประมาณ 10 นาที  
- นัง่ Mass Transit Railway (MTR) ลงสถานี Admiralty ทางออก C1 แลว้ไปฝ่ังหา้ง Pacific Place 

จากนั้นต่อรถบสัประจ าทาง สาย 56 ท่ีป้าย Pacific Place ซ่ึงอยูห่นา้หา้ง นัง่ไปป้ายเดียวแลว้ลงท่ี
ป้าย Hong Kong Park 

- นัง่รถบสัประจ าทางสาย 15C จากท่ารถท่ีสถานี Central (ใกลท้่าเรือสตาร์เฟอร์ร่ี หมายเลข 5) 
ลงท่ี Peak Tram Lower Terminus ค่าบริการ HK$4.20 โดยจะใหบ้ริการทุกๆ 15 - 20 นาที 
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 The Peak Tower 

 ตั้ งอยู่บนยอดเขา The Peak ท่ีมีความสูงเหนือระดับน ้ าทะเล 396 เมตร ออกแบบโดย
สถาปนิกท่ีมีช่ือเสียงชาวองักฤษ Terry Farrell เป็นอาคารสถาปัตยกรรมท่ีมีการออกแบบท่ีเป็น
เอกลกัษณ์แห่งหน่ึงของฮ่องกง เป็นการออกแบบท่ีมีแนวคิดและสร้างผลงานใหม่ๆ ซ่ึงแสดงใหเ้ห็น
ถึงสถาปัตยกรรมสไตล์โมเดิร์ลท่ีชัดเจน อาคารมีรูปทรงคล้ายคร่ึงวงกลมท่ีหงายข้ึน ภายใน
ประกอบด้วยร้านค้า ร้านขายของท่ีระลึก ร้านอาหาร และสถานบันเทิงส าหรับนักท่องเท่ียว              

จ านวนมาก เช่น พิพิธภณัฑ์หุ่นข้ีผึ้งมาดามทุสโซ (Madame Tussauds Hong Kong) ท่ีสามารถพบ
หุ่นเสมือนจริงบุคคลในวงการหรือมีช่ือเสียง Madness 3D Adventure และSky Terrace 428 เป็นตน้ 

ภาพท่ี 21 อาคาร The Peak Tower 

ท่ีมา : http://keywordsuggest.org/ (2561) 

 

 กจิกรรมภำยใน The Peak Tower 

ส่วนที ่1 ร้ำนอำหำร (Restaurant) 

 (ชั้น P1, G Floor, L1, L2 และ L3) 

 เป็นการรับประทานอาหารพร้อมกับชมทิวทัศน์ของเมืองฮ่องกงจากบน The Peak               

ในส่วนน้ีจะประกอบดว้ยอาหารหลากหลายประเภทจากร้านอาหารท่ีมีเอกลกัษณ์ทั้ง 4 ร้าน ไดแ้ก่ 
Wildfire+ ร้านอาหารสไตลอิ์ตาเลียน Lu Feng ร้านอาหารสไตลฮ่์องกง Fujiyama Mama ร้านอาหาร
สไตล์ญ่ีปุ่น และBubba Gump Shrimp Co Restaurant & Market นอกจากน้ียงัมีร้านอาหารและ
เคร่ืองด่ืมอ่ืนๆอีกมาก เช่น Burger King ร้านเบอร์เกอร์ฟาสต์ฟู้ดสไตล์อเมริกนั ร้านกาแฟ Pacific 

Coffee ร้าน Hong Kong Day คาเฟ่สไตล์ฮ่องกง และ Mimi Desserts ร้านขนมและเคร่ืองด่ืมสไตล์
ฮ่องกง เป็นตน้  
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ส่วนที ่2 ร้ำนค้ำ (Shops) 

 (ชั้น P1, G Floor, L2 และ L3) 

 ในส่วนน้ีสามารถหาซ้ือสินคา้แฟชัน่ เคร่ืองประดบั จิวเวอร์ร่ี อุปกรณ์ต่างๆและของท่ีระลึก
ได้ในชั้นดังกล่าว นอกจากน้ีท่ีชั้น P1 ยงัมีไปรษณีย์ (Peak Post Office) ส าหรับให้นักท่องเท่ียว              
ส่งโปสการ์ด เปิดให้บริการ วนัจนัทร์ - ศุกร์ เวลา 11.00 - 18.00 น. และวนัเสาร์ เวลา 11.00 -                 
14.30 น. และ Travelex ส าหรับแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ เปิดให้บริการวนัจนัทร์ - อาทิตย ์
และวนัหยดุนกัขตัฤกษ ์เวลา 10.00 - 22.00 น. 
 

ส่วนที ่3 สถำนบันเทงิต่ำงๆ (Entertainment Venue) 

 พพิธิภัณฑ์หุ่นขีผ้ึง้มำดำมทุสโซ (Madame Tussauds Hong Kong) 

 ตั้ งอยู่ชั้ น P1 ของ The Peak Tower ภายในพิพิธภัณฑ์รวบรวมหุ่นข้ีผึ้ งของคนดังหรือ                  
คนส าคญัจากทัว่โลกมากกวา่ 100 คน ท่ีมีความสูงและหนา้ตาเสมือนตวัจริง โดยภายในพิพิธภณัฑ์
แบ่งออกเป็นโซนตามประเภทของบุคคลต่างๆ ดงัน้ี 

- ผลงำนศิลปะของคุณยำโยอิ คุซำมะ (Yayoi Kusama Gallery) เป็นธีมโซนหุ่นข้ีผึ้งศิลปินท่ีมี
ช่ือเสียงของญ่ีปุ่น  Yayoi Kusama ซ่ึงเป็นท่ีรู้จักกันในนามของ "ราชินีลายจุด" ในโซนน้ี                
จะมีการออกแบบดว้ยแนวความคิดแบบ self-obliteration หรือ การลบลา้งตวัตน โดยมีสีเหลือง
เป็นหลัก และเต็มไปด้วยลายจุดสีด า เม่ือเข้าไปจะให้ความรู้สึกถึงการลบล้างตัวตนหรือ                  
การพรางตวัตนดว้ยลายจุด 

-  แฟช่ันโซน (Fashion Zone) ในโซนน้ีเป็นการท างานร่วมกันกับนิตยสารแฟชั่น ELLE                   
Hong Kong ท่ีมีการออกแบบให้เหมือนกบัการถ่ายปกแบบคลาสสิค ภายในโซนน้ีจะไดพ้บกบั  

ซูเปอร์สตาร์ หรือท็อปโมเดลต่างๆ เช่น Kendall Jenner, Victoria Beckham, Fan Bing Bing, 

Johnny Depp, Robert Pattinson, Angelababy (Yeung Wing), นิชคุณ หรเวชกุล เป็นตน้ 

- ผู้น ำและวรีบุรุษในประวตัิศำสตร์ (Historical and National Heroes) เป็นหอ้งท่ีมีความทนัสมยั
แต่ก็ยงัคงมีความคลาสสิคร่วมอยู่ด้วย ในโซนน้ีสามารถพบกับนักประวติัศาสตร์และผูน้ า
การเมืองท่ีมีช่ือเสียงของโลก รวมถึงผูท่ี้มีช่ือเสียงในทางวิทยาศาสตร์และศิลปะระดบัโลก เช่น 
Barack Obama, Queen Elizabeth II, Xi Jinping เป็นตน้ 
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- เสน่ห์แห่งฮ่องกง (Hong Kong Glamour) ในโซนน้ีจะได้พบกบัดาราผูมี้ช่ือเสียงระดับโลก
อยา่งดาราฮอลลีวูด และดาราท่ีมีช่ือเสียงของฮ่องกง เช่น Huang Xiaoming, Louis Koo, Aaron 

Kwok, Li Bingbing, Benedict Cumberbatch เป็นตน้ 

- เวิลด์ พรีเมียร์ (World Premiere) ในโซนน้ีจะสามารถพบกับดาราภาพยนตร์ฮอลลีวูด                
ในยุคขาวด า ตลอดจนผูท่ี้อยู่ในอุตสาหกรรมภาพยนตร์เอเชียและแอนิเมชัน เช่น Warcraft, 

Audrey Hepburn, Marilyn Monroe, Leon Lai, Varun Dhawan เป็นตน้ 

- ศิลปะกังฟู (Kung Fu Zone) ในโซนน้ีจะไดเ้ห็นสุดยอดนกักงัฟูจากภาพยนตร์กงัฟูหรือศิลปะ
การป้องกันตวั โดยมีการสร้างฉากท่ีเป็นการต่อสู้แบบคลาสสิคจากในภาพยนตร์ข้ึนใหม่                 
หุ่นในโซนน้ี เช่น Bruce Lee, Jackie Chan, Michelle Yeoh, Donnie Yen เป็นตน้ 

- กระแสวัฒนธรรมเกำหลี (K-wave Zone) ในโซนน้ีจะมีการจัดฉากหลังเป็นเมียงดง หรือ   

ยา่นชอ้ปป้ิงท่ีมีช่ือเสียงแห่งหน่ึงของเกาหลี โดยในโซนน้ีจะสามารถพบกบัหุ่นของดาราหรือ
นักร้องท่ีมีช่ือเสียงของเกาหลีมากมาย เช่น Kim Soo-hyun, Choi Siwon, Lee Jong-suk, Park 

Hae-jin, Jung Yun-ho, Shim Chang-min, Bae Suzy เป็นตน้ 

- แชมเป้ียนในต ำนำน (The Champions) ในโซนน้ีจะได้พบกับหุ่นของนักกีฬาดาวเด่นท่ีมี
ช่ือเสียง ทั้งนักกีฬาเหรียญโอลิมปิก ผูเ้ล่นของทีม หรือผูท่ี้ท  าลายสถิติในทางกีฬาต่างๆ เช่น   
Liu Xiang, Yao Ming, David Beckham, StePhen Curry เป็นตน้ 

- สุดยอดคนดนตรี (Music Icons) ในโซนน้ีจะไดพ้บกบัผูท่ี้มีช่ือเสียงในทางดนตรี ทั้งผูท่ี้เป็น
ต านานในอดีตและปัจจุบนัจากทัว่โลก เช่น Michael Jackson, Lady Gaga, G.E.M, Jay Chou, 

Miriam Yeung, Freddie Mercury, Teresa Teng เป็นตน้ 

- ดินแดนแห่งแฟนตำซี (Animated World) เป็นโซนท่ีเต็มท่ีด้วยความคิดสร้างสรรค์และ
จินตนาการ ซ่ึงจะไดพ้บกบัซูเปอร์ฮีโร่ เช่น Hulk, Iron Man หรือตวัการ์ตูนจากแอนิเมชนั เช่น 
Hello Kitty, Yo-Kai Watch, Balala the Fairies, McDull & Madame Mak เป็นตน้ 

 

ค ำแนะน ำ : หากตอ้งการเขา้ชมพิพิธภณัฑ์หุ่นข้ีผึ้งมาดามทุสโซแนะน าให้ซ้ือตัว๋เขา้ออนไลน์จาก
เวบ็ไซต ์เน่ืองจากมีค่าบริการถูกกวา่ซ้ือจากหนา้เคาน์เตอร์ 
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ภาพท่ี 22 พิพิธภณัฑหุ่์นข้ีผึ้งมาดามทุสโซ (Madame Tussauds Hong Kong) 

ท่ีมา : http://stylesatlife.com/ (2561) 

ภาพท่ี 23 หุ่น Park Hae-jin จาก K-wave Zone 

ท่ีมา : https://finance.yahoo.com/ (2561)  

 

ทีต่ั้ง : Shop P101, The Peak Tower, No. 128 Peak Road, The Peak, Hong Kong 

วนัและเวลำเปิดท ำกำร: ทุกวนัวนัจนัทร์ - อาทิตย ์และวนัหยดุนกัขตัฤกษ ์เวลา 10.00 - 22.00 น. 
 

 

 

 



61 

 

 

ค่ำบริกำรพพิธิภัณฑ์หุ่นขีผ้ึง้มำดำมทุสโซ 

General Tickets 

ค่าบริการ 

Superstar Ticket VIP Ticket 

ราคาออนไลน์ ราคาเคาน์เตอร์ ราคาออนไลน์ ราคาเคาน์เตอร์ 

เด็ก (3 - 11 ปี) HK$220 HK$365 HK$350 HK$470 

ผูใ้หญ่ (ตั้งแต่ 12 
ปีข้ึนไป) 

HK$270 HK$430 HK$390 HK$535 

ผูสู้งอาย ุ HK$220 HK$365 HK$350 HK$470 

รายละเอียด - ฟรีคู่มือน าเท่ียว และรูปภาพ 6 รูป - นัง่พีคแทรมโดยช่องทางพิเศษ VIP 

- ฟรีคู่มือน าเท่ียว รูปภาพ 6 รูป และ
ของท่ีระลึกพิเศษ 

Combo Tickets 

ค่าบริการ 

2-in-1 Combo 3-in-1 Combo 4-in-1 Combo 

ราคา
ออนไลน์ 

ราคา
เคาน์เตอร์ 

ราคา
ออนไลน์ 

ราคา
เคาน์เตอร์ 

ราคา
ออนไลน์ 

ราคา
เคาน์เตอร์ 

เด็ก (4 - 12 ปี) HK$210 HK$320 HK$235 HK$291 HK$550 HK$623 

ผูใ้หญ่ (ตั้งแต่ 
12 ปีข้ึนไป) 

HK$305 HK$417 HK$325 HK$407 HK$550 HK$623 

ผูสู้งอาย ุ HK$210 HK$320 HK$235 HK$291 HK$550 HK$623 
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หมำยเหตุ : ค่าบริการอาจมีการเปล่ียนแปลง ควรตรวจสอบจากเวบ็ไซต ์Madame Tussauds อีกคร้ัง 

 

เบอร์โทรศัพท์ : +852 2849 6966 

เวบ็ไซต์ : https://www.madametussauds.com/hong-kong/en/ 

GPS : 22.271218, 114.149725 

 

 Madness 3D Adventure 

 ตั้งอยู่ชั้น L1 ของ The Peak Tower ภายในจะได้พบกับความสนุกของงานศิลปะ 3 มิติ          
ท่ีถูกออกแบบโดยศิลปินทอ้งถ่ิน เป็นการออกแบบท่ีผสมผสานร่วมกบัฉากท่ีมีช่ือเสียงของฮ่องกง 
ใหน้กัท่องเท่ียวไดส้นุกกบัการถ่ายภาพเล่นท่ีใหค้วามรู้สึกเหมือนจริงและเป็นเอกลกัษณ์ของฮ่องกง 

วนัและเวลำเปิดท ำกำร : ทุกวนั เวลา 10.00 - 23.00 น. 

ภาพท่ี 24 Madness 3D Adventure 

ท่ีมา : http://www.metrodaily.hk/ (2561) 

รายละเอียด - ตัว๋เขา้ Madame 

Tussauds + ตัว๋ไป-กลบั
พีคแทรม 

- ฟรีคู่มือน าเท่ียว และ
อาหาร 

- ตัว๋เขา้ Madame 

Tussauds + ตัว๋ไป-กลบั
พีคแทรม + ตัว๋ Sky 

Terrace 428 

- นัง่พีคแทรมโดย
ช่องทางพิเศษ 

- ฟรีคู่มือน าเท่ียว 

- ลดสูงสุดร้อยละ 20  

- ตัว๋เขา้ Madame Tussauds 

+ ตัว๋ไป-กลบัพีคแทรม + 
ตัว๋ Sky Terrace 428 + นัง่
รถ Big Bus ชมทิวทศัน์
ฮ่องกง 

- นัง่พีคแทรมโดยช่องทาง
พิเศษ 
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ทีต่ั้ง : 128 Peak Road, Mid-Levels, Hong Kong Island, Hong Kong 

วันและเวลำเปิดท ำกำร : วนัจนัทร์ - ศุกร์ เวลา 10.00 - 23.00 น. และวนัเสาร์ - อาทิตย ์หรือวนัหยุด
นกัขตัฤกษ ์เวลา 8.00 - 23.00 น. 
ค่ำบริกำร : ไม่เสียค่าบริการ 

เบอร์โทรศัพท์ : +852 2849 0668 

เวบ็ไซต์ : https://www.thepeak.com.hk/en/1_2_1.asp 

GPS : 22.271236, 114.149964 

ภาพท่ี 25 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ The Peak Tower 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

 Sky Terrace 428 

 ตั้งอยูบ่น The Peak Tower ท่ีความสูงเหนือระดบัน ้าทะเล 428 เมตร เป็นจุดชมทิวทศัน์ท่ีสูง
ท่ีสุดของฮ่องกง ในจุดน้ีจะสามารถชมความสวยงามของฮ่องกงในตอนท่ีฟ้าสว่างและฟ้ามืดได้    
แบบพาโนรามา หรือ 360 องศา   
 

 ช่วงเวลำที่ดีที่สุดส ำหรับกำรชมทิวทัศน์บน Sky Terrace 428  คือ ช่วงบ่ายแก่ๆจนค ่าหรือ
ช่วงพลบค ่า ตั้งแต่ฟ้าสว่างจวบจนพระอาทิตยค์่อยๆตกดินและฟ้ามืดในท่ีสุด เพราะจะสามารถ               
ชมความสวยงามของทิวทศัน์ไดห้ลากหลายมุมมอง ชมความสวยงามของตึกสูง อ่าววิคตอเรียและ
อ่ืนๆ เป็นทิวทศัน์ท่ามกลางทอ้งฟ้าท่ีสวา่ง แต่เม่ือพระอาทิตยค์่อยๆตกก็จะไดช้มทิวทศัน์ท่ามกลาง     
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แสงสีส้มของพระอาทิตยท่ี์ก าลงัตกดินจวบจนพระอาทิตยต์กดินแลว้ก็จะไดเ้ห็นทิวทศัน์ของฮ่องกง
ในอีกรูปแบบหน่ึง คือ ความสวยงามของแสงไฟจากตึกอาคารต่างๆในยามค ่าคืนของฮ่องกง 

ข้อควรระวัง : ควรเตรียมเส้ือหนาวหรืออุปกรณ์ช่วยให้ความอบอุ่นไปด้วย เน่ืองจาก
ในช่วงกลางคืนลมจะแรงมากพอสมควร  

 

ทีต่ั้ง : Hong Kong, 1 Lugard Road, The Peak 

วนัและเวลำเปิดท ำกำร : วนัจนัทร์ - ศุกร์ เวลา 10.00 - 23.00 น. และวนัเสาร์ - อาทิตย ์หรือวนัหยดุ
นกัขตัฤกษ ์เวลา 8.00 - 23.00 น. 
ค่ำบริกำร 

ตัว๋ Peak Tram Sky Pass (Peak Tram + Sky Terrace 428) 

ค่าบริการ ตัว๋เท่ียวเดียว (Single) ตัว๋ไป - กลบั (Return) 

เด็ก (3 - 11 ปี) HK$38 HK$47 

ผูใ้หญ่ HK$84 HK$99 

ผูสู้งอาย ุ(ตั้งแต่ 65 ปีข้ึนไป) HK$38 HK$47 

หมำยเหตุ : สามารถใชข้ึ้นโดยสารรถราง Peak Tram และใชเ้ขา้ Sky Terrace 428 

 

บตัรเขา้ชม Sky Terrace 428 ทัว่ไป 

เด็ก (3 - 11 ปี) HK$26 

ผูใ้หญ่ HK$52 

ผูสู้งอาย ุ(ตั้งแต่ 65 ปีข้ึนไป) HK$26 

หมำยเหตุ : ค่าบริการอาจมีการเปล่ียนแปลง ควรตรวจสอบจากเวบ็ไซต ์The Peak อีกคร้ัง 

 

เบอร์โทรศัพท์ : +852 2849 0668 

เวบ็ไซต์ : https://www.thepeak.com.hk/en/5_2_1.asp 

GPS : 22.271329, 114.149958 
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ภาพท่ี 26 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ Sky Terrace 428  
ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

2) ย่ำนโอลด์ทำวน์เซ็นทรัล (Old Town Central) 

 ตั้ งอยู่ถนนฮอลลีวูด(Hollywood road) ในย่านโอลด์ทาวน์เซ็นทรัล เป็นย่านคนเดิน                       
ท่ีสะท้อนเอกลักษณ์ความเป็นฮ่องกงได้อย่างชัดเจน บ่งบอกถึงเมืองฮ่องกงท่ีมีลักษณะของ              

การผสมผสานระหว่างความเป็นตะวนัออกกับตะวนัตก อดีตกับปัจจุบัน ประเพณีดั้ งเดิมกับ
นวตักรรมใหม่ๆ รวมถึงความต่ืนตาต่ืนใจกบัความสงบได้อย่างลงตวั สามารถพบกบัร้านอาหาร 
ร้านคา้ สตรีทอาร์ต อาร์ตแกลเลอร่ี และประวติัศาสตร์หรือวฒันธรรมเก่าๆของฮ่องกงตามเส้นทาง
ถนนหรือตอกซอยต่างๆ 

 

 เส้นทางการเดินในย่านโอลด์ทาวน์เซ็นทรัลแห่งน้ี แบ่งเป็น 4 ส่วน โดยจะอยู่ในขอบเขต
พื้นท่ีของ Wyndham Street, Caine Road, Possession Street, Queen's Road Central และHollywood 

Road ดงัน้ี 

1. Heritage: Time Traveller เส้นทางเก่ียวกบัประวติัศาสตร์ยอ้นยุค เป็นการท่องไปในกาลเวลา
เก่าๆของฮ่องกง ซ่ึงยา่นเซ็นทรัล(Central) และเชิงหวา่น(Sheng Wan) ถือเป็นจุดก าเนิดเร่ืองราวของ
ฮ่องกงสมยัใหม่ ท่ีซ่ึงชาวจีนจ านวนมากไดอ้พยพมาตั้งถ่ินฐาน โดยเส้นทางท่ีเก่ียวกบัประวติัศาสตร์
ยอ้นยุคน้ี จะท าให้ไดส้ัมผสักบัสถาปัตกรรมหรืออาหาร รวมถึงวิถีชีวิตของผูค้นในช่วงท่ีฮ่องกง
ก าลงัสร้างตวัข้ึนจนปัจจุบนั แหล่งท่องเท่ียว เช่น วดั Man Mo Temple ตั้งอยูบ่นถนน Ladder Street 

เช่ือมต่อเข้ากับย่าน Sheung Wan ในสมยันั้นถือว่าเป็นการเช่ือมต่อระหว่างความเป็นตะวนัตก      
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เข้ากับความเป็นจีน ตกแต่งด้วยเสาหินแกรนิต กรอบประตูหินแกรนิต โล่ไม้แกะสลักและ           

ภาพจิตรกรรมฝาผนงัโบราณ ภายในประกอบดว้ย 3 ส่วน ไดแ้ก่ ตวัวดั Man Mo ศาลเจา้ Lit Shing 

Kung และศาลเจา้ Kung Sor โดยตวัวดั Man Mo มีไวส้ าหรับไหวส้ักการะพระเจา้แห่งอกัษรศาสตร์
และพระเจา้แห่งสงคราม ส่วนศาลเจา้ Lit Shing Kung ถูกสร้างข้ึนส าหรับเทพสวรรคท์ั้งหมด และ
ศาลเจา้ Kung Sor สร้างข้ึนเพื่อเป็นสถานท่ีประชุมส าหรับแกปั้ญหาภายในชุมชน เป็นตน้ 

ภาพท่ี 27 Man Mo Temple 

ท่ีมา : http://www.strippedpixel.com/ (2561) 

ภาพท่ี 28 บริเวณภายในวดั Man Mo 

ท่ีมา : http://www.strippedpixel.com/ (2561) 

 

2. Art: Crazy for Art เส้นทางเก่ียวกบัศิลปะ เป็นการท่องไปตามถนนและตรอกซอยท่ีเต็มไปดว้ย
งานศิลปะ สามารถพบเห็นได้ทั้งภาพจิตรกรรมฝาผนังบริเวญก าแพงต่างๆ หรืออาร์ตแกลเลอร่ี             
ท่ีจดัแสดงผลงานศิลปะ ซ่ึงมีทั้งศิลปะสมยัเก่าและสมยัใหม่ เช่น PMQ เป็นสถานท่ีจดังานของ
ศิลปินและดีไซเนอร์ของฮ่องกงท่ีมีความสามารถ นอกจากน้ียงัเป็นสถานท่ีจดังานเวร์ิคช็อพท่ีจดัข้ึน
ตลอดทั้งปี เพื่อเปิดโอกาสใหไ้ดเ้ขา้ถึงงานศิลปะมากข้ึน เป็นตน้ 
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ภาพท่ี 29 PMQ Exhibition 

ท่ีมา : https://media.timeout.com/ (2561) 

ภาพท่ี 30 ภาพจิตรกรรมฝาผนงัท่ี Old Town Central 

ท่ีมา : https://prnewswire2-a.akamaihd.net/ (2561) 

 

3. Dining: Tasting Hong Kong เส้นทางเก่ียวกับอาหาร ภายในย่านโอลด์ทาวน์เซ็นทรัลแห่งน้ี              
จะเต็มไปด้วยร้านอาหารต่างจ านวนมาก มีทั้ งอาหารท้องถ่ินดั้ งเดิมและอาหารนานาชาติ 
รับประทานอาหารรสเลิศท่ามกลางบรรยากาศท่ีเป็นเอกลักษณ์ของการผสมผสานระหว่าง                  
ความดั้งเดิมกบัสมยัใหม่ เช่น ร้าน Maison Libanaise ร้าน Tai Cheong Bakery เป็นตน้ 
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ภาพท่ี 31 ร้านอาหารใน Old Town Central 
ท่ีมา : http://www.discoverhongkong.com/ (2561) 

 

4. Shopping: Treasure Hunt 

 เส้นทางเก่ียวกบัการช้อปป้ิง ภายในย่านโอลด์ทาวน์เซ็นทรัลแห่งน้ี ตามบริเวณถนนและ
ตรอกซอยนอกจากจะเต็มไปด้วยประวติัศาสตร์ ร้านอาหารและงานศิลปะต่างๆ ยงัเต็มไปด้วย
ร้านคา้และตลาดจ านวนมาก ซ่ึงเหมาะส าหรับผูท่ี้ช่ืนชอบและตอ้งการชอ้ปป้ิงสินคา้ท่ีมีสไตล์และ
แปลกใหม่ต่างๆ เน่ืองจากร้านคา้ต่างๆตกแต่งดว้ยเอกลกัษณ์เฉพาะตวัไม่เหมือนใคร เช่น Lascar 

Upper Row ถนนเส้นน้ีจะเต็มไปดว้ยแผงร้านขายของวินเทจต่างๆ ทั้งเส้ือผา้ เคร่ืองประดบั หรือ
งานศิลปะเขียนพู่กนัต่างๆ Tai Ping Shan และบริเวณ PoHo ถนนน้ีกลายเป็นชุมชนใหม่แห่งใหม่   
ท่ีสร้างโดยผูค้นท่ีมีความคิดสร้างสรรคแ์ละมีสไตล์ เป็นตน้ 

ภาพท่ี 32 ถนน Lascar Upper Row 

ท่ีมา : https://www.aspirantsg.com/ (2561) 
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 ค ำแนะน ำ : หากใครท่ีมีเวลาน้อยและไม่รู้จะเท่ียวท่ีไหนในฮ่องกง โอลด์ทาวน์เซ็นทรัล
แห่งน้ีถือเป็นทางเลือกหน่ึงท่ีเหมาะและคุม้ค่าส าหรับการท่องเท่ียวในหน่ึงวนั เน่ืองจากเป็นเส้นทาง
เช่ือมต่อติดกนั ท าให้เดินทางง่ายและสะดวก และท่ีส าคญั คือ เป็นสถานท่ีท่ีมีครบทุกอย่าง ทั้ง                

การกิน ช้อปป้ิง เดินชมประวติัศาสตร์วฒันธรรมหรือความดั้งเดิมของฮ่องกง รวมถึงงานศิลปะ
ต่างๆ นอกจากน้ียงัเป็นสถานท่ีท่ีเหมาะส าหรับการถ่ายภาพ เพื่อเก็บไวเ้ป็นความทรงจ าท่ีดีอีกดว้ย 

 

แผนทีแ่นะน ำแหล่งท่องเที่ยวต่ำงๆโดย Hong Kong Tourism Board 

ภาพท่ี 33 แผนท่ีแนะน าเส้นทางการท่องเท่ียว Old Town Central 
ท่ีมา : http://m.discoverhongkong.com/ (2561) 

 

หมำยเหตุ : อาจมีแหล่งท่องเท่ียว ร้านคา้ หรือร้านอาหารต่างๆเพิ่มข้ึนจากในแผนท่ี 

 

ทีต่ั้ง : Hong Kong Island, Hong Kong 

วนัและเวลำเปิดท ำกำร : ทุกวนั แต่ละร้านมีเวลาเปิด-ปิดต่างกนั 

เบอร์โทรศัพท์ : +852 2508 1234 

เวบ็ไซต์ : http://m.discoverhongkong.com/eng/neighbourhoods/old-town-central.jsp  

หรือ http://m.discoverhongkong.com/common/ebook/Old-Town-Central_booklet_EN.pdf 

GPS : 22.282037, 114.155454 

กำรเดินทำง : นั่ง Mass Transit Railway (MTR) สาย Island ลงสถานี Central ทางออก B, C, D1, 

D2, E, F และ G หรือลงท่ีสถานี Sheung Wan ทางออก A1, A2, B,E1, E2 และ E3
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3) ลำนไควฟง (Lan Kwai Fong) 

 ย่านท่องเท่ียวสังสรรค์ท่ีมีช่ือเสียงในยามค ่าคืน โดยตั้ งอยู่ในย่านเซ็นทรัล(Central) ของ       

เกาะฮ่องกง ถนนเส้นน้ีเร่ิมข้ึนอยา่งจริงจงัตั้งแต่ช่วงปี 1870 ในฐานะยา่นโคมแดง ต่อมาในช่วงปี 1900 
ถนนรูปร่างตัวแอล(L) แห่งน้ีได้กลายเป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียวท่ีต้องการสัมผสั
บรรยากาศของร้านค้าท้องถ่ินตามท้องถนนเป็นจ านวนมาก จนท าให้กลายเป็นแหล่งท่องท่ีส าคญั            

แหล่งหน่ึงของฮ่องกง โดยลานไควฟงถือเป็นศูนยก์ลางแห่งความร่ืนเริงและความบนัเทิงในยามค ่าคืน 
ไดส้นุกสนานและเพลิดเพลินกบัความบนัเทิงทุกชนิด ทั้งการแสดงดนตรี แสงไฟ คลบั บาร์ ร้านอาหาร 
และร้านคา้ต่างๆจ านวนมาก ท่ามกลางบรรยากาศยามค ่าคืนท่ีครึกคร้ืนและมีชีวิตชีวาของลานไควฟง
แห่งน้ี นอกจากน้ีสถานท่ีแห่งน้ียงัเป็นสถานท่ีจัดงานคาร์นิวลัและเทศกาลงานเฉลิมฉลองต่างๆ         

เป็นประจ าทุกปี เช่น เทศกาลฮาโลวีน คริสต์มาส ปีใหม่หรือเทศกาล Hong Kong WinterFest และ
เทศกาลเบียร์ท่ีข้ึนช่ือเป็นอยา่งมาก เป็นตน้ 

 

 Hong Kong WinterFest โดยจดัในช่วงฤดูหนาวของทุกๆปี เป็นเทศกาลแห่งการเฉลิมฉลอง
เพื่อร่วมส่งทา้ยปีเก่าและตอ้นรับปีใหม่ท่ีจะมาถึง โดยจะมีการจดับรรยากาศให้เขา้กบัการเฉลิมฉลอง 

ในวนัปีใหม่ นอกจากน้ียงัมีกิจกรรมพิเศษให้ได้ร่วมสนุกและต่ืนเต้นไปกบัการเฉลิมฉลองปีใหม่               
ณ ลานไควฟงแห่งน้ีอีกดว้ย 

 

 เทศกำลเบียร์และดนตรี หรือ Lan Kwai Fong Beer and Music Fest โดยจะเร่ิมประมาณเดือน
กรกฏาคมของทุกปี เป็นงานเฉลิมฉลองในช่วงฤดูร้อนท่ียิ่งใหญ่ท่ีสุดของฮ่องกง โดยจะมีเบียร์แบรนด์
ต่างๆจากทัว่โลกจ านวนมาก นอกจากน้ีภายในงานเทศกาลยงัมีอาหาร เกม และเวทีการแสดงดนตรี
ต่างๆ เพื่อใหค้วามบนัเทิงและสร้างความสนุกสนานใหก้บัผูค้นในงาน 

 

 เอกลักษณ์ของลำนไควฟงแห่งนี้ คือ ป้ายไฟสัญลกัษณ์ต่างๆในยา่นแห่งน้ี ซ่ึงท าให้กลายเป็น
เอกลักษณ์ของฮ่องกงท่ีทุกคนคุ้นเคยกันดี ดังเห็นได้จากท่ีปรากฎในภาพยนตร์หลายเร่ือง  ท าให้
กลายเป็นเอกลกัษณ์ท่ีโดดเด่นของเมืองฮ่องกงท่ีคนทัว่โลกรับรู้ 
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ภาพท่ี 34 ยา่น Lan Kwai Fong 

ท่ีมา : https://travelwithoctopus.weebly.com/ (2561) 

 

ทีต่ั้ง : Central, Hong Kong 

วนัและเวลำเปิดท ำกำร : ทุกวนั เวลา 12.00 - 02.00 น. (โดยประมาณ เน่ืองจากแต่ละร้านมีเวลาเปิด-

ปิดต่างกนั) 

เวบ็ไซต์ : https://www.lankwaifong.com 

GPS : 22.280837, 114.155671 

กำรเดินทำง : นัง่ Mass Transit Railway (MTR) ลงสถานี Central ทางออก E2 จากนั้นเดินไปทาง 

Theatre Lane และถนน D'Aguilar จะถึงยา่นลานไควฟง 

ภาพท่ี 35 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ Lan Kwai Fong 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 
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4) สถำนทีช้่อปป้ิงย่ำนเซ็นทรัล 

ตั้งอยูใ่นยา่นเซ็นทรัล(Central) มีแหล่งชอ้ปป้ิงและห้างสรรพสินคา้จ านวนมาก ซ่ึงศูนยก์ารคา้
หรือห้างสรรพสินคา้ในย่าน เช่น IFC Mall, Alexandra House, Prince’s Building, The Landmark หรือ
ถนน Queen’s Road Central ซ่ึงเป็นถนนเส้นหลกัของการชอ้ปป้ิงในยา่นเซ็นทรัล รวมถึงถนน Li Yuen 

ท่ีขายสินคา้ทอ้งถ่ิน ซ่ึงสามารถต่อราคาได ้  
โดยห้างสรรพสินคา้ Lanmark นบัวา่เป็นห้างสรรพสินคา้ท่ีดีท่ีสุดแห่งหน่ึงของฮ่องกง ซ่ึงเป็น

แหล่งรวมแบรนด์หรูหราระดบัโลก โดยประกอบดว้ย 4 อาคารหลกั โดยสามารถเดินถึงกนัดว้ยสะพาน
เช่ือม ได้แก่ Landmark Chater, Landmark Aleaxandra, Landmark Prince’s และ Landmark Atrium อีก
ทั้งยงัมีร้านอาหาร และร้านคา้อ่ืนๆอีกจ านวนมาก ท าให้ Landmark มีช่ือเสียงและมีคนไปท่องเท่ียว          
เป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะช่วงเทศกาลส่งทา้ยปีใหม่ ซ่ึงมีการจดังานและตกแต่งบรรยากาศของห้าง   
ใหเ้ขา้กบัเทศกาล 

ภาพท่ี 36 หา้ง Landmarkในช่วงเทศกาลคริสตม์าส 
ท่ีมา : https://insideretail.hk/ (2561) 

 

ทีต่ั้ง : Queen's, 15 Queen's Road Central, Central, Hong Kong 

วันและเวลำเปิดท ำกำร : ทุกวนั เวลา 10.30 - 19.30 น. (โดยประมาณ เน่ืองจากแต่ละร้านมีเวลาเปิด-ปิด
ต่างกนั) 
เวบ็ไซต์ : https://www.landmark.hk/en/default  

GPS : 22.280532, 114.157824 

กำรเดินทำง : นัง่ Mass Transit Railway (MTR) ลงสถานี Central ทางออก G 
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ภาพท่ี 37 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของหา้ง Landmark 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

ยา่นเซ็นทรัลมีสินคา้แฟชัน่ทุกประเภททั้งส าหรับสุภาพสตรีและสุภาพบุรุษ นบัวา่เป็นศูนยร์วม
ของสินค้าหรูหราและสินค้าแฟชั่นต่างๆ โดยมีช็อปและแบรนด์สินคา้ท่ีมีช่ือเสียงจ านวนมาก เช่น 
MCM, Aidas, Zara, Dior, Gucci, Louis Vuitton, Balenciaga, Fendi, Prada, Saint Laurant, 

Dolce&Gabbana, Miu Miu, Burberry, Bvlgari, Coach, Armani เป็นตน้ 

 

ทีต่ั้ง : Central, Hong Kong Island, Hong Kong 

GPS : 22.281194, 114.157197 

กำรเดินทำง : นั่ง  Mass Transit Railway (MTR) ลงสถานี Central ทางออก A, C, D1, D2 จากนั้ น
สามารถเดินไปเร่ือยๆตามเส้นทางถนนจะมีศูนยก์ารคา้และแหล่งชอ้ปป้ิงจ านวนมาก 

ภาพท่ี 38 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของสถานท่ีชอ้ปป้ิงยา่นเซ็นทรัล 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 
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ย่ำนเซำท์เทร์ิน (SOUTHERN) 

1) โอเช่ียนปำร์ค (Ocean Park) 

 เป็นสวนสนุกกลางแจ้งและสวนน ้ าขนาดใหญ่แห่งหน่ึงของฮ่องกง ตั้ งอยู่ทางฝ่ังใต้ของ        
เกาะฮ่องกง มีพื้นท่ีมากกวา่ 915,000 ตารางเมตร เปิดให้บริการตั้งแต่ปี 1977 ดว้ยสเน่ห์ของการรวมกนั
ระหว่างสวนสนุกและสวนน ้ า ภายในเต็มไปด้วยเคร่ืองเล่น พิพิธภัณฑ์สัตว์และสวนสัตว์ต่างๆ     
จ  านวนมาก เป็นพื้นท่ีท่ีเต็มไปด้วยความสนุกสนานและความต่ืนเต้น นอกจากน้ียงัสามารถชม                  

ความน่ารักของสัตวแ์ละเรียนรู้เก่ียวกบัสัตวต่์างๆท่ีน่าสนใจได้อีกด้วย โดยสวนสนุกโอเช่ียนปาร์ค           

แห่งน้ีมีนโยบายในการส่งเสริมและสนบัสนุนการอนุรักษ์สัตวใ์นฮ่องกงและเอเชีย รายไดส่้วนหน่ึง           

จากการจ าหน่ายบตัรเขา้ชมและขายของท่ีระลึกจะบริจาคเขา้มูลนิธิการอนุรักษ์โอเช่ียนปาร์คฮ่องกง                
เพื่อสนบัสนุนโครงการอนุรักษส์ัตวป่์า 
 

 ภายใน Ocean Park จะแบ่งโซนหลกัออกเป็น 2 โซน ไดแ้ก่ The Waterfront และ The Summit 

ซ่ึงทั้งสองโซนเช่ือมโยงระหวา่งกนัโดยกระเชา้ลอยฟ้า (Cable Car) และรถไฟ Ocean Express เน่ืองจาก
โซน The Waterfront จะตั้งอยู่บริเวณพื้นท่ีต ่าริมฝ่ัง แต่โซน The Summit จะตั้งอยู่อีกฝ่ังบนแหลมสูง 
ส่วนท่ียื่นลงไปในทะเล โดยภายในโอเช่ียนปาร์คแห่งน้ีจะมี Wifi ท่ีให้บริการฟรีแก่นักท่องเท่ียว               

ทัว่ทั้งบริเวณสวนสนุกและสวนสัตวโ์อเช่ียนปาร์คแห่งน้ี 

 

 แนะน ำส ำหรับนักท่องเที่ยวของโอเช่ียนปำร์ค คือ ควรดาวน์โหลดแอพพลิเคชัน่ “Ocean Park 

Hong Kong” ในโทรศพัท์มือถือ เพื่อความสะดวกในการท่องเท่ียวในโอเช่ียนปาร์คแห่งน้ี เน่ืองจาก
ภายในแอพพลิเคชัน่จะมีขอ้มูลเก่ียวกบัสวนสนุก กิจกรรม และเคร่ืองเล่นต่างๆ รวมถึงสามารถดูเวลา
คิวของเคร่ืองเล่นและจองคิวเคร่ืองเล่นได ้โดยการสแกนบาร์โคด้หลงับตัรเขา้สวนสนุก นอกจากน้ี              

ยงัสามารถดูแผนท่ีไดว้า่ตอนน้ีก าลงัอยูใ่นส่วนไหนของโอเช่ียนปาร์คแห่งน้ี ทั้งน้ีตอ้งเช่ือมต่อกบั Wifi 

ของโอเช่ียนปาร์คเท่านั้นถึงจะสามารถเขา้ถึงฟังชนักทุ์กอยา่งของแอพพลิเคชัน่ได ้

 

โซน The Waterfront 

กิจกรรมภายในโซนน้ีจะเน้นเก่ียวกบัสัตวแ์ละโชวก์ารแสดงเก่ียวกบัสัตวม์ากกว่าเคร่ืองเล่น 
แบ่งออกเป็น 3 โซนยอ่ย ดงัน้ี 
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1. Aqua City โซนน้ีจะเป็นโซนแรก ซ่ึงเป็นบริเวณด้านหน้าและเป็นด่านขาเข้าและขาออกของ     
Ocean Park โดยจะเน้นเก่ียวกับสัตว์น ้ าหรือโลกใต้ทะเล เป็นโซนท่ีนอกจากให้ความเพลิดเพลิน                    

ยงัไดรั้บความรู้อีกดว้ย และในโซนน้ียงัมีน ้ าพุ (Aqua City Lagoon) ซ่ึงในช่วงกลางคืน เวลา 19.00 น. 
น ้ าพุแห่งน้ีจะเปล่ียนจากน ้ าพุธรรมดากลายเป็นการแสดง Symbio! เป็นการแสดงแบบมัลติมีเดีย                      

ซ่ึงน าส่ือต่างๆมาผสานรวมกนั โดยการฉายแสงไฟบนม่านน ้ าพุ แบบ 360 องศา ประกอบกบั เสียง 
เทคนิคการท าดอกไมไ้ฟประดิษฐ์ และฉายภาพเคล่ือนไหวท่ีเป็นเร่ืองราวการสู้กนัระหวา่งมงักรสองตวั 
ซ่ึงเน้ือเร่ืองเป็นสัญลกัษณ์หรือแสดงให้เห็นความสัมพนัธ์ระหวา่งโลกกบัมนุษย ์และความรับผิดชอบ
ในการปกป้องโลก โดยจะแสดงยาว 15 นาที นอกจากน้ียงัมีร้านอาหาร และร้านขายของท่ีระลึก                     

ใหเ้ลือกซ้ือของฝากหรือเพื่อเป็นท่ีระลึกส าหรับการมา Ocean Park อีกดว้ย 

ภาพท่ี 39 น ้าพุจากโซน Aqua City 

ท่ีมา : https://c1.staticflickr.com/ (2561) 

 

 กจิกรรมหรือเคร่ืองเล่นทีน่่ำสนใจภำยในโซนนี้ 
- Adventures in Australia ในโซนน้ีจะจ าลองสถานท่ีอยู่อาศยัของสัตวใ์นทางตอนใตข้องประเทศ
ออสเตรเลีย เป็นโซนท่ีท าให้รู้สึกเสมือนไดผ้จญภยัอยู่ในประเทศออสเตรเลีย โดยมีการฉายเร่ืองราว
ประวติัศาสตร์ให้ไดศึ้กษาเรียนรู้และไดส้ัมผสัวิถีชีวิตชนบทแบบรักษธ์รรมชาติ นอกจากน้ียงัสามารถ
พบกบัสัตวท่ี์น าเขา้มาจากประเทศออสเตรเลียต่างๆ ไดแ้ก่ หมีโคล่า จิงโจแ้คระ (Hopping Red-necked 

Wallabies) และคุกคาบาร่า หรือนกขยันหัวเราะ (Laughing Kookaburras) เพราะมีเสียงท่ีดังและ                 

คลา้ยเสียงหวัเราะ 
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- The Grand Aquarium เป็นพิพิธภณัฑ์สัตวน์ ้ าท่ีภายในเต็มไปดว้ยส่ิงมีชีวิตใตท้ะเลหลากหลายชนิด 
โอกาสท่ีจะไดเ้ปิดประสบการณ์ ส ารวจชีวิตและไดใ้กลชิ้ดกบัส่ิงมีชีวิตจ านวนมากท่ีอาศยัอยู่ใตท้ะเล 
ผา่นทางกระจกอะคริลิคส าหรับชมสัตวน์ ้ าขนาดใหญ่ กวา้ง 13 เมตร มีอุโมงคใ์ห้เราไดล้อดเดินแลว้ได้
เห็นส่ิงมีชีวติใตท้  าเลวา่ยขา้มไปมาขา้งบนศรีษะเรา โดมพื้นท่ีขนาด 5.5 เมตร แห่งน้ีจะท าใหรู้้สึกเสมือน
ไดส้ัมผสักบัโลกใตท้ะเล ดูสัตวท่ี์อาศยัอยูต่ามแนวปะการัง ระบบนิเวศน์ท่ีสมบูรณ์และสวยงาม ปลาท่ีมี
มากกวา่ 400 สายพนัธ์ุ จ  านวน 5,000 ตวั ปลิงทะเล ปลาดาว เป็นตน้ 

ภาพท่ี 40 The Grand Aquarium 

ท่ีมา : https://www.oceanpark.com.hk/ (2561) 

 

- The Hong Kong Jockey Club Sichuan Treasures ภายในโซนน้ีจะเป็นท่ีอยู่ของลิงจมูกเชิดสีทอง 
(Golder Snub-nosed Monkey) จากมณฑลเสฉวน 2 ตวั ช่ือ Le Le กบั Qi Qi และแพนดา้ยกัษ ์ช่ือ An An 

ภายในจะไดช้มความน่ารักและการจดัแสดงโชวข์องสัตวท์ั้ง 2 ชนิด 

ตารางการแสดงโชวข์องลิงสีทอง (Golden Monkey : Trainer’s Talk) : เวลา 10.45 น. ยาว 15 - 

30 นาที 

ตารางการแสดงโชวข์องแพนดา้ยกัษ์ (Giant Panda : Trainer’s Talk) : เวลา 15.00 น. ยาว 15 - 

30 นาที 

หมำยเหตุ : เวลาการแสดงโชว์อาจมีการเปล่ียนแปลงข้ึนอยู่กับสภาพอากาศ และความปลอดภัย                    

ของสัตว ์
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- ย่ำนเก่ำฮ่องกง (Old Hong Kong) ในโซนน้ีจะจ าลองสถานท่ีแบบดั้งเดิมอนัเป็นแบบฉบบัของฮ่องกง
สมัยก่อน ในช่วงยุคทศวรรษ 50 - 70 ให้ได้สัมผสับรรยากาศ วฒันธรรม และวิถีชีวิตของฮ่องกง           
ในสมยัก่อน ภายในจะเต็มไปด้วยร้านคา้ต่างๆ ร้านอาหาร ร้านขนม ร้านขายของกิน ร้านขายของ          
ท่ีระลึก หรือมุมส าหรับถ่ายภาพจ านวนมาก ให้เราได้รู้สึกเหมือนกลบัไปอยู่ในวนัวานของฮ่องกง       
อีกคร้ัง แนะน าหากไปในช่วงเย็นหรือช่วงฟ้ามืดจะได้เห็นความสวยงามของย่านเก่าฮ่องกงแห่งน้ี
ท่ามกลางแสงไฟจากร้านคา้ต่างๆ 

ภาพท่ี 41 ภายในโซน Old Hong Kong 

ท่ีมา : http://scribblinggeek.com/ (2561) 

 

- Sea Life Carousel เคร่ืองเล่นเพียงชนิดเดียวในโซน Aqua City โดยเป็นมา้หมุนท่ีมาในธีมสัตวท์ะเล
จากโซน The Grand Aquarium ซ่ึงออกแบบท่ีนั่งเป็นรูปทรงลกัษณะเลียนแบบสัตวต่์างๆ เช่น มา้น ้ า 
ปลาทอง โลมา ฉลาม เป็นตน้  
 ข้อก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากว่า 107 ซม. น ้ าหนักไม่เกิน 125 กก.       
โดยผูท่ี้มีส่วนสูงต ่ากวา่ 107 ซม. หรืออายตุ  ่ากวา่ 5 ปี จะตอ้งมีผูใ้หญ่นัง่ดว้ยบนเรือกอนโดลาหรือท่ีนัง่คู่ 



78 

 

 

ภาพท่ี 42 Sea Life Carousel 

ท่ีมา : http://www.justmuddlingthroughlife.com/ (2561) 

 

2. Amazing Asian Animals ภายในจดัแสดงเก่ียวกบัสัตวห์ลากหลายสายพนัธ์ุของเอเชีย แมแ้ต่สัตว ์        

บางชนิดท่ีหายากก็สามารถหาชมไดใ้นโซนแห่งน้ี สามารถเพลิดเพลินกบัการชมสัตว ์สนุกกบัเรียนรู้        
ชมการแสดงนิทรรศการ และการแสดงจากสัตวต่์างๆท่ีอยูภ่ายในโซนน้ี 

ภาพท่ี 43 โซน Amazing Asian Animals 

ท่ีมา : http://www.papaticket.com/ (2561) 
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 กจิกรรมหรือเคร่ืองเล่นที่น่าสนใจภายในโซนนี้ 
- Amazing Bird Theatre ภายในโซนน้ีจะเต็มไปด้วยนกหลายหลายสายพนัธ์ุ ทั้ งนกล่าเหยื่อ เช่น  
อินทรีทุ่งหญ้าสเตปป์ (Steppes Eagles) เหยี่ยว (Lanner Falcons) คาราคารา (Phalcoboenus australis) 

แร้งไก่งวง (Turkey Vulture) รวมถึงนกชนิดอ่ืนๆท่ีมีจ านวนมากกวา่ 70 สายพนัธ์ุ มีการแสดง Emperors 

of the Sky เป็นโอกาสท่ีจะได้เห็นสัตวเ์หล่าน้ีอย่างใกลชิ้ด เรียนรู้วิธีการปกป้องและป้องกนัถ่ินท่ีอยู่ 
ของนกเหล่าน้ีจากสัตวน์กัล่าท่ีอนัตรายท่ีสุด 

 ตารางการแสดงโชว ์Emperors of the Sky : เวลา 13.30 และ 15.00 น. ยาว 20 นาที 

 

- Gator Marsh ภายในโซนน้ีจะได้เห็นและได้เรียนรู้เก่ียวกับจระเข้จีนสายพันธ์ุหน่ึงท่ีเส่ียงต่อ           
การสูญพนัธ์ุ ท่ีเคยด ารงชีวิตของมนัอยูท่่ามกลางแม่น ้ าแยงซีเกียง เผชิญกบัการสูญเสียแหล่งท่ีอยู่อาศยั 
การถูกล่า เรียนรู้ถึงความเอาตวัรอดท่ีสามารถใช้ชีวิตอยู่ในป่าได้กว่า 50 ปี เป็นสายพนัธ์ุท่ีตอ้งการ  
ความช่วยเหลือในการคุม้ครองความปลอดภยั เพื่อไม่ใหสู้ญหายไปจากโลกและในอนาคต 

 

- Giant Panda Adventure ภายในโซนน้ีเป็นท่ีอยูข่องแพนดา้ยกัษ ์(Giant Pandas) 2 ตวั ช่ือ Ying Ying 

กบั Le Le ซ่ึงมีถ่ินก าเนิดจากประเทศจีน นอกจากน้ียงัมีแพนดา้แดง (Red Pandas) ซาลาแมนเดอร์ยกัษ์
จีน (Chinese Giant Salamande) สัตวส์ะเทินน ้ าสะเทินบกท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก เพลินเพลินกบัความน่ารัก 
การแสดงโชว์ และเรียนรู้วิธี ท่ีจะปกป้องสัตว์เหล่าน้ี ซ่ึงเป็นประโยชน์ต่อพืชพรรณและสัตว์           
ประจ าถ่ินท่ีอาศยัอยูใ่นระบบนิเวศท่ีเปราะบางนั้นๆไดอี้กดว้ย 

 ตารางการแสดงโชวข์องแพนดา้แดง (Red Pandas : Trainer’s Talk) : เวลา 14.00 น. 
 ตารางการแสดงโชวข์องแพนดา้ยกัษ ์(Giant Pandas : Trainer’s Talk) : เวลา 14.20 น. 
 ตารางการแสดงโชวซ์าลาแมนเดอร์ยกัษจี์น (Chinese Giant Salamande : Trainer’s Talk) : เวลา 
14.30 น. 
 ตารางการแสดงให้อาหารแพนด้าแดง (Red Pandas Feeding) : เวลา 10.00, 12.00, 14.00 และ 
17.00 น. 
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- Panda Village ภายในโซนน้ีจะได้เพลิดเพลินกับนกหายาก นากเล็กเล็บสั้ น (Asian Small-clawed 

Otters) น้อยแสนฉลาด และภายในยงัมีการแสดงโชวส์าธิตการล่าสัตวรั์บชมความน่ารัก และความ
เฉลียวฉลาดของนากนอ้ยแหล่าน้ี 

 ตารางการแสดงใหอ้าหารนากนอ้ย (Otter Feeding) : เวลา 14.15 และ 22.15 น. ยาว 10 นาที 

 ตารางการแสดงโชว์ของนากน้อย  (Otter : Animal Fun Talk) : เวลา 17.45 และ 23.45 น.         
ยาว 15 นาที 

 

- Goldfish Treasures ภายในโซนน้ีจะได้พลิดเพลินไปกับปลาทองกว่า 100 สายพันธ์ุ สัมผสักับ
บรรยากาศตูป้ลาท่ีมีรูปแบบความเป็นจีน และเรียนรู้เก่ียวกบัความส าคญัของปลาทองในวฒันธรรมจีน 

  

3. Whiskers Harbour เป็นโซนท่ีเหมาะส าหรับเด็ก เพราะภายในเตม็ไปดว้ยเคร่ืองเล่นเบาๆจ านวนมาก 

 

 กจิกรรมหรือเคร่ืองเล่นทีน่่ำสนใจภำยในโซนนี้ 
- Toto The Loco เป็นการนั่งเคร่ืองเล่นรถไฟผ่านป่าเล็กๆ เคล้าคลอกับเสียงดนตรีท่ีจะท าให้ผูเ้ล่น       
ไดเ้พลิดเพลินตลอดเส้นทางการนัง่รถไฟขบวนน้ี 

 

- Merry Go Round เป็นเคร่ืองเล่นมา้หมุนท่ีมีเสน่ห์ดว้ยการออกแบบท่ีนัง่เป็นมา้ มีความเป็นคลาสสิค 
และสีสันท่ีสดใส 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 107 ซม. น ้าหนกัไม่เกิน 77 กก. โดยผูท่ี้
มีส่วนสูงต ่ากว่า 107 ซม. หรืออายุยงัน้อย จะตอ้งมีผูท่ี้อายุตั้งแต่ 15 ปีข้ึนไป และมีส่วนสูงไม่ต ่ากว่า  
107 ซม. นัง่ไปดว้ย 
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ภาพท่ี 44 Merry Go Round 

ท่ีมา : https://www.oceanpark.com.hk/ (2561) 

 

- Clown A Round เคร่ืองเล่นชนิดน้ีออกแบบรูปทรงลกัษณะเลียนแบบแมลงเต่าทอง เป็นเคร่ืองเล่น
ส าหรับเด็ก ใหเ้ด็กๆไดส้นุกสนานไปกบัแมลงเต่าทองท่ีหมุนเหินข้ึนลงกลางอากาศสลบัไปมา 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่เกิน 152.5 ซม. และอายตุั้งแต่ 2 - 11 ปี 

ภาพท่ี 45 Clown A Round 
ท่ีมา : https://www.oceanpark.com.hk/ (2561) 
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- Castle of Redd เคร่ืองเล่นชนิดน้ีเหมะส าหรับเด็ก มีลกัษณะเป็นปราสาทขนาดเล็กท่ีมีเส้นทางวกวน
คลา้ยเขาวงกต ใหเ้ด็กๆไดส้นุกและเพลิดเพลินกบัการส ารวจปราสาท และหาทางออกจากปราสาท 

 

- Balloons Up-Up-And-Away เป็นชิงชา้สวรรคท่ี์มีขนาดไม่ไดใ้หญ่และสูงมาก โดยออกแบบกระเช้า
นัง่เป็นลกัษณะรูปทรงบอลลูนท่ีมีสีสันสดใสสวยงาม 

 ข้อก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากว่า 91 ซม. และอายุตั้ งแต่ 1 ปีข้ึนไป       
โดยผูท่ี้สูงนอ้ยกวา่ 91 ซม. จะตอ้งมีผูท่ี้อายตุั้งแต่ 15 ปี และส่วนสูง 91 ซม.ข้ึนไปนัง่ไปดว้ย 

ภาพท่ี 46 Balloons Up-Up-And-Away 
ท่ีมา : https://www.oceanpark.com.hk/ (2561) 

 

- Frog Hopper เคร่ืองเล่นชนิดน้ีจะมีลกัษณะตามช่ือเคร่ืองเล่น คือ Frog Hopper เคร่ืองเล่นท่ีออกแบบ
ท่ีนัง่เป็นลกัษณะเลียนแบบกบ โดยเคร่ืองเล่นชนิดน้ีจะให้ความรู้สึกเหมือนข้ึนไปในท่ีสูงและตกลงมา 
เหมือนกบักบท่ีกระโดดข้ึนลง โดยใหค้วามสนุกสนานและความต่ืนเตน้กบัผูเ้ล่น 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 91 ซม.ข้ึนไป 

 

- Jungle of Giants สนามเด็กเล่นท่ีจะท าให้เด็กๆได้สนุกกับการผจญภยัต่างๆ ทั้งการปีนป่าย และ 
สไลดเ์ดอร์  
 

- Bouncer House เคร่ืองเล่นชนิดน้ีลกัษณะคลา้ยบา้นลม ใหผู้เ้ล่นไดเ้พลิดเพลินกบัการกระโดดสูง หรือ
กระโดดขา้มส่ิงต่างๆ เป็นเคร่ืองเล่นท่ีท าให้สนุกกบัยืดแขนยดืขาอยา่งเต็มท่ีและใชพ้ลงัในการกระโดด
อยา่งเตม็ท่ี 
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- Whiskers Harbour Games Zone เป็นเกมโซนท่ีเต็มไปดว้ยเคร่ืองเล่นต่างๆ เช่น ป่าลูกโป่ง โยนบอล
ลงห่วง ซ่ึงแต่ละเคร่ืองเล่นก็จะมีรางวลัพิเศษใหส้ าหรับผูเ้ล่นท่ีสามารถเล่นไดต้ามกติกาท่ีก าหนดเอาไว ้

 

- Whiskers Theatre เป็นโรงละครท่ีให้ผูช้มไดส้นุกและเพลิดเพลินกบัการแสดงท่ีเก่ียวกบัสัตวน์ ้า และ
ไดเ้รียนรู้เก่ียวกบัการอนุรักษท์ะเล มีการเชิญผูช้มใหม้าร่วมสนุกกบัเพลงและเตน้ร าไปดว้ยกนั    
 ตารางการแสดงโชว์ Whiskers Express & the Miraculous Journey : เวลา 12.00, 14.30, 16.00 
และ 17.30 น. ยาว 20 นาที 

 

ภาพท่ี 47 Whiskers Theatre 
ท่ีมา : https://www.oceanpark.com.hk/ (2561) 

 

โซน The Summit 

 กิจกรรมภายในโซนน้ีจะเตม็ไปดว้ยเคร่ืองเล่นจ านวนมาก แบ่งออกเป็น 5 โซนยอ่ย ดงัน้ี 

1. Polar Adventure ภายในโซนน้ีจะได้ส ารวจและเรียนรู้เก่ียวกบัชีวิตของสัตวท่ี์อาศยัอยู่ในขั้วโลก
เหนือและขั้วโลกใต ้เช่น เพนกวิน สิงโตทะเลแปซิฟิกเข้ึยวยาว แมวน ้ าจุด จ้ิงจอกอาร์กติก นกฮูกหิมะ 
และสัตว์อ่ืนๆอีกจ านวนมาก โดยภายในโซนน้ีจะมีเคร่ืองเล่นเพียงชนิดเดียว คือ Arctic Blast และ
ภายในโซนน้ียงัมีร้านขายของท่ีระลึก และร้านอาหารอีกดว้ย 
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 กจิกรรมหรือเคร่ืองเล่นที่น่ำสนใจภำยในโซนนี้ 
- Arctic Blast เป็นเคร่ืองเล่นรถไฟเหาะ ท่ีไม่ไดโ้ลดโผนมาก แต่ก็ยงัคงความเสียวและความต่ืนเตน้
เอาไวเ้ช่นเดิม 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 100 ซม. และอายไุม่ต ่ากวา่ 4 ปี โดยเด็ก
ท่ีมีอาย ุ4 - 6 ปี หรือสูง 100 - 120 ซม. จะตอ้งนัง่แถวเดียวกบัผูท่ี้มีอายตุั้งแต่ 15 ปี และสูงตั้งแต่ 120 ซม. 
ข้ึนไป 

 

- Arctic Fox Den ภายในโซนน้ีจะไดเ้ห็นความน่ารักของจ้ิงจอกอาร์กติก (Arctic Fox Den) ไดเ้รียนรู้
เก่ียวกบัการด ารงชีวิต เน่ืองจากจ้ิงจอกอาร์กติกเป็นสัตวท่ี์น่าสนใจ สามารถปรับสภาพให้ด ารงอยู่                 
ในสภาพอากาศท่ีหนาวจดัไดดี้ มีระบบการปรับอุณหภูมิท่ีสามารถควบคุมความร้อนภายในร่างกายได ้
โดยในฤดูหนาวจะมีขนสีขาวฟู  และจะเปล่ียนสีขนเป็นสีน ้ าตาลเข้มเม่ือถึงฤดูร้อน นอกจากน้ี                              

ยงัมีการแสดงท่ีใหผู้ช้มไดใ้กลชิ้ดกบัจ้ิกจอกชนิดน้ี 

 ตารางการแสดงโชว ์Arctic Fox (Animal Fun Talk) : เวลา 14.30 น. ยาว 15 - 20 นาที  
หมำยเหตุ : เวลาการแสดงโชวอ์าจเปล่ียนแปลงข้ึนอยูก่บัสภาพอากาศ และความปลอดภยัของสัตว ์

 

- North Pole Encounter ภายในจะไดพ้บกบัความน่ารักของวอลรัส 2 ตวั จากแปซิฟิก (Pacific Walrus) 

ชมความแสนรู้และฉลากของนกฮูกหิมะ (Snowy Owl) ซ่ึงภายในโซนน้ีจะมีอุณหภูมิท่ีต ่ามากประมาณ 
15 - 17 องศาเซลเซียส และภายในยงัมีการแสดง ใหผู้ช้มไดช้มความน่ารัก และเรียนรู้ถึงผลกระทบของ
การกระท าของเรา และวธีิท่ีจะปกป้องสัตวเ์หล่าน้ี  
 ตารางการแสดงโชว ์Walrus (Animal Fun Talk) : เวลา 14.00 และ 17.00 น. ยาว 15 - 20 นาที 

 ตารางการแสดงโชว์ North Pole Animals (Animal Fun Talk) : เวลา 13.30 และ 16.30 น.                  
ยาว 10 นาที 

 

- South Pole Spectacular ภายในจะไดพ้บกบัเพนกวิน 3 สายพนัธ์ุ กวา่ 90 ตวั ทั้ง เพนกวินราชา หรือ 
เพนกวินกษตัริย์(King Penguin) เพนกวินสายพนัธ์ุท่ีใหญ่ท่ีสุดเป็นอนัดบั 2 ของโลก ร็อคฮอปเปอร์
เพนกวนิ(Southern Rockhopper Penguin) หน่ึงในเพนกวนิสายพนัธ์ุท่ีเล็กท่ีสุดในโลกและชอบกระโดด
ตามขอบหินต่างๆ และเพนกวินเจนทู(Gentoo Penguin) เพนกวินท่ีมีลกัษณะเด่น คือ แถบสีขาวท่ีคาด
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บริเวณตา ซ่ึงภายในโซนน้ีจะมีอุณหภูมิท่ีต ่ามากประมาณ 8 - 10 องศาเซลเซียส และภายในยงัสามารถ
ใหอ้าหาร ชมการแสดง และชมความน่ารักของเพนกวนิอยา่งใกลชิ้ดไดอี้กดว้ย 

 ตารางการแสดงใหอ้าหารเพนกวนิ (Penguin Feeding) : เวลา 12.00 และ 15.30 น. 
2. Rainforest ในโซนน้ีจะเป็นโซนเล็ก ภายในเต็มไปด้วยพืชไมน้านาพรรณของป่าฝนเขตร้อนและ
สัตวห์ลากหลายชนิด มีบรรยากาศของธรรมชาติ ซ่ึงภายในโซนน้ีจะมีเคร่ืองเล่นเพียงชนิดเดียว คือ                 
The Rapids และภายในโซนน้ียงัร้านขายของท่ีระลึกต่างๆอีกดว้ย 

ภาพท่ี 48 โซน Rainforest 
ท่ีมา : http://www.papaticket.com/ (2561) 

 

 กจิกรรมหรือเคร่ืองเล่นที่น่ำสนใจภำยในโซนนี้ 
- Expedition Trail ระหวา่งเส้นทางการเดินภายในโซนน้ี จะไดพ้บกบัส่ิงมีชีวิตหรือสัตวต่์างๆ ทั้งสัตว์
น่ารัก และสัตว์แปลก เช่น นกทูแคนท่ีตวัใหญ่อย่างทูโคทูแคน (Toco Toucan) และเล็กท่ีสุดอย่าง         
อาราชารี (The Green Aracari) กบลูกศรพิษ คิงคาจูหรือหมีน ้าผึ้ง(Kinkajou) ลิงปิกมีมาร์โมเสท (Pygmy 

Marmoset) ปลาอะราไพม่าหรือปลาช่อนยกัษ์อเมซอน(Arapaima) และหนูท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลกอย่าง 
แคพิบารา(Capybara) เป็นตน้ นอกจากน้ียงัมีการแสดงให้ผูช้มไดเ้รียนรู้ และไดใ้กลชิ้ดกบัสัตวต่์างๆ  
ในโซนน้ีอีกดว้ย 

ตารางการแสดงโชว์สลอธและคิวคาจู (Sloth/Kinkajou : Animal Fun Talk) : เวลา 14.15 น.  
ยาว 15 - 30 นาที 
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 ตารางการแสดงโชว์ปลาน ้ าจืด สัตว์เล้ือยคลาน และสัตว์คร่ึงบกคร่ึงน ้ า : เวลา 14.30 น.           
ยาว 15 - 30 นาที 

 ตารางการแสดงโชวน์กมาคอว ์(Macaw : Animal Fun Talk) : เวลา 15.00 น. ยาว 15 - 30 นาที 

หมำยเหตุ : เวลาการแสดงโชว์อาจมีการเปล่ียนแปลงข้ึนอยู่กับสภาพอากาศ และความปลอดภัย                 

ของสัตว ์

 

- The Rapids เป็นล่องแก่งท่ีไหลไปตามสายน ้ าเช่ียวรอบบริเวณโซน Rainforest ให้ผูเ้ล่นไดส้นุกกบั
การผจญภยัไปในป่าลึก ซ่ึงระหว่างทางยงัมีเซอร์ไพรส์ต่างๆให้ทุกคนไดรู้้สึกสนุกและเพลิดเพลินไป
กบัเคร่ืองเล่นน้ี ระยะทาง 3.2 เมตร มี 9 ท่ีนัง่ 

 ขอ้ก าหนดและค าแนะน าส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 120 ซม. และควรเตรียม
ชุดกนัฝนไปดว้ย 

 

3. Marine World ภายในโซนน้ีจะเต็มไปดว้ยเคร่ืองเล่นจ านวนมาก ซ่ึงเป็นเคร่ืองเล่นท่ีสนุก ทา้ทาย 
และต่ืนเตน้ นอกจากน้ียงัมีการแสดงของเหล่าสัตวน์ ้ าแสนน่ารักให้ได้ชม และร้านขายของท่ีระลึก              

ใหเ้ลือกซ้ือของฝากหรือหรือท่ีระลึกอีกดว้ย 

 

 กจิกรรมหรือเคร่ืองเล่นที่น่ำสนใจภำยในโซนนี้ 
- Ocean Park Tower เ ป็นหอส าหรับชมทิวทัศน์  สูง  72 เมตร เหนือระดับน ้ าทะเล 200 เมตร                             
โดยสามารถมองไดท้ัว่ 360 องศา มองเห็นโซน Marine World ทั้งหมด และทศันียภาพต่างๆ 

 ขอ้ก าหนด : ส่วนสูงไม่ต ่ากว่า 122 ซม. โดยผูท่ี้มีส่วนสูงต ่ากว่า 122 ซม. จะตอ้งข้ึนไปพร้อม
กบัผูท่ี้มีอายตุั้งแต่ 15 ปี และสูงตั้งแต่ 122 ซม.ข้ึนไป 

 

- Ocean Theatre ภายในจะไดพ้บกบัโลมา และแมวน ้ า เพลิดเพลินกบัความน่ารักและรับชมการแสดง 
ท่ีจดัข้ึนเพื่อให้ผูช้มรู้สึกใกล้ชิด เข้าใจและเรียนรู้ถึงความส าคญัของมหาสมุทร ย  ้าเตือนให้เห็นถึง
ความส าคญัของการอนุรักษ ์ปกป้องและดูแลสัตวเ์หล่าน้ี 

 ตารางการแสดงโชวโ์ลมา (Dolphin : Trainer’s Talk) : เวลา 16.00 น. ยาว 15 - 20 นาที 

 ตารางการแสดงโชว ์Ocean Wonders : เวลา 12.00, 14.00, 15.30 และ 17.00 น. ยาว 20 นาที 
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- Chinese Sturgeon Aquarium Yangtze Exploration เ ป็นพิพิธภัณฑ์สัตว์น ้ าปลาสเตอร์เ จียนจีน 
สถานท่ีท่ีจะท าให้ได้เพลิดเพลินกบัการชมปลาสเตอร์เจียนจีนว่ายไปมา และได้รับความรู้เก่ียวกับ                 

ปลาชนิดน้ี 

 ตารางการแสดงโชวข์องปลาสเตอร์เจียนจีน (Chinese Sturgeon : Trainer's Talk) : เวลา 14.30 
น. ยาว 15 - 30 นาที  
หมำยเหตุ : เวลาการแสดงอาจมีการเปล่ียนแปลงข้ึนอยูก่บัสภาพอากาศ และความปลอดภยัของสัตว ์

 

- Pacific Pier ภายในโซนน้ีจะได้พบกบัแมวน ้ า และสิงโตทะเล ได้ชมความน่ารักและความรู้ต่างๆ
เก่ียวกบัวธีิท่ีจะปกป้องและรักษาสัตวเ์หล่าน้ี 

 ตารางการแสดงสิงโตทะเลและแมวน ้า (Sea Lion & Seal : Animal Fun Talk) : เวลา 12.30 และ 
14.20 น. ยาว 10 นาที 

 

-  Sea Jelly Spectacular ภายในโซนน้ีจะได้พบกับแมงกะพรุนกว่า 1,000 ตัว ท่ีอาศัยอยู่ในตู้ท่ี               
ถูกออกแบบดว้ยส่ือมลัติมีเดียชนิดต่างๆ เช่น แสงไฟ เสียงเพลง และเอฟเฟ็กตต่์างๆ ให้ผูช้มไดส้ัมผสั
และเพลิดเพลินกบัโลกของแมงกระพรุนท่ีเรืองแสงสวยงามภายในตูโ้ชว ์

 ตารางการแสดง Sea Jelly (Trainer's Talk) : เวลา 11.30 น. ยาว 15 - 30 นาที 

หมายเหตุ : เวลาการแสดงอาจมีการเปล่ียนแปลงข้ึนอยูก่บัสภาพอากาศ และความปลอดภยัของสัตว ์

ภาพท่ี 49 Sea Jelly Spectacular 

ท่ีมา : https://www.oceanpark.com.hk/ (2561)  

 

- Shark Mystique ภายในโซนน้ีจะได้พบกบัส่ิงมีชีวิตท่ีอาศยัอยู่ในทะเลน ้ าลึก เช่น ฉลาม ซอว์ฟิช
(Sawfish) หรือฉลามท่ีมีจงอยปากคลา้นใบเล่ือย ซีบร้า ชาร์ค (Zebra Shark) หรือฉลามท่ีมีจุดบนล าตวั
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คลา้ยเสือดาว โดยผูช้มจะสามาถเพลิดเพลินกบัส่ิงมีชีวติใตท้ะเลเหล่าน้ี 360 องศา นอกจากน้ียงัมีความรู้
และเกมต่างๆใหไ้ดร่้วมสนุกอีกดว้ย 

 ตารางการแสดง Shark & Ray (Trainer's Talk) : เวลา 11.30 น. ยาว 15 - 30 นาที 

หมำยเหตุ : เวลาการแสดงอาจมีการเปล่ียนแปลงข้ึนอยูก่บัสภาพอากาศ และความปลอดภยัของสัตว ์

 

- Crazy Galleon เป็นเคร่ืองเล่นท่ีมีลกัษณะเป็นเรือใบขนาดใหญ่ โยกแกวง่ไปมาดว้ยความเร็ว ใหผู้เ้ล่น
ไดส้ัมผสักบัความสนุกสนานและความต่ืนเตน้ 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 122 ซม. 
 

 - Eagle เป็นเคร่ืองเล่นท่ีท าให้ผูเ้ล่นรู้สึกต่ืนเต้น ทา้ทายและหวาดเสียวกบัความหมุนด้วยความเร็ว
สูงข้ึนสู่ท้องฟ้า และแยกออกจากกนั โดยจะหมุนด้วยความเร็วกลาง 8 รอบต่อนาที และหมุนด้วย
ความเร็วท่ีน่าตกใจ 22 รอบต่อนาที ซ่ึงกระเช้าท่ีแขวนไว ้เพื่อเป็นท่ีนัง่ของผูเ้ล่นจะเหวี่ยงหมุนข้ึนไป
สูงสุดท่ีความสูง 23.5 เมตร 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 122 ซม. 

ภาพท่ี 50 Eagle 

ท่ีมา : https://www.oceanpark.com.hk/ (2561) 

 

- Ferris Wheel เป็นชิงชา้สวรรค์ท่ีมีความสูง 27 เมตร เคร่ืองเล่นท่ีจะท าให้ไดส้ัมผสักบัความสวยงาม
ของทิวทศัน์แบบพาโนรามาและบรรยากาศสุดโรแมนติก 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 152 ซม. หากสูงไม่เกิน 152 ซม. จะตอ้ง
มีผูท่ี้อายตุั้งแต่ 15 ปี และสูงตั้งแต่ 152 ซม.ข้ึนไป นัง่ในกระเชา้ชิงชา้ไปดว้ย 
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- Flying Swing เป็นเคร่ืองเล่นท่ีจะท าให้ผูเ้ล่นไดส้นุกกบัการนัง่เกา้อ้ีท่ีจะพาเหาะและเหวี่ยงหมุนไป
รอบๆอยา่งรวดเร็ว ยาว 2 นาที ซ่ึงความสูงของท่ีนัง่ประมาณ 7 เมตร ความเร็วในการหมุน คือ 11 รอบ
ต่อนาที 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 152 ซม. และอายตุั้งแต่ 6 ปีข้ึนไป 

 

 - Marine World Games Zone เป็นเกมโซนท่ีเต็มไปด้วยเคร่ืองเล่นต่างๆ ซ่ึงจะมีรางวลัพิเศษให้
ส าหรับผูเ้ล่นท่ีสามารถเล่นไดต้ามกติกาท่ีก าหนดเอาไว ้เช่น ตุก๊ตา เป็นตน้ 

 

- The Abyss เป็นเคร่ืองเล่นท่ีมีลักษณะทิ้งด่ิงลงมาเพียงเวลาไม่ก่ีวินาทีด้วยความเร็วจากความสูง                     

ท่ีเทียบเท่ากบัตึก 20 ชั้น ใหผู้เ้ล่นไดส้ัมผสัถึงความต่ืนเตน้และความหวาดเสียว 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 132 ซม. 
 

- The dragon เคร่ืองเล่นชนิดน้ีเป็นรถไฟเหาะความเร็วสูง ท่ีเพิ่มความต่ืนเต้นด้วยการตีลังกาแบบ     
360 องศา เป็นเคร่ืองเล่นเคร่ืองหน่ึงท่ีทา้ทา้ย และให้ผูเ้ล่นได้สัมผสัถึงความต่ืนเตน้และหวาดเสียว  
แบบขีดสุด 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 132 ซม. 
 

4. Adventure Land โซนน้ีจะเป็นโซนเล็กๆ ภายในจะท่ีมีเคร่ืองเล่นไม่ก่ีชนิดเท่านั้น 

 

 กจิกรรมหรือเคร่ืองเล่นที่น่ำสนใจภำยในโซนนี้ 
- Escalator เป็นบนัไดเล่ือนท่ีเช่ือมระหวา่งโซน Marine World กบัโซน Adventure Land แห่งน้ี โดยมี
ลักษณะเป็นอุโมงค์ใสท่ีมีความยาว 225 เมตร หรือยาวท่ีสุดเป็นอนัดับ 2 ของโลก ซ่ึงระหว่างทาง                

จะไดส้ัมผสักบัธรรมชาติท่ีร่มร่ืนและสวยงามอีกดว้ย 

 

- Mine Train เคร่ืองเล่นชนิดน้ี คือ รถไฟเหมืองแร่ เป็นรถไฟเหาะท่ีแมไ้ม่ไดห้วาดเสียวเท่ากบัรถไฟ
เหาะในโซนอ่ืนๆ แต่ก็ยงัคงความสนุกสนานไวไ้ดอ้ยู ่มีทั้งการหมุน ทะยานข้ึนและด่ิงลงบนทางหนา้ผา
สูง ซ่ึงมีระยะทางความยาว 85 เมตร นอกจากน้ีเคร่ืองเล่น Mine Train หรือรถไฟเหมืองแร่ น้ี                     
ยงัมีอุปกรณ์เสริมอย่างแว่น VR เป็นระบบท่ีเลียนแบบภาพเสมือนจริง ท่ีสนับสนุนโดย Samsung               
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ให้ผูเ้ล่นได้สัมผสัถึงความต่ืนเตน้และความสนุกสนานมากยิ่งข้ึน ซ่ึงการเล่นแบบมีอุปกรณ์เสริมน้ี                 
มีขอ้ก าหนดและขอ้หา้มส าหรับผูเ้ล่นบางคน ดงันั้นควรศึกษาขอ้มูลจากเวบ็ไซตข์อง Ocean Park ก่อน 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 122 ซม. 
 

- Raging River เคร่ืองเล่นชนิดน้ี คือ ล่องแก่ง ท่ีจะพาให้ผูเ้ล่นไดส้ัมผสักบัความสนุกสนานและความ
ต่ืนเตน้ พุ่งทะยานสู่ผืนน ้ าดา้นล่าง ผจญภยัไปตามเส้นทางจ าลองของน ้ าตกป่าเขตร้อน ขนาบขา้งดว้ย
ช่องหุบเขาลึก 

 ขอ้ก าหนดและค าแนะน าส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 122 ซม. และอายุตั้งแต่   
3 ปีข้ึนไป โดยผูท่ี้มีส่วนสูงต ่ากว่า 122 ซม. จะตอ้งมีผูท่ี้อายุตั้งแต่ 15 ปี และสูงตั้งแต่ 122 ซม.ข้ึนไป   
นัง่ไปดว้ย และควรเตรียมชุดกนัฝนไปดว้ย เน่ืองจากอาจะเปียกจากน ้าท่ีกระเซ็นใส่ 

 

5. Thrill Mountain ภายในโซนน้ีมีเคร่ืองเล่นท่ีสนุกสนาน ต่ืนเต้นและท้าทายเป็นจ านวนมาก              
ซ่ึงมากกว่าโซนอ่ืนๆท่ีกล่าวมาขา้งตน้ โดยภายในจะตกแต่งด้วยธีมการเฉลิมฉลอง ให้นักท่องเท่ียว     
ไดส้ัมผสัถึงบรรยากาศของการเฉลิมฉลอง ความร่ืนเริงต่างๆ ซ่ึงภายในยงัมีร้านขายของท่ีระลึกให้เลือก
ซ้ือของฝากและของท่ีระลึกต่างๆ รวมถึงร้านอาหาร และเคร่ืองด่ืมต่างๆ 

ภาพท่ี 51 โซน Thrill Mountain 
ท่ีมา : http://www.leighorange.com/ (2561) 

 

- Bumper Blaster เคร่ืองเล่นชนิด คือ รถบมัพ์ ให้ผูเ้ล่นได้สัมผสัความสนุกสนานกับการขบัรถไป
ปะทะกบัผูเ้ล่นคนอ่ืนๆ 
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 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : เด็กส่วนสูงไม่ต ่ากว่า 120 ซม. ผูใ้หญ่ส่วนสูงไม่ต ่ากว่า 
145 ซม. และอายตุั้งแต่ 8 ปี หรือ 12 ปีข้ึนไป 

 

- Hair Raiser เคร่ืองเล่นชนิดน้ี คือ รถไฟเหาะท่ีไม่มีพื้น ท่ีให้ผูเ้ล่นไดส้ัมผสัถึงสนุกสนานและความ
หวาดเสียวขั้นสุด เน่ืองจากเป็นรถไฟเหาะท่ีข้ึนช่ือว่าอยู่สูงท่ีสุดในเขตทะเลจีนใต ้เพราะตั้งอยู่บนเขา 
ริมหน้าผา ท าให้เวลาเล่นผูเ้ล่นรู้สึกเหมือนห้อยตวัอยู่เหนือหน้าผา และเน่ืองดว้ยคุณสมบติัของรถไฟ
เหาะท่ีไม่มีพื้นน้ี จึงท าใหพุ้ง่ตวัเร็วกวา่ เสียวกวา่ และต่ืนเตน้กวา่รถไฟเหาะอ่ืนๆ 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 144 ซม.  
 

- Rev Booster เคร่ืองเล่นชนิดน้ีเป็นเคร่ืองเล่นท่ีสามารถเล่นไดท้ั้งเด็กและผูใ้หญ่ ซ่ึงมีลกัษณะเป็นท่ีนัง่
และหมุนวนรอบไปเร่ือยๆ จะท าให้ผูเ้ล่นไดส้ัมผสัถึงแรงหมุนรอบวงโคจรท่ีมีถึง 3 ระดบั โดยจะโยก
ตามเสียงของดนตรี และเทา้ของผูเ้ล่นจะไม่ติดอยูก่บัพื้น เน่ืองจากจะถูกเหวีย่งข้ึนลงตลอดเวลา 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากว่า 130 ซม. โดยผูท่ี้มีอายุต  ่ากว่า 12 ปี 
จะตอ้งมีผูท่ี้อายตุั้งแต่ 15 ปีข้ึนไป นัง่ไปดว้ย 

 

- The Flash เป็นเคร่ืองเล่นท่ีมีรูปทรงลกัษณะเลียนแบบสายฟ้า ซ่ึงนับเป็นเคร่ืองเล่นท่ีให้ความรู้สึก
หวาดเสียวและต่ืนเตน้มากท่ีสุดชนิดหน่ึง โดยจะเหวีย่งไปมาอยา่งรวดเร็ว เป็นเคร่ืองเล่นท่ีมีวงเหวี่ยงสูง
ถึง 22 เมตร แรงโนม้ถ่วง 3.9 กรัม และมีความเร็วสูงสุด 60 กิโลเมตรต่อชัว่โมง โดยจะหมุน 360 องศา 
 ค าแนะน าและขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงอยู่ระหว่าง 137 - 195 ซม. และ   
อายตุั้งแต่ 12 ปีข้ึนไป เคร่ืองเล่นชนิดน้ีไม่เหมาะส าหรับผูท่ี้เป็นโรคหวัใจหรือผูท่ี้มีความกลวัสูง 

 

- Whirly Bird เคร่ืองเล่นชนิดน้ีจะมีลักษณะคล้ายม้าหมุน แต่เป็นลักษณะของม้าหมุนลอยฟ้า ซ่ึง                      

มีการออกแบบท่ีนัง่เป็นเคร่ืองบินสไตล์วินเทจ โดยจะท าให้ผูเ้ล่นไดส้นุกสนานและสัมผสักบัความ
ต่ืนเตน้ เคร่ืองเล่นท่ีจะพาหมุนวนไปรอบๆดว้ยความเร็วท่ีไม่มากเกินไป ซ่ึงสามารถเห็นทิวทศัน์ท่ีสูง
จากพื้นดินประมาณ 30 เมตร นอกจากน้ียงัเป็นเคร่ืองเล่นท่ีมีจอยสต๊ิก(Joystick) ส าหรับปรับระดับ
ควบคุมการบินไดอี้กดว้ย 

 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 122 ซม. 
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ภาพท่ี 52 Whirly Bird 

ท่ีมา : http://www2.hkia.net/ (2561) 

 

ทีต่ั้ง : Ocean Park, Aberdeen, Hong Kong 

วันและเวลำเปิดท ำกำร : วนัจนัทร์ - ศุกร์ เวลา 10.00 - 18.00 น. และวนัเสาร์ - อาทิตย ์หรือวนัหยุด
นกัขตัฤกษ ์เวลา 10.00 - 19.00 น. 
ค่ำบริกำร 

บตัรเขา้ Ocean Park ทัว่ไป 

เด็ก (3 - 11 ปี) HK$240 

ผูใ้หญ่ (ตั้งแต่ 12 ปีข้ึนไป) HK$480 

หมำยเหตุ : สามารถเล่นเคร่ืองเล่นได้ทุกชนิด และใช้ส่ิงอ านวยความสะดวก ชมการแสดง และ
นิทรรศการต่างๆได้ทุกอย่าง ยกเวน้การเล่นเกมท่ีต้องใช้ทกัษะ หรือตู้เกมหยอดเหรียญท่ีต้องเก็บ                     

ค่าเขา้ชมหรือค่าใชบ้ริการเพิ่มเป็นกรณีพิเศษ 
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บตัร Ocean Fast Track 

Ocean FasTrack (7) Ocean FasTrack (All) 

HK$250 HK$350 

*สามารถใชไ้ด ้7 อยา่งจากเคร่ืองเล่นทั้งหมด 
ดงัน้ี 

ฝ่ัง The Waterfront ไดแ้ก่ Cable Car (Single 

Trip), Ocean Express (Single Trip), The Grand 

Aquarium 

ฝ่ัง The Summit ไดแ้ก่ Cable Car (Single Trip), 

Ocean Express (Single Trip), South Pole 

Spectacular, Shark Mystique, Ferris Wheel, 

Arctic Blast, The Dragon, Hair Raiser, The 

Rapids, Raging River, The Abyss 

*สามารถใชไ้ดก้บัสถานท่ีและเคร่ืองเล่นทั้งหมด 
ดงัน้ี 

ฝ่ัง The Waterfront ไดแ้ก่ Cable Car (Single 

Trip), Ocean Express (Single Trip), The Grand 

Aquarium 

ฝ่ัง The Summit ไดแ้ก่ Cable Car (Single Trip), 

Ocean Express (Single Trip), South Pole 

Spectacular, Shark Mystique, Ferris Wheel, 

Arctic Blast, The Dragon, Hair Raiser, The 

Rapids, Raging River, The Abyss รวมถึงเคร่ือง
เล่น VR Mine Train 

หมำยเหตุ : ราคาเดียวกันทั้งเด็กและผูใ้หญ่ ซ่ึงราคาบตัร Ocean FasTrack ดังกล่าวไม่รวมบตัรเข้า                
สวนสนุก 

เบอร์โทรศัพท์ : +852 3923 2323 

เวบ็ไซต์ : https://www.oceanpark.com.hk 

GPS : 22.246661, 114.175724 

กำรเดินทำง : นัง่ Mass Transit Railway (MTR) สาย South Island ลงสถานี Ocean Park ทางออก B 

หมำยเหตุ 

- เด็กอายตุ  ่ากวา่ 3 ปี เขา้ฟรี  
- ไม่อนุญาตใหน้ าอาหารและเคร่ืองด่ืมเขา้ไปในสวนสนุก 

- ไม่อนุญาตให้น ากระเป๋าสัมภาระต่างๆท่ีมีขนาดใหญ่กวา่ 56 ซม. x 36 ซม. x 23 ซม. เขา้ในสวนสนุก 
สามารถน าฝากท่ีเคาน์เตอร์รับฝากกระเป๋าท่ี The Waterfront 
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- กรุณาตรวจสอบวนัและเวลาการปิดปรับปรุงเคร่ืองเล่นจากเวบ็ไซตข์องโอเช่ียนปาร์คก่อนใชบ้ริการ 
และอาจมีปัญหาเร่ืองสภาพอากาศ การซ่อมบ ารุงเคร่ืองเล่นหรือสถานท่ี หรือสาเหตุใดก็ตาม ท าให้
เคร่ืองเล่นถูกระงบัหรือมีการยกเลิกโดยไม่มีการแจ่งล่วงหนา้ 
- ค่าบริการอาจมีการเปล่ียนแปลง ควรตรวจสอบจากเวบ็ไซต ์Ocean Park อีกคร้ัง 

ภาพท่ี 53 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ Ocean Park 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

2) ศำลเจ้ำแม่กวนอมิรีพลัส์ เบย์ (Kwun Yam Shrine)  

 ศาลเจ้าแม่กวนอิม ตั้ งอยู่บริเวณหาดรีพัลส์ เบย์(Repulse Bay) สร้างข้ึนในปี 1993 เป็น                           

วดัแห่งหน่ึงในฮ่องกงท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ีนิยมส าหรับการไหวส้ักการะและขอพร ซ่ึงทุกจุดในวดั
สามารถไหวแ้ละขอพรได้ เช่ือว่ามีความศกัด์ิสิทธ์ิมาก ขอพรส่ิงใดก็จะสมหวงัสมปรารถนาทุกเร่ือง   
ทั้ งเร่ืองสุขภาพ ความร ่ ารวย ความรัก หรือขอให้มีลูก ภายในวดัแห่งน้ีมีรูปป้ันเจ้าแม่กวนอิม                      
เจา้แม่ทบัทิม ทินโห่ว(Kwam Yam & Tin Hau) ขนาดใหญ่หันหน้าออกสู่ทะเล นอกจากน้ียงัมีรูปป้ัน
เทพเจ้าและรูปเคารพต่างๆอีกจ านวนมาก ซ่ึงรูปป้ันของเทพแต่ละองค์จะมีการไหว้สักการระ                        
ท่ีแตกต่างกนั 
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วธีิกำรไหว้สักกำระส่ิงศักดิ์สิทธ์ิและส่ิงทีต้่องท ำส ำหรับกำรขอพรในวดัเจ้ำแม่กวนอมิ ณ หำดรีพลัส์ เบย์ 

- เดินเข้ำวัดด้วยเท้ำซ้ำย ออกด้วยเท้ำขวำ เป็นเคล็ดลับท่ีชาวฮ่องกงและชาวจีนบอกว่าคล้ายกับ          
การเดินตามเขม็นาฬิกา ส่ือถึงการท าใหชี้วติเจริญกา้วหนา้นัน่เอง 

- ลูบลูกแก้วในปำกสิงโต ซ่ึงตั้งอยูบ่ริเวณดา้นหนา้วดั เพื่อให้มีแต่ความโชคดี มีโชคลาภทั้งตวัเองและ
ครอบครัว 

- ไหว้ขอพรต่อเจ้ำแม่กวนอิมองค์ใหญ่ โดยเจา้แม่กวนอิมถือเป็นหน่ึงในเทพท่ีชาวฮ่องกงและชาวจีน
ให้ความเคารพนบัถือ โดยเฉพาะท่ีวดัเจา้แม่กวนอิม บริเวณหาดรีพลัส์ เบยข์องเกาะฮ่องกงแห่งน้ี     
ท่ีมีความศกัด์ิสิทธ์ิมาก ไม่ว่าขอพรอนัใดก็สมหวงัสมความปรารถนาทุกประการ โดยการขอพร   
ตอ้งยนืบริเวณตรงพระพกัตร์ท่าน โดยบริเวณนั้นจะมีบทสวดภาษาไทยตั้งไวด้ว้ย 

- ไหว้ขอพรเจ้ำแม่ทับทิม โดยเจา้แม่ทบัทิมถือเป็นเทพเจา้แห่งทอ้งทะเล เน่ืองจากในอดีตชาวฮ่องกง
ประกอบอาชีพประมงเป็นหลัก จึงนับถือเจ้าแม่ทับทิมมาก เช่ือกันว่าจะช่วยปกปักรักษายาม                
ท่ีตอ้งออกเดินเรือใหเ้ดินทางปลอดภยั นอกจากนั้นยงัเสริมพลงัในดา้นกิจการคา้ขายอีกดว้ย 

- พระยูไล ตั้งอยูบ่ริเวณดา้นหลงัของเจา้แม่ทบัทิม โดยเช่ือกนัวา่จะประทานพรเก่ียวกบัเร่ืองสุขภาพ 

- ไหว้ขอโชคลำภจำกเทพเจ้ำไฉ่ซิงเอี๊ยะ ประดิษฐานอยู่ตรงด้านหน้าพระพกัตร์ของเจา้แม่กวนอิม       
องคใ์หญ่ เช่ือกนัวา่เทพเจา้ไฉ่ซิงเอ๊ียเป็นเทพเจา้แห่งโชคลาภและความมัง่คัง่ร ่ ารวย โดยวธีิการขอพร
จากท่าน คือ ให้น าธนบตัรหน่ึงร้อย ธนบตัรหน่ึงพนั หรือธนบตัรท่ีมีตวัเลขน าโชค จากนั้นอธิษฐาน
ถึงโชคลาภแลว้น าไปลูบบริเวณเคราขององค์เทพตั้งแต่ดา้นบนลงมาดา้นล่างแลว้น าเก็บเขา้กระเป๋า 
ทั้งน้ีหากผูใ้ดไม่มีธนบตัรก็สามารถตั้งจิตอธิษฐานแลว้ใชมื้อลูบตามวธีิดงักล่าวไดเ้ช่นกนั 

- ขอลูกจำกพระสังกัจจำยน์ คนฮ่องกงเช่ือว่าหากใชมื้อลูบท่ีทอ้งของท่าน หากขอลูกชายให้ลูบทอ้ง
ทางด้านขวา หากขอลูกสาวให้ลูบท้องทางด้านซ้าย  จากนั้ นให้อธิษฐานขอลูก เช่ือว่าพรน้ี                  
จะสมดงัปรารถนา 
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- สะพำนอำยุยืน เป็นสะพานสีแดงสดท่ีอยู่ปลายหาดออกแบบดว้ยสไตล์จีน เช่ือกนัว่าหากเดินขา้ม
สะพานน้ีไปจะท าให้อายยุนืข้ึนอีก 3 ปี โดยจะตอ้งกา้วเทา้ซา้ยเดินข้ึนสะพานขา้มไปยงัอีกฝ่ังเท่านั้น 
และเม่ือขา้มไปแลว้หา้มเดินกลบัทางเดิมเด็ดขาด แต่ใหเ้ดินกลบัตามทางเดินอีกฝ่ังหน่ึง 

ภาพท่ี 54 สะพานแดง วดั Kwun Yam Shrine 
ท่ีมา : https://p21chong.files.wordpress.com/ (2561) 

 

- ไหว้ขอพรเทพเจ้ำแห่งควำมรัก เม่ือขา้มสะพานสีแดงไปแลว้จะพบกบัเทพเจา้แห่งความรัก หรือ  
เทพเจา้คู่ครอง เป็นชายชราถือสมุดเล่มสีแดง สามารถขอพรไดท้ั้งผูท่ี้มีคู่แลว้หรือผูท่ี้ยงัไม่มีคู่ โดยผู ้
ท่ีมีคู่แลว้ให้นัง่ระหว่างกลางของสิงโตทั้งสองตวัท่ีอยู่หน้าของท่าน ใครท่ีมาดว้ยกนัให้นัง่ดว้ยกนั
แลว้อธิษฐาน เพื่อให้ชีวิตรักและชีวิตคู่ราบร่ืน อยูด่ว้ยกนัไปนานๆ แต่ถา้มาคนเดียวให้นัง่แลว้นึกถึง
อีกคนพร้อมอธิษฐานถึงส่ิงดีๆ ส่วนผูท่ี้ยงัไม่มีคู่แต่แอบชอบเขาอยู่ ให้เอามือลูบท่ีบริเวณหินสีด า 
พร้อมกบัอธิษฐานให้สมหวงักบัความรัก ส่วนคนท่ียงัไม่เจอคนท่ีถูกใจ ให้เขียนช่ือตวัเองโดยใชน้ิ้ว
เขียนลงไปในสมุดท่ีเทพเจา้แห่งความรักถืออยู ่เช่ือกนัวา่ท่านจะประทานคู่ให ้

- โยนเหรียญเส่ียงทำย บริเวณเดียวกนักบัเทพเจา้แห่งความรักจะมีรูปป้ันปลาตวัใหญ่สีเหลืองตั้งอยู่ 
เช่ือกันว่าหากโยนเหรียญเข้าปากปลาได้ในคร้ังแรก ค าอธิษฐานท่ีขอพรไวก้ับเจ้าแม่กวนอิม                
จะประสบผลส าเร็จดัง่ใจปรารถนา  

- รูปป้ันแพะ ส่ือถึงอดีต ปัจจุบนั และอนาคต เช่ือว่าหากอธิษฐานขอพรจะสมหวงัสมปรารถนา            
ในทุกเร่ือง 

- รูปป้ันเฒ่ำประมงตกปลำ หากขอพรกบัท่าน เช่ือกนัวา่จะท าใหมี้ก าไรและร ่ ารวย เหมือนกบัเฒ่าท่ีจบั
ปลาไดจ้  านวนมาก 
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- ศำลำแห่งศิริมงคล เป็นศาลาทรง 8 เหล่ียม เช่ือวา่หากตั้งจิตอธิษฐานขอพรตรงจุดก่ึงกลางของศาลา 
จากนั้นน ามือทั้งสองไปลูบท่ีป้ายหินแกะสลกัสีแดง วาดมือเป็นรูปเลข 8 แลว้กวกัมือเขา้หาตวั จะท า
ใหโ้ชคดีไม่ส้ินสุด เน่ืองจากคนจีนเช่ือวา่เลขแปดเป็นเลขมงคลเหมือนตวั Infinity ซ่ึงมีความหมายวา่
ไม่ส้ินสุด 

ภาพท่ี 55 Kwun Yam Shrine 

ท่ีมา : http://www.hongkongpackage.net/ (2561) 

 

ทีต่ั้ง : Stanley, Hong Kong 

วนัและเวลำเปิดท ำกำร : ทุกวนั เวลา 20.00 น. ความยาวประมาณ 15 นาที 

ค่ำบริกำร : เขา้ชมฟรี 

เบอร์โทรศัพท์ : +852 2508 1234 

GPS : 22.234769, 114.198482 

กำรเดินทำง : นั่ง Mass Transit Railway (MTR) สายสีแดงลงสถานี Central ทางออก A มายงั Bus 

Station ใต้ตึก Exchange Square นั่งรถบสัสาย 6, 6A, 6X, 66, 260 และสายท่ีผ่าน 65, 73, 973 ลงป้าย
รถเมล์ Repulse Bay Beach ประมาณ 25 นาที จากนั้นเดินลงมายงัหาดรีพลัส์ เบย ์แลว้เดินไปทางซ้าย 
จนสุดหาดประมาณ 300 เมตร จะเป็นท่ีตั้งของศาลเจา้แม่กวนอิม 

หมำยเหตุ : รถบสัสาย 6X เป็นสายท่ีวิง่ทางตรงท่ีสุด 
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ภาพท่ี 56 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ Kwun Yam Shrine 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

 4.1.2 เกำลูน (KOWLOON) 

ย่ำนจิมซำโจ่ย (TSIM SHA TSUI) 

1) กำรแสดงมัลติมีเดีย แสง สี เสียง (A Symphony of Lights: SoL) 

 เป็นการแสดงมลัติมีเดีย แสง สี เสียงกลางแจง้ท่ีไดรั้บการบนัทึกจาก Guinness Worlds Record 

วา่เป็น “การแสดงแสง สี เสียงถาวรกลางแจง้ท่ียิง่ใหญ่ท่ีสุดของโลก” ตั้งอยูใ่นยา่นจิมซาโจ่ย(Tsim Sha 

Tsui) ของฝ่ังเกาลูน โดยตั้ งอยู่บริเวณเลียบอ่าววิคตอเรีย(Victoria Harbour) เดิมทีเช่ือว่าการแสดง             
A Symphony of Lights ไม่ไดมี้ข้ึนเพื่อจุดประสงค์ในการท่องเท่ียว แต่เน่ืองจากความเช่ือเร่ืองศาสตร์    
ฮวงจุย้ เพราะเช่ือวา่การแสดงแสง สี ในยามค ่าคืน เป็นการกระตุน้พลงัของฮวยจุย้ไดดี้ ซ่ึงการกระตุน้
พลงัน้ี เพื่อตอ้งการใหกิ้จการเจริญรุ่งเรือง อีกทั้งเวลาสองทุ่มตรง คือ 8.00 PM ซ่ึงเลข 8 ถือเป็นเลขมงคล
ของชาวจีน จากนั้นมีนักท่องเท่ียวเข้ามาชมและสนใจเป็นจ านวนมาก ท าให้ภายหลังกลายเป็น                
แหล่งท่องเท่ียวแห่งหน่ึงของฮ่องกง 

 

 A Symphony of Lights หรือ SoL เป็นการแสดงยามค ่าคืนท่ีใช้การยิงแสงเลเซอร์ไปยงัตึกสูง   
ท่ีประดบัไฟกวา่ 40 แห่งใหมี้ชีวติชีวาข้ึนมา นอกจากน้ียงัเพิ่มความสวยและความยิง่ใหญ่ของการแสดง
ดว้ยเสียงเพลง ค าบรรยาย และพลุจ านวนหลากสีจ านวนมาก ทั้งน้ีการแสดงจะมีทั้งหมด 5 ชุด แต่ละชุด
จะมีธีมการแสดงท่ีแตกต่างกนั โดยเรียงตามล าดบัการแสดง ดงัน้ี 
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- ชุดที่ 1 Awakening หรือ กำรต่ืนตัวเติบโต เป็นแสงเลเซอร์สีรุ้ง เพื่อส่ือความหมายถึงการเติบโต
และความเจริญรุ่งเรืองของฮ่องกง 

- ชุดที่ 2 Energy หรือ พลังอ ำนำจ เป็นการยิงแสงสีข้ึนฟ้า พร้อมกวาดล าแสงเลเซอร์ขา้มทอ้งฟ้า   
เพื่อแสดงถึงพลงังานหรือความมีชีวติชีวาของฮ่องกง 

- ชุดที่ 3 Heritage หรือ มรดกทำงวัฒนธรรม เป็นการยิงแสงด้วยสีน าโชคอย่างสีทองและสีแดง 
ท่ามกลางบทเพลงท่ีบรรเลงด้วยเคร่ืองดนตรีจีน เพื่อแสดงว่าฮ่องกงเป็นมรดกของโลกและ                   
มีประวติัศาสตร์หรือวฒันธรรมท่ีเป็นเอกลกัษณ์ 

- ชุดที่ 4 Partnership หรือ ควำมร่วมมือ เป็นการยิงแสงกวาดทัว่ทั้งอ่าว เพื่อแสดงถึงความเช่ือมโยง
ของทั้งสองฝ่ัง ซ่ึงส่ือถึงความเป็นพนัธมิตรของทั้ง 2 ฝ่ังของอ่าว หรือการร่วมมือร่วมใจเป็นหน่ึง
เดียวกนั 

- ชุดที่  5 Celebration หรือ  กำรเฉลิมฉลอง  เ ป็นการยิงแสงประกอบกับจังหวะเพลง ท่ี มี                           
ความสนุกสนาน เพื่อเป็นการเฉลิมฉลองให้กับความส าเร็จจากการร่วมมือกัน ท าให้ฮ่องกง
กลายเป็นท่ียิง่ใหญ่และมีอ านาจรุ่งเรือง 

ซ่ึงการแสดงทั้ งหมด 5 ชุดน้ี เป็นส่วนประกอบส าคญัท่ีท าให้ฮ่องกงยิ่งใหญ่จนถึงปัจจุบันน้ี โดย               
ในช่วงแรกของการบรรยายจะเป็นการแนะน าแต่ละตึก และเม่ือถูกแนะน าแต่ละตึกจะมีไฟกระพริบ
เสมือนเป็นการทกัทายต่อผูช้ม จากนั้นจะเป็นเพลงบรรเลงจนกระทัง่จบการแสดง 

 

ตำรำงเวลำส ำหรับค ำบรรยำยกำรแสดง 

- ภาษาองักฤษ :  วนัจนัทร์ วนัพุธ และวนัศุกร์ 

- ภาษาโปรตุเกส : วนัองัคาร วนัพฤหสับดี และวนัเสาร์ 

- ภาษาจีน : วนัอาทิตย ์

 

จุดชมทีแ่นะน ำส ำหรับกำรชม Symphony of Lights ดังนี ้

1. บริเวณเลียบอ่าววิคตอเรียตั้ งแต่ Avenue of Stars จนถึงพิพิธภัณฑ์ Hong Kong Museum of Art,            
Hong Kong Cultural Centre และหอนาฬิกา (Clock Tower) 

2. แถวท่าเรือเฟอร์ร่ีทางออกหา้ง Habour City จะมีดาดฟ้าชั้นลอยอยู ่
3. ดา้นนอกของ Golden Bauhinia Square ยา่น Wanchai จากฝ่ังเกาะฮ่องกง 
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4. ล่องเรือเพื่อชมการแสดง เช่น Aqualuna Symphony of Lights Cruise, Harbour Cruise-Bauhinia, 

Watertours of Hong Kong เป็นตน้ 

 

ช่วงที่แนะน ำส ำหรับกำรชม A Symphony of Lights คือ วนัตรุษจีน เน่ืองจากเป็นวนัส าคญัของชาวจีน 
จึงจะมีการแสดงท่ีเป็นโชวชุ์ดพิเศษ จุดพลุท่ียิ่งใหญ่และสวยงาม ดงันั้น A Symphony of Lights แห่งน้ี 
จึงเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวแห่งหน่ึงท่ีแนะน าส าหรับช่วงปีใหม่ หรือนบัถอยหลงัเขา้สู่ปีใหม่ (Countdown) 

เพราะความอลงัการและยิง่ใหญ่ของแสง สี เสียง และพลุต่างๆ 

ภาพท่ี 57 A Symphony of Lights (SoL) 
ท่ีมา : https://www.laservision.com.au/ (2561) 

 

ทีต่ั้ง : เลียบอ่าววคิตอเรีย, Tsim Sha Tsui, Kowloon, Hong Kong 

วนัและเวลำเปิดท ำกำร : ทุกวนั เวลา 20.00 น. ความยาวประมาณ 15 นาที 

ค่ำบริกำร : เขา้ชมฟรี 

เบอร์โทรศัพท์ : +852 2508 1234 

เวบ็ไซต์ : http://www.tourism.gov.hk/symphony/eindex.html 

GPS : 22.293232, 114.174813 

กำรเดินทำง : นัง่ Mass Transit Railway (MTR) ลงสถานี Tsim Sha Tsui หรือสถานี East Tsim Sha Tsui 

ทางออก L6 หรือ E จากนั้นเดินต่อตามป้ายบอกทิศทางอีกประมาณ 5 นาที 

หมำยเหตุ : การแสดงจะถูกระงบัและยกเลิกหากมีการแจง้เตือนภยัพายุไซโคลนท่ีระดบัความรุนแรง
ตั้งแต่ 3 ข้ึนไป หรือการแจง้เตือนภยัพายุฝน แมก้ารเตือนภยัจะถูกยกเลิกก่อนถึงเวลาการแสดงก็ตาม 
นอกจากน้ีการแสดงอาจถูกยกเลิกดว้ยเหตุฉุกเฉินโดยไม่มีการแจง้ล่วงหนา้เช่นกนั 
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ภาพท่ี 58 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ A Symphony of Lights (SoL) 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

3) ถนนนำธำน (Nathan Road) 

 เป็นถนนช้อปป้ิงเส้นหลกัของยา่นจิมซาโจ่ย(Tsim Sha Tsui) โดยถนนนาธานเส้นน้ีเป็นถนน
เส้นใหญ่ท่ีเช่ือมหรือแยกย่อยออกไปถนนต่างๆตลอดสายของถนน โดยจะลากผ่านตลอดแนว           
ย่านจิมซาโจ่ย และยาวไปถึงย่านอ่ืนๆของเกาลูน ทั้งน้ี ร้านค้าส่วนใหญ่จะตั้งอยู่ไม่ไกลจากสถานี              
จิมซาโจ่ย โดยมีร้านคา้เรียงยาวตลอดเส้นทางเป็นจ านวนมาก  
 

ภาพท่ี 59 Nathan Road 

ท่ีมา : http://www.noholidaynolife.com/ (2561) 
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ทีต่ั้ง : Nathan Road, Tsim Sha Tsui, Kowloon, Hong Kong 

วันและเวลำเปิดท ำกำร : ทุกวนั เวลา 12.00 - 21.00 น. (โดยประมาณ เน่ืองจากแต่ละร้านมีเวลาเปิด-ปิด
ต่างกนั) 
เวบ็ไซต์ : http://www.nathan-road.hk 

GPS : 22.310585, 114.171060 

กำรเดินทำง : นั่ง Mass Transit Railway (MTR) สาย Tsuen Wan (สีแดง) ลงสถานี Tsim Sha Tsui 

ทางออก A1, A2, C1, C2, D1, E, F, G หรือ H 

 

ภาพท่ี 60 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ Nathan Road 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

4) ถนนเกรนวลิล์และแคเมรอน (Granville & Cameron Road) 

 ถนนเกรนวลิล์และแคเมรอนเป็นถนนสายชอ้ปป้ิงท่ีแยกออกมาจากถนนนาธาน(Nathan Road) 

โดยถนนทั้งสองเส้นน้ีจะขนานกนั เต็มไปดว้ยร้านคา้ต่างๆท่ีเป็นแบรนด์ทอ้งถ่ิน ราคาปานกลาง มีทั้ง
สินค้าแฟชั่น แบรนด์ท้องถ่ินจากดีไซน์เนอร์ชาวฮ่องกง แบรนด์ท่ีไม่ใช่แบรนด์ไฮเอนด์ รวมถึง
ร้านอาหารต่างๆ จึงนบัวา่เป็นถนนอีกเส้นหน่ึงท่ีไม่ควรพลาดส าหรับนกัชอ้ปป้ิงท่ีมีงบประมาณไม่มาก
หรือจ ากดั เน่ืองจากสินคา้ของถนนเส้นน้ีลว้นเป็นสินคา้ท่ีผูค้นทัว่ไปสามารถเขา้ถึงไดง่้ายกวา่ 
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 แนะน ำ : ให้เดินเขา้ถนน Cameron ก่อน จากนั้นเล้ียวซ้ายเขา้ถนน Carnarvon ซ่ึงเป็นถนนสาย 

ช้อปป้ิงท่ีแยกย่อยออกไปเช่นเดียวกนั จากนั้นเดินตรงไปจะตดักบัถนน Granville พอดี หากเดินตาม
เส้นทางน้ีจะท าใหเ้ดินชอ้ปป้ิงไดท้ัว่กวา่ 
 

ภาพท่ี 61 Granville & Cameron Road 

ท่ีมา : https://upload.wikimedia.org/ (2561) 

 

ทีต่ั้ง : Granville & Cameron Road, Tsim Sha Tsui, Kowloon, Hong Kong 

วันและเวลำเปิดท ำกำร : ทุกวนั เวลา 10.00 - 22.00 น. (โดยประมาณ เน่ืองจากแต่ละร้านมีเวลาเปิด-ปิด
ต่างกนั) 
GPS : 22.300311, 114.175333 (Granville Road)  

GPS : 22.299118, 114.174171 (Cameron Road) 

กำรเดินทำง : นัง่ Mass Transit Railway (MTR) ลงสถานี Tsim Sha Tsui หรือสถานี East Tsim Sha Tsui 

ทางออก B1 
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ภาพท่ี 62 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ Granville & Cameron Road 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

ย่ำนมงก๊ก (MONG KOK) 

สถำนทีช้่อปป้ิงย่ำนมงก๊ก 

ตั้งอยูบ่นฝ่ังเกาลูน เป็นยา่นท่ีเต็มไปดว้ยตรอกซอยท่ีมีเอกลกัษณ์ รวมทั้งตลาดเก่าๆท่ีสะทอ้น
วิถีชีวิตคนทอ้งถ่ิน ถือเป็นยา่นท่ีมีช่ือเสียงมากแห่งหน่ึงของฮ่องกง โดยเฉพาะเป็นยา่นแห่งการชอ้ปป้ิง 
มีถนนสายช้อปป้ิงท่ีทั้งสองขา้งทางและตามตรอกซอยเต็มไปดว้ยร้านคา้ และร้านอาหารจ านวนมาก 
ถนนแต่ละสายจะถูกจัดแบ่งตามประเภทของสินค้า เช่น เส้ือผา้ รองเท้า เคร่ืองส าอาง อุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ ของเล่น เป็นตน้ ท าให้สะดวกต่อการเลือกซ้ือมากข้ึน โดยสินคา้เหล่าน้ีมีราคาท่ีไม่แพง
เกินไป และสามารถขอต่อรองราคาได้ นอกจากตลาดหรือถนนคนเดินย่านช้อปป้ิงต่างๆเหล่าน้ี            
ในย่านมงก๊กยงัมีศูนย์การค้า Langham Place เป็นศูนย์การค้าขนาดใหญ่ 15 ชั้ น ภายในมีสินค้า               
ทุกประเภทและทุกวยั ทั้งสินคา้แบรนดเ์นม สินคา้แบรนดดี์ไซน์เนอร์ชาวฮ่องกง รวมถึงแบรนดท์อ้งถ่ิน 
ท่ีราคาไม่แพง 
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ภาพท่ี 63 ศูนยก์ารคา้ Langham Place 

ท่ีมา : http://www.langhamplace.com.hk/en/ (2561) 

ภาพท่ี 64 สถานท่ีชอ้ปป้ิงยา่นมงก๊ก 
ท่ีมา : http://www.hk-mongkok.com/ (2561) 

 

ทีต่ั้ง : Mong Kok, Kowloon, Hong Kong 

วนัและเวลำเปิดท ำกำร : 11.00  - 23.00 (โดยประมาณ เน่ืองจากแต่ละร้านมีเวลาเปิด-ปิดต่างกนั) 
GPS : 22.320365, 114.169773 

กำรเดินทำง : นัง่ Mass Transit Railway (MTR) ลงสถานี Mong Kok ทางออก A1, A2, C1, C2, D1 และ 
D2 จากนั้นสามารถเดินไปเร่ือยๆตามเส้นทางถนนจะมีศูนยก์ารคา้และแหล่งชอ้ปป้ิงจ านวนมาก 
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ภาพท่ี 65 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของสถานท่ีชอ้ปป้ิงยา่นมงก๊ก 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

ย่ำนเกำลูนตะวนัออก (KOWLOON EAST) 

วดัหว่องไท่ซิน (Wong Tai Sin Temple) 

 วดัจีนโบราณท่ีตั้งอยูบ่นเกาลูนตะวนัออก สร้างข้ึนตั้งแต่ปี 1915 เป็นวดัท่ีมีช่ือเสียงและคนนิยม
ไปกราบไหวข้อพรเป็นจ านวนมาก ประมาณ 10,000 คนต่อวนั โดยวดัหว่องไท่ซินแห่งน้ีเป็นวดัท่ี           
น าความเช่ือของทั้งศาสนาพุทธ ขงจ้ือ และลทัธิเต๋า ซ่ึงก็น ามาใช้กบัสถาปัตยกรรมและการตกแต่ง
ภายในเช่นกนั โดยสถาปัตยกรรมหรือตวัอาคารของวดัจะมีเอกลกัษณ์แบบวดัจีนในสมยัก่อน เสาสีแดง
ขนาดใหญ่ หลงัคาสีทอง ใตห้ลงัคาตกแต่งด้วยการเขียนลายไมสี้ฟ้าแบบจีนกบัตวัอกัษสีเหลืองทอง 
ลานด้านในวดัจะมีแท่นสีแดงส าหรับนั่งคุกเข่ากราบไหวส้ักการะและขอพร ด้านบนมีการประดับ             
โคมลอยสวยงานจ านวนมาก นอกจากน้ียงัถูกออกแบบตามหลกัฮวงจุย้ สังเกตไดจ้ากโครงสร้างของวดั               
ท่ีประกอบดว้ยธาตุทั้ง 5 คือ พลบัพลา Bronze Pavillion เป็นธาตุโลหะ โถง Archives Hall เป็นธาตุไม ้
น ้าพุ Yuk Yik Fountain เป็นธาตุน ้า ศาลเจา้ Yue Heung Shrine เป็นธาตุไฟ และก าแพง Earth Wall เป็น
ธาตุดิน 
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 โดยวดัหวอ่งไท่ซินแห่งน้ีเป็นวดัท่ีคนฮ่องกงเล่ือมใสมาเป็นระยะเวลานานหลายปี โดยเช่ือว่า
พรท่ีขอจะสมหวงัทุกเร่ือง ทั้งเร่ืองสุขภาพ โรคภยัไขเ้จ็บ ความเจริญรุ่งเรืองในอาชีพการงาน และ
ครอบครัว นอกจากน้ียงัเช่ือว่าผลค าท านายของการเส่ียงเซียมซีตรงมาก ซ่ึงเซียมซีของท่ีวดัแห่งน้ีมี
ขอ้ความอธิบายผลเป็นภาษาจีนและภาษาองักฤษเท่านั้น สามารถรับผลดวงค าท านายไดท่ี้ดา้นหน้าวดั
หรือบริเวณท่ีขายธูปเทียน นอกจากน้ีบริเวณรอบวดัยงัมีวิหารศกัด์ิสิทธ์ิต่างๆให้สักการะอีกเช่นกนั   
เช่น วหิารขงจ้ือ เทพเจา้กวนอู เป็นตน้ 

ภาพท่ี 66 วดัหวอ่งไท่ซิน (Wong Tai Sin Temple) 

ท่ีมา : https://ilovehongkong.org/ (2561) 

 

วธีิสักกำระเทพเจ้ำต่ำงๆในวัดหว่องไท่ซิน (Wong Tai Sin Temple) 

- จุดแรก เร่ิมจากซุ้มประตูวดัด้านหน้าสุด ซ่ึงจะมีสิงโตคู่ตั้งอยู่ทั้ ง 2 ฝ่ัง โดยสิงโตตวัผูจ้ะเหยียบ
ลูกโลก ส่วนตวัเมียเหยียบลูกสิงห์ ทั้งน้ีตามความเช่ือของจีนเช่ือว่าสิงโตจะช่วยปัดเป่าส่ิงไม่ดี
ออกไป ดงันั้นการลูบคล าเทา้ของสิงโตทั้งคู่จะช่วยใหค้รอบครัวอยูเ่ยน็เป็นสุข  

- จุดท่ีสอง เม่ือผ่านซุ้มประตูและข้ึนบนัได จะพบกับรูปป้ันเทพประจ านักษตัรทั้ง 12 ปีนักษตัร       
ในจุดน้ีให้จุดธูป 9 ดอก จากนั้นไหวอ้งค์เทพเจา้หวงัตา้เซียนก่อนเป็นอนัดบัแรก แล้วค่อยไหว ้  
เทพเจา้ประจ าปีนกัษตัร 

- จุดท่ีสาม เป็นศาลเจา้แม่กวนอิม ส าหรับการไหวเ้จา้แม่กวนอิมให้ใช้ธูป 3 ดอก จากนั้นปักธูป              

ใส่ลงในกระถางซ่ึงอยูบ่ริเวณดา้นหนา้ 
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- จุดท่ีส่ีเป็นจุดสุดทา้ย ในจุดน้ีจะเห็นรูปป้ันบ่าวสาวถูกผูกกันด้วยเชือกแดง ตรงกลาง คือ ผูเ้ฒ่า
จนัทรา ซ่ึงถือเป็นเทพเจา้แห่งความรัก โดยเช่ือกนัว่าสมุดท่ีผูเ้ฒ่าถือในมือ คือบญัชีรายช่ือคู่รัก        
ท่ีจะได้รับค าอวยพรให้อยู่คู่กนัอย่างร่มเย็นเป็นสุข ซ่ึงจะปรากฏตวัยามค ่าคืนภายใตแ้สงจนัทร์              
เป็นเทพเจา้ผูเ้ป็นอมตะท่ีอาศยัอยู่บนดวงจนัทร์ และลงมาโลกมนุษยเ์พื่อผูกดา้ยดวงชะตาระหว่าง
คู่รัก ในจุดน้ีให้พนัดา้ยแดงบนมือตามค าแนะน าจากป้ายท่ีอยูบ่ริเวณดา้นหนา้แลว้ไหวผู้เ้ฒ่าจนัทรา 
จากนั้น ถา้เป็นผูห้ญิงให้ไปขอพรกบัเจา้สาวแลว้ไปลูบเทา้เจา้บ่าว 3 คร้ัง ส่วนผูช้ายให้ไปขอพรกบั
เจา้บ่าวแลว้ไปลูบท่ีเทา้ของเจา้สาว 3 คร้ังเช่นกนั สุดทา้ยให้น าดา้ยแดงท่ีพนัมือเม่ือครู่ไปผูกไวก้บั
เชือกจะถือวา่เสร็จพิธีในการสักการะท่ีวดัแห่งน้ี 

 

หมำยเหตุ : ต  าแหน่งแก้บน คือ บริเวณหน้าศาลเทพเจา้หวงัตา้เซียน ตรงต าแหน่งเส่ียงเซียมซี 
นอกจากน้ีหา้มถ่ายภาพบริเวณขา้งในวดั โดยบริเวณนอกสามารถถ่ายภาพไดป้กติ 

 

ด้านหลังของว ัดเป็นสวนแห่งความโชคดี(Good Wish Garden) ซ่ึงจ าลองเลียนแบบมาจาก
พระราชวงัฤดูร้อนในปักก่ิง เป็นสวนสไตล์จีนแบบดั้งเดิม มีบ่อน ้ าและศาลาทอดยาวเป็นทางขนานไป
กบัสวน 

 

ภาพท่ี 67 Good Wish Garden 

ท่ีมา : https://upload.wikimedia.org/ (2561) 
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ทีต่ั้ง : 2 Chuk Yuen Village, Wong Tai Sin, Kowloon, Hong Kong 

วนัและเวลำเปิดท ำกำร : ทุกวนั เวลา 7.00 - 17.00 น. ส่วนสวน Good Wish Garden เปิดใหบ้ริการเวลา 
9.00 - 17.00 น. 
เบอร์โทรศัพท์ : +852 2327 8141 

เวบ็ไซต์ : www.siksikyuen.org.hk 

GPS : 22.342962, 114.192981 

กำรเดินทำง : นัง่ Mass Transit Railway (MTR) สาย Kwun Tong ลงสถานี Wong Tai Sin ทางออก B2 

จากนั้นเดินอีกประมาณ 3 นาที 

ภาพท่ี 68 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ Wong Tai Sin Temple 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 

 

 4.1.3 เกาะลนัเตา (LANTAU ISLAND) 

ฮ่องกงดิสนีย์แลนด์ (Hong Kong Disneyland) 

 เป็นสวนสนุกหรือดินแดนในฝันของหลายๆคน ตั้ งอยู่ทางเหนือของเกาะลันเตา (Lantau 

Island) บนชายหาดอ่าวเพนนีส์ (Penny's Bay) ก่อตั้งโดยบริษทัวอลท์ ดิสนีย ์คอมพานี (Walt Disney 

Company) โดยความคิดของคุณวอลท์ ดิสนีย ์ท่ีตอ้งการสร้าง “สวนสนุกของครอบครัวท่ีซ่ึงพ่อแม่และ
เด็กๆ สามารถท ากิจกรรมสนุกๆร่วมกนัได”้ เป็นสวนสนุกดิสนียแ์ลนด์แห่งท่ี 2 ของทวีปเอเชียต่อจาก
ประเทศญ่ีปุ่น และเปิดอย่างเป็นทางการวนัท่ี 12 กนัยายน 2005 ภายในดิสนียแ์ลนด์หรืออาณาจกัร            
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แห่งเวทย์มนตร์ท่ีได้รับแรงบันดาลใจจากเทพนิยายในฝันแห่งน้ีได้รวบรวมความสนุกสนาน            
ความต่ืนเตน้ และความร่ืนเริงต่างๆเอาไว ้ให้นกัท่องเท่ียวไดเ้พลิดเพลินกบัตวัละครดิสนีย ์การแสดง 
เคร่ืองเล่น และกิจกรรมความบรรเทิงต่างๆ นอกจากน้ียงัมีร้านขนม ร้านอาหาร และร้านขายของท่ีระลึก 
อีกจ านวนมาก  
 

 เสน่ห์และความพิเศษของดิสนียแ์ลนด์แห่งน้ี คือ จะถูกแบ่งออกเป็น 7 โซนหลกั ซ่ึงในแต่ละ
โซนจะถูกจดัเป็นธีมต่างๆ และเคร่ืองเล่นบางชนิดเป็นเคร่ืองเล่นท่ีมีพิเศษเฉพาะฮ่องกงดิสนียแ์ลนด์     
ท่ี เดียวเท่านั้ น นอกจากน้ีในวันพิเศษต่างๆดิสนีย์แลนด์แห่งน้ีจะมีการจัดกิจกรรมพิ เศษหรือ                    
จดับรรยากาศใหเ้ขา้กบัเทศกาล เพื่อใหทุ้กคนไดร่้วมเฉลิมฉลองและสนุกสนานดว้ยกนัในวนัพิเศษ 

 

 แนะน าส าหรับนกัท่องเท่ียวของฮ่องกงดิสนียแ์ลนด์ คือ ควรดาวน์โหลดแอพพลิเคชัน่ “Hong 

Kong Disneyland” ในโทรศพัท์มือถือ เพื่อความสะดวกในการท่องเท่ียวในฮ่องกงดิสนียแ์ลนด์แห่งน้ี 
เน่ืองจากภายในแอพพลิเคชั่นจะมีข้อมูลเก่ียวกับสวนสนุก กิจกรรม และเคร่ืองเล่นต่างๆ รวมถึง
ตรวจสอบเวลารอของเคร่ืองเล่นท าการจองต่าง ๆ หาต าแหน่งสถานท่ีและเวลาท่ีจะปรากฎตวัของตวั
ละครตวัดิสนีย ์และสามารถหาต าแหน่งของตวัเอง รวมถึงต าแน่งของสถานท่ีต่างๆท่ีอยูบ่ริเวณใกลก้บั
ต าแหน่งท่ีเราอยู ่
 

 7 โซนหลกั ไดแ้ก่ Main Street U.S.A., Adventureland, Grizzly Gulch, Mystic Point, Toy Story 

Land, Fantasyland และ Tomorrowland 

1. เมน สตรีท ยูเอสเอ (Main Street U.S.A.) เม่ือเดินเขา้ไปในสวนสนุกจะเจอโซนน้ีเป็นโซนแรกและ
เช่ือมไปยงัโซนอ่ืนๆ โดยจะตกแต่งด้วยธีมบรรยากาศของอเมริกนั ภายในจะไม่มีเคร่ืองเล่น แต่จะ         

เต็มไปดว้ยร้านขายของท่ีระลึกส าหรับดิสนียแ์ลนด์ และร้านอาหาร ไฮไลต์ในโซนน้ี คือ เป็นสถานท่ี        

ท่ีรวมในการจดักิจกรรมต่าง รวมถึงเป็นสถานท่ีในการชมขบวนพาเหรด นอกจากน้ียงัจะสามารถ           

พบกับความน่ารักและร่วมถ่ายภาพกับตวัละครดิสนีย์จ  านวนมาก และยงัมีรถขนส่งต่างๆส าหรับ                

ชมทิวทศัน์โดยรอบของดิสนียแ์ลนดใ์หบ้ริการส าหรับนกัท่องเท่ียวอีกดว้ย 
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 ตวัละครท่ีจะไดพ้บในโซนน้ี ไดแ้ก่ กู๊ฟฟ่ี(Goofy) ชิปแอนด์เดล(Chip 'n Dale) ดฟัฟ่ี(Duffy the 

Disney Bear) เชลล่ีเมย์(Shelliemay) เจลาโทน่ี(Gelatoni) สเตลล่าลู(StellaLou) มิกก้ีเมาส์(Mickey 

Mouse) มินน่ี เมาส์ (Minnie Mouse) พลูโต(Pluto) โดนัลด์ดั๊ก (Donald Duck) เด ซ่ีดั๊ก (Daisy Duck)        

เบยแ์ม็กซ์(Baymax) ซินเดอเรลล่า(Cinderella) เจา้หญิงเบลล์(Belle) สโนวไ์วท์(Snow White) เจา้หญิง 

ออโรร่า(Aurora) อนันา(Anna) เอลซ่า(Elsa) จา้หญิงนอ้ยโซเฟีย(Sofia) 

ภาพท่ี 69 Main Street U.S.A. 

ท่ีมา : https://www.flickr.com/photos/ (2561) 

 

 กจิกรรมและเคร่ืองเล่นทีน่่ำสนใจในโซนนี้ 
- Royal Princess Garden ภายในน้ีจะเป็นโซนท่ีเก่ียวกบัเจา้หญิง จะไดพ้บกบัตวัละครเจา้หญิงดิสนีย ์
ทั้ งสโนว์ไวท์ ออโรร่า โซเฟีย ซินเดอเรลล่า อนันา เบลล์ และเอลซ่า นอกจากน้ียงัมีร้านขายของ
กระจุกกระจิกเก่ียวกบัเจา้หญิง และบิบบิด้ี บ็อบบิด้ี บูทิค (Bibbidi Bobbidi Boutique) เป็นพื้นท่ีท่ีให้
สนุกกบัการแปลงโฉมตวัเองเป็นเจา้หญิงในเทพนิยาย 

 

- Animation Academy ภายในเป็นท่ีเรียนรู้เก่ียวกับการวาดตัวการ์ตูนดิสนย์ โดยจะมีผู ้ฝึกสอน            
ให้เคล็ดลบั ค าแนะน าและเทคนิคพื้นฐานในการวาดรูป ซ่ึงไม่จ  ากดัอายุ ผูท่ี้สนใจสามารถเขา้เรียนได้
ทุกเพศและทุกวยั 

หมำยเหตุ : สามารถตรวจสอบตารางเวลาเรียนท่ีทางเขา้แอนิเมชัน อะคาเดม่ี และส าหรับการสอน      
จะไม่มีภาษาองักฤษ เน่ืองจากเปิดสอนเป็นภาษากวางตุง้เท่านั้น 
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กำรชมขบวนพำเหรด 

• ขบวนพำเหรดชุด Flights of Fantasy Parade 

ท่ี Main Street U.S.A เวลาแสดง 16.00 น. ความยาว 35 นาที 

 การแสดงขบวนพาเหรดในช่วงกลางวนั ขบวนพาเหรดเต็มไปด้วยตวัละครดิสนียจ์ากเร่ือง
ต่างๆ นกัแสดงกายกรรมและนกัแสดงผาดโผนกลางอากาศท่ีออกมาร่วมเดินขบวน เป็นการเดินขบวน
พาเหรดท่ีท าให้ผูช้มเต็มไปดว้ยความสนุก ความสุข ความต่ืนเตน้และรู้สึกมีส่วนร่วมกบัการเดินขบวน
ดว้ยการชวนผูช้มใหเ้ตน้ร าดว้ยกนักบัเหล่าตวัละครตลอดเส้นทาง 

ภาพท่ี 70 ขบวนพาเหรดชุด Flights of Fantasy Parade 

ท่ีมา : http://lukeandthetempleoffun.blogspot.com/ (2561) 

 

• ขบวนพำเหรดชุด Disney Paint the Night  

ท่ี Main Street U.S.A เวลาแสดง 19.30 น. ความยาว 30 นาที 

 เพิ่มสีสันยามค ่าคืนในฮ่องกงดิสนีย์แลนด์ด้วยขบวนการแสดงและเต้นร าของนักแสดง           
ตวัละครดิสนีย์และรถพาเหรดต่างๆท่ีประดับตกแต่งด้วยไฟ LED ยามค ่าคืน ผสมผสานกลายเป็น           

การแสดงท่ีเต็มไปดว้ยแสงสีและเสียงท่ีแต่งแตม้สีสันให้ดิสนียแ์ลนด์แห่งน้ีเต็มไปดว้ยความสนุกและ
ความงดงามสุดตระการตา 
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ภาพท่ี 71 ขบวนพาเหรดชุด Disney Paint the Night 

ท่ีมา : http://www.dplusguide.com/ (2561) 

 

2. แอดเวนเจอร์แลนด์ (Adventureland) จะตกแต่งด้วยธีมบรรยากาศท่ีเป็นป่า ลุยๆ โดยกิจกรรม       
การแสดงและเคร่ืองเล่นในโซนน้ีจะเก่ียวกบัการผจญภยั นอกจากน้ี สามารถพบและร่วมถ่ายภาพกบั  
ตัวละครต่างๆ ซ่ึงตัวละครท่ีจะได้พบในโซนน้ี ได้แก่ ทีชาล่า(T’Challa) จาก Black Panther และ          

โมอาน่า(Moana) 

 

 กจิกรรมและเคร่ืองเล่นที่น่ำสนใจในโซนนี้ 
- Jungle River Cruise ได้แรงบันดาลใจจากภาพยนตร์ท่ีได้รับรางว ัลของดิสนีย์เ ร่ือง  True-Life 

Adventureds เป็นเคร่ืองเล่นท่ีท าให้ได้ส ารวจและสนุกกับการผจญภัยตลอดเส้นทางการเดินทาง         
ทางล าน ้ า ซ่ึงตลอดเส้นทางจะได้พบกับความต่ืนเต้น ความลุ้นระทึกต่างๆ ยาว 8 นาที ได้พบกับ          

โขลงชา้งและฮิปโปในสระน ้ า งูจงอางและแมงมุมยกัษ ์กอริลล่าท่ีคอยท าลายค่ายพกั หรือเผชิญหน้ากบั
นกัล่าค่าหวั และโตรกผาในต านาน 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

หมำยเหตุ : ตลอดทั้งการเดินทางผจญภยัน้ีจะมีผูบ้รรยายเร่ืองต่างๆทั้งความรู้และความสนุกสนานจาก
เร่ืองเล่าตลกๆ โดยค าบรรยายมีทั้งภาษากวางตุง้ จีนกลาง และภาษาองักฤษ โดยเลือกเขา้แถวตามภาษา
ของค าบรรยายท่ีตอ้งการ 
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- Liki Tikis เป็นพื้นท่ีเล่นน ้ าท่ีได้รับแรงบนัดาลใจจากอารยธรรมโพลีนีเซีย เป็นสถานท่ีส าหรับผูท่ี้
ตอ้งการผ่อนคลายและพกัเหน่ือย โดยลิก้ี ทิคก้ีส์แห่งน้ีจะมีเสาไมห้ลายตน้ตั้งกระจายกนัอยู ่แต่ละตน้ 
จะมีน ้าพุง่ฉีดออกมา ใหผู้ค้นไดส้นุกสนาน เพลิดเพลินและผอ่นคลายไปกบัสายน ้าท่ีฉีดไปมา ท่ามกลาง
เสียงกลองพื้นเมืองท่ีตีเป็นจงัหวะ 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

 

- Rafts to Tarzan's Treehouse เป็นแพท่อนซุงส าหรับโดยสารผูค้นไปยงั Tarzan’s Treehouse หรือ 
บา้นตน้ไมข้องทาร์ซาน 

 เวลาเปิดท าการ : 10.30 - 18.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

 

- Tarzan’s Treehouse ภายในท่ีแห่งน้ีจะท าใหผู้ค้นไดเ้พลิดเพลินกบัการผจญภยัส ารวจบา้นจ าลองของ
ทาร์ซาน โดยจะอยู่เป็นเกาะตรงกลางแม่น ้ าท่ามกลางป่าไม ้ภายในบา้นจะแบ่งเป็นห้องต่างๆ ไดแ้ก่ 
ห้องเรียน ภายในจะมีสมุดวาดเขียน แสดงเร่ืองราวชีวิตของทาร์ซาน รวมถึงวีธีการท่ีท าให้เขารอดจาก
เซเบอร์หรือเสือดาวดุร้าย ต่อมาเป็นห้องทดลอง ภายในจะมีชุดเคร่ืองมือวิทยาศาสตร์ รวมถึงตะเกียง
วิเศษซ่ึงจะแสดงภาพชีวิตของทาร์ซานให้เราไดเ้ห็น และสุดทา้ยห้องครัว ภายในจะมีอุปกรณ์ครัวเรือน
ต่างๆท่ีใช้ท าเป็นเคร่ืองดนตรี เพื่อสร้างเสียงและสร้างความร่ืนเริงส าหรับม้ืออาหาร นอกจากน้ียงั
สามารถชมทิวทศัน์ในมุมสูงจากท่ีบา้นทาร์ซานแห่งน้ีไดอี้กดว้ย 

 เวลาเปิดท าการ : 10.30 - 18.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

 

กำรชมกำรแสดง 

• กำรแสดงชุด Festival of The Lion King 

ท่ี Adventureland เวลาแสดง 12.00, 14.00, 16.30, 18.00 น. ความยาว 30 นาที 

 เฟสติวลั ออฟ เดอะ ไลออน คิง เป็นการแสดงท่ีมีทั้งการเตน้ร าและการแสดงกายกรรมผาดโผน 
รวมทั้งการเตน้ควงไฟ เตน้ซิมบา้ ทิโมน และพุมบา้ตามเสียงเพลงร่วมกบัตวัละครสัตวต่์างๆ 
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ภาพท่ี 72 การแสดงชุด Festival of The Lion King 

ท่ีมา : http://story.tourders.com/ (2561) 

 

3. Grizzly Gulch เป็นโซนท่ีตกแต่งดว้ยธีมบรรยากาศของเหมืองแร่ จ  าลองเหมืองแร่ร้างกลางหุบเขา
และผนืป่า ภายในโซนน้ีมีเคร่ืองเล่นเพียงชนิดเดียว คือ Runaway Mine Cars นอกจากนั้นจะเป็นสถานท่ี
ส าหรับพกัผอ่น ผอ่นคลายและถ่ายรูป 

 

 กจิกรรมและเคร่ืองเล่นทีน่่ำสนใจในโซนนี้ 
- Big Grizzly Mountain Runaway Mine Cars เป็นเคร่ืองเล่นรถไฟเหาะ โดยมีเส้นทางเขา้และออก 
ในถ ้ าผ่านภูเขา ทิ้งตวัลงเนินเขา และล่องผ่านเมืองเหมืองทองค า เป็นการผจญภยัท่ีท าให้ผูเ้ล่นได้
สนุกสนานไปกบัความต่ืนเตน้ และความหวาดเสียวของเคร่ืองเล่นรถเคร่ืองน้ี 

 เวลาเปิดท าการ : 10.30 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากว่า 112 ซม. ช่วงอายุ ไดแ้ก่ เด็กโต วยัรุ่น 
และผูใ้หญ่ 
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ภาพท่ี 73 Big Grizzly Mountain Runaway Mine Cars 

ท่ีมา : http://www.leparcorama.com/ / (2561) 

 

4. Mystic Point เป็นโซนท่ีไม่ได้มีเคร่ืองเล่นท่ีต่ืนเตน้และหวาดเสียว เน้นตกแต่งด้วยธีมบรรยากาศ
ลึกลบัน่าคน้หา มีสถานท่ีส าหรับถ่ายภาพกบัวตัถุโบราณต่างๆ เช่น Mystic Point Freight Depot หรือ 
มิสทิค พอยท์ เฟรจ์ท ดีโป ท่ีมีศีรษะหินของโพเซดอน และภาพสลักมายนัของกษัตริย์ปาคาล                
ใหถ่้ายภาพ เป็นตน้ 

 

 กจิกรรมและเคร่ืองเล่นทีน่่ำสนใจในโซนนี้ 
- Garden of Wonders สวนหย่อมส าหรับเล่นพกัผ่อนท่ีมีประติมากรรมท่ีภายในมีลักษณะรูปทรง
โบราณจ านวนมาก ซ่ึงจะมีแผ่นป้ายหรือแท่นท่ีมีช่องหรือรูส าหรับส่อง หากส่องผ่านเขา้ไปในรูนั้น    
จะมองเห็นประติมากรรมท่ีอยูด่า้นหนา้หรือภาพโมเสคจ าลองต่างๆดา้นหนา้เป็นภาพลวงตา 3 มิติ ทั้งน้ี
เพื่อใหน้กัท่องเท่ียวไดเ้พลิดเพลินและสนุกกบัการถ่ายภาพ 3 มิติเล่น 

 เวลาเปิดท าการ : 10.30 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

 

- Mystic Manor นัง่รถพลงังานแม่เหล็กไฟฟ้าส ารวจพิพิธภณัฑ์ลึกลบั ภายในเต็มไปดว้ยส่ิงประดิษฐ์
แปลกประหลาดหรือวตัถุโบราณท่ีมีชีวิตเคล่ือนไหวได้ โดยผูเ้ล่นจะได้ผจญภยัผ่านห้องต่างๆใน
พิพิธภณัฑลึ์กลบัและน่าหลอกหลอนแห่งน้ี ท่ามกลางเสียงของดนตรีท่ีหลอน และบรรยากาศท่ีลึกลบั 

 เวลาเปิดท าการ : 10.30 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 
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ภาพท่ี 74 Mystic Manor 

ท่ีมา : http://i843.photobucket.com/ (2561) 

 

5. ทอย สตอร่ี แลนด์ (Toy Story Land) ตกแต่งธีมบรรยากาศทอ้งทุ่งตามแอนิเมชันเร่ืองทอย สตอร่ี 
โดยภายในโซนน้ีจะมีเคร่ืองเล่นและตวัละครจากเร่ืองทอย สตอร่ี ให้ไดพู้ดคุยและถ่ายภาพ ซ่ึงตวัละคร
ท่ีจะไดพ้บในโซนน้ี ไดแ้ก่ วูด้ด้ี(Woody) เจสซ่ี(Jessie) และหุ่นบซั ไลทเ์ยยีร์(Buzz Lightyear)  

ภาพท่ี 75 โซน Toy Story Land 
ท่ีมา : http://luxurylaunches.com/ (2561) 

 

 กจิกรรมและเคร่ืองเล่นทีน่่ำสนใจในโซนนี้ 
- Barrel of Fun เป็นจุดส าหรับถ่ายภาพและพูดคุยเล่นสนุกกับวู ้ด ด้ีและเจสซ่ี  เพื่อเก็บไว้เป็น             
ความทรงจ าท่ีดีส าหรับโซนทอย สตอร่ี แลนดแ์ห่งน้ี 

 เวลาเปิดท าการ : 10.30 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 
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- RC Racer เป็นเคร่ืองเล่นท่ีเลียนแบบมาจากของเล่นของแอนด้ีหรือเด็กชายจากทอย สตอร่ี ให้ผูเ้ล่น
ไดห้วาดเสียวและต่ืนเตน้กบัความเร็วขณะเคร่ืองเล่นแล่นข้ึนและลง โดยเคร่ืองเล่นจะแล่นข้ึนและลงไป
ตามเส้นทางของท่อคร่ึงวงกลมลาดชัน สูง 27 เมตร นอกจากน้ีบริเวณหน้าทางเข้าเคร่ืองเล่นจะมี               
รถอาร์ซีจ าลองท่ีสามารถนัง่เบาะของรถอาร์ซีและถ่ายภาพเก็บไวเ้ป็นท่ีระลึกได ้

 เวลาเปิดท าการ : 10.30 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากว่า 120 ซม. ช่วงอายุ ไดแ้ก่ เด็กโต วยัรุ่น 
และผูใ้หญ่ 

 

- Slinky Dog Spin เป็นหมานอ้ยท่ีมีล าตวัเป็นสปริงจากเร่ืองทอย สตอร่ี โดยเคร่ืองเล่นชนิดน้ีไม่น่ากลวั
และหวาดเสียวเกินไป เป็นเคร่ืองเล่นท่ีใหค้วามสนุกและความต่ืนเตน้ปานกลาง โดยจะใหข้ึ้นไปนัง่บน
ท่ีนัง่ และเคร่ืองเล่นน้ีจะหมุนช้าๆข้ึนลงซ ้ าไปมาเป็นวงกลม ซ่ึงมีลกัษณะเหมือนสุนขัท่ีวิ่งไล่งบัหาง  
ของตวัเอง 

 เวลาเปิดท าการ : 10.30 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

ภาพท่ี 76 Slinky Dog Spin 

ท่ีมา : https://www.abcactionnews.com/ (2561) 

 

- Toy Soldier Parachute Drop เคร่ืองเล่นท่ีเลียนแบบมาจากของเล่นฐานทพัชุดทหารของแอนด้ีหรือ
เด็กชายจากทอย สตอร่ี เป็นเคร่ืองเล่นท่ีใหค้วามรู้สึกเหมือนกระโดดร่ม โดยใหผู้เ้ล่นนัง่บนกระเชา้ท่ีนัง่ 
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ซ่ึงออกแบบใหเ้หมือนกบัร่มท่ีทหารกระโดด โดยประดบัโครงหลงัคาดว้ยสีเขียวลายพราง กระเชา้หน่ึง
สามารถนั่งได้ 6 คน แบ่งเป็นฝ่ังละ 3 คน และเคร่ืองเล่นจะดึงเราข้ึนไป และปล่อยลงมาจากท่ีสูง           
25 เมตร ดว้ยความเร็วปานกลาง จากเคร่ืองเล่นน้ีจึงสามารถท่ีจะมองทิวทศัน์ไดด้ว้ย 

 เวลาเปิดท าการ : 10.30 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากวา่ 81 ซม. ช่วงอายุ ไดแ้ก่ เด็กเล็ก เด็กโต 
วยัรุ่น และผูใ้หญ่ 

 

6. แฟนตำซีแลนด์ (Fantasyland) เป็นโซนท่ีเนน้ตกแต่งดว้ยธีมบรรยากาศของเทพนิยาย เหมาะส าหรับ
เด็กหรือหญิงสาวท่ีช่ืนชอบเจา้หญิงในเทพนิยายต่างๆ โดยเคร่ืองเล่นภายในโซนน้ีจะเป็นแบบเบาๆ    
ไม่หวาดเสียวหรือน่าต่ืนเต้นมากเกินไป นอกจากน้ี สามารถพบและร่วมถ่ายภาพกบัตวัละครต่างๆ         
ซ่ึงตวัละครท่ีจะไดพ้บในโซนน้ี ไดแ้ก่ ทิงเกอร์เบลล(์Tinker Bell) และราพนัเซล(Rapunzel) 

 

 กจิกรรมและเคร่ืองเล่นทีน่่ำสนใจในโซนนี้ 
- The Many Adventures of Winnie the Pooh เป็นเคร่ืองเล่นช้าๆ ท่ีให้ผูเ้ล่นนั่งอยู่ในโถยกัษ์ขนาด       
6 คน และเคล่ือนหมุนไปตามราง เป็นการผจญภัยตามฉากแต่ต่างๆตามหนังสือนิทานคลาสสิค          
โดยท่องไปตามเส้นทางยาวประมาณ 4 นาที ท่ามกลางบทเพลงคลาสสิคของดิสนีย์ ให้ผูเ้ล่นได้
เพลิดเพลินและสนุกสนานไปในแต่ละฉาก และจะมีการถ่ายภาพทีเผลอของผูเ้ล่นขณะท่ีอยูใ่นโถน ้าผึ้ง 
ซ่ึงสามารซ้ือภาพดงักล่าวไดใ้นภายหลงัการเล่นเคร่ืองเล่น 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

 

- Dumbo the Flying Elephant เป็นเคร่ืองเล่นท่ีให้ผูเ้ล่นไดส้นุกกบัการนัง่บนท่ีนัง่ช้างดมัโบ ้จากนั้น
เคร่ืองเล่นจะเหินข้ึนจากพื้นดินและเร่ิมบินวนปรับระดบัไปรอบๆ ท่ามกลางน ้ าพุท่ีอยู่ด้านล่างของ
เคร่ืองเล่น นอกจากน้ียงัสามารถถ่ายภาพร่วมกบัช้างดมัโบจ้  าลองท่ีมีเรือกอนโดล่าดมัโบต้ั้งอยูถ่ดัจาก
เคร่ืองเล่น เพื่อเป็นความทรงจ าระหวา่งเคร่ืองเล่นน้ี 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 
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- ป่ำเทพนิยำย (Fairy Tale Forest) ภายในโซนน้ีจะท าให้นกัท่องเท่ียวไดเ้พลิดเพลินกบัการเดินส ารวจ
ป่าเทพนิยายแห่งน้ี ท่ีภายในจะมีการฉากจ าลอง รวมถึงตู้เพลงท่ีมีเร่ืองราวเก่ียวกบัเทพนิยายต่างๆ         
จากเทพนิยายของดิสนีย ์ทั้งเร่ืองราพนัเซล เจา้หญิงผมยาวกบัโจรซ่าจอมแสบ(Tangled) สโนวไ์วทก์บั     

คนแคระทั้ งเจ็ด(Snow White and the Seven Dwarfs) โฉมงามกับเจ้าชายอสูร(Beauty and the Beast)  
ซินเดอเรลล่า(Cinderella) และเงือกน้อยผจญภยั(The Little Mermaid) และสามารถพบและถ่ายภาพ
ร่วมกบัตวัละครทิงเกอร์เบลลท่ี์อยูภ่ายในป่าเทพนิยายแห่งน้ีอีกดว้ย 

 เวลาเปิดท าการ : 16.00 - 19.30 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

 

- Mickey’s PhilharMagic เป็นโรงละครขนาด 492 ท่ีนั่ง ท่ีให้ผู ้คนได้เพลิดเพลินกับภาพยนตร์
คอนเสิร์ตคลาสสิค 3 มิติ ร่วมกบัเทคนิพิเศษต่างๆกบัการเล่าเร่ืองบนจอไร้รอยต่อ กวา้ง 150 ฟุต โดยจะ
มีแว่นตาให้สวมใส่ จะท าให้เห็นภาพ 3 มิติ ท่ีเสมือนตวัจริง ความยาวนาน 10 นาที เป็นภาพยนตร์
เพลงดิสนียค์ลาสสิค แอนิเมชนั บทเพลง และงานแสดงพิเศษ ท่ีจะมีฉากภาพ 3 มิติผลดัเปล่ียนไปเร่ือยๆ
ได้แก่ ฉากห้องอาหารของเจ้าชายอสูร  ฉากถ ้ าใต้สมุทรของแอเรียล ฉากแอฟริกาของซิมบา                  
ฉากลอนดอนยามราตรีของปีเตอร์แพน และฉากอกราบาของอะลาดิน 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

 

- Cinderella Carousel เป็นมา้หมุนท่ีมีการออกแบบสไตล์คลาสสิค ให้เพลิดเพลินกบัการนัง่มา้หมุน   
ท่ีมีแกะสลกัแท่นไมเ้ป็นรูปมา้หรือวงลอ้แกะสลกัตกแต่งดว้ยสีสันสวยงาม ขบัเคล่ือนหมุนวนไปเร่ือยๆ
ท่ามกลางบทเพลงและบรรยากาศท่ีโรแมนติก เสมือนท่องอยูใ่นเทพนิยาย 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 
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ภาพท่ี 77 Cinderella Carousel 

ท่ีมา : https://www.athappenings.com/ (2561) 

 

- It's a small world เป็นการล่องเรือผจญภัยผ่านห้องต่างๆ ท่ีแต่ละห้องจะมีธีมท่ีแตกต่างกันไป         
โดยเป็นการเดินทางยาวประมาณ 9 นาที ท่ามกลางบทเพลงคลาสสิค เพลิดเพลินกบัการชมฉากท่ีตกแต่ง
อยา่งสวยงาม รวมถึงส่ิงของหรือหุ่นประดิษฐต่์างๆ ท่ีมีไฮไลตเ์ป็นหุ่นประดิษฐท่ี์สวมชุดพื้นเมืองประจ า
แต่ละชาติจากทั่วโลก พบกับวฒันธรรมหลากหลายจากดินแดนต่างๆ เช่น ขั้ วโลกเหนือ ยุโรป 
ตะวนัออกกลาง แอฟริกา อเมริกา เอเชีย หมู่เกาะแปซิฟิก เป็นตน้ 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

ภาพท่ี 78 It's a small world 

ท่ีมา : https://secure.parksandresorts.wdpromedia.com/ (2561) 
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- สถำนีแฟนตำซีแลนด์ (Hong Kong Disneyland Railroad) เป็นรถจกัรไฟพลงัไอน ้ า ส าหรับโดยสาร
นกัท่องเท่ียวจากสถานีแฟนตาซีแลนดห์รือจากโซนแฟนตาซีน้ีไปส่งยงัสถานีเมนสตรีท ยเูอสเอ ใชเ้วลา
ประมาณ 20 นาที โดยระหวา่งทางสามารถท่ีจะถ่ายภาพและชมความสวยงามของสวนสนุกและทิวทศัน์ 
เพื่อเก็บไวเ้ป็นความทรงจ าส าหรับการท่องเท่ียวในท่ีแห่งน้ี 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 18.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

 

- Mad Hatter Tea Cups เคร่ืองเล่นชนิดน้ีได้รับแรงบนัดาลใจจากฉาก Mad Tea Party ในภาพยนตร์
เร่ืองอลิซในแดนมหัศจรรย(์Alice in Wonderland) เป็นเคร่ืองเล่นท่ีให้ผูเ้ล่นนัง่ในถว้ยชายกัษ์หลากสี
ขนาดใหญ่ จากนั้นถว้ยชาจะหมุนอตัโนมติัไปมาบนถาดแท่นวางใตโ้ครงหลงัคาท่ีประดบัดว้ยโคมไฟ
กระดาษ 50 ดวง ท่ามกลางบทเพลงเฉลิมฉลองจากอลิซในแดนมหัศจรรย ์ความสนุกอีกหน่ึงส่ิงของ
เคร่ืองเล่นชนิดน้ี คือ ผูเ้ล่นสามารถหมุนพวงมาลยั เพื่อช่วยควบคุมทิศทางและความเร็วในการหมุนได ้
นอกจากน้ียงัสามารถถ่ายภาพในถว้ยชาจ าลองท่ีตั้งอยูห่นา้เคร่ืองเล่น เพื่อเก็บไวเ้ป็นความทรงจ าส าหรับ
การท่องเท่ียวในแฟนตาซีแลนดแ์ห่งน้ีไดอี้กดว้ย 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

ภาพท่ี 79 Mad Hatter Tea Cups 

ท่ีมา : http://wide-wallpapers.net/ (2561) 
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7. ทูมอร์โรว์แลนด์ (Tomorrowland) เป็นโซนท่ีเน้นตกแต่งด้วยธีมโลกอนาคต หรือดินแดนอวกาศ 
ภายในโซนน้ีจะเน้นเคร่ืองเล่นหวาดเสียวเป็นจ านวนมาก นอกจากน้ี สามารถพบและร่วมถ่ายภาพกบั
ตัวละครต่างๆ ซ่ึงตัวละครท่ีจะได้พบในโซนน้ี ได้แก่ ชิวแบคคา(Chewbacca) หุ่นบีบีเอท(BB-8)         
หุ่นอาร์ทูดีทู(R2-D2) ในโซน Star Wars และไอรอนแมน(Iron Man) ในโซน Iron Man Experience 

ภาพท่ี 80 โซน Tomorrowland 
ท่ีมา : http://www.disneyphotoblography.com/ (2561) 

 

 กจิกรรมและเคร่ืองเล่นทีน่่ำสนใจในโซนนี้ 
- Hyperspace Mountain เป็นเคร่ืองเล่นในธีมภาพยนตร์ Star Wars ท่ีจะท าให้รู้สึกเสมือนเขา้ไปอยูใ่น
อวกาศ ผจญภยัไปกบัการนัง่ยานอวกาศ และเผชิญหนา้กบัสงครามอวกาศ ต่ืนเตน้และหวาดเสียวไปกบั
การต่อสู้และการโจมตีจากยานอ่ืนๆ 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากว่า 102 ซม. ช่วงอายุ ไดแ้ก่ เด็กโต วยัรุ่น 
และผูใ้หญ่ 
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- Iron Man Experience เป็นเคร่ืองเล่นในธีมมาร์เวล(Marvel) โดยภายในจะเป็นห้องนิทรรศการแสดง
เก่ียวกบั Iron Man ทั้งชุดของ Iron Man ผลงานหรือเทคโนโลยีต่างๆของสตาร์ค รวมถึงภาพจ าลอง      
Iron Man แบบ 3 มิติ ท่ีจะเปล่ียนให้คุณใส่ชุดเกราะโลหะกลายเป็น Iron Man นอกจากน้ียงัสามารถ
เพลิดเพลินและต่ืนตาต่ืนใจไปกบัการบินข้ึนสู่ทอ้งฟ้าดว้ยแว่นตา StarkVision ไดส้ัมผสัความรู้สึกของ
การทดลองเป็น Iron Man 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ส่วนสูงไม่ต ่ากว่า 102 ซม. ช่วงอายุ ไดแ้ก่ เด็กโต วยัรุ่น 
และผูใ้หญ่ 

 

- Orbitron เป็นเคร่ืองเล่นท่ีออกแบบเป็นลักษณะเลียนแบบยานอวกาศท่ามกลาง Galaxy ต่างๆ          
เป็นเคร่ืองเล่นท่ีมีความเร็วระดบัปานกลาง สนุกไปกบัการผจญภยัสู่อวกาศ ให้ผูเ้ล่นนัง่บนยานอวกาศ 
จากนั้ นเคร่ืองเล่นจะน าจานบินยกตัวสูงข้ึนและเร่งตัวหมุนข้ามไปรอบกลุ่มดาวเคราะห์ต่างๆ                
ใหค้วามรู้สึกเสมือนขบัเคล่ือนยานท่ามกลางดาวเคราะห์ต่างๆ 

 เวลาเปิดท าการ : 10.00 - 21.00 น. 
 ขอ้ก าหนดส าหรับเคร่ืองเล่นชนิดน้ี : ไม่มีก าหนดทั้งน ้าหนกั ช่วงอายแุละส่วนสูง 

ภาพท่ี 81 Orbitron 

ท่ีมา : http://www.asiatravel.com/ (2561) 
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 นอกจากน้ีแต่ละโซนของสวนสนุกยงัมีร้านคา้ส าหรับขายของกระจุกกระจิก หรือของท่ีระลึก
ต่างๆเก่ียวกบัดิสนียแ์ลนด์ เช่น เคร่ืองแต่งตวัและเคร่ืองประดบั พวงกุญแจ เข็มกลดั ของเล่น ตุ๊กตา 
อุปกรณ์เคร่ืองเขียน อุปกรณ์เคร่ืองใช้ภายในบา้น เป็นตน้ นอกจากน้ียงัมีร้านอาหารต่างๆจ านวนมาก 
ทั้งอาหารมงัสวิรัต จีน ตะวนัตก นานาชาติ รวมถึงขนมเบเกอรี(Bakery) หรือของว่างต่างๆ  ซ่ึงแต่ละ
ร้านก็จะมีการตกแต่งหรือการออกแบบตามเอกลกัษณ์ของแต่ละโซนท่ีร้านตั้งอยู ่ เช่น ร้าน Expo Shop 

จากโซน Tomorrowland ท่ีร้านคา้มีรูปทรงอาคารท่ีแปลกประหลาด มีการตกแต่งดว้ยแสงไฟท่ีเสมือน
กบัโลกอนาคต หรือร้านอาหารพลาซ่า อินน์(Plaza Inn) จากโซน Main Street U.S.A. เป็นร้านอาหาร
กวางตุง้ท่ีมีการออกแบบอาคารและตกแต่งร้านคา้ดว้ยสไตลย์คุวคิตอเรีย เป็นตน้ 

 

ทีต่ั้ง : Lantau Island, Hong Kong 

วันและเวลำเปิดท ำกำร : วนัจนัทร์ - พฤหัสบดี เวลา 10.00 – 21.15 น. และวนัศุกร์ - อาทิตย ์เวลา      
10.30 - 20.00 น. 

ค่าบริการ 1-Day ticket 2-Day ticket 

ผูใ้หญ่ (12 - 64 ปี) HK$619 HK$689 

เด็ก (3 - 11 ปี) HK$458 HK$508 

ผูสู้งอาย ุ(ตั้งแต่ 65 ปีข้ึนไป) HK$100 HK$170 

หมำยเหตุ : ค่าบริการอาจเปล่ียนแปลง ควรตรวจสอบจากเวบ็ไซต ์Hong Kong Disneyland อีกคร้ัง 

 

เบอร์โทรศัพท์ : +852 3550 3388 

เวบ็ไซต์ : https://www.hongkongdisneyland.com 

GPS : 22.313324, 114.043064  

กำรเดินทำง : นัง่ Mass Transit Railway (MTR) ข้ึนสาย Disneyland Resort สีชมพู ท่ีสถานี Sunny Bay 

เพื่อมาลงท่ี Disneyland Resort โดยจะมีรถไฟท่ีวิ่งจากสถานี Sunny Bay ไปและกลบัจากฮ่องกงดิสนีย์
แลนดรี์สอร์ทเป็นประจ าทุกๆวนั ตั้งแต่เชา้ตรู่จนถึงกลางดึก 

สถำนทีซ้ื่อตั๋วเข้ำสวนสนุกฮ่องกงดิสนีย์แลนด์ : สถานี MTR สาย Tung Chung 
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เคำน์เตอร์ออกบัตรด่วนฮ่องกงดิสนีย์แลนด์ 

- วนัจนัทร์ถึงวนัศุกร์ ตั้งแต่ 9.00 - 18.00 น. 
- วนัเสาร์ อาทิตย ์และวนัหยดุราชการ ตั้งแต่ 9.00 - 17.00 น. 

ภาพท่ี 82 แผนท่ีแสดงต าแหน่งท่ีตั้งของ Hong Kong Disneyland 

ท่ีมา : https://www.google.co.th (2561) 
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4.2 แรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเทีย่วกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง 

 จากการศึกษาแรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง ไดผ้ลการศึกษา
จากการเก็บขอ้มูลแบบสอบถามออนไลน์ (E-Questionnaire) จากนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ท่ีเคยเดินทาง
ไปท่องเท่ียวในฮ่องกง จ านวน 101 คน โดยการวเิคราะห์จะใชร้ายไดส่้วนบุคคลต่อเดือนเป็นตวัก าหนด
ในการแบ่งขอ้มูล ซ่ึงแบ่งเป็น 2 กลุ่ม ไดแ้ก่ กลุ่มผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท และกลุ่มผูท่ี้มี
รายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ไดผ้ลการศึกษาดงัน้ี 

 

กำรเสนอผลกำรวเิครำะห์ข้อมูล 

 การวจิยัคร้ังน้ีไดแ้บ่งการน าเสนอผลการวิเคราะห์ขอ้มูลและการแปลผลการวเิคราะห์ขอ้มูลเป็น 
4 ส่วน ดงัน้ี การวิเคราะห์ขอ้มูลคุณลกัษณะ แรงจูงใจ พฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว และขอ้มูลจุดเด่นใน
การท่องเท่ียวฮ่องกง 

 

คุณลกัษณะของนักท่องเทีย่ว 

 สามารถจ าแนกตามตวัแปรไดด้งัน้ี 

- เพศ พบว่าโดยภาพรวมของกลุ่มประชากรตวัอย่างจ านวน 101 คน ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่   
เป็นเพศหญิง จ านวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 93.07 และเป็นเพศชาย จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 6.93 

โดยผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ประกอบดว้ย เพศหญิง ร้อยละ 89.36 

และเพศชาย ร้อยละ 10.64 ส่วนผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ประกอบดว้ย เพศหญิง 
ร้อยละ 96.30 และเพศชาย 3.70 ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 1 

 

- อายุ พบวา่โดยภาพรวมผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น Gen-Y ตอนตน้ ซ่ึงอยูใ่นช่วงอายุประมาณ 
18 - 24 ปี จ  านวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 89.11 โดยผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท มีจ านวน    
47 คน คิดเป็นร้อยละ 100.00 และเป็นผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป จ านวน 43 คน      
คิดเป็นร้อยละ 79.63 และจ านวนส่วนนอ้ยท่ีเหลืออีกร้อยละ 20.37 เป็น Gen-Y ตอนปลาย ซ่ึงอยูใ่นช่วง
อายปุระมาณ 25 - 38 ปี ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 1 

 

- อาชีพ พบว่าโดยภาพรวมผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น Gen-Y ท่ีเป็นนักเรียนหรือนักศึกษา 
จ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 81.19 ซ่ึงเป็นผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาทเป็นส่วนมาก   
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จ านวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 100.00 และเป็นผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป จ านวน       
35 คน คิดเป็นร้อยละ 64.81 ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 1 

 

   ตารางท่ี 1 คุณลกัษณะทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นเพศ อาย ุและอาชีพ 

 

ขอ้มูล 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

เพศ  

ชาย 5 10.64 2 3.70 7 6.93 

หญิง 42 89.36 52 96.30 94 93.07 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

อาย ุ  

Gen-Y ตอนตน้ (18 - 24 ปี) 47 100.00 43 79.63 90 89.11 

Gen-Y ตอนปลาย (25 - 38 ปี) - - 11 20.37 11 10.89 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

อาชีพ  

นกัเรียน/นกัศึกษา 47 100.00 35 64.81 82 81.19 

แม่บา้น - - 2 3.70 2 1.98 

ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวสิาหกิจ - - 2 3.70 2 1.98 

พนกังานเอกชน - - 9 16.67 9 8.91 

ธุรกิจส่วนตวั/เจา้ของกิจการ - - 5 9.26 5 4.95 

ฟรีแลนซ ์ - - 1 1.85 1 0.99 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

     ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 
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 จากขอ้มูลขา้งตน้สรุปไดว้่า โดยภาพรวมคุณลกัษณะนกัท่องเท่ียวของประชากรกลุ่มตวัอยา่ง
เป็นเพศหญิง ท่ีมีอายุอยูใ่นช่วง Gen-Y ตอนตน้ หรือประมาณ 18 - 24 ปี และยงัคงมีอาชีพเป็นนกัเรียน
หรือนกัศึกษา โดยเป็นผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนเป็นส่วนใหญ่ 

 

แรงจูงใจของนักท่องเทีย่ว 

 พบว่าผูต้อบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมมีเหตุผลในการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว    
เพื่อพกัผอ่นและผอ่นคลายความเครียดเป็นส่วนใหญ่ จ านวน 81 คน ประกอบดว้ยผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือน
ต ่ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 48.15 และผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 51.85 
รองลงมา คือ สร้างประสบการณ์ชีวิต สัมผสับรรยากาศและเปิดมุมมองใหม่ๆ จ านวน 74 คน 
ประกอบดว้ยผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท และผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป 
ร้อยละ 50.00 

 หากวเิคราะห์จากกลุ่มรายไดท้ั้ง 2 กลุ่ม ผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท มีเหตุผลในการ
เดินทางท่องเท่ียวเพื่อสร้างประสบการณ์ชีวิต สัมผสับรรยากาศและเปิดมุมมองใหม่ๆมากท่ีสุด           
ร้อยละ 50 รองลงมา คือ พกัผอ่นและผอ่นคลายความเครียด ร้อยละ 48.15 ส่วนกลุ่มท่ีมีรายไดต่้อเดือน
ตั้ งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป มีเหตุผลในการตัดสินใจเดินทางท่องเท่ียวเพื่อพักผ่อนและผ่อนคลาย
ความเครียดมากท่ีสุด ร้อยละ 51.81 รองลงมา คือ สร้างประสบการณ์ชีวิต สัมผสับรรยากาศและ             
เปิดมุมมองใหม่ๆ ร้อยละ 50.00  

 จะเห็นไดว้า่เหตุผลอนัดบัแรกในการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวของทั้ง 2 กลุ่มแตกต่างกนั และ
สัดส่วนค่าร้อยละของผูท่ี้ตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวท่ีตอ้งการช้อปป้ิง ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มผูท่ี้มีรายได ้ 
ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป เน่ืองจากรายได้ท่ีมากกว่า ดงันั้นการหาความสุขจากการช้อปป้ิง        
จึงเป็นเหตุผลหน่ึงในการตดัสินใจท่องเท่ียวของกลุ่มน้ี เพื่อตอบแทนความเหน่ือยลา้ท่ีตนตอ้งเผชิญมา
ตลอดทั้งปี ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 2 
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   ตารางท่ี 2 เหตุผลในการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวของผูต้อบแบบสอบถาม 

 

เหตุผลในการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว 
(ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

พกัผอ่น/ผอ่นคลายความเครียด 39 48.15 42 51.85 81 100.00 

สร้างประสบการณ์ชีวติ สัมผสั
บรรยากาศและเปิดมุมมองใหม่ๆ 

37 50.00 37 50.00 74 100.00 

ตอ้งการสัมผสัและเรียนรู้ศิลปวฒันธรรม 
ความเป็นทอ้งถ่ิน รูปแบบการด าเนินชีวติ
ต่างๆท่ีหลากหลายของท่ีนั้นๆ 

19 44.19 24 55.81 43 100.00 

คน้หาแรงบนัดาลใจ/สร้างความทรงจ าท่ี
ดี 

17 53.13 15 46.88 32 100.00 

จาก Social Media หรือส่ือประเภทต่างๆ 
เช่น Instagram Facebook Twitter เป็นตน้ 

9 56.25 7 43.75 16 100.00 

อิทธิพลจากคนใกลชิ้ด เช่น การบอกเล่า
ประสบการณ์ในการเดินทางท่องเท่ียว
จากเพื่อน เป็นตน้ 

5 41.67 7 58.33 12 100.00 

ตอ้งการชอ้ปป้ิง 16 38.10 26 61.90 42 100.00 

ติดต่อธุรกิจ - - - - - - 

ตามไอดอล (idol) 1 100.00 - - 1 100.00 

เปล่ียนท่ีคุยกบัเพ่ือน 1 100.00 - - 1 100.00 

เปล่ียนเคร่ืองจากอเมริกา 1 100.00 - - 1 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 
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 พบว่าผู ้ตอบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมมีเหตุผลหลักท่ีเลือกฮ่องกงเป็นเป้าหมาย                
ในการเดินทางท่องเท่ียว เน่ืองจากฮ่องกงมีการคมนาคมง่าย สะดวกและรวดเร็วมากท่ีสุด จ านวน 47 คน 
ประกอบด้วยผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนต ่ ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 53.00 และผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้ งแต่                
10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 48.81 รองลงมา คือ แหล่งชอ้ปป้ิงมีจ านวนมาก จ านวน 42 คน ประกอบดว้ยผูท่ี้มี
รายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 33.00 และผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้ งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป               
ร้อยละ 66.67 จากขา้งตน้จะเห็นไดว้า่สัดส่วนค่าร้อยละของขอ้มูลในการเลือกฮ่องกงเพราะมีแหล่งชอ้ปป้ิง
จ านวนมากของทั้ง 2 กลุ่มแตกต่างกนัอย่างชดัเจน เน่ืองจากรายได้ท่ีต่างกนัของทั้ง 2 กลุ่ม โอกาสท่ีผูมี้
รายไดม้ากกวา่จะใชเ้งินในการซ้ือของจึงมีจ านวนมาก เพราะไม่ตอ้งกงัวลถึงเร่ืองจ านวนเงินท่ีตนมี ดงันั้น 

แหล่งชอ้ปป้ิงจึงเป็นส่ิงท่ีกระตุน้ส าหรับผูท่ี้มีรายไดสู้งมากกวา่ 
 หากวิเคราะห์จากกลุ่มรายได้ทั้ง 2 กลุ่ม ผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท มีเหตุผลหลกั        
ท่ีเลือกฮ่องกง เน่ืองจากมีแหล่งท่องเท่ียวหลากหลายและสวยงาม การคมนาคมง่าย สะดวกและรวดเร็ว          
มากท่ีสุด ร้อยละ 53.00 รองลงมา คือ ค่าใชจ่้ายถูกและคุม้ค่าในการเดินทาง ร้อยละ 44.00 ส่วนผูท่ี้มีรายได้
ตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป เลือกฮ่องกงเป็นจุดมุ่งหมายปลายทางในการท่องเท่ียว เน่ืองจากมีแหล่งชอ้ปป้ิง
จ านวนมาก ร้อยละ 66.67 รองลงมา คือ ค่าใชจ่้ายท่ีถูก คุม้ค่าในการเดินทาง และการคมนาคมท่ีง่าย สะดวก
และรวดเร็ว ร้อยละ 56.41 และ 46.81 ตามล าดับ จะเห็นได้ว่าเหตุผลอันดับแรกในการเลือกฮ่องกง                 
เป็นจุดมุ่งหมายปลายทางในการท่องเท่ียวของทั้ง 2 กลุ่มแตกต่างกนั แต่ทั้ง 2 กลุ่มต่างให้ความส าคัญ         
ในดา้นค่าใชจ่้ายท่ีถูกและความคุม้ค่ากบัดา้นการคมนาคมเช่นเดียวกนั ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 3 

 

   ตารางท่ี 3 เหตุผลหลกัท่ีเลือกฮ่องกงในการเดินทางท่องเท่ียว 

 

เหตุผลหลกัท่ีเลือกฮ่องกงในการ
เดินทางท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 

ขอ้) 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ค่าใชจ่้ายถูก/คุม้ค่าในการเดินทาง 17 43.59 22 56.41 39 100.00 

อาหารอร่อย 7 30.43 16 69.57 23 100.00 
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   ตารางท่ี 3 เหตุผลหลกัท่ีเลือกฮ่องกงในการเดินทางท่องเท่ียว (ต่อ) 

 

แหล่งท่องเท่ียวหลากหลายและสวยงาม 20 52.63 18 47.37 38 100.00 

แหล่งชอ้ปป้ิงมีจ านวนมาก 14 33.33 28 66.67 42 100.00 

สินคา้ในแหล่งชอ้ปป้ิงราคาถูก 12 48.00 13 52.00 25 100.00 

มีความปลอดภยัในชีวิตและทรัพยสิ์น 5 38.46 8 61.54 13 100.00 

การคมนาคมง่าย สะดวกและรวดเร็ว 25 53.19 22 46.81 47 100.00 

มีวฒันธรรมท่ีหลากหลายและผูค้นเป็น
มิตร 

12 54.55 10 45.45 22 100.00 

มีมุมมองใหถ่้ายภาพววิทิวทศัน์ท่ี
หลากหลาย 

14 51.85 13 48.15 27 100.00 

ช่วงเทศกาล เช่น คริสตม์าส ปีใหม่ 
ตรุษจีน เป็นตน้ 

3 33.33 6 66.67 9 100.00 

มีโปรแกรมการท่องเท่ียว 2 เมืองท่ีคุม้ 
เช่น ฮ่องกง-เซินเจ้ิน ฮ่องกง-มาเก๊า     
เป็นตน้ 

10 41.67 14 58.33 24 100.00 

เดินทางไปกบัครอบครัว 1 100.00 - - 1 100.00 

Night Life ของฮ่องกงดีมาก - - 1 100.00 1 100.00 

อยากไปดูฮ่องกงวา่มีการด าเนินชีวติ
อยา่งไร เน่ืองจากขนาดพ้ืนท่ีมีขนาดเลก็
และประชากรจ านวนมาก และตอ้งการดู
ความทนัสมยัของฮ่องกง 

- - 1 100.00 1 100.00 

มีเพ่ือนฮ่องกง 1 100.00 - - 1 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 
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 พบว่าผู ้ตอบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมค้นหาข้อมูลการเดินทางท่องเท่ียวจาก
อินเตอร์เน็ตเป็นส่วนใหญ่ จ านวน 99 คน โดยใช้ช่องทางจาก Facebook มากท่ีสุดเป็นอนัดับหน่ึง           
โดยแหล่งการคน้หาขอ้มูลท่ีกลุ่มผูมี้รายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ไดรั้บจากช่องทาง Facebook    
คิดเป็นร้อยละ 48.48 ส่วนกลุ่มผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้ งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 51.52    
อนัดบัสอง คือ Webpage โดยแหล่งการคน้หาขอ้มูลท่ีกลุ่มผูมี้รายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ไดรั้บ
จากช่องทาง Webpage คิดเป็นร้อยละ 43.33 ส่วนกลุ่มผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป     
คิดเป็นร้อยละ 56.67 และอนัดบัสาม คือ Instagram โดยแหล่งการคน้หาขอ้มูลท่ีกลุ่มผูมี้รายไดต่้อเดือน
ต ่ากว่า 10,000 บาท ไดรั้บจากช่องทาง Instagram คิดเป็นร้อยละ 61.29 ส่วนกลุ่มผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือน
ตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 38.71 

 จากขา้งตน้จะเห็นไดว้า่สัดส่วนค่าร้อยละของขอ้มูลท่ีใชช่้องทางการคน้หาจาก Instagram ของ
ทั้ง 2 กลุ่มแตกต่างกนัอย่างชัดเจน โดยกลุ่มผูมี้รายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท เขา้ถึงช่องทางน้ี        
ไดม้ากกวา่ อาจเน่ืองจากผูมี้รายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ส่วนใหญ่เป็นผูท่ี้มีอายุนอ้ย และจากการ
คน้หาขอ้มูลพบว่า กว่าคร่ึงหน่ึงของบญัชีผูใ้ช้งาน Instagram คือ ผูใ้ช้ท่ีมีอายุน้อยหรือยงัเป็นวยัรุ่นอยู่ 
เป็นโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองต่อกลุ่มวยัรุ่นและมีบทบาทในการใช้ชีวิตของกลุ่มวยัรุ่นเป็นอย่างมาก 
เน่ืองจากใชง้านง่าย สะดวก และไม่ยุง่ยาก ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 4 

 

   ตารางท่ี 4 แหล่งการคน้หาขอ้มูลต่างๆในการเดินทางท่องเท่ียว 

 

แหล่งการคน้หาขอ้มูลต่างๆในการ
เดินทางท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 
1 ขอ้) 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

อินเตอร์เน็ต 45 45.45 54 54.55 99 100.00 

- Facebook 32 48.48 34 51.52 66 100.00 

- Instagram 19 61.29 12 38.71 31 100.00 

- Twitter 7 63.64 4 36.36 11 100.00 
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   ตารางท่ี 4 แหล่งการคน้หาขอ้มูลต่างๆในการเดินทางท่องเท่ียว (ต่อ) 

 

- Webpage 26 43.33 34 56.67 60 100.00 

- Pantip 2 50.00 2 50.00 4 100.00 

- Google 2 25.00 6 75.00 8 100.00 

- Youtube - - 1 100.00 1 100.00 

โทรทศัน์ 4 80.00 1 20.00 5 100.00 

นิตยสาร 5 62.50 3 37.50 8 100.00 

โบรชวัร์ 4 40.00 6 60.00 10 100.00 

ป้ายประชาสัมพนัธ์ 3 60.00 2 40.00 5 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 จากขอ้มูลขา้งตน้สรุปไดว้า่ โดยภาพรวมของประชากรกลุ่มตวัอยา่ง Gen-Y ตดัสินใจเดินทาง
ท่องเท่ียวเพื่อพกัผ่อน ผ่อนคลายความเครียด และตอ้งการสร้างประสบการณ์ สัมผสับรรยากาศและ      
เปิดมุมมองใหม่ๆในส่ิงท่ีไม่เคยเจอในชีวิตหรือจากสถานท่ีท่ีตนอยูเ่ป็นส่วนใหญ่ โดยแรงจูงใจท่ีท าให้
เลือกฮ่องกงเป็นเป้าหมายส าหรับการเดินทางท่องเท่ียว เน่ืองจากการคมนาคมท่ีง่าย สะดวก รวดเร็ว 
และแหล่งช้อปป้ิงท่ีมีเป็นจ านวนมาก ซ่ึงส่วนใหญ่ไดรั้บขอ้มูลเก่ียวกบัการท่องเท่ียวจากอินเตอร์เน็ต       
โดยช่องทาง Facebook และพบวา่ในปัจจุบนั ไม่มีการใชว้ิทยุเป็นช่องทางส าหรับการรับขอ้มูลเก่ียวกบั
การท่องเท่ียว อยา่งไรก็ดี จากการเปรียบเทียบตามกลุ่มรายไดพ้บวา่ ทั้ง 2 กลุ่มมีเหตุผลในการเดินทาง
ท่องเท่ียวต่างกัน โดยกลุ่มผู ้ท่ี มีรายได้ต่อเดือนต ่ ากว่า 10,000 บาท ส่วนใหญ่ต้องการเดินทาง                           
เพื่อสร้างประสบการณ์ชีวิต สัมผสับรรยากาศและเปิดมุมมองใหม่ๆ ต่างจากกลุ่มผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือน
ตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ท่ีตดัสินใจเดินทางเพื่อพกัผอ่นและผอ่นคลายความเครียด และมีเหตุผลในการ
เดินทางเพื่อชอ้ปป้ิงมากกวา่กลุ่มท่ีมีรายไดน้อ้ย 
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พฤติกรรมของนักท่องเทีย่ว 

 พบว่าผูต้อบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมมีสมาชิกร่วมในการเดินทางจ านวน 2 - 4 คน
เป็นส่วนใหญ่ จ านวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 74.26  และเป็นลักษณะของการเดินทางไปท่องเท่ียว            
ดว้ยตวัเองเป็นส่วนใหญ่ ร้อยละ 79.21 โดยจะวางแผนก่อนการเดินทาง 1 เดือน และก่อนการเดินทาง           
1 เดือนข้ึนไป ร้อยละ 38.61 และ 33.66 ตามล าดบั โดยส่วนใหญ่ผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท 
และตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ทั้ง 2 กลุ่มต่างมีพฤติกรรมในการเดินทาง ทั้งจ  านวนสมาชิกการเดินทาง 
ลกัษณะการเดินทาง และการวางแผนการเดินทางท่ีไม่ต่างกนั ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 5  

 

   ตารางท่ี 5 จ านวนสมาชิก ลกัษณะ และการวางแผนในการเดินทางท่องเท่ียวฮ่องกง 

 

ขอ้มูล 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

จ านวนสมาชิกในการเดินทาง  

1 คน 2 4.26 - - 2 1.98 

2 - 4 คน 34 72.34 41 75.93 75 74.26 

ตั้งแต่ 5 คนข้ึนไป 11 23.40 13 24.07 24 23.76 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

ลกัษณะการเดินทางเขา้ไปท่องเท่ียวใน
ฮ่องกง 

 

เดินทางดว้ยตนเอง 39 82.98 41 75.93 80 79.21 

เดินทางกบับริษทัทวัร์ 8 17.02 13 24.07 21 20.79 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

 

 

 



136 

 

 

   ตารางท่ี 5 จ านวนสมาชิก ลกัษณะ และการวางแผนในการเดินทางท่องเท่ียวฮ่องกง (ต่อ) 

 

การวางแผนในการเดินทางท่องเท่ียว  

ท่องเท่ียวแบบไม่วางแผนล่วงหนา้ 2 4.26 5 9.26 7 6.93 

ไม่ก่ีวนัก่อนการเดินทาง 13 27.66 8 14.81 21 20.79 

1 เดือนข้ึนไป 17 36.17 22 40.74 39 38.61 

1 เดือนข้ึนไป 15 31.91 19 35.19 34 33.66 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบว่าผูต้อบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมมีพฤติกรรมด้านการใช้จ่ายทั้งหมดส าหรับ
ท่องเท่ียวในฮ่องกงประมาณ 10,001- 30,000 บาทเป็นส่วนใหญ่ จ านวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 56.44 
ประกอบด้วย ผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 70.21 และผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 
10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 44.44  

 จะเห็นไดว้า่สัดส่วนค่าร้อยละของทั้ง 2 กลุ่มแตกต่างกนัอยา่งชดัเจน โดยส่วนใหญ่เป็นกลุ่มผูท่ี้
มีรายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท เน่ืองจากกลุ่มผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป จะมี
เงินมากกวา่ ดงันั้นจึงมีก าลงัในการใชจ่้ายส าหรับการท่องเท่ียวท่ีมากกวา่ ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 6 

 

   ตารางท่ี 6 ค่าใชจ่้ายทั้งหมดโดยประมาณส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 

ค่าใชจ่้ายทั้งหมดโดยประมาณ
ส าหรับการท่องเท่ียวในฮ่องกง 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ต ่ากวา่ 10,000 บาท 2 4.26 2 3.70 4 3.96 

10,001 - 30,000 บาท 33 70.21 24 44.44 57 56.44 
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   ตารางท่ี 6 ค่าใชจ่้ายทั้งหมดโดยประมาณส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวในฮ่องกง (ต่อ) 

 

30,001 - 50,000 บาท 7 14.89 18 33.33 25 24.75 

ตั้งแต่ 50,000 บาทข้ึนไป 5 10.64 10 18.52 15 14.85 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบวา่ผูต้อบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมใชเ้วลาท่องเท่ียวอยูใ่นฮ่องกงประมาณ 3 - 5 วนั 
คิดเป็นร้อยละ 90.10 โดยผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท และตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ทั้งสอง
กลุ่มต่างใชเ้วลาท่องเท่ียวอยูใ่นฮ่องกงประมาณ 3 - 5 วนัเป็นส่วนใหญ่เช่นเดียวกนั คิดเป็นร้อยละ 89.36 
และ 90.74 ตามล าดบั ซ่ึงเลือกไปเท่ียวฮ่องกงในช่วงเดือนธันวาคมถึงกุมภาพนัธ์ (ฤดูหนาว) มากท่ีสุด 
ร้อยละ 44.45 โดยเป็นผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 42.55 และผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือน
ตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 46.30 รองลงมา คือ ช่วงเดือนมิถุนายนถึงสิงหาคม (ฤดูร้อน) ร้อยละ 
24.75 โดยเป็นผู ้ท่ี มีรายได้ต่อเดือนต ่ ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 27.66 และผู ้ท่ี มีรายได้ต่อเดือน            
ตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 22.22  

 จะเห็นได้ว่าทั้ งสองกลุ่มมีช่วงเวลาในการเดินทาง ระยะเวลาท่ีเท่ียวอยู่ในตวัฮ่องกง และ
ช่วงเวลาในการท่องเท่ียวในฮ่องกงไม่ต่างกนั โดยส่วนใหญ่เลือกท่องเท่ียวในช่วงเดือนธันวาคมถึง 
กุมภาพนัธ์ (ฤดูหนาว) เน่ืองจากเป็นช่วงส่งทา้ยปีเก่าและหยุดยาวของคนไทย เป็นช่วงท่ีผูค้นตอ้งการ
พกัผ่อนและท่องเท่ียวเพื่อผ่อนคลายความเครียดท่ีสั่งสมมาตลอดทั้งปี อีกทั้งในเดือนธันวาคมถึง 
กุมภาพนัธ์ ยงัเป็นช่วง Winter Sales ของฮ่องกงอีกด้วย นอกจากน้ียงัมีการจดักิจกรรมและเทศกาล 
เฉลิมฉลองต่างๆ เช่น งานฉลองเทศกาลตรุษจีนของฮ่องกง เทศกาลฮ่องกงวินเทอร์เฟส(Hong Kong 

Winter Fest) เทศกาลฉลองปีใหม่ในฮ่องกง(CTS Hong Kong New Year Countdown Celebrations)  
เป็นตน้ ไดส้ัมผสักบับรรยากาศในเทศกาลส าคญั ชมแสง สี เสียง พลุ การแสดงต่างๆ หรือชอ้ปป้ิงสินคา้
ลดราคา ท่ามกลางความครึกคร้ืนของเมืองฮ่องกงและอากาศท่ีเยน็สบาย ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 7 
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    ตารางท่ี 7 ระยะเวลา และช่วงเวลาการเดินทางท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 

ขอ้มูล 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ระยะเวลาท่ีใชใ้นการเดินทางท่องเท่ียว
อยูใ่นฮ่องกง 

 

นอ้ยกวา่ 2 วนั 1 2.13 2 3.70 3 2.97 

3 - 5 วนั 42 89.36 49 90.74 91 90.10 

5 วนัข้ึนไป 4 8.51 3 5.56 7 6.93 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

ช่วงเวลาในการเดินทางไปท่องเท่ียวท่ี
ฮ่องกง 

 

เดือนมี.ค - พ.ค (ฤดูใบไมผ้ลิ) 7 14.89 10 18.52 17 16.83 

เดือนมิ.ย - ส.ค (ฤดูร้อน) 13 27.66 12 22.22 25 24.75 

เดือนก.ย - พ.ย (ฤดูใบไมร่้วง) 7 14.89 7 12.96 14 13.86 

เดือนธ.ค - ก.พ (ฤดูหนาว) 20 42.55 25 46.30 45 44.55 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

    ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบว่าผูต้อบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีต้องการจะไป                
ในฮ่องกง โดยการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงเป็นส่วนใหญ่ จ านวน 62 คน รองลงมา คือ สถานท่ี                  
ท่ีการเดินทางสะดวกและตั้งอยูใ่กลก้บัแหล่งท่องเท่ียวแห่งอ่ืนๆ จ านวน 58 คน  
 หากวเิคราะห์จากกลุ่มรายไดท้ั้ง 2 กลุ่ม ผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ส่วนใหญ่จะตดัสินใจ
เลือกท่องเท่ียวในสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงมากท่ีสุด ร้อยละ 50.00 รองลงมา คือ สถานท่ีท่ีมีการเดินทาง
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สะดวกและใกล้กบัแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนๆ ร้อยละ 41.38 ส่วนผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป 
ตดัสินใจเลือกสถานท่ีจากการเดินทางท่ีมีความสะดวกสบายและใกลก้บัแหล่งท่องเท่ียวแห่งอ่ืนๆมากท่ีสุด 
ร้อยละ 58.62 รองลงมา คือ สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของฮ่องกง ร้อยละ 50.00 จะเห็นไดว้า่เหตุผลอนัดบั
แรกในการตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของทั้ง 2 กลุ่มมีความแตกต่างกนั ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 8 

 

   ตารางท่ี 8 เหตุผลการตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 

 

เหตุผลในการตดัสินใจเลือกสถานท่ี
ท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

สถานท่ีท่องเท่ียวมีช่ือเสียงของฮ่องกง 31 50.00 31 50.00 62 100.00 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีเอกลกัษณ์ มีความ
เป็นทอ้งถ่ิน ดั้งเดิม 

16 40.00 24 60.00 40 100.00 

เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่ 10 35.71 18 64.29 28 100.00 

การเดินทางสะดวกและใกลก้บัแหล่ง
ท่องเท่ียวอ่ืนๆ 

24 41.38 34 58.62 58 100.00 

มีกิจกรรมท่ีน่าสนใจ เช่น การซ้ือของ 
ผจญภยั เป็นตน้ 

18 42.86 24 57.14 42 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบวา่ผูต้อบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมตดัสินใจเลือกใชบ้ริการท่ีพกัในฮ่องกง โดยการ
เลือกใช้บริการท่ีพกัท่ีเดินทางสะดวกและมีการรักษาความปลอดภัยท่ีดีมากท่ีสุดเป็นอันดับหน่ึง         
โดยเป็นผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 45.00 และผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 
บาทข้ึนไป ร้อยละ 55.00 อนัดบัสอง คือ ท่ีพกัอยู่ใกล้แหล่งท่องเท่ียวหรือย่านช้อปป้ิง โดยเป็นผูท่ี้มี
รายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 46.77 และผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป        
ร้อยละ 53.23 และอันดับสาม คือ ท่ีพกัมีส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานครบครันและมีอุปกรณ์
เทคโนโลยทีนัสมยั 
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 โดยเป็นผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 49.12 และผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 
บาทข้ึนไป ร้อยละ 50.88 จะเห็นได้ว่าทั้ ง 2 กลุ่ม มีส่ิงท่ีค  านึงเป็นหลักในการเลือกใช้บริการท่ีพกั           
ท่ีไม่ต่างกนั ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 9 

 

    ตารางท่ี 9 ส่ิงท่ีค  านึงในการตดัสินใจเลือกใชบ้ริการท่ีพกั 

 

ส่ิงท่ีค  านึงเป็นหลกัในการตดัสินใจ
เลือกใชบ้ริการท่ีพกั (ตอบไดม้ากกวา่ 
1 ขอ้) 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ราคาถูกเม่ือเทียบกบัท่ีพกัแห่งอ่ืน 26 47.27 29 52.73 55 100.00 

ส่ิงอ  านวยความสะดวกพ้ืนฐาน        
ในหอ้งพกัครบครัน/อุปกรณ์
เทคโนโลยทีนัสมยั 

28 49.12 29 50.88 57 100.00 

บริการฟรีอินเตอร์เน็ต หรือไวไฟ 
(Wi-Fi) 

23 50.00 23 50.00 46 100.00 

ใกลแ้หล่งท่องเท่ียวหรือยา่นชอ้ปป้ิง 29 46.77 33 53.23 62 100.00 

เดินทางสะดวกและมีการรักษาความ
ปลอดภยัท่ีดี 

36 45.00 44 55.00 80 100.00 

สามารถเช็คอินผา่นโทรศพัทห์รือ
อินเตอร์เน็ตไดต้ลอด 24 ชัว่โมง 

10 66.67 5 33.33 15 100.00 

    ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบวา่ผูต้อบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมจะเลือกใชช่้องทางการจองห้องพกัผา่นตวัแทน
มากท่ีสุด จ านวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 82.18 โดยเป็นผู ้ท่ีมีรายได้ต่อเดือนต ่ ากว่า 10,000 บาท            
ร้อยละ 74.47 และผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 88.89   

 หากวิเคราะห์จากกลุ่มรายได้ทั้ ง 2 กลุ่ม ผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ส่วนใหญ่      
จะเลือกจองห้องพักผ่านตัวแทนมากท่ีสุด และจองผ่านเว็บไซต์ของโรงแรมโดยตรงรองลงมา            
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ร้อยละ 23.40 ส่วนผู ้ท่ีมีรายได้ต่อเดือนตั้ งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ส่วนใหญ่จะเลือกจองห้องพัก           
ผ่านตวัแทนมากท่ีสุด และจองผ่านเว็บไซต์ของโรงแรมโดยตรงรองลงมาเช่นเดียวกนั ร้อยละ 7.41        
แต่จะเห็นไดว้า่ทั้ง 2 กลุ่ม มีสัดส่วนค่าร้อยละแตกต่างกนัอยา่งชดัเจน อาจเน่ืองจากการจองผา่นเวบ็ไซต์
โดยตรงสะดวกกวา่ ส่วนหน่ึง คือ ไม่ตอ้งช าระเงินผา่นบตัรเครดิต ซ่ึงคนท่ีมีรายไดน้อ้ยอาจยงัไม่มีสิทธ์ิ
ถือครองบัตร เน่ืองจากไม่ผ่านเง่ือนไขของการถือครองบัตรเครดิต แต่เน่ืองจากบางเว็บตัวแทน              
ก็มีเ ง่ือนไขการจองแบบให้ช าระเงินตอนเข้าเช็คอินได้เช่นกัน ดังนั้ นอีกส่วนนึงอาจเป็นเพราะ            
การจองห้องพกักบัโรงแรมโดยตรงจะท าให้มัน่ใจในการจองมากกว่าว่าจะได้ห้องพกัแน่นอน และ
รับประกนัไดว้า่ปลอดภยัและจะไม่ถูกโกงจากตวัแทนต่างๆ ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 10 

 

   ตารางท่ี 10 ช่องทางในการจองท่ีพกั 

 

หากใชบ้ริการท่ีพกั เลือกใชช่้องทาง
ใดในการจอง 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

เวบ็ไซตข์องโรงแรมโดยตรง 11 23.40 4 7.41 15 14.85 

โทรจองผา่นโทรศพัท ์ 1 2.13 - - 1 0.99 

จองผา่นตวัแทนต่างๆ เช่น Agoda 

Booking เป็นตน้ 

35 74.47 48 88.89 83 82.18 

เดินเขา้จองดว้ยตนเอง (Walk-in) - - 1 1.85 1 0.99 

บริษทัทวัร์จดัการให้ - - 1 1.85 1 0.99 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 
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 พบว่าผูต้อบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมวางแผนกิจกรรมก่อนการเดินทางส าหรับ          
การท่องเท่ียวในฮ่องกงไวว้า่ตอ้งการชอ้ปป้ิงมากท่ีสุดเป็นอนัดบัหน่ึง จ านวน 86 คน โดยเป็นผูท่ี้มีรายได ้   
ต่อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ร้อยละ 48.84 และผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 51.16 

 หากวิเคราะห์จากกลุ่มรายได้ทั้ ง 2 กลุ่ม ผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ส่วนใหญ่
วางแผนกิจกรรมส าหรับการช้อปป้ิงเป็นอนัดบัหน่ึง รองลงมา คือ ไหวพ้ระ ท าบุญ และรับประทาน
อาหารทอ้งถ่ิน ร้อยละ 45.31 และ 46.77 ตามล าดบั ส่วนผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป   
โดยส่วนใหญ่วางแผนส าหรับการไปไหวพ้ระ ท าบุญมากท่ีสุดเป็นอนัดบัหน่ึง ร้อยละ 54.69 อนัดบัสอง 
คือ รับประทานอาหารทอ้งถ่ิน ร้อยละ 53.23 และอนัดบัสาม คือ ชอ้ปป้ิง จะเห็นไดว้า่กิจกรรมอนัดบัแรก
ท่ีวางแผนไวส้ าหรับเท่ียวในฮ่องกงของทั้ง 2 กลุ่มมีความแตกต่างกนั ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 11 

 

   ตารางท่ี 11 กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีวางแผนไวเ้ม่ือเดินทางไปในฮ่องกง 

 

กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีวางแผน
ไวเ้ม่ือเดินทางไปในฮ่องกง 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ชอ้ปป้ิง 42 48.84 44 51.16 86 100.00 

ไหวพ้ระ/ท าบุญ 29 45.31 35 54.69 64 100.00 

รับประทานอาหารทอ้งถ่ิน 29 46.77 33 53.23 62 100.00 

Disneyland 4 66.67 2 33.33 6 100.00 

เดินดูศิลปะ - - 1 100.00 1 100.00 

ตามสถานท่ีท่ีดงัและมีช่ือเสียง - - 2 100.00 2 100.00 

ตามไอดอล (idol) 1 100.00 - - 1 100.00 

ตามรอยหนงัของหวอ่ง กาไว 1 100.00 - - 1 100.00 

Party/Night Life ของฮ่องกง - - 1 100.00 1 100.00 
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   ตารางท่ี 11 กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีวางแผนไวเ้ม่ือเดินทางไปในฮ่องกง (ต่อ) 

 

นัง่เล่น และถ่ายรูปใน Cafe ท่ีสวย
และมีเอกลกัษณ์ 

1 100.00 - - 1 100.00 

ข้ึนกระเชา้ Ngong Ping - - 1 100.00 1 100.00 

ไปเยีย่มชมสถานท่ีท่ียงัคงใชชี้วติ
แบบดั้งเดิม 

- - 1 100.00 1 100.00 

เจอเพื่อน 1 100.00 - - 1 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบว่าผูต้อบแบบสอบถาม Gen-Y โดยภาพรวมของสถานท่ีท่องเท่ียวในฮ่องกง ส่วนใหญ่              
เลือกไปท่ีถนนสายชอ้ปป้ิงต่างๆมากท่ีสุดเป็นอนัดบัหน่ึง โดยเป็นผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท   
ร้อยละ 45.56 และผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 54.46 อนัดับสอง คือ วดัดัง         
ในฮ่องกง โดยเป็นผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 44.59 และผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 
10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 55.41 อนัดับสาม คือ ดิสนีย์แลนด์ (Hong Kong Disneyland) โดยเป็นผูท่ี้มี
รายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท และตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 50.00 จะเห็นได้ว่าสถานท่ี
ท่องเท่ียวอันดับแรกในฮ่องกงท่ีเดินทางไปของทั้ ง 2 กลุ่มมีความแตกต่างกัน ดังข้อมูลท่ีแสดง                    
ในตารางท่ี 12 

 

   ตารางท่ี 12 สถานท่ีท่องเท่ียวในฮ่องกงท่ีเดินทางไป 

 

สถานท่ีท่องเท่ียวในฮ่องกงท่ีเดินทาง
ไป (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

The Peak 15 40.54 22 59.46 37 100.00 

A Symphony of Lights 23 43.40 30 56.60 53 100.00 



144 

 

 

   ตารางท่ี 12 สถานท่ีท่องเท่ียวในฮ่องกงท่ีเดินทางไป (ต่อ) 

 

Avenue of Stars 19 57.58 14 42.42 33 100.00 

Old Town Central 20 45.45 24 54.55 44 100.00 

Ocean Park 12 48.00 13 52.00 25 100.00 

Hong Kong Disneyland 35 50.00 35 50.00 70 100.00 

ถนนสายชอ้ปป้ิงต่างๆ เช่น Lan 

Kwai Fong, Canton Road,  Nathan 

Road, Temple Street Night Market, 

Ladies’ Market เป็นตน้ 

41 45.56 49 54.44 90 100.00 

วดัดงัในฮ่องกง เช่น วดัหวงัตา้เซียน 
(Wong Tai sin) เจา้แม่กวนอิมรีพลัส์
เบย ์(Kwun Yam Shrine) พระใหญ่
วดัโปหลิน เป็นตน้ 

33 44.59 41 55.41 74 100.00 

ตลาดปลา หมู่บา้นชาวประมง - - 1 100.00 1 100.00 

Choi Hung 1 100.00 - - 1 100.00 

Dragon I - - 1 100.00 1 100.00 

สถาปัตยกรรมต่างๆ 1 100.00 - - 1 100.00 

Ngong Ping - - 1 100.00 1 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 
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 พบว่าผู ้ตอบแบบถาม Gen-Y โดยภาพรวมเลือกโรงแรมเป็นสถานท่ีพักผ่อนส าหรับการ
ท่องเท่ียวอยู่ในฮ่องกงมากท่ีสุด จ านวน 96 คน คิดเป็นร้อยละ 95.05 ประกอบดว้ย ผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือน 
ต ่ากว่า 10,000 บาท ร้อยละ 93.62 และผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้ งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 96.30            
ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 13 

 

   ตารางท่ี 13 สถานท่ีพกัผอ่นในการเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 

สถานท่ีพกัผอ่นในการเดินทางไป
ท่องเท่ียวในฮ่องกง 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

โรงแรม 44 93.62 52 96.30 96 95.05 

บา้นญาติหรือเพื่อน - - 1 1.85 1 0.99 

โฮสเทล (Hostel) 1 2.13 1 1.85 2 1.98 

Airbnb 1 2.13 - - 1 0.99 

เกสเฮา้ส์ (Guest House) 1 2.13 - - 1 0.99 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบวา่ผูต้อบแบบถาม Gen-Y โดยภาพรวมเลือกสถานท่ีพกัผอ่นท่ีตั้งอยูใ่นฝ่ังเกาลูน(Kowloon) 

ของฮ่องกงมากท่ีสุด ร้อยละ 50.50 ซ่ึงย่านท่ีเลือกพกัอยู่มากท่ีสุด คือ ย่านจิมซาโจ่ย(Tsim Sha Tsui)  
ร้อยละ 32.67 รองลงมา คือ เกาะฮ่องกง(Hong Kong Island) ร้อยละ 47.52 ซ่ึงย่านท่ีพกัอยู่มากท่ีสุด     
คือ ยา่นเซ็นทรัล (Central) ร้อยละ 21.78  

 หากวิเคราะห์จากกลุ่มรายได้ทั้ ง  2 กลุ่ม ผู ้ท่ี มีรายได้ต่อเดือนต ่ ากว่า 10,000 บาท และ               
ตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ส่วนใหญ่ต่างเลือกสถานท่ีพกัผ่อนท่ีตั้งอยู่ในฝ่ังเกาลูน และฝ่ังเกาะฮ่องกง
เช่นเดียวกนั แต่แตกต่างกนัท่ีในฝ่ังเกาลูนกลุ่มผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป จะเลือกพกั
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ในย่านจิมซาโจ่ยมากท่ีสุด ร้อยละ 31.48 รองลงมา คือ ย่านมงก๊ก และปร้ินซ์ เอ็ดเวิร์ด ร้อยละ 16.67  
ต่างจากกลุ่มผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท ท่ีส่วนใหญ่เลือกพกัเพียงในย่านจิมซาโจ่ย          
ร้อยละ 34.04 และในฝ่ังเกาะฮ่องกงกลุ่มผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป จะเลือกพกัใน
ย่านเซ็นทรัลและคอสเวย์ เบย์มากท่ีสุด ร้อยละ 16.67 ต่างจากกลุ่มผู ้ท่ีมีรายได้ต่อเดือนต ่ ากว่า               
10,000 บาท ท่ีส่วนใหญ่เลือกพกัเพียงในยา่นเซ็นทรัล ร้อยละ 27.66 ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 14 

 
 

   ตารางท่ี 14 ยา่นท่ีเลือกส าหรับท่ีพกัในการท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 

ยา่นท่ีเลือกส าหรับท่ีพกัในการท่องเท่ียว
ในฮ่องกง 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

เกาะฮ่องกง (HONG KONG ISLAND) 22 46.81 26 48.15 48 47.52 

- ยา่นเชิงหวา่น (SHEUNG WAN) 4 8.51 6 11.11 10 9.90 

- ยา่นเซ็นทรัล (CENTRAL) 13 27.66 9 16.67 22 21.78 

- ยา่นหวา่นไจ๋ (WAN CHAI) 3 6.38 2 3.70 5 4.95 

- ยา่นคอสเวย ์เบย ์(CAUSEWAY BAY) 2 1.98 9 16.67 11 10.89 

เกาลูน (KOWLOON) 24 51.06 27 50.00 51 50.50 

- ยา่นจิมซาโจ่ย (TSIM SHA TSUI) 16 34.04 17 31.48 33 32.67 

- ยา่นเยามะไต๋ และจอร์แดน (YAU MA 

TEI & JORDAN) 

2 4.26 1 1.85 3 2.97 

- ยา่นมงก๊ก และปร้ินซ ์เอด็เวร์ิด (MONG 

KOK & PRINCE EDWARD) 

4 8.51 9 16.67 13 12.87 

- ยา่นซมัชุยโป (SHAM SHUI PO) 2 4.26 - - 2 1.98 

เกาะลนัเตา (LANTAU ISLAND) 1 2.13 1 1.85 2 1.98 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 
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 พบว่าผู ้ตอบแบบถาม Gen-Y โดยภาพรวมใช้เงินส าหรับค่าท่ีพักไม่เกินคืนละประมาณ    
15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 90 และส่วนใหญ่จะนิยมจ่ายอยูใ่นช่วงไม่เกินประมาณ 10,000 บาท 

 หากวเิคราะห์จากกลุ่มรายไดท้ั้ง 2 กลุ่ม ผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ส่วนใหญ่จะใช้
เงินส าหรับค่าท่ีพกัต ่ากว่า 5,000 บาทมากท่ีสุด ร้อยละ 53.19 ต่างจากกลุ่มผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 
10,000 บาทข้ึนไป ท่ีส่วนใหญ่จะใชเ้งินส าหรับค่าท่ีพกัอยูใ่นช่วงประมาณ 5,000 แต่ไม่เกิน 10,000 บาท
มากท่ีสุด ร้อยละ 50.00 จะเห็นได้ว่าทั้ง 2 กลุ่มใช้จ่ายเงินส าหรับค่าท่ีพกัแตกต่างกนั เน่ืองจากผูท่ี้มี
รายได้น้อยจะมีเงินจ ากัดกว่า ท าให้มีงบประมาณหรือก าลังในการใช้จ่ายส าหรับค่าท่ีพกัน้อยกว่า   
ดงันั้น กลุ่มน้ีจึงตอ้งประหยดัเงินในส่วนท่ีพกัมากกวา่กลุ่มผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป 
ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 15 

 

   ตารางท่ี 15 ค่าใชจ่้ายโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับค่าท่ีพกั 

 

จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใช้
ส าหรับค่าท่ีพกั 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท 25 53.19 10 18.52 35 34.65 

5,001 - 10,000 บาท 15 31.91 27 50.00 42 41.58 

10,001 - 15,000 บาท 3 6.38 10 18.52 13 12.87 

15,001 - 20,000 บาท 2 4.26 3 5.56 5 4.95 

20,001 - 25,000 บาท 1 2.13 1 1.85 2 1.98 

ตั้งแต่ 25,000 บาทข้ึนไป 1 2.13 3 5.56 4 3.96 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 
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 พบว่าผูต้อบแบบถาม Gen-Y โดยภาพรวมสินคา้หรือของท่ีระลึกท่ีนิยมเลือกซ้ือในฮ่องกง          

เป็นประเภทสินคา้แฟชัน่มากท่ีสุด โดยเป็นผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ร้อยละ 44.71 และ        

ผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 55.29 รองลงมา คือ เคร่ืองส าอาง โดยเป็นผูท่ี้มี
รายไดต้  ่ากวา่ 10,000 บาท ร้อยละ 42.55 และผูท่ี้มีรายไดต้ั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 57.45  

 จะเห็นไดว้า่สินคา้หรือของท่ีระลึกท่ีทั้ง 2 กลุ่มเลือกซ้ือในอนัดบัหน่ึงและสองไม่แตกต่างกนั
มาก แต่จะต่างในอนัดบัสาม โดยกลุ่มผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท จะซ้ือของกินเล่นหรือ
ขนมมากกว่ากลุ่มท่ีมีรายได้ต่อเ ดือนตั้ งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ท่ี เลือกซ้ือจิวเวอร์ ร่ีหรือหยก                   
ทั้งน้ีอาจเน่ืองจากจ านวนเงินท่ีมีมากกว่าและไม่จ  ากดั ท าให้มีก าลงัในการซ้ือของท่ีแพงกว่ากลุ่มท่ีมี
รายไดน้อ้ย ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 16  

 

   ตารางท่ี 16 สินคา้หรือของท่ีระลึกท่ีนิยมเลือกซ้ือในฮ่องกง 

 

สินคา้หรือของท่ีระลึกท่ีนิยมเลือก
ซ้ือในฮ่องกง (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

สินคา้แฟชัน่ต่างๆ เช่น เส้ือผา้ 
รองเทา้ กระเป๋า เป็นตน้ 

38 44.71 47 55.29 85 100.00 

จิวเวอร์ร่ี หยก 4 26.67 11 73.33 15 100.00 

เคร่ืองส าอาง 20 42.55 27 57.45 47 100.00 

อุปกรณ์เทคโนโลย/ีของเล่น 5 62.50 3 37.50 8 100.00 

ไม่ซ้ือ 1 50.00 1 50.00 2 100.00 

ของกินเล่น/ขนม 5 71.43 2 28.57 7 100.00 

พวงกุญแจ 1 50.00 1 50.00 2 100.00 

ผา้พนัคอ - - 1 100.00 1 100.00 

   ท่ีมา :  ผูว้จิยั (2561) 
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 พบวา่ผูต้อบแบบถาม Gen-Y โดยภาพรวมซ้ือสินคา้หรือของท่ีระลึกจากฝ่ังเกาลูน(Kowloon) ของ
ฮ่องกงมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 54.46 ซ่ึงย่านท่ีไปเดินซ้ือสินคา้หรือของท่ีระลึกมากท่ีสุดของฝ่ังเกาลูน      
คือ ย่านจิมซาโจ่ย(Tsim Sha Tsui) ร้อยละ 38.61 รองลงมา คือ ฝ่ังเกาะฮ่องกง(Hong Kong Island)                       
คิดเป็นร้อยละ 42.57 ซ่ึงยา่นท่ีไปเดินซ้ือสินคา้หรือของท่ีระลึกมากท่ีสุดของฝ่ังเกาะฮ่องกง คือ ยา่นเซ็นทรัล
(Central) ร้อยละ 27.72  รองลงมา คือ ย่านมงก๊ก และปร้ินซ์ เอ็ดเวิร์ด(Mong Kok & Prince Edward)              
ร้อยละ 14.85  

 หากวิ เคราะห์จากกลุ่มรายได้ทั้ ง 2 กลุ่ม ผู ้ท่ี มีรายได้ต่อเดือนต ่ ากว่า 10,000 บาท และ                                  

ตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ส่วนใหญ่ต่างเลือกซ้ือสินคา้หรือของท่ีระลึกท่ียา่นจิมซาโจ่ยในฝ่ังเกาลูนมากท่ีสุด 
ร้อยละ 44.68 และ 33.33 ตามล าดบั รองลงมา คือ ย่านเซ็นทรัลในฝ่ังเกาะฮ่องกง ร้อยละ 27.66 และ 27.78 
ตามล าดบั ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 17 

 

   ตารางท่ี 17 ยา่นหลกัในการซ้ือสินคา้หรือของท่ีระลึกในฮ่องกง 
 

ยา่นหลกัในการซ้ือสินคา้หรือของท่ี
ระลึกในฮ่องกง 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

เกาะฮ่องกง (HONG KONG ISLAND) 18 38.30 25 46.30 43 42.57 

- ยา่นเชิงหวา่น (SHEUNG WAN) 3 6.38 3 5.56 6 5.94 

- ยา่นเซ็นทรัล (CENTRAL) 13 27.66 15 27.78 28 27.72 

- ยา่นหวา่นไจ๋ (WAN CHAI) - - 1 1.85 1 0.99 

- ยา่นคอสเวย ์เบย ์(CAUSEWAY BAY) 1 2.13 5 9.26 6 5.94 

- ไม่ระบุ 1 2.13 1 1.85 2 1.98 

เกาลูน (KOWLOON) 28 59.57 27 50.00 55 54.46 

- ยา่นจิมซาโจ่ย (TSIM SHA TSUI) 21 44.68 18 33.33 39 38.61 

- ยา่นเยามะไต๋ และจอร์แดน (YAU MA 

TEI & JORDAN) 

1 2.13 - - 1 0.99 
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   ตารางท่ี 17 ยา่นหลกัในการซ้ือสินคา้หรือของท่ีระลึกในฮ่องกง (ต่อ) 

 

- ยา่นมงก๊ก และปร้ินซ ์เอด็เวร์ิด 
(MONG KOK & PRINCE 

EDWARD) 

6 12.77 9 16.67 15 14.85 

- ยา่นซมัชุยโป (SHAM SHUI PO) - - - - - - 

เกาะลนัเตา (LANTAU ISLAND) 1 2.13 1 1.85 2 1.98 

- ทั้งเกาะฮ่องกงและเกาลูน - - 1 1.85 1 0.99 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบว่าผูต้อบแบบถาม Gen-Y โดยภาพรวมใช้เงินส าหรับซ้ือของท่ีระลึกหรือช้อปป้ิงท่ีฮ่องกง
ประมาณ 5,001 - 10,000 บาทเป็นส่วนใหญ่ ร้อยละ 39.60 และใช้จ่ายต ่ ากว่า 5,000 บาทรองลงมา             
ร้อยละ 21.78 

 หากวิเคราะห์จากกลุ่มรายไดท้ั้ง 2 กลุ่ม ผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ส่วนใหญ่จะใช้
เงินส าหรับซ้ือของท่ีระลึกหรือช้อปป้ิงมากท่ีสุดประมาณ 10,000 บาท ต่างจากกลุ่มผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือน
ตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ท่ีใช้เงินส าหรับซ้ือของท่ีระลึกหรือช้อปป้ิงมากท่ีสุด คือ ตั้งแค่ 30,000 บาท     
ข้ึนไป ร้อยละ 16.67 ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 18 

 

   ตารางท่ี 18 จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับซ้ือของท่ีระลึกหรือชอ้ปป้ิง 

 

จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับ
ซ้ือของท่ีระลึกหรือชอ้ปป้ิง 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท 12 25.53 10 18.52 22 21.78 

5,001 - 10,000 บาท 23 48.94 17 31.48 40 39.60 
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   ตารางท่ี 18 จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับซ้ือของท่ีระลึกหรือชอ้ปป้ิง (ต่อ) 

 

10,001 - 15,000 บาท 5 10.64 6 11.11 11 10.89 

15,001 - 20,000 บาท 5 10.64 8 14.81 13 12.87 

20,001 - 25,000 บาท - - 1 1.85 1 0.99 

25,001 - 30,000 บาท - - 3 5.56 3 2.97 

ตั้งแต่ 30,000 บาทข้ึนไป 2 4.26 9 16.67 11 10.89 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบว่าผูต้อบแบบถาม Gen-Y โดยภาพรวมเลือกรับประทานอาหารตามร้านขา้งทาง หรือร้าน
ตามย่านแหล่งช้อปป้ิงและแหล่งท่องเท่ียวท่ีไปท่องเท่ียวในฮ่องกงมากท่ีสุด โดยเป็นผูท่ี้มีรายได้         
ต่อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท และตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 50.00 รองลงมา คือ ร้านอาหารหรือ
ภตัตาคาร โดยเป็นผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ร้อยละ 38.98 และผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 
10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 61.02 

 หากวิเคราะห์จากกลุ่มรายได้ทั้ ง  2 กลุ่ม จะเห็นได้ว่ากลุ่มผู ้ท่ี มีรายได้ต่อเดือนต ่ ากว่า              
10,000 บาท จะมีสัดส่วนค่าร้อยละท่ีเลือกรับประทานในร้านอาหารหรือถตัตาคารต่างจากกลุ่มผูท่ี้มี
รายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไปอยา่งชดัเจน ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะ รายไดข้องทั้ง 2 กลุ่มท่ีแตกต่างกนั       
กลุ่มท่ีมีรายไดต้  ่ากว่าจึงตอ้งประหยดัเงินหรือพยายามใชจ่้ายเงินให้น้อยท่ีสุด ดงันั้น ร้านขา้งทางหรือ
ร้านตามย่านแหล่งชอ้ปป้ิงและแหล่งท่องเท่ียวท่ีไปจึงเป็นตวัเลือกท่ีกลุ่มน้ีเลือกและเขา้ถึงไดม้ากกวา่ 
ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 19 
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   ตารางท่ี 19 ประเภทร้านอาหารท่ีเลือกในการท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 

ประเภทร้านอาหารท่ีเลือกในการ
ท่องเท่ียวในฮ่องกง (ตอบไดม้ากกว่า 1 

ขอ้) 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ร้านอาหาร/ภตัตาคาร 23 38.98 36 61.02 59 100.00 

cafe 19 43.18 25 56.82 44 100.00 

ร้านขา้งทาง/ร้านตามยา่นแหล่งชอ้ปป้ิง
หรือสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีไป 

41 50.00 41 50.00 82 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบว่าผู ้ตอบแบบถาม Gen-Y โดยภาพรวมใช้จ่ายเงินส าหรับค่าอาหารประมาณ 5,001 -            
10,000 บาทเป็นส่วนใหญ่ จ านวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 40.59 และต ่ากว่า 5,000 บาท จ านวน 35 คน 
คิดเป็นร้อยละ 34.65  

 หากวิเคราะห์จากกลุ่มรายได้ทั้ ง 2 กลุ่ม ผูท่ี้มีรายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท จะใช้เงิน
ส าหรับค่าอาหารโดยประมาณต ่ากวา่ 5,000 บาทเป็นจ านวนมาก ร้อยละ 51.06 ส่วนผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือน
ตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ส่วนใหญ่จะใช้จ่ายโดยประมาณ 5,001 - 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 40.74   
ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 20 

 

   ตารางท่ี 20 จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับค่าอาหาร 

 

จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับ
ค่าอาหาร 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท 24 51.06 11 20.37 35 34.65 

5,001 - 10,000 บาท 19 40.43 22 40.74 41 40.59 
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   ตารางท่ี 20 จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับค่าอาหาร (ต่อ) 

 

10,001 - 15,000 บาท 3 6.38 15 27.78 18 17.82 

15,001 - 20,000 บาท 1 2.13 3 5.56 4 3.96 

20,001 - 25,000 บาท - - 2 3.70 2 1.98 

ตั้งแต่ 25,000 บาทข้ึนไป - - 1 1.85 1 0.99 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบว่าผูต้อบแบบถาม Gen-Y โดยส่วนใหญ่เดินทางไปท่องเท่ียวฮ่องกงเป็นคร้ังแรก จ านวน         
67 คน คิดเป็นร้อยละ 66.34 ประกอบดว้ย ผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ร้อยละ 72.34 และผูท่ี้มี
รายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 61.11 ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 21 

 

   ตารางท่ี 21 จ านวนคร้ังท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 

จ านวนคร้ังท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวใน
ฮ่องกง 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

คร้ังแรก 34 72.34 33 61.11 67 66.34 

2 คร้ังข้ึนไป 13 27.66 21 38.89 34 33.66 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 พบว่าผูต้อบแบบถาม Gen-Y โดยส่วนใหญ่ต้องการกลบัไปเท่ียวท่ีฮ่องกงอีก จ านวน 91 คน      
คิดเป็นร้อยละ 91.10 ประกอบดว้ย ผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ร้อยละ 95.74 และผูท่ี้มีรายได้
ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 85.19 ดงัขอ้มูลท่ีแสดงในตารางท่ี 22 
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   ตารางท่ี 22 ความตอ้งการกลบัไปเท่ียวท่ีฮ่องกง 

 

ตอ้งการกลบัไปเท่ียวท่ีฮ่องกงอีก
หรือไม่ 

รายไดส่้วนบุคคล 

รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ตอ้งการกลบัไปเท่ียวอีก 45 95.74 46 85.19 91 90.10 

ไม่ตอ้งการกลบัไปเท่ียวอีก 2 4.26 8 14.81 10 9.90 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

   ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

 จากขอ้มูลขา้งตน้สรุปไดว้า่ โดยภาพรวมของประชากรกลุ่มตวัอยา่ง Gen-Y ท่ีมาเท่ียวในฮ่องกง 
ส่วนใหญ่เดินทางไปท่องเท่ียวฮ่องกงเป็นคร้ังแรก โดยมีสมาชิกร่วมเดินทางด้วยกัน 2 - 4 คน                                 
เป็นลกัษณะของการท่องเท่ียวด้วยตวัเอง และมกัวางแผนการเดินทางก่อนหรือตั้งแต่ 1 เดือนข้ึนไป          
โดยเลือกไปช่วงเดือนธนัวาคมถึงกุมภาพนัธ์  และใชเ้วลาเท่ียวอยูใ่นฮ่องกงประมาณ 3 - 5 วนั 

ส่วนใหญ่ตอ้งการท่ีจะไปในสถานท่ีท่ีมีช่ือเสียงของฮ่องกง และเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเดินทาง
สะดวก อยูใ่กลก้บัแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนๆ โดยมีการชอ้ปป้ิงเป็นกิจกรรมท่ีถูกวางแผนไว ้ดงันั้น สถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีไปส่วนใหญ่จึงเป็นถนนสายช้อปป้ิงต่างๆ ซ่ึงแหล่งช้อปป้ิงท่ีไปมากท่ีสุดอยู่ท่ีฝ่ังเกาลูน   
ย่านจิมซาโจ่ย สินคา้ท่ีซ้ือส่วนใหญ่เป็นประเภทสินคา้แฟชั่น โดยใช้เงินกบัการช้อปป้ิงและซ้ือของ
ประมาณ 5,0001 - 10,000 บาทเป็นส่วนใหญ่  ส่วนพฤติกรรมในด้านการเลือกท่ีพกั ส่วนใหญ่เลือก
พักผ่อนในโรงแรมท่ีเดินทางสะดวกและมีการรักษาความปลอดภัยท่ีดี โดยส่วนใหญ่เลือกพกั                 
ท่ีฝ่ังเกาลูน ยา่นจิมซาโจ่ย จะสังเกตุไดว้า่ท่ีพกัและแหล่งชอ้ปป้ิงท่ีเลือกต่างอยูท่ี่ฝ่ังเกาลูน ในยา่นจิมซา
โจ่ยเช่นเดียวกนั ทั้งน้ีเน่ืองจากพฤติกรรมของ Gen-Y ท่ีชอบความสะดวกในการเดินทาง และพฤติกรรม
ท่ีต้องการช้อปป้ิง ซ่ึงฝ่ังเกาลูน ย่านจิมซาโจ่ยนับว่าเป็นฝ่ังและย่านท่ีมีแหล่งช้อปป้ิงจ านวนมาก     
ดงันั้น ส่วนใหญ่จึงเลือกท่ีพกัท่ีตั้งอยูใ่นฝ่ังเกาลูน ยา่นจิมซาโจ่ยท่ีซ่ึงเป็นยา่นท่ีมีช่ือเสียงในเร่ืองแหล่ง  
ชอ้ปป้ิงจ านวนมาก โดยส่วนใหญ่จะใชจ่้ายส าหรับค่าท่ีพกัไม่เกินคืนละประมาณ 15,000 บาท 

ส่วนพฤติกรรมดา้นการรับประทานอาหาร ส่วนใหญ่จะเลือกทานตามร้านขา้งทางหรือร้านตาม
ย่านแหล่งท่องเท่ียวหรือแหล่งช้อปป้ิงท่ีไป โดยส่วนใหญ่ใช้จ่ายเงินส าหรับค่าอาหารประมาณ                     
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5,001 - 10,000 บาท และส่วนใหญ่ประชากรกลุ่มตวัอย่างเหล่าน้ีต้องการกลับไปเท่ียวท่ีฮ่องกงอีก 
อย่างไรก็ดี จากการเปรียบเทียบตามกลุ่มรายได้ พบว่าส่วนท่ีแตกต่างมากท่ีสุดส าหรับ 2 กลุ่ม คือ 
ค่าใช้จ่ายท่ีใช้ในแต่ละด้าน ทั้ งค่าท่ีพัก ค่าอาหาร และค่าช้อปป้ิง โดยกลุ่มท่ีมีรายได้ต่อเดือน                      
ตั้งแต่ 10,000 บาท จะใชจ่้ายเงินในแต่ละดา้นมากกวา่ เน่ืองจากงบประมาณท่ีมีมากกวา่ จึงมีการใชจ่้าย
ท่ีสูงกวา่ในดา้นอ่ืนๆ 
 

จุดเด่นในกำรท่องเทีย่วฮ่องกง 

จากการเก็บขอ้มูลและวิเคราะห์แบบสอบถามนกัท่องเท่ียว Gen-Y ชาวไทย จ านวน 101 คน 
พบว่าผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มองว่าฮ่องกงมีจุดเด่นในการท่องเท่ียวด้านการเดินทาง                 
การคมนาคมมากท่ีสุด ทั้งการเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกง และการเดินทางภายในฮ่องกง กล่าวคือ 
ฮ่องกงอยู่ห่างจากประเทศไทยไม่มาก ท าให้การเดินทางโดยเคร่ืองบินจากประเทศไทยไปยงัฮ่องกง    
ใช้เวลาไม่นาน อีกทั้งภายในฮ่องกงยงัมีระบบขนส่งมวลชนท่ีให้บริการท่ีหลากหลายและครอบคลุม  
ทั่วทั้ งเมือง ได้แก่ รถไฟฟ้าใต้ดิน(MTR) เรือเฟอร์ร่ีข้ามฟาก(Ferry) รถโดยสารประจ าทาง(Bus)            
รถมินิบสั(Minibus) รถราง(Tram) รถไฟฟ้ารางเบา(Light Rail) และรถแทก็ซ่ี(Taxi) 

นอกจากน้ียงัมีบตัรโดยสารประเภทต่างๆท่ีช่วยให้การเดินทางสะดวกมากข้ึน เช่น บตัร MTR 

บตัร Octopus บตัร Tourist Day Pass บตัร Airport Express (บตัรท่ีใช้เดินทางจากสนามบินสู่ตวัเมือง  
ฝ่ังเกาลูนและฮ่องกง) เป็นตน้ ท าใหก้ารเดินทางท่องเท่ียวภายในฮ่องกงมีความสะดวกสบาย ทัว่ถึง และ
สามารถเดินทางไปไหนได้ง่าย ทั้ ง น้ีบัตร Octopus ย ังสามารถใช้จ่ายในร้านสะดวกซ้ือหรือ
ซูเปอร์มาร์เก็ตต่างๆไดอี้กดว้ย อนัดบัสอง คือ ดา้นการชอ้ปป้ิง ฮ่องกงมีแหล่งชอ้ปป้ิงท่ีหลากหลายและ
จ านวนมาก มีสินคา้หลากหลายและราคาท่ีเหมาะสม ไม่แพงจนเกินไป และอนัดบัสามซ่ึงเป็นจุดเด่น
และเป็นเสน่ห์อีกอยา่งของฮ่องกง คือ ความหลากหลาย กล่าวคือ ฮ่องกงมีความหลากหลายในดา้นต่างๆ
รวมอยูม่าก ทั้งความหลากหลายทางวฒันธรรม แหล่งท่องเท่ียว สถาปัตยกรรม วิถีชีวิตของคนฮ่องกง         
มีการผสมผสานประวติัศาสตร์ ความเป็นทอ้งถ่ินดั้งเดิมของฮ่องกงกบัความทนัสมยัและความเจริญ
ต่างๆ ซ่ึงความหลากหลายเหล่าน้ีกลายเป็นจุดเด่นท่ีท าให้ฮ่องกงแตกต่างและมีความน่าสนใจส าหรับ
การท่องเท่ียว 
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4.3 กำรจัดโปรแกรมและเส้นทำงกำรท่องเทีย่วในฮ่องกงส ำหรับนักท่องเทีย่วกลุ่ม Gen-Y 

 จากการศึกษา คน้ควา้ และเก็บรวบรวมขอ้มูลแหล่งท่องเท่ียว รูปแบบการท่องเท่ียว รวมถึง
แรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยกลุ่ม Gen-Y ท่ีเคยเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกง    
การวิเคราะห์และพิจารณาจากแผนท่ีและเอกสารต่างๆ โดยการจดัโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียว
ในฮ่องกงส าหรับนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y แบ่งออกเป็น 2 เส้นทาง ได้แก่ โปรแกรมและเส้นทาง       
การท่องเท่ียวส าหรับกลุ่ม Gen-Y ท่ีมีรายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท และส าหรับกลุ่ม Gen-Y                
ท่ีมีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป ไดผ้ลการศึกษาดงัน้ี 

 

โปรแกรมและเส้นทำงกำรท่องเทีย่วส ำหรับกลุ่ม Gen-Y ทีม่ีรำยได้ต่อเดือนต ่ำกว่ำ 10,000 บำท 

 จัดโปรแกรมการท่องเท่ียวในช่วงเดือนธันวาคม ระยะเวลาในการเดินทาง 3 วนั 2 คืน                 
เป็นโปรแกรมการท่องเท่ียวท่ีเน้นการช้อปป้ิงเป็นส่วนใหญ่ และเสริมด้วยกิจกรรมอ่ืนๆ เช่น                   
การชมทิวทศัน์ของฮ่องกง เท่ียวสวนสนุก  เป็นตน้ โดยเร่ิมเดินทางจากเกาะลนัเตา ซ่ึงเป็นท่ีตั้งของ         
ท่าอากาศยานนานาชาติฮ่องกง หรือ สนามบิน Chek Lap Kok ไปยงัฝ่ังเกาลูน ในย่านจิมซาโจ่ย และ         
ยา่นมงก๊ก ซ่ึงจุดเด่นของโปรแกรมการท่องเท่ียวน้ี คือ บรรยากาศของเกาะฮ่องกงท่ีมีการตกแต่งประดบั
ไฟสวยงามทัว่ทั้งเกาะ เน่ืองจากเป็นช่วงใกลเ้ทศกาลปีใหม่ ทั้งน้ียงัเป็นช่วง Winter Sales ของฮ่องกง 
สินคา้ลดราคาจ านวนมาก โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

ภาพท่ี 83 แผนท่ีแสดงเส้นทางการท่องเท่ียวส าหรับกลุ่ม Gen-Y ท่ีมีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท 

ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 
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วนัแรก กรุงเทพมหำนคร - ท่ำอำกำศยำนนำนำชำติฮ่องกง - A Symphony of Lights 

 

11.00 น. คณะพร้อมกนัท่ีท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ 
 

13.45 น. ออกเดินทางไปยงัท่าอากาศยานนานาชาติฮ่องกง หรือสนามบิน Chek Lap Kok 

(ระยะเวลาเดินทาง 2 ชม. 45 นาที) 

 

17.30 น. - เดินทางถึงท่าอากาศยานนานาชาติฮ่องกงหรือสนามบิน Chek Lap Kok เกาะลนัเตา 

(เวลาทอ้งถ่ินเร็วกว่าประเทศไทย 1 ชั่วโมง) หลงัผ่านขั้นตอนการตรวจคนเขา้เมือง 
และรับสัมภาระเรียบร้อยแลว้ คณะพร้อมกนั ณ ทางออก B พบไกดท์อ้งถ่ิน  
 

- น าคณะเดินทางผ่านสะพานแขวนซิงหม่า(Tsing Ma Bridge) ซ่ึงเป็นสะพานข้าม        
ช่องแคบท่ีส าคัญ เช่ือมเกาะลันเตากับย่านอ่ืนๆในฮ่องกง โดยตั้ งช่ือตามช่ือเกาะ            
ท่ีสะพานเช่ือมอยู่  คือ เกาะซิงยี่(Tsing Yi Island) และเกาะหม่าว ัน(Ma Wan) ซ่ึง
สนามบิน Chek Lap Kok ห่างจากตัวเมืองฮ่องกงประมาณ 30 กิโลเมตร ใช้เวลา            
ในการเดินทางประมาณ 40 - 50 นาที โดยระหว่างการเดินทางจะได้รับความรู้จาก          
ไกดท์อ้งถ่ิน และชมทิวทศัน์ท่ีสวยงามของฮ่องกง  
 

- น าท่านเดินทางเข้าสู่เกาลูน(Kowloon) ซ่ึงตั้ งอยู่ทางเหนือของฮ่องกง เมืองท่ีเป็น
สัญลักษณ์การท่องเท่ียวและเป็นแหล่งขบัเคล่ือนทางเศรษฐกิจท่ีส าคัญแห่งหน่ึง        
ของฮ่องกง เต็มไปด้วยตึก อาคาร ย่านช้อปป้ิงและสถานท่ีท่องเท่ียว เสน่ห์ของ             
ฝ่ังเกาลูน คือ การผสมผสานระหว่างวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมของฮ่องกงกบัความทนัสมยั
และแสงสียามค ่าคืน  
 

- แวะรับประทานอาหารเย็นท่ีร้าน Symphony By Jade เป็นภตัตาคารอาหารจีนท่ีมี
ช่ือเสียง สามารถมองเห็นทศันียภาพท่ีสวยงามทั้งหมดของอ่าววิคตอเรีย ซ่ึงเมนูท่ีมี
ช่ือเสียงของร้าน คือ ต่ิมซ า 
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ภาพท่ี 84 ร้าน Symphony By Jade         ภาพท่ี 85 เมนูร้าน Symphony By Jade 

         ท่ีมา : http://www.lcsd.gov.hk/ (2561)     ท่ีมา : http://api1.openrice.com.hk/ (2561) 

 

ช่วงค ่ำ - น าคณะเดินทางชมความสวยงามของอ่าววคิตอเรีย และชมการแสดง A Symphony of 

Lights เป็นการแสดงโชว์มัลติมีเดียยามค ่ า  เวลา 20.00 น. ของทุกคืน  ณ บริเวณ       

เลียบอ่าววิคตอเรีย เป็นการแสดงโชวท่ี์ใช้ตึกสูงจากทั้งฝ่ังเกาะฮ่องกงและฝ่ังเกาลูน          
เป็นตัวแสดง ประกอบกับแสง สี เสียงต่างๆ โดยใช้เวลาประมาณ 15 นาที เป็น           
การแสดงท่ีท าให้ค  ่าคืนของอ่าววิคตอเรียเต็มไปด้วยชีวิตชีวาและความสวยงาม                  
ซ่ึงการแสดงน้ีถูกบนัทึกจาก Guinness World Record ว่าเป็น “การแสดงแสง สี เสียง
ถาวรกลางแจง้ท่ียิง่ใหญ่ท่ีสุดในโลก”  

 

-  น าคณะ เ ดินทาง เข้า สู่ ท่ีพัก  The Kowloon Hotel ระดับ  4 ดาว หรือเ ทียบเท่ า                
เพื่อพกัผอ่นตามอธัยาศยั ซ่ึงโรงแรมห่างจากอ่าววิคตอเรีย 500 เมตร และตั้งอยูใ่จกลาง
ของถนนนาธานหรือถนนสายช้อปป้ิง นอกจากน้ียงัเป็นท่ีพกัท่ีเดินสะดวก เน่ืองจาก
อยู่ใกล้สถานีรถไฟฟ้า MTR สาย East Tsim Sha Tsui เพียง 4 นาที ภายในห้องพกั        
มีส่ิงอ านวยความสะดวกครบครัน มีบริการฟรีอินเตอร์เน็ตความเร็วสูง หรือ Wi-Fi 

ภาพท่ี 86 The Kowloon Hotel 

ท่ีมา : http://www.hong-kong-hotels.ws/ (2561) 
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วนัทีส่อง อสิระช้อปป้ิงย่ำน Tsim Sha Tsui หรือเลือกเทีย่วฮ่องกงดิสนีย์แลนด์ (อสิระท่องเทีย่วเต็มวนั) 
 

ช่วงเช้ำ - รับประทานอาหารเชา้ ณ หอ้งอาหารของโรงแรม  
 

- อิสระตามอธัยาศยั สามารถเดินชอ้ปป้ิงยา่นจิมซาโจ่ย ซ่ึงเป็นยา่นชอ้ปป้ิงท่ีมีช่ือเสียง
แห่งหน่ึงของฮ่องกง แหล่งรวบรวมร้านคา้ต่างๆ ทั้งสินคา้แฟชัน่ เคร่ืองส าอาง น ้าหอม 
เคร่ืองประดบัและสินคา้อ่ืนๆอีกจ านวนมาก ทั้งแบรนด์ระดบัสูงและแบรนด์ทอ้งถ่ิน  
ท่ีราคาปานกลาง รวมถึงร้านอาหารและร้านขนมต่างๆตลอดเส้นทางของถนน           
ซ่ึงภายในย่านจิมซาโจ่ยแห่งน้ีมีศูนย์การค้าหรือห้างสรรพสินค้าจ านวนมาก              
เ ช่น 1881 Heritage, Silvercord, The One, K11, SOGO, iSquare, T Galleria, Miramar 

Shopping Centre, Mira Mall, Park Lane Shopper’s Boulevard เ ป็นต้น  ซ่ึงช้อปและ  
แบรนด์ท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ีรู้จัก  เช่น Converse, Uniqlo, Muji, Giordano,Cartier, 

MontBlanc, Tiffany & Co., Calvin Klein, Omega, Chanel, Dior, Coach เ ป็ น ต้น              
ช้อปป้ิงตามเส้นถนนนาธาน ถนนเส้นหลักของย่าน และถนนสายต่างๆท่ีตดัผ่าน     
เช่น ถนนแคเมรอน(Cameron) และถนนเกรนวิลล์(Granville) เป็นถนนสายช้อปป้ิง   
ท่ีแยกออกมาจากเส้นหลักอย่างถนนนาธาน ซ่ึงใน 2 เส้นน้ีจะเต็มไปด้วยแบรนด์
ทอ้งถ่ิน สินคา้ต่างๆท่ีราคาปานกลาง ไม่สูงเกินไป และความพิเศษของการช้อปป้ิง
สินค้าแบรนด์เนมท่ีฮ่องกง คือ สินค้าแบรนด์เนมเหล่าน้ีเป็นสินค้าปลอดภาษี            
โดยการเดินทางจากท่ีพกัไปช้อปป้ิงในย่านจิมซาโจ่ยสะดวกมาก เน่ืองจากท่ีพกั      
The Kowloon Hotel ตั้ งอยู่ ใ จกลางของถนนสายช้อป ป้ิงแห่ง น้ี  ซ่ึ ง เ ช่ือมกับ
หา้งสรรพสินคา้หรือแหล่งชอ้ปป้ิงต่างๆเป็นจ านวนมาก 

                                                             

- สามารถเลือกซ้ือทวัร์เสริมฮ่องกงดิสนียแ์ลนด์ได้ โดยจะน าท่านไปยงัเกาะลนัเตา             
สู่ฮ่องกงดิสนีย์แลนด์ สวนสนุกในเครือของวอลท์ ดิสนีย์ ถูกสร้างเป็นแห่งท่ี 5             
จากสวนสนุกดิสนีย์แลนด์ทั่วโลกเป็นดินแดนแห่งความฝันและจินตนาการ                   
ท่ีเตม็ไปดว้ยความสนุกสนาน ความต่ืนเตน้ และความร่ืนเริงต่างๆ ภายในแบ่งออกเป็น 
7 โซน ได้แก่  Main Street U.S.A., Adventureland, Grizzly, Mystic Point, Toy Story 

Land และ Tomorrowland แต่ละโซนจะถูกจดัเป็นธีมต่างๆท่ีมีเอกลกัษณ์แตกต่างกนั 
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ภายในรวบรวมเคร่ืองเล่นและกิจกรรมต่างๆท่ีน่าสนุกและน่าสนใจจ านวนมาก 
นอกจากน้ียงัมีร้านขายของท่ีระลึก และร้านอาหารหลากหลายประเภทให้เลือกทาน 
รวมถึงยงัมีขบวนพาเหรดและโชว์การแสดงสุดอลังการจากเหล่าตวัละครดิสนีย์     
ร่วมดว้ยนกักายกรรมหรือนกัแสดงผาดโผนต่างๆ 2 ชุด ในช่วง 16.00 น. และช่วงค ่า
เวลา 19.30 น. ณ Main Street U.S.A. ซ่ึงขบวนพาเหรดทั้งสองชุดต่างให้ความรู้สึก     
ท่ีแตกต่างกัน เน่ืองจากขบวนพาเหรดในช่วงค ่ า ทั้ งอุปกรณ์และตัวละครต่างๆ            
จะถูกประดบัตกแต่งด้วยไฟ LED ท าให้ยามค ่าคืนในสวนสนุกดิสนียแ์ลนด์แห่งน้ี   
เตม็ไปดว้ยความครึกคร้ืนและความงดงาม 

 

ช่วงกลำงวนั อิสระรับประทานอาหารกลางวนัตามอธัยาศยั 

 

ช่วงเยน็  อิสระรับประทานอาหารเยน็ตามอธัยาศยั 

 

หมำยเหตุส ำหรับท่ำนทีซ้ื่อทวัร์เสริมฮ่องกงดิสนีย์แลนด์ 

- ราคารวมค่าบริการรถรับ-ส่งโรงแรมแลว้ 

- เวลา 10.00 น. พร้อมกนัท่ีรถบสัหน้าโรงแรม จากนั้นเวลา 10.30 น. จะน าทุกท่านออกเดินทางไปยงั
เกาะลนัเตา สู่ฮ่องกงดิสนียแ์ลนด ์

- เวลา 20.00 น. พร้อมกนัท่ีสถานท่ีนดัหมาย จากนั้นน าท่านเดินทางกลบัสู่โรงแรมพกัผอ่นตามอธัยาศยั 

ภาพท่ี 87 ชอ้ปป้ิงยา่น Tsim Sha Tsui ถนนนาธาน 

ท่ีมา : https://upload.wikimedia.org/ (2561) 
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ภาพท่ี 88 ฮ่องกงดิสนียแ์ลนด์ 
ท่ีมา : https://www.cuti.my (2561) 

 

วนัทีส่ำม อสิระช้อปป้ิงย่ำน Mong Kok - ท่ำอำกำศยำนนำนำชำติฮ่องกง - กรุงเทพมหำนคร 

 

ช่วงเช้ำ รับประทานอาหารเชา้ ณ หอ้งอาหารของโรงแรม จากนั้นคณะพร้อมกนัท่ีรถบสัพร้อม
กระเป๋าสัมภาระ เพื่อเตรียมเช็คเอาทโ์รงแรม น าคณะเดินทางสู่ยา่นมงก๊ก (Mong Kok) 

 

ช่วงบ่ำย เดินทางเขา้สู่ย่านมงก๊ก (Mong Kok) เพื่อให้ท่านช้อปป้ิงอิสระเต็มวนัก่อนเดินทาง
กลบัสู่ประเทศไทย ย่านมงก๊กตั้งอยู่บนฝ่ังเกาลูน เป็นย่านท่ีเต็มไปดว้ยตรอกซอยท่ีมี
เอกลกัษณ์ รวมทั้งตลาดเก่าๆท่ีสะทอ้นวิถีชีวิตคนทอ้งถ่ิน ถือเป็นยา่นท่ีมีช่ือเสียงมาก
แห่งหน่ึงของฮ่องกง โดยเฉพาะเป็นย่านแห่งการช้อปป้ิง มีถนนสายช้อปป้ิงท่ี               
ทั้งสองขา้งทางและตามตรอกซอยเต็มไปดว้ยร้านคา้ และร้านอาหารจ านวนมาก ซ่ึงใน          
ย่านมงก๊กน้ี ถนนแต่ละสายจะถูกจดัแบ่งตามประเภทของสินคา้ เช่น เส้ือผา้ รองเทา้ 
เคร่ืองส าอาง อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ของเล่น เป็นตน้ ท าให้สะดวกต่อการเลือกซ้ือ
มากข้ึน โดยสินคา้เหล่าน้ีมีราคาท่ีไม่แพงเกินไป นอกจากน้ียงัสามารถขอต่อรองราคา
จากราคาเดิมได ้นอกจากตลาดหรือถนนคนเดินยา่นชอ้ปป้ิงต่างๆเหล่าน้ี ในยา่นมงก๊ก
ยงัมีศูนยก์ารคา้ Langham Place เป็นหา้งสรรพสินคา้ขนาดใหญ่ 15 ชั้น ภายในมีสินคา้
ทุกประเภทและเหมาะกับทุกวยั ทั้ งสินค้าแบรนด์เนม สินค้าแบรนด์ดีไซน์เนอร์               
ชาวฮ่องกง รวมถึงแบรนดท์อ้งถ่ิน ท่ีราคาไม่แพง 
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ภาพท่ี 89 ชอ้ปป้ิงยา่นมงก๊ก (Mong Kok)  
ท่ีมา : https://static.airmosphere.net/ (2561)  

 

ช่วงเยน็ น าคณะเดินทางไปยงัท่าอากาศยานนานาชาติฮ่องกง หรือสนามบิน Chek Lap Kok 
เพื่อเตรียมตวักลบัประเทศไทย ภายในท่าอากาศยานมีร้านอาหารและร้านคา้ปลอดภาษี
ต่างๆจ านวนมาก ซ่ึงจะมีเวลาให้ทุกท่านช้อปป้ิงและเลือกซ้ือของท่ีระลึกต่างๆ 
นอกจากน้ีภายในสนามบินยงัมีบริการฟรี Wi-Fi สามารถใชง้านอินเตอร์เน็ตไดฟ้รี 

 

21.15 น. ออกเดินทางไปยงัท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ กรุงเทพมหานคร ประเทศไทย (ระยะเวลา
เดินทาง 3 ชม.) 

 

23.15 น. เดินทางถึงประเทศไทยโดยสวสัดิภาพ 

 

โปรแกรมและเส้นทำงกำรท่องเทีย่วส ำหรับกลุ่ม Gen-Y ทีม่ีรำยได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000 บำทขึน้ไป 

 จัดโปรแกรมการท่องเท่ียวในช่วงเดือนธันวาคม ระยะเวลาในการเดินทาง 5 วนั 4 คืน            
เป็นโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงนันทนาการ เพื่อพกัผ่อน ผ่อนคลายความเครียด และสร้างความ
สนุกสนาน ความบนัเทิงต่างๆ จากย่านบนัเทิงหรือสถานบนัเทิง สวนสนุก และกิจกรรมการช้อปป้ิง 
เสริมดว้ยการไหวพ้ระขอพรส่ิงศกัสิทธ์ิของวดัดงัในฮ่องกง โดยเร่ิมเดินทางจากเกาะลนัเตา ซ่ึงเป็นท่ีตั้ง



163 

 

 

ของท่าอากาศยานนานาชาติฮ่องกง หรือ สนามบิน Chek Lap Kok ไปยงัฝ่ังเกาะฮ่องกง ย่านเซ็นทรัล 
จากนั้นขา้มไปยงัฝ่ังเกาลูน ยา่นจิมซาโจ่ย ซ่ึงจุดเด่นของโปรแกรมการท่องเท่ียวน้ี คือ บรรยากาศของ
เกาะฮ่องกงท่ีมีการตกแต่งประดบัไฟสวยงามทัว่ทั้งเกาะ เน่ืองจากเป็นช่วงใกลเ้ทศกาลปีใหม่ ทั้งน้ียงั
เป็นช่วง Winter Sales ของฮ่องกง สินคา้ลดราคาจ านวนมาก และกิจกรรมท่ีหลากหลายของโปรแกรม
การท่องเท่ียว โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 

ภาพท่ี 90 แผนท่ีแสดงเส้นทางการท่องเท่ียวส าหรับกลุ่ม Gen-Y 

 ท่ีมีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป 

ท่ีมา : ผูว้จิยั (2561) 

 

วนัแรก กรุงเทพมหำนคร - ท่ำอำกำศยำนนำนำชำติฮ่องกง - Victoria Peak 

 

06.00 น. คณะพร้อมกนัท่ีท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ 
 

08.50 น. ออกเดินทางไปยงัท่าอากาศยานนานาชาติฮ่องกง หรือสนามบิน Chek Lap Kok 

(ระยะเวลาเดินทาง 2 ชม. 50 นาที) 
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12.40 น. - เดินทางถึงท่าอากาศยานนานาชาติฮ่องกงหรือสนามบิน Chek Lap Kok เกาะลนัเตา 

(เวลาทอ้งถ่ินเร็วกว่าประเทศไทย 1 ชั่วโมง) หลงัผ่านขั้นตอนการตรวจคนเขา้เมือง 
และรับสัมภาระเรียบร้อยแลว้ คณะพร้อมกนั ณ ทางออก B พบไกดท์อ้งถ่ิน  

 

- น าคณะเดินทางผ่านสะพานแขวนซิงหม่า(Tsing Ma Bridge) ซ่ึงเป็นสะพานข้าม  
ช่องแคบท่ีส าคัญ เช่ือมเกาะลันเตากับย่านอ่ืนๆในฮ่องกง โดยตั้ งช่ือตามช่ือเกาะ           
ท่ีสะพานเ ช่ือมอยู่  คือ  เกาะซิงยี่ (Tsing Yi Island) และเกาะหม่ าว ัน (Ma Wan)                 
ซ่ึงสนามบิน Chek Lap Kok ห่างจากตวัเมืองฮ่องกงประมาณ 30 กิโลเมตร ใช้เวลา             
ในการเดินทางประมาณ 40 - 50 นาที ซ่ึงระหว่างการเดินทางจะได้รับความรู้จาก                 
ไกดท์อ้งถ่ิน และชมทิวทศัน์ท่ีสวยงามของฮ่องกง  
 

- น าคณะเดินทางเขา้สู่เกาะฮ่องกง(Hong Kong Island) ซ่ึงอยู่ทางตอนใตข้องฮ่องกง                
โดยเช่ือมต่อกบัฝ่ังเกาลูนด้วยเรือเฟอร์ร่ี และอุโมงค์ส าหรับรถยนต์ 2 แห่ง ส าหรับ
รถไฟฟ้าใตดิ้น MTR 2 แห่ง คือ สาย Tsuen Wan และ Tung Chung และส าหรับรถยนต์
และรถไฟฟ้าใตดิ้นซ่ึงใชร่้วมกนัอีก 1 แห่ง คือ สาย Tseung Kwan O 

 

ช่วงบ่ำย เดินทางเข้าสู่ Victoria Peak น าคณะโดยสารรถราง  Peak Tram ข้ึนไปยงัด้านบน      
ยอดเขาวิคตอเรีย หรือ The Peak ระหว่างทางจะไดส้ัมผสัความงามของทิวทศัน์และ
ความเป็นเอกลักษณ์ท่ีงดงามของฮ่องกง ซ่ึง Victoria Peak เป็นยอดเขาท่ีสูงท่ีสุด                  
ในฝ่ังของเกาะฮ่องกง อยู่ทางทิศตะวันตก สูง 552 เมตร (1,811 ฟุต) เป็นแหล่ง                 
ชมทิวทศัน์ของฮ่องกงแบบพาโนราม่าจากมุมสูงท่ีดีท่ีสุด เน่ืองจากการชมวิว ณ ท่ีน้ี            
จะสามารถเห็นทิวทศัน์ไดเ้กือบทัว่ฮ่องกง ทั้งตึกสูงระฟ้า สันเขา รวมถึงอ่าววิคตอเรีย
และความงามของฝ่ังเกาลูนในบางส่วน ซ่ึงช่วงเวลาท่ีไปถือเป็นช่วงเวลาท่ีดีและ         
เหมาะท่ีสุดส าหรับการชมทิวทศัน์บนยอดเขาวิคตอเรียแห่งน้ี เน่ืองจากท่านจะไดช้ม
ความสวยงามของฮ่องกงได้ทั้ งสองช่วงเวลา คือ ช่วงท่ีฟ้าสว่างจวบจนช่วงเวลาท่ี   
พระอาทิตยค์่อยๆตกดินและฟ้ามืดในท่ีสุด ไดเ้ห็นทิวทศัน์ของฮ่องกง หรือตึกอาคาร  
ท่ีประดบัดว้ยแสงไฟในยามค ่าคืน ท าให้กลายเป็นความสวยงามในอีกรูปแบบหน่ึง 
นอกจากน้ีบนยอดเขาวิคตอเรียยงัมี The Peak Tower ตั้งอยู ่เป็นอาคารสถาปัตยกรรม 
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ท่ี มี เอกลักษณ์ รูปทรงคล้ายคร่ึงวงกลมท่ีหงายข้ึน ภายในอาคารมีส่ิงอ านวย             
ความสะดวกและนนัทนาการต่างๆจ านวนมาก เช่น ร้านอาหาร ร้านคา้ ร้านขายของ   
ท่ีระลึก สถานบนัเทิง เช่น พิพิธภณัฑ์หุ่นข้ีผึ้งมาดามทุสโซ ท่ีรวมรูปป้ันเสมือนจริง
ของคนดงัและคนส าคญัต่างๆ (หากตอ้งการเขา้ชมตอ้งซ้ือบตัรต่างหาก) หรือ Madness 

3D Adventure งานศิลปะ 3 มิติ ท่ีถูกออกแบบโดยศิลปินทอ้งถ่ิน เป็นสถานท่ีส าหรับ
ถ่ายภาพเก็บเป็นความทรงจ า (ไม่เสียค่าบริการ) นอกจากน้ีชั้นบนสุดของ The Peak 

Tower ยงัเป็นท่ีตั้งของ Sky Terrace 428 ซ่ึงสูงเหนือระดบัน ้ าทะเล 428 เมตร ท าให้
เป็นจุดชมทิวทศัน์ท่ีดีท่ีสุดอีกหน่ึงแห่ง เน่ืองจากสามารถมองเห็นไดแ้บบ 360 องศา  

 

- น าคณะไปยงัร้าน Lu Feng ชั้น 2 ของ The Peak Tower เพื่อรับประทานอาหารก่อน 
ซ่ึงเมนูอาการสไตล์ฮ่องกง ซ่ึงเมนูท่ีมีช่ือเสียงของร้าน คือ ต่ิมซ า และอาหารประเภท
ผดั จากนั้นจะเป็นเวลาอิสระส าหรับการท่องเท่ียวและชอ้ปป้ิงภายใน The Peak Tower 

ตามอัธยาศยั และเม่ือถึงเวลานักหมายให้พร้อมกันท่ีหน้าอาคาร The Peak Tower         
เพื่อเตรียมตวัเดินทางกลบัสู่ท่ีพกั 

     ภาพท่ี 91 ชมทิวทศัน์บน Sky Terrace 428  ภาพท่ี 92 เมนูร้าน Lu Feng 
        ท่ีมา : http://content.time.com/ (2561)       ท่ีมา : https://hk.asiatatler.com/ (2561) 

 

ช่วงค ่ำ น าคณะเดินทางเขา้สู่ท่ีพกั Lan Kwai Fong ระดบั 4 ดาว หรือเทียบเท่า เพื่อพกัผ่อน    
ตามอธัยาศยั ซ่ึงโรงแรมแห่งน้ีสะดวกในการเดินทางและการชอ้ปป้ิง นอกจากน้ีท่ีพกั
ห่างจากรถรางพีคแทรมเพียง 1 กิโลเมตร และห่างจาก Ocean Park เพียง 8 กิโลเมตร      
เป็นโรงแรมท่ีมีส่ิงอ านวยความสะดวกครบครัน มีบริการฟรีอินเตอร์เน็ตความเร็วสูง 
หรือ Wi-Fi มีการออกแบบท่ีทนัสมยัและเป็นเอกลกัษณ์ 
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ภาพท่ี 93 Lan Kwai Fong Hotel 
ท่ีมา : https://urbanarchiver.files.wordpress.com/ (2561) 

ภาพท่ี 94 หอ้งพกัโรงแรม Lan Kwai Fong Hotel 

ท่ีมา : https://www.booking.com/hotel/hk/ (2561) 

 

วนัทีส่อง ศำลเจ้ำแม่กวนอมิรีพลัส์ เบย์(Kwun Yam Shrine) - Ocean Park - Lan Kwai Fong 

 

ช่วงเช้ำ รับประทานอาหารเช้า ณ ห้องอาหารของโรงแรม จากนั้นน าคณะเดินทางสู่หาด             
รีพลัส์เบย์(Repulse Bay) ศาลเจ้าแม่กวนอิม ซ่ึงเป็นวดัท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ีนิยม
ส าหรับไหว้สักการะและขอพรเจ้าแม่กวนอิม และเทพเจ้าแห่งโชคลาภอ่ืนๆ                  
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เพื่อเป็นสิริมงคล และให้ค  าอธิษฐานสมปราถนา นอกจากน้ียงัมีสะพานอายุยืนสีแดง
สไตล์จีนตั้งอยู่ท่ีปลายหาดและทอดยาวออกไปในทะเล เช่ือว่าเป็นสะพานต่ออายุ  
หากเดินขา้มสะพานน้ีโดยกา้วเทา้ซา้ยและไม่เดินยอ้นกลบัทางเดิม จะท าใหอ้ายุยืนข้ึน 

3 ปี  

ภาพท่ี 95 เจา้แม่กวนอิมรีพลัส์ เบย(์Kwun Yam Shrine) 

ท่ีมา : http://www.thaiticketmajor.com/variety/travel/8212/ (2561) 

 

ช่วงกลำงวนั น าคณะเดินทางไปยงั Ocean Park ตั้งอยูท่างฝ่ังใตข้องเกาะฮ่องกง ระหวา่งอาเบอร์ดีน
(Aberdeen) และหาดรีพลัส์เบย์(Repulse Bay) เป็นสวนสนุกกลางแจ้งและสวนน ้ า
ขนาดใหญ่แห่งหน่ึงของฮ่องกง มีนโยบายในการส่งเสริมและสนบัสนุนการอนุรักษ์
สัตว์ในฮ่องกงและเอเชีย ดังนั้นรายได้ส่วนหน่ึงจากการจ าหน่ายบัตรเข้าชมและ      
ขายของท่ีระลึกจะน าเข้ามูลนิธิการอนุรักษ์โอเช่ียนปาร์คฮ่องกง เพื่อสนับสนุน
โครงการอนุรักษ์สัตวป่์าเหล่าน้ี ภายในเป็นแหล่งรวมเคร่ืองเล่น พิพิธภณัฑ์สัตวแ์ละ
สวนสัตวต่์างๆจ านวนมาก แบ่งออกเป็น 2 โซนหลกั ไดแ้ก่  
- The Waterfront ซ่ึงภายในจะแบ่งเป็น 3 โซนย่อย แต่ละโซนมีธีมหลกัแตกต่างกนั 
โดยภายในโซน The Waterfront แห่งน้ี จะเนน้เก่ียวกบัสัตวแ์ละโชวก์ารแสดงเก่ียวกบั
สัตวม์ากกวา่เคร่ืองเล่น  
- The Summit ซ่ึงภายในจะแบ่งเป็น 5 โซนย่อย แต่ละโซนมีธีมหลักแตกต่างกัน      
โดยภายในโซนThe Summit แห่งน้ี จะเน้นเก่ียวกับเคร่ืองเล่นหลากหลายประเภท
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จ านวนมาก อิสระรับประทานอาหารกลางวนัตามอัธยาศัย  จนถึงเวลา 16.00 น.    
พร้อมกนัท่ีนดัหมาย เพื่อน าท่านไปยงั Lan Kwai Fong  

ภาพท่ี 96 สวนสนุกและสวนน ้า Ocean Park 

ท่ีมา : https://travelairy.com/zh-hant/product/hong-kong-ocean-park/ (2561) 

 

ช่วงค ่ำ อิสระรับประทานเย็นอาหาร ณ ย่าน Lan Kwai Fong ตามอัธยาศัยจนถึงเวลาท่ี                
นดัหมาย เพื่อน าคณะเดินทางกลบัไปพกัผ่อนตามอธัยาศยัยงัท่ีพกั ลานไควฟงตั้งอยู่
ย่านเซ็นทรัล ซ่ึงเป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจอุตสาหกรรมตึกอาคารท่ีส าคัญและ              
ความทันสมัยต่างๆรวมทั้ งแหล่งช้อปป้ิงและห้างสรรพสินค้าจ านวนมาก โดย                
ลานโควฟงเป็นย่านท่องเท่ียวสังสรรค์ยามค ่าคืนท่ีมีช่ือเสียงและครึกคร้ืนท่ีสุดแห่ง
หน่ึงของฮ่องกง อีกทั้งเป็นศูนยก์ลางของบาร์และร้านอาหารนานาชาติ ทั้งเอเชีย จีน
และอ่ืนๆจ านวนมาก รวมทั้งการแสดงดนตรี และร้านคา้ต่างๆ นอกจากน้ีลานไควฟง
แห่งน้ียงัเป็นสถานท่ีจดังานคาร์นิวลัและงานเฉลิมฉลองต่างๆ เช่น ฮาโลวนี คริสตม์าส 
ปีใหม่หรือเทศกาล WinterFest และเทศกาลเบียร์ของทุกปี ซ่ึงภายในลานไควฟงแห่งน้ี
จะถูกประดบัตกแต่งให้เขา้กบัธีมของงานหรือวนัส าคญัต่างๆ ผูค้นแต่งกายให้เขา้กบั
เทศกาลนั้นๆ เพื่อเป็นการเฉลิมฉลองและสร้างบรรยากาศใหเ้ขา้กบัเทศกาล 
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ภาพท่ี 97 ลานไควฟงในช่วงเทศกาล 

ท่ีมา : https://listizy.co/ (2561) 

 

วนัทีส่ำม อสิระช้อปป้ิงย่ำน Central - A Symphony of Lights 

 

ช่วงเช้ำ รับประทานอาหารเชา้ ณ ภตัตาคาร Yung Kee Restaurant ซ่ึงเมนูท่ีมีช่ือเสียงของร้าน 
คือ ห่านยา่ง โจก๊ และต่ิมซ า โดยร้าน Yung Kee เปิดขายมานานมากกวา่ 60 ปีแลว้ และ
เคยติดอนัดบั 1 ใน 15 ของร้านอาหารดงัของโลก เม่ือปี 1942 จากนั้นให้ท่านอิสระ   
ตามอธัยาศยั สามารถเดินชอ้ปป้ิงเตม็วนัยา่นเซ็นทรัลอิสระรับประทานอาหารกลางวนั
และอาหารเยน็ตามอธัยาศยั จนถึง 18.00 น. พร้อมกนัท่ีนดัหมายเพื่อเดินทางต่อไปยงั       
ฝ่ังเกาลูน(Kowloon) ย่านเซ็นทรัลมีแหล่งช้อปป้ิงและห้างสรรพสินค้าจ านวนมาก  
เ ป็นศูนย์รวมของสินค้าหรูหราและสินค้าแฟชั่น ต่างๆ  ซ่ึ ง ศูนย์การค้าหรือ
ห้างสรรพสินคา้ในย่านน้ีต่างเช่ือมต่อกนั ท าให้เม่ือเดินไปในทิศทางใดก็จะเจอกบั
ศูนยก์ารคา้หรือห้างสรรพสินคา้ เช่น IFC Mall, Alexandra House, Prince’s Building, 

The Landmark หรือถนนช้อปป้ิง Queen’s Road Central ซ่ึงเป็นถนนเส้นหลักของ
การชอ้ปป้ิงในยา่นเซ็นทรัล และถนน Li Yuen ซ่ึงเป็นถนนชอ้ปป้ิงท่ีขายสินคา้ทอ้งถ่ิน 
ซ่ึงสามารถต่อราคาได้ เป็นตน้ ขายสินคา้แฟชั่นทุกประเภทส าหรับสุภาพสตรีและ
สุภาพบุรุษ และทุกเพศทุกวยั โดยมีชอ้ปและแบรนดสิ์นคา้ท่ีมีช่ือเสียงจ านวนมาก เช่น 
MCM, Aidas, Zara, Dior, Gucci, Louis Vuitton, Balenciaga, Fendi, Prada, Saint 

Laurant, Dolce&Gabbana, Miu Miu, Burberry, Bvlgari, Coach, Armani เป็นตน้ 
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                     ภาพท่ี 98 Yung Kee Restauran                      ภาพท่ี 99 เมนูร้าน Yung Kee Restaurant 

  ท่ีมา : https://www.flickr.com/ (2561)             ท่ีมา : https://yungkee.com.hk/ (2561) 

 

ภาพท่ี 100 ชอ้ปป้ิงยา่นเซ็นทรัล 
ท่ีมา : http://www.hong-kong-hotels.ws/hotels/where-to-stay.htm (2561) 

 

ช่วงค ่ำ น าคณะเดินทางชมความสวยงามของอ่าววคิตอเรีย และชมโชว ์A Symphony of Lights 

เป็นการแสดงโชว์มัลติมีเดียยามค ่าของทุกคืน เวลา 20.00 น. ณ บริเวณเลียบอ่าว
วิคตอเรียฝ่ังเกาลูน เป็นการแสดงโชวท่ี์ใช้ตึกสูงจากทั้งฝ่ังเกาะฮ่องกงและฝ่ังเกาลูน
เป็นตัวแสดง  ประกอบกับแสง สี  เ สียงต่างๆ โดยใช้เวลาประมาณ 15 นาที                    
เป็นการแสดงท่ีท าให้ค  ่าคืนของอ่าววิคตอเรียเต็มไปดว้ยชีวิตชีวาและความสวยงาม  
ซ่ึงการแสดงน้ีถูกบนัทึกจาก Guinness World Record ว่าเป็น “การแสดงแสง สี เสียง
ถาวรกลางแจ้ง ท่ี ยิ่ ง ใหญ่ ท่ี สุดในโลก ” จากนั้ นน าคณะ เ ดินทาง เข้า สู่ ท่ีพัก                     
Hyatt Regency Hong Kong ระดับ 5 ดาว หรือเทียบเท่า เพื่อพักผ่อนตามอัธยาศัย        
ซ่ึงโรงแรมตั้งอยูใ่กลอ่้าววิคตอเรีย สามารถมองเห็นทิวทศัน์อ่าววิคตอเรียจากท่ีพกัได ้
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นอกจากน้ียงัสะดวกในการเดินทางและการช้อปป้ิง เน่ืองจากอยู่ใกลส้ถานีรถไฟฟ้า
MTR สาย East Tsim Sha Tsui เพียง 3 นาที เป็นโรงแรมท่ีมีส่ิงอ านวยความสะดวก 
ครบครัน มีบริการฟรีอินเตอร์เน็ตความเร็วสูง หรือ Wi-Fi  

         ภาพท่ี 101 Hyatt Regency Hong Kong       ภาพท่ี 102 ววิจากหอ้งพกั Hyatt Regency Hong Kong 
        ท่ีมา : http://lovelyhongkong.com/ (2561)      ท่ีมา : https://www.topmiles.com/blog/ (2561) 

 

วนัทีส่ี่ อสิระช้อปป้ิงย่ำน Tsim Sha Tsui (อสิระท่องเทีย่วเต็มวนั) 

 

ช่วงเช้ำ รับประทานอาหารเช้า ณ ห้องอาหารของโรงแรม จากนั้นให้ท่านอิสระตามอธัยาศยั 
สามารถเดินช้อปป้ิงย่านจิมซาโจ่ย อิสระรับประทานอาหารกลางวนัและอาหารเย็น
ตามอธัยาศยัจนถึงเวลาท่ีนดัหมาย ยา่นจิมซาโจ่ยเป็นยา่นชอ้ปป้ิงท่ีมีช่ือเสียงแห่งหน่ึง
ของฮ่องกง รวบรวมร้านคา้ต่างๆ ทั้งสินคา้แฟชัน่ เคร่ืองส าอาง น ้ าหอม เคร่ืองประดบั
และสินค้าอ่ืนๆอีกจ านวนมาก ทั้ งแบรนด์ระดับสูงและแบรนด์ท้องถ่ินท่ีราคา          
ปานกลาง รวมถึงร้านอาหารและร้านขนมต่างๆตลอดเส้นทางและของถนน ซ่ึงภายใน
ยา่นจิมซาโจ่ยแห่งน้ีมีศูนยก์ารคา้หรือห้างสรรพสินคา้จ านวนมาก เช่น 1881 Heritage, 

Silvercord, The One, K11, SOGO, iSquare, T Galleria, Miramar Shopping Centre, 

Mira Mall, Park Lane Shopper’s Boulevard เป็นตน้ ซ่ึงช้อปและแบรนด์ท่ีมีช่ือเสียง
และเป็นท่ีรู้จกั เช่น Converse, Uniqlo, Muji, Giordano,Cartier, MontBlanc, Tiffany & 

Co., Calvin Klein, Omega, Chanel, Dior, Coach เป็นตน้ ชอ้ปป้ิงตามเส้นถนนนาธาน 
ถนนเส้นหลกัของย่าน และถนนสายต่างๆท่ีตดัผ่าน เช่น ถนนแคเมรอน(Cameron) 

และถนนเกรนวิลล์(Granville) เป็นถนนสายช้อปป้ิงท่ีแยกออกมาจากเส้นหลกัอย่าง
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ถนนนาธาน ซ่ึงใน 2 เส้นน้ีจะเต็มไปดว้ยแบรนด์ทอ้งถ่ิน สินคา้ต่างๆราคาปานกลาง 
ไม่สูงเกินไป และถนนแคนตนั(Canton) เป็นถนนสายชอ้ปป้ิงท่ีขนานกบัถนนนาธาน 
เป็นถนนเส้นท่ีรู้จกัในช่ือ “ถนนแบรนดเ์นม” เน่ืองจากสินคา้ทั้งสองฝ่ังของถนนเส้นน้ี
เป็นสินคา้แบรนด์เนมจ านวนมาก และความพิเศษของการช้อปป้ิงสินคา้แบรนด์เนม  
ท่ีฮ่องกง คือ สินคา้แบรนดเ์นมเหล่าน้ีเป็นสินคา้ปลอดภาษี  

 

ภาพท่ี 103 ยา่นชอ้ปป้ิงในจิมซาโจ่ย 

ท่ีมา : https://www.wonderwardrobes.com/ (2561) 

 

วนัทีห้่ำ ฮ่องกงดิสนีย์แลนด์ - ท่ำอำกำศยำนนำนำชำติฮ่องกง - กรุงเทพมหำนคร 

 

ช่วงเช้ำ รับประทานอาหารเช้า ณ ห้องอาหารของโรงแรม จากนั้นน าคณะเดินทางไปยงั       
เกาะลนัเตาสู่ฮ่องกงดิสนีย์แลนด์ สวนสนุกในเครือของวอลท์ ดิสนีย ์ถูกสร้างเป็น        
แห่งท่ี 5 จากสวนสนุกดิสนียแ์ลนด์ทัว่โลกเป็นดินแดนแห่งความฝันและจินตนาการ                   
ท่ีเตม็ไปดว้ยความสนุกสนาน ความต่ืนเตน้ และความร่ืนเริงต่างๆ ภายในแบ่งออกเป็น 
7 โซน ได้แก่  Main Street U.S.A., Adventureland, Grizzly, Mystic Point, Toy Story 

Land และ Tomorrowland แต่ละโซนจะถูกจดัเป็นธีมต่างๆท่ีเป็นเอกลกัษณ์แตกต่าง
กนั ภายในรวบรวมเคร่ืองเล่นและกิจกรรมต่างๆท่ีน่าสนุกและน่าสนใจจ านวนมาก 
นอกจากน้ียงัมีร้านขายของท่ีระลึก และร้านอาหารหลากหลายประเภทให้เลือกทาน 
รวมถึงยงัมีขบวนพาเหรดและโชว์การแสดงสุดอลังการจากเหล่าตวัละครดิสนีย์     
ร่วมดว้ยนกักายกรรมหรือนกัแสดงผาดโผนต่างๆ 2 ชุด ในช่วง 16.00 น. และช่วงค ่า
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เวลา 19.30 น. ณ Main Street U.S.A. ซ่ึงขบวนพาเหรดทั้งสองชุดต่างให้ความรู้สึก     
ท่ีแตกต่างกัน เน่ืองจากขบวนพาเหรดในช่วงค ่ า ทั้ งอุปกรณ์และตัวละครต่างๆ               
จะถูกประดบัตกแต่งด้วยไฟ LED ท าให้ยามค ่าคืนในสวนสนุกดิสนียแ์ลนด์แห่งน้ี              
เต็มไปด้วยความครึกคร้ืนและความงดงาม อิสระรับประทานอาหารกลางวนัและ
อาหารเยน็ตามอธัยาศยั จนถึง 20.00 น. พร้อมกนัท่ีนดัหมาย สมควรแก่การน าท่านไป
ยงัท่าอากาศยานนานาชาติฮ่องกง หรือสนามบิน Chek Lap Kok เพื่อเตรียมตวักลับ
ประเทศไทย ภายในท่าอากาศยานมีร้านอาหารและร้านคา้ปลอดภาษีต่างๆจ านวนมาก 
ซ่ึงจะมีเวลาให้ทุกท่านช้อปป้ิงและเลือกซ้ือของท่ีระลึกต่างๆ นอกจากน้ีภายใน
สนามบินยงัมีบริการฟรี Wi-Fi สามารถใชง้านอินเตอร์เน็ตไดฟ้รี 

 

00.40 น. ออกเดินทางไปยงัท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ กรุงเทพมหานคร ประเทศไทย (ระยะเวลา
เดินทาง 3 ชม.) 

 

03.00 น. เดินทางถึงประเทศไทยโดยสวสัดิภาพ
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บทที ่5 

สรุปและอภปิรำยผลกำรศึกษำ 
 

 จากการศึกษาเร่ือง “รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y”            
มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาแหล่งท่องเท่ียว รูปแบบการท่องเท่ียว แรงจูงใจและพฤติกรรมของ
นักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง และเพื่อเสนอแนะการพัฒนาโปรแกรมและเส้นทาง                
การท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับนกัท่องเท่ียวชาวไทยกลุ่ม Gen-Y 

 การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงส ารวจท่ีมีการเก็บรวบรวมขอ้มูลปฐมภูมิจากแบบสอบถาม และ
การวิเคราะห์และพิจารณาข้อมูลทุติยภูมิจากเอกสาร หนังสือหรือข้อมูลต่างๆท่ีมีผูจ้ดัท าและ
รวบรวมไว ้รวมถึงแผนท่ี ผลงานวิจยั และวิทยานิพนธ์ท่ีเก่ียวขอ้ง ซ่ึงการวิเคราะห์ดงักล่าวจะใช้
รายได้ส่วนบุคคลต่อเดือนเป็นตวัก าหนดในการแบ่งข้อมูล ซ่ึงแบ่งเป็น 2 กลุ่มได้แก่ กลุ่มผูท่ี้มี
รายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท และกลุ่มผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป โดยผูว้ิจยั
สามารถสรุปและอภิปรายผลการศึกษาไดด้งัน้ี 
 

5.1 สรุปผลกำรศึกษำ 
 5.1.1 แหล่งท่องเทีย่วและรูปแบบกำรท่องเทีย่วกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง 

 จากการศึกษาแหล่งท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียวของกลุ่ม Gen-Y ท่ีเดินทางไป
ท่องเท่ียวในฮ่องกง พบว่า แหล่งท่องเท่ียวในฮ่องกงท่ีสอดคล้องกับนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y     
ส่วนใหญ่เก่ียวข้องกับแหล่งท่องเท่ียวทางนันทนาการมากท่ีสุด เช่น การช้อปป้ิงตามย่านหรือ
แหล่งช้อปป้ิงต่างๆ ท่องเท่ียวในสวนสนุก เป็นตน้ โดยผูว้ิจยัได้แบ่งประเภทการท่องเท่ียวของ 
แหล่งท่องเท่ียวในฮ่องกงท่ีปรากฎในขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์แบบสอบถามของนกัท่องเท่ียว
กลุ่ม Gen-Y เดินทางไปท่องเท่ียว ดงัน้ี 

 1) เกาะฮ่องกง มีแหล่งท่องเท่ียวทางนันทนาการท่ีนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y เดินทางไป
ท่องเท่ียว ได้แก่ ถนนและแหล่งช้อปป้ิงในย่านเซ็นทรัล เช่น ถนนควีนส์โรด(Queen’s Road)       
เป็นตน้ โอเช่ียนปาร์ค(Ocean Park) ลานไควฟง(Lan Kwai Fong) ย่านโอลด์ทาวน์เซ็นทรัล (Old 

Town Central) แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ ได้แก่  วิคตอเรียพีค(Victoria Peak: The Peak)       

แหล่งท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์ ไดแ้ก่ ศาลเจา้แม่กวนอิม(Kwun Yam Shrine) 
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 2) เกาลูน มีแหล่งท่องเท่ียวทางนันทนาการท่ีนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y เดินทางไปท่องเท่ียว 
ไดแ้ก่ ถนนและแหล่งชอ้ปป้ิงในยา่นจิมซาโจ่ยและยา่นมงก๊ก เช่น ถนนนาธาน(Nathan Road) ถนนแคน
ตัน(Canton Road) เป็นต้น แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ ได้แก่ A Symphony of Lights และแหล่ง
ท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์ไดแ้ก่ วดัหวอ่งไท่ซิน(Wong Tai Sin Temple) 

 3) เกาะลันเตา มีแหล่งท่องเท่ียวทางนันทนาการท่ีนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y เดินทางไป
ท่องเท่ียว ไดแ้ก่ ฮ่องกงดิสนียแ์ลนด(์Hong Kong Disneyland)  

 

 5.1.2 แรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเทีย่วกลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง 

 จากการศึกษาแรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y พบว่านักท่องเท่ียว             
ท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกงมีทั้งกลุ่ม Gen-Y ท่ีมีรายได้น้อย คือ ต ่ากว่า 10,000 บาท และกลุ่ม            
Gen-Y ท่ีมีรายได้สูง คือ ตั้ งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป โดยทั้ งสองกลุ่มต้องการท่องเท่ียวเพื่อพกัผ่อน         
ผ่อนคลายความตึงเครียด และตอ้งการสร้างประสบการณ์ สัมผสับรรยากาศและเปิดมุมมองใหม่ๆ           
ในส่ิงท่ีไม่เคยเจอในชีวิตหรือจากสถานท่ีท่ีตนอาศยัอยู ่โดยแรงจูงใจท่ีท าให้เลือกฮ่องกงเป็นจุดหมาย
ปลายทางในการท่องเท่ียว คือ การคมนาคมท่ีดี ทั้งการเดินทางไปกลบัและระบบการขนส่งมวลชน
ภายใน ท่ีท าใหก้ารเดินทางท่องเท่ียวภายในฮ่องกงสะดวกสบาย เดินทางไปยงัสถานท่ีอ่ืนๆไดง่้าย ทัว่ถึง
และรวดเร็ว อีกทั้งแหล่งชอ้ปป้ิงท่ีมีจ  านวนมากและครอบคลุมทัว่ทั้งฮ่องกง 

 ส่วนดา้นพฤติกรรมการท่องเท่ียว โดยรวมพบว่า นกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y เดินทางท่องเท่ียว
ดว้ยตนเองเป็นเวลา 3 - 5 วนัโดยเลือกไปช่วงเดือนธนัวาคมถึงกุมภาพนัธ์ มีจ  านวนสมาชิกร่วมเดินทาง  
2 - 4 คน และมกัมีการวางแผนการเดินทางล่วงหนา้อยา่งนอ้ย 1 เดือน โดยคน้หาขอ้มูลการท่องเท่ียวจาก
อินเตอร์เน็ต มีกิจกรรมการท่องเท่ียว คือ การช้อปป้ิง ดงันั้น นอกจากสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง    
ยา่นหรือถนนสายชอ้ปป้ิงต่างๆในฝ่ังเกาลูนและฝ่ังเกาะฮ่องกงจึงเป็นสถานท่ีท่ีนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y 

เลือกไปมากท่ีสุด สินค้าท่ีซ้ือเป็นสินค้าแฟชั่น และจะรับประทานอาหารตามข้างทางหรือร้าน                
ตามย่านแหล่งช้อปป้ิงหรือแหล่งท่องเท่ียวท่ีเดินทางไป โดยเลือกพกัผ่อนท่ีโรงแรมท่ีมีการเดินทาง       
ท่ีสะดวกและปลอดภยั ซ่ึงยา่นจิมซาโจ่ยในฝ่ังเกาลูนและยา่นเซ็นทรัลในฝ่ังเกาะฮ่องกงเป็นยา่นท่ีเลือก
ในการท ากิจกรรมต่างๆมากท่ีสุด ทั้งน้ีส่วนท่ีแตกต่างกนัอยา่งชดัเจนของทั้งสองกลุ่ม คือ ค่าใชจ่้ายท่ีใช้
ในแต่ละดา้น เน่ืองจากงบประมาณหรือก าลงัในการใช้จ่ายท่ีมีต่างกนั โดยกลุ่มผูท่ี้มีรายไดต่้อเดือนสูง
มกัใชจ่้ายในแต่ละดา้นดว้ยจ านวนเงินท่ีมากกวา่ 
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 5.1.3 กำรพฒันำโปรแกรมและเส้นทำงกำรท่องเทีย่วในฮ่องกงส ำหรับนักท่องเทีย่วชำวไทยกลุ่ม 

Gen-Y 

 จากการศึกษาการพฒันาโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับนักท่องเท่ียว 

ชาวไทยกลุ่ม Gen-Y พบว่า มีความเป็นไปได้ในการพฒันาโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียว               
ในฮ่องกงส าหรับนกัท่องเท่ียวชาวไทยกลุ่ม Gen-Y ซ่ึงสามารถแบ่งเส้นทางการท่องเท่ียวเป็น 2 เส้นทาง 
ไดแ้ก่ โปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวส าหรับกลุ่ม Gen-Y ท่ีมีรายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท 
และส าหรับกลุ่ม Gen-Y ท่ีมีรายไดต่้อเดือนตั้งแต่ 10,000 บาทข้ึนไป โดยใชข้อ้มูลท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์
แบบสอบถามมาร่วมพิจารณาในการจัดโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวให้เหมาะสมต่อ
นกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ซ่ึงจะตอ้งใชร้ะยะเวลาในการเดินทางท่องเท่ียว 3 - 5 วนั ในช่วงระหวา่งเดือน
ธนัวาคมถึงกุมภาพนัธ์ เน่ืองจากเป็นช่วงหยุดยาวของคนไทย ช่วงท่ีผูค้นตอ้งการพกัผอ่นและท่องเท่ียว
เพื่อผอ่นคลายความเครียดท่ีสั่งสมมาตลอดทั้งปี และยงัเป็นช่วงท่ีฮ่องกงมีการจดัเทศกาล Winter Sales 

สินคา้ลดราคาจ านวนมาก ซ่ึงการช้อปป้ิงถือเป็นกิจกรรมท่ีเป็นจุดขายของฮ่องกง เน่ืองจากฮ่องกง         
เป็นเมืองเศรษฐกิจท่ีมีแหล่งช้อปป้ิงจ านวนมากทัว่ทั้งฮ่องกง โดยวางแผนเดินทางไปช้อปป้ิงเป็นหลกั     
เน้นแหล่งช้อปป้ิงในย่านจิมซาโจ่ยของฝ่ังเกาลูนและย่านเซ็นทรัลของฝ่ังเกาะฮ่องกงมากท่ีสุด                
ซ่ึงทั้ง 2 ยา่น เป็นยา่นธุรกิจการคา้และอุตสาหกรรมท่ีส าคญัของฮ่องกง 

 

5.2 อภิปรำยผลกำรศึกษำ 
 จากการศึกษาเร่ือง “รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่มGen-Y”  ช้ีให้เห็น
ว่า Gen-Y มีรูปแบบพฤติกรรมท่องเท่ียวเชิงนันทนาการ กล่าวคือ ส่วนใหญ่ต้องการท่ีจะพกัผ่อน           
สร้างประสบการณ์ สัมผสับรรยากาศและเปิดมุมมองใหม่ๆ เพื่อแสวงหาในส่ิงท่ีไม่เคยเจอในชีวิตหรือ
จากสถานท่ีท่ีตนอาศยัอยู่ ซ่ึงเป็นแรงกระตุ้นภายในหรือแรงผลัก(Push Factor) ท่ีส่งผลให้ Gen-Y      
ออกเดินทางท่องเท่ียว เพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการทางกายภาพ(Physiological Need) โดยมองหา
สถานท่ีมัน่ใจดา้นความปลอดภยั(Safety Needs) และเน่ืองดว้ยฮ่องกงตั้งอยูต่รงเขตสามเหล่ียมเศรษฐกิจ
ปากแม่น ้ าเพิร์ลบนชายฝ่ังตอนใตข้องจีน ซ่ึงเป็นต าแหน่งภูมิศาสตร์ท่ีท าให้ฮ่องกงกลายเป็นศูนยก์ลาง
การคา้และเศรษฐกิจท่ีส าคญัแห่งหน่ึงของโลก รวมถึงนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวของรัฐบาล เช่น   
ฟรีวีซ่าส าหรับนักท่องเท่ียวท่ีเป็นพลเมืองจากประเทศในแถบเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้  เป็นต้น 
นอกจากน้ียงัมีการจดัเทศกาล Winter Sales ในเดือนกรกรฎาคมถึงเดือนกนัยายน เทศกาล Summer 

Sales ในเดือนธันวาคมถึงกุมภาพันธ์  และในช่วงเดือนมิถุนายนถึงสิงหาคมก็มีการจัดเทศกาล            
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แห่งการช้อปป้ิง(Hong Kong Shopping Festival) สินคา้ลดราคาทั้งฮ่องกง เพื่อกระตุน้ให้นกัท่องเท่ียว
เดินทางเขา้ไปท่องเท่ียวในช่วง Low Season เน่ืองจากเป็นช่วงฤดูร้อน สภาพอากาศร้อนช้ืนและมีฝนตก
ชุก ซ่ึงนโยบายหรือเทศกาลเหล่าน้ีส่งเสริมให้ฮ่องกงประสบความส าเร็จด้านการท่องเท่ียว สามารถ
ท่องเท่ียวไดต้ลอดทั้งปี มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง หลากหลายและไดรั้บความนิยมจากนกัท่องเท่ียว
ทัว่โลก โดยเฉพาะย่านหรือถนนสายช้อปป้ิง ซ่ึงเป็นจุดขายของฮ่องกง นอกจากน้ียงัมีระบบขนส่ง
มวลชนท่ีหลากหลาย สะดวกรวดเร็วและครอบคลุมทัว่ทั้งฮ่องกง ซ่ึงเป็นแรงกระตุ้นภายนอกหรือ       
แรงดึง(Pull Factor) ท่ีท  าให้ตัดสินใจเลือกฮ่องกงเป็นจุดหมายปลายทางส าหรับการท่องเท่ียว               
กล่าวไดว้า่แรงผลกัและแรงดึงเป็นพื้นฐานท่ีขบัเคล่ือนให ้Gen-Y แสดงพฤติกรรมต่างๆในการท่องเท่ียว 

นอกจากน้ีการวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเท่ียวของกลุ่ม Gen-Y ยงัช้ีให้เห็นว่า ส่วนใหญ่
เดินทางท่องเท่ียวดว้ยตนเอง ในช่วงเดือนธันวาคมถึงเดือนกุมภาพนัธ์ โดยใช้ระยะเวลาการท่องเท่ียว    
3 - 5 วนั และเดินทางเพื่อพกัผ่อน มีการวางแผนก่อนการเดินทางอยา่งน้อย 1 เดือน พกัผอ่นท่ีโรงแรม 
โดยค านึงถึงความสะดวกในการเดินทาง ความปลอดภัยท่ีดี และใกล้กับสถานท่ีท่องเท่ียวหรือ         
ย่านช้อปป้ิง สอดคล้องกบังานวิจยัของรัตนาวดีใจสุข (2558) ในด้านวตัถุประสงค์ของการเดินทาง 
ลกัษณะการท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวดว้ยตนเอง และพฤติกรรมดา้นการเลือกโรงแรมเป็นสถานท่ี
พกัผอ่น และงานวิจยัในต่างประเทศของ TAN LAY YEN (2015) ในดา้นวตัถุประสงคข์องการเดินทาง 
ช่วงเวลาในการเดินทาง และพฤติกรรมด้านการเลือกโรงแรมเป็นสถานท่ีพกัผ่อน โดยย่านท่ีเลือก
ส าหรับการท่องเท่ียว พักผ่อน รับประทานอาหาร หรือท ากิจกรรม โดยเฉพาะการช้อปป้ิง คือ              
ยา่นจิมซาโจ่ยของเกาลูนและยา่นเซ็นทรัลของเกาะฮ่องกง เน่ืองดว้ยยา่นจิมซาโจ่ยและยา่นเซ็นทรัลเป็น
ย่านหลกัส าหรับอุตสาหกรรมและการคา้ทั้งหมดของฮ่องกง และใช้อินเตอร์เน็ตในการคน้หาข้อมูล          
การท่องเท่ียวเพื่อช่วยในการตดัสินใจ สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ TAN LAY YEN (2015) ในพฤติกรรม
ด้านการใช้อินเตอร์เน็ตส าหรับการวางแผนและหาข้อมูลการท่องเท่ียว ทั้งน้ีเน่ืองจากพฤติกรรม
โดยทั่วไปของกลุ่ม Gen-Y ท่ีไม่ชอบถูกบังคับให้อยู่ในกรอบหรือเง่ือนไข ท าให้เลือกท่องเท่ียว          
ด้วยตนเองมากกว่าเดินทางกับบริษทัทวัร์ อีกทั้ง Gen-Y เกิดมาในยุคท่ีมีเทคโนโลยีท่ีเพียบพร้อม             
มีระบบอินเตอร์เน็ตท่ีครอบคลุมและรวดเร็ว ดงันั้น เทคโนโลยีหรือระบบอินเตอร์เน็ตจึงเป็นเคร่ืองมือ
ส าคญัในการคน้หาขอ้มูลและช่วยในการตดัสินใจส าหรับกลุ่ม Gen-Y และท าให้ Gen-Y มีพฤติกรรม         
ท่ีชอบความสะดวกสบายและรวดเร็ว  ไม่ชอบรออะไรนานๆ จึงท าให้เ ลือกสถานท่ีส าหรับ                    
การท ากิจกรรมหรือพกัผ่อนท่ีมีการคมนาคมท่ีสะดวก รวดเร็ว เขา้ถึงไดง่้ายและตั้งอยู่ในพื้นท่ีใกลก้นั 
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สอดคลอ้งกบังานวจิยัในต่างประเทศของ Joanna Kowalczyk-Aniol (2012) ในดา้นพฤติกรรมท่ีช่ืนชอบ
ในความอิสระและความสะดวกสบายในการท่องเท่ียว 

 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 5.3.1 เชิงนโยบำย 

 จากการศึกษาเร่ือง “รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y” พบว่า 
งานวิจยัน้ีมุ่งศึกษาเพื่อพฒันาโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับนักท่องเท่ียว        
ชาวไทยกลุ่ม Gen-Y ซ่ึงในปัจจุบนั Gen-Y เป็นกลุ่มท่ีมีจ านวนมากและใช้จ่ายด้านการท่องเท่ียวสูง     
ซ่ึงคาดว่าในอนาคตก็จะมีการใช้จ่ายด้านการท่องเท่ียวเพิ่มสูงข้ึนอีก ผูว้ิจยัได้เล็งเห็นถึงความส าคญั  
ของคนกลุ่มน้ีจึงได้ท าการศึกษา เพื่อทราบถึงรูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวหรือปัจจยัต่างๆ         
ท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ซ่ึงเป็นประโยชน์ต่อธุรกิจ
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ในการน าผลการวิจัยน้ีไปใช้วางแผน ส่งเสริม และพัฒนา ส าหรับ               
การจดัโปรแกรมและเส้นทางการเดินทางท่องเท่ียวท่ีเหมาะสมกบักลุ่ม Gen-Y ต่อไป 

 นอกจากน้ีผูว้จิยัยงัมีความคิดเห็นวา่ ควรน ามาใชก้บัการท่องเท่ียวไทยเช่นกนั เน่ืองดว้ยพื้นฐาน
ประเทศไทยมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลายหลายและสวยงามจ านวนมาก รวมทั้ งสถานบันเทิงหรือ               
ถนนคนเดินท่ีครึกคร้ืนและมีช่ือเสียงท่ีสามารถเท่ียวไดต้ลอดทั้งวนัเช่นเดียวกบัฮ่องกง จึงควรมีกลยทุธ์
ท่ีท  าให้การท่องเท่ียวของไทยเป็นท่ีนิยม พฒันาแหล่งท่องเท่ียวของไทยให้มีความน่าสนใจสอดคล้อง
กับรูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y เพื่อน าเสนอการท่องเท่ียว        
รูปแบบใหม่ท่ีเป็นการท่องเท่ียวส าหรับกลุ่ม Gen-Y โดยน าจุดแข็งทางด้านการท่องเท่ียวของไทย     
เป็นจุดขายทางการท่องเท่ียว เพื่อกระตุ้นและดึงดูดให้นักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y เลือกประเทศไทย     
เป็นจุดหมายการทางเดินทาง 

 

 5.3.2 เชิงงำนวจัิย 

 จากการศึกษาเร่ือง “รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y” พบว่า 
งานวิจยัน้ีมุ่งศึกษาเพื่อพฒันาโปรแกรมและเส้นทางการท่องเท่ียวในฮ่องกงส าหรับนักท่องเท่ียว        
ชาวไทยกลุ่ม Gen-Y ซ่ึงจากการศึกษาผูว้ิจ ัยศึกษาเพียงรูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวของ
นักท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ชาวไทยเท่านั้น ผูว้ิจยัจึงมีความเห็นว่า ควรศึกษารูปแบบและพฤติกรรม         
การท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวกลุ่ม Gen-Y ชาติอ่ืนๆ เช่น ชาวจีน ชาวญ่ีปุ่น ชาวเกาหลี เป็นตน้ และ        
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น าขอ้มูลของนักท่องเท่ียว Gen-Y แต่ละชาติมาเปรียบเทียบกนั เพื่อดูว่ารูปแบบและพฤติกรรมของ  
Gen-Y แต่ละชาติเหมือนหรือแตกต่างกนัอยา่งไร เพื่อน าขอ้มูลท่ีไดม้าเป็นแนวทางส าหรับการวางแผน 
ส่งเสริม และพฒันาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ท่ีเป็นการท่องเท่ียวส าหรับกลุ่ม Gen-Y          
ในประเทศไทย 

 

5.4 ข้อจ ำกดัในกำรศึกษำ 
 5.4.1 พบปัญหาในการเขา้ถึงขอ้มูลของแหล่งขอ้มูลบนอินเตอร์เน็ต เน่ืองจากขอ้มูลบางแห่ง
จ ากัดในการเข้าถึงข้อมูล ท าให้ไม่สามารถเข้าถึงแหล่งข้อมูลนั้นได้ รวมถึงไฟล์ข้อมูลท่ีหมดอายุ  
เน่ืองจากไฟล์งานนั้นถูกเผยแพร่มานาน หรือมีปัญหาบางอย่าง ส่งผลให้ให้ไฟล์นั้นไม่สามารถโหลด
และเขา้ถึงขอ้มูลได ้

 5.4.2 ขอ้จ ากดัในดา้นระยะทางและงบประมาณ เน่ืองจากผูว้ิจยัตอ้งเก็บขอ้มูลแหล่งท่องเท่ียว
ในฮ่องกง ทั้งฝ่ังเกาะฮ่องกง เกาลูน และเกาะลนัเตา ซ่ึงการเดินทางไปฮ่องกง มีระยะทางในการเดินทาง
ค่อนขา้งนาน และตอ้งใช้งบประมาณจ านวนหน่ึง จึงท าให้ผูว้ิจยัไม่สามารถลงพื้นท่ีไปยงัฮ่องกงได้ 
ศึกษาไดใ้นพื้นท่ีท่ีจ  ากดั ส่งผลใหข้อ้มูลบางส่วนอาจไม่สมบูรณ์ 

 5.4.3 นกัท่องเท่ียวกลุ่มประชากรตวัอย่างบางรายไม่ให้ความร่วมมือ รวมทั้งเลือกผิดเกินจาก
ค าสั่งในการท าแบบสอบถามในบางประการ ส่งผลใหข้อ้มูลท่ีไดรั้บบางส่วนอาจไม่สมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 40. The Grand Aquarium. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://media.oceanpark.com.hk/files/s3fs-public/GrandAquarium_04.jpg 

ภาพท่ี 41. ภายในโซน Old Hong Kong. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://i2.wp.com/scribblinggeek.com/wp-content/uploads/2017/11/ocean-park-hong-

kong-old-hong-kong-night.jpg?w=1024 
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ภาพท่ี 42. Sea Life Carousel. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก  

https://3.bp.blogspot.com/-JrF3yz8JIh8/VulSFwiKsTI/AAAAAAAAFKI/4f_k49cr 

Ne8QGu38vNJmnNdN0lDulU_oQ/s1600/P3120067.JPG 

ภาพท่ี 43.โซน Amazing Asian Animals. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.papaticket.com/images/userfiles/images/6.jpg 

ภาพท่ี 44. Merry Go Round. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://media.oceanpark.com.hk/files/s3fs-public/Merry-Go-Round.jpg 

ภาพท่ี 45. Clown A Round. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://media.oceanpark.com.hk/files/s3fs-public/clownAround.jpg 

ภาพท่ี 46. Balloons Up-Up-And-Away. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://media.oceanpark.com.hk/files/s3fs-public/BalloonUpUpnAway_2.jpg 

ภาพท่ี 47. Whiskers Theatre. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://www.oceanpark.com.hk/en/park-experience/attractions/whiskers-theatre 

ภาพท่ี 48. โซน Rainforest. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.papaticket.com/images/userfiles/images/4.JPG 

ภาพท่ี 49. Sea Jelly Spectacular. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://media.oceanpark.com.hk/files/s3fs-public/seaJelly_03.jpg 

ภาพท่ี 50. Eagle. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://media.oceanpark.com.hk/files/s3fs-public/eagle_02.jpg 

ภาพท่ี 51. โซน Thrill Mountain. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.leighorange.com/wp-content/uploads/2017/09/06025_Thrill-Mountain_01- 

2000x946.jpg 

ภาพท่ี 52. Whirly Bird. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www2.hkia.net/corporate_member/members/l_and_o/0003/OP%20Summit-

Thill%20mountain%2003.jpg 

ภาพท่ี 53. แผนทีแ่สดงต าแหน่งทีต่ั้งของ Ocean Park. เขา้ถึงเม่ือ 7 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก  
https://www.google.co.th 

ภาพท่ี 54. สะพานแดงวดั Kwun Yam Shrine. เขา้ถึงเม่ือ 9 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://p21chong.files.wordpress.com/2010/08/repulse-bay-temple.jpg 
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ภาพท่ี 55. Kwun Yam Shrine. เขา้ถึงเม่ือ 9 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.hongkongpackage.net/board/index.php?action=dlattach;topic=98.0;at-

tach=709;image 

ภาพท่ี 56. แผนทีแ่สดงต าแหน่งทีต่ั้งของ Kwun Yam Shrine. เขา้ถึงเม่ือ 9 เมษายน 2561. 

เขา้ถึงไดจ้าก https://www.google.co.th 

ภาพท่ี 57. A Symphony of Lights (SoL). เขา้ถึงเม่ือ 10 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.laservision.com.au/wp-content/uploads/2006/01/News-28b-Laservision- 

Symphony-of-Lights-Largest-Permanent-Light-and-Sound-Show.jpg 

ภาพท่ี 58. แผนทีแ่สดงต าแหน่งทีต่ั้งของ A Symphony of Lights (SoL). เขา้ถึงเม่ือ 

10 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก https://www.google.co.th 

ภาพท่ี 59. Nathan Road. เขา้ถึงเม่ือ 11 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.noholidaynolife.com/wp-content/uploads/2010/04/Nathan-road.jpg 

ภาพท่ี 60. แผนทีแ่สดงต าแหน่งทีต่ั้งของ Nathan Road. เขา้ถึงเม่ือ 11 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก  
https://www.google.co.th 

ภาพท่ี 61. Granville & Cameron Road. เขา้ถึงเม่ือ 11 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/a/ac/HK_TST_night_金馬倫道

_5_Cameron_Road_太興廣場_Tern_Plaza_Pawn_shop_sign_March-2013.JPG 

ภาพท่ี 62. แผนทีแ่สดงต าแหน่งทีต่ั้งของ Granville & Cameron Road. เขา้ถึงเม่ือ 

11 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก https://www.google.co.th 

ภาพท่ี 63. ศูนย์การค้า Langham Place. เขา้ถึงเม่ือ 11 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.langhamplace.com.hk/en/#/about_lp/mall 

ภาพท่ี 64. สถานทีช้่อปป้ิงย่านมงก๊ก. เขา้ถึงเม่ือ 11 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก  
http://www.hk-mongkok.com/images/slide1.jpg 

ภาพท่ี 65. แผนทีแ่สดงต าแหน่งทีต่ั้งของสถานทีช้่อปป้ิงย่านมงก๊ก. เขา้ถึงเม่ือ 11 เมษายน 2561. 

เขา้ถึงไดจ้าก https://www.google.co.th 

ภาพท่ี 66. วดัหว่องไท่ซิน (Wong Tai Sin Temple). เขา้ถึงเม่ือ 11 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://ilovehongkong.org/wp-content/uploads/2013/05/Wong-Tai-Sin-Temple-Kow-

loon-Hong-Kong.jpg 

ภาพท่ี 67. Good Wish Garden. เขา้ถึงเม่ือ 11 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/5/55/Wong_Tai_Sin_Temple_2.JPG 
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ภาพท่ี 68. แผนทีแ่สดงต าแหน่งที่ตัั้งของ Wong Tai Sin Temple. เขา้ถึงเม่ือ 11 เมษายน 2561.  

เขา้ถึงไดจ้าก https://www.google.co.th 

ภาพท่ี 69. Main Street U.S.A. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://www.flickr.com/photos/86855701@N08/16499070672/ 

ภาพท่ี 70. ขบวนพาเหรดชุด Flights of Fantasy Parade. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. 

เขา้ถึงไดจ้าก http://4.bp.blogspot.com/-RkPjFdQc0S4/UOhKo7RE5WI/AAAAAAAA 

Brw/wdOlx0ndsMw/s1600/DSC03147.JPG 

ภาพท่ี 71. ขบวนพาเหรดชุด Disney Paint the Night. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.dplusguide.com/wp-content/uploads/2014/10/Disney-Paint-the-Night6.jpg 

ภาพท่ี 72. การแสดงชุด Festival of The Lion King. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.dplusguide.com/wp-content/uploads/2014/10/Disney-Paint-the-Night6.jpg 

ภาพท่ี 73. Big Grizzly Mountain Runaway Mine Cars. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. 

เขา้ถึงไดจ้าก http://www.leparcorama.com/wp-content/uploads/2015/06/grizzly-gulch-

hong-kong-disneyland-big-grizzly-mountain-runaway-mine-cars-.jpeg 

ภาพท่ี 74. Mystic Manor. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://i843.photobucket.com/albums/zz352/loaloauk/dlp%20encounter/mys-

tic_manor_exterior__night__0_original_originaljpg.jpg 

ภาพท่ี 75. โซน Toy Story Land. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://i843.photobucket.com/albums/zz352/loaloauk/dlp%20encounter/mys-

tic_manor_exterior__night__0_original_originaljpg.jpg 

ภาพท่ี 76. Slinky Dog Spin. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://mediaassets.abcactionnews.com/photo/2018/02/16/toy-story-land-disney-

world_1518799885458_78160970_ver1.0_640_480.png 

ภาพท่ี 77. Cinderella Carousel. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://www.athappenings.com/wp-content/uploads/2016/09/hongkong-disneyland-at-

tractions-842x474.jpg 

ภาพท่ี 78. it’s a small world. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://secure.parksandresorts.wdpromedia.com/media/disneyparks/blog/wp-content/up-

loads/2013/12/smh938222.jpg 
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ภาพท่ี 79. Mad Hatter Tea Cups. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก  

http://wide-wallpapers.net/wp-content/uploads/walls/thumbs/mad-tea-party-disneyland-

600x375.jpg 

ภาพท่ี 80. โซน Tomorrowland. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://3.bp.blogspot.com/-XnUncczGbh4/Vr8CkHzmLiI/AAAAAAAA2Hs/ 

vnE5PIEuhyw/s1600/2015-11-15_0720-0721HDR.jpg 

ภาพท่ี 81. Orbitron. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.asiatravel.com/thailand/travel-guide/hong-kong/images/orbitron.jpg 

ภาพท่ี 82. แผนทีแ่สดงต าแหน่งทีต่ั้งของ Hong Kong Disneyland. เขา้ถึงเม่ือ 12 เมษายน 2561. 

เขา้ถึงไดจ้าก https://www.google.co.th 

ภาพท่ี 83. แผนทีแ่สดงเส้นทางการท่องเที่ยวส าหรับกลุ่ม Gen-Y ทีม่ีรายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 10,000  
บาท. เขา้ถึงเม่ือ 17 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก https://upload.wikimedia.org/wikipedia/ 

commons/thumb/0/0b/Map_of_Hong_Kong_18_Districts.svg/1384px-Map_of_Hong_ 

Kong_18_Districts.svg.png 

ภาพท่ี 84. ร้าน Symphony By Jade. เขา้ถึงเม่ือ 17 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.lcsd.gov.hk/en/hkcc/aboutus/services/Catering%20Images/SBJ_Web_S.png 

ภาพท่ี 85. เมนูร้าน Symphony By Jade. เขา้ถึงเม่ือ 17 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://static3.orstatic.com/userphoto/photo/M/HZT/03JYMR7691853ECB2D8AB0l.jpg 

ภาพท่ี 86. The Kowloon Hotel. เขา้ถึงเม่ือ 17 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://static.asiawebdirect.com/m/phuket/hotels/hong-kong-hotels-ws/kowloon-hotel/ 

location/hotelBanner/location.jpg 

ภาพท่ี 87. ช้อปป้ิงย่าน Tsim Sha Tsui ถนนนาธาน. เขา้ถึงเม่ือ 17 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/5/56/Kowloon_Nathan_Road_2007. 
JPG 

ภาพท่ี 88. ฮ่องกงดิสนีย์แลนด์. เขา้ถึงเม่ือ 17 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://www.cuti.my/images/tour/gallery/hong_kong/disneyland_hongkong/disneyland_

 hongkong_4.jpg 

ภาพท่ี 89. ช้อปป้ิงย่านมงก๊ก (Mong Kok). เขา้ถึงเม่ือ 17 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://static.airmosphere.net/upload/images/us-

ers/1328/post/1649/58d690f7e72c8_1328.jpeg 



196 
 
ภาพท่ี 90. แผนทีแ่สดงเส้นทางการท่องเที่ยวส าหรับกลุ่ม Gen-Y ทีม่ีรายได้ต่อเดือนตั้งแต่ 10,000  

บาทขึน้ไป. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก https://upload.wikimedia.org/ 

wikipedia/commons/thumb/0/0b/Map_of_Hong_Kong_18_Districts.svg/1384px-

Map_of_Hong_Kong_18_Districts.svg.png 

ภาพท่ี 91. ชมทวิทัศน์ Sky Terrace 428. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://img.timeinc.net/time/photoessays/2008/10_hk/hk_the_peak.jpg 

ภาพท่ี 92. เมนูร้าน Lu Feng. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://cdn.asiatatler.com/asiatatler/hk/i/compressed/2017/08/review/2120/20170810-

bd7129de7873f1244aef1_cropped_1584x780.jpg 

ภาพท่ี 93. Lan Kwai Fong Hotel. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://urbanarchiver.files.wordpress.com/2012/05/lan-kwai-fong-hotel-1.jpg 

ภาพท่ี 94. ห้องพกัโรงแรม Lan Kwai Fong Hotel. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://q-ak.bstatic.com/images/hotel/max1024x768/637/63775436.jpg 

ภาพท่ี 95. เจ้าแม่กวนอมิรีพลัส์เบย์(Kwun Yam Shrine). เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://www.thaiticketmajor.com/variety/img_content/imgeditor/3-4-768x512(1).jpg 

ภาพท่ี 96. สวนสนุกและสวนน า้ Ocean Park. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://travelairy.com/wp-content/uploads/2016/09/CableCarStation-600x441.jpg 

ภาพท่ี 97. ลานไควฟงในช่วงเทศกาล. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก  
http://centralshorts.com/sites/default/files/styles/page_full/public/field/im-

age/lkf.jpg?itok=CNp_aYmY 

ภาพท่ี 98. Yung Kee Restaurant. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://www.flickr.com/photos/kentwang/132784734 

ภาพท่ี 99. เมนูร้าน Yung Kee Restaurant. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

https://yungkee.com.hk 

ภาพท่ี 100. ช้อปป้ิงย่านเซ็นทรัล. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://static.asiawebdirect.com/m/phuket/portals/hong-kong-hotels-ws/homepage/hotels/ 

where-to-stay/allParagraphs/BucketComponent101/ListingContainer/00/image/central-

hongkong.jpg 

 

 



197 
 
ภาพท่ี 101. Hyatt Regency Hong Kong. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 

http://lovelyhongkong.com/hotels/kowloon/hyatt-regency-hong-kong-tsim-sha-tsui/hyatt-
regency-hong-kong-tsim-sha-tsui-roofdeck.jpg 

ภาพท่ี 102. ววิจากห้องพกั Hyatt Regency Hong Kong. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 
https://cdn.topmiles.com/images/mytrip/2016/Hyatt-Regency-Hong-Kong/8.jpg 

ภาพท่ี 103. ย่านช้อปป้ิงในจิมซาโจ่ย. เขา้ถึงเม่ือ 18 เมษายน 2561. เขา้ถึงไดจ้าก 
https://www.wonderwardrobes.com/wp-content/uploads/2015/05/574.jpg 
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ภาคผนวก ก 
 

แบบสอบถาม 
งานวจิยัเร่ือง รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y 

 
ค าช้ีแจง 
 แบบสอบถามน้ีจดัท าข้ึนเพื่อเป็นส่วนประกอบการท าวิจยัหลกัสูตรปริญญาตรี สาขาวิชา
เอเชียศึกษา คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวงัสนามจันทร์ โดยมี
วตัถุประสงค์เพื่อศึกษาเก่ียวกบัรูปแบบ แรงจูงใจ และพฤติกรรมในการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว
กลุ่ม Gen-Y ในฮ่องกง จึงใคร่ขอความร่วมมือจากท่านในการตอบแบบสอบถามทุกขอ้ตามความจริง 
ส าหรับข้อมูลท่ีได้จะน าไปใช้ประโยชน์ในเชิงวิชาการเท่านั้น โดยผูศึ้กษาจะวิเคราะห์ข้อมูลใน
ภาพรวม และไม่มีการเปิดเผยและระบุถึงขอ้มูลรายบุคคล ผูศึ้กษาใคร่ขอขอบพระคุณทุกท่านท่ีกรุณา
ใหค้วามร่วมมือมา ณ โอกาสน้ี 

นางสาวโชติกา   โตมอญ 
นกัศึกษาปริญญาตรี สาขาวชิาเอเชียศึกษา 

คณะอกัษรศาสตร์ มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ 
___________________________________________________________________________________________________________________________________________ 

แบบสอบถามประกอบดว้ย 3 ส่วน ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 คุณลกัษณะของนกัท่องเท่ียว 
 ส่วนท่ี 2 แรงจูงใจของนกัท่องเท่ียว 
 ส่วนท่ี 3 พฤติกรรมของนกัทอ่งเท่ียว 
วนัท่ีลงเก็บขอ้มูล 17 กุมภาพนัธ์ 2018 
วนัท่ีบนัทึกเก็บขอ้มูล 23 กุมภาพนัธ์ 2018 
ผูเ้ก็บขอ้มูล  นางสาวโชติกา   โตมอญ
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ส่วนที ่1 คุณลกัษณะของนักท่องเทีย่ว 
1. เพศ 
 (  ) ชาย     (  ) หญิง 
 
2. อาย ุ
 (  ) Gen-Y ตอนตน้ (18 - 24 ปี)  (  ) Gen-Y ตอนปลาย (25 - 38 ปี) 
 
3. อาชีพ 
 (  ) นกัเรียน/นกัศึกษา   (  ) แม่บา้น 
 (  ) ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ (  ) พนกังานเอกชน 
 (  ) ธุรกิจส่วนตวั/เจา้ของกิจการ  (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)......................... 
 
4. รายไดส่้วนบุคคลต่อเดือน 
 (  ) ต  ่ากวา่ 10,000 บาท   (  ) 10,001 - 20,000 บาท 
 (  ) 20,001 - 30,000 บาท   (  ) 30,001 - 40,000 บาท 
 (  ) 40,001 - 50,000 บาท   (  ) ตั้งแต่ 50,000 บาทข้ึนไป 
  
ส่วนที ่2 แรงจูงใจของนักท่องเทีย่ว 
1. เหตุผลในการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
 (  ) พกัผอ่น/ผอ่นคลายความเครียด 
 (  ) สร้างประสบการณ์ชีวติ สัมผสับรรยากาศและเปิดมุมมองใหม่ๆ 
 (  ) ตอ้งการสัมผสัและเรียนรู้ศิลปวฒันธรรม ความเป็นทอ้งถ่ิน รูปแบบการด าเนินชีวติ
ต่างๆท่ีหลากหลายของท่ีนั้นๆ 
 (  ) คน้หาแรงบนัดาลใจ/สร้างความทรงจ าท่ีดี 
 (  ) จากSocial Media หรือส่ือประเภทต่างๆ เช่น Instagram Facebook Twitter เป็นตน้ 
 (  ) อิทธิพลจากคนใกลชิ้ด เช่น จากการบอกเล่าประสบการณ์ในการเดินทางท่องเท่ียวจาก
เพื่อน เป็นตน้ 
 (  ) ตอ้งการชอ้ปป้ิง 
 (  ) ติดต่อธุรกิจ 
 (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)......................... 
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2. เหตุผลหลกัท่ีเลือกฮ่องกงในการเดินทางท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
 (  ) ค่าใชจ่้ายถูก/คุม้ค่าในการเดินทาง 
 (  ) อาหารอร่อย 
 (  ) แหล่งท่องเท่ียวหลากหลายและสวยงาม 
 (  ) แหล่งชอ้ปป้ิงมีจ านวนมาก 
 (  ) สินคา้ในแหล่งชอ้ปป้ิงราคาถูก 
 (  ) มีความปลอดภยัในชีวติและทรัพยสิ์น 
 (  ) การคมนาคมง่ายสะดวกและรวดเร็ว 
 (  ) มีวฒันธรรมท่ีหลากหลายและผูค้นเป็นมิตร 

(  ) มีมุมมองใหถ่้ายภาพววิทิวทศัน์ท่ีหลากหลาย 
 (  ) ช่วงเทศกาล เช่น คริสตม์าส ปีใหม่ ตรุษจีน เป็นตน้ 
 (  ) มีโปรแกรมการท่องเท่ียว 2 เมืองท่ีคุม้ เช่น ฮ่องกง-เซินเจ้ิน ฮ่องกง-มาเก๊า เป็นตน้ 
 (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)......................... 
 
3. แหล่งการคน้หาขอ้มูลต่างๆในการเดินทางท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
 (  ) อินเตอร์เน็ต 
  (  ) Facebook 
  (  ) Instagram 
  (  ) Twitter 
  (  ) Webpage 
  (  ) Pantip 
  (  ) Google 
  (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)......................... 
 (  ) โทรทศัน์ 

(  ) วทิยุ 
(  ) นิตยสาร 
(  ) โบรชวัร์ 
(  ) ป้ายประชาสัมพนัธ์ 
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ส่วนที ่3 พฤติกรรมของนักท่องเทีย่ว 
1. จ านวนสมาชิกในการเดินทาง 
 (  ) 1 คน    (  ) 2 - 4 คน 
 (  ) ตั้งแต่ 5 คนข้ึนไป 
 
2. ลกัษณะการเดินทางเขา้ไปท่องเท่ียวในฮ่องกง 
 (  ) เดินทางดว้ยตนเอง   (  ) เดินทางกบับริษทัทวัร์ 
 
3. การวางแผนในการเดินทางท่องเท่ียว 
 (  ) ท่องเท่ียวแบบไม่วางแผนล่วงหนา้ (  ) ไม่ก่ีวนัก่อนการเดินทาง 
 (  ) ก่อน 1 เดือน    (  ) 1 เดือนข้ึนไป 
 
4. ค่าใชจ่้ายทั้งหมดโดยประมาณส าหรับการท่องเท่ียวในฮ่องกง 
 (  ) ต  ่ากวา่ 10,000 บาท   (  ) 10,001 - 30,000 บาท 
 (  ) 30,001 - 50,000 บาท   (  ) ตั้งแต่ 50,000 บาทข้ึนไป 
 
5. ระยะเวลาท่ีใชใ้นการเดินทางท่องเท่ียวอยูใ่นฮ่องกง 
 (  ) นอ้ยกวา่ 2 วนั   (  ) 3 - 5 วนั 
 (  ) 5 วนัข้ึนไป 
 
6. ช่วงเวลาในการเดินทางไปท่องเท่ียวท่ีฮ่องกง 
 (  ) เดือนมี.ค - พ.ค (ฤดูใบไมผ้ลิ)  (  ) เดือนมิ.ย - ส.ค (ฤดูร้อน) 
 (  ) เดือนก.ย - พ.ย (ฤดูใบไมร่้วง)  (  ) เดือนธ.ค - ก.พ (ฤดูหนาว) 
 
7. เหตุผลในการตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
 (  ) สถานท่ีท่องเท่ียวมีช่ือเสียงของฮ่องกง 
 (  ) สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีเอกลกัษณ์ มีความเป็นทอ้งถ่ิน ดั้งเดิม 
 (  ) เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่ 
 (  ) การเดินทางสะดวกและใกลก้บัแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนๆ 
 (  ) มีกิจกรรมท่ีน่าสนใจ เช่น การซ้ือของผจญภยัเป็นตน้ 
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8. ส่ิงท่ีค  านึงเป็นหลกัในการตดัสินใจเลือกใชบ้ริการท่ีพกั (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
 (  ) ราคาถูกเม่ือเทียบกบัท่ีพกัแห่งอ่ืน 

 (  ) ส่ิงอ านวยความสะดวกพื้นฐานในห้องพกัครบครัน/อุปกรณ์เทคโนโลยทีนัสมยั 

 (  ) บริการฟรีอินเตอร์เน็ตหรือไวไฟ (Wi-Fi) 

 (  ) ใกลแ้หล่งหรือยา่นชอ้ปป้ิง 

 (  ) เดินทางสะดวกและมีการรักษาความปลอดภยัท่ีดี 

 (  ) สามารถเช็คอินผา่นโทรศพัทห์รืออินเตอร์เน็ตไดต้ลอด 24 ชัว่โมง 

 

9. หากใชบ้ริการท่ีพกัเลือกใชช่้องทางใดในการจอง 

 (  ) เวบ็ไซตข์องโรงแรมโดยตรง  (  ) โทรจองผา่นโทรศพัท ์

 (  ) จองผา่นตวัแทนต่างๆ เช่น Agoda Booking เป็นตน้ 

 (  ) เดินเขา้จองดว้ยตนเอง (Walk-in) (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ......................... 
 

10. กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีวางแผนไวเ้ม่ือเดินทางไปในฮ่องกง 

 (  ) ชอ้ปป้ิง    (  ) ไหวพ้ระ/ท าบุญ 

 (  ) รับประทานอาหารทอ้งถ่ิน  (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ......................... 
  

11. สถานท่ีท่องเท่ียวในฮ่องกงท่ีเดินทางไป (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
 (  ) The Peak    (  ) A Symphony of Lights 

 (  ) Avenue of Stars   (  ) Old Town Central 

 (  ) Ocean Park    (  ) Hong Kong Disneyland 

 (  ) ถนนสายชอ้ปป้ิงต่างๆ เช่น Lan Kwai Fong, Canton Road, Nathan Road, Temple 

Street Night Market, Ladies’ Market เป็นตน้ 

 (  ) วดัดงัในฮ่องกง เช่น วดัหวงัตา้เซียน(Wong Tai sin) ศาลเจา้แม่กวนอิมรีพลัส์ เบย์
(Kwun Yam Shrine) เป็นตน้ 

 (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ......................... 
 

12. สถานท่ีพกัผอ่นในการเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 (  ) โรงแรม    (  ) บา้นญาติหรือเพื่อน 

(  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ......................... 
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13. ยา่นท่ีเลือกส าหรับท่ีพกัในการท่องเท่ียวในฮ่องกง 
 (  ) เกาะฮ่องกง (HONG KONG ISLAND) 
  (  ) ยา่นเชิงหวา่น (SHEUNG WAN) 
  (  ) ยา่นเซ็นทรัล (CENTRAL) 
  (  ) ยา่นหวา่นไจ๋ (WAN CHAI) 
  (  ) ยา่นคอสเวยเ์บย ์(CAUSEWAY BAY) 
 (  ) เกาลูน (KOWLOON)  
  (  ) ยา่นจิมซาโจ่ย (TSIM SHA TSUI) 
  (  ) ยา่นเยามะไต๋และจอร์แดน (YAU MA TEI & JORDAN) 
  (  ) ยา่นมงก๊กและปร้ินซ์เอ็ดเวร์ิด (MONG KOK & PRINCE EDWARD) 
  (  ) ยา่นซมัชุยโป (SHAM SHUI PO) 
 (  ) เกาะลนัเตา (LANTAU ISLAND) 
 (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ......................... 
 
14. จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับค่าท่ีพกั 
 (  ) ต  ่ากวา่ 5,000 บาท   (  ) 5,001 - 10,000 บาท 
 (  ) 10,001 - 15,000 บาท   (  ) 15,001 - 20,000 บาท 
 (  ) 20,001 - 25,000 บาท   (  ) ตั้งแต่ 25,000 บาทข้ึนไป 
 
15. สินคา้หรือของท่ีระลึกท่ีนิยมเลือกซ้ือในฮ่องกง (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
 (  ) สินคา้แฟชัน่ต่างๆ เช่น เส้ือผา้ รองเทา้ กระเป๋า เป็นตน้ 
 (  ) จิวเวอร์ร่ี หยก 
 (  ) เคร่ืองส าอาง 
 (  ) อุปกรณ์เทคโนโลย/ีของเล่น 
 (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ......................... 
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16. ยา่นหลกัในการซ้ือสินคา้หรือของท่ีระลึกในฮ่องกง 

 (  ) เกาะฮ่องกง (HONG KONG ISLAND) 

  (  ) ยา่นเชิงหวา่น (SHEUNG WAN) 

  (  ) ยา่นเซ็นทรัล (CENTRAL) 

  (  ) ยา่นหวา่นไจ๋ (WAN CHAI) 

  (  ) ยา่นคอสเวยเ์บย ์(CAUSEWAY BAY) 

 (  ) เกาลูน (KOWLOON)  

  (  ) ยา่นจิมซาโจ่ย (TSIM SHA TSUI) 

  (  ) ยา่นเยามะไต๋และจอร์แดน (YAU MA TEI & JORDAN) 

  (  ) ยา่นมงก๊กและปร้ินซ์เอ็ดเวร์ิด (MONG KOK & PRINCE EDWARD) 

  (  ) ยา่นซมัชุยโป (SHAM SHUI PO) 

 (  ) เกาะลนัเตา (LANTAU ISLAND) 

 (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ......................... 
 

17. จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับซ้ือของท่ีระลึกหรือชอ้ปป้ิง 

 (  ) ต ่ากวา่ 5,000 บาท   (  ) 5,001 - 10,000 บาท 

 (  ) 10,001 - 15,000 บาท   (  ) 15,001 - 20,000 บาท 

 (  ) 20,001 - 25,000 บาท   (  ) 25,001 - 30,000 บาท 

 (  ) ตั้งแต่ 30,000 บาทข้ึนไป 

 

18. ประเภทร้านอาหารท่ีเลือกในการท่องเท่ียวในฮ่องกง (ตอบไดม้ากกวา่1ขอ้) 
 (  ) ร้านอาหาร/ภตัตาคาร   (  ) cafe 

 (  ) ร้านขา้งทาง/ร้านตามยา่นแหล่งชอ้ปป้ิงหรือสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีไป 

 

19. จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับค่าอาหาร 

 (  ) ต ่ากวา่ 5,000 บาท   (  ) 5,001 - 10,000 บาท 

 (  ) 10,001 - 15,000 บาท   (  ) 15,001 - 20,000 บาท 

 (  ) 20,001 - 25,000 บาท   (  ) ตั้งแต่ 25,000 บาทข้ึนไป 
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20. จ านวนคร้ังท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวในฮ่องกง 
 (  ) คร้ังแรก    (  ) 2 คร้ังข้ึนไป 
 
21. ตอ้งการกลบัไปเท่ียวท่ีฮ่องกงอีกหรือไม่ 
 (  ) ตอ้งการกลบัไปเท่ียวอีก  (  ) ไม่ตอ้งการกลบัไปเท่ียวอีก 
 
22. ท่านคิดวา่ฮ่องกงมีจุดเด่นในการท่องเท่ียวอยา่งไร 
 1) 
 2) 
 3) 
 

ขอขอบคุณค่ะ 
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ภาคผนวก ข 

    ตารางแสดงขอ้มูลแบบสอบถามดา้นแรงจูงใจและพฤติกรรมของกลุ่มตวัอยา่งนกัท่องเท่ียวกลุ่ม 
Gen-Y ในฮ่องกง 

ขอ้มูล 

รายไดส่้วนบุคคล 
รวม 

ต ่ากวา่ 10,000 ตั้งแต่ 10,000 ข้ึนไป 

F % F % F % 

ส่วนท่ี 1 คุณลกัษณะของนกัท่องเท่ียว 

1. เพศ 
 

ชาย 5 10.64 2 3.70 7 6.93 

หญิง 42 89.36 52 96.30 94 93.07 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

2. อาย ุ
 

Gen-Y ตอนตน้ (18 - 24 ปี) 47 100.00 43 79.63 90 89.11 

Gen-Y ตอนปลาย (25 - 38 ปี) - - 11 20.37 11 10.89 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

3. อาชีพ 
 

นกัเรียน/นกัศึกษา 47 100.00 35 64.81 82 81.19 

แม่บา้น - - 2 3.70 2 1.98 

ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ - - 2 3.70 2 1.98 

พนกังานเอกชน - - 9 16.67 9 8.91 

ธุรกิจส่วนตวั/เจา้ของกิจการ - - 5 9.26 5 4.95 

- ฟรีแลนซ ์ - - 1 1.85 1 0.99 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 
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ส่วนท่ี 2 แรงจูงใจของนกัท่องเท่ียว 

1. เหตุผลในการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว 
(ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 

พกัผอ่น/ผอ่นคลายความเครียด 39 48.15 42 51.85 81 100.00 

สร้างประสบการณ์ชีวิต สมัผสับรรยากาศ
และเปิดมุมมองใหม่ๆ  

37 50.00 37 50.00 74 100.00 

ตอ้งการสมัผสัและเรียนรู้ศิลปวฒันธรรม
ความเป็นทอ้งถ่ิน รูปแบบการด าเนินชีวิต
ต่างๆท่ีหลากหลายของท่ีนั้นๆ 

19 44.19 24 55.81 43 100.00 

คน้หาแรงบนัดาลใจ/สร้างความทรงจ าท่ีดี 17 53.13 15 46.88 32 100.00 

จาก Social Media หรือส่ือประเภทต่างๆ 
เช่น  Instagram Facebook Twitter เป็นตน้ 

9 56.25 7 43.75 16 100.00 

อิทธิพลจากคนใกลชิ้ด เช่น การบอกเล่า
ประสบการณ์ในการเดินทางท่องเท่ียวจาก
เพื่อน เป็นตน้ 

5 41.67 7 58.33 12 100.00 

ตอ้งการชอ้ปป้ิง 16 38.10 26 61.90 42 100.00 

ติดต่อธุรกิจ - - - - - - 

- ตามไอดอล (idol) 1 100.00 - - 1 100.00 

- เปล่ียนท่ีคุยกบัเพ่ือน 1 100.00 - - 1 100.00 

- เปล่ียนเคร่ืองจากอเมริกา 1 100.00 - - 1 100.00 

2. เหตุผลหลกัท่ีเลือกฮ่องกงในการเดินทาง
ท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 

ค่าใชจ่้ายถูก/คุม้ค่าในการเดินทาง 17 43.59 22 56.41 39 100.00 

อาหารอร่อย 7 30.43 16 69.57 23 100.00 

แหล่งท่องเท่ียวหลากหลายและสวยงาม 20 52.63 18 47.37 38 100.00 

แหล่งชอ้ปป้ิงมีจ านวนมาก 14 33.33 28 66.67 42 100.00 

สินคา้ในแหล่งชอ้ปป้ิงราคาถูก 12 48.00 13 52.00 25 100.00 

มีความปลอดภยัในชีวิตและทรัพยสิ์น 5 38.46 8 61.54 13 100.00 

การคมนาคมง่ายสะดวกและรวดเร็ว 25 53.19 22 46.81 47 100.00 

มีวฒันธรรมท่ีหลากหลายและผูค้นเป็นมิตร 12 54.55 10 45.45 22 100.00 
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2. เหตุผลหลกัท่ีเลือกฮ่องกงในการเดินทาง
ท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (ต่อ) 

 

มีมุมมองให้ถ่ายภาพวิวทิวทศัน์ท่ี
หลากหลาย 

14 51.85 13 48.15 27 100.00 

ช่วงเทศกาล เช่น คริสตม์าส ปีใหม่ ตรุษจีน 
เป็นตน้ 

3 33.33 6 66.67 9 100.00 

มีโปรแกรมการท่องเท่ียว 2 เมืองท่ีคุม้ เช่น 
ฮ่องกง-เซินเจ้ิน ฮ่องกง-มาเก๊า เป็นตน้ 

10 41.67 14 58.33 24 100.00 

- เดินทางไปกบัครอบครัว 1 100.00 - - 1 100.00 

- Night Life ของอ่องกงดีมาก - - 1 100.00 1 100.00 

- อยากไปดูฮ่องกงว่ามีการด าเนินชีวิต
อยา่งไร เน่ืองจากขนาดพ้ืนท่ีมีขนาดเล็ก
และประชากรจ านวนมาก และตอ้งการ     
ดูความทนัสมยัของฮ่องกง 

- - 1 100.00 1 100.00 

- มีเพ่ือนฮ่องกง 1 100.00 - - 1 100.00 

3. แหล่งการคน้หาขอ้มูลต่างๆในการ
เดินทางท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 

อินเตอร์เน็ต 45 45.45 54 54.55 99 100.00 

- Facebook 32 48.48 34 51.52 66 100.00 

- Instagram 19 61.29 12 38.71 31 100.00 

- Twitter 7 63.64 4 36.36 11 100.00 

- Webpage 26 43.33 34 56.67 60 100.00 

- Pantip 2 50.00 2 50.00 4 100.00 

- Google 2 25.00 6 75.00 8 100.00 

- Youtube - - 1 100.00 1 100.00 

โทรทศัน์ 4 80.00 1 20.00 5 100.00 

วิทย ุ - - - - - - 

นิตยสาร 5 62.50 3 37.50 8 100.00 

โบรชวัร์ 4 40.00 6 60.00 10 100.00 

ป้ายประชาสมัพนัธ์ 3 60.00 2 40.00 5 100.00 
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ส่วนท่ี 3 พฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว      

1. จ านวนสมาชิกในการเดินทาง 
 

1 คน 2 4.26 - - 2 1.98 

2 - 4 คน 34 72.34 41 75.93 75 74.26 

ตั้งแต่ 5 คนข้ึนไป 11 23.40 13 24.07 24 23.76 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

2. ลกัษณะการเดินทางเขา้ไปท่องเท่ียวใน
ฮ่องกง 

 

เดินทางดว้ยตนเอง 39 82.98 41 75.93 80 79.21 

เดินทางกบับริษทัทวัร์ 8 17.02 13 24.07 21 20.79 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

3. การวางแผนในการเดินทางท่องเท่ียว 
 

ท่องเท่ียวแบบไม่วางแผนล่วงหนา้ 2 4.26 5 9.26 7 6.93 

ไม่ก่ีวนัก่อนการเดินทาง 13 27.66 8 14.81 21 20.79 

ก่อน 1 เดือน 17 36.17 22 40.74 39 38.61 

1 เดือนข้ึนไป 15 31.91 19 35.19 34 33.66 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

4. ค่าใชจ่้ายทั้งหมดโดยประมาณส าหรับ
การท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 

ต ่ากวา่ 10,000 บาท 2 4.26 2 3.70 4 3.96 

10,001 - 30,000 บาท 33 70.21 24 44.44 57 56.44 

30,001 - 50,000 บาท 7 14.89 18 33.33 25 24.75 

ตั้งแต่ 50,000 บาทข้ึนไป 5 10.64 10 18.52 15 14.85 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 
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5. ระยะเวลาท่ีใชใ้นการเดินทางท่องเท่ียว
อยูใ่นฮ่องกง 

 

นอ้ยกวา่ 2 วนั 1 2.13 2 3.70 3 2.97 

3 - 5 วนั 42 89.36 49 90.74 91 90.10 

5 วนัข้ึนไป 4 8.51 3 5.56 7 6.93 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

6. ช่วงเวลาในการเดินทางไปท่องเท่ียว     
ท่ีฮ่องกง 

 

เดือนมี.ค - พ.ค (ฤดูใบไมผ้ลิ) 7 14.89 10 18.52 17 16.83 

เดือนมิ.ย - ส.ค (ฤดูร้อน) 13 27.66 12 22.22 25 24.75 

เดือนก.ย - พ.ย (ฤดูใบไมร่้วง) 7 14.89 7 12.96 14 13.86 

เดือนธ.ค - ก.พ (ฤดูหนาว) 20 42.55 25 46.30 45 44.55 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

7. เหตุผลในการตดัสินใจเลือกสถานท่ี
ท่องเท่ียว (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 

สถานท่ีท่องเท่ียวมีช่ือเสียงของฮ่องกง 31 50.00 31 50.00 62 100.00 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีเอกลกัษณ์มีความเป็น
ทอ้งถ่ินดั้งเดิม 

16 40.00 24 60.00 40 100.00 

เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม ่ 10 35.71 18 64.29 28 100.00 

การเดินทางสะดวกและใกลก้บัแหล่ง
ท่องเท่ียวอ่ืนๆ 

24 41.38 34 58.62 58 100.00 

มีกิจกรรมท่ีน่าสนใจ เช่น การซ้ือของ  
ผจญภยั เป็นตน้ 

18 42.86 24 57.14 42 100.00 

8. ส่ิงท่ีค  านึงเป็นหลกัในการตดัสินใจ
เลือกใชบ้ริการท่ีพกั (ตอบไดม้ากกวา่ 1 
ขอ้) 

 

ราคาถูกเม่ือเทียบกบัท่ีพกัแห่งอ่ืน 26 47.27 29 52.73 55 100.00 

ส่ิงอ านวยความสะดวกพ้ืนฐานในห้องพกั
ครบครัน/อุปกรณ์เทคโนโลยทีนัสมยั 

28 49.12 29 50.88 57 100.00 

บริการฟรีอินเตอร์เน็ตหรือไวไฟ (Wi-Fi) 23 50.00 23 50.00 46 100.00 

ใกลแ้หล่งท่องเท่ียวหรือยา่นชอ้ปป้ิง 29 46.77 33 53.23 62 100.00 
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8. ส่ิงท่ีค  านึงเป็นหลกัในการตดัสินใจ
เลือกใชบ้ริการท่ีพกั (ตอบไดม้ากกวา่ 1 
ขอ้) (ต่อ) 

 

เดินทางสะดวกและมีการรักษาความ
ปลอดภยัท่ีดี 

36 45.00 44 55.00 80 100.00 

สามารถเช็คอินผา่นโทรศพัทห์รือ
อินเตอร์เน็ตไดต้ลอด 24 ชัว่โมง 

10 66.67 5 33.33 15 100.00 

9. หากใชบ้ริการท่ีพกัเลือกใชช่้องทางใด
ในการจอง 

 

เวบ็ไซตข์องโรงแรมโดยตรง 11 23.40 4 7.41 15 14.85 

โทรจองผา่นโทรศพัท ์ 1 2.13 - - 1 0.99 

จองผา่นตวัแทนต่างๆ เช่น Agoda Booking 
เป็นตน้ 

35 74.47 48 88.89 83 82.18 

เดินเขา้จองดว้ยตนเอง (Walk-in) - - 1 1.85 1 0.99 

- บริษทัทวัร์จดัการให้ - - 1 1.85 1 0.99 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

10. กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีวางแผนไว ้ 
เม่ือเดินทางไปในฮ่องกง (ตอบไดม้ากกวา่ 
1 ขอ้) 

 

ชอ้ปป้ิง 42 48.84 44 51.16 86 100.00 

ไหวพ้ระ/ท าบุญ 29 45.31 35 54.69 64 100.00 

รับประทานอาหารทอ้งถ่ิน 29 46.77 33 53.23 62 100.00 

- Disneyland 4 66.67 2 33.33 6 100.00 

- เดินดูศิลปะ - - 1 100.00 1 100.00 

- ตามสถานท่ีท่ีดงัและมีช่ือเสียง - - 2 100.00 2 100.00 

- ตามไอดอล (idol) 1 100.00 - - 1 100.00 

- ตามรอยหนงัของหวอ่งกาไว 1 100.00 - - 1 100.00 

- Party/Night Life ของฮ่องกง - - 1 100.00 1 100.00 

- นัง่เล่น และถ่ายรูปใน Café ท่ีสวยและ    
มีเอกลกัษณ์ 

1 100.00 - - 1 100.00 

- ข้ึนกระเชา้ Ngong Ping - - 1 100.00 1 100.00 
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10. กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีวางแผนไว ้ 
เม่ือเดินทางไปในฮ่องกง (ตอบไดม้ากกวา่ 
1 ขอ้) (ต่อ) 

 

- ไปสถานท่ีท่ียงัคงใชชี้วิตแบบดั้งเดิม - - 1 100.00 1 100.00 

- เจอเพื่อน 1 100.00 - - 1 100.00 

11. สถานท่ีท่องเท่ียวในฮ่องกงท่ีเดินทาง
ไป (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 

The Peak 15 40.54 22 59.46 37 100.00 

A Symphony of Lights 23 43.40 30 56.60 53 100.00 

Avenue of Stars 19 57.58 14 42.42 33 100.00 

Old Town Central 20 45.45 24 54.55 44 100.00 

Ocean Park 12 48.00 13 52.00 25 100.00 

Hong Kong Disneyland 35 50.00 35 50.00 70 100.00 

ถนนสายชอ้ปป้ิงต่างๆ เช่น Lan Kwai 

Fong, Canton Road,  Nathan Road, 

Temple Street Night Market, Ladies’ 

Market เป็นตน้ 

41 45.56 49 54.44 90 100.00 

วดัดงัในฮ่องกง เช่น วดัหวงัตา้เซียน 
(Wong Tai sin) เจา้แม่กวนอิมรีพลัส์เบย ์
(Kwun Yam Shrine) เป็นตน้ 

33 44.59 41 55.41 74 100.00 

- ตลาดปลาหมู่บา้นชาวประมง - - 1 100.00 1 100.00 

- Choi Hung 1 100.00 - - 1 100.00 

- Dragon I - - 1 100.00 1 100.00 

- สถาปัตยกรรมต่างๆ 1 100.00 - - 1 100.00 

- Ngong Ping - - 1 100.00 1 100.00 

12. สถานท่ีพกัผอ่นในการเดินทางไป
ท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 

โรงแรม 44 93.62 52 96.30 96 95.05 

บา้นญาติหรือเพื่อน - - 1 1.85 1 0.99 

- โฮสเทล (Hostel) 1 2.13 1 1.85 2 1.98 

- Airbnb 1 2.13 - - 1 0.99 
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12. สถานท่ีพกัผอ่นในการเดินทางไป
ท่องเท่ียวในฮ่องกง (ต่อ) 

 

- เกสเฮา้ส์ (Guest House) 1 2.13 - - 1 0.99 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

13. ยา่นท่ีเลือกส าหรับท่ีพกัในการ
ท่องเท่ียวในฮ่องกง 

 

เกาะฮ่องกง (HONG KONG ISLAND) 22 46.81 26 48.15 48 47.52 

- ยา่นเชิงหวา่น (SHEUNG WAN) 4 8.51 6 11.11 10 9.90 

- ยา่นเซ็นทรัล (CENTRAL) 13 27.66 9 16.67 22 21.78 

- ยา่นหวา่นไจ๋ (WAN CHAI) 3 6.38 2 3.70 5 4.95 

- ยา่นคอสเวยเ์บย ์(CAUSEWAY BAY) 2 1.98 9 16.67 11 10.89 

เกาลูน (KOWLOON)  24 51.06 27 50.00 51 50.50 

- ยา่นจิมซาโจ่ย (TSIM SHA TSUI) 16 34.04 17 31.48 33 32.67 

- ยา่นเยามะไต๋และจอร์แดน (YAU MA 
TEI & JORDAN) 

2 4.26 1 1.85 3 2.97 

- ยา่นมงก๊กและปร้ินซ์เอด็เวิร์ด (MONG 
KOK & PRINCE EDWARD) 

4 8.51 9 16.67 13 12.87 

- ยา่นซมัชุยโป (SHAM SHUI PO) 2 4.26 - - 2 1.98 

เกาะลนัเตา (LANTAU ISLAND) 1 2.13 1 1.85 2 1.98 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

14. จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับ
ค่าท่ีพกั 

 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท 25 53.19 10 18.52 35 34.65 

5,001 - 10,000 บาท 15 31.91 27 50.00 42 41.58 

10,001 - 15,000 บาท 3 6.38 10 18.52 13 12.87 

15,001 - 20,000 บาท 2 4.26 3 5.56 5 4.95 

20,001 - 25,000 บาท 1 2.13 1 1.85 2 1.98 

ตั้งแต่ 25,000 บาทข้ึนไป 1 2.13 3 5.56 4 3.96 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 
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15. สินคา้หรือของท่ีระลึกท่ีนิยมเลือกซ้ือ
ในฮ่องกง (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 

สินคา้แฟชัน่ต่างๆ เช่น เส้ือผา้ รองเทา้ 
กระเป๋า เป็นตน้ 

38 44.71 47 55.29 85 100.00 

จิวเวอร์ร่ี หยก 4 26.67 11 73.33 15 100.00 

เคร่ืองส าอาง 20 42.55 27 57.45 47 100.00 

อุปกรณ์เทคโนโลย/ีของเล่น 5 62.50 3 37.50 8 100.00 

ไม่ซ้ือ 1 50.00 1 50.00 2 100.00 

- ของกินเล่น/ขนม 5 71.43 2 28.57 7 100.00 

- พวงกุญแจ 1 50.00 1 50.00 2 100.00 

- ผา้พนัคอ - - 1 100.00 1 100.00 

16. ยา่นหลกัในการซ้ือสินคา้หรือของ       
ท่ีระลึกในฮ่องกง 

 

เกาะฮ่องกง (HONG KONG ISLAND) 18 38.30 25 46.30 43 42.57 

- ยา่นเชิงหวา่น (SHEUNG WAN) 3 6.38 3 5.56 6 5.94 

- ยา่นเซ็นทรัล (CENTRAL) 13 27.66 15 27.78 28 27.72 

- ยา่นหวา่นไจ๋ (WAN CHAI) - - 1 1.85 1 0.99 

- ยา่นคอสเวยเ์บย ์(CAUSEWAY BAY) 1 2.13 5 9.26 6 5.94 

- ไม่ระบุ 1 2.13 1 1.85 2 1.98 

เกาลูน (KOWLOON)  28 59.57 27 50.00 55 54.46 

- ยา่นจิมซาโจ่ย (TSIM SHA TSUI) 21 44.68 18 33.33 39 38.61 

- ยา่นเยามะไต๋และจอร์แดน (YAU MA 
TEI & JORDAN) 

1 2.13 - - 1 0.99 

- ยา่นมงก๊กและปร้ินซ์เอด็เวิร์ด (MONG 
KOK & PRINCE EDWARD) 

6 12.77 9 16.67 15 14.85 

- ยา่นซมัชุยโป (SHAM SHUI PO) - - - - - - 

เกาะลนัเตา (LANTAU ISLAND) 1 2.13 1 1.85 2 1.98 

- ทั้งเกาะฮ่องกงและเกาลูน - - 1 1.85 1 0.99 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 
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17. จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับ
ซ้ือของท่ีระลึกหรือชอ้ปป้ิง 

 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท 12 25.53 10 18.52 22 21.78 

5,001 - 10,000 บาท 23 48.94 17 31.48 40 39.60 

10,001 - 15,000 บาท 5 10.64 6 11.11 11 10.89 

15,001 - 20,000 บาท 5 10.64 8 14.81 13 12.87 

20,001 - 25,000 บาท - - 1 1.85 1 0.99 

25,001 - 30,000 บาท - - 3 5.56 3 2.97 

ตั้งแต่ 30,000 บาทข้ึนไป 2 4.26 9 16.67 11 10.89 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

18. ประเภทร้านอาหารท่ีเลือกในการ
ท่องเท่ียวในฮ่องกง (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 

ร้านอาหาร/ภตัตาคาร 23 38.98 36 61.02 59 100.00 

cafe 19 43.18 25 56.82 44 100.00 

ร้านขา้งทาง/ร้านตามยา่นแหล่งชอ้ปป้ิง
หรือสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีไป 

41 50.00 41 50.00 82 100.00 

19. จ านวนเงินโดยประมาณท่ีใชส้ าหรับ
ค่าอาหาร 

 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท 24 51.06 11 20.37 35 34.65 

5,001 - 10,000 บาท 19 40.43 22 40.74 41 40.59 

10,001 - 15,000 บาท 3 6.38 15 27.78 18 17.82 

15,001 - 20,000 บาท 1 2.13 3 5.56 4 3.96 

20,001 - 25,000 บาท - - 2 3.70 2 1.98 

ตั้งแต่ 25,000 บาทข้ึนไป - - 1 1.85 1 0.99 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 

20. จ านวนคร้ังท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวใน
ฮ่องกง 

 

คร้ังแรก 34 72.34 33 61.11 67 66.34 

2 คร้ังข้ึนไป 13 27.66 21 38.89 34 33.66 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 
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21. ตอ้งการกลบัไปเท่ียวท่ีฮ่องกงอีก
หรือไม่ 

 

ตอ้งการกลบัไปเท่ียวอีก 45 95.74 46 85.19 91 90.10 

ไม่ตอ้งการกลบัไปเท่ียวอีก 2 4.26 8 14.81 10 9.90 

รวม 47 100.00 54 100.00 101 100.00 
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ประวตัิผู้วจัิย 
 

ช่ือ - สกุล นางสาวโชติกา   โตมอญ 
วนัเกดิ 12 มกราคม 2539 
ทีอ่ยู่ 44/1 หมู่ 3 ซอยทววีฒันา 23 เขตทววีฒันา แขวงทววีฒันา ถนนเลียบ 

คลองทววีฒันา กรุงเทพมหานคร 10170 
เบอร์โทรศัพท์ 0972518513 
ประวตัิการศึกษา จบชั้นมธัยมศึกษาปีท่ี 6 จากโรงเรียนยอแซฟอุปถมัภ ์ 

ส าเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรี คณะอกัษรศาสตร์ สาขาเอเชียศึกษา 
ภาษาจีน จากมหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์  
จงัหวดันครปฐม 
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แบบโอนลิขสิทธ์ิสารนิพนธ์ 
 

เอเชียศึกษา คณะอกัษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 
 

ข้าพเจ้า  นางสาวโชติกา   โตมอญ 
นักศึกษาช้ันปีที ่4  วชิาเอกเอเชียศึกษา ภาษาจีน 
สารนิพนธ์  รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเท่ียวในฮ่องกงของกลุ่ม Gen-Y 
ช่ืออาจารย์ทีป่รึกษาสารนิพนธ์  ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.อภิเศก   ป้ันสุวรรณ 
ทีอ่ยู่  44/1  หมู่ 3 ซอยทววีฒันา 23 เขตทววีฒันา แขวงทววีฒันา           

ถนนเลียบคลองทววีฒันา กรุงเทพมหานคร 10170 
หมายเลขโทรศัพท์  0972518513 

 
 ลิขสิทธ์ิของสารนิพนธ์อนัเป็นผลจากการศึกษาเล่าเรียนซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของหลกัสูตรระดบั
ปริญญาบณัฑิต ขา้พเจา้ยินดีโอนลิขสิทธ์ิตามมาตรา 17 วรรค 2 แห่งพระราชบญัญติัลิขสิทธ์ิ พ.ศ.2537 
เป็นของคณะอกัษรศาสตร์ มหาวทิยาลยัศิลปากร โดยมีก าหนดตลอดอายกุารคุม้ครองสิทธ์ิ 
 
 

ลงนามผูโ้อน……………………………. 
(นางสาวโชติกา   โตมอญ) 

ลงนามผูรั้บโอน………………………… 
(…………………………) 

25 เมษายน 2561 
 


