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บทที่ 1  

บทน า 

1.1 ที่มาและความส าคัญ 

  เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ (Creative Cities Network) ได้เปิดตัวโดยองค์กรยูเนสโก 

(UNESCO) เมื่อเดือนตุลาคม ในค.ศ.2004 เพื่อส่งเสริมความร่วมมือกับเมืองต่าง ๆ ที่มีความคิดสร้างสรรค์

เป็นปัจจัยเชิงกลยุทธ์ในการพัฒนาเมืองอย่างยั่งยืน ซึ่งปัจจุบันมี 180 เมืองที่เป็นเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์

ที่ท างานร่วมกัน เพ่ือสร้างความคิดสร้างสรรค์และอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมให้เป็นหัวใจส าคัญของ

แผนพัฒนาในระดับท้องถิ่น และร่วมมืออย่างแข็งขันในระดับนานาชาติด้วยการเข้าร่วมเครือข่าย โดยการ

เข้าร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์จะมุ่งเน้นในการแบ่งปันแนวทางการปฏิบัติที่ดีที่สุด และการพัฒนาความ

เป็นหุ้นส่วนที่เกี่ยวข้องกับภาครัฐและเอกชนตลอดจนภาคประชาสังคม เพ่ือเสริมสร้า งการผลิต การจัด

จ าหน่ายและเผยแพร่กิจกรรมทางวัฒนธรรม เพ่ือพัฒนาจุดศูนย์รวมความคิดสร้างสรรค์ และนวัตกรรม 

และเพ่ือปรับปรุงการเข้าถึงและการมีส่วนร่วมในชีวิตทางวัฒนธรรม  เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ แบ่งเป็น 7 

สาขา ดังนี้ สาขางานเขียนและวรรณกรรม (Literature) สาขาภาพยนตร์ (Film) สาขาดนตรี (Music) 

สาขางานหัตถกรรม (Crafts and Folk arts) สาขาการออกแบบ (Design) สาขาสื่อศิลปะ (Media Arts) 

สาขาศิลปะวัฒนธรรมการบริโภค (Gastronomy) (UNESCO Creative Cities Network ,มปป) 

 ยูเนสโกได้ให้ค าจ ากัดความ เมืองสร้างสรรค์ (Creative City) ว่าคือ การร่วมมือระหว่างชุมชน

ท้องถิ่นและภาครัฐ ในการสร้างสรรค์เมืองผ่านการพัฒนาสภาพแวดล้อม โครงสร้างทางสังคม ระบบ

โครงสร้างทาง เศรษฐกิจ และการน าทรัพย์สินทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ขนบธรรมเนียม ตลอดจน

จารีตประเพณีของท้องถิ่นมาผสมผสานกับ เทคโนโลยีสมัยใหม่ เพ่ือน าไปสู่การเป็นเมืองที่มีบรรยากาศที่

เอ้ือต่อการด าเนินธุรกิจ หรืออุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ (Creative Industry) การเป็นเมือง

สร้างสรรค์ นั้นจะต้องมีการสร้างสิ่งแวดล้อมและภูมิทัศน์ ทางวัฒนธรรมที่เอ้ือให้เกิดการสร้างสรรค์งาน 

นอกจากนี้ยังต้องมีการจัดเตรียมปัจจัยพ้ืนฐาน (Infrastructure) เพ่ืออ านวยความสะดวกแก่ผู้ประกอบ

ธุ รกิ จสร้ า งสรรค์  ตลอดจนน าความหลากหลายทางวัฒนธรรม  ( Culture Diversity) มาใช้ 

ในการสร้างสรรค์ผลงาน การพัฒนาเมืองให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ และก่อให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 



2 
 

 

(Creative Tourism) ส่งผลต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และเป็นการสร้าง

ความหลากหลายทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญในการสร้างบรรยากาศที่เหมาะสมกับการสร้างสรรค์ 

ดังนั้นแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ จึงเป็นการน าความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) 

และความเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นมาผสมผสานกันอย่างลงตัวผ่านการขับเคลื่อนของชุมชนท้องถิ่น  และ

ภาคส่วนต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องโดยมีปัจจัยสนับสนุนที่ส าคัญได้แก่ ระบบการบริหารจัดการและการวางแผน  

กฎหมาย เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม ทรัพยากรมนุษย์ และระบบข้อมูลและองค์ความรู้ (ส านักงาน

คณะกรรมการนโยบายรัฐวิสาหกิจเซี่ยงไฮ้,2014) 

 ยูเนสโกได้กล่าวถึงหลักการเกี่ยวกับเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ไว้ดังนี้ “เมืองเป็นศูนย์กลาง

ความคิดสร้างสรรค์และความเป็นเลิศ” เป็นการตระหนักถึงเมืองที่มีความคิดสร้างสรรค์ และมีแนวทาง

ใหม่ในการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในสาขาต่าง ๆ "ความหลากหลายของชุมชนที่สร้างสรรค์และ

การปฏิบัติในเมือง" รวบรวมเมืองต่าง ๆ เพ่ือให้สามารถแบ่งปัน และแลกเปลี่ยนทรัพยากรท้องถิ่น และ

เตรียมรับมือกับผลกระทบทั่วโลก  "เวทีแห่งความร่วมมือระหว่างประเทศเพ่ือวัฒนธรรมและการพัฒนา" 

เป็นการส่งเสริมให้เมืองต่าง ๆ ได้ท างานร่วมกัน โดยเฉพาะกับประเทศที่ก าลังพัฒนา เพ่ือผลักดันการ

พัฒนาร่วมกันทางด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และวัฒนธรรมสร้างสรรค์  (UNESCO Creative Cities 

Network ,2011) 

 โซล (Seoul) เป็นเมืองหลวงของประเทศเกาหลีใต้มาตั้งแต่ค.ศ. 1394 ตรงกับกับปีที่ 3 ภายใต้

การปกครองของราชวงศ์โชซอน (Joseon Dynasty) ซึ่งได้มีการย้ายเมืองหลวงมา ท าให้กรุงโซลเป็น

ศูนย์กลางทางการเมือง การปกครอง เศรษฐกิจ วัฒนธรรม และการคมนาคมของเกาหลีมาเป็นระยะ

เวลานานกว่า 600 ปี นอกจากจะเป็นเมืองที่มีความเก่าแก่ และเป็นแหล่งรวบรวมประวัติความเป็นมา 

ตลอดจนโบราณสถานและโบราณวัตถุท่ีมีความส าคัญมากมายแล้ว โซลยังเป็นศูนย์กลางของความทันสมัย 

เทคโนโลยี นวัตกรรม และศิลปะหลายแขนง รวมถึงการเป็นเมืองท่องเที่ยวล าดับต้น ๆ ของโลก ที่สามารถ

ดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างชาติต่างภาษาให้เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวได้มากมายในแต่ละปี ทั้งยังเป็นนครหลวง

ที่เต็มไปด้วยสีสันเคลื่อนไหว และไม่เคยหยุดนิ่ง เสน่ห์ของโซล เกิดขึ้นจากวินาทีแรกที่ได้สัมผัส ไม่ว่าจะ

เป็นตึกที่มีดีไซน์ล้ าสมัย เคียงคู่กับความสง่างามของพระราชวังโบราณ  อย่างพระราชวังคยองบก 

(Gyeonbokkung) ที่ตั้งตระหง่านกลางใจเมือง ความคึกคักของตลาดพ้ืนเมือง และย่านถนนคนเดิน ที่

มากมายด้วยห้างสรรพสินค้าและสินค้าแฟชั่น ไปจนถึงงานฝีมือประณีต หรือของที่ระลึกต่าง ๆ ที่ก าลัง
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ได้รับความนิยม ขณะเดียวกันยังมีบรรยากาศเมืองอันผ่อนคลาย ไม่ว่าจะเป็นการเดินเลียบเลาะคลองชอง

เกชอน (Cheonggyecheon) ที่รวมไว้ซึ่งกิจกรรมทางศิลปะ และบันเทิง หรือเลือกซึมซับกลิ่นอายของ

แม่น้ าฮัน (Han River) ที่มีการปรับภูมิทัศน์โดยรอบเพ่ือเป็นปอดแห่งใหม่ของคนเมือง ซึ่งมีกิจกรรม

ล่องเรือยามกลางวันและกลางคืน ให้ได้สัมผัสเสน่ห์ของโซลในมุมที่แตกต่าง  นอกจากนี้โซลยังเป็นเมืองที่

ผู้คนอาศัยอยู่ร่วมกันกับธรรมชาติ และความทันสมัยที่กลมกลืนกับขนบธรรมเนียมประเพณีอีกด้วย (อภิ

ชาย ติยะจันทร์,2010) 

 โซลเป็นหนึ่งในเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโก โดยได้รับการแต่งตั้งให้เป็นเมืองแห่งการ

ออกแบบของยูเนสโกในเดือนกรกฎาคม ในค.ศ. 2010 รัฐบาลกรุงโซลได้พยายามที่จะเข้าร่วมเครือข่าย

เมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโกเพ่ือที่จะเพ่ิมมูลค่าของเมือง และเป็นผู้น าในการออกแบบระดับโลก ยูเนสโก

ก าหนดให้กรุงโซลเป็นเมืองสร้างสรรค์แห่งการออกแบบ เพราะโซลมีความอุดมสมบูรณ์ทางวัฒนธรรม มี

ความคิดสร้างสรรค์ และความตั้งใจของรัฐบาลในการพัฒนาเมือง โดยผ่ านนโยบายการออกแบบที่

หลากหลายและมีประสิทธิภาพ และได้รับการวางต าแหน่งให้เป็นเมืองแห่งการออกแบบระดับโลกโดย

ได้รับการสนับสนุนการออกแบบอุตสาหกรรม และความคิดสร้างสรรค์ (UNESCO Creative Cities 

Network,2011) 

 จากที่กล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัยจึงมีความสนใจในการศึกษาการพัฒนาสู่เมืองสร้างสรรค์อันเป็น

องค์ประกอบส าคัญท่ีจะท าให้ประเทศเป็นเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามท่ีองค์กร UNESCO ได้ก าหนดไว้ และ

เพ่ือศึกษาแนวทางการจัดการและการพัฒนาไปสู่เมืองสร้างสรรค์ของเมืองโซล สาธารณรัฐเกาหลี 

1.2 วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

 1.2.1 เพ่ือศึกษาองค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามขององค์กร UNESCO 

 1.2.2 เพ่ือศึกษาแนวทางการจัดการและการพัฒนาไปสู่เมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบ 

กรณีศึกษา เมืองโซล สาธารณรัฐเกาหลี 

1.3 ขอบเขตการศึกษา 

 1.3.1 ศึกษาคุณลักษณะของเมืองสร้างสรรค์ ตามนิยายขององค์กร UNESCO เท่านั้น 
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 1.3.2 ศึกษาแนวทางการจัดการ และการพัฒนาไปสู่เมืองสร้างสรรค์ เฉพาะสาขาเมืองแห่งการ

ออกแบบของเมืองโซล สาธารณรัฐเกาหลีเท่านั้น 

1.4 วิธีการศึกษาวิจัย 
 1.4.1 ศึกษาเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเรื่องกระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์  

 1.4.2 วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในเอกสารภาษาไทย เอกสาร

ภาษาต่างประเทศ และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

 1.4.3 ศึกษารวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับนโยบายการพัฒนาเมืองโซลให้กลายเป็นเมืองสร้างสรรค์ของ 

UNESCO ในเอกสารภาษาไทย เอกสารภาษาต่างประเทศ และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

 1.4.4 เรียบเรียงผลการศึกษาในรูปแบบของงานวิจัย 

1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 1.5.1 ท าให้ทราบความหมาย และคุณลักษณะของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ UNESCO 

 1.5.2 ท าให้ทราบถึงแนวทางการจัดการ และการพัฒนาเมืองโซล สาธารณรัฐเกาหลีไปสู่การเป็น

เมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบ
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บทที่ 2 

เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 จากการศึกษากระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ Creative City กรณีศึกษา : เมืองโซล ผู้วิจัย

ได้ศึกษา ค้นคว้าข้อมูลต่าง ๆ แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวข้องเพ่ือประกอบการวิจัย ดังนี้ 

2.1 เอกสารเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎี 

 แนวคิดเมืองสร้างสรรค์ 

  มนฑิณี ยงวิกุล (2010) เขียนบทความเรื่อง Creative City : เมืองสร้างสรรค์คืออะไร ได้กล่าวถึง

เมืองสร้างสรรค์ว่า การที่จะเป็นเมืองสร้างสรรค์นั้นไม่ใช่แค่การปรับปรุงภูมิทัศน์หรือการพัฒนาเมืองใน

เชิงท่องเที่ยวเพียงด้านเดียวเท่านั้น แต่ต้องเป็นเมืองที่มีพ้ืนที่และสภาพแวดล้อมที่เอ้ือให้เกิดกิจกรรมทาง

เศรษฐกิจที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ และเป็นแหล่งรวมนักคิดและผู้ประกอบการสร้างสรรค์จากทั้งใน

และต่างประเทศที่มาประกอบกิจการ และก่อให้เกิดการจ้างงานสร้างรายได้ และเพ่ิมศักยภาพในการ

แข่งขันให้กับเศรษฐกิจของเมืองและประเทศได้ด้วย เพราะองค์ประกอบหลักของเมืองสร้างสรรค์คือ เหล่า

ผู้ประกอบการสร้างสรรค์หรือนักคิดที่เปรียบเสมือนสินทรัพย์ส าคัญของเมืองที่สามารถเคลื่อนที่ไปได้ทั่ว

โลกเพ่ือแสวงหาสถานที่ท่ีเหมาะส าหรับการอยู่อาศัยและประกอบธุรกิจสร้างสรรค์ 

 ศูนย์ความรู้ด้านการออกแบบ และความคิดสร้างสรรค์ TCDC (2010) เขียนบทความเรื่อง 

Creative City เรื่องราวของการบ่มเพาะความคิดสร้างสรรค์ วัฒนธรรม และเมือง ได้กล่าวว่า การพัฒนา

เมืองสู่ Creative City ไม่ใช่เรื่องของคนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งที่จ ากัดอยู่เฉพาะในแวดวงอุตสาหกรรมความคิด

สร้างสรรค์เท่านั้น แต่เป็นการพัฒนาที่เกื้อหนุนกัน ระหว่างเจ้าของพ้ืนที่ ผู้คนในชุมชน เจ้าของกิจการทั้ง

นอกและในพื้นที่  ผู้ผลิตสินค้าและบริการและนักท่องเที่ยว โดยมีภาครัฐท าหน้าที่อ านวยความสะดวกด้าน

โครงสร้างพ้ืนฐานที่ เหมาะสม ทั้งการคมนาคมขนส่ ง  ระบบโทรศัพท์คู่สาย ระบบอินเทอร์เนต  

สถานพยาบาล  ระบบไปรษณีย์  และรวมไปถึงการสนับสนุนโครงสร้างพ้ืนฐานทางปัญญา เช่น  ห้องสมุด  

พิพิธภัณฑ์ ศูนย์ความรู้เฉพาะทาง  ห้องแลปมาตรฐาน รวมไปถึงการลดทอนข้อจ ากัดบางอย่าง และสร้าง  
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ข้อก าหนดใหม่ ๆ เพ่ือดึงดูดใจในเกิดการค้าการลงทุนในพ้ืนที่นั้น ๆ   อาทิ  สิทธิประโยชน์ทางด้านภาษี  

สิทธิประโยชน์ด้านการลงทุน สิทธิประโยชน์ด้านการรักษาพยาบาล หรือแม้กระทั่งมาตรการด้าน

สิ่งแวดล้อม 

 โศรยา หอมชื่น (2011 อ้างถึงใน John Hartley , มปป ) เขียนบทความเรื่อง เมืองและชุมชน

สร้างสรรค์ ได้กล่าวว่า เมืองสร้างสรรค์ คือแนวคิดที่เติบโตขึ้น โดยการขับเคลื่อนจากทั้งเศรษฐกิจและ

วัฒนธรรม แต่แนวคิดต่าง ๆ จะเติบโตได้ก็ต้องเป็นแนวคิดที่แข่งขันได้ และสามารถน ามาประยุกต์ใช้

ในทางปฏิบัติ รวมทั้งความแตกต่างและหลากหลายก็กระตุ้นให้เกิดความเป็นต้นแบบและความแปลกใหม่ 

ในอดีตขบวนการนี้เข้มข้นมากในพ้ืนที่เมืองใหญ่ โดยเฉพาะเมืองหลวงของประเทศและของภูมิภาค ด้วย

ความหลากหลายของศิลปะและหัตถกรรม ตลอดจนกลไกส าหรับการแลกเปลี่ยนความคิด  

 ความคิดสร้างสรรค์ และเมืองถูกสร้างมาเพ่ือเสริมซึ่งกันและกัน แต่กระบวนการดังกล่าวไม่ได้
เป็นเส้นตรง และข้ึนอยู่กับระบบที่ซับซ้อนมีปฏิสัมพันธ์กัน และขัดแย้งกันในบางครั้ง เมืองมักจะเกี่ยวข้อง
อย่างสูงกับ “กลไก” ส าหรับจัดการความหลากหลาย  ความเปลี่ยนแปลง  และความแตกต่างในการ
เติบโตของความรู้และความคิด ความขัดแย้ง และความแตกต่างขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลง และนวัตกรรม 
เมืองสร้างสรรค์ คือ ที่ซึ่งกลุ่มย่อยของกลุ่มย่อย (Clusters of clusters) เกิดข้ึนเพื่อสามารถจัดการตนเอง
ในเรื่องความซับซ้อนการเติบโต 
 แนวคิดเก่ียวกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์มีความเด่นชัดในนโยบายทางวัฒนธรรม และการวางแผน
เศรษฐกิจ   มีนักทฤษฎีหลายคนที่ชี้ให้เห็นความแตกต่างระหว่างเศรษฐกิจเชิงวัฒนธรรม (cultural 
economy) และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (creative industries) ไว้ดังนี้ เศรษฐกิจเชิงวัฒนธรรม คือ การ
ฝึกหัดศิลปิน นักร้อง ภัณฑารักษ์ และนักดนตรี มาด้วยระยะเวลายาวนานด้วยความงดงามที่เทียบได้กับ
ระบบการดูแลสุขภาพ ซึ่งแหล่งฝึกฝนคือ สถาบันการศึกษา และสถาบันของรัฐ  อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
คือ ผู้ประกอบการที่มีขอบเขตในการรีดเงิน เป็นที่ซึ่งทุกคนหาเงินบางครั้งมากจากอาชญากรรม  แหล่ง
ทรัพยากรก็คือ บนท้องถนนในตลาดและบริษัทเอกชน ผู้ที่ปกป้องวัฒนธรรมสาธารณะต้องการจะป้องกัน
มันออกจากพลังของตลาด แต่ในแง่ของเมืองสร้างสรรค์จ าเป็นที่ทั้ งสองอย่างจะต้องมีอยู่คู่กันในระยะที่
ใกล้พอที่จะมีปฏิสัมพันธ์ และเติมความสมบูรณ์ระหว่างกัน   ในเมืองหลวงหลายแห่ง การขัดแย้งกันอย่าง
ได้ผลถูกสร้างข้ึนเป็นลายลักษณ์อักษร : สถาบันทางวัฒนธรรมระดับสูง รวมทั้ง แกลเลอรี พิพิธภัณฑ์ และ
มหาวิทยาลัยจะอยู่รวมกันในเขตพ้ืนที่หนึ่ง ส่วนตลาดริมถนน ห้างสรรพสินค้า และส านักงานใหญ่ของ
บริษัทสื่อสารมวลชนระดับโลกจะตั้งอยู่ในอีกเขตหนึ่ง การจัดกลุ่ม (Clustering) เป็นวิธีการแก้ปัญหา
ความซับซ้อน ทั้งนี้ ความซับซ้อนทางวัฒนธรรมเกิดจาก “ส าเนียงท้องถิ่นของความไม่เห็นด้วย ความไม่
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พึงพอใจ และการท าให้แปลกแยก” ในแง่ของศิลปะ ซึ่งระบุว่างานหมายถึงสิ่งใหม่ สิ่งดั้งเดิม และ
นวัตกรรม ทั้งนี้อุตสาหกรรมการสร้างสรรค์ก็ต้องการมีกลุ่มย่อย (clusters) ด้วยเช่นกัน โดยระบุว่า 
ผู้เชี่ยวชาญพิเศษมีความหลากหลาย (หัตกรรม) และมีการแข่งขันในเชิงสร้างสรรค์ (ความแปลกใหม่) 
ดังนั้น เมืองสร้างสรรค์จึงเป็นผลจากการรวมกลุ่มของประชากรในเมือง และผู้เยี่ยมเยือน ไม่ใช่เพียง
โรงงานอุตสาหกรรม และต้องคิดถึง “เทศกาล” (festival) ไม่ใช่ “โรงงาน” (factory) สิ่งส าคัญต่อกลุ่ม
คนสร้างสรรค์ไม่ใช่ความเหมือน แต่เป็นความแตกต่างและหลากหลาย ที่ท าให้เกิดการปะทะของฝ่ายตรง
ข้ามกัน  
 สถาบันวิจัยสังคม มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ (2014) เขียนงานวิจัยเรื่อง “การพัฒนาศักยภาพชุมชน

สร้างสรรค์ ตลาดสร้างสุขชุมชนสร้างสรรค์” กล่าวว่า นิยามเมืองสร้างสรรค์ขององค์กรยูเนสโก คือ เมืองที่

มีบรรยากาศที่เอ้ือต่อการสร้างธุรกิจสร้างสรรค์ (Creative Industry) ซึ่งเป็นการร่วมมือระหว่างชุมชน

ท้องถิ่นและภาครัฐในการสร้างสรรค์เมืองผ่านการพัฒนาเศรษฐกิจ โครงสร้างทางสังคม สภาพแวดล้อม 

และการน าสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ประเพณีท้องถิ่นมาผสมผสานกับความทันสมัยใหม่ ซึ่ง

องค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ คือ  

1. การสร้างเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้แก่เมือง (Cultural Identity) 

2. การสร้างสภาพแวดล้อมทางสังคมให้มีความเปิดกว้าง (Diversity & Open Society) เพ่ือให้เกิด

การแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ 

3. การรวบรวมนักคิด และผู้ประกอบการสร้างสรรค์  (Talent/Creative Entrepreneur) เพ่ือ

รวบรวมผู้มีความคิดสร้างสรรค์ในการผสานวัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้ากับเทคโนโลยี 

วัฒนธรรม  

4. การสร้างพ้ืนที่ และสิ่งอ านวยความสะดวก (Talent & Facility) โดยสร้างโครงสร้างพ้ืนฐานที่

เพียงพอ และมีคุณภาพ ที่ก่อให้เกิดสภาะแวดล้อมท่ีเอ้ือต่อการผลิตนักคิด และธุรกิจสร้างสรรค์  

5. การบริหารจัดการเมือง (Management) องค์กรภาครัฐและเอกชนจะต้องมีวิสัยทัศน์ในการ

พัฒนาเมือง โดยเป็นองค์กรที่มีความยืดหยุ่น และท างานประสานกันเพ่ือพัฒนาไปสู่เป้าหมายได้

อย่างสร้างสรรค์  
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 จากความหมายข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า เมืองสร้างสรรค์ หมายถึง เมืองที่มีการพัฒนา หรือ

สนับสนุนให้เกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจ หรือ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นความร่วมมือกันระหว่าง

ชุมชนท้องถิ่น และภาครัฐ โดยเมืองสร้างสรรค์มีองค์ประกอบที่ส าคัญ ดังนี้  

1. การสร้างเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้แก่เมือง (Cultural Identity) 

2. การสร้างสภาพแวดล้อมทางสังคมให้มีความเปิดกว้าง (Diversity & Open Society)  

3. การรวบรวมนักคิด และผู้ประกอบการสร้างสรรค์ (Talent/Creative Entrepreneur)  

4. การสร้างพื้นที่ และสิ่งอ านวยความสะดวก (Talent & Facility)  

5. การบริหารจัดการเมือง (Management) 

2.2 เอกสารเกี่ยวกับเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ขององค์กร UNESCO  

 องค์กร UNESCO Creative Cities Network (2004) เขียนบทความเรื่อง The Creative Cities 

Network กล่าวว่า เกณฑ์การเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบขององค์กรยูเนสโก มี 7 ข้อ ได้แก่ 

1. มีการออกแบบอุตสาหกรรม 

2. การออกแบบ ๆ และการสร้างสภาพแวดล้อม สถาปัตยกรรม การวางผังเมือง พ้ืนที่สาธารณะ 

อนุสาวรีย์ การขนส่ง และอ่ืน ๆ ที่ได้รับแรงบันดาลใจมากจากภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม  

3. มีโรงเรียนที่สอนการออกแบบ และศูนย์วิจัยการออกแบบ 

4. ฝึกกลุ่มผู้สร้างและนักออกแบบที่มีกิจกรรมอย่างต่อเนื่องในระดับท้องถิ่น หรือระดับประเทศ 

5. มีประสบการณ์ในการเป็นเจ้าภาพจัดงานแสดงสินค้างานแสดงสินค้าและจัดแสดงนิทรรศการ

เกี่ยวกับการออกแบบ 

6. ให้นักออกของท้องถิ่น และสถาปนิกการวางผังเมือง ได้ใช้ประโยชน์จากวัสดุในท้องถิ่น และ

ธรรมชาติ 

7. อุตสาหกรรมที่ขับเคลื่อนโดยการออกแบบ เช่น สถาปัตยกรรม การตกแต่งภายใน แฟชั่นสิ่งทอ 

เครื่องประดับและ อุปกรณ์ การออกแบบเมือง  

 องค์กร UNESCO Creative Cities Network (2004) เขียนบทความเรื่อง UNESCO Creative 

City Network’s Mission Statement กล่าวว่าเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์มีจุดประสงค์เพ่ือเสริมสร้าง

ความร่วมมือให้กับเมืองที่ได้รับการยอมรับให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ เป็นปัจจัยเชิงกลยุทธ์ของการพัฒนา
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อย่างยั่งยืนในด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม โดยการเข้าร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์

ต้องทราบถึงข้อปฏิบัติร่วมกัน ที่จะส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ และอุตสาหกรรมทางด้านวัฒนธรรมต่าง ๆ 

การมีส่วนร่วมในการวางแผนพัฒนาเมือง โดยวัตถุประสงค์ของเครือข่ายเมืองสร้าสรรค์ขององค์กร 

UNESCO มีจุดมุ่งหมายเพ่ือ 

1. เสริมสร้างความร่วมมือระหว่างประเทศของเมืองที่ได้รับเลือกให้เป็นเมืองสร้างสรรค์เพ่ือเป็นกล

ยุทธ์ในการพัฒนาเมืองอย่างยั่งยืน 

2. ช่วยกระตุ้นนและเสริมสร้างความคิดริเริ่มที่น าโดยสมาชิกเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ เพ่ือท าให้

ความคิดสร้างสรรค์เป็นองค์ประกอบส าคัญของการพัฒนาเมือง โดยผ่านความร่วมมือระหว่าง

ภาครัฐและเอกชน 

3. เสริมสร้างการผลิตการจัดจ าหน่ายและเผยแพร่กิจกรรมทางวัฒนธรรมสินค้าและบริการทาง

วัฒนธรรม 

4. พัฒนาศูนย์รวมความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม เพ่ือขยายโอกาสส าหรับผู้ประกอบการ

สร้างสรรค์และผู้ที่มีความรู้ความสามารถทางด้านวัฒนธรรม 

5. เพ่ือปรับปรุงความเป็นอยู่ทางด้านวัฒนธรรม ท าให้เกิดความหลากหลายของสินค้าทางวัฒนธรรม

และบริการที่เหมาะแก่กลุ่มผู้ประกอบการสร้างสรรค์ 

6. เพ่ือการบูรณาการทางด้านวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ เพ่ือเป็นกลยุทธ์และแผนการ

พัฒนาท้องถิ่น เพ่ือสร้างพ้ืนที่ของความคิดสร้างสรรค์ให้มีความโดดเด่น และเป็นไปตาม

วัตถุประสงค์ของเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ 

7. เพ่ือแบ่งปันและแลกเปลี่ยนประสบการณ์ความรู้และแนวทางปฏิบัติที่ดีที่สุด 

8. เพ่ือเชื่อมโยงให้เกิดความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชนและภาคประชาสังคม 

9. เพ่ือศึกษาวิจัย และประเมินผลให้กับเมืองสร้างสรรค์แต่ละที่ 

10. เพ่ือเป็นนโยบายและการพัฒนาเมืองอย่างยั่งยืน 

11. เพ่ือกระตุ้นให้เกิดกิจกรรมทางความคิดสร้างสรรค์มากข้ึน 

 องค์กร UNESCO Creative Cities Network (2018)  เขียนบทความเรื่อง UNESCO Creative 

City Programme for  sustainable development ได้กล่าวถึงเมือง 180 เมืองจาก 72 ประเทศทั่วโลก 

ที่ได้รับรางวัลเมืองสร้างสรรค์ทั้ง 8 สาขา  ตั้งแต่ค.ศ. 2004 – 2017  โดยแบ่งเมืองสร้างสรรค์ออกเป็น 7 
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กลุ่ม ได้แก่ 1. เมืองแห่งการออกแบบ 2. เมืองแห่งอาหาร 3. เมืองแห่งภาพยนตร์ 4. เมืองแห่งดนตรี 5. 

เมืองแห่งสื่อศิลปะ 6. เมืองแห่งวรรณกรรม 7. เมืองแห่งหัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน   

ตารางที่ 1.1 แสดงการคัดเลือกเมืองสรรค์สรรค์ขององค์กร UNESCO ค.ศ. 2004 – 2017 

 
ปี

(ค.ศ.) 

 
ออกแบบ 

 
อาหาร 

 
ภาพยนตร ์

 
ดนตร ี

 
สื่อศิลปะ 

 
วรรณกรรม 

หัตถกรรม
และศลิปะ
พื้นบ้าน 

จ านวน
เมืองที่
เข้าร่วม 

2004      1 1 2 
2005 2 1     1 4 
2006 1   2    3 
2007 - - - - - - - - 
2008 3   1 1 2 1 8 
2009   1 1   1 3 
2010 3 1 1   1 1 7 
2011 1 1    1  3 
2012 1 1  1  1 1 5 
2013  1  1 2 1 2 7 
2014 5 3 3 3 5 4 5 28 
2015 6 10 3 10 1 9 8 41 
2016 - - - - - - - - 
2017 9 8 5 12 5 8 17 64 

ที่มา https://en.unesco.org 

 จากตารางแสดงให้เห็นว่ามีการเข้าร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ตั้งแต่ค.ศ 2004 ซึ่งเป็นปีแรกที่

ได้มีการจัดตั้งเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ขององค์กร UNESO ซึ่งในแต่ละปีมีจ านวนสมาชิกเพ่ิมขึ้นจากเดิม 

แสดงให้เห็นว่าประเทศต่าง ๆ ทั่วโลกให้ความสนใจกับเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ ในค.ศ. 2007 และค.ศ. 

2016 ไม่มีการคัดเลือกเมืองสร้างสรรค์ ปัจจุบันมีเมืองสร้างสรรค์ทั้งหมด 180 เมือง จาก 72 ประเทศทั่ว

โลก 
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องค์กร UNESCO Creative City Network (2017) เขียนบทความเรื่อง 64 Cities Join the 

UNESCO Creative Cities Network กล่าวว่า เมือง 64 แห่งจาก 44 ประเทศได้รับการแต่งตั้งจาก

ยูเนสโกเมืองสร้างสรรค์โดยอธิบดี Irina Bokova พวกเขาเข้าร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ขององค์กร

ยูเนสโก เพ่ือส่งเสริมนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์เพ่ือเป็นแรงผลักดันส าคัญส าหรับการพัฒนาเมือง

ให้ยั่งยืนมากยิ่งขึ้น เครือข่ายนี้ได้รับความสนใจเพ่ิมขึ้นจากหน่วยงานท้องถิ่น 

 เมืองสร้างสรรค์ใหม่ของ UNESCO 64 แห่ง แบ่งตามสาขา ดังนี้ 

1. สาขาศิลปะวัฒนธรรมการบริโภค (Gastronomy)  มี 8 เมือง ได้แก่  

- Alba (Italy)  

- Buenaventura (Colombia) 

- Cochabamba (Bolivia)  

- Hatay Metropolitan Municipality (Turkey) 

- Macao Special Administrative Region, Panama City (Panama) 

- Paraty (Brazil) 

- San Antonio (United States of America) 

2. สาขาดนตรี (Music) มี 12 เมือง ได้แก่  

- Almaty (Kazakhstan) 

- Amarante (Portugal) 

- Auckland (New Zealand) 

- Brno (Czechia), Chennai (India) 

- Daegu Metropolitan City (Republic of Korea) 

- Frutillar (Chile), Kansas City (United States of America) 

- Morelia (Mexico) 

- Pesaro (Italy) 

- Praia (Cabo Verde) 

- Norrköping (Sweden) 
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3. สาขาหัตถกรรมพื้นบ้าน มี 17 เมือง ได้แก่  

- Baguio City (Philippines)  

- Barcelos (Portugal)  

- Cairo (Egypt)  

- Carrara (Italy)  

- Chiang Mai (Thailand) 

- Chordeleg (Ecuador) 

- Gabrovo (Bulgaria) 

- João Pessoa (Brazil) 

- Kütahya (Turkey) 

- Limoges (France) 

- Madaba (Jordan) 

- Ouagadougou (Burkina Faso) 

- Porto-Novo (Benin) 

- Sheki (Azerbaijan) 

- Sokodé (Togo) 

- Tétouan (Morocco) 

- Tunis (Tunisia) 

4. สาขามีเดีย มี 5 เมือง ได้แก่ 

- Braga (Portugal) 

- Changsha (China)  

- Guadalajara (Mexico) 

- Košice (Slovakia) 

- Toronto (Canada) 

5. สาขาการออกแบบ มี 9 เมือง ได้แก่  

- Brasilia (Brazil) 
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- Cape Town (South Africa) 

- Dubai (United Arab Emirates)  

- Greater Geelong (Australia) 

- Istanbul (Turkey)  

- Kolding (Denmark)  

- Kortrijk (Belgium)  

- Mexico City (Mexico) 

- Wuhan (China) 

6. สาขาภาพยนต์ มี 5 เมือง ได้แก่  

- Bristol (United Kingdom of Great Britain and Northern Ireland)  

- Łódź (Poland) 

- Qingdao (China)  

- Terrassa (Spain)  

- Yamagata City (Japan) 

7. สาขาวรรณกรรม 8 มี เมือง ได้แก่  

- Bucheon (Republic of Korea) 

- Durban (South Africa),  

- Lillehammer (Norway)  

- Manchester (United Kingdom of Great Britain and Northern Ireland) 

- Milan (Italy) 

- Québec City (Canada)  

- Seattle (United States of America) 

- Utrecht (Netherlands) 

 ปัจจุบันเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโก มีทั้งหมด 180 เมือง 72 ประเทศ เมืองสร้างสรรค์

ทั้งหมดมุ่งมั่นที่จะพัฒนาและแลกเปลี่ยนแนวทางปฏิบัติที่ดีที่สุดเพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมที่สร้างสรรค์
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สร้างความเข้มแข็งและการมีส่วนร่วมทางวัฒนธรรม และรวมวัฒนธรรมเข้ากับนโยบายการพัฒนาเมือง

อย่างยั่งยืน 

2.3 เอกสารเกี่ยวกับเมืองโซล 

 2.3.1 ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับเมืองโซล 

 ที่ตั้ง 

 โซล ตั้งอยู่ทางตะวันตกเฉียงเหนือของประเทศเกาหลีใต้ และมีพ้ืนที่ 605.52 ตารางกิโลเมตร 

ครอบคลุมพ้ืนที่ 0.61% ของเกาหลีใต้ และมีพ้ืนที่ 30.30 กม. จากเหนือจรดใต้ และ 34.78 กม. จาก

ตะวันตกไปตะวันออก แม่น้ าฮัน (Han River) ไหลผ่านใจกลางกรุงโซล และแบ่งเมืองออกเป็นสองส่วน 

คือ ทิศเหนือและทิศใต้ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.1 แผนที่เมืองโซล 

ที่มา https://kumu.brocku.ca 

 เนื่องจากโซล มีนโยบายด้านการท่องเที่ยวจึงท าให้มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจ านวนมาเที่ยวที่

โซลเพ่ิมขึ้นจากค.ศ. 2000 เป็นจ านวน 11.42 ล้านคน ในค.ศ. 2015 มีนักท่องเที่ยวจ านวน 10.41 ล้าน

คน และค.ศ. 2016 มีนักท่องเที่ยวจ านวน 13.05 ล้านคน เดินทางมาท่องเที่ยวในโซล ประเทศเกาหลีใต้ 
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ภาพที่ 2.2 จ านวนนักท่องเที่ยวในค.ศ. 2014 – 2016 

ที่มา http://www.hani.co.kr 

 อภิชาย ติยะจันทร์ (2010) เขียนบทความเรื่อง South Korea ได้กล่าวว่า กรุงโซลเป็นเมืองหลวง

ของประเทศเกาหลี และได้กลายเป็นศูนย์กลางทางการเมือง การปกครอง เศรษฐกิจ วัฒนธรรม และการ

คมนาคมของเกาหลีมาเป็นระยะเวลาที่ยาวนาน นอกจากจะเป็นเมืองที่มีความเก่าแก่ และเป็นแหล่ง

รวบรวมประวัติศาสตร์แล้ว โซลยังเป็นศูนย์กลางของความทันสมัย เทคโนโลยี นวัตกรรม และศิลปะอีก

ด้วย นอกจากนี้โซลยังเป็นเมืองท่องเที่ยวล าดับต้น ๆ ของโลกอีกด้วย โซลดึงดูดนักท่องเที่ยวจาก

ต่างประเทศเข้ามาได้มากมายในแต่ละปี ทั้งยังเป็นเมืองที่เต็มไปด้วยสีสันแต่ในขณะเดียวกันยังมี

บรรยากาศเมืองทีใ่ห้ความรู้สึกผ่อนคลาย มีสถานทีท่่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง เช่น  

 พระราชวังคยองบก (Gyeongbookung) เป็นพระราชวังที่ส าคัญแห่งหนึ่งในประเทศเกาหลีใน

ฐานะที่เคยเป็นวังหลวงของกษัตริย์ และเป็นสัญลักษณ์อันสง่างามแห่งราชวงศ์โชซอน ในอดีตมีอาคาร

จ านวน 200 หลัง ปัจจุบันเหลือเพียง 10 หลัง แต่ยังคงท าการบูรณะเพ่ิมเติมอย่างต่อเนื่อง 

 หอคอยสูงเฉียดฟ้าบนภูเขานัมซาน (N Seoul Tower) ที่อยู่ใจกลางกรุงโซล เป็นสถานที่

ท่องเที่ยวยอดนิยมส าหรับนักท่องเที่ยวที่ต้องการจะสัมผัสทิศทัศน์เหนือกรุงโซล ทั้งยามกลางวันและยาม

ค่ าคืนโดยชั้นบนสุดของหอคอยจะมีหอดูดาว และภัตตาคารที่หมุนได้ 360 องศา และมีการจัดนิทรรศการ

ด้านวัฒนธรรมอีกด้วย 

 แม่น้ าฮัน (Han River) แม่น้ าสายส าคัญที่ไหลผ่านกรุงโซล มีกิจกรรมให้ท าอย่างหลากหลาย ไม่

ว่าจะเป็นการล่องเรือชมทิวทัศน์สองฟากฝั่ง (Han River Cruise) ท าให้ได้สัมผัสกับแม่น้ าฮันแบบใกล้ชิด 

บริเวณแม่น้ าฮันได้นับการพัฒนาขึ้นใหม่ เพ่ือให้เป็นเขตพักผ่อนหย่อนใจของชาวเมือง 

http://www.hani.co.kr/arti/society/area/780006.html
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 สวนพฤกษศาสตร์โซล (Seoul Forest) เป็นที่ฟอกปอดขนาดใหญ่ใจกลางเมืองโซล ได้รับการ

สร้างขึ้นใหม่ในค.ศ. 2005 เป็นป่าครบวงจร โดยเป็นส่วนหนึ่งของการออกแบบผังเมืองใหม่ซึ่งช่วย

ยกระดับคุณภาพชีวิตคนในเมืองให้ดีขึ้น 

 คลองชองเกชอน (Cheonggyecheon) ผลงานการฟ้ืนฟูของประธานาธิบดีลี มยองบัก (리 

명박, Lee Myungpark) เมื่อครั้งยังด ารงต าแหน่งอยู่ มีโครงการให้รื้อไฮเวย์ที่ฝังตอม่อลงในคลองชองเก

ชอน ซึ่งท าให้น้ าเน่าเสียและบดบังทิวทัศน์ของเมืองออกไป จนได้คลองชองเกชอนโฉมใหม่ที่ใสสะอาด 

และกลายมาเป็นสถานที่พักผ่อนหย่อนใจของชาวโซลนับตั้งแต่ค.ศ. 2005 

 องค์กร UNESCO (2011) เขียนบทความเรื่อง 10 เรื่องน่ารู้เกี่ยวกับ โซล เมืองสร้างสรรค์ของ 

UNESCO ได้กล่าวว่า    

 1. โซลเป็นเมืองที่ถูกก่อตั้งอยู่บนพ้ืนฐานการออกแบบ กษัตริย์แทโจเป็นผู้ก่อตั้งราชวงศ์โช

ซอน (Joseon Dynasty) และได้สถาปนาเมืองโซลให้กลายเป็นเมืองหลวงของประเทศเกาหลีในปีค.ศ. 

1394 โซลถูกออกมาแบบมาโดยค านึงถึงความส าคัญทางเศรษฐกิจ เพ่ือให้ประชาชนมีส่วนรวมในการท า

เกษตรกรรม และการค้าขายได้ง่าย โซลเป็นเมืองที่มีความเจริญรุ่งเรืองมานานกว่า 600 ปี พร้อมกับผู้คน

ที่รักในศิลปะ และวัฒนธรรม ตลอดหลายปีที่ผ่านมาการออกแบบของเมืองโซลมีความไม่เหมือนใคร และ

เต็มไปด้วยความอบอุ่นที่มุ่งเน้นไปด้วยการพบปะผู้คน มีแม่น้ าฮันไหลผ่านโซล และโซลยังเป็นเมืองที่มี

ความก้าวหน้าด้านการออกแบบ ด้านสิ่งแวดล้อมนับตั้งแต่ท่ีได้ก่อตั้งเมืองขึ้นมา 

 2. โซลเป็นเมืองที่อุดมสมบูรณืไปด้วยมรดกทางวัฒนธรรมที่สร้างสรรค์ โซล เป็นเมืองที่มี

เรื่องราวที่มีคุณค่ามากมายนับไม่ถ้วนที่สืบต่อกันมาอย่างยาวนาน และเป็นเมืองที่ประวัติยาวนานกว่า 

2,000 ปี โครงสร้างสถาปัตยกรรมแบบดั้งเดิมของเกาหลี เช่น พระราชวัง ป้อมปราการ ที่อยู่อาศัย และ

ตัวอักษรฮันกึล (Hangeul) เป็นสิ่งที่มีความสร้างสรรค์ และเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ได้รับการเก็บรักษา

ไว้เป็นอย่างด ี

 3. โซลเป็นเมืองที่มีวัฒนธรรมน าโดยพลเมืองของตน เป็นเวลามากกว่า 600 ปีแล้วนับตั้งแต่

โซลกลายเป็นเมืองหลวงของประเทศเกาหลี ความคิดและเครื่องมือที่มีความทันสมัยที่ถูกคิดค้นขึ้นโดย

ประชาชาน มีส่วนท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในประวัติศาสตร์ และการปรับปรุงคุณภาพชีวิตของ

ประชาชน จากกษัตริย์ผู้สร้างระบบการเขียนที่เป็นเอกลักษณ์และเป็นวิทยาศาสตร์ และนักประดิษฐ์
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เครื่องวัดฝนแห่งแรกของโลก ศิลปะในการคัดลายมือ และสถาปนิกที่สร้างพระราชวังและวัดต่าง ๆ คน

เมืองโซลยังคงสร้างประวัติศาสตร์อันสร้างสรรค์อย่างต่อเนื่อง และมีความบันเทิง การแสดงอีกด้วย เช่น 

การขับร้องเพลงพื้นบ้าน การละเล่นพื้นเมือง 

 4. โซลเป็นเมืองที่ประสบผลเชิงลบจากอุตสาหกรรม ด้วยนโยบายของรัฐบาลที่มุ่งเน้นการ

ส่งเสริมอุตสาหกรรมเคมีภัณฑ์และการผลิต จึงมีการสร้างโรงงานและโรงงานเคมีหลายแห่งในโซล ซึ่งการ

ที่มโีรงงานเป็นจ านวนจึงก่อให้เกิดมลพิษในเมืองขึ้น และการเติบทางเศรษฐกิจของประเทศเกาหลีใต้ หรือ

ที่เรียกกันทั่วไปว่า “ปาฏิหาริย์แห่งแม่น้ าฮัน” ซึ่งเป็นความส าเร็จที่น่าตกใจอย่างมาก ในขณะที่ประชากร

มีจ านวนมากขึ้นถึง 10 ล้านคน โซลเริ่มประสบปัญหาของการพัฒนาเป็นเมืองขนาดใหญ่ ประสบปัญหา

สิ่งแวดล้อม ปัญหาด้านการจราจร และปัญหาเรื่องที่อยู่อาศัย 

 5. โซลเป็นเมืองที่มีความฝันอีกครั้ง ในขณะที่ตะวันตกได้พัฒนาเป็นสังคมอุตสาหกรรม

ในช่วง 200 ปีที่ผ่านมา โซลได้กลายมาเป็นสังคมอุตสาหกรรมในระยะเวลา 50 ปีที่ผ่านมา ปัจจุบันโซล

และประชาชาชนแสดงให้เห็นว่าโซลเป็นเมืองที่ก าลังเติบโตอย่างรวดเร็ว รวมถึงคุณภาพชีวิต สิ่งแวดล้อม

ที่ดีข้ึน และพวกเขาก็เริ่มท่ีจะมีความฝันครั้งใหม่ท่ีจะท าให้โซลกลายเป็นเมืองที่มีความโดดเด่น 

 6. โซลเป็นเมืองที่ใช้นโยบายเกี่ยวกับการบริหารงานสร้างสรรค์ เป้าหมายของกรุงโซลคือ

การเป็นเมืองแห่งความสุขส าหรับพลเมืองและเมืองอันเป็นที่รักของทั่วโลก ด้วยความเชื่อว่าการออกแบบ

และวัฒนธรรมจะท าให้เกิดความได้เปรียบในการแข่งขันในเมือง โซลตั้งเป้าหมายที่จะเป็นเมืองแห่ง

วัฒนธรรมสร้างสรรค์ซึ่งเป็นนโยบายของรัฐบาล นโยบายที่โซลใช้ในการพัฒนาคือการใช้กลยุทธ์เศรษฐกิจ

แห่งดีไซน์ (Designomics) ซึ่งคือการรวมเอาการออกแบบและวัฒนธรรมเข้าด้วยกันเพ่ือสร้างมูลค่าทาง

เศรษฐกิจ นโยบายของรัฐบาลที่สร้างสรรค์ในโซลคือการน าแนวคิดเล็ก ๆ น้อย ๆ ที่มีคุณค่ามาใช้เพ่ือ

ความสุขของพลเมือง 

 7. โซลเป็นเมืองที่ให้ความส าคัญสูงสุดกับมูลค่าของการออกแบบสร้างสรรค์ ปัจจุบันความรู้

เกี่ยวกับการออกแบบของชาวโซลได้สูงถึงจุดของการพูดคุยได้อย่างอิสระเกี่ยวกับด้านต่าง ๆ ของการ

ออกแบบรวมทั้งการออกแบบการบริการ และการออกแบบระบบซึ่งเป็นด้านซอฟต์แวร์ของการออกแบบ 

ความต้องการที่เพ่ิมขึ้น และมาตรฐานวัตนธรมมของประชาชน การออกแบบจ าเป็นต้องแสดงถึง

ความส าเร็จของการใช้นโยบายของเมืองที่เน้นการออกแบบสร้างสรรค์ ซึ่งขณะนี้โซลก าลังอยู่ระหว่างการ
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ปรับเปลี่ยนกระบวนทัศน์จากมูลค่าเชิงปริมาณที่สร้างขึ้นจากการพัฒนา และการเติบโตของอุตสาหกรรม

วัฒนธรรมและการพัฒนาคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น 

 8. โซลเป็นเมืองที่อยู่ร่วมกับการออกแบบในชีวิตประจ าวัน โซลก าลังพยายามที่จะ

กลายเป็นเมืองที่มีมาตรฐานด้านวัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ดีขึ้นและเป็นเมืองส าหรับคนทีม่ีการออกแบบเป็น

ส่วนหนึ่งในชีวิตประจ าวัน โซลก าลังพยายามเปลี่ยนความคิดที่ว่าการออกแบบจะมีเพียงผู้เชี่ ยวชาญ

เท่านั้นที่มีความสามารถในการสร้างสรรค์งานออกแบบ ให้เป็นทุกคนสามารถมีส่วนร่วมกับการ

สร้างสรรค์งนออกแบบได้ โซลได้จัดกิจกรรมต่าง ๆ เพ่ือเปิดโอกาสให้ประชาชนได้มีส่วนร่วมในกิจกรรม

การออกแบบที่สร้างสรรค์เพ่ือกระตุ้นศักยภาพการออกแบบของพวกเขา นอกจากนี้เมืองยังมีการพัฒนา

เพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมการออกแบบให้มีความก้าวล้ าและสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจที่สูงขึ้นในระยะยาว 

 9. โซลเป็นเมืองที่ใช้การออกแบบเพ่ือสวัสดิการสังคม การออกแบบในกรุงโซลเริ่มต้นจาก

มุมมองของการหมุนเวียนเครือข่ายนิเวศวิทยาของผู้คนและธรรมชาติและนโยบายการออกแบบมี

จุดมุ่งหมายเพ่ือให้ประชาชนมีความสุขในการใช้ชีวิตและเพ่ือความเป็นระเบียบเรียบร้อยภายในเมือง ด้วย

การออกแบบที่ใส่ใจและค านึงถึงผู้ที่มีความล าบากทางเศรษฐกิจ และผู้ด้อยโอกาสทางสังคม โซลจึง

พยายามสร้างโอกาสในการสัมผัสและเพลิดเพลินกับการออกแบบได้ทุกทีทุกเวลา กรุงโซลก าลังด าเนินการ

ออกแบบภาคสวัสดิการสังคมเพ่ือให้เกิดสภาพแวดล้อมชุมชนที่ยั่งยืน และสร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวของ

เมือง 

 10. โซลเป็นเมืองที่ประชาคมนานาชาติเข้ามามีส่วนร่วมในเมือง Seoul Metropolitan City 

ไม่เพียงแต่จัดหา ‘Another Hope through Design’ และให้คุณค่าที่แท้จริงของการ ‘Design Caring 

for Citizens’ โดยการแบ่งปันประสบการณ์และความรู้มากมายในฐานะเมืองออกแบบ และยังน าเสนอ

รูปแบบทางสังคมท่ีสมจริงด้วยการออกแบบอีกด้วย 

 Seoul Design Foundation (2011) เขียนบทความเรื่อง Seoul UNESCO City of Design ได้

กล่าวถึง อุตสาหกรรมการออกแบบของโซลว่าเป็นสิ่งส าคัญของเมืองโซล และเครื่องมือในการพัฒนา คือ 

การเชื่อมโยงระหว่างอุตสาหกรรม และการสร้างมูลค่าใหม่ รัฐบาลโซลพยามที่จะท าให้อุตสาหกรรมการ

ออกแบบกลายเป็นอุตสาหกรรมชั้นน าของเมือง และพร้อมสนับสนุนการพัฒนาเทคโนโลยี โดยเฉพาะ 

DDP (Dongdaemun Design Plaza) ที่มีศูนย์การจัดนิทรรศการ และสิ่งอ านวยความสะดวกด้านการ
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ค้นคว้าการศึกษา ซึ่ งจะถูกก่อตั้ งที่ ใจกลางเมืองของโซลที่ เคยเป็นสนามกีฬาทงแดมุนมาก่อน 

(Dongdaemun Stadium) มีงานมากกว่า 170,000 งานที่ถูกสร้างขึ้นภายในอุตสาหกรรมการออกแบบ

เพียงอย่างเดียว มีนักออกแบบการสร้าง และผู้ให้ค าปรึกษาในการออกแบบ ด้านแฟชั่น การโฆษณา ด้าน

สถาปัตยกรรม การออกแบบเกม การพัฒนาดิจิทอล และด้านอ่ืน ๆ โซลมีองค์กรด้านการออกแบบที่

ส าคัญ มีงานแฟร์(Fairs) และอีเว้น(Events) ต่าง ๆ ที่ส าคัญ ดังนี้ 

 องค์กรด้านการออกแบบที่ส าคัญ 

 1. องค์ ก ร ก า รออก แบบ ข อง ปร ะ เ ท ศ เ ก าห ลี  KIDP (Korea Institute of Design 

Promotion) ถูกก่อตั้งในเดือนพฤษภาคม ในค.ศ. 1970  เพ่ือสนับสนุนอุตสาหกรรมการออกแบบ โดยมี

จุดประสงค์เพ่ือส่งเสริมการพัฒนาการออกแบบ และการสร้างศักยภาพในการแข่งขันด้านอุตสาหกรรม

การออกแบบของประเทศเกาหลี และเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนชาวเกาหลีใต้   

 2. องค์กรการออกแบบโซล เป็นองค์กรพิเศษที่ให้บริการครบวงจร และระบบสนับสนุนที่มี

ส่วนช่วยในการเสริมสร้างความสามารถในการแข่งขันในอุตสาหกรรมการออกแบบของกรุงโซล บน

พ้ืนฐานของความเป็นมืออาชีพและประสิทธิภาพ ซึ่งรับผิดชอบในการพัฒนาโปรแกรม สร้างระบบ และ

รวบรวมข้อมูลเพ่ือให้แน่ใจว่าการออกแบบ DDP (Dongdaemun Design Plaza) จะไม่มีปัญหา ในค.ศ 

2013  

 3. ศูนย์ออกแบบกรุงโซลเป็นหน่วยงานส่งเสริมการออกแบบของ Metropolitan City of 

Seoul จัดตั้งขึ้นเพ่ือสนับสนุนโครงสร้างพ้ืนฐาน และเพ่ือการพัฒนาระบบการออกแบบที่ยั่งยืน 

จุดประสงค์ของศูนย์การออกแบบกรุงโซล คือ การเสริมสร้างการแข่งขันการออกแบบผลิตภัณฑ์ของธุรกิจ

ขนาดเล็กและขนาดกลาง และการมีส่วนร่วมในการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าสูงในภาคอุตสาหกรรมที่

เกี่ยวข้องการออกแบบ  

 4. ศูนย์แฟชั่นกรุงโซล ถูกก่อตั้งขึ้นเพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมแฟชั่น ศูนย์แฟชั่นของกรุงโซล

ดูแลรับผิดชอบการจัด Fashion Week และด าเนินนโยบายเพ่ือส่งเสริมอาชีพในอุตสาหกรรมแฟชั่นและ

โครงการสนับสนุนการออกแบบแฟชั่น  
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งานแฟร์ (Fairs) และงานอีเว้นท์ (events) ที่ส าคัญ 

 1. งาน The Seoul Design Fair เป็นงานวัฒนธรรมและเป็นงานที่จัดโดย The Seoul 

Metropolitan Cityเพ่ือที่จะกลายมาเป็นเมืองศูนย์กลางการออกแบบของโลก ในค.ศ. 2010 โซลได้รับ

เลือกเป็น เมืองหลวงแห่งการออกแบบโลก (World Design Capital) The Seoul Design Olympiad 

ถูกสร้างขึ้นเพ่ือแสดงให้เห็นถึงความส าคัญของการเป็น 1 ในสมาชิกของเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ ของ 

UNESCO ที่เป็นองค์กรเพ่ือเสริมสร้างคุณภาพชีวิตของประชาชนผ่านการปรับปรุงด้านเศรษฐกิจและ

วัฒนธรรมของเมือง 

 2. งาน The Design Korea Event แสดงให้เห็นถึงความส าคัญของอุตสาหกรรมการ

ออกแบบส าหรับประเทศ และการพัฒนาในภายหลัง กระทรวงการค้า อุตสาหกรรม และพลังงาน และ 

องค์กร KIDP จัดงานประจ าปีนี้เพ่ือเสริมสร้างนวัตกรรมในด้านการออกแบบเพ่ือสนับสนุนธุรกิจการ

ออกแบบ และการตลาด เพ่ือขยายวัฒนธรรมการออกแบบ  

 3. งาน Seoul Design Festival ถูกจัดขึ้นครั้งแรกใน ค.ศ. 2002 เป็นโอกาสดีที่จะให้

ผู้เข้าร่วมงานได้รู้จักกับการออกแบบ โดยเฉพาะอีเว้นท์ที่ถูกจัดขึ้นโดย บริษัท Design House Co., Ltd 

และมีการส่งเสริมนักออกแบบรุ่นใหม่ ด้วยการตีพิมพ์ลงในนิตยสารรายเดือน  

 4. งาน Kyung Hyang Housing Fair เป็นงานนิทรรศการขนาดใหญ่ที่ถูกจัดข้ึนโดย Kyung 

Hyang Housing และ บริษัทหนั งสื อ พิมพ์  Kyung Hyang และได้ รั บการสนับสนุนจาก Seoul 

Metropolis งาน Kyung Hyang Housing Fair เป็นขนาดใหญ่ที่สุดในประเภทของวัสดุก่อสร้าง และ

เฟอร์นิเจอร์  

 5. งาน Seoul Fashion Week เป็นการวมตัวด้านแฟชั่นครั้งแรกของประเทศเกาหลี งาน 

Seoul Fashion Week ถูกจัดขึ้นทุก ๆ ปี เพ่ือเป็นการแสดงให้เห็นถึงอุตสาหกรรมสิ่งทอ และแฟชั่นระดับ

โลกของเกาหลี และยกระดับแฟชั่นของโซลให้เป็นมาตรฐานระดับโลกให้เหมือนกับ ปารีส มิลาน มิลาโน 

นิวยอร์ค และลอนดอน 
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2.3.2 การปรับปรุงพื้นที่และการพัฒนาเมืองโซล 

 อภิสิทธิ์ ไล่ศัตรูไกล (2012) เขียนบทความเรื่อง Creative City เมื่อความมั่งค่ังสร้างจากเมือง ได้

กล่าวว่าทิวทัศน์ใหม่จากภูเขาลูก คลองชองเกชอน (Cheonggyecheon) เหมือนเป็นมุดแรกที่กระตุกให้

ชาวเมืองเห็นถึงความเป็นไปได้ในการปรับปรุงพ้ืนที่เพ่ือคืนคุณภาพชีวิตกลับสู่ประชาชนแม้ว่าในช่วง

เริ่มต้นจะต้องมีการประชุมมากกว่า 2000 ครั้งและมีเสียงต่อต้านจากชาวบ้านและร้านค้าเรื่องการทุบถนน

และทางด่วนที่สร้างทับคลองอายุกว่า 600 ปี แห่งนี้ แต่ทว่านายลี มยองบัก ผู้ว่าการกรุงโซลในขณะนั้น 

ซึ่งปัจจุบันได้รับเลือกให้เป็นประธานาธิบดีก็ฝ่าฟันเสียงคัดค้านจนมีการก่อสร้างแล้วเสร็จในค.ศ. 2005 

เมื่อคลองแห่งนี้เสร็จสมบูรณ์ด้วยวงเงินประมาณ 1 หมื่นล้านบาทกรุงโซลก็ได้พ้ืนที่ธรรมชาติสองฝั่งคลอง

ที่มีทางเดินยาวเกือบ 3 กิโลเมตรส าหรับเดินเล่นและจัดกิจกรรมด้านศิลปะและดนตรีจนกลายเป็นแหล่ง

ท่องเทีย่วทั้งกลางวันและกลางคืนท าให้พ้ืนที่โดยรอบคลองถูกพัฒนาจากอาคารเก่าโทรม มาเป็นส านักงาน

ทันสมัยและแหล่งช้อปปิ้ง ความส าเร็จก้าวแรกถูกส่งต่อมายังผู้ว่าการกรุงโซลคนใหม่ นายโอ เซฮุน ซึ่ง

ได้รับเลือกให้เข้ารับต าแหน่งในค.ศ 2006 เขารับท าหน้าที่สานต่อโครงการที่ท าให้โซเปลี่ยนโฉมหน้าไปอีก

ระดับการสร้างอาคารว่าการกรุงโซใหม่ด้วยเงินประมาณ 7680 ล้านบาทก่อให้เกิดกระแสวิพากษ์วิจารณ์

อีกครั้งว่าสมควรหรือไม่ในการน าอาคารทันสมัยมาวางเขียงคู่กับอาคารผู้ว่าการหลังเก่า ที่สร้างมาตั้งแต่

สมัยถูกญี่ปุ่นยึดครองในค.ศ. 1962แต่ก็นับได้ว่าบรรลุวัตถุประสงค์ในการส่งข้อความต่อชาวเมืองและโลก

ว่าโซเป็นเมืองที่มีความเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกันด้วยการโอบกอดวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ ที่แม้ว่าจะขม

ขื่น จากการถูกรุกรานและครอบครองโดยต่างชาติหลายครั้งแต่ขณะเดียวกันโซลก็พร้อมจะเดินไปข้างหน้า

พร้อมกับโอกาสใหม่ ๆ และคุณภาพชีวิตที่ดีของชาวเมือง 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.3 คลองชองเกชอน (Cheonggyecheon Stream) 

ที่มา http://www.sguinevere.com 

http://www.sguinevere.com/
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ทงแดมุน ดีไซน์พลาซ่า (Dongdaemun Design Plaza) ที่จะผุดขึ้นกลางตลาดค้าส่งเสื้อผ้าทง

แดมุนและย่านธุรกิจการเงินใหม่ในยองซาน แวดล้อมไปด้วยตึกสูงฝีมือสถาปนิกที่มีชื่อเสียงระดับโลกอย่าง

ซาฮา ฮาดิด (Zaha Hadid) และเรนโซ เปียโนให้โซ (Renzo Piano) ท าให้โซลมีทั้งกลิ่นอายและเนื้อหา

ของการเป็นศูนย์กลางการออกแบบและธุรกิจที่ทันสมัยอย่างที่ผู้ว่าโอ เซฮุน คาดหวังไว้ว่า "ถ้ าหาก

ต้องการดูดีไซน์ ล่าสุดต้องไปที่กรุงโซล"  

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.4 ทงแดมุน ดีไซน์พลาซ่า (Dongdaemun Design Plaza) 

ที่มา http://sanskrutivacations.com 

 โครงการดิจิตัล มีเดีย ซิตี้(Digital media city : DMC) บนพ้ืนที่ 570,000 ตารางเมตรบริษัท

ต่างชาติระดับโลกด้านการพัฒนาซอฟต์แวร์ และเป็นศูนย์กลางให้บุคลากรด้านไอที สถานศึกษา ภาค

ธุรกิจ และศูนย์วิจัยเพ่ือพัฒนาได้มารวมกันเป็นชุมชนดิจิทัลแห่งใหม่ที่ตึก DMC สูง 133 ชั้นนี้  ซึ่งคาดว่า

จะก่อให้เกิดการจ้างงานถึง 2.7 แสนคน  

 อย่างไรก็ตามแม้ว่าโซลจะเต็มไปด้วยตึกสูงและแสงไฟหลากสีสันในยามค่ าคืนแต่ทว่าในช่วง

กลางวันถ้าหากเพลงมองอย่างไรละเอียด พบว่าจุดสีเขียวซึ่งประดับประดาอยู่บนหลังคาของตึกเหล่านั้นมี

จ านวนเพ่ิมมากขึ้นเรื่อย ๆ การเพ่ิมพ้ืนที่สี เขียวของการพัฒนาพ้ืนที่ริมแม่น้ า ฮันซึ่งมีการสร้าง

สวนสาธารณะตลอดริมฝั่งแม่น้ าระยะทางยาวกว่า 4.6 กิโลเมตรเพ่ือใช้เป็นสถานที่พักผ่อนแล้วโครงการ

ส่งเสริมพ้ืนที่สีเขียวในแนวดิ่ง ก็อยู่ในความสนใจของเทศบาลเมืองโซลเช่นกัน "การปฏิวัติหลังคา" เป็น

โครงการที่เทศบาลใช้เงินกว่า 1,000 ล้านบาทในการสร้างแรงจูงใจ ให้กับเจ้าของอสังหาริมทรัพย์ในการ
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สร้างสวนสาธารณะบนหลังคาตึกตั้งแต่ค.ศ. 2002 จากเดิมที่พ้ืนที่บนหลังคานั้นต้องถูกปิดไว้ ด้วยเหตุผล

ด้านความปลอดภัยและการดูแลรักษาอาคารแต่ผลจากการด าเนินโครงการนอกจากจะเพ่ิมพ้ืนที่สีเขียว

ขนาด 243,000 ตารางเมตรบนยอดอาคารจ านวน 550 แห่งแล้ว เทศบาลยังต้องระดมทุกศาสตร์ของการ

ออกแบบมาใช้โดยต้องค านึงตั้งแต่การออกแบบโครงสร้างให้รองรับน้ าที่จะต้องรั่วไหลและราของต้นไม้ที่

จะทะลุมาตามก าแพง ท้ายที่สุดแล้วเงินที่ลงทุนไปเพ่ือชดเชยค่าก่อสร้างส่วนบางส่วนไม่เพียงส่งผลต่อการ

ปรับคุณภาพชีวิต ด้วยการเคลื่อนย้ายพ้ืนที่สีเขียวเข้ามาอยู่บนหลังคาที่พักอาศัยและห้างสรรพสินค้า

เท่านั้น แต่ยังส่งผลต่อคุณภาพอากาศ การประหยัดพลังงานในอาคารโดยช่วยลดการใช้เครื่องท าความ

ร้อนในฤดูหนาวและประหยัดการใช้เครื่องปรับอากาศฤดูร้อนอันดุเดือดของกรุงโซล 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.5 มหาวิทยาลัยสตรีอีฮวา (Ewha Womans University) 

ที่มา https://inhabitat.com 

2.4 วิจัยและบทความที่เกี่ยวข้อง  

 จากการศึกษาวิจัยเรื่อง กระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ : กรณีศึกษา เมืองโซล ประเทศ

เกาหลีใต ้ได้ปรากฏบทความงานวิจัย ดังนี้ 

 กระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ Creative city กรณีศึกษา เมืองเซี่ยงไฮ้ โดย พิชชาพัชร สัตย

รักษ์ โดยศึกษาจากเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของเมืองเซี่ยงไฮ้ 

สาธารณะรัฐประชาชนจีน และกระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ จากผลการศึกษาพบว่า รัฐบาลเซี่ยงไฮ้

มีความพยายามที่จะเข้าร่วมเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์มาเป็นระยะเวลาหลายปี จึงมีการส่งเสริมการพัฒนา
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เมืองในด้านต่าง ๆ ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม เพ่ือให้บรรลุตามองค์ประกอบส าคัญ 5 

ข้อที่องค์กร UNESCO ได้ก าหนดไว้เพ่ือที่จะเข้าร่วมเครือขายเมืองสร้างสรรค์ได้ โดยรัฐบาลเซี่ยงไฮ้ได้

สร้างเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้แกเมืองโดยรักษาความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของวัฒนธรรมที่แตกต่าง 

มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องเข้าไปถึงเมืองชั้นใน เพ่ือสร้างแนวความคิดใหม่ ๆ หรือวัฒนธรรมใหม่ ๆ เพ่ือ

เป็นสถานที่ที่สมบูรณ์แบบส าหรับการพัฒนาอุตสาหกรรมที่สร้างสรรค์ทีมีทั้งอารยธรรมตะวันออก และ

ตะวันตกได้ผสมผสานกันและท าให้เกิดเอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ และมีการสร้างสภาพแวดล้อมทาง

สังคมให้มีความเปิดกว้าง รัฐบาลเซี่ยงไฮ้ยังเชื่อว่าการจะเป็นเมืองสร้างสรรค์ได้นั้นประชาชนในท้องถิ่น

จะต้องมีคุณภาพ มีการปฏิรูปการศึกษาเพ่ือสร้างผู้เชี่ยวชาญในด้านความคิดสร้างสรรค์เพ่ือตอบสนอง

นโยบายเศรษฐกิจของรัฐและจัดตั้งองค์กรที่เป็นแหล่งรวมนักคิดที่เข้ามาช่วยด าเนินงานทางด้านการตลาด

และธุรกิจท้องถิ่นแทนรัฐบาล เมืองสร้างสรรค์จะไม่ส าเร็จหากการท างานของรัฐบาลและภาคเอกชนไม่

เป็นอันหนึ่งอันเดียวกันรัฐบาลเซี่ยงไฮ้จึงได้จัดตั้งองค์กรของภาครัฐและเอกชนที่มีวิสั ยทัศน์ในการพัฒนา

เมืองโดยเป็นองค์กรที่มีความยืดหยุ่นท างานประสานกันเพ่ือน าไปสู่เป้าหมายได้อย่างสร้างสรรค์ และ

ปัจจัยที่ท าให้ เซี่ยงเป็นเมืองสร้างสรรค์คือพ้ืนฐานของเมืองเซี่ยงไฮ้เป็นสถานที่ที่มีความหลากหลายทาง

เชื้อชาติมาอยู่รวมกัน (Cultural Diversity) และก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ใหม่ในทุกด้านโดยที่เห็นได้

อย่างเด่นชัดคือการสร้างสถาปัตยกรรมที่มีความผสมผสานของวัฒนธรรมตะวันออกและวัฒนธรรม

ตะวันตกเข้าด้วยกันซึ่งท าให้เป็นเมืองที่มีเสน่ห์และสามารถสร้างประสบการณ์ใหม่ได้อีกด้วยอีกทั้งที่ตั้ง

ของมึงสิหายยังเป็นท าเลที่ดึงดูดผู้ประกอบการสร้างสรรค์ในการสร้างอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และอีกหนึ่ง

ปัจจัยที่ส าคัญก็คือภาครัฐบาลภาคเอกชนและภาคประชาสังคมเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการเมือง

ให้เกิดบรรยากาศแห่งการสร้างสรรค์ตามนโยบายของรัฐบาลที่ผลักดันให้เมืองเซี่ยงไฮ้มีระบบเศรษฐกิจ

ใหม่และผลักดันให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ในสาขาการออกแบบ 

 การพัฒนาศักยภาพชุมชุนวัฒนธรรมสร้างสรรค์เพ่ือสนับสนุนเชียงใหม่เมืองสร้างสรรค์ โดย 

กรวรรณ สังขกร และคณะ ศึกษาจากการทบทวนแนวความคิด ส ารวจข้อมูลจากเอกสาร เว็บไซต์ และ

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง คัดเลือกชุมชนที่มีศักยภาพและความพร้อมขององค์กรในชุมชน ในการจัดการชุมชน

สร้างสรรค์ เพ่ือก าหนดพ้ืนที่โครงการน าร่อง (Pilot Area) เนื่องจากการเป็นการศึกษาวิจัยเชิงปฏิบัติการ 

และออกแบบเครื่องมือเพ่ือส ารวจข้อมูล โดยชุมชนมีส่วนร่วมในการส ารวจและประเมินศักยภาพการ

จัดการชุมชนสร้างสรรค์ ซึ่งผลการวิจัยพบว่า แนวทางการจัดการพัฒนาศักยภาพชุมชนเพ่ือสนับสนุนเมือง
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วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน ควรเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนเพ่ือพัฒนา

เศรษฐกิจสังคม ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม เพ่ิมบทบาทของภาครัฐ และสถาบันการศึกษาเพ่ือ

สนับสนุนชุมชนให้มีส่วนร่วมและ โอกาสในการพัฒนามากขึ้น ส่งเสริมบทบาทของภาคธุรกิจเอกชน และ

องค์กรพัฒนาเอกชนให้มีส่วน ร่วมในการพัฒนาชุมชนแผนการบริหารจัดการชุมชนสร้างสรรค์เพ่ือ

สนับสนุนเมืองวัฒนธรรมสร้างสรรค์ควรมีการ จัดตั้งคณะกรรมการจากหลายภาคส่วนเพ่ือร่วมบริหาร 

วางแผนด าเนินกิจกรรมสร้างสรรค์ โดยค านึงถึงทุนเดิมที่ชุมชนมีอยู่ จัดให้คนในชุมชนได้ไปศึกษาดูงาน 

เพ่ือเปิดโอกาสให้ได้เห็นสิ่งใหม่ๆ น ามาต่อยอดความคิดสร้างสรรค์ ประชาสัมพันธ์ชุมชนให้เป็นที่รู้จัก ผ่าน

กิจกรรมทางวัฒนธรรม กระตุ้นให้เกิดการด าเนินการ และรวมตัวกันอยู่เสมอๆ และประเมินผลการ

ด าเนินงาน เพ่ือหาจุดแข็ง จุดอ่อน และท าให้เกิดผลส าเร็จอย่างยั่งยืน 

 บทบาทของตลาดนัดจตุจักรกับการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ โดย พจน์มาศ ไชยสุระภวัฒน์ ศึกษา
จากแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัย การเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น และวิเคราะห์ความส าคัญของ
ตลาดนัดจตุจักรในแต่ละปัจจัยที่น าไปสู่การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์  ผลวิจัยพบว่า แนวทางการพัฒนาเมือง
สร้างสรรค์ของโลกใช้นโยบายทางด้านวัฒนธรรมโดยมีพ้ืนที่รองรับกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เรียกว่า  
“สถานบริการทางวัฒนธรรม” แต่ในบริบทของไทยรูปแบบของสถานบริการทางวัฒนธรรมรูปแบบหนึ่งที่
มีคุณลักษณะเหมือนกันแต่เปิดกว้างส าหรับทุกคนมากกว่าคือพ้ืนที่ที่เรียกว่าตลาดนัดจตุจักร   เป็นการ
วิเคราะห์ปัจจัยที่เอ้ือต่อการด ารงบทบาทของตลาดนัดจตุจักร ที่ส่งเสริมต่อการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์
(Creative City) จากการศึกษาพบว่าบริเวณพ้ืนที่ตลาดนัดจตุจักรทั้งภายในและบริเวณโดยรอบมีลักษณะ
ของนิเวศน์แห่งสร้างสรรค์เกิดขึ้นในพ้ืนที่ตลาดนัดจตุจักรไม่ว่าจะเป็น ความหลากหลาย การเปลี่ยนแปลง 
การเรียนรู้ และการปรับตัวซึ่งน าไปสู่การด ารงบทบาท เช่นเดียวกับสถานบริการทางวัฒนธรรมในแง่ของ
การสร้างผู้คนให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ เป็นพื้นที่ส าหรับทุกคนเป็นพื้นท่ีที่แสดงความเป็นปัจเจก 
 The Making of a Creative City – Urban Cultural Policy and Politics in the Digital 
Media City (DMC) Seoul  โดย Junmin Song ศึกษาจากบทความ วรรณกรรม การส ารวจเชิงประจักษ์ 
จาการศึกษาพบว่า 'วัฒนธรรม' เป็นรากฐานของยุทธศาสตร์เมืองสร้างสรรค์ในกรุงโซล ในปีค.ศ. 2006 
โซลได้เริ่มด าเนินโครงการเมืองสร้างสรรค์  โดยมีการเลือกตั้งนายโอ เซฮุน (Oh Sehoon) เป็น
ประธานาธิบดีคนที่ 33 ของกรุงโซล ตลอดการด ารงต าแหน่งของโอ เซฮุน เขาพยายามที่จะพัฒนาภาพ
ของเมือง และโครงสร้างของเมืองโดยการสนับสนุนทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพ่ือให้บรรลุการเติบโตทาง
เศรษฐกิจและการแข่งขัน ในการกล่าวสุนทรพจน์ครั้งแรกในค.ศ. 2006 ประธานาธิบดีกรุงโซลประกาศว่า 
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"โซลเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจส าหรับภูมิภาคที่เต็มไปด้วยความคิดสร้างสรรค์และความมีชีวิตชีวา" 
(Oh, 2006) ค่าใช้จ่ายของโครงการเมืองสร้างสรรค์ของโซลเพ่ิมมากขึ้นทุกปีตั้งแต่ค.ศ. 2006 ในระหว่าง
ค.ศ. 2006-2010 งบประมาณเพ่ิมขึ้นจาก 424 แสนล้านวอนเป็น 965 แสนล้านวอน ตลอดระยะเวลาที่
ด ารงต าแหน่งประธานธิบดีโอ เซฮุน  ได้ก าหนดเป้าหมายของโซลอย่างชัดเจน และวางแผนที่จะพัฒนาสู่
เมืองสร้างสรรค์ระดับโลก ประธานาธิบดีโอ เซฮุน พยายามเชื่อมโยงโซลกับเมืองสร้างสรรค์ในแถบ
ตะวันตกและพยายามปรับโมเดลใหม่จากตัวอย่างตะวันตกด้วยความตั้งใจที่จะเปลี่ยนกรุงโซลให้เป็น 
"เมืองที่สะอาดและน่าดึงดูดทั่วโลก"  ในค.ศ. 2007 SMG ได้เลือกอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ 6 
อุตสาหกรรมเป็นแกนหลักของโฆษณาโปรแกรมเมืองคือ การท่องเที่ยว การออกแบบและแฟชั่น เนื้อหา
ดิจิทัล การประชุม การวิจัยและพัฒนา ในด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ นาโนเทคโนโลยี เทคโนโลยีชีวภาพ  
และการเงินและธุรกิจบริการ รัฐบาลได้มีอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 6 อุตสาหกรรมนี้ อุตสาหกรรมทาง
วัฒนธรรมที่ให้การสนับสนุน เช่น การแสดงศิลปะภาพยนตร์ละคร และ ภาพเคลื่อนไหวด้วยกลยุทธ์ 
Culturenomics (Culture and Economic) ซึ่งเป็นรากฐานของนโยบายเมืองที่สร้างสรรค์ตั้งแต่ค.ศ. 
2008 แนวคิด 'culturenomics' เป็นแนวคิดพ้ืนฐานของกลวิธีของเมืองสร้างสรรค์โซล ขณะที่การ
เสริมสร้างความแข็งแกร่งของ 6 ภาคส่วนส าคัญ ๆ รัฐบาลได้ให้การสนับสนุนอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม
อย่างกว้างขวางตั้งแต่ค.ศ. 2008 
 จากการทบทวนวิจัยที่เกี่ยวข้องพบว่า เมืองที่จะเป็นเมืองสร้างสรรค์ได้นั้นต้องมีองค์ประกอบของ
เมืองสร้างสรรค์ 5 ประการ และการพัฒนาเมืองให้กลายเป็นเมืองสร้างสรรค์ได้นั้นจะต้องอาศัยความ
ร่วมมือกันระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชนและภาคประชาสังคมในการพัฒนาเมืองให้กลายไปเมืองสร้างสรรค์ 
ดังเช่น งานวิจัยของ พิชชาพัชร สัตยรักษ์ ณิชมน มีเจริญสุข และ Junmin Song สภาพแวดล้อมบริเวณ
โดยรอบมีลักษณะของนิเวศน์แห่งความสร้างสรรค์ เช่น ความหลากหลาย การเปลี่ยนแปลง การเรียนรู้ 
และการปรับตัวอย่างสร้างสรรค์เป็นปัจจัยที่ส่งเสริมให้เมืองกลายเป็นเมืองสร้างสรรค์ ดังเช่นงานวิจัยของ 
พจน์มาศ ไชยสุระภวัฒน์ และกรวรรณ สังขกร และคณะ  
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บทที่ 3 

วิธีการศึกษาและการด าเนินงาน 

 การศึกษาเรื่องกระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ : กรณีศึกษา เมืองโซล ประเทศเกาหลีใต้ ใน

ส่วนของบทนี้กล่าวถึงวิธีการศึกษาและการด าเนินงานวิจัยซึ่งประกอบไปด้วย แหล่งที่มาของข้อมูล การ

จัดการข้อมูล วิธีการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล เครื่องมือและเทคนิคท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัย 

3.1 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 ทบทวนเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือใช้ประกอบแนวทางการด าเนินงาน ผู้วิจัยได้ศึกษา

แนวคิด ทฤษฎี ปละงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง รวมถึงข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ เช่น ห้องสมุดมหาวิทยาลัยศิลปากร 

และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

3.2 การเก็บรวมรวมข้อมูล 

การรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้เป็นการรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ ซึ่งผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูล

จากหนังสือบทความและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง นอกจากนี้ยังได้ค้นคว้าข้อมูลในอินเตอร์เน็ตที่เกี่ยวข้องกับ

แนวคิดเมืองสร้างสรรค์ ข้อมูลเมืองสร้างสรรค์ขององค์กร UNESCO และข้อมูลเกี่ยวกับที่ตั้ง ลักษณะทาง

กายภาพของเมืองโซล และค้นคว้าข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาเมืองโซล 

3.2.1 สื่ออิเล็กทรอนิกส์  

 เว็บไซต์  

ข้อมูลเมืองสร้างสรรค์ จากเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์องค์กรยูเนสโก  แหล่งที่มา 

http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CLT/pdf/Creative

_cities_brochure_en.pdf   

ข้อมูลเมืองสร้างสรรค์ด้านการออก จากองค์กรยู เนสโก เมืองโซล แหล่งที่มา 

http://unesdoc.unesco.org/images/0021/002144/214437E.pdf 

http://unesdoc.unesco.org/images/0021/002144/214437E.pdf
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ข้อมูลเกี่ยวกับเมืองโซล จากองค์กร UNESCO เมืองโซล แหล่งที่มาhttp://www.unes 

co.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CLT/images/CNN_Seoul_Applicatio

n_en.pdf 

3.3 วิธีการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล 

3.3.1 ศึกษาเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเรื่องกระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของเมืองโซล 

สาธารณรัฐเกาหลีใต้  

3.3.2 วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในเอกสารภาษาไทย เอกสาร

ภาษาต่างประเทศและสื่ออิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือน ามาเป็นกรอบด าเนินงานวิจัย  

3.3.3 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับ สังคม วัฒนธรรม และการพัฒนาเมืองโซลว่ามีความสอดคล้องกับ

กระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ แล้วน ามาพิจารณาปัจจัยที่ท าให้เมืองโซลได้รับการแต่งตั้งให้เป็น

เมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบ 

3.3.4 สรุปผลการวิเคราะห์ และเรียบเรียงข้อมูลให้อยู่ในรูปแบบงานวิจัย 

3.3.5 น าเสนอผลงานวิจัย 

3.4 เครื่องมือและเทคนิคที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 3.4.1 เครื่องมือ 
    1). เว็บไซต์เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์องค์กรยูเนสโก 
          2). เว็บไซต์องค์กรยูเนสโก เมืองโซล 

3.4.2 เทคนิคที่ใช้ในการวิเคราะห์ 
      1).ใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหา 
          2).ใช้การวิเคราะห์เปรียบเทียบ 
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บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

 การศึกษาเรื่องกระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ Creative City กรณีศึกษา : เมืองโซล ผู้วิจัย

ได้ศึกษา องค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ UNESCO ซึ่งมีท้ังหมด 5 ประการ คือ 1) 

การสร้างเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้แก่เมือง (Cultural Identity) 2) การสร้างสภาพแวดล้อมทางสังคม

ให้มีความเปิดกว้าง (Diversity & Open Society) 3) การรวบรวมนักคิดและผู้ประกอบการสร้างสรรค์  

(Talent/Creative Entrepreneur) 4) การสร้างพื้นที่และสิ่งอ านวยความสะดวก (Talent & Facility) 5) 

การบริหารจัดการเมือง (Management) และศึกษาเกณฑ์การตัดสินสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านการ

ออกแบบของ UNESCO โดยปรากฏผลการศึกษา ดังนี้ 

4.1 องค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ UNESCO ซึ่งมีทั้งหมด 5 ประการ  

 4.1.1 การสร้างเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้แก่เมือง (Cultural Identity)  

 เมืองโซลมีลักษณะเป็นเมืองเชิงนิเวศ ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของกรุงโซลท าให้ผู้คนอยู่กับ

ธรรมชาติได้อย่างกลมกลืน แม่น้ าฮันเป็นแม่น้ าสายส าคัญของประเทศเกาหลีใต้ที่ไหลผ่านใจกลางเมืองโซล 

เมืองโซลเป็นเมืองที่เต็มไปด้วยประวัติศาสตร์อันยาวนานของประเทศเกาหลีใต้ที่เต็มไปด้วยมรดกทาง

วัฒนธรรมที่สร้างสรรค์ และมีโครงสร้างดั้งเดิมของสถาปัตยกรรมในอดีตที่สื่อให้เห็นถึงการรักษา

เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของเกาหลีเอาไว้มาจนถึงปัจจุบัน ยกตัวอย่างเช่น   

 1) พระราชวังคยองบ๊ก (Gyeongbokgung) แปลว่า พระราชวังแห่งพรที่ส่องสว่าง เป็น

พระราชวังที่มีขนาดใหญ่ที่เก่าแก่ และสวยงามที่สุดในราชวงศ์โซชอน ภายในพระราชวังมีพระที่นั่งหลัก 

คือ ชองจอน (Geunjeongieon) ที่มีสถาปัตยกรรมที่งดงามและพระต าหนักคยองเฮรู(Gyeonghoeru) 

ที่ตั้งอยู่กลางสระน้ าขนาดใหญ่ภายในพระราชวังซึ่งเคยเป็นสถานที่จัดงานเลี้ยงส าคัญต่าง ๆ ที่ตั้งของ

พระราชวังที่อยู่ใจกลางเมืองโซลท่ามกลางสิ่งปลูกสร้างที่ทันสมัย พระราชวังคยองบ๊กที่ตั้งอยู่ใจกลางเมือง

โซล แต่พระราชวังคยองบ๊กยังคงความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของเกาหลีเอาไว้ได้อย่างสวยงาม
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ภาพที่ 4.1 พระราชวังคยองบ๊ก (Gyeongbokgung) 

ที่มา thaiveterans.mod.go.th  

 2) หมู่บ้านบุกชน (Bukchon Hanok Village) หมู่บ้านที่เคยเป็นที่อยู่ของชนชั้นสูงในสมัยโชซอน 

บ้านเรือนในบริเวณนี้ยังคงเป็นบ้านเรือนแบบเกาหลีโบราณ หรือ ฮันอ๊ก (Hanok) ถือเป็นมรดกทาง

วัฒนธรรมที่ควรค่าแก่การอนุรักษ์ หมู่บ้านบุกชนตั้งอยู่ใกล้เคียงกับพระราชวังคยองบ๊ก ซึ่งหมู่บ้านแห่งนี้

ได้ถ่ายทอดประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมที่มีมาอย่างยาวนานเอาไว้เพ่ือให้ผู้คนได้ดื่มด่ าและเรียนรู้

วัฒนธรรมเกาหลีดั้งเดิม นอกจากนี้ยังได้รับการดูแลรักษาเอาไว้มาจนถึงปัจจุบันเพ่ือเป็นมรดกทาง

วัฒนธรรมให้กับเมืองโซลอีกด้วย  

 

 

 

 
  

 

ภาพที่ 4.2 หมู่บ้านบุกชน (Bukchon Hanok Village) 

ที่มา https://hashtaginfluence.com 

https://hashtaginfluence.com/
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3) คลองชองเกชอน (Cheonggyecheon Stream) เป็นคลองโบราณที่มีอายุมากกว่า 600 ปี 

เป็นคลองที่มีประวัติศาสตร์ยาวนานมาตั้งแต่สมัยราชวงศ์โชซอน คลองนี้มีความยาวเกือบ 6 กิโลเมตร 

ไหลผ่านใจกลางเมืองโซล ก่อนหน้านี้คลองนี้ประสบปัญหามลพิษทางน้ าท าให้รัฐบาลโซลมีนโยบาย

ปรับปรุงภูมิทัศน์ และฟ้ืนฟูธรรมชาติสิ่งแวดล้อมริมสองฝั่งคลองชองเกชอนครั้งใหญ่ในค.ศ. 2002 จน

สภาพน้ าเสียกลายเป็นน้ าใส และปัจจุบันตลอดสองฝั่งคลองแห่งนี้ได้กลายเป็นสถานพักผ่อนที่ได้รับความ

นิยมอย่างมาก มีการประดับไฟไว้ตลอดแนวล าคลองท าให้ผู้คนนิยมมาถ่ายรูปกันในช่วงพลบค่ า  และได้

กลายเป็นสถานที่ยอดนิยมของนักท่องเที่ยวอีกด้วย 
 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

ภาพที่ 4.3 คลองชองเกชอน (Cheonggyecheon Stream) 

ที่มา https://blog.onedaykorea.com 

 4) ทงแดมุนดีไซน์พลาซ่า (Dongdaemun Design Plaza) โครงการศูนย์รวมแห่งการดีไซน์ของ

ประเทศ เป็นอาคารทรงที่ล้ าสมัยสีเงินขนาดใหญ่ซึ่งมีเนื้อที่กว่า 86 ,574 ตารางเมตร ได้รับการออกแบบ

โดยZaha Hadid สถาปนิกหญิงชื่อดังของโลก ด้านในจะมีทั้งหอประชุม หอจัดนิทรรศการ พิพิธภัณฑ์ 

ศูนย์การค้า ชั้นบนส่วนที่เป็นหลังคาปลูกหญ้าท าเป็นสวนเพื่อให้สอดคล้องกับสวนประวัติศาสตร์โดยรอบ 
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ภาพที่ 4.4 ทงแดมุนดีไซน์พลาซ่า (Dongdaemun Design Plaza) 

ที่มา http://english.visitseoul.net 

 5) โซลทาวเวอร์ (Seoul Tower) เป็นแลนด์มาร์คที่ส าคัญของกรุงโซล หรือของประเทศเกาหลี มี

ความสูง 236 เมตร ถือเป็น 1 ใน18 หอคอยเมืองที่สูงที่สุดในโลกด้วยด้านบนของหอคอยสามารถมองวิว

เมืองโซลได้ทั้งหมด และมีการประดับไฟสวยงามไว้เพ่ือเป็นแสงสียามค่ าคืนให้กับผู้ที่มาเที่ยวชมด้วย คน

เกาหลีเชื่อว่าถ้าหากได้ขึ้นมาคล้องกุญแจที่เขียนชื่อตัวเองกับคนรักบนหอคอยแห่งนี้จะท าให้ความรักมีแต่

ความสุข โซลทาวเวอร์จึงเป็นอีกหนึ่งสถานที่ที่คนเกาหลีและนักท่องเที่ยวนิยมเดินทางมาชมความสวยงาม

ของหอคอย และวิวทิวทัศน์ของเมืองโซล 

  

 

 

 

 

ภาพที่ 4.5 โซลทาวเวอร์ (Seoul Tower) 

ที่มา http://english.visitseoul.net 

http://english.visitseoul.net/
http://english.visitseoul.net/


33 
 

 
 

4.1.2 การสร้างสภาพแวดล้อมทางสังคมให้มีความเปิดกว้าง  (Diversity & Open Society) 

เพ่ือให้เกิดการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมที่ก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ใหม่ 

 รัฐบาลเกาหลีใต้ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้ท าการจัดกิจกรรมการออกแบบมากมายเพ่ือเป็น

การส่งเสริม และให้ความรู้ทางด้านการออกแบบที่สร้างสรรค์ เช่น การจัดนิทรรศการต่าง ๆ การตีพิมพ์

นิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ์ ซึ่งการจัดนิทรรศการหรือกิจกรรมต่าง ๆ เป็นการจัดกิจกรรมระดับนานาชาติจึง

ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนความคิดสร้างสรรค์ของบรรดานักออกแบบหลากหลายประเทศ และการจัด

นิทรรศการยังท าให้ประชาชนในพ้ืนที่มีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม ท าให้เกิดความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับ

ความคิดสร้างสรรค์ และการออกแบบมากยิ่งขึ้นอีกด้วย คือ 

 1)  งาน The Seoul Design Fair เป็นงานวัฒนธรรมและเป็นงานที่ จัด โดย  The Seoul 

Metropolitan Cityเพ่ือที่จะกลายมาเป็นเมืองศูนย์กลางการออกแบบของโลก ในค.ศ. 2010 โซลได้รับ

เลือกเป็น เมืองหลวงแห่งการออกแบบโลก (World Design Capital) The Seoul Design Olympiad 

ถูกสร้างขึ้นเพ่ือแสดงให้เห็นถึงความส าคัญของการเป็น 1 ในสมาชิกของเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ ของ 

UNESCO ที่เป็นองค์กรเพ่ือเสริมสร้างคุณภาพชีวิตของประชาชนผ่านการปรับปรุงด้านเศรษฐกิจและ

วัฒนธรรมของเมือง 

 2) งาน The Design Korea Event แสดงให้เห็นถึงความส าคัญของอุตสาหกรรมการออกแบบ

ส าหรับประเทศ และการพัฒนาในภายหลัง กระทรวงการค้า อุตสาหกรรม และพลังงาน และ องค์กร 

KIDP จัดงานประจ าปีนี้เพ่ือเสริมสร้างนวัตกรรมในด้านการออกแบบเพ่ือสนับสนุนธุรกิจการออกแบบ 

และการตลาด เพ่ือขยายวัฒนธรรมการออกแบบ 

 3) งาน Seoul Design Festival ถูกจัดขึ้นครั้งแรกในค.ศ. 2002 เป็นโอกาสดีที่จะให้ผู้เข้าร่วม

งานได้รู้จักกับการออกแบบ โดยเฉพาะอีเว้นท์ที่ถูกจัดขึ้นโดย บริษัท Design House Co., Ltd และมีการ

ส่งเสริมนักออกแบบรุ่นใหม่ ด้วยการตีพิมพ์ลงในนิตยสารรายเดือน 

 4) งาน Kyung Hyang Housing Fair เป็นงานนิทรรศการขนาดใหญ่ที่ถูกจัดขึ้นโดย Kyung 

Hyang Housing และ บริษัทหนั งสื อ พิมพ์  Kyung Hyang และได้ รั บการสนับสนุนจาก  Seoul 

Metropolis งาน Kyung Hyang Housing Fair เป็นงานขนาดใหญ่ที่สุดในประเภทของวัสดุก่อสร้าง และ

เฟอร์นิเจอร์  
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 5) งาน Seoul Fashion Week เป็นการวมตัวด้านแฟชั่นครั้งแรกของประเทศเกาหลี งาน Seoul 

Fashion Week ถูกจัดขึ้นทุก ๆ ปี เพ่ือเป็นการแสดงให้เห็นถึงอุตสาหกรรมสิ่งทอ และแฟชั่นระดับโลก

ของเกาหลี และยกระดับแฟชั่นของโซลให้เป็นมาตรฐานระดับโลกให้เหมือนกับ ปารีส มิลาน มิลาโน 

นิวยอร์ค และลอนดอน 

4.1.3 การรวบรวมนักคิด และผู้ประกอบการสร้างสรรค์ (Talent/Creative Entrepreneur) เพ่ือ

รวบรวมผู้มีความคิดสร้างสรรค์ในการผสมผสานวัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้ากับเทคโนโลยี 

วัฒนธรรม และการจัดการด้านธุรกิจที่ก่อให้เกิดการจ้างงาน  

 รัฐบาลโซลเชื่อว่าการออกแบบ และวัฒนธรรมจะสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้กับเมือง

โซล โดยการท าให้เป็นเมืองวัฒนธรรมแห่งการออกแบบที่สร้างสรรค์ รัฐบาลโซลต้องการให้ผสมผสานการ

ออกแบบเข้ากับวัฒนธรรมเพ่ือสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ และต้องการยกระดับแบรนด์สินค้าผ่านการ

ออกแบบที่สร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์จากคุณค่าของแบรนด์สินค้าเพ่ือเป็นเครื่องมือในการเติบโต และ

เพ่ือส่งเสริมเศรษฐกิจของกรุงโซล ในระยะเวลาเพียงไม่นานมีต าแหน่งงานในด้านอุตสาหกรรมการ

ออกแบบถึง 170,000 ต าแหน่งในเมืองโซล และในเมืองโซลยังเป็นที่ที่รวบรวมผู้เชี่ยวชาญทางด้านโฆษณา 

สถาปนิก นักออกแบบ และนักพัฒนาเนื้อหาดิจิทัล จึงมีการจัดตั้งองค์กรทางด้านการออกแบบขึ้นภายใน

เมืองโซล คือ 

 1) องค์กรส่ง เสริมการออกแบบของประเทศเกาหลี  KIDP (Korea Institute of Design 

Promotion) ถูกก่อตั้งในเดือนพฤษภาคม ค.ศ. 1970 เพ่ือสนับสนุนอุตสาหกรรมการออกแบบ โดยมี

จุดประสงค์เพ่ือส่งเสริมการพัฒนาการออกแบบ และการสร้างศักยภาพในการแข่งขันด้านอุตสาหกรรม

การออกแบบของประเทศเกาหลี และเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนชาวเกาหลีใต้   

 2) องค์กรการออกแบบโซล (Seoul Design Foundation) เป็นองค์กรพิเศษที่ให้บริการครบ

วงจร และระบบสนับสนุนที่มีส่วนช่วยในการเสริมสร้างความสามารถในการแข่งขันในอุตสาหกรรมการ

ออกแบบของกรุงโซล บนพ้ืนฐานของความเป็นมืออาชีพและประสิทธิภาพ และก่อตั้งขึ้นเพ่ือส่งเสริม

อุตสาหกรรมการออกแบบของโซลและเผยแพร่วัฒนธรรมการออกแบบผ่านโครงการต่าง  ๆ และการใช้

งาน ทงแดมุน ดีไซน์ พลาซ่า (Dongdaemun Design Plaza) เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนใน

กรุงโซล 
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 3) ศูนย์ออกแบบกรุงโซล (Seoul Design Center) เป็นหน่วยงานส่งเสริมการออกแบบของ 

Metropolitan City of Seoul จัดตั้งขึ้นเพ่ือสนับสนุนโครงสร้างพ้ืนฐาน และเพ่ือการพัฒนาระบบการ

ออกแบบที่ยั่งยืน จุดประสงค์ของศูนย์การออกแบบกรุงโซล คือ การเสริมสร้างการแข่งขันการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ของธุรกิจขนาดเล็กและขนาดกลาง และการมีส่วนร่วมในการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าสูงใน

ภาคอุตสาหกรรมที่เก่ียวข้องการออกแบบ  

 4) ศูนย์แฟชั่นกรุงโซล (Seoul Fashion Center) ถูกก่อตั้งขึ้นเพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมแฟชั่น 

ศูนย์แฟชั่นของกรุงโซลดูแลรับผิดชอบการจัด Fashion Week และด าเนินนโยบายเพ่ือส่งเสริมอาชีพใน

อุตสาหกรรมแฟชั่นและโครงการสนับสนุนการออกแบบแฟชั่น   

4.1.4 การสร้างพื้นที ่และสิ่งอ านวยความสะดวก (Talent & Facility)  

 รัฐบาลโซลได้สร้างพ้ืนที่ และสิ่งอ านวยความสะดวกให้แก่ประชาชนเมืองโซล และนักท่องเที่ยว

ต่างชาติที่มาเที่ยวชมเมืองโซล รัฐบาลโซลได้ด าเนินโครงการการออกแบบเพ่ือสิ่งอ านวยความสะดวก

สาธารณะ และพัฒนาการออกแบบให้กลมกลืนกับลักษณะเฉพาะของเมืองโซล สิ่งอ านวยความสะดวก

สาธารณะของเมืองโซล ได้แก่  

 รถไฟใต้ดิน 

 รถไฟใต้ดินเป็นบริการขนส่งที่สะดวกสบายซึ่งอาจเป็นระบบขนส่งสาธารณะที่ได้รับความนิยม

สูงสุดจากทั้งชาวเกาหลีและนักท่องเที่ยวต่างชาติ เนื่องจากโซลมีรถไฟใต้ดินท าให้การเดินทางภายในเมือง

มีความสะดวกสบายเป็นอย่างมาก สถานีรถไฟใต้ดินโซลครอบคลุมทุกจุดของเมือง และยาวออกไปยังเขต

ปริมณฑลอกีด้วย 

 ในค.ศ. 1974 ได้เปิดใช้งานรถไฟใต้ดินสายที่ 1 ตั้งแต่สถานีโซล (Seoul Station) ถึงสถานนี

ชองรยังรี (Cheongnyangni Station) โดยมีระยะทาง 7.8 กิโลเมตร  

 ในค.ศ. 1981 มีการจัดตั้งบริษัทรถไฟใต้ดินโซลเมโทรโพลิแทน (Seoul Metropolitan Subway 

Corporation) อย่างเป็นทางการ และในปีต่อ ๆ มาได้สร้างเส้นทางการเดินรถไฟใต้ดินเพ่ิมอีกจ านวนมาก

ซึ่งในปัจจุบันมีทั้งหมด 21 สายด้วยกัน ค่าบริการจะมีความแตกต่างกันออกไปตามช่วงอายุ และประเภท

ของบัตรโดยสาร ซึ่งประเทศเกาหลีจะมีบัตรโดยสารเติมเงินที่เรียกว่า บัตรทีมันนี่ (Tmoney Card) และ
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บัตรโดยสารประเภทเที่ยวเดียว โดยมีอัตราค่าโดยสารตามตารางต่อไปนี้ เป็นค่าโดยสารพ้ืนฐานส าหรับ

ระยะการเดินทาง 10 กม. หรือน้อยกว่า ค่าโดยสารเพ่ิมเติม 100 วอน/50 กิโลเมตร และเด็กอายุต่ ากว่า 

6 ปี ไม่เสียค่าบริการ 

ตารางที่ 4.1 แสดงค่าโดยสารรถไฟใต้ดิน 

 

 

 

 

 

 

ดัดแปลงจากตารางค่าโดยสารรถไฟใต้ดิน 

ที่มา    http://english.visitkorea.or.kr 

 

http://english.visitkorea.or.kr/
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 รถโดยสารประจ าทาง 

 รถโดยสารประจ าทางเป็นอีก 1 ตัวเลือกที่เพ่ิมความสะดวกสบายในการเดินทางภายในเมืองโซล 

ซึ่งประเภทของรถบัสจะแตกต่างกันออกไป คือ รถโดยสารสีฟ้าเดินรถบนถนนสายหลักและวิ่งในระยะทาง

ที่ค่อนข้างยาว รถโดยสารสีเขียวเดินรถในระยะทางที่สั้นกว่า และจอดที่บริเวณต่อรถโดยสารอ่ืน ๆ เช่น 

สถานีรถไฟใต้ดิน เส้นทางรถโดยสารที่ยาวกว่า รถโดยสารสีแดงเป็นรถโดยสารด่วนที่เดินทางจากโซลไปยัง

ชานเมือง รถโดยสารสีเหลืองให้บริการรอบเมืองโซล ตลอดเส้นทางมีอัตราค่าโดยสารอัตราเดียว โดยมี

อัตราค่าโดยสาร ดังตารางต่อไปนี้ 

ตารางที่ 4.2 แสดงอัตราค่าโดยสารรถประจ าทางสีฟ้า และสีเขียว 

 

 

 

 

 

ดัดแปลงจากตารางค่าโดยสารประจ าทาง 

ที่มา    http://english.visitkorea.or.kr 

http://english.visitkorea.or.kr/
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ตารางที่ 4.3 แสดงอัตราค่าโดยสารรถประจ าทางสีเหลือง 

 

 

 

 

 

ดัดแปลงจากตารางค่าโดยสารประจ าทาง 

ที่มา    http://english.visitkorea.or.kr 

ตารางที่ 4.4 แสดงอัตราค่าโดยสารรถประจ าทางสีแดง 

 

 

         

 

 

ดัดแปลงจากตารางค่าโดยสารประจ าทาง 

ที่มา    http://english.visitkorea.or.kr 

 ตั้งแต่ค.ศ. 2000 เป็นต้นไปรัฐบาลโซลมีนโยบายปรับปรุงพ้ืนที่บริเวณเมืองโซลโดยที่ยังรักษา

ลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่เอาไว้ และเพ่ือต้องการให้เมืองโซลเตรียมความพร้อมกับการปรับตัวทางเศรษฐกิจ

ที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ซึ่งนโยบายการจัดการพ้ืนที่ในเมืองโซลนั้นต้องการดึงดูดนักลงทุนเอกชนให้

มาร่วมลงทุนกันมากขึ้น และเน้นการปรับปรุงพ้ืนที่ด้วยการลงทุนของภาครัฐ และการส่งเสริมการลงทุน

ของภาคเอกชน จึงมีนโยบายในการปรับปรุงพื้นท่ีในเมืองโซลขึ้น เช่น  

http://english.visitkorea.or.kr/
http://english.visitkorea.or.kr/
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 นโยบายฟื้นฟูคลองชองเกชอน 

 บริเวณคลองชองเกชอน (Cheonggyecheon) เคยเป็นทางด่วนมาก่อนในอดีตมีการสร้างทาง

ด่วนไว้บนคลองแห่งนี้ เนื่องจากโครงสร้างของสะพานนั้นเสื่อมสภาพท าให้เกิดความเสี่ยงในด้านความ

ปลอดภัยรัฐบาลโซลจึงได้ก าหนดนโยบายฟ้ืนฟูคลองชองเกชอนขึ้นเพ่ือลดความเสี่ยงทางด้านความ

ปลอดภัย ลดปัญหาสภาพแวดล้อมจากควันของรถยนต์ด้วย และมีแผนฟ้ืนฟูบริเวณรอบคลองชองเกชอน

ให้เป็นพ้ืนที่ส าหรับวัฒนธรรม ธุรกิจ การซื้อขายสินค้า และกิจกรรมการท่องเที่ยวบริเวณรอบ ๆ คลอง

แห่งนี้ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือรักษาเศรษฐกิจของพ้ืนที่เอาไว้  มีการสร้างโปรแกรมการท่องเที่ยวเพ่ือให้

นักท่องเที่ยวได้ชมมรดกทางประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมบริเวณรอบ ๆ คลองชองเกชอน  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.7 คลองชองเกชอนก่อนการปรับปรุง 

ที่มา https://seoulsolution.kr 

 

 

 

 

https://seoulsolution.kr/
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ภาพที่ 4.8 คลองชองเกชอนหลังการปรับปรุง 

ที่มา http://www.cityclock.org 

นโยบายการสร้างทงแดมุน ดีไซน์ พลาซ่า 

เมื่อสนามกีฬาทงแดมุน (Dongdaemun Stadium) และพ้ืนที่รอบ ๆ เริ่มเสื่อมโทรมมากขึ้นเรื่อย 

ๆ รัฐบาลโซลจึงตัดสินใจรื้อถอนสนามกีฬา และได้สร้างทงแดมุน ดีไซน์ พลาซ่าขึ้นแทนเป็นอาคาร

อเนกประสงค์ที่สร้างขึ้นมาเพ่ือรองรับอุตสาหกรรมการออกแบบ และแฟชั่นต่าง ๆ เป็นสถานที่จัดแสดง

นิทรรศการเกี่ยวกับการออกแบบ และเป็นศูนย์ส าหรับงานด้านการออกแบบที่ทันสมัยและสะดวกสบาย

แห่งกรุงโซล ทงแดมุนดีไซน์พาร์คแอนด์พลาซ่ามีทั้งหมด 4 ชั้น ชั้นใต้ดิน 3 ชั้น มีการแบ่งโซนทั้งหมด 5 

โซน คือ 

 - โซนที ่1 Oulimsqare หรือโซน Design Market โซนนี้จะเปิด 24 ชั่วโมง เหมาะแก่การมานั่ง

ผ่อนคลาย พร้อมชมความงามของสถาปัตยกรรม ที่สวยงามมาก 

 - โซนที ่2 Art Hall โซนนี้จะเป็นหอประชุม เหมาะส าหรับการจัดงานตั้งแต่ งาน work shop เล็ก 

ๆ งานสัมมนา งานแฟชั่นโชว์ หรือคอนเสิร์ต  

 - โซนที ่3 คือ Museum เป็นพิพิธภัณฑ์ ที่ตั้งอยู่ใจกลาง DDP เป็นการออกแบบพ้ืนที่ เป็นวงกลม

เพ่ือเยี่ยมชมภายในพิพิธภัณฑ์ สถานที่ที่ท าให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมของเกาหลี 

http://www.cityclock.org/
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- โซนที่ 4 Design Lap เป็นโซนที่ใช้เป็นสถานที่จัดการแสดงผลงานต่าง ๆ ด้านการออกแบบ 

และความคิดสร้างสรรค์ ภายในอาคารจะม ีจ าหน่ายสินค้าและการออกแบบ มีพิพิธภัณฑ์ มีห้องสมุด และ

ห้างสรรพสินค้า 

 - โซนที่ 5 เป็นโซนที่อยู่บริเวณรอบนอก คือ Dongdaemun History & Culture Park เป็น

สวนสาธารณะที่รวมประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมของย่านทงแดมุนเอาไว้ 

 

 

  

 

 

 

ภาพที่ 4.9 สนามกีฬาทงแดมุนในอดีต 

ที่มา www.WorldStadiums.com 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.10 ทงแดมุน ดีไซน์ พลาซ่า 

ที่มา https://chill.co.th 

http://www.worldstadiums.com/
https://chill.co.th/
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4.1.5 การบริหารจัดการเมือง (Management) องค์กรของภาครัฐและเอกชนต้องมีวิสัยทัศน์ใน

การพัฒนาเมืองโดยเป็นองค์กรที่มีความยืดหยุ่น และท างานประสานกันเพ่ือน าไปสู่เป้าหมายได้อย่าง

สร้างสรรค์ โดยมีแนวทางในการปรับปรุงเมืองเพ่ือให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ 

 โซล เป็นเมืองที่มีรูปแบบการปกครองท้องถิ่นที่ถูกจัดตั้งขึ้นมาเป็นพิเศษ (Seoul Special 

Metropolitan) และยังเป็นเมืองหลวงของสาธารณรัฐเกาหลี (Republic of Korea) องค์กรภาครัฐของ

โซล ได้สนับสนุนการศึกษาด้านการออกแบบโดยร่วมมือกับภาคเอกชนที่ให้ความส าคัญกับการออกแบบ 

โดยองค์กรด้านการออกแบบของเมืองโซลได้ท าบันทึกความเข้าใจ (Memorandum of Understanding) 

ร่วมกับโรงเรียนศิลปะ และการออกแบบคเยวอน (Kaywon School of Art and Design) และ Whistler 

Korea เพ่ือสนับสนุนโครงการ ‘100,000 Design Dream Tree Fostering Program’ ส าหรับการศึกษา

ด้านการออกแบบส าหรับเด็กที่จะกลายมาเป็นผู้น าการออกแบบเมืองโซลเพ่ือเปลี่ยนเมืองโซลให้เป็นผู้น า

แห่งการออกแบบในปี 2013  นอกจากนี้องค์กรภาครัฐยังได้ท าบันทึกความเข้าใจกลับกลุ่มบริษัท 

Autodesk Co. เพ่ือเสริมสร้างผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบที่สร้างสรรค์ภายใต้ข้อตกลงที่ได้ก าหนดไว้ 

และบริษัท Autodesk Co. จะให้ความร่วมมือกับโครงการต่าง ๆ อย่างเต็มที่ เช่น โครงการด้านการศึกษา

ด้านการออกแบบที่ร่วมกับองค์กรการออกแบบเมืองโซล โครงการเวทีสนทนา Seoul Design Olympiad 

และยังให้การสนับสนุนการศึกษาด้านการออกแบบซอฟท์แวร์ (software) เป็นมูลค่ากว่าพันล้านวอน 

ให้แก่เมืองโซลเพ่ือเสริมสร้างผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบที่สร้างสรรค์ 

 จากการวิเคราะห์องค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ UNESCO ทั้ง 5 ประการ

แล้วพบว่าเมืองโซล ประเทศเกาหลีใต้มีคุณสมบัติเป็นเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ  UNESCO ครบทุก

ประการเนื่องจากความต้องการเป็นเมืองสร้างสรรค์ รัฐบาลเมืองโซลและหน่วยงานภาคเอกชนจึงร่วมมือ

กันโดยการให้การสนับสนุนด้านการออกแบบ สนับสนุนการศึกษา และการจัดกิจกรรมด้านการออกแบบ

ระดับนานาชาติ 

4.2 แนวทางการจัดการและการพัฒนาไปสู่เมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบ 

 การศึกษาเรื่องกระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ Creative City กรณีศึกษา : เมืองโซล ผู้วิจัย

พบว่า เมืองโซลเป็นเมืองสร้างสรรค์ตามองค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ที่ UNESCO ได้ก าหนดไว้ 
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จึงได้ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือศึกษาเกณฑ์การตัดสินสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านการ

ออกแบบของ UNESGO โดยมีเกณฑ์ทั้งหมด 7 ข้อ ดังต่อไปนี้  

 4.2.1 การก่อตั้งอุตสาหกรรมการออกแบบ  

 เมืองโซลมีโครงสร้างพ้ืนฐานเชิงกลยุทธ์ส าหรับส่งเสริมอุตสาหกรรมการออกแบบขั้นสูงในระยะ

ยาว โดยได้รับความร่วมมือจากภาครัฐ และภาคเอกชนที่รับผิดชอบด้านการออกแบบ  ที่โซลมี

อุตสาหกรรมด้านการออกแบบกว่า 70% ของประเทศที่มารวมตัวกันอยู่ภายในเมือง รัฐบาลให้

ความส าคัญกับการออกแบบพ้ืนที่สาธารณะ โดยผ่านความร่วมมือของภาคเอกชนและประชาชนภายใน

เมืองที่มีความรู้ด้านการออกแบบ นอกจากนี้ยังมีโครงการในการปรับปรุงและออกแบบพ้ืนที่เพ่ือสุขภาพ

และคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นของประชาชน เมืองโซลเป็นเมืองที่อุดมสมบูรณ์ไปด้วยการด้านการออกแบบ และ

เป็นศูนย์กลางของอุตสาหกรรมการออกแบบ  

 การลงทุนการลงทุนและการใช้ประโยชน์จากการออกแบบของบริษัทใหญ่ ๆ ในเมืองโซลนั้นมี

ความเจริญก้าวหน้าเทียบเท่ากับประเทศชั้นน าของโลก และ  60% ของบริษัทมีแผนกออกแบบเป็นของ

ตนเองเพ่ือใช้กับธุรกิจของตน ในบรรดาสาขาการออกแบบทั้งหมดสาขาการออกแบบเพ่ือสิ่งแวดล้อมมี

งบประมาณการลงทุนที่สูงที่สุด บริษัทและบุคลากรในเมืองโซลได้รับรางวัลในระดับสากลสูงที่สุดในค.ศ. 

2008 ได้รับ 208 รางวัล จาก International Forum Design , red dot และ IDEA (Industrial Design 

Excellence Awards) มี 76 บริษัทภายในโซลที่ได้รับรางวัลจาก International Forum Design เช่น 

บริษัทซัมซุง (Samsung) บริษัทแอลจี (LG Electronics) และบริษัท Woongin Coway  จากการที่บริษัท

ภายในเมืองได้รับรางวัลด้านการออกแบบระดับสากลท าให้เห็นว่าเมืองโซลมีการจัดตั้งอุตสาหกรรมในด้าน

การออกแบบที่มีความก้าวหน้าและทันสมัย  

 4.2.2 การออกแบบ และการสร้างสภาพแวดล้อม สถาปัตยกรรม การวางผังเมือง พ้ืนที่สาธารณะ

อนุสาวรีย์ การขนส่ง และอ่ืน ๆ ที่ได้รับแรงบันดาลใจมากจากภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม 

 เมืองโซลเป็นเมืองหลวงของประเทศเกาหลีใต้มาเป็นระยะเวลายาวนานท าให้เมืองโซลเต็มเป็น

ด้วยร่องรอย และกลิ่นอายของวัฒนธรรมที่มีมาตั้งแต่สมัยก่อน รัฐบาลโซลจึงได้มีการออกแบบสถานที่

สาธารณะ และสภาพแวดล้อมต่าง ๆ ภายในเมืองที่ได้แรงบันดาลใจมาจากภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม เช่น 
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จตัุรัสกวังฮวามุน (Gwanghwamun Square) 

 รัฐบาลโซลได้พัฒนาพ้ืนที่บริเวณจัตุรัสกวังฮวามุนให้เป็นลานกว้างสาธารณะที่เป็นสัญลักษณ์ของ

เมืองโซล มุ่งเน้นให้บริเวณนี้เป็นพ้ืนที่ส าหรับประสบการณ์ทางประวัติศาสตน์ และวัฒนธรรมภูมิทัศน์ที่

สวยงาม และได้เปิดให้ประชาชนเข้าชมในค.ศ. 2009 สถานที่แห่งนี้รายล้อมไปด้วยสถานที่ส าคัญของ

ประเทศเกาหลีใต้ เช่น พระราชวังคยองบ๊ก ภูเขาพุกอักซัน Bukaksan Mountain) จัตุรัสแห่งนี้ตั้งอยู่บน

ถนนเซจง (Sejeong Road) ที่เชื่อมยังพระราชวังคยองบ๊ก และยังสามารถเดินไปยังคลองชองเกชอนได้

อีกด้วย ซึ่งภายในจัตุรัสกวังฮวามุนมีรูปปั้นบุคคลส าคัญของประเทศเกาหลีใต้อีกด้วย มีรูปปั้นพระเจ้าเซจง 

(Sejeong) กษัตริย์ในสมัยราชวงศ์โชซอน (Sochon dynasty) ที่เป็นผู้คิดค้นตัวอักษรภาษาเกาหลี และ

สิ่งประดิษฐ์ต่าง ๆ ซึ่งในบริเวณนี้ก็มีรูปปั้นสิ่งประดิษฐ์จองพระองค์ด้วย ในบริเวณเดียวกันมี รูปปั้นของ

นายพลยี่ซุนชิน (Yi Sun-Shin) ตั้งอยู่ ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่ส าคัญของถนนเส้นนี้ และยังมีน้ าพุที่คอยเปิดให้

ชมอยู่ตลอดในช่วงหน้าร้อน สถานที่แห่งนี้ได้กลายเป็นสถานที่พักผ่อนของคนในเมือง และได้การเป็น

สถานที่ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ที่ได้รับความนิยมจากชาวต่างชาติอีกด้วย 

 

ภาพที่ 4.11 จัตุรัสกวังฮวามุน 

ที่มา http://english.visitkorea.or.kr 
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แม่น้ าฮัน (Han River) 

 รัฐบาลโซลได้มีการวางแผน Hangang Renaissance Project ในปี 2007 เพ่ือฟ้ืนฟูพ้ืนที่บริเวณ

ริมแม่น้ าฮันเพื่อให้กลายเป็นภาพลักษณ์ใหม่ให้กับเมืองโซล และเพ่ือการพัฒนาพ้ืนที่แม่น้ าฮันให้เป็นเขตที่

เป็นสัญลักษณ์ของกรุงโซลด้วย แม่น้ าฮันเป็นแม่น้ าสายส าคัญของประเทศเกาหลีใต้ และเป็นแม่น้ าที่ไหล

ผ่านใจกลางเมืองโซล และแม่น้ าฮันยังเป็นศูนย์กลางของเมืองโซล ซึ่งโครงการ Hangang Renaissance 

Project จะเริ่มด าเนินการตั้งแต่ปี 2007 – 2030 โดยมีการปรับปรุงการเชื่อมต่อกับมรดกทาง

ประวัติศาสตร์รอบ ๆ แม่น้ าฮัน มีการสร้างสวนสาธารณะบริเวณรอบ ๆ แม่น้ าฮัน สะพานบันโพ (Banpo 

Bridge) เป็นสะพานข้ามแม่น้ าฮันที่มีการแสดงน้ าพุ และเป็นสะพานน้ าพุที่ยาวที่สุดในโลกอีกด้วย ซึ่งการ

แสดงโชว์น้ าพุที่สะพานแห่งนี้ได้เริ่มแสดงครั้งแรกในปี 2007 และยังคงมีการแสดงเรื่อยมาจนถึงปัจจุบัน 

แต่จะมีการงดการแสดงโชว์น้ าพุในฤดูหนาว 

 

ภาพที่ 4.12 สวนสาธารณะริมแม่น้ าฮัน 

ที่มา https://www.triphobo.com 
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ภาพที่ 4.13 โชว์น้ าพุท่ีสะพานบันโพ 

ที่มา http://www.sactownmag.com 

 4.2.3 มีโรงเรียนที่สอนการออกแบบ และศูนย์วิจัยการออกแบบ 

 เมืองโซลมีความมุ่งมั่นที่จะเป็นศูนย์กลางการออกแบบ จึงมีการจัดตั้งส านักงานใหญ่ด้านการ

ออกแบบแห่งกรุงโซล (Seoul Design Headquarters) ขึ้นเป็นหน่วยงานที่รับผิดชอบการออกแบบของ

เมืองโซล เพ่ือน าไปสู่การเปลี่ยนแปลงกระบวนทัศน์ของเมืองและโครงการการปรับปรุงและออกแบบเมือง  

และเพ่ือสนับสนุนการให้เมืองโซลเป็นเมืองแห่งการออกแบบในระดับโลก นอกจากนี้ส านักงานใหญ่ด้าน

ออกแบบกรุงโซลยังเป็นผู้ควบคุมดูแลองค์กรการออกแบบโซล (Seoul Design Foundation) และศูนย์

แฟชั่นกรุงโซล (Seoul Fashion Center) อีกด้วย ภายในเมืองมีการจัดตั้งโรงเรียน และมหาวิทยาลัยที่

สอนด้านการออกแบบโดยเฉพาะ  เช่น  

 โรงเรียนมัธยมปลายด้านการออกแบบ (Seoul Design High School)  

 โรงเรียนมัธยมปลายส าหรับนักเรียนที่มีความสนใจด้านการออกแบบโดยเฉพาะ และเป็นโรงเรียน

ส าหรับผู้ที่ต้องการศึกษาต่อด้านการออกแบบในระดับอุดมศึกษา ที่โรงเรียนมัธยมปลายแห่งนี้แบ่งสาขา

การออกแบเป็น 6 สาขา คือ การออกแบบเครื่องประดับแฟชั่น (Fashion Accessory Design ) การ

ออกแบบสถาปัตยกรรม (Architecture Design)  การออกแบบการสื่ อสารด้ วยภาพ (Visual 

Communication Design) การออกแบบแฟชั่น (Fashion Design) การออกแบบสื่อการเคลื่อนไหว

ดิจิทัล (Digital Motion Media Design) การออกแบบการตกแต่งอาหาร (Food Style Design) 

http://www.sactownmag.com/
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 วิทยาลัยวิจิตรศิลป์มหาวิทยาลัยแห่งชาติโซล 

 วิทยาลัยวิจิตรศิลป์ ก่อตั้งในค.ศ. 1946 เป็นวิทยาลัยวิจิตรศิลป์ของมหาวิทยาลัยโซลซึ่งเป็น

มหาวิทยาลัยชั้นน าของประเทศเกาหลีใต้ ภาควิชาแบ่งออกเป็น 4 ภาคด้วยกัน คือ ภาควิชาจิตรกรรม

ตะวันออก ภาควิชาจิตรกรรม ภาควิชาประติมากรรม ภาควิชาชาการออกแบบหัตถกรรม โดยมีหลักสูตร

ระดับปริญญาตรีสี่ปี หลักสูตรปริญญาโทสองปี และหลักสูตรปริญญาเอก ภายในมหาวิทยาลัยมีศูนย์วิจัย

ด้านการออกแบบ สถาบันศิลปะพลาสติก ศูนย์วิจัยอุตสาหกรรมการออกแบบของเกาหลี และมีหอศิลป์อู

ซอก (Woosuk Hall gallery) ที่เปิดในค.ศ. 2005 และใช่เป็นสถานที่จัดงานนิทรรศการครบรอบ 60 ปี

ของวิทยาลัยวิจิตรศิลป์ด้วย 

 4.2.4 ฝึกกลุ่มผู้สร้างและนักออกแบบโดยมีกิจกรรมอย่างต่อเนื่องในระดับท้องถิ่น หรือ

ระดับประเทศ 

 องค์กรด้านการออกแบบของเมืองโซลได้มีการจัดกิจกรรมฝึกกลุ่มผู้สร้างสรรค์ และนักออกแบบ

ขึ้นภายในเมืองโซล มีการจัดค่ายออกแบบส าหรับเด็กเพ่ือการศึกษาด้านการออกแบบ ค่ายเปิดโอกาสให้

เข้าใจและเรียนรู้เกี่ยวกับการออกแบบผ่านกิจกรรมการออกแบบที่รวมถึงประสบการณ์จริง และการเล่น

เกมส าหรับเด็กที่จะมีบทบาทในสังคมในอนาคต และได้สัมผัสและเข้าใจวัฒนธรรมที่หลากหลายผ่าน

กิจกรรม และเกมการออกแบบของเด็ก ๆ อีกท้ังยังเพ่ิมความสามารถในการแก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์ผ่าน

กิจกรรมการออกแบบในชีวิตจริงแก่เด็ก ๆ อีกด้วย  

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.14 กิจกรรมค่ายศิลปะส าหรับเด็ก 

ที่มา https://wdo.org 

https://wdo.org/
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4.2.5 มีประสบการณ์ในการเป็นเจ้าภาพจัดงานแสดงสินค้าและจัดแสดงนิทรรศการเกี่ยวกับการ

ออกแบบ 

 ในค.ศ. 2010 มีการจัดงานแฟร์การออกแบบโซล (Seoul Design Fair) เป็นงานที่ได้รวบรวมการ

ออกแบบ และสินค้าที่ถูกออกแบบมาอย่างดี โดยการออกแบบสินค้ามุ่งเน้นการฟ้ืนฟู และความเป็นมิตร

กับสิ่งแวดล้อม มีการจัดงานที่มีความทันสมัย ภายในงานยังส่วนของการออกแบบเพ่ือการศึกษาด้วย มีผู้

มาร่วมงานกว่า 2 ล้านคน แสดงให้เห็นว่าผู้คนภายในเมืองนั้นให้ความส าคัญ และความส าคัญเกี่ยวกับการ

ออกแบบ 

 งาน The Design Korea Event การจัดงานแสดงให้เห็นถึงความส าคัญของอุตสาหกรรมการ

ออกแบบของประเทศเกาหลีใต้ รวมถึงความมุ่งมั่นในการพัฒนาสิ่งต่าง ๆ องค์กรด้านการออกแบบจัดงาน

ประจ าปีนี้เพ่ือเสริมสร้างนวัตกรรมด้านการออกแบบเพ่ือสนับสนุนธุรกิจการออกแบบ และเพ่ือขยาย

วัฒนธรรมการออกแบบให้เป็นระดับสากล  

 นอกจากนี้ยังมีการจัดงาน Seoul Design Festival งาน Kyung Hyang Housing Fair ที่เป็น

งานจัดแสดงสินค้าภายในบ้าน และงาน Seoul Fashion Week ที่จัดขึ้นเป็นประจ าทุกปีในเมืองโซล ซึ่ง

งานนี้เป็นงานที่ทั่วโลกให้ความสนใจเป็นอย่างมาก 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.15 งานแฟร์ด้านการออกแบบ 

ที่มา https://wdo.org 
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4.2.6 ให้นักออกแบบท้องถิ่นและสถาปนิกการวางผังเมืองได้ใช้ประโยชน์จากวัสดุในท้องถิ่น และ

ธรรมชาติ 

 รัฐบาลโซลได้ก าหนดโครงการ Namsan Renaissance ขึ้นเพ่ือเปลี่ยนแปลง และออกแบบให้

ภูเขานัมซาน กลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยว และสถานที่ชมวิวของเมืองโซล บนภูเขาแห่งนี้เป็นสถานที่ที่จะ

ท าให้ผู้คนได้เพลิดเพลินไปกับธรรมชาติ และความเงียบสงบใจกลางเมืองหลวงอย่างเมืองโซล และบน

ภูเขานัมซานยังมี หอคอย N Seoul ให้ได้เที่ยวชมอีกด้วย มีการออกแบบถนนส าหรับรถยนต์เพ่ือขึ้นมา

เที่ยวชม การออกแบบทางเท้าส าหรับคนที่ต้องการเดินชมธรรมชาติอันสวยงามในระหว่างทางขึ้นภูเขา 

และมีการเพ่ิมสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ให้กับนักท่องเที่ยวด้วยการติดตั้งเคเบิ้ลคาร์ หรือกระเช้าลอย

ฟ้าเพ่ือให้สามารถเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยวได้ง่ายขึ้น นอกจากให้นักท่องเที่ยวเพลิดเพลินไปกับธรรมชาติ

แล้วยังได้สัมผัสถึงกลิ่นอายของประเพณี วัฒนธรรม และศิลปะที่มีความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ของ

ประเทศเกาหลีอีกด้วย โครงการ Namsan Renaissanc มีขึ้นเพ่ือต้องการให้ภูเขานัมกลายเป็นสถานที่

ส าคัญ และเป็นตัวแทนของเมืองโซล  

4.2.7 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีเน้นการออกแบบ เช่น สถาปัตยกรรม การตกแต่งภายใน แฟชั่น

สิ่งทอ เครื่องประดับ การออกแบบชุมชนเมือง และการออกแบบที่ยั่งยืน 

 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่เน้นการออกแบบของเมืองโซลนั้น สิ่งที่เห็นได้ชัดเจนที่สุดคือ การ

ออกแบบชุมชน เนื่องจากโซลเป็นเมืองหลวงของประเทศเกาหลีรัฐบาลโซลจึงให้ความส าคัญกับการดูแล 

และพัฒนาพ้ืนที่ต่าง ๆ ในเมืองโซลเป็นอย่างมาก ท าให้เกิดแผนพัฒนาโซลในระยะยาวขึ้น ซึ่งภายใน

แผนพัฒนาเมืองโซลนั้นมีโครงการ Seoul Station 7017 เป็นโครงการที่จะสร้างทางเดินลอยฟ้าที่ใกล้กับ

สถานีรถไฟโซล นอกจากจะใช้เพ่ือนเป็นทางสัญจรแล้วยังมีไว้เพ่ือเป็นสถานที่ใช้พักผ่อนด้วย จึงเรียก

สะพานลอยฟ้านี่ว่า สวนลอยฟ้า (Sky Garden)  

 โครงการ Seoul’s 10 Soul ที่จัดขึ้นเพ่ือสนับสนุนให้สินค้าของแบรนด์เกาหลีในต่างประเทศ 

และการขายแบรนด์สินค้าภายในต่างประเทศ มีการคัดเลือกแบรนด์สินค้าของประเทศเกาหลีจากการ

สั่งซื้อสินค้าภายในงาน Seoul Fashion Week ที่จัดขึ้นเป็นประจ าทุกปี 

 โครงการ Seoul Fashion Creative Studio เป็นโครงการส าหรับนักออกแบบแฟชั่นรุ่นใหม่ที่

ต้องการเริ่มธุรกิจภายในเมืองโซล โครงการนี้ไม่ได้เป็นเพียงพ้ืนที่ส าหรับกิจกรรมสร้างสรรค์เท่านั้น แต่ยังมี
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บริการที่หลากหลายส าหรับนักออกแบบแฟชั่นรุ่นใหม่ด้วย เช่น การประชาสัมพันธ์ การตลาด และการให้

ค าปรึกษาด้านธุรกิจ นอกจากนี้ยังมีการฝึกอบรมเกี่ยวกับธุรกิจการออกแบบ และการให้ค าปรึกษา

เกี่ยวกับการท าธุรกิจการออกแบบภายในต่างประเทศอีกด้วย 

 จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาเมืองโซลท าให้ผู้วิจัยทราบว่าเมืองโซลมีคุณสมบัติตรงตาม

เกณฑ์การตัดสินการเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบขององค์กร UNESCO ทั้งหมด 7 ข้อ และมี

คุณสมบัติตรงตามองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ที่องค์กร UNESCO ก าหนดไว้ จึงท าให้เมืองโซลได้รับการ

พิจารณาให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบในปี 2010 
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บทที ่5 

สรุปผลการวิจัย 

 การศึกษาเรื่อง “กระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ Creative City กรณีศึกษา : เมืองโซล” 

สามารถสรุปผลการวิจัยในประเด็นต่าง ๆ ได้แก่ องค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ 

UNESCO และแนวทางการจัดการและการพัฒนาไปสู่เมืองสร้างสรรค์ อภิปรายผลการวิจัยดังนี้ 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 5.1.1 องค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ UNESCO 

 จากการศึกษาข้อมูลจากเอกสาร และวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับเมืองสร้างสรรค์ เมืองโซล และ

การพัฒนาเมืองโซล จากการศึกษาพบว่ารัฐบาลเมืองโซลมีความพยายามที่จะเข้าร่วมเครือข่ายเมือง

สร้างสรรค์ขององค์กร UNESCO จึงมีการให้การสนับสนุนกิจกรรมด้านการออกแบบ และมีนโยบายใน

การพัฒนาเมืองโซลในด้านต่าง ๆ นอกจากภาครัฐแล้วยังมีหน่วยงานจากภาคเอกชนให้ความร่วมมือด้วย 

เพ่ือให้เมืองโซลมีคุณสมบัติตรงตามองค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ UNESCO ครบ

ทั้ง 5 ประการ ได้แก่ 1) การสร้างเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้แก่เมือง (Cultural Identity) 2) การสร้าง

สภาพแวดล้อมทางสังคมให้มีความเปิดกว้าง (Diversity & Open Society) 3) การรวบรวมนักคิดและ

ผู้ประกอบการสร้างสรรค์ (Talent/Creative Entrepreneur) 4) การสร้างพ้ืนที่และสิ่งอ านวยความ

สะดวก (Talent & Facility) และ 5) การบริหารจัดการเมือง (Management) เมืองโซลเป็นเมืองที่มี

ประวัติศาสตร์อันยาวนาน ปัจจุบันจึงหลงเหลือกลิ่นอายของวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมไว้ ท าให้โซลเป็นเมืองที่

มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม เห็นได้จากวังคยองบ๊กที่ตั้งอยู่ใจกลางเมืองโซลแม้ว่าจะถูกรายล้อมไปด้วยตึกที่

ทันสมัย และหมู่บ้านเกาหลีแบบโบราณใจกลางเมืองโซลที่ได้รับการช่วยเหลือจากรัฐบาลในการอนุรักษ์

เอาไว้ มีการผสมวัฒนธรรมสมัยเก่าและสมัยใหม่ที่ เข้ากันได้อย่างลงตัว รัฐบาลโซลและหน่วยงานที่

เกี่ยวข้องให้การสนับสนุนกิจกรรมที่สร้างสรรค์ ส่งเสริมและให้ความรู้ด้านการออกแบบจึงมีการจัด

กิจกรรมเกี่ยวกับการอออกแบบขึ้น เช่น การจัดนิทรรศการด้านการออกแบบ งานแสดงสินค้าแฟชั่น และ

การตีพิมพ์นิตยสารเกี่ยวกับการออกแบบ มีการจัดตั้งองค์กรเกี่ยวกับการออกแบบขึ้นเพ่ือเป็นสถานที่ที่ให้

ความรู้เกี่ยวกับการออกแบบ และการท าธุรกิจด้านการออกแบบส าหรับนักคิด และนักออกแบบ และ
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ภายในเมืองโซลเองยังมีสิ่งอวยนวยความสะดวกให้กับประชาชนที่อาศัยอยู่ภายในเมืองด้วย เช่น รถไฟใต้

ดิน รถโดยสารประจ าทาง นอกจากนนี้ยังมีการฟ้ืนฟูพ้ืนที่เสื่อมโทรมภายในเมืองโซลด้วย เช่น การฟ้ืนฟู

คลองชองเกชอน และการสร้างทงแดมุน ดีไซน์ พลาซ่า จากการท างานของรัฐบาลโซลและความร่วมมือ

ของหน่วยงานเอกชนท าให้เมืองโซลมีองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์ตามที่องค์กร UNESCO ได้ก าหนดไว้ 

 5.1.2 แนวทางการจัดการและการพัฒนาไปสู่เมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบ 

 จากการศึกษาผู้วิจัยพบว่ารัฐบาลโซลมีแนวทางและการพัฒนาให้เมืองโซลเป็นเมืองสร้างสรรค์

ด้านการออกแบบตามเกณฑ์การตัดสินการเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบตามที่องค์กร UNESCO 

ก าหนดไว้ทั้ง 7 ประการ คือ 1) มีการก่อตั้งอุตสาหกรรมการออกแบบภายในเมืองโซล 2) มีการการ

ออกแบบ และการสร้างสภาพแวดล้อมที่ได้รับแรงบันดาลใจมากจากภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม 3) มีโรงเรียน

ที่สอนการออกแบบ และศูนย์วิจัยการออกแบบภายในเมืองโซล 4) มีการฝึกกลุ่มผู้สร้างและนักออกแบบ

โดยมีกิจกรรมอย่างต่อเนื่องในระดับท้องถิ่น หรือระดับประเทศ 5) เมืองโซลมีประสบการณ์ในการเป็น

เจ้าภาพจัดงานแสดงสินค้างานแสดงสินค้าและจัดแสดงนิทรรศการเกี่ยวกับการออกแบบ 6) เปิดโอกาสให้

นักออกแบบท้องถิ่น และสถาปนิกการวางผังเมือง ได้ใช้ประโยชน์จากวัสดุในท้องถิ่น และธรรมชาติ 7) มี

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่ เน้นการออกแบบ เช่น สถาปัตยกรรม การตกแต่งภายใน แฟชั่นสิ่งทอ 

เครื่องประดับ การออกแบบชุมชนเมือง และการออกแบบที่ยั่งยืน เมืองโซลมีคุณสมบัติตรงตามเกณฑ์

เมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบขององค์กร UNESCO จึงได้รับการพิจารณาให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ด้าน

การออกแบบในค.ศ. 2010  

5.2 การอภิปรายผล 

 จากการสรุปผลการวิจัยสามารถน ามาอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ดังนี้ 

 ผลการศึกษาองค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ UNESCO พบว่าเมืองโซลมี

คุณสมบัติตรงตามองค์ประกอบครบทั้ง 5 ประการ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของพิชชาพัชร สัตยรักษ์ 

(2015) ซึ่งศึกษาองค์ประกอบส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ตามนิยามของ UNESCO พบว่าการท่ีเมืองจะเป็น

เมืองสร้างสรรค์ได้นั้นต้องมีองค์ประกอบสส าคัญของเมืองสร้างสรรค์ครบทุกประการ และต้องได้รับความ

ร่วมมือจากรัฐบาลและหน่วยงานภาคเอกชนในการพัฒนาเมือง 
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ผลการศึกษาแนวทางการจัดการและการพัฒนาไปสู่เมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบ พบว่า

เมืองโซลมีคุณสมบัติตรงตามเกณฑ์การเป็นเมืองสร้างสรรค์ที่องค์กร UNESCO ก าหนดไว้ทั้ง 7 ประการ 

เนื่องจากเมืองโซลมีแนวทางการจัดการและพัฒนาเมืองเพ่ือที่จะได้เข้าร่วมเป็นส่วนหนึ่งในเครือข่าย เมือง

สร้างสรรค์ด้านการออกแบบขององค์กร UNESCO ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของพจน์มาศ ไชยสุระภวัฒน์ 

(2015) ซึ่งศึกษาบทบาทของตลาดนัดจตุจักรกับการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์  พบว่าการพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์ด้านการออกแบบนั้นมีองค์ประกอบบางประการที่สอดคล้องกับเกณฑ์การตัดสินการเป็นเมือง

สร้างสรรค์ด้านการออกแบบ คือ มีการก่อตั้งอุตสาหกรรมการออกแบบที่มีความสร้างสรรค์  มีการ

สนับสนุนกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สร้างสรรค์ เช่น การจัดนิทรรศการการออกแบบในระดับท้องถิ่น และ

ระดับสากล มีพ้ืนที่ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ เช่น การมีโรงเรียนสอนการออกแบบ มีศูนย์วิจัยการ

ออกแบบ ผลการศึกษาวิจัยจึงพบว่าเมืองโซลเป็นเมืองที่มีการพัฒนาให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านการ

ออกแบบ จึงได้รับการพิจารณาให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบขององค์กร UNESCO ในค.ศ. 

2010  

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 ผลการศึกษากระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ Creative City กรณีศึกษา : เมืองโซล มี

ประโยชน์ต่อการพัฒนา และผลักดันให้ประเทศไทยเป็นส่วนหนึ่งของเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์แห่งการ

ออกแบบ เนื่องจากประเทศไทยยังไม่มีเมืองสร้างสรรค์ในสาขานี้ หากต้องการที่จะเข้าร่วมเป็นสมาชิก

เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบก็ควรที่จะใช้แนวทางในการพัฒนาเมืองแบบเดียวกับเมืองโซล 

คือการที่รัฐบาลและภาคเอกชนให้ความร่วมมือ และสนับสนุนกิจกรรมสร้างสรรค์ที่เกี่ยวกับการออกแบบ 

การจัดตั้งอุตสาหกรรมการออกแบบ การจัดแสดงนิทรรศการด้านการออกแบบในระดับประเทศและ

ระดับท้องถิ่น การมีโรงเรียนและสถาบันการออกแบบเพ่ือสนับสนุนนักออกแบบที่มีความคิดสร้างสรรค์ 

และการมีสถาบันการวิจัยไว้พัฒนาอุตสาหกรรมการออกแบบและการท าธุรกิจส าหรับนักออกแบบรุ่นใหม่

ที่ต้องการความรู้ในเรื่องธุรกิจ หากประเทศไทยใช้แนวทางในการพัฒนาเมืองแบบเดียวกับเมืองโซลก็มี

โอกาสที่จะได้เป็นส่วนหนึ่งในเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบได้ในอนาคต 
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5.4 ข้อจ ากัดทางการศึกษา 

เนื่องจากการศึกษากระบวนการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์เมืองโซลนั้นต้องศึกษาค้นคว้าจากเอกสาร

ที่ภาษาเกาหลีเป็นส่วนใหญ่ เนื่องจากข้อมูลบ้างส่วนเป็นข้อมูลที่ถูกบันทึกไว้เป็นเวลานานแล้วจึงท าให้

เอกสารส่วนมากเป็นภาษาเกาหลีจึงต้องใช้เวลาในการแปล และการค้นคว้าข้อมูลเป็นเวลานาน 
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