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บทคัดย่อ 

สารนิพนธ์เรื่องพฤติกรรมและปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในประเทศเกาหลีใต้ กรณีศึกษา ย่านมยองดง มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาประเภทและท าเลท่ีต้ัง

ของท่ีพัก ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวในการเลือกท่ีพัก และศึกษาพฤติกรรมการเลือกใช้บริการท่ี

พักของนักท่องเท่ียวไทย ในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง มีวิธีการศึกษาโดยใช้สถิติท่ีใช้ในการ

วิเคราะห์ คือ ความถ่ี ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ผลการศึกษาพบว่า ประเภทท่ีพักท่ีพบมากท่ีสุดในย่านมยองดง คือ เกสต์เฮ้าส์ โฮสเทล และ

โรงแรม กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่พัก 1 ครั้งระยะเวลาในการเข้าพักไม่ถึง 1 สัปดาห์ และส่วนใหญ่

เดินทางไปกับเพื่อน ซึ่งเว็บไซต์ท่ีกลุ่มตัวอย่างนิยมเลือกใช้ คือ เว็บไซต์ Agoda.com โดยให้เหตุผลว่า

สะดวกต่อการจอง และนิยมเข้าพักท่ีโรงแรมท่ีห้องพักราคาระหว่าง 1,001 – 5,000 บาทต่อคืน อีก

ท้ังยังตัดสินใจเลือกท่ีพักจากการดูรีวิวตามอินเตอร์เน็ต และส่วนใหญ่ศึกษาข้อมูลจากอินเตอร์เน็ต 

เช่น เว็บไซต์ พันทิป.คอม (Pantip.com) 

ด้านปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ

เลือกท่ีพักมีดังต่อไปนี้ ปัจจัยด้านราคาท่ีพักมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมากท่ีสุด รองลงมาคือ ด้าน

ช่องทางการจ าหน่าย ด้านท่ีต้ัง ด้านการบริการของโรงแรม ด้านท่ีพัก และด้านการส่งเสริมการตลาด 

ตามล าดับ โดยด้านราคาท่ีพักและด้านช่องทางการจ าหน่ายมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของ

นักท่องเท่ียวชาวไทยอยู่ในระดับมากท่ีสุด และด้านท่ีต้ัง ด้านการบริการของโรงแรม ด้านท่ีพัก รวมทั้ง

ด้านการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยอยู่ในระดับ
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เอกเทศ (INDEPENDENT STUDY) 

สารนิพนธ์เล่มนี้ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยความกรุณาจากอาจารย์ ดร. สุรีพร จรุงธนะกิจ อาจารย์ท่ี

ปรึกษางานวิจัยท่ีได้ให้ค าปรึกษาและให้ค าแนะน า ตลอดจนปรับปรุงแก้ไขปัญหาและข้อบกพร่องต่าง 

ๆ ขณะท่ีด าเนินงานวิจัยด้วยความเอาใจใส่อย่างยิ่ง จนท าให้งานวิจัยเล่มนี้เสร็จสมบูรณ์ 

ขอขอบคุณคุณพ่อและคุณแม่ท่ีคอยให้ก าลังใจ ให้ค าปรึกษา และให้การช่วยเหลือตลอดการ

ด าเนินงานวิจัยจนงานเสร็จสมบูรณ์ 

ขอบคุณผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่านท่ีสละเวลาช่วยให้การตอบแบบสอบถาม จนท าให้

งานวิจัยส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี 

ขอบคุณเพื่อน ๆ ท่ีคอยให้ค าปรึกษา ให้ช่วยเหลือ และคอยรับฟังปัญหาในระหว่างด าเนิน

งานวิจัยจนงานวิจัยส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี  

สุดท้ายนี้ขอบคุณพัคจีฮุนและไลควานลินท่ีเป็นก าลังใจส าคัญ อีกท้ังเป็นเหมือนแรงผลักดันท่ี

ท าให้งานวิจัยในครั้งนี้เสร็จได้อย่างรวดเร็วและสมบูรณ์ 

 

 

ฐานิตา เลิศมงคลนาม



 
 
 
 

ง 
 

สารบัญ 

หน้า 

บทคัดย่อ..........................................................................................................................................ข 

กิตติกรรมประกาศ...........................................................................................................................ค 

สารบัญ............................................................................................................................................ง 

สารบัญตาราง..................................................................................................................................ฉ 

สารบัญภาพ.....................................................................................................................................ช 

บทท่ี 

   1.    บทน า..................................................................................................................................1 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา............................................................................1 

จุดประสงค์ของการศึกษา..................................................................................................3 

ขอบเขตของการศึกษา.......................................................................................................4 

วิธีด าเนินการวิจัย...............................................................................................................4 

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ.................................................................................................4 

   5.    ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง.............................................................................................5 

แนวคิดและทฤษฎี..............................................................................................................5 

ความหมายของพฤติกรรมของผู้บริโภค................................................................5 

แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้บริโภค................................................................6 

กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภค........................................................................6 

การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค.................................................................................7 

แนวคิดส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ..........................................8 

ความหมายของธุรกิจท่ีพักแรม.............................................................................9 

ประเภทของท่ีพัก..................................................................................................10 

ข้อมูลเกี่ยวกับประเทศเกาหลีใต้..........................................................................................11 

ประวัติของย่านมยองดง......................................................................................................55 

สถานท่ีท่องเท่ียวในย่านมยองดง...........................................................................54 

สถิติของนักท่องเท่ียวที่เข้ามาท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต้...............................................31 



 
 
 

 

จ 

 

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง..............................................................................................................35 

   3.    วิธีการด าเนินวิจัย..................................................................................................................40 

การเก็บรวบรวมข้อมูล.........................................................................................................40 

การจัดท าข้อมูล....................................................................................................................41 

การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้..........................................................................................41 

สรุปผลและอภิปรายผล........................................................................................................41 

เครื่องมือและการน าเสนอท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล...........................................................42 

   4.    ผลการศึกษา..........................................................................................................................43 

4.1 ประเภทของท่ีพักในย่านมยองดง..................................................................................43 

4.5 พฤติกรรมและปัจจัยในการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวไทยในประเทศเกาหลีใต้   

                 ย่านมยองดง..........................................................................................................89 

   5.    สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ........................................................................................107 

สรุปผลการวิจัย..................................................................................................................107 

ข้อเสนอแนะ......................................................................................................................111 

บรรณานุกรม...................................................................................................................................112 

ภาคผนวก........................................................................................................................................117 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

 

ฉ 

 

สารบัญตาราง 

ตารางที่                  หน้า 

1.  ประเภทรถบัส....................................................................................................................19 

5.  ประเภทรถแท็กซี่และค่าโดยสาร........................................................................................50 

3.  สายรถไฟความเร็วสูง KTX ของเกาหลี และค่าโดยสาร.....................................................55 

4.  เพศของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง...................................90 

5.  อายุของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง...................................90 

6.  ระดับการศึกษาของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง.................91 

7.  อาชีพของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง.................................91 

8.  สถานภาพของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง..........................92 

9.  รายได้ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง................................93 

10.  จ านวนครั้งท่ีเคยใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง..................................................................94 

11.  ระยะเวลาในการเข้าพัก......................................................................................................94 

15.  ผู้ร่วมเดินทาง......................................................................................................................95 

13.  ช่องทางการจองห้องพัก......................................................................................................95 

14.  เว็บไซต์ตัวแทนท่ีเลือกใช้บริการ..........................................................................................96 

15.  เหตุผลท่ีเลือกใช้บริการตัวแทนดังกล่าว..............................................................................97 

16.  ประเภทท่ีพักท่ีเลือกใช้บริการ.............................................................................................98 

17.  ราคาท่ีพัก/ต่อคืน ................................................................................................................98 

18.  บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพัก.........................................................99 

19.  แหล่งข้อมูลเกี่ยวกับท่ีพัก....................................................................................................100 

50.  ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านท่ีต้ังท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพัก.......................101 

51.  ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ..............96 

55.  ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านท่ีพักมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ..........................................97 

53.  ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านบริการของโรงแรมท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ.................98 

54.  ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านราคาท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ......................................99 

55.  ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ............100 



 
 
 

 

ช 

 

สารบัญภาพ 

ภาพที ่                  หน้า 

1. แผนท่ีประเทศเกาหลีใต้.....................................................................................................11 

5.  เขตการปกครองของเกาหลีใต้............................................................................................13 

3. แผนท่ีกรุงโซล.....................................................................................................................15 

4.  สายรถใต้ดินในโซลท้ัง 8 สาย.............................................................................................18 

5.  ตัวอย่างรถบัสสีต่าง ๆ ของโซล...........................................................................................19 

6.  สายรถไฟความเร็วสูง KTX ของเกาหลี...............................................................................51 

7.  ย่านมยองดงสมัยก่อน.........................................................................................................53 

8.  แผนท่ีย่านมยองดง..............................................................................................................54 

9.  หมู่บ้านโบราณนัมซานกล (Namsangol Hanok Village) ................................................55 

10.  แผนท่ีตลาดมยองดง............................................................................................................56 

11.  โบสถ์มยองดง (Myeong - dong Catholic Cathedral)...................................................56 

15.  โรงละครมยองดง (Myeong-dong Theater)....................................................................57 

13.  แผนท่ีร้านเครื่องส าอางในย่านมยองดงแผนท่ีร้านเครื่องส าอางในย่านมยองดง..................58 

14.  ล็อตเต้ดีพาร์ทเม้นสโตร์ (Lotte Department Store)......................................................58 

15.  คเยรันปัง (계란빵/ Egg Bun)............................................................................................59 

16.  ร้านต็อกบกกี + ออมุก (떡볶이 +어묵 ).............................................................................30 

17.  ร้านคาลีบีชีจือบอทอกูอี (가리비 치즈 버터구이)..............................................................30 

18.  คาลีบีชีจือบอทอกูอี (가리비 치즈 버터구이).....................................................................31 

19.  ภาพสถิติของนักท่องเท่ียวที่เข้ามาท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีในปี พ.ศ. 2560 – 2561....31 

50.  แผนท่ีแสดงท่ีต้ังของเกสต์เฮาส์และโฮสเทลบริเวณใกล้สถานีและตลาดมยองดง................44 

51.  แผนท่ีแสดงท่ีต้ังของเกสต์เฮาส์และโฮสเทมีระดับ 5 – 3 ดาว............................................45 

55.  ห้องแบบสแตนดาร์ด...........................................................................................................46 

53.  แอร์ โฮสเทล เมียงดง (Air Hostel Myeongdong)...........................................................46 

54.  ห้องพักแบบทวิน.................................................................................................................47 

55.  ห้องพักแบบแฟมิล่ี..............................................................................................................48 



 
 
 

 

ซ 

 

56.  ห้องพักแบบดับเบิล............................................................................................................48 

57.  ห้องพักแบบซิงเกิล.............................................................................................................49 

58.  เมียงดง ซันไชน์ เกสท์เฮาส์ (Myeongdong Sunshine Guesthouse)...........................50 

59.  ห้องพักแบบBunk bed.....................................................................................................50 

30.  ห้องพักแบบทริปเปิล.........................................................................................................51 

31.  ห้องพักแบบ Bunk bed....................................................................................................52 

35. ห้องพักแบบ 1 เตียงส าหรับสองท่าน.................................................................................52 

33. ห้องพักแบบทวิน................................................................................................................53 

34.  ห้องพักแบบทริปเปิล (Bunk beds)...................................................................................54 

35.  ห้องพักแบบทริปเปิล..........................................................................................................55 

36.  ห้องพักแบบ Family 4 (1 Double and 2 Singles)........................................................56 

37.  ห้องพักแบบ Family 5 with 2 subrooms ......................................................................56 

38.  ห้องพักแบบ Family 8 with 2 subrooms (1 Double and 6 Singles.........................57 

39. เมียงดง มัม เฮ้าส์ (Myeongdong MOM House)............................................................58 

40. ห้องพักแบบสแตนดาร์ด.....................................................................................................58 

41.  ห้องพักแบบสแตนดาร์ดทริปเปิล........................................................................................59 

45.  ห้องสแตนดาร์ดซิงเกิล (A room)......................................................................................59 

43.  ห้องสแตนดาร์ด, เตียงใหญ่ 1 เตียง (B room)..................................................................60 

44.  ห้องดีลักซ์ส าหรับส่ีท่าน, หลายเตียง (E room).................................................................60 

45.  ห้องสวีท (Bed type randomly assigned)....................................................................61 

46.  แผนท่ีแสดงท่ีต้ังโรงแรมท้ังหมดในย่านมยองดง.................................................................62 

47.  แผนท่ีแสดงท่ีต้ังโรงแรมบริเวณใกล้สถานีรถไฟใต้ดินและถนน Myeongdong 8na gil 

  (명동 8나길)....................................................................................................63 

48.  แผนท่ีแสดงท่ีต้ังโรงแรมระดับ 3 – 3.5 ดาวบริเวณใกล้สถานีรถไฟใต้ดินและถนน  

Myeongdong 8na gil (명동 8나길)..............................................................64 

49.  แผนท่ีแสดงท่ีต้ังโรงแรมระดับ 4 – 5 ดาวบริเวณใกล้สถานีรถไฟใต้ดินและถนน  

Myeongdong 8na gil (명동 8나길) และ Myeongdong 10-gil  



 
 
 

 

ฌ 

 

(명동 10 나길)..................................................................................................65 

50.  โรงแรมเดอะ สเตย์ (The Stay Hotel).............................................................................66 

51.  ห้องสแตนดาร์ดทวิน..........................................................................................................66 

55.  ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล......................................................................................................67 

53.  ห้องดีลักซ์ทวิน...................................................................................................................68 

54.  ห้องดีลักซ์ทริปเปิล.............................................................................................................69 

55.  โรงแรมซาวอย (Savoy Hotel)..........................................................................................70 

56.  ห้องซูพีเรียทวิน...................................................................................................................71 

57.  ห้อง Grand Deluxe...........................................................................................................71 

58. ห้องจูเนียร์ดับเบิล................................................................................................................72 

59.  ห้องจูเนียร์ทวิน....................................................................................................................73 

60.  ห้องสแตนดาร์ดทวิน............................................................................................................73 

61. ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล........................................................................................................74 

65.  ห้องดีลักซ์ทวิน.....................................................................................................................75 

63.  ห้องแฟมิล่ีสวีท.....................................................................................................................75 

64.  โรงแรมเดอะแกรนด์ เมียงดง (The Grand Hotel Myeongdong)....................................76 

65.  ห้องดีลักซ์ทวิน.....................................................................................................................77 

66.  ห้องสแตนดาร์ดทวิน............................................................................................................77 

67.  ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล........................................................................................................78 

68.  ห้องแฟมิล่ี............................................................................................................................79 

69.  ห้องแฟมิล่ี (Grand).............................................................................................................79 

70.  โรงแรมไนน์ทรี (Nine Tree Hotel)....................................................................................80 

71.  ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล........................................................................................................81 

75.  ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล (with Pocket Wi-Fi) ...................................................................82 

73.  ห้องสแตนดาร์ดทวิน............................................................................................................83 

74.  ห้องทวิน..............................................................................................................................88 



 
 
 

 

ญ 

 

75. ห้องพักแบบธรรมดา............................................................................................................88

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

1 
 

บทที่ 1 

บทน า 

ที่มาและความส าคัญ 

 ในปัจจุบันอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวนั้นมีส่วนท าให้เศรษฐกิจและสังคมของประเทศมีการ

พัฒนาเป็นอย่างมาก ซึ่งอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเป็นแหล่งรายได้ท่ีส าคัญของประเทศเกาหลีใต้ โดย

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวนั้นส่งผลให้เกิดธุรกิจต่าง ๆ มีท้ังธุรกิจการขนส่ง ธุรกิจการน าเท่ียว ธุรกิจท่ี

พักและอาหาร ธุรกิจการค้าของท่ีระลึก ขายให้นักท่องเท่ียว และยังมีธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องทางอ้อม เช่น 

การก่อสร้างอาคารบ้านพัก ร้านอาหาร การผลิตสินค้าเกษตรกรรมขายให้ธุรกิจท่ีพักอาหารการผลิต

สินค้าหัตถกรรมพื้นบ้านเพื่อส่งร้านค้า ของท่ีระลึก เป็นต้น (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 5559 : 

3) ซึ่งธุรกิจเหล่านี้เป็นตัวกระตุ้นทางด้านเศรษฐกิจของหลายประเทศได้เป็นอย่างดี อีกท้ังยังเป็น

แหล่งท่ีมาของรายได้ในรูปเงินตราต่างประเทศ (ฉันทัช วรรณถนอม, 5555) ซึ่งธุรกิจด้านท่ีพักนั้นก็

เป็นปัจจัยส าคัญต่อด้านกรท่องเท่ียวเนื่องจากเมื่อนักท่องเท่ียวเดินทางไปต่างประเทศก็ต้องมีการพัก

ค้างคืนเสมอ ดังนั้นธุรกิจท่ีพักจึงต้องพยายามปรับปรุงท้ังด้านบริการและรูปแบบของท่ีพักให้ทันสมัย

และตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวแต่ละกลุ่มให้ได้อีกด้วย  

 ประเทศเกาหลีใต้ (South Korea) เป็นประเทศอุตสาหกรรมใหม่ท่ีมีการพัฒนาอย่างก้าว

กระโดด โดยอุตสาหกรรมท่ีเกิดขึ้นใหม่นั้น ได้แก่ กลุ่มธุรกิจอุตสาหกรรมยานยนต์ กลุ่มธุรกิจ

อุตสาหกรรมเหมืองแร่ และกลุ่มธุรกิจการท่องเท่ียว ซึ่งธุรกิจท่ีส าคัญของเกาหลีใต้ คือ ธุรกิจการ

ท่องเท่ียว เนื่องจากประเทศเกาหลีใต้เป็นประเทศท่ีมีประวัติศาสตร์ยาวนาน มีวัฒนธรรมและ

ประเพณีท่ีสวยงาม รวมไปถึงการมีแหล่งซื้อขายแลกเปล่ียนสินค้าและภาพยนตร์ ท่ีโ ด่ง ดัง 

(อุตสาหกรรมหลักและภาพรวมด้านการตลาดของประเทศเกาหลีใต้, 5557) อีกท้ังยังมีศิลปินเกาหลีท่ี

มีท้ังวงบอยแบนด์ (boyband) และเกิร์ลกรุ๊ป (Girl Group) ซึ่งมีอิทธิพลอย่างมากท่ีท าให้จ านวนแฟน

คลับจากต่างประเทศเดินทางเข้าไปตามศิลปินในประเทศเกาหลีใต้ ด้วยเหตุนี้จึง เป็นการดึงดูดให้

นักท่องเท่ียวเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต้มากยิ่งขึ้น โดยสามารถจัดอันดับนักท่องเท่ียว

ต่างชาติท่ีเดินทางไปยังเกาหลีใต้มากท่ีสุด 5 อันดับได้ดังต่อไปนี้ คือ ประเทศจีน ประเทศญี่ปุ่น 

ไต้หวัน ฮ่องกง และประเทศไทย (Korea Monthly Statistics of Tourism, 5561) และประเทศ

เกาหลีใต้ได้แบ่งเมืองออกเป็นจ านวนมากแต่ท่ีผู้คนนิยมเดินทางไปท่องเท่ียวมากท่ีสุดคือ กรุงโซล 

(Seoul) เป็นมหานครและเมืองหลวงของเกาหลีใต้มานานกว่า 600 ปี จึงท าให้เมืองนี้เป็นจุดศูนย์รวม  
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ด้านต่างๆของเกาหลีใต้ไม่ว่าจะเป็น วัฒนธรรม การศึกษา เศรษฐกิจ การเมือง และมีสถานท่ีส าคัญ

ทางประวัติศาสตร์หลายแห่งอีกด้วย (รวมข้อมูลการเท่ียวกรุงโซล, 5558) ซึ่งประกอบไปด้วย

พระราชวัง 5 แห่ง มีพระราชวังคยองบกกุง หรือ (Gyeongbokgung Palace 경복궁) พระราชวังชา

งด็อกกุง (Changdeokgung Palace 창덕궁) พระราชวังถ็อกซูกุง(Deoksugung Palace 덕수궁)  

พระราชวังคย็องฮี (Gyeonghuigung 경희궁) และ พระราชวังชังกย็อง (Changgyeonggung 

Palace 창경궁)  (5 พระราชวังส าคัญเกาหลี สวยหลุดซีรี่ย์ , 5560) ท่ีกรุงโซลไม่ได้มีเพียงแค่ 

พระราชวังอย่างเดียวเท่านั้นแต่ยังมี  โซลทาวเวอร์หรือนิวโซลทาวเวอร์  (N Seoul Tower 

남산서울타워) ท่ีสามารถชมวิวเมืองโซลและบริเวณรอบ ๆ  แบบ พาโนราม่า นับว่าเป็นหนึ่งใน      

ทาวเวอร์ท่ีให้วิวสวยท่ีสุดในเอเชีย นอกจากนี้ยังเป็นท่ีคล้องกุญแจช่ือดัง Love Key Ceremony ท่ีมี

ความเช่ือว่าคู่รักท่ีมาคล้องกุญแจท่ีนี่จะมีความรักยืนยาว (10 สถานท่ีเท่ียวยอดฮิตในโซล ท่ีต้องไปให้

ได้, 5558) และในปัจจุบันมีการเปิดแลนด์มาร์กใหม่ของเกาหลีใต้ คือ Seoullo 7017 ซึ่งเป็นถนน

ยกระดับความยาว 1.5 กิโลเมตร ใจกลางกรุงโซล ท่ีมีการน ามาปรับเป็นจุดชมวิวแห่งใหม่เพื่อให้ชาว

เกาหลีและนักท่องเท่ียวได้มาเย่ียมชม รวมถึงเป็นสถานท่ีรองรับการจัดอีเวนต์ต่าง ๆ อีกด้วย          ("

เกาหลี" ปรับแผนท่องเท่ียวรุดเอ็มโอยู 8 ปท.เซาท์อีสต์เอเชียหนุน, 5560) แต่หากกล่าวถึงสถานท่ี

ท่องเท่ียวทีเ่หมาะแก่ผู้ช่ืนชอบการซื้อของจะต้องไป คือ ย่านแหล่งช้อปป้ิงต่าง ๆ เช่น ย่านทงแดนมุน 

ย่านนัมแดมุน ย่านฮงแด และย่านมยองดง โดยเฉพาะย่านมยองดงท่ีเป็นศูนย์รวมแฟช่ันล่าสุดของ

เกาหลี ย่านนี้จะเต็มไปด้วยร้านจ าหน่ายเส้ือผ้ามีท้ังโลคอลแบรนด์และแบรนด์เนมช่ือดัง รวมท้ังร้าน

เครื่องส าอาง และเครื่องประดับต่าง ๆ  (อดิศักด์ิ จันทร์ดวง, 5550) ซึ่งตามแหล่งท่องเท่ียวเหล่านี้

สามารถเดินทางไปได้สะดวกโดยรถไฟใต้ดิน ด้วยเหตุนี้จึงส่งผลท าให้เกิดธุรกิจโรงแรมหรือท่ีพักต่าง ๆ

เกิดขึ้นตามสถานท่ีท่องเท่ียวที่ได้กล่าวไว้เป็นจ านวนมาก เพื่อรองรับนักท่องเท่ียวที่เดินทางเข้ามา 

 ทางด้านท่ีพักและโรงแรมเป็นส่ิงหนึ่งท่ีจ าเป็นอย่างมากของธุรกิจการท่องเท่ียว เพื่อรองรับ

นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้ามา ซึ่ง ท่ีพักจะแบ่งออกได้หลายประเภท เช่น บังกะโล กระท่อม 

(Bungalow, Cottage) เรือนพักตากอากาศ (Resort) พื้นท่ีต้ังแคมป์หรือท่ีจอดรถ (Camping 

Ground, Parking) เรือพักแรม (House Boat) บ้านพักรับรอง (Vacation Home) หอพัก (Hostel, 

Dormitory) อพาร์ตเมนท์ คอนโดมิเนียม (Apartment, Condominium) เพนช่ัน เกสต์เฮาส์ 

(Pension, Guesthouse)  บ้านพักในหมู่บ้าน (Homestay) โมเต็ล (Motel) และโรงแรม (Hotel) 

เป็นต้น (อมาเลียร์ หะยีสาแล, ม.ป.ป.) ซึ่งท่ีพักแต่ละประเภทจะมีรูปแบบหรือลักษณะท่ีแตกต่างกัน
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ออกไป รวมท้ังราคา ส่ิงอ านวยความสะดวก ท่ีต้ัง และบริการต่าง ๆ ด้วย  ในปัจจุบันธุรกิจโรงแรม

หรือท่ีพักได้มีการเติบโตมากขึ้น เนื่องจากการเดินทางเข้ามาของนักท่องเท่ียวท่ีเพิ่มขึ้นสูงมาก โดย

เปรียบเทียบจากสถิติของนักท่องเท่ียวญี่ปุ่นท่ีเดินทางเข้ามาเท่ียวประเทศเกาหลีใต้ ในปี พ.ศ. 5560 

มีจ านวน 154,865 คน แต่ในปี พ.ศ. 5561 มีจ านวน 167,083 คน (Korea, Monthly Statistics of 

Tourism, 5561) ซึ่งท าให้เห็นว่ามีจ านวนเพิ่มมากขึ้น การท่ีนักท่องเท่ียวจะเลือกเข้าพักตามแหล่ง

ท่องเท่ียวต่างๆนั้นมีหลายปัจจัย เช่น ความเหมาะสมของท่ีพักกับนักท่องเท่ียว ราคาท่ีนักท่องเท่ียว

สามารถจับต้องได้ และท่ีต้ังของท่ีพักท่ีสามารถเดินทางไปได้อย่างสะดวก เป็นต้น โดยท่ีพักท่ี

นักท่องเท่ียวนิยมเข้ามาใช้บริการ คือ โรมแรม (Hotel)  ซึ่งจะแบ่งออกเป็น เจ้าของคนเดียว 

(Independent  Hotels) ท่ีบริหารด้วยตนเองและเป็นโรงแรมเด่ียวท่ีไม่ใช้ ช่ือร่วมกับใคร และ 

โรงแรมเชน (Chain Hotels) ท่ีเป็นโรงแรมเครือข่าย (Types of  Hotels  or classification of 

hotel by type, 5561) อีกท้ังยังมีการก าหนดระดับคุณภาพของโรงแรมโดยการจัดอันดับจากจ านวน 

ดาวที่แบ่งดาวออกเป็น 5 ดาว สาเหตุท่ีจัดขึ้นมานั้นเพื่อให้นักท่องเท่ียวได้ตัดสินใจเลือกเข้าใช้บริการ

ตามความเหมาะสมกับรูปแบบการท่องเท่ียว 

 จากท่ีกล่าวมาข้างต้นนั้น เนื่องจากประเทศเกาหลีใต้มีการพัฒนาทางด้านอุตสาหกรรมการ

ท่องเท่ียวสูงอีกท้ังยังมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจจ านวนมาก ด้วยเหตุนี้จึงท าให้ในหลายธุรกิจ

โดยเฉพาะธุรกิจโรงแรม มีการเจริญเติบโตและพัฒนาให้โรงแรมมีคุณภาพมากยิ่งขึ้นเพื่อตอบสนอง

ความต้องการของนักท่องเท่ียว ดังนั้นผู้วิจัยจึงใคร่ศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวไทยท่ีเข้าไปเลือก

ท่ีพักในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง ซึ่งเป็นแหล่งท่องเท่ียวที่ส าคัญมากแห่งหนึ่ง รวมถึงวิเคราะห์

ท่ีต้ังและประเภทของท่ีพักด้วย เพื่อให้เข้าใจและสามารถน าไปใช้ประโยชน์ต่อในอนาคตได้ 

จุดประสงค์ของการศึกษา 

1. เพื่อศึกษาประเภทและท าเลท่ีต้ังของท่ีพักในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง 

5. เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวในการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวไทย ประเทศ

เกาหลีใต้ ย่านมยองดง 

3. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกใช้บริการท่ีพักของนักท่องเท่ียวไทย ประเทศเกาหลีใต้           

ย่านมยองดง 
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ขอบเขตของการศึกษา 

 งานวิจัยนี้จัดท าขึ้นมาเพื่อศึกษาท่ีต้ังและประเภทของท่ีพักย่านมยองดง อีกท้ังยังศึกษาปัจจัย

การเลือกท่ีพักและพฤติกรรมการเลือกใช้บริการท่ีพัก ย่านมยองดงโดยศึกษาจากนักท่องเท่ียวไทยท่ีใช้

บริการท่ีพักในย่านมยองดง ประเทศเกาหลีใต้เท่านั้น ซึ่งใช้วิธีการแจกแบบสอบถาม 400 ชุด โดยหา

ข้อมูลในช่วงเดือน มกราคม – กุมภาพันธ์ 5565 

วิธีด าเนินการวิจัย 

 1. ศึกษาทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับเรื่องพฤติกรรมการบริโภคและปัจจัยในการเลือกท่ี

พัก 

5. เก็บรวบรวมข้อมูล โดยแจกแบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจัยและพฤติกรรมให้แก่นักท่องเท่ียว

ในไทยท่ีเคยใช้บริการท่ีพักย่านมยองดง ประเทศเกาหลีใต้ 

 3. การวิเคราะห์ข้อมูล 

 4. สรุปผลการวิจัย 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 1. ท าให้ทราบถึงท่ีต้ังและประเภทของท่ีพักในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง 

5. ท าให้ทราบถึงปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวในการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวไทย 

ประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง 

3. ท าให้ทราบถึงพฤติกรรมการเลือกใช้บริการท่ีพักของนักท่องเท่ียวไทย ประเทศเกาหลีใต้ 

ย่านมยองดง 
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บทที่ 2 

ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

ในการศึกษาได้แบ่งหัวข้อเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องดังนี้ 

  1. ความหมายของพฤติกรรมของผู้บริโภค  

5. แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้บริโภค  

3. กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภค 

4. การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 

5. แนวคิดส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ  ( Service  Marketing  Mix ) 

6. ประเภทของท่ีพัก 

7. ความหมายของธุรกิจท่ีพักแรม 

8. ข้อมูลเกี่ยวกับประเทศเกาหลีใต้ 

9. ประวัติของย่านมยองดง 

10. สถานท่ีท่องเท่ียวในย่านมยองดง 

11. สถิติของนักท่องเท่ียวที่เข้ามาท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต้ 

15. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

ความหมายของพฤติกรรมของผู้บริโภค 

ชูชัย สมิทธิไกร (5557) ได้ให้ความหมายของค าว่า พฤติกรรมของผู้บริโภค หมายถึงการกระ

ท าของบุคคลท่ีเกี่ยวข้องกับการตัดสินใจเลือก (Select) การซื้อ (Purchase) การใช้ (Use) และการ

ก าจัดส่วนท่ีเหลือ (Dispose) ของสินค้าหรือบริการต่าง ๆ  เพื่อตอบสนองความต้องการและความ

ปรารถนาของตนพฤติกรรมเหล่านี้สามารถอธิบายโดยละเอียดได้ดังนี้ 

  1) การตัดสินใจเลือก (Select) หมายถึง พฤติกรรมและกระบวนการทางจิตใจของผู้บริโภค

ในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าหรือบริการโดยครอบคลุมพฤติกรรมต่าง ๆ  ต้ังแต่การตระหนักถึงความ

ต้องการ การค้นหาข้อมูลการประเมินทางเลือกต่างๆ และการตัดสินใจซื้อ 

         5) การซื้อ (Purchase) หมายถึง การด าเนินการเพื่อให้ได้มาซึ่งสินค้าหรือบริการท่ีผู้บริโภค

ต้องการ ต้ังแต่การเลือกแหล่งท่ีจะซื้อและวิธีการจ่ายเงินค่าสินค้าหรือบริการ 
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3) การใช้ (Use) หมายถึง การท่ีผู้บริโภคน าสินค้ามาใช้ประโยชน์ตามท่ีมุ่งหวัง หรือการรับ

บริการจากองค์การธุรกิจ        

           4) การก าจัดส่วนท่ีเหลือ (Dispose) หมายถึง การน าส่วนท่ีเหลือของผลิตภัณฑ์ไปก าจัดท้ิง

โดยอาจจะท าในรูปแบบต่างๆ เช่น การท้ิงในถังขยะ การน ากลับมาใช้ใหม่ (Reuse) การน าไปผลิต

ใหม่ (Recycle) 

แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมของผู้บริโภค (Customer Behavior) 

อดุลย์ จาตุรงคกุล และ ดลยา จาตุรงคกุล (5545) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมของผู้บริโภค นั้น

อาจให้ค าจ ากัดความได้ว่าเป็น “กิจกรรมต่าง ๆ ท่ีบุคคลกระท าเมื่อได้รับ บริโภคสินค้า หรือ บริการ

รวมไปถึงการขจัดสินค้าหรือบริการหลังการบริโภคด้วย” หากกล่าวโดยง่ายนั้นคือ “ท าไมคนจึงซื้อ” 

ซึ่งค าจ ากัดความนี้รวมถึงกิจกรรมดังนี้ 

การได้รับมา (Obtaining) หมายถึง กิจกรรมท่ีน าไปสู่การซื้อหรือการรับผลิตภัณฑ์ไว้ซึ่ง

จ าแนกออกได้ดังนี้ คือ วิธีการท่ีใช้ตัดสินใจว่าต้องการซื้อ สินค้าอื่นท่ีพิจารณาว่าจะซื้อ ซื้อท่ีไหน 

วิธีการช าระเงิน และวิธีการน าเอาสินค้ากลับบ้าน 

การบริโภค (Consuming) หมายถึง วิธีใด ท่ีไหน เมื่อใด และภายใต้สถานการณ์ใดท่ีผู้บริโภค

ท าการบริโภคผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะเห็นได้จากพฤติกรรมดังต่อไปนี้ คือ วิธีการท่ีผู้บริโภคใช้สินค้า วิธีการ

เก็บสินค้าภายในบ้าน ใครใช้สินค้า บริโภคมากน้อยเท่าใด และสินค้าเปรียบเทียบกับความคาดหมาย

แล้วเป็นยังไง 

การขจัดสินค้าท้ิงไป (Disposing) รวมไปถึงวิธีการท่ีผู้บริโภคจัดการกับผลิตภัณฑ์และหีบห่อ

เมื่อเลิกใช้ โดยสังเกตจากผู้บริโภคว่าขจัดสินค้าท่ีเหลือท้ิงอย่างไร ท้ิงไปมากน้อยเท่าใด ขายต่อหรือไม่ 

และส่งไป Recycle หรือไม่ 

กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภค 

อดุลย์ จาตุรงคกุล และ ดลยา จาตุรงคกุล (5545) กล่าวว่า ตัวแปลส าคัญท่ีมีอิทธิพลต่อ   

การตัดสินใจ คือ อิทธิผลทางการตลาดซึ่งมีอิทธิพลอย่างยิ่งต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค โดยมี

ตัวกระตุ้นทางการตลาด (Marketing Stimuli) คือ ส่วนประสมการตลาด ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา   

ช่องทางการจ าหน่าย และ การส่งเสริมการตลาด 

 1) ผลิตภัณฑ์ (Product) รูปร่างและหีบห่อของผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจเลือก

ซื้อสินค้าของผู้บริโภค หากหีบห่อดูน่าสนใจอาจท าให้ผู้บริโภคเลือกไว้พิจารณา เพื่อตัดสินใจซื้อ 
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          5) ราคา (Price) เป็นองค์ประกอบส าคัญท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อของผู้บริโภค 

โดยปกติผู้บริโภคชอบสินค้าท่ีมีราคาต่ า นักการตลาดจึงพยายามท่ีจะลดต้นทุนการผลิต และเสนอขาย

ในราคาท่ีไม่แพง ท าให้ผู้ซื้อตัดสินใจเลือกซื้อ 

 3)  ช่องทางการจ าหน่าย (Place-Channel of Distribution) เนื่องจากการเผย 

แพร่และความสะดวกในการซื้อมีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค นอกจากนี้ประเภทของช่องทางการ

จ าหน่ายสินค้า ยังก่ออิทธิพลต่อภาพพจน์ของผลิตภัณฑ์ในสายตาผู้บริโภคอีกด้วย 

  4) การส่งเสริมการตลาด (Promotion-Marketing Communication) ก่อให้เกิด

อิทธิพลต่อผู้บริโภคได้ทุกขั้นตอนของกระบวนการตัดสินใจซื้อ โดยนักการตลาดส่งข่าวสารให้แก่

ผู้บริโภคให้ผู้บริโภครู้ว่าตนนั้นมีปัญหาและสินค้าช้ินนี้สามารถช่วยแก้ปัญหาได้อีกท้ังยังมีประโยชน์

มากกว่าสินค้าของคู่แข่ง 

การตัดสินใจซ้ือของผู้บริโภค 

1) การตัดสินใจซื้อตามความเคยชิน (Routine Response Behavior) หมายถึง การตัดสินใจ

ซื้อสินค้าหรือบริการโดยมิได้ใช้ข้อมูลหรือความทุ่มเทพยายามใดใดแต่เป็นการตอบสนองตามความ

เคยชินของตนเองแม้กระท่ังตัวผู้บริโภคเองก็อาจจะไม่ได้ตระหนักถึงการซื้อของตน จนกระท่ังได้ตรวจ

ตราดูสินค้าท่ีตนซื้อมาในภายหลังและเกิดค าถามในใจว่าซื้อสินค้าเหล่านั้นมาเพื่ออะไร อย่างไรก็ตาม

พฤติกรรมการตัดสินใจแบบนี้มักเกิดขึ้นในสถานการณ์ท่ีสินค้ามีราคาถูก เป็นสินค้าท่ีซื้อเป็นประจ า

หรือผู้บริโภคมีความคุ้นเคยกับประเภทและยี่ห้อผลิตภัณฑ์เป็นอย่างดีการตัดสินใจซื้อแบบนี้จึงช่วยให้

ประหยัดเวลาในการคิดและพลังงานท่ีต้องใช้ในการซื้อสินค้าหรือบริการ 

5) การตัดสินใจซื้อท่ีใช้กระบวนการแก้ไขปัญหาแบบง่าย (Limited Problem Solving) 

หมายถึงการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการโดยใช้กฎการตัดสินใจแบบง่าย (Simple Decision Rules) 

หรือทางลัดในการตัดสินใจ (Shortcuts) ซึ่งช่วยให้ผู้บริโภคสามารถตัดสินใจได้รวดเร็วขึ้นโดยไม่

จ าเป็นต้องใช้เวลาและพลังงานมากเกินไปเช่นการใช้ราคาหรือประเทศผู้ผลิตสินค้าเป็นทางลัดในการ

ตัดสินใจว่าจะเลือกซื้อสินค้ายี่ห้อใด 

3) การตัดสินใจซื้อแบบซับซ้อน(Extensive ProblemSolving) หมายถึง การตัดสินใจซื้อท่ีมี

การคิดอย่างรอบคอบ ระมัดระวัง และอาศัยข้อมูลต่างๆมากมาย การตัดสินใจซื้อแบบนี้มักเกิดขึ้นใน

กรณีท่ีสินค้ามีราคาแพงเป็นสินค้าท่ีซื้อนานๆครั้งหรือผู้บริโภคไม่มีความคุ้นเคยกับประเภทและยี่ห้อ
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ผลิตภัณฑ์ นอกจากนั้น การตัดสินใจซื้อแบบซับซ้อนยังมักเกิดขึ้นในกรณีท่ีการซื้อนั้นอาจมีผลกระทบ

ต่อภาพลักษณ์ของตนเอง หรือมีความเส่ียงในการซื้อ 

แนวคิดส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ  ( Service  Marketing  Mix ) 

       ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2541) ได้อ้างถึงแนวคิดส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ 

(Service Mix) ของ Philip  Kotler  ไว้ว่าเป็นแนวคิดท่ีเกี่ยวข้องกับธุรกิจท่ีให้บริการซึ่งจะได้ส่วน

ประสมการตลาด (Marketing  Mix) หรือ  7Ps  ในการก าหนดกลยุทธ์การตลาดซึ่งประกอบด้วย 

1.  ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เป็นส่ิงซึ่งสนองความจ าเป็นและความต้องการของมนุษย์ได้

คือ ส่ิงท่ีผู้ขายต้องมอบให้แก่ลูกค้าและลูกค้าจะได้รับผลประโยชน์และคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้น 

ๆ โดยท่ัวไปแล้ว ผลิตภัณฑ์แบ่งเป็น 2 ลักษณะ คือ ผลิตภัณฑ์ท่ีอาจจับต้องได้ และผลิตภัณฑ์ท่ีจับ

ต้องไม่ได้ 

2.  ด้านราคา (Price) หมายถึง คุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน ลูกค้าจะเปรียบเทียบระหว่าง

คุณค่า (Value) ของบริการกับราคา (Price) ของบริการนั้น ถ้าคุณค่าสูงกว่าราคาลูกค้าจะตัดสินใจ

ซื้อ ดังนั้นการก าหนดราคาการให้บริการควรมีความเหมาะสมกับระดับการให้บริการชัดเจน และง่าย

ต่อการจ าแนกระดับบริการท่ีต่างกัน 

3.  ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) เป็นกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับบรรยากาศส่ิงแวดล้อมใน

การน าเสนอบริการให้แก่ลูกค้า ซึ่งมีผลต่อการรับรู้ของลูกค้าในคุณค่าและคุณประโยชน์ของบริการท่ี

น า เสนอ  ซึ่ ง จะ ต้องพิ จารณาในด้านท า เล ท่ี ต้ั ง  (Location) และ ช่องทางในการน า เสนอ

บริการ (Channels) 

4.  ด้านส่ง เสริมการตลาด (Promotion) เป็น เครื่ องมือหนึ่ ง ท่ีมีความส า คัญในการ

ติดต่อส่ือสารให้ผู้ใช้บริการ โดยมีวัตถุประสงค์ท่ีแจ้งข่าวสารหรือชักจูงให้เกิดทัศนคติและพฤติกรรม

การใช้บริการและเป็นกุญแจส าคัญของการตลาดสายสัมพันธ์ 

5.  ด้านบุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) ซึ่ ง ต้องอาศัยการคัดเ ลือก การ

ฝึกอบรม การจูงใจ เพื่อให้สามารถสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้าได้แตกต่างเหนือคู่แข่งขันเป็นความ 

สัมพันธ์ระหว่างเจ้าหน้าท่ี ผู้ให้บริการและผู้ใ ช้บริการต่าง ๆ ขององค์กร  เจ้าหน้าท่ีต้องมี

ความสามารถ มีทัศนคติท่ีสามารถตอบสนองต่อผู้ใช้บริการ มีความคิดริเริ่ม มีความสามารถในการ

แก้ไขปัญหา สามารถสร้างค่านิยมให้กับองค์กร 
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6.  ด้ า น ก า ร ส ร้ า ง แ ละ น า เ สน อ ลั ก ษ ณะ ทา ง ก า ย ภ าพ  (Physical Evidence and 

Presentation) เป็นการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพให้กับลูกค้า โดยพยายามสร้าง

คุณภาพโดยรวม ท้ังทางด้ายกายภาพและรูปแบบการให้บริการเพื่อสร้างคุณค่าให้กับลูกค้า ไม่ว่าจะ

เป็นด้านการแต่งกายสะอาดเรียบร้อย การเจรจาต้องสุภาพอ่อนโยน และการให้บริการท่ีรวดเร็ว หรือ

ผลประโยชน์อื่น ๆ ท่ีลูกค้าควรได้รับ 

7. ด้านกระบวนการ (Process) เป็นกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับระเบียบวิธีการและงานปฏิบัติใน

ด้านการบริการ ท่ีน าเสนอให้กับผู้ใช้บริการเพื่อมอบการให้บริการอย่างถูกต้องรวดเร็ว  และท าให้

ผู้ใช้บริการเกิดความประทับใจ  

ประเภทของที่พัก 

บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (5548) ได้กล่าวถึง ธุรกิจท่ีพัก (Accommodation) ธุรกิจท่ีพักนั้นเป็น

ปัจจัยส าคัญท่ีท าให้นักท่องเท่ียวสามารถพักค้างคืนช่ัวคราวในระหว่างเดินทางท่องเท่ียวได้อย่าง

สะดวกสบายและปลอดภัย จึงจ าเป็นต้องมีธุรกิจท่ีพักไว้บริการนักท่องเท่ียวตามแหล่งท่องเท่ียว โดย

ธุรกิจท่ีพักนั้นมี ธุรกิจโรงแรม (Hotels) เป็นธุรกิจท่ีพักท่ีสร้างขึ้นเฉพาะ และแบ่งเป็นห้องพักมีส่ิง

อ านวยความสะดวกทุกอย่างพร้อมให้บริการแก่นักท่องเท่ียว โดยเก็บค่าเช่าห้องเป็นรายห้อง ซึ่งอาจ

แบ่งธุรกิจโรงแรมออกเป็น 4 ประเภทย่อย คือ 

  1) ธุรกิจโรงแรมย่านพาณิชย์ (Commercial Hotel) เป็นธุรกิจโรงแรมท่ีต้ังอยู่ใน

ย่านธุรกิจการค้า ผู้มาพักมักเป็นนักธุรกิจท่ีมาติดต่อธุรกิจหรือประชุมสัมมนา ทางโรงแรมอาจให้ส่ิง

อ านวยความสะดวกและบริการต่างๆ เช่น บริการอาหาร บริการซักรีด ร้านขายของท่ีระลึก คลินิก 

สระว่ายน้ า ศูนย์สุขภาพ สถานท่ีจ าหน่ายบัตรโดยสาร เป็นต้น โรงแรมประเภทนี้มักนิยมใช้เป็นท่ี

ประชุมสัมมนาหรือธุรกิจน าเท่ียวมาเลือกเป็นท่ีพักของกรุ๊ปทัวร์ เพราะอยู่ในย่านชุมชนและย่านธุรกิจ 

ซึ่งนักท่องเท่ียวสามารถไปไหนมาไหนได้อย่างสะดวก นอกจากนั้นยังสะดวกส าหรับนักธุรกิจหลังเสร็จ

การติดต่อธุรกิจหรือประชุมสัมมนาสามารถใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ในการท่องเท่ียว 

  5) ธุรกิจโรงแรมเรซิเดนท์ (Residential Hotel) เป็นธุรกิจโรงแรมท่ีผู้พักมาเช่าอยู่

เป็นระยะเวลานานนานจึงต้องมีสัญญาเช่าซึ่งทางโรงแรมจะมีบริการต่างๆอ านวยความสะดวกให้กับ

นักท่องเท่ียวหรือผู้พักเช่นบริการดูแลความสะอาดห้องพักบริการอาหารแบบส่งถึงห้องมีห้องอาหาร

ห้องค๊อกเทลเลาจน์ห้องนั่งเล่น เป็นต้น โรงแรมประเภทนี้มีห้องพักให้บริการหลายระดับ ต้ังแต่

ห้องพักราคาปานกลางจนถึงห้องพักแบบหรูหราราคาแพงส าหรับครอบครัวไปพัก 
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          3) ธุรกิจโรงแรมใกล้สนามบิน (Airport Hotel) เป็นธุรกิจโรงแรมท่ีต้ังอยู่ใกล้

สนามบินซึ่งห้องพักจะกันเสียงรบกวนจากการขึ้นลงของเครื่องบินและมีส่ิงอ านวยความสะดวกพร้อม

ส าหรับให้บริการกับนักท่องเท่ียว มักเป็นท่ีพักส าหรับผู้โดยสารหรือนักท่องเท่ียวที่ต้องรอคิวเครื่องบิน

หรือเครื่องบินยกเลิกเท่ียวบิน รวมท้ังเป็นท่ีนิยมในหมู่นักธุรกิจด้วย เนื่องจากท่ีพักประเภทนี้ช่วย

ประหยัดเวลาและค่าใช้จ่ายในการเดินทางระหว่างสนามบินกับโรงแรมได้มาก 

  4) ธุรกิจโรงแรมตากอากาศ (Resort Hotel) เป็นธุรกิจโรงแรมท่ีสร้างอยู่ตาม

สถานท่ีตากอากาศซึ่งมักตั้งอยู่ในท่ีท่ีมีท าเลดีเช่น ชายทะเล บนภูเขาริมทะเลสาบแหล่งน้ าพุร้อนและ

ในสนามกอล์ฟเป็นต้นโดยเป็นสถานท่ีท่ีเข้าถึงได้อย่างสะดวกอาจมีการจัดกิจกรรมท่องเท่ียวเสริมเข้า

ไปด้วยเช่นการเดินป่าปีนเขาขี่ม้าตกปลาเล่นกอล์ฟและเล่นสกี เป็นต้นนอกจากนี้ก็มีส่ิงอ านวยความ

สะดวกพร้อมส าหรับให้บริการกับนักท่องเท่ียว รวมท้ังมีส่ิงเริงรมย์บริการแก่นักท่องเท่ียวด้วย ผู้พัก

แรมประเภทนี้มักเป็นนักท่องเท่ียวท่ีไปพักผ่อนตากอากาศประจ าปีหรือเฉพาะวันหยุดสุดสัปดาห์ 

ห้องพักของโรงแรมประเภทนี้มีหลายระดับราคา ต้ังแต่ปานกลางจนถึงแพงมาก 

ความหมายของธุรกิจที่พักแรม 

 นิศา ชัชกุล (5554) กล่าวว่า ธุรกิจท่ีพักหรือธุรกิจโรงแรม (Accommodation Business or 

Hotel Business) หมายถึง กิจการท่ีจัดบริการด้านท่ีพักอาศัยแก่นักท่องเท่ียว คือ ให้บริการห้องพัก

และอาหารเครื่องด่ืมตามความต้องการของนักท่องเท่ียวโดยคิดค่าตอบแทนเพื่อผลก าไรของกิจการนั้น 

และได้ให้ความหมายของท่ีพักแรมว่า สถานท่ีท่ีจัดไว้ส าหรับผู้เดินทางลูกค้า หรือ แขก (Guest) ท่ีพัก

อาศัยค้างคืนในระหว่างการเดินทางพร้อมท้ังให้บริการอาหารเครื่องด่ืมและบริการอื่นๆแก่ผู้เดินทาง

มาหรือลูกค้าท่ีเข้าพักอาศัยด้วย 

โรงแรม (Hotel) ตามพระราชบัญญัติโรงแรมของประเทศอังกฤษได้ให้ความหมายค าว่า

โรงแรม คือ “สถานท่ีประกอบการท่ีผู้ประกอบการจะต้องมีอาหารเครื่องด่ืมและท่ีพักไว้บริการคน

เดินทางท่ีจ่ายค่าบริการนั้น” และพระราชบัญญัติโรงแรมของประเทศไทย ได้ให้ค าจ ากัดความของค า

ว่าโรงแรมว่า “สถานท่ีทุกชนิดท่ีจัดต้ังขึ้นเพื่อต้อนรับสินจ้างส าหรับคนเดินทางหรือบุคคลท่ีจะหาท่ีอยู่

หรือท่ีพักช่ัวคราวจะต้องประกอบด้วยการจัดบริการอาหารและเครื่องด่ืมให้แก่ผู้ท่ีเข้าพักตามความ

ต้องการได้ด้วย” นอกจากค าว่า “โฮเต็ล” แล้วยังมีค าอื่นท่ีมาใช้เรียกในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว

ดังต่อไปนี้ 
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 “อินน์” (Inn) หรือ โรงเต๊ียม เป็นสถานท่ีขนาดเล็กต้ังอยู่ริมทางส าหรับนักเดินทางเข้าพัก

ค้างคืน ไม่มีอาหารและเครื่องด่ืมบริการแก่ผู้เข้ามาพัก ไม่มีส่ิงอ านวยความสะดวก ปัจจุบันมี

ความหมายคล้ายกับค าว่า โรงแรม 

 “แทเวิร์น” (Tavern) สร้างเพื่อรองรับกลุ่มคนเมืองมากกว่ามุ่งหวังกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมา

จากเมืองไกลๆ ส่ิงก่อสร้างแบบนี้มีจุดประสงค์เพื่อการพบปะติดต่อกันแลกเปล่ียนข้อมูลข่าวสาร 

ตลอดจนความคิดเห็นต่างๆมีการจ าหน่าย สุรา กาแฟ และเกิดขึ้นใกล้เคียงกับการเกิดอินน์ ( Inn) ใน

ประเทศอังกฤษ 

 “โมเต็ล” (Motel) มักจะสร้างหลายๆห้องพักในอาคารเดียวกันมีท่ีจอดรถอยู่ติดกับห้องนอน

หรือบางทีก็อยู่ใต้อาคารประตูห้องพักอยู่ติดกับท่ีจอดรถจุดประสงค์หลักเพื่อรับผู้เดินทางโดยทาง

รถยนต์บนทางถนน 

 “ลอดจ์” (Lodge) หมายถึง สถานท่ีให้เช่าส าหรับพักอาศัยค้างคืนระหว่างการเดินทางโดย

ให้บริการอาหารเครื่องด่ืม ตลอดจนสระว่ายน้ า 

ข้อมูลเก่ียวกับประเทศเกาหลีใต้ 

ช่ืออย่างเป็นทางการของประเทศ 

ประเทศสาธารณรัฐเกาหลี หรือโดยท่ัวไปเรียกว่าประเทศเกาหลี 

สภาพทางภูมิศาสตร์ (สถานท่ีต้ังและพื้นท่ี) 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 1 แผนท่ีประเทศเกาหลีใต้  

ท่ีมา:https://www.liveinkorea.kr/portal/THA/page/contents.do?menuSeq=5879

&pageSeq=9 
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 ประเทศเกาหลีต้ังอยู่บนคาบสมุทรเกาหลี มีพื้นท่ี 100,210 ตารางกิโลเมตร ความกว้างจาก

เหนือจดใต้ 1,100 ก.ม. อยู่ทางตะวันออกเฉียงเหนือของทวีปเอเชีย มีดินแดนทางเหนือติดต่อกับ

ประเทศจีน และรัสเซีย คาบสมุทรเกาหลีทอดตัวไปทางทิศใต้ทางด้านตะวันออกของทวีปเอเชีย มี

ความยาว 1,020 กิโลเมตร ( 612 ไมล์ ) และกว้าง 175 กิโลเมตร (105 ไมล์) ณ จุดท่ีแคบท่ีสุดของ

คาบสมุทร พื้นท่ี 70% ของประเทศเกาหลีเป็นเทือกเขา จึงจัดเป็นประเทศท่ีมีภูมิประเทศเป็น

เทือกเขามากท่ีสุดแห่งหนึ่งของโลก (ศุทธินันท์ สวารักษ์, 2565) คาบสมุทรเกาหลีถูกแบ่งออกเป็น 5 

ส่วนท่ีบริเวณเหนือเส้นขนานท่ี 38 คือ ประเทศระบอบประชาธิปไตย สาธารณรัฐเกาหลีอยู่ทางใต้ 

และประเทศระบอบคอมมิวนิสต์ เกาหลีเหนือ ซึ่งถูกค่ันกลางโดยเขตปลอดทหาร (ทีแอลซีไทย

ดอทคอม, 2565) 

ประชากร 

ประเทศเกาหลีมีประชากรท้ังส้ิน 51,722,903 คน (เมษายน 2017) อยู่ในอันดับท่ี 28 ของ

โลก ส่วนความหนาแน่นอยู่ท่ี 509 คน/㎢ (สถิติ 1 พฤษภาคม 2015) ซึ่งเป็นอันดับท่ี 3 ในระหว่าง

ประเทศท่ีมีประชากรมากกว่า 10 ล้าน คน เฉล่ียจากสถิติประชากรโลก  

เศรษฐกิจ 

ในปี 2017 ประเทศเกาหลีมีรายได้ประชาชาติ หรือ GDP อยู่ท่ี 1,404,400 ดอลลาร์สหรัฐ 

จัดอยู่ในอันดับท่ี 11 ของโลก และเฉล่ีย GDP ต่อคนอยู่ท่ี 27,633 ดอลลาร์สหรัฐ สินค้าส่งออกหลัก

ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม วัตถุกึ่งตัวน า รถยนต์ เรือ หน้าจอแบบแบน  

หน่วยงานรัฐบาล 

เกาหลีมีการปกครองแบบประธานาธิบดี โดยมีประธานาธิบดีเป็นหัวหน้ารัฐบาล ส่ังงานและ

ดูแลหัวหน้าส านักงานบริหารงานกลางท้ังหมดตามกฎหมาย นายกรัฐมนตรีค าส่ังจากประธานาธิบดี

เพื่อส่ังงานและดูแลหัวหน้าส านักงานบริหารงานกลาง ณ เดือนพฤษภาคม 2017 มีการแบ่งเป็น

กระทรวงต่าง ๆ 17 กระทรวง 5 กรม และ 16 กองโดยแต่ละกระทรวงจากท้ังหมด 17 กระทรวง 

เขตปกครองของเกาหลีใต้ 

เขตปกครองของเกาหลีใต้แบ่งออกเป็น นครพิเศษ 1 เมือง มหานคร 6 เมือง จังหวัด 8 

จังหวัด และจังหวัดปกครองตนเอง 1 จังหวัด  

https://www.tlcthai.com/
https://www.tlcthai.com/
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รูปท่ี 5 เขตการปกครองของเกาหลีใต้ 

ท่ีมา: http://www.2by4travel.com/home/Data-travel/korea/khxmul-prathes-keahliti 

นครพิเศษ    

1 เมืองพิเศษโซล (서울) 

เมืองใหญ่ 

5 เมืองพูซัน (부산) 

3 เมืองแทกู (대구) 

4 เมืองกวังจู (광주) 

5 เมืองแทจอน (대전) 

6 เมืองอุลซัน  (울산) 

7 เมืองอินชอน (인천) 

จังหวัด 

8 คยองกีโด (경기도) 

9 คังวอนโด (강원도) 

10 ชุงชองบุกโด (충청북도) 

11 ชุงชองนัมโด  (충청남도) 

15 ชอลลาบุกโด (전라북도) 
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13 ชอลลานัมโด (전라남도) 

14 คยองซังบุกโด (경상북도) 

15 คยองซังนัมโด (경상남도) 

เขตปกครองตนเองพิเศษ 

16 จังหวัดปกครองตนเองพิเศษเชจู (제주특별자치도)  (liveinkorea, 2560) 

ด้านศาสนา  

คนเกาหลีสามารถเลือกนับถือศาสนาได้อย่างเสรี ซึ่งส่วนใหญ่จะนับถือศาสนาพุทธ และลัทธิ

ขงจ้ือ โดยน ามาเป็นต้นแบบของปรัชญาเพื่อมาพัฒนาสังคม และวัฒนธรรมของประเทศเกาหลี ต้ังแต่

ศตวรรษท่ี 18 เริ่มมีการเผยแพร่ศาสนาคริสต์ท่ีมาจากทางฝ่ังตะวันตก ท าให้คนเกาหลีบางส่วนหันไป

นับถือศาสนาคริสต์เพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ 

ภูมิอากาศ 

ประเทศเกาหลีใต้มีสภาพอากาศอยู่ในเขตอบอุ่นและมีฤดูกาลหรือในภาษาเกาหลีท่ีเรียกว่า 

“คเยจอล” ท้ังหมด 4 ฤดู ได้แก่ ฤดูหนาว (Winter), ฤดูใบไม้ผลิ (Spring), ฤดูร้อน (Summer) และ

ฤดูใบไม้ร่วง (Autumn / Fall) 

ฤดูหนาว – คยออุล (겨울) ช่วงเวลา ธันวาคม – กุมภาพันธ์ 

อุณหภูมิ อุณหภูมิเฉล่ีย -5 องศาเซลเซียส และอาจต่ าสุดถึง - 50 องศาเซลเซียส ในช่วงท่ี

หนาวจัดสภาพอากาศ อากาศหนาวเย็นและแห้ง บางครั้งมีฝนหรือหิมะตก และจะมีช่วงวันท่ีอากาศ

หนาวจัดสลับกับวันท่ีอากาศอุ่นสบาย 3 -4 วัน 

ฤดูใบไม้ผลิ – พม (봄) ช่วงเวลา มีนาคม – พฤษภาคม 

อุณหภูมิ อุณหภูมิเฉล่ีย 6 -16 องศาเซลเซียสสภาพอากาศ ปลายเดือนมีนาคมหรือต้นเดือน

เมษายน ต้นไม้จะผลิใบสะพรั่งเต็มต้น ช่วงกลางเดือนเมษายนถึงพฤษภาคม แสงแดดสดใสตลอดท้ัง

วัน 

ฤดูร้อน – ยอรึม (여름) ช่วงเวลา มิถุนายน – สิงหาคม 

อุณหภูมิ อุณหภูมิเฉล่ีย 55 องศาเซลเซียส และอาจถึง 35 – 38 องศาเซลเซียส ในช่วงท่ีร้อน

จัดสภาพอากาศ อากาศร้อน และมีฝนตกบ้าง ต้นไม้เขียวชะอุ่ม ฤดูมรสุมจะเริ่มขึ้นในปลายเดือน

มิถุนายน จนถึงช่วงกลางหรือปลายเดือนกรกฎาคม และในเดือนสิงหาคมอากาศจะร้อนจัดและช้ืน

มาก 
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ฤดูใบไม้ร่วง – คาอึล (가을) ช่วงเวลา กันยายน - พฤศจิกายน 

อุณหภูมิ อุณหภูมิเฉล่ีย 5 - 55 องศาเซลเซียส สภาพอากาศ อากาศสดช่ืน ท้องฟ้าโปร่ง เป็น

สีคราม และในเดือนตุลาคมท่ัวประเทศจะมีสีสันสดใสด้วยใบไม้ ท่ีเปล่ียนเป็นสีทองและสีแดงเต็มต้น 

ถือเป็นช่วงท่ีเหมาะกับการท่องเท่ียวมากท่ีสุด 

กรุงโซล (Seoul) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 3 แผนท่ีกรุงโซล 

ท่ีมา: http://korea.mol.go.th/map_countries 

ข้อมูลท่ัวไป 

        กรุงโซลได้ถูกก าหนดเป็นเมืองพิเศษ หรือเรียกว่า “ซออุล ทึกบยอลชี 서울특별시” ในภาษา

เกาหลี แปลว่า นครพิเศษกรุงโซล เป็นเมืองหลวงของประเทศเกาหลีใต้ ในอดีตมีช่ือเดิมว่า เมืองฮัน

ยาง ซึ่งถูกสถาปนาเป็นเมืองหลวงพร้อมกับการสร้างอาณาจักรโชซอน ท่ีมีอายุมากกว่า 600 ปี และ

หลังจากท่ีมีการย้ายเมืองหลวงมาอยู่ท่ีกรุงโซล จึงท าให้กรุงโซลกลายเป็นศูนย์กลางทางการเมืองการ

ปกครอง ระบบการเงิน เศรษฐกิจ การค้า การศึกษา วัฒนธรรม และ การคมนาคม ถึงกระนั้น กรุง

โซลก็ยังคงอนุรักษ์ความเก่าแก่ของโบราณสถาน และโบราณวัตถุให้กลมกลืนกับความทันสมัยได้เป็น

อย่างดี ไม่ว่าจะเป็นประตูทงแดมุน และนัมแดมุน รวมถึงพระราชวังอันมีช่ือเสียงท้ัง 5 แห่ง ได้แก่  

พระราชวังเคียงบก, ชางด๊อก, ชางเกียง, ท๊อกซู และเคียงฮุย  

ท่ีต้ัง 
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        กรุงโซลก่อตั้งขึ้นในปี พ.ศ. 5491 ปัจจุบันมีพื้นท่ีรวม 605 ตารางกิโลเมตร ต้ังอยู่ทางตะวันตก

เฉียงเหนือของประเทศ โดยอยู่บริเวณแม่น้ าฮัน (ฮันคัง) ซึ่งเป็นแม่น้ าสายส าคัญของกรุงโซล โดยค าว่า 

“ฮัน” ก็มาจากค าว่า “ฮั่น” ท่ีหมายถึง ชาวฮั่น นั่นเอง  

ประชากร 

        มีประชากรประมาณ 14 ล้านคน  

สถานท่ีท่องเท่ียวในกรุงโซล 

        กรุงโซลเป็นเมืองท่ีน่าอยู่และมีสภาพแวดล้อมท่ียังคงรักษาไว้ซึ่งความบริสุทธิ์ของกล่ินอายจาก

ธรรมชาติ เป็นเมืองท่ีอยู่ท่ามกลางภูเขา ท่ีเต็มไปด้วยต้นไม้เขียวขจี สองข้างทางเต็มไปด้วยต้นไม้หาก

เป็นช่วงฤดูใบไม้ผลิก็จะมีกระถางดอกไม้ถูกน ามาวางเรียงรายไปตามสองข้างทาง จึงท าให้รู้สึกได้ถึง

ความสดช่ืน และสัมผัสได้ถึงความอบอุ่นในอารยธรรมของคนเกาหลี นอกจากนี้กรุงโซลก็ยังมีสถานท่ี

ท่องเท่ียวอีกมาก ไม่ว่าจะเป็นห้างสรรพสินค้า แหล่งช้อปปิ้ง หรือจะเป็นเมืองท่ีมีช่ือเสียงในเรื่องของ

การศึกษา นอกจากนี้แล้วก็ยังเป็นเมืองท่ียังคงด ารงไว้ซึ่งวัฒนธรรมท่ีดีงาม ผู้คนมีน้ าใจ และมี

โบราณสถานมากมายให้คนรุ่นหลังได้ศึกษา ซึ่งคนเกาหลีก็ได้อนุรักษ์โบราณสถานเหล่านั้นให้คงอยู่ใน

สภาพท่ีดีเสมอ โดยสถานท่ีท่องเท่ียวในกรุงโซลมีดังต่อไปนี้ 

พระราชวัง 

พระราชวังเคียงบก 

พระราชวังชางด๊อก 

พระราชวังชางเกียง 

พระราชวังท๊อกซู 

พระราชวังเคียงฮุย 

สถานท่ีช้อปป้ิง 

ห้างสรรพสินค้า Coex Mall 

ห้างสรรพสินค้า Central City Seoul 

ห้างสรรพสินค้า Lotte 

ช๊อปป้ิงย่าน Itaewon 

เมียงดง 

ตลาดนัมแดมุน 
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ตลาดทงแดมุน 

เมืองลอยฟ้า ณ สนามบินคิมโป 

ถนนอินซาดง 

สถานท่ีเท่ียวอื่น ๆ 

โรงละครแห่งชาติ 

Seoul Tower 

พิพิธภัณฑ์พื้นบ้าน 

ควางฮวามุน 

ศูนย์กลางศิลปะการแสดง เซจงเซ็นเตอร์ 

การคมนาคม 

โซล (Seoul) เป็นเมืองหลวงและเมืองท่ีใหญ่ท่ีสุดของเกาหลีใต้ มีสนามบินหลัก ๆ อยู่ท่ีอิน

ชอนท่ีห่างจากตัวเมืองประมาณ 50 กิโลเมตร กรุงโซลเป็นเมืองท่ีมีระบบการคมนาคมดีท่ีสุดแห่งหนึ่ง

ของโลก มีการเดินทางหลัก ๆ เป็นรถไฟท้ังบนดินและใต้ดิน รวมถึงรถไฟความเร็วสูงท่ีเรียกว่า KTX 

(Korea Train express) ส าหรับวิ่งเช่ือมระหว่างหัวเมืองต่าง ๆ ของเกาหลีด้วย 

การเดินทางมาโซล 

สนามบินนานาชาติอินชอน (Incheon International Airport) เป็นสนามบินนานาชาติหลัก

และใหญ่ท่ีสุดของเกาหลี นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะเดินทางมาท่ีสนามบินนี้ สนามบินอยู่ห่างจากใจ

กลางเมืองโซลประมาณ 50 กิโลเมตร ใช้เวลาเดินทางประมาณ 1 ช่ัวโมง มีวิธีการเดินทางหลายแบบ 

สนามบินนานาชาติกิมโป (Gimpo International Airport) ปัจจุบันใช้เป็นสนามบินภายในประเทศ

หรือจุดเปล่ียนเท่ียวบินเพื่อเดินทางไปท่ีอื่นต่อ(Transfer) 

การเดินทางภายในโซล 

รถไฟและรถไฟใต้ดิน (Subway) 

ระบบการคมนาคมด้วยรถไฟใต้ดินเป็นระบบการเดินทางหลักของชาวโซล มีเครือข่าย

ครอบคลุมกว้างขวางท่ัวท้ังโซล ท าให้การเดินทางต่าง ๆ ภายในโซลนั้น ง่าย สะดวก ปลอดภัย และ

ควบคุมเวลาได้ง่าย โดยเริ่มขบวนแรกประมาตี 5 ครึ่งจนถึงเท่ียงคืนค่าโดยสารเริ่มต้นอยู่ท่ี 1,250 

วอน ส าหรับผู้ท่ีใช้บัตร T-Money และ 1,350 วอน ส าหรับคนท่ีซื้อต๋ัวเป็นเท่ียวท่ีสถานี ถ้าเกิน 10 
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กิโลเมตร แต่ไม่ถึง 40 กิโลเมตรขึ้นเพิ่ม 100 วอนต่อ 5 กิโลเมตร ถ้าเกิน 40 กิโลเมตร คิดเพิ่ม 100 

วอนต่อ 8 กิโลเมตร 

บัตร T-Money  

เป็นบัตรแบบเติมเงินใช้ขึ้นรถไฟ รถบัสและซื้อของในสะดวกซื้อต่าง ๆ บัตรนี้หาซื้อได้ตาม

ร้านสะดวกซื้อท่ัวไป  

รูปท่ี 4 สายรถใต้ดินในโซลท้ัง 8 สาย 

ท่ีมา:https://www.chilloutkorea.com/wpcontent/uploads/5015/11/seoulsublet

_subwaymap5-1.jpg 

รถบัส (Bus) 

ระบบรถบัสท่ีโซลได้รับการออกแบบมาอย่างดี เป็นอีกหนึ่งทางเลือกท่ีคนนิยมใช้บริการกัน 

เพราะถึงท่ีหมายได้ใกล้กว่าและประหยัดกว่าแบบอื่น ระบบรถบัสจะมีระบบสีและระบบตัวเลขบอก

ทุกคัน โดยแต่ละสีจะวิ่งไม่เหมือนกันและมีค่าใช้จ่ายไม่เท่ากัน เวลาจ่ายเงินถ้าใช้บัตร T-Money จะ

ได้รับส่วนลดอีก 100 วอน 
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รูปท่ี 5 ตัวอย่างรถบัสสีต่าง ๆ ของโซล 

ท่ีมา https://www.chilloutkorea.com/seoul-transportation/ 

ตารางที่ 1 ประเภทรถบัส 

 

แท็กซี่ (Taxi) 

รถแท็กซี่ท่ีโซล แบ่งเป็น 3 ประเภทใหญ่ท่ีใช้รถไม่เหมือนกันมีอยู่ 2 ยี่ห้อหลัก คือ ฮุนไดกับ

เกียร์ และคิดค่าโดยสารไม่เท่ากันดังนี้ 

 

ตารางที่ 2 ประเภทรถแท็กซี่และค่าโดยสาร 

รถแท็กซี่ประเภทต่างๆของโซล 

ประเภทรถบัส ราคา รูปแบบการว่ิง 

สีน้ าเงิน 1150 วิ่งระหว่างวิ่งในโซลกับรอบนอกของเมืองโซล 

สีเขียว 1150 วิ่งระหว่างสถานีใต้ดินกับพื้นท่ีระหว่างสถานี 

ท้องถ่ิน 

(Maeul) 

850 วิ่งเป็นพื้นท่ีเล็กๆ ตามพื้นท่ีต่างๆท่ีรถบัสสายอื่นเจ้าไม่ถึง 

สีเหลือง 950 วิ่งเป็นรอบเล็กๆรับส่งตามพื้นท่ีท่ีมีคนใช้งานเยอะ ๆ 

สีแดง 1950 วิ่งระหว่างโซลกับชานเมืองโซลจะวิ่งไกลท่ีสุด 
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1. แท็กซี่แบบธรรมดา (สีส้มหรือสีเงิน) จะเหมือนแท็กซี่ท่ัวไป เป็นรถเก๋งคันเล็ก นั่งได้ 4 คน 

ค่าโดยสารถูกท่ีสุด รถจะมีสีส้มท้ังคัน หรือสีเงินท้ังคัน 

2. แท็กซี่แบบหรูหรือแบบคันใหญ่ (สีด า) ซึ่งจะใช้รถเก๋งคันใหญ่ หรือรถประเภทมินิแวน ท่ีนั่ง

ได้ 8 คน รถจะมีสีด า คาดด้วยแทบสีทอง 

3. แท็กซี่แบบสีด าแต่ติดป้าย International ซึ่งจะพูดภาษาอังกฤษได้ค่อนข้างดี เป็นรถเก๋ง

คันใหญ่ สีด าท้ังคัน คาดด้วยสีทองเขียนว่า International 

รถไฟความเร็วสูง  

ประเทศเกาหลีมีเครือข่ายของรถไฟความเร็วสูงหรือท่ีเรียกว่า KTX ท่ีจะเช่ือมต่อไปยังเมือง

อื่น ๆ ทางตอนใต้ของประเทศ ท าให้การเดินทางไปเท่ียวนอกเมืองได้ง่ายและรวดเร็วมากขึ้น โดยใช้

เวลาจากโซลไปท่ีเมืองปูซาน เมืองใหญ่อันดับ 2 ของเกาหลีทางตอนใต้เพียงแค่ 2 ช่ัวโมง 20 นาที 

เท่านั้น   

รถไฟความเร็วสูง KTX ของเกาหลี 

ค่าโดยสาร สีส้ม กับ สีเงิน สีด า หรือ แบบคันใหญ่ สีด าที่ติด

ป้าย International 

ค่าโดยสาร

เร่ิมต้น 

2 กิโลเมตรแรก 3,000 

วอน 

3 กิโลเมตรแรก 5,000 วอน 2 กิโลเมตรแรก 

3,600 วอน 

ขณะรถว่ิง 100 วอนต่อ 142 เมตร 200 วอนต่อ 164 เมตร 120 วอนต่อ 142 

เมตร 

ขณะจอดอยู่เฉย 100 วอนต่อ 35 วินาที 200 วอนต่อ 39 วินาที 120 วอนต่อ 

35 วินาที 

ช่วงกลางคืน

(เที่ยงคืนถึงตี 4) 

20% ไม่มี ไม่มี 
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รูปท่ี 6 สายรถไฟความเร็วสูง KTX ของเกาหลี 

ท่ีมา https://www.chilloutkorea.com/seoul-transportation/ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.chilloutkorea.com/seoul-transportation/
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ตารางท่ี 3 สายรถไฟความเร็วสูง KTX ของเกาหลี และค่าโดยสาร 

 จากท้ังหมดท่ีกล่าวมาแสดงให้เห็นถึงรูปแบบการคมนาคมของประเทศเกาหลีใต้ท่ีมีอยู่เป็น

จ านวนมากเพื่ออ านวยความสะดวกให้แก่ประชาชนและนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวท่ีประเทศ

เกาหลีใต้ (chilloutkorea, 2558) 
ประวัติของย่านมยองดง 

ย่านมยองดงเป็นย่านท่ีมีมานานแล้ว หากกล่าวถึงย่านมยองดงทุกคนมักจะนึกถึงร้านค้าต่าง 

ๆ ท่ีเป็นแหล่งช้อปปิ้งท้ังของคนในประเทศและชาวต่างชาติ และเมื่อย้อนกลับไปในสมัยโชซอน

ภูมิภาคนี้เมื่อก่อนเรียกว่า Myeongryebang (명례방) เป็นพื้นท่ีท่ีมีผู้คนอาศัยอยู่มากท าให้หนาแน่น 

และในช่วงยุคอาณานิคมของญี่ปุ่นเปล่ียนช่ือเป็น Myeongchijeong (명치정) ขณะท่ีบริเวณชุงมูโล

ได้รับการพัฒนาเป็นเขตการค้า ย่านมยองดงก็ค่อย ๆ เปล่ียนไปเป็นเขตการค้าด้วย นี่จึงเป็นจุดเริ่มต้น

ของศูนย์กลางการค้าด้านแฟช้ันของประเทศเกาหลี 

 หลังปีพ.ศ. 5499 ก็เริ่มมีการพัฒนาเมืองโดยเริ่มจากมีตึกสูงเข้ามา ร้านแฟช่ันระดับไฮเอนด์, 

ร้านขายรองเท้าหนังหุ้มส้น, ร้านเครื่องประดับ, ห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่, ส านักงานต่าง ๆ, 

ส านักงานใหญ่ของสถาบันการเงิน, ศูนย์การค้า และร้านค้าปลีกหลายร้านท่ีท้ังคนในประเทศ และ

ชาวต่างชาตินิยมเข้ามาซื้อสินค้าจนกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียว (이영택/김건유 , 2538) 

สายรถไฟ เส้นทาง จันทร์ ถึง พฤหัส ศุกร์ถึงอาทิตย์และ

วันหยุด 

Gyeongbu โซล(สถานี Seoul) ไป ปูซาน 43,000 – 

53,700 วอน 

46,500 

– 57,700 วอน 

Honam โซล(สถานี Yongsan) ไป กวังจู 

Gwangju 

36,900 won 39,700 วอน 

Honam โซล(สถานี Yongsan) ไป Mokpo 41,600 วอน 44,700 วอน 

Gyeongjeon โซล(สถานี Seoul) ไป Masan 48,600 วอน 52,300 วอน 

Jeolla โซล(สถานี Yongsan) ไป Yeosu 

Expo 

42,800 วอน 46,000 วอน 
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 ในสมัยนั้น มีโรงละครแห่งชาติ, โบสถ์นิกายคาทอลิกท่ีมยองดง, สถานเอกอัครราชทูตจีน, ท่ี

ท าการไปรษณีย์กลาง และอื่น ๆ เป็นต้น สถาปัตยกรรมสมัยใหม่และสาธารณสถานท่ีมีอยู่ ท่ัวไป

เหล่านี้เคยเป็นสถานท่ีนัดพบของเหล่านักเรียน ร้านกาแฟต่างๆก็เป็นที่จัดแสดงศิลปะและวัฒนธรรม 

เช่น เพลง, จิตรกรรม, วรรณกรรม, รูปภาพ, ละครเวที และอื่น ๆ เป็นต้น 

 ย่านมยองดงเป็นสถานท่ีท่ีได้รับความนิยมในการประท้วงและการประท้วงทางการเมือง

โดยเฉพาะในช่วงปีพ.ศ. 5553 และ 5533 โบสถ์มยองดงเป็นจุดประจ าส าหรับการประท้วงและยังคง

อยู่จนถึงทุกวันนี้ เมื่อเดือนมีนาคม พ.ศ. 5543 ย่านมยองดงได้รับมอบหมายให้เป็นเขตส่งเสริมการค้า

พิเศษและเป็นหนึ่งในเส้นทางหลักของการเดินทางอย่างเป็นทางการของรถบัสเท่ียวชมเมืองโซล 

(Seoul City Tour Bus) (정명진 Jiny Jung, 2559) 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 7 ย่านมยองดงสมัยก่อน 

ท่ีมา: http://encykorea.aks.ac.kr/Contents/Index?contents_id=E0018539#modal 

 

 

 

 

 

https://dict.naver.com/thkodict/#/entry/thko/1283468
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ข้อมูลเก่ียวกับสถานที่ท่องเที่ยวในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 8 แผนท่ีย่านมยองดง 

ท่ีมา: http://daopentor.com/ 

ย่านมยองดงเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวส าคัญอีกแห่งหนึ่งของประเทศเกาหลีใต้ เป็นศูนย์รวมของ

วัยรุ่นโดยท่ีแห่งนี้มีท้ังร้านเครื่องส าอางค์ ร้านอาหาร และร้านเส้ือผ้าให้ท้ังชาวเกาหลีและนักท่องเท่ียว

ได้เข้ามาเลือกซื้อโดย Think Net Publishing (5557 : 41 - 64) ได้กล่าวถึงย่านมยองดงว่าเป็นย่าน  

ช้อปป้ิงใจกลางเมืองยอดนิยม และมีสถานท่ีท่องเท่ียวอยู่ในย่านแห่งนี้จ านวนมาก เช่น หมู่บ้านโบราณ

นัมซานกล (Namsangol Hanok Village) เป็นท่ีท่ีไม่ไกลจากย่านมยองดง จะพบกับสวนสาธารณะ

เชิงเขานัมซานอันเป็นท่ีต้ังของหมู่บ้านโบราณนัมซานกล ท่ีแห่งนี้ได้น าบ้านเกาหลีแบบเก่าในยุค

ราชวงศ์โชซอนท่ัวโซลจ านวน 5 แห่งมารวมไว้ในสถานท่ีแห่งนี้เพื่อจ าลองวิถีชีวิตชาวเกาหลีสมัยก่อน 
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รปูท่ี 9 หมู่บ้านโบราณนัมซานกล (Namsangol Hanok Village) 

ท่ี ม า : https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g5 9 4 1 9 7 - d1 5 5 1 5 7 1 - Reviews-

Namsangol_Hanok_Village-Seoul.html#photos;aggregationId 

องค์การส่งเสริมการท่องเท่ียวเกาหลี (5557 : 12) จัดท าหนังสือเรื่องคู่มือการท่องเท่ียว

เกาหลี เสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ แหล่งช้อปปิ้งช่ือดัง โดยกล่าวว่า มยองดง ได้รับการโหวตให้เป็นพื้นท่ี

หนึ่งในจุดหมายท่ีท่องเท่ียวโดยนักท่องเท่ียวต่างชาติทุกปี มยองดงถือเป็นบ้านของห้างสรรพสินค้า

แฟล็กชิพ (Flagship ร้านสัญลักษณ์ของแบรนด์ หรือร้านบุกเบิก) ของล็อตเต้ และชินเซกเย 

(Shinsegae) ของประเทศเกาหลีท้ังยังเป็นสนามรบส าหรับแบรนด์ SPA อย่าง Zara และUniqlo อีก

ท้ังร้านเครื่องส าอาง และร้านขายเส้ือผ้ากว่า 100 ร้านก็สามารถพบได้อย่างหนาแน่นในแต่ละซอยซึ่ง

ขายเส้ือผ้าอิมพอร์ตท่ีทันสมัยในราคาย่อมเยา 

DPlus Guide Team (5559: 122 - 126) จัดท าหนังสือเรื่องโซล ใคร ๆ ก็เท่ียวได้ Seoul 

&Around เสนอเนื้อหาเกี่ยวกับสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆในกรุงโซลและเมืองรอบ ๆ กรุงโซล โดย

กล่าวถึงตลาดมยองดง (Myeong - dong Market) ว่าเป็นสถานท่ีช่ือดังซึ่งเป็นแหล่งช้อปป้ิงอันดับต้น

ส าหรับผู้ท่ีช่ืนชอบการช้อปปิ้ง เนื่องจากย่านนี้ เป็นศูนย์รวมแฟช่ันช้ันน าของหนุ่มสาว หาก

เปรียบเทียบกับประเทศไทยแล้วจะเหมือนกับสยามพารากอน (Siam Paragon) โดยสินค้าท่ีขายนั้นมี

ต้ังแต่ เครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ เครื่องส าอาง ซึ่งมีให้เลือกหลายแบรนด์นอกจากท่ีตลาดนัดแห่งนี้

จะมีสินค้าหลากหลายแบบมาขายแล้วก็ยังมีอีกส่ิงหนึ่งท่ีขึ้นช่ือเช่นกันคือ อาหาร ซึ่งมีต้ังแต่อาหาร

https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g294197-d1551271-Reviews-Namsangol_Hanok_Village-Seoul.html#photos;aggregationId=101&albumid=101&filter=7&ff=333190649
https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g294197-d1551271-Reviews-Namsangol_Hanok_Village-Seoul.html#photos;aggregationId=101&albumid=101&filter=7&ff=333190649
https://www.facebook.com/siamparagonshopping/
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ตามรถเข็นข้างทางไปจนถึงร้านอาหารท่ีมีให้เลือกหลายร้อยร้าน และท่ีส าคัญมักจะมีร้านช่ือดังมาเปิด

สาขาท่ีแห่งนี้ 

รูปท่ี 10 แผนท่ีตลาดมยองดง 

ท่ีมา https://www.chilloutkorea.com/myeong-dong/ 

ตลาดมยองดงนั้นไม่ได้มีเพียงแค่ร้านค้าขายของหรือร้านอาหารเท่านั้นยังมี โบสถ์มยองดง  

(Myeong - dong Catholic Cathedral) ซึ่งเป็นโบสถ์เก่าแก่กว่า 100 ปี เป็นศูนย์กลางของศาสนา

คริสต์นิกายคาทอลิก ต้ังอยู่บนเนินสุดของถนนมยองดง สร้างตึกแนวตะวันตกแบบโกธิคก่อด้วยอิฐเผา

กว่า 50 ชนิด ซึ่งโบสถ์แห่งนี้ได้รับการบันทึกว่าเป็นโบราณสถานของชาติหรือ (NationlHistoricsite) 

ในปีพ.ศ. 5540 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 11 โบสถ์มยองดง (Myeong - dong Catholic Cathedral) 

https://www.chilloutkorea.com/myeong-dong/
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ท่ีมา http://anewlifeinaustralia.com 

นอกจากโบสถ์มยองดงแล้วก็ยังมี โรงละครมยองดง (Myeong - dong Theater) ซึ่งสถานท่ี

แห่งนี้เคยเป็นโรงละครแห่งชาติ โดยเปิดใช้ต้ังแต่ปี พ.ศ. 5477 – พ.ศ. 5516 จากนั้นถูกปรับเป็นโรง

ละครแทน ซึ่งเปิดตัวในปี พ.ศ. 5518 หลังจากนั้นได้รับการปรับปรุงอย่างต่อเนื่องจนเสร็จและเปิดตัว

อีกครั้งในปี พ.ศ. 5555 โดยใช้ช่ือว่า Myeong - dong Theater  ท่ีใช้จนถึงปัจจุบัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 15 โรงละครมยองดง (Myeong-dong Theater) 

ท่ีมา http://seoulcafe5013.blogspot.com/5014/10/blog-post_55.html 

หากกล่าวถึงย่านมยองดงแล้วส่ิงท่ีขาดไม่ได้เลยก็คือ ร้านเครื่องส าอาง เครื่องส าอางซึ่งท่ีย่า

นมยองดงนั้นมีหลายยี่ห่อให้เลือกซื้อท้ังของเกาหลีและต่างประเทศ ก็สามารถหาได้ท่ีนี่รวมแล้วกว่า 

1,000 ร้าน เรียกได้ว่าเดินไปตรงไหนก็จะมีร้านเครื่องส าอางค์อยู่ ท้ังซ้ายและขวา โดยแต่ละแบรนด์

ไม่ได้มีแค่เพียง 1 ร้าน หากเดินผ่านแล้วลืมแวะก็สามารถเจอร้านใหม่ข้างหน้าได้ แต่ละร้านก็จะมีการ

จัดโปรโมช่ัน ท้ังลด ท้ังแถม รวมท้ังให้ตัวอย่างขนาดทดลอง (Tester)ช้ินเล็กๆมาทดลองใช้อีกด้วย 

เช่น Migliore  Etude House  Missha  Nature Republic The Face Shop  Holika Holika เป็น

ต้น (Chilloutkorea, 2558) 

 

 

 

 

 

http://anewlifeinaustralia.com/
http://seoulcafe2013.blogspot.com/2014/10/blog-post_25.html
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รูปท่ี 13 แผนท่ีร้านเครื่องส าอางในย่านมยองดง 

ท่ีมา https://www.chilloutkorea.com/myeong-dong/ 

มีล็อตเต้ดีพาร์ทเม้นสโตร์ Lotte Department Store – MainBranch (롯데백화점 본점)  

ท่ีอยู่ในย่านแฟช่ันใจกลางกรุงโซล ท่ีช้ันใต้ดินจะเป็นซุปเปอร์มาร์เก็ต ท่ีมีสินค้าราคาถูก เช่น ขนมกิมจิ 

สาหร่าย เป็นต้น นักท่อง เท่ียวนิยมซื้อกลับไปเป็นของฝากกันค่อนข้างมาก ด้านบนท่ีเป็น

ห้างสรรพสินค้า ก็มีสินค้าอยู่มาก เช่น เส้ือผ้า รองเท้า เครื่องประดับ กระเป๋า เป็นต้น มีแบรนด์ช่ือดัง 

มากกว่า 60 ร้าน มีสินค้าต้ังแต่ระดับกลางจนถึงระดับไฮเอนด์ อีกท้ังยังมี สินค้าปลอดภาษีอย่าง 

Duty Free ไว้คอยบริการ ซึ่ งตอบโจทย์ตามความต้องการของนักท่องเท่ียวได้เป็นอย่างดี 

(Chilloutkorea, 2558) 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 14 ล็อตเต้ดีพาร์ทเม้นสโตร์ (Lotte Department Store) 

ท่ีมา https://travel.clicks.co.th/top-10-seoul-shopping/ 

https://www.chilloutkorea.com/myeong-dong/
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ท่ีย่านมยองดงแห่งนี้ยังมีจุดเด่นท่ีส าคัญอีกอย่างหนึ่ง คือ Street Food ท่ีย่านนี้มีอาหาร

หลายชนิดให้นักท่องเท่ียวได้ซื้อมารับประทาน เช่น ร้านคเยรันปัง (계란빵/ Egg Bun) เป็นขนมปังท่ี

น ามาอบท้ังช้ินโดยมีไข่อยู่ด้านบนและโรยด้วยถั่วอัลมอนด์กับเมล็ดทานตะวัน ซึ่งขนมปังชนิดนี้

นักท่องเท่ียวหลายคนเมื่อไปย่านมยองดงแล้วต้องไปซื้อมาลองทานเสมอ ราคา 5,000 วอน คิดเป็น

เงินไทยราคาประมาณ 60 บาทต่อหนึ่งช้ิน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

       รูปท่ี 15 คเยรันปัง (계란빵/ Egg Bun) 

ท่ีมา http://picbear.online/tag 

และยังมีร้านต็อกบกกี + ออมุก (떡볶이 +어묵 )  เป็นร้านท่ีขายต็อกบกกีท่ีท ามาจากแป้ง

และออมุก เป็นปลาแผ่นน ามาเสียบไม้ทานพร้อมกับน้ าซุบ และในร้านก็มีเป็นพวกผักทอดต่างให้

นักท่องเท่ียวได้รับประทานด้วย โดยการทานของท่ีเกาหลีก็จะยืนทานกันท่ีหน้าร้านเลย 

 

 

http://picbear.online/tag
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รูปท่ี 16 ร้านต็อกบกกี + ออมุก (떡볶이 +어묵 ) 

ท่ีมา:https://pantip.com/topic/35798755 

รวมถึงร้านคาลีบีชีจือบอทอกูอี (가리비 치즈 버터구이) โดยร้านนี้จะขายหอยเชลล์ย่างเนย

ด้านบนโรยด้วยชีส และน ามาเผาไฟด้านบนชีส เพื่อให้ชีสละลายเสร็จแล้วก็ราดซอสลงไป ซึ่งในย่าน 

มยองดงไม่ได้มีเพียงแค่ร้านเดียว นักท่องเท่ียวสามารถเดินหาทานได้ง่าย 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 17 ร้านคาลีบีชีจือบอทอกูอี (가리비 치즈 버터구이) 

ท่ีมา:https://blog.naver.com/kslovekl/550910036905 

 

 

 

 

 

 

 

https://blog.naver.com/kslovekl/220910036902
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รูปท่ี 18 คาลีบีชีจือบอทอกูอี (가리비 치즈 버터구이) 

ท่ีมา: https://blog.naver.com/cjh8305/550579500858 

สถิติของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศเกาหลีใต้ 

จากข้อมูลของ  Korea, Monthly Statistics of Tourism ไ ด้แสดงให้ เห็นถึ งสถิ ติของ

นักท่องเท่ียวที่เข้ามาท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต้ โดยจะยกตัวอย่างเพียงแค่ 3 ประเทศเท่านั้น คือ 

ประเทศญี่ปุ่น ประเทศจีน และประเทศไทย กล่าวว่า ในปีพ.ศ. 5561 มีจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติ

เดินทางมาเท่ียวในประเทศเกาหลีมากถึง 1,391,757 คน ขยายตัว 26.1 % โดยแยกเป็นประเทศ

ญี่ปุ่นมีนักท่องเท่ียวเข้ามา 315,055 คน ขยายตัว 38.9 %  ประเทศจีนมีนักท่องเท่ียวเข้ามา 478,140 

คน  ขยายตัว 40.9 % และประเทศไทยมีนักท่องเท่ียวเข้ามา 28,516 คน ขยายตัว 21.4  % เพิ่มขึ้น

จากปี 5560  

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 19 ภาพสถิติของนักท่องเท่ียวที่เข้ามาท่องเท่ียวในประเทศเกาหลี ในปี พ.ศ. 2560 - 2561 

ท่ีมา:https://kto.visitkorea.or.kr/eng/tourismStatics/keyFacts/KoreaMonthlyStatistics/ 
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สถิตินกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาเท่ียวในประเทศเกาหลี
ใต้

JAPAN CHINA THAILAND

https://blog.naver.com/cjh8305/220579200858
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งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

อรุณ ล้อมเศรษฐี (5554) ท าการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจของนักท่องเท่ียว

ชาวต่างชาติในการเลือกใช้บริการท่ีพักในเขตกรุงเทพมหานคร โดยมีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพื่อศึกษา

ระดับของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักของนักท่องเท่ียว

ชาวต่างชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 5) เพื่อการศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการ

ตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติในเขตกรุงเทพมหานครจ าแนกตามปัจจัย

ส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียว 3) เพื่อการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องกับประสบการณ์

พักแรมของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติกับการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักตามปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาด 4) เพื่อการศึกษาปัญหาและข้อเสนอแนะในการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักของ

นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติในเขตกรุงเทพมหานคร ท าการเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยโดยใช้การสุ่มตัวอย่าง

ตามสะดวก (Convenience Sampling) จ านวน 400 คน จากนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติในเขต

กรุงเทพมหานคร  ผลการศึกษาพบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นผู้ชายมากกว่าผู้หญิง 

ส่วนมากอยู่ในช่วงอายุ 55 – 30 ปี และจบการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรี  มีอาชีพเป็นพนักงาน

บริษัทเอกชน ส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด และมีรายได้ 40,001 – 50,000 บาท โดยผลการศึกษาระดับ

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ท่ีมีต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ

ในเขตกรุงเทพมหานคร ปัจจัยท่ีมีผลมากท่ีสุดก็ คือ ด้านท่ีพักและการบริการ มีค่าเฉล่ีย 4.51 และ

ด้านท่ีน้อยท่ีสุด คือ ด้านราคา มีค่าเฉล่ีย 4.07 ในเรื่องของปัจจัยส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตัดสินใจ

เลือกใช้บริการท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติในเขตกรุงเทพมหานคร ได้แก่ เพศ ภูมิล าเนา อายุ 

ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพสมรส และรายได้ของนักท่องเท่ียว ผลการศึกษาความสัมพันธ์

ระหว่างปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องกับประสบการณ์พักแรมของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติกับการตัดสินใจ

เลือกใช้บริการท่ีพักตามปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ท าให้ได้เห็นว่า ประสบการณ์พักแรมของ

นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติกับการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักตามปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้าน

ท่ีพักและและบริการ ด้านราคา ด้านสถานท่ีหรือช่องทางการจัดจ าหน่าย เป็นต้น ส่วนผลการศึกษา

ปัญหาและข้อเสนอแนะในการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติในเขต

กรุงเทพมหานคร ซึ่งนักท่องเท่ียวได้ให้ข้อเสนอแนะ ดังนี้ 1) ควรมีการแสดงป้ายราคาสินค้าแต่ละ

รายการอย่างชัดเจนเพื่อไม่ให้นักท่องเท่ียวถูกเอารัดเอาเปรียบจากผู้ประกอบการ 5) ควรมีมาตรฐาน

ราคาสินค้าเพราะในปัจจุบันราคาท่ีพักในช่วงเทศกาลจะสูงขึ้นมาก 3) ควรปรับปรุงการให้บริการของ
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พนักงานให้เหมาะสมกับราคาท่ีพัก 4) ควรมีมาตรการในเรื่องความปลอดภัยในท่ีพักให้แก่

นักท่องเท่ียวทั้งในด้านชีวิตและทรัพย์สิน 

จันทิมา รักมั่นเจริญ (5558) ท าการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจในการเลือกใช้บริการท่ี

พักประเภทโรงแรม และรีสอร์ทของนักท่องเท่ียวชาวไทย ในเขตพื้นท่ีเศรษฐกิจ อ าเภอแม่สาย จังหวัด

เชียงราย โดยมีวัตถุประสงค์ 1)  เพื่อศึกษาถึงปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจใน

การเลือกใช้บริการท่ีพักประเภทโรงแรมและรีสอร์ท ในเขตเศรษฐกิจพิเศษ อ าเภอแม่สาย จังหวัด

เชียงราย 5) เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะทางด้านประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ รายได้ ว่ามี

ผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักประเภทโรงแรมและรีสอร์ท ในเขตพื้นท่ีเศรษฐกิจพิเศษ อ าเภอ

แม่สาย จังหวัดเชียงราย ท่ีแตกต่างกันหรือไม่ 3) เพื่อศึกษาปริมาณนักท่องเท่ียวชาวไทยในการ

เดินทางไปท่องเท่ียวและพักแรมหลัง การเปิดเขตประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ท าการเลือกกลุ่ม

ตัวอย่าง จ านวน 453 คน จากผู้ท่ีเคยใช้บริการท่ีพักประเภทโรงแรมและรีสอร์ท ในเขตอ าเภอแม่สาย 

จังหวัดเชียงราย ในช่วง 1 ปีท่ีผ่านมา  ผลการศึกษาพบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นผู้หญิง

มากกว่าผู้ชาย ส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 56 -35 ปี ส่วนใหญ่จบจากการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือ

เทียบเท่า ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายได้อยู่ระหว่าง 55,000 - 35,000 บาทมาก

ท่ีสุดโดยผลศึกษาท าให้ทราบถึงข้อมูลทัศนคติ พฤติกรรม และประสบการณ์การเลือกใช้บริการท่ีพัก

ประเภทโรงแรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตพื้นท่ีเศรษฐกิจพิเศษ อ าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย 

พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียวประมาณ 3 - 4 คน ร้อยละ 41 ระยะเวลาท่ีเดินทาง

มาท่องเท่ียวโดยเฉล่ีย ได้แก่ 1 - 5 วัน ร้อยละ  54 ค่าใช้จ่าย ค่าบริการท่ีพัก ประเภทโรงแรมหรือรี

สอร์ทโดยเฉล่ียต่อ 1 คืนโดยประมาณ คือ 1,000 - 5,000 บาท ร้อยละ 55 วิธีในการจองห้องพัก/ท่ี

พัก คือการจองผ่านเว็บไซต์ร้อยละ 55 ผู้ท่ีมีส่วนในการตัดสินใจ ในการเลือกท่ีพัก ได้แก่ ตัวเอง ท่ีพัก

ส่วนใหญ่มีการจัดแพ็คเกจส าหรับกลุ่มทัวร์ ร้อยละ 64 มีการให้ส่วนลดเมื่อมีการจองห้องพักล่วงหน้า 

ร้อยละ 70 และมีบริการรับส่งระหว่างท่ีพักกับสนามบิน/สถานีขนส่ง ร้อยละ 59 โดยกลุ่มตัวอย่างให้

ความสนใจเดินทางท่องเท่ียวในอ าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย 66 เพิ่มขึ้น หลังการเปิดประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน ร้อยละ 85 และโรงแรมหรือรีสอร์ท ในอ าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย ท่ีกลุ่ม

ตัวอย่างเลือกใช้บริการมากท่ีสุด ได้แก่ ปุณยมันตรา ร้อยละ 13.54 รองลงมา ได้แก่ ศิลามณี ร้อยละ 

13 แม่โขงเดลต้า ร้อยละ 11.85 ตามล าดับ ผลการศึกษาข้อมูลทัศนคติ พฤติกรรม และประสบการณ์

การเลือกใช้บริการท่ีพักประเภท โรงแรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตพื้นท่ีเศรษฐกิจพิเศษ อ าเภอ
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แม่สาย จังหวัดเชียงราย พบว่า จากผลการวิเคราะห์ปัจจัย (Factor Analysis) ท้ัง 35 ตัวแปร โดยใช้

วิธีการหมุนแกนแบบ Varimax สามารถจัดกลุ่มได้ 6 ปัจจัยใหม่ และเมื่อน าท้ัง 6 ปัจจัย มาท าการ

วิเคราะห์ ทางสถิติด้วยวิธีการวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหูคูณ (Multiple Regression Analysis) 

พบว่ามี 5 ปัจจัย ท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกใช้บริการท่ีพักประเภทโรงแรมและรีสอร์ทของ

นักท่องเท่ียวชาวไทย โดยเรียงจากมากไปน้อย คือ ปัจจัยด้านกระบวนการและส่ิงอ านวยความสะดวก

ในห้องพัก ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์และทัศนียภาพ ปัจจัยด้านบุคลากรและการส่งเสริมทางการตลาด 

ปัจจัยด้านการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ ปัจจัยด้านราคาและความสะอาดเรียบร้องของ

ห้องพัก และปัจจัยด้านสถานท่ี โดยตัวแบบดังกล่าวสามารถอธิบายความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจใน

การเลือกใช้บริการท่ีพักประเภทโรงแรม และรีสอร์ทของนักท่องเท่ียวชาวไทยของกลุ่มตัวอย่างได้ 

ร้อยละ 16.8 และสุดท้าย คือ ผลการศึกษาข้อเสนอแนะส าหรับผู้ประกอบการ จากการศึกษางานวิจัย

นี้ ท าให้ทราบถึงปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกใช้บริการ ท่ีพักประเภทโรงแรม และ          

รีสอร์ทของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตพื้นท่ีเศรษฐกิจ อ าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย โดยแบ่งหัวข้อ

ได้ 5 ข้อ ดังต่อไปนี้ 1) ผู้ประกอบการควรค านึงถึงกระบวนการต่างๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับการให้บริการแก่

ลูกค้า 5) ผู้ประกอบการจ าเป็นต้องออกแบบท่ีพักท่ีมีการตกแต่งท่ีเป็นเอกลักษณ์โดดเด่นสวยงาม มี

ห้องพักให้ลูกค้าได้เลือกท่ีหลากหลาย รวมถึงการท่ีท่ีพักมีทัศนียภาพท่ีสวยงาม 3) ผู้ประกอบการควร

ให้ความส าคัญในการพัฒนาพนักงานโดยให้มีการอบรม และสร้างมาตรฐานในการให้บริการ เพื่อให้

ลูกค้าเกิดความประทับใจ 4) ผู้ประกอบการไม่ควรค านึงเฉพาะเรื่องราคาถูกเพียงอย่างเดียว แต่ควร

ให้ความส าคัญในการปรับปรุงสภาพห้องพักและการให้บริการต่างๆ เพื่อให้ลูกค้าเกิดความประทับใจ 

5) ผู้ประกอบการควรค านึงถึงปัจจัยด้านท าเลท่ีต้ังของท่ีพัก โดยการน าเสนอจุดเด่นด้านความเป็น

ธรรมชาติของท่ีพัก  

ชดากร สถิตย์ (5558) เขียนรายงานการวิจัยเรื่อง ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของ

นักท่องเท่ียวไทยในการเลือกท่ีพักแรม เขตอ าเภอวังน้ าเขียว จังหวัดนครราชสีมา มีวัตถุประสงค์เพื่อ 

1) เพื่อศึกษาส่วนประสมทางการตลาดบริการ 7Ps ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน่าย 

ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านบุคคล ด้านลักษณะทางกายภาพ และด้านกระบวนการ ท่ีมีอิทธิพลต่อ

การตัดสินใจเลือกท่ีพักแรมของนักท่องเท่ียว ชาวไทยในอ าเภอวังน้ าเขียว จังหวัดนครราชสีมา 5) เพื่อ

ศึกษาภาพลักษณ์ของอ าเภอวังน้ าเขียวท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักแรมของนักท่องเท่ียวชาว

ไทย 3) เพื่อศึกษาแรงจูงใจท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักแรมของนักท่องเท่ียวชาวไทย  ใน
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อ าเภอวังน้ าเขียว จังหวัดนครราชสีมา โดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental 

Sampling) เป็นเครื่องมือในการรวบรวมข้อมูล จากกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา จ านวน 400 คน 

วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สูตรของ Taro Yamane  ผลการวิจัยพบว่า ก่อนท่ีนักท่องเท่ียวจะมีการ

ตัดสินใจเลือกท่ีพักแรม  นักท่องเท่ียวจะได้รับส่ิงกระตุ้นท่ีท าให้เกิดแรงจูงใจและมีอิทธิพลอย่างมาก

ต่อการตัดสินใจ คือ ราคาของสถานท่ีพักแรม นอกจากนี้  ยังมีส่ิงกระตุ้นทางด้านการตลาดท่ี

นักท่องเท่ียวให้ความส าคัญคือ 1) ราคาโดยพิจารณาราคาให้เช่าเมื่อเทียบกับคุณภาพ 2) ท าเลท่ีต้ังอยู่

ใกล้แหล่งท่องเท่ียว 3) สถานท่ีพักแรมสะอาด 4) การให้การต้อนรับของผู้ประกอบการ ต่อมาผล

การศึกษาภาพลักษณ์ของอ าเภอวังน้ าเขียวที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักแรมของนักท่องเท่ียว

ชาวไทย พบว่า การเกิดภาพลักษณ์ของแต่ละบุคคลนั้นจะเริ่มจากการท่ีมีเหตุการณ์ต่าง ๆ จาก

ภายนอกเข้ามาถึงบุคคลและจะมีปัจจัยต่าง ๆ ท่ีเข้ามาเกี่ยวข้องจนเกิดการพัฒนาเป็นภาพลักษณ์ใน

ท่ีสุด ซึ่งได้อธิบายถึงล าดับของการเกิดภาพลักษณ์ว่า การเกิดภาพลักษณ์นั้นปัจจัยต่าง ๆ อาจจะเข้า

มาพร้อมกัน หรือในช่วงเวลาท่ีใกล้เคียงกัน แต่โดยท่ัวไปมักจะเกิดขึ้นเป็นกระบวนการดังรายการ

ต่อไปนี้ ได้แก่ เหตุการณ์และส่ิงแวดล้อมช่องทางการส่ือสาร องค์ประกอบเฉพาะบุคคล และการรับรู้

และความประทับใจ สุดท้ายคือ ผลการศึกษาแรงจูงใจท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักแรมของ

นักท่องเท่ียวชาวไทย ในอ าเภอวังน้ าเขียว จังหวัดนครราชสีมา โดยมีแรงจูงใจท่ีส าคัญ 4 ประการ คือ 

แรงจูงใจทางกายภาพ แรงจูงใจทางวัฒนธรรม แรงจูงใจระหว่างบุคคล และแรงจูงใจด้านสถานภาพ

และช่ือเสียง 

ณัฐพร ดอกบุญนาค และ ฐาปกรณ์ ทองค านุช (5558)  เขียนรายงานการวิจัยเรื่อง  ความ

ต้องการเลือกใช้โรงแรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี มีวัตถุประสงค์

เพื่อส ารวจความต้องการของนักท่องเท่ียวในการเลือกท่ีพักหรือโรงแรม ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัด

สุพรรณบุรี ของนักท่องเท่ียวชาวไทย โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างโดยการหากลุ่มตัวอย่างสุ่มกลุ่มตัวอย่าง

แบบเจาะจง (PurposiveSampling) และกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี

เข้าพักโรงแรมท้ัง 4 แห่งในอ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี จ านวน 400 คน ผลการวิจัยพบว่าความ

ต้องการเลือกใช้โรงแรมของนักท่องเท่ียวชาวไทย ในเขตอ าเภอเมืองจังหวัดสุพรรณบุรีนั้น ผู้ตอบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุอยู่ในช่วง 25-34 ปี จบการศึกษาระดับ

ปริญญาตรี และส่วนใหญ่ประกอบอาชีพค้าขาย มีรายได้ 15,001-20,000 บาท ต่อเดือน โดยผล

การศึกษา แสดงให้เห็นว่าคุณภาพการบริการท่ีมีความสัมพันธ์ต่อความพึงพอใจของ นักท่องเท่ียวชาว
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ไทยท่ีเข้าพักโรงแรมท้ัง 4 แห่งของอ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า ค่าเฉล่ียความพึงพอใจด้าน

ผลิตภัณฑ์ จากการตอบแบบสอบถามผู้ท่ีเข้าพักท้ังหมด ด้านการมีส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีเหมาะสม 

มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด ค่าเฉล่ีย ความพึงพอใจด้านราคา จากการตอบแบบสอบถาม ผู้วิจัย

พบว่าความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวต่อด้านความเหมาะสมของราคาค่าห้องพัก และความเหมาะสม

ของราคาอาหารและเครื่องด่ืมนั้น มีค่าระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากเท่ากัน ค่าเฉล่ียความพึง

พอใจด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย จากการตอบแบบสอบถาม พบว่า ระดับค่าเฉล่ียความพึงพอใจของ

นักท่องเท่ียวในด้านการจองห้องพักโดยตรงกับโรงแรม มีระดับค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ 

การจองห้องพักผ่านบริษัท ซึ่งเป็นบริษัทรับจองต่าง ๆ และค่าเฉล่ียความพึงพอใจด้านโปรโมช่ัน จาก

การตอบแบบสอบถามพบว่า ระดับความพึงพอใจด้านโปรโมช่ันท่ีสอดคล้องกับราคา มีระดับความพึง

พอใจในระดับมาก 

จารุตม์ ธนะภักด์ิ และ ลีลา เต้ียงสูงเนิน (ม.ป.ป. : บทคัดย่อ) เขียนรายงานการวิจัยเรื่อง

พฤติกรรมการเลือกใช้บริการโรงแรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเมืองโฮจีมินห์ ประเทศเวียดนามมี

วัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกใช้บริการโรงแรมของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีเมืองโฮจิ

มินห์ ประเทศเวียดนาม 5) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกใช้บริการโรงแรมของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

ท่ีเมืองโฮจิมินห์ ประเทศเวียดนาม จ าแนกตามคุณลักษณะส่วนบุคคล 3) เพื่อศึกษาอิทธิพลของส่วน

ประสมทางการตลาดของธุรกิจบริการ และการตระหนักรับรู้ในตราสินค้า ท่ีมีต่อพฤติกรรมการ

เลือกใช้บริการโรงแรมของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีเมืองโฮจิมินห์ ประเทศเวียดนาม โดยใช้วิธีการ

ส ารวจจากแบบสอบถาม เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีสนามบิน

ดอนเมืองจ านวน 398 คน ท าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา และทดสอบสมมุติฐานโดย

ใช้สถิติไคสแควร์ ผลการวิจัยพบว่า  พฤติกรรมการใช้บริการโรงแรมแตกต่างกันตามคุณลักษณะส่วน

บุคคล และส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ และการตระหนักรับรู้ในตราสินค้า มี

อิทธิพลต่อพฤติกรรมการใช้บริการโรงแรม ท่ีเมืองโฮจิมินห์ ประเทศเวียดนาม 

วิรุฬภ์ ทันสมัย และ สิทธิเดช สิริสุขะ (ม.ป.ป. : บทคัดย่อ) เขียนรายงานการวิจัยเรื่อง การ

ตัดสินใจเลือกสถานท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ ในอ าเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ มี

วัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้สถานท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาว

ต่างประเทศ ในอ าเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 2) ศึกษาพฤติกรรมในการเลือกใช้บริการสถานท่ี

พักของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ ในอ าเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 3) ศึกษาระดับของ
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ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ท่ีมีต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ 

ในอ าเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ จ านวน 400 คน เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษา เป็น

แบบสอบถามมาตรส่วนประมาณค่า Rating Scale สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ ความถี่ ร้อย

ละ ค่าเฉล่ียส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Independent Sample t-test) การวิเคราะห์ความแปรปรวน

ทางเดียว (One-Way ANOVA) และการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ด้วยวิธี Shcheffe ผล

การศึกษาพบว่า 1) ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่านักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศเป็น

เพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 50.3 มีภูมิล าเนาในยุโรป คิดเป็นร้อยละ 59 มีอายุ 25–35 ปี คิดเป็นร้อยละ 

36 มีระดับการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 39.3 มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็น

ร้อยละ 28 สถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 61.3 และมีรายได้มากกว่า 500,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 

28.3 2) พฤติกรรมนักท่องเท่ียวในการเลือกสถานท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ ในอ าเภอหัว

หิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ พบว่า นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศพ านักมากกว่า 5 สัปดาห์ คิดเป็นร้อย

ละ 29.5 เดินทางกับเพื่อน คิดเป็นร้อยละ 40.3 และเลือกแหล่งข้อมูล ในการเดินทางเข้าพักทาง

เว็บไซต์ คิดเป็นร้อยละ 39.3 3) ส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกตัดสินใจเลือก  สถานท่ีพัก ใน

อ าเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ท้ัง 7 ด้าน โดยรวมอยู่ในระดับมาก ด้านท่ีมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด 

คือ ด้านท่ีพักและการบริการ รองลงมา คือ ด้านพนักงานให้บริการ ด้านราคา ด้านกระบวนการ

บริการ ด้านสถานท่ีหรือช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านลักษณะทางกายภาพ และด้านการส่งเสริม

การตลาด ตามล าดับ 4) การเปรียบเทียบส่วนประสมการตลาดในการเลือกตัดสินใจเลือกสถานท่ีพัก 

ในอ าเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ พบว่า นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมีเพศ ระดับการศึกษา 

อาชีพ สถานภาพการสมรสต่างกัน มีความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกตัดสินใจ

เลือกสถานท่ีพัก ในอ าเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ โดยรวมไม่แตกต่างกัน นักท่องเท่ียวชาว

ต่างประเทศท่ีมีภูมิล าเนา อายุ รายได้ ต่างกันมีความคิดเห็นความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาด

ในการตัดสินใจเลือกสถานท่ีพัก ในอ าเภอ  หัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ โดยรวมแตกต่างกันอย่างมี

นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

จากการทบทวนวรรณกรรมดังกล่าว ท าให้ผู้วิจัยทราบถึงแนวทางการศึกษาพฤติกรรมของ

ผู้บริโภค ว่ามีกระบวนการตัดสินใจอย่างไร โดยพิจารณาจาก ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจ าหน่าย 

และการส่งเสริมการตลาด ตามแนวคิดของ อดุลย์ จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล (5545) การ

ตัดสินใจซื้อตามความเคยชิน การตัดสินใจซื้อท่ีใช้กระบวนการแก้ไขปัญหาแบบง่าย การตัดสินใจซื้อ
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แบบซับซ้อน ตามแนวคิดของชูชัย สมิทธิไกร (5557) และจากเอกสารทฤษฎีอุตสาหกรรมการ

ท่องเท่ียวพบว่า ธุรกิจท่ีพัก ได้แบ่งออกเป็นธุรกิจโรงแรม 4 ประเภท เช่น ธุรกิจโรงแรมย่านพาณิชย์ 

ธุรกิจโรงแรมเรซิเดนท์ ธุรกิจโรงแรมใกล้สนามบิน ธุรกิจโรงแรมตากอากาศ เช่นแนวคิดของ บุญเลิศ 

จิตต้ังวัฒนา (5548) และ ธุรกิจโรงแรม ยังมีค าอื่นท่ีมาใช้เรียกในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวอีกด้วย 

โดยแบ่งออกเป็น 4 แบบ คือ อินน์ แทเวิร์น โมเต็ล และลอดจ์ ตามแนวคิดของ นิศา ชัชกุล (5554) 

ส่วนวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับปัจจัยในการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียว พบว่า ท าให้เข้าใจว่าส่วน

ประสมทางการตลาดบริการ 7Ps คือ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน่าย ด้านการส่งเสริม

การตลาด ด้านบุคคล ด้านลักษณะทางกายภาพ และด้านกระบวนการ ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ

เลือกท่ีพักแรมของนักท่องเท่ียว ของ อรุณ ล้อมเศรษฐี (5554) ชดากร สถิตย์ (5558) จารุตม์ 

ธนะภักดิ์  และ ลีลา เต้ียงสูงเนิน (ม.ป.ป. : บทคัดย่อ) วิรุฬภ์ ทันสมัย  และ สิทธิเดช สิริสุขะ (ม.ป.ป. 

: บทคัดย่อ) และยังมีอีก 5 ปัจจัย ท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจในการเลือกใช้บริการท่ีพักประเภทโรงแรม

และรีสอร์ทของนักท่องเท่ียว โดยเรียงจากมากไปน้อย คือ ปัจจัยด้านกระบวนการและส่ิงอ านวยความ

สะดวกในห้องพัก ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์และทัศนียภาพ ปัจจัยด้านบุคลากรและการส่งเสริมทาง

การตลาด ปัจจัยด้านการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ ปัจจัยด้านราคาและความสะอาด

เรียบร้องของห้องพัก และปัจจัยด้านสถานท่ี ของ จันทิมา รักมั่นเจริญ (5558) อีกท้ังยังท าให้เห็นว่า

คุณภาพการบริการท่ีมีความสัมพันธ์ต่อความพึงพอใจของนักท่องเท่ียว โดยแบ่งออกเป็น ความพึง

พอใจด้านผลิตภัณฑ์ความพึงพอใจด้านราคา ความพึงพอใจด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และความพึง

พอใจด้านโปรโมช่ัน ของณัฐพร ดอกบุญนาค และฐาปกรณ์ ทองค านุช (5558)   

ส่วนเอกสารข้อมูลเกี่ยวกับสถานท่ีท่องเท่ียวในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดงพบว่า ย่าน 

มยองดงนั้นเป็นแหล่งช้อปปิ้งอันดับต้นของประเทศเกาหลีใต้ ซึ่งมีขายสินค้าเกี่ยวกับแบรนด์ช่ือดัง 

รวมท้ังเส้ือผ้าและเครื่องส าอางต่างๆ อีกท้ังยังขึ้นช่ือเรื่องอาหารอีกด้วย เช่น DPlus Guide Team 

(5559 : 155 - 156) ,Think Net Publishing (5557 : 41 - 64) และองค์การส่งเสริมการท่องเท่ียว

เกาหลี (5557 : 15)  

อนึ่ง การศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวไทยในประเทศเกาหลีใต้ ยังไม่มี

ผู้ใดศึกษาในย่านมยองดง ดังนั้นผู้วิจัยจึงใครศึกษา “ปัจจัยการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวไทยใน

ประเทศเกาหลีใต้ กรณีศึกษา ย่านมยองดง” เพื่อเป็นแนวทางในการตัดสินใจของผู้บริโภค และเพื่อให้
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ผู้ประกอบการทางด้านธุรกิจท่ีพักสามารถน าข้อมูลจากการศึกษามาใช้ปรับปรุงหรือพัฒนาท่ีพักให้ตรง

กับความต้องการของนักท่องเท่ียวได้ 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

40 
 

บทที่ 3 

วิธีการด าเนินงานวิจัย 

การศึกษาเรื่อง “ปัจจัยการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวไทยในประเทศเกาหลีใต้ กรณีศึกษา 

ย่านมยองดง” แบ่งวิธีการด าเนินการวิจัยออกเป็นขั้นตอน ดังนี้ 

1. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

5. การจัดท าข้อมูล 

3. การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ 

4. สรุปผลและอภิปรายผล 

5. เครื่องมือและการน าเสนอท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

1. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

1.1 การรวบรวมข้อมูลด้านทุติยภูมิ ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากหนังสือเอกสารงานวิจัย

ต่างๆรวมทั้งข้อมูลท่ีได้จากการค้นคว้าในอินเตอร์เน็ต ซึ่งเกี่ยวข้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภค ประเภท

โรงแรม และย่านมยองดง ประเทศเกาหลีใต้ 

1.5 การรวบรวมข้อมูลด้านปฐมภูมิ ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลโดยวิธีการแจกแบบสอบถามออนไลน์

ให้แก่นักท่องเท่ียวชาวไทย โดยท าเป็นค าถามปลายเปิดแบบมีตัวเลือกซึ่งใช้การสุ่มตัวอย่างจ านวน 

400 ตัวอย่าง ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลระหว่างเดือนมกราคม – กุมภาพันธ์ พ.ศ. 5565 โดย

ใช้แบบสอบถามกับชาวไทยท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวย่านมยองดง ประเทศเกาหลีใต้ ซึ่งแบบสอบถามจะ

แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังนี้ 

ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถามประกอบด้วย อายุ เพศ ระดับการศึกษา 

สถานภาพอาชีพ รายได้ 

ส่วนท่ี 5 สอบถามเกี่ยวกับประเภทท่ีพักและปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวในการเลือกท่ี

พักของนักท่องเท่ียวไทยท่ีไปเท่ียวย่านมยองดง ประเทศเกาหลีใต้ 

ส่วนท่ี 3 สอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง ประเทศเกาหลี

ใต้ ตามปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด โดยแบ่งช่วงคะแนนดังนี้ 

  หมายเลข 5 หมายถึง ให้ความส าคัญมากท่ีสุด 

  หมายเลข 4 หมายถึง ให้ความส าคัญมาก 
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หมายเลข 3 หมายถึง ให้ความส าคัญปานกลาง 

หมายเลข 5 หมายถึง ให้ความส าคัญน้อย 

หมายเลข 1 หมายถึง ให้ความส าคัญน้อยท่ีสุด 

โดยใช้การสุ่มตัวอย่างอย่างง่าย (Sample Random Sampling) เป็นการเลือกกลุ่มตัวอย่าง

ท่ีมีลักษณะตามความต้องการของผู้วิจัย โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไป

ท่องเท่ียวในย่านมยองดง ประเทศเกาหลีใต้ จ านวนรวมทั้งส้ิน 400 คน 

2. การจัดท าข้อมูล 

หลังรวบรวมข้อมูลท้ังหมดโดยใช้การกรอกแบบสอบถามของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทาง

ไปท่องเท่ียวในย่านมยองดง ประเทศเกาหลีใต้แล้ว น ามาจัดท าข้อมูลเพื่อแสดงความถี่ของข้อมูลและ

น าข้อมูลไปวิเคราะห์ต่อ 

3. การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ 

การวิจัยในครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณและมีระยะเวลาท่ีจ ากัด ดังนั้นผู้ศึกษาจึงได้ท า

แบบสอบถามนักท่องเท่ียวชาวไทย เมื่อได้รับข้อมูลจากผู้ตอบแบบสอบถามแล้วจึงน ามาขอมูลมาวัด

โดยใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงพรรณนา และวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ ร้อยละโดยใช้โปรแกรม Microsoft 

Excel ในรูปแบบตารางโดยมีการใช้สถิติร้อยละ ค่าเฉล่ียส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพื่อวิเคราะห์ข้อมูล

ส่วนบุคคล พฤติกรรมและปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนัดท่องเท่ียวไทยในย่าน 

มยองดง ประเทศเกาหลีใต้ 

โดยในส่วนของการศึกษาปัจจัยจะท าการแปลผลคะแนน จะใช้การตัดสินแบบอิงเกณฑ์ใน

การวัดครั้งนี้ออกเป็น 5 ระดับ 

  4.51 – 5.00 หมายถึง ส าคัญมากท่ีสุด 

3.41 – 4.50 หมายถึง ส าคัญมาก 

5.61 – 3.40 หมายถึง ส าคัญปานกลาง 

1.81 – 5.60 หมายถึง ส าคัญน้อย 

1.00 – 1.80 หมายถึง ส าคัญน้อยท่ีสุด 

4. สรุปผลและอภิปรายผล 

ผู้วิจัยได้น าผลการวิเคราะห์มาสรุปผลของการวิจัยและอภิปรายผล รวมท้ังน าเสนอแนะแนว

เพื่อการวิจัยต่อไป 
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5. เคร่ืองมือและการน าเสนอที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

5.1 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิเคราะห์ 

  5.1.1 โปรแกรมส าเร็จรูป Microsoft Excel 

  5.1.5 โปรแกรมส าเร็จรูป Microsoft Word 

  5.1.3 โปรแกรมแบบสอบถามออนไลน์ Google Chrome 
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บทที่ 4 

ผลการศึกษา 

จากการศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยในการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยในประเทศ

เกาหลีใต้ กรณีศึกษา ย่านมยองดง โดยมีจุดมุ่งหมายคือ เพื่อศึกษาประเภทและท่ีต้ังของท่ีพักใน

ประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวในการเลือกท่ีพักของ

นักท่องเท่ียวไทยในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง และเพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกใช้บริการท่ีพัก

ของนักท่องเท่ียวไทยในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง โดยได้ผลการศึกษาดังต่อไปนี้ 

4.1 ประเภทของที่พักในย่านมยองดง 

      จากท่ีพักในย่านมยองดงท้ังหมดประมาณ 221 แห่ง สามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท โดย

เรียงล าดับจากประเภทท่ีมีมากท่ีสุดจนถึงประเภทท่ีมีน้อยท่ีสุดมีดังต่อไปนี้ 

1. ประเภทเกสต์เฮาส์และโฮสเทล 

5. ประเภทโรงแรม 
 

1. ประเภทเกสต์เฮาส์และโฮสเทล มี 71 แห่ง 

    เป็นประเภทท่ีมีมากท่ีสุดในย่านนี้ เนื่องจากการเดินทางท่ีสะดวกและราคาของท่ีพักถูก

กว่าการเข้าพักท่ีโรงแรม อีกท้ังยังตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวที่ต้องการเข้าพักในสถานท่ี

ท่ีให้ความรู้สึกเหมือนอยู่บ้าน ซึ่งส่วนใหญ่จะต้ังอยู่ตรงบริเวณ Myeongdong 08-gil (명동 08 나길) 

Myeongdong 10-gil (명동 10 나길) Toegye-ro 25 gil (되계로 25 나길) และ Toegye-ro 24 

gil (되계로 24 나길) 
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รูปท่ี 50 แผนท่ีแสดงท่ีต้ังของเกสต์เฮาส์และโฮสเทลบริเวณใกล้สถานีและตลาดมยองดง 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination=เมียงดง,+โซล,+เกาหลีใต้&startDat 

 ซึ่ง ท่ีพักประเภทเกสต์เฮาส์และโฮสเทลท่ีมีระดับ 5 – 3 ดาว ส่วนใหญ่จะอยู่บริเวณ

Myeongdong 08-gil (명동 08 나길)  และMyeongdong 10-gil (명동 10 나길) เป็นส่วนใหญ่ 

โดยท่ีถนนท้ังสองเส้นนี้เป็นจุดท่ีอยู่ของย่านการค้า ท่ีมีท้ังร้านอาหารและร้านเครื่องส าอางท่ีตอบโจทย์

กับผู้เข้าพักท่ีต้องการออกมาเดินเล่นหรือช้อปป้ิงในยามค่ าคืน  

 

 

 

http://www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination=เมียงดง,+โซล,+เกาหลีใต้&startDat
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รูปท่ี 51 แผนท่ีแสดงท่ีต้ังของเกสต์เฮาส์และโฮสเทมีระดับ 5 – 3 ดาว 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination=เมียงดง,+โซล,+เกาหลีใต้&startDat 

โดยจะขอยกตัวอย่างท่ีพักประเภทเกสต์เฮาส์และโฮสเทลในย่านมยองดงท่ีอยู่แถวถนนเส้น 

บริเวณ Myeongdong 08-gil (명동 08 나길)   Myeongdong 10-gil (명동 10 나길) Toegye-

ro 25 gil (되계로 25 나길) และ Toegye-ro 24 gil (되계로 24 나길) จ านวน 5 แห่งมีดังต่อไปนี้  

1.1 เค-เกสท์เฮ้าส์ เมียงดง 4 (K-Guesthouse Myeongdong 4) ระดับ 3.5 ดาว ต้ังอยู่ท่ี 

36 Myeongdong 8 Gil, 4F, Jung-gu, โซล, 04536  มีจ านวนห้องพัก 58 ห้อง และมีห้องพักแบบ

เดียว 

       ห้องสแตนดาร์ด ราคา 1,484 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน ขนาด 

8.755 ตารางเมตร มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น และห้องครัวส่วนกลาง 

มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และไดร์เป่าผม มีเครื่องปรับอากาศ อีกท้ังยังมีบริการ

ท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 

http://www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination=เมียงดง,+โซล,+เกาหลีใต้&startDat
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รูปท่ี 55 ห้องแบบสแตนดาร์ด 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-K-Guesthouse-Myeongdong-

4.h14654970.Hotel-Information?chkin 

         จุดเด่นของท่ีพักแห่งนี้ คือ เกสท์เฮาส์นี้ ต้ังอยู่ในเมียงดง ห่างจากMyeongdong 

Nanta Theatre และถนนการค้าเมียงดง เพียงไม่กี่ก้าว มีอาหารเช้าฟรี และบริการ WiFi ฟรีในพื้นท่ี

สาธารณะ รวมทั้งพนักงานสามารถส่ือสารได้ 3 ภาษา คือ ภาษาเกาหลี ภาษาจีน และ ภาษาอังกฤษ 

1.5 แอร์ โฮสเทล เมียงดง (Air Hostel Myeongdong) ระดับ 3 ดาว ต้ังอยู่ ท่ี 35-20, 

Myeongdong 10-gil, โซล, 04537 มีจ านวนห้องพักท้ังหมด 54 ห้อง และมีห้องพักท้ังหมด 4 แบบ 

ซึ่งมีดังต่อไปนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 53 แอร์ โฮสเทล เมียงดง (Air Hostel Myeongdong) 

ท่ีมา:https://www.infotel.co.uk/hotels/s%C5%8Ful_tqqm%C5%ADkpy%C5%8Fl

si/seoul/air-hostel-myeongdong 
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          1) ห้องทวิน ราคา 1,555 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงสองช้ันขนาดทวินไซส์ 

ห้องพักขนาด 9.92 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มี

ตู้เย็น ภายในห้องนอนมีผ้าม่านกันแสงและผ้าปูท่ีนอน มีห้องน้ าส่วนตัว , ฝักบัว, รองเท้าแตะ 

ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และเตารีด/โต๊ะรีดผ้า (ตามค าขอ) มีเครื่องปรับอากาศและเครื่องท าความร้อน มี

บริการท าความสะอาดตามค าขอ, ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อนและเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 54 ห้องพักแบบทวิน 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Air-Hostel-

Myeongdong.h34404508.Hotel-Information? 

          5) ห้องแฟมิล่ี ราคา 5,655 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงสองช้ันขนาดทวินไซส์ 

ห้องพักขนาด 16.53 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มี

ตู้เย็น ภายในห้องนอนมีผ้าม่านกันแสง และผ้าปูท่ีนอน มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, รองเท้าแตะ 

ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และเตารีด/โต๊ะรีดผ้า (ตามค าขอ) มีเครื่องปรับอากาศ และเครื่องท าความร้อน 

มีบริการท าความสะอาดตามค าขอ, ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อน และเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 
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รูปท่ี 55 ห้องพักแบบแฟมิล่ี 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Air-Hostel-

Myeongdong.h34404508.Hotel-Information? 

          3) ห้องดับเบิล ราคา 5,018 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน ห้องพัก

มีขนาด 13.22 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น 

ภายในห้องนอนมีผ้าม่านกันแสง และผ้าปูท่ีนอน มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, รองเท้าแตะ ผลิตภัณฑ์

อาบน้ าฟรี และเตารีด/โต๊ะรีดผ้า (ตามค าขอ) มีเครื่องปรับอากาศ และเครื่องท าความร้อน มีบริการ

ท าความสะอาดตามค าขอ, ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อน และเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 56 ห้องพักแบบดับเบิล 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Air-Hostel-

Myeongdong.h34404508.Hotel-Information? 

          4) ห้องซิงเกิล  ราคา 1,857 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 
8.26 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น ภายใน

http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Air-Hostel-Myeongdong.h34404208.Hotel-Information
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Air-Hostel-Myeongdong.h34404208.Hotel-Information
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Air-Hostel-Myeongdong.h34404208.Hotel-Information
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Air-Hostel-Myeongdong.h34404208.Hotel-Information
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ห้องนอนมีผ้าม่านกันแสง และผ้าปูท่ีนอน มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, รองเท้าแตะ ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี 
และเตารีด/โต๊ะรีดผ้า (ตามค าขอ) มีเครื่องปรับอากาศ และเครื่องท าความร้อน มีบริการท าความ
สะอาดตามค าขอ, ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อน และเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

 
 
 
 

 

 

 

 

รูปท่ี 57 ห้องพักแบบซิงเกิล   

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Air-Hostel-

Myeongdong.h34404508.Hotel-Information? 

จุดเด่นของท่ีพักแห่งนี้ คือ เกสท์เฮาส์นี้ต้ังอยู่ในเมียงดง ห่างจากถนนการค้าเมียงดง และ

Myeongdong Nanta Theatre เพียงไม่กี่ก้าว และมีไมโครเวฟให้บริการท่ีส่วนกลาง, มี ตู้เย็น

ให้บริการท่ีส่วนกลาง และอุปกรณ์ซักรีด ทางท่ีพักยังให้บริการอาหารเช้าแบบคอนทิเนลทัลฟรี และ 

บริการ WiFi ฟรีในพื้นท่ีสาธารณะ ส่ิงอ านวยความสะดวกอื่นๆ ได้แก่ ห้องจัดเล้ียงรับรอง รวมท้ัง

พนักงานสามารถส่ือสารได้ 4 ภาษา คือ ภาษาเกาหลี ภาษาจีน ภาษาอังกฤษ และ ภาษาญี่ปุ่น 

1.3 เมียงดง ซันไชน์ เกสท์เฮาส์ (Myeongdong Sunshine Guesthouse) ระดับ 5.5 ดาว 

ต้ังอยู่ท่ี Sunshine Building floor 7, 8, 27, Myeongdong 8ga-gil, โซล, 04537 มีจ านวนห้องพัก

ท้ังหมด 45 ห้อง และมีห้องพักท้ังหมด 5 แบบดังต่อไปนี้ 

 

         

 

 

 

http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Air-Hostel-Myeongdong.h34404208.Hotel-Information
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Air-Hostel-Myeongdong.h34404208.Hotel-Information
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รูปท่ี 58 เมียงดง ซันไชน์ เกสท์เฮาส์ (Myeongdong Sunshine Guesthouse) 

ท่ีมา : https://www.agoda.com/en-za/myeongdong-sunshine-guesthouse/hotel/seoul-

kr.html?cid=-218 

   1) ห้องพัก (Bunk bed) ราคา 5,585 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงสองช้ันขนาด

ทวินไซส์ ห้องพักมีขนาด 16.5 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบน 32-นิ้ว ท่ีมาพร้อม

ช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น ห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และไดร์เป่าผม มีโต๊ะท างาน มี

เครื่องปรับอากาศ และมีบริการท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 รูปท่ี 59 ห้องพักแบบBunk bed 

ท่ีมา : https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-

Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin 
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        5) ห้องทริปเปิล ราคา 5,857 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน และ 1 

เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 16.5 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบน 32-นิ้ว ท่ีมา

พร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น ห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และไดร์เป่าผม มีโต๊ะท างาน 

มีเครื่องปรับอากาศ และมีบริการท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 รูปท่ี 30 ห้องพักแบบทริปเปิล 

ท่ีมา : https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-

Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin 

 3) ห้องพัก (Bunk bed) ราคา 1,428 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงสองช้ันขนาด

ทวินไซส์ ห้องพักมีขนาด 12 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบน 32-นิ้ว ท่ีมาพร้อม

ช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น ห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และไดร์เป่าผม มีโต๊ะท างาน มี

เครื่องปรับอากาศ และมีบริการท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin
https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin
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รูปท่ี 31 ห้องพักแบบBunk bed 

ท่ีมา : https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-

Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin 

 4) ห้องพัก ราคา 2,039 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน ห้องพักมี

ขนาด 13.2 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบน 32-นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มี

ตู้เย็น ห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และไดร์เป่าผม มีโต๊ะท างาน มีเครื่องปรับอากาศ 

และมีบริการท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่  มีส่ิงอ านวยความสะดวกส าหรับผู้พิการ คือ 

ทางเข้าออกส าหรับรถเข็นและมีทางส าหรับรถเข็น 

 
 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 35 ห้องพักแบบ 1 เตียงส าหรับสองท่าน 

ท่ีมา : https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-

Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin 

https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin
https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin
https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin
https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin
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          5) ห้องพักทวิน ราคา 2,543 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 

13.2 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ม ีWi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบน 32-นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น 

ห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และไดร์เป่าผม มีโต๊ะท างาน มีเครื่องปรับอากาศ และมี

บริการท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 33 ห้องพักแบบทวิน 

ท่ีมา : https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-

Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin 

          6) ห้องทริปเปิล (Bunk beds) ราคา 2,547 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงสองช้ัน

ขนาดทวินไซส์ ห้องพักขนาด 14.8 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบน 32-นิ้ว ท่ีมา

พร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น ห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และไดร์เป่าผม มีโต๊ะท างาน 

มีเครื่องปรับอากาศ และมีบริการท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin
https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin
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รูปท่ี 34 ห้องพักแบบทริปเปิล (Bunk beds) 

ท่ีมา : https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-

Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin 

จุดเด่นของท่ีพักแห่งนี้ คือ เกสท์เฮาส์แห่งนี้ต้ังอยู่ในบริเวณเมียงดง ใกล้กับเอ็น โซล ทาวเวอร์ 

(1.2 กม.) Alive Museum Insadong (1.2 กม.) สวนนัมซาน (1.4 กม.) ตลาดด้ังเดิม Gwangjang 

(1.4 กม.) และChangdeokgung Palace (2 กม.) อีกท้ังยังมีส่ิงอ านวยความสะดวกส าหรับผู้พิการ 

เช่น ห้องน้ าส าหรับผู้พิการ และส่ิงอ านวยความสะดวกในห้องพักส าหรับผู้พิการ เป็นต้น 

1.4 เมียงดง เกสท์เฮาส์ (Myeongdong Guesthouse) ระดับ 5 ดาว ต้ังอยู่ท่ี 2-5 Toegye-

ro 24-gil, Jung-gu มีจ านวนห้องพักท้ังหมด 8 ห้อง และมีห้องพักท้ังหมด 4 แบบ มีดังต่อไปนี้ 

  

 

 

 

 

https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin
https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Sunshine-Guesthouse.h18183501.Hotel-Information?chkin
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  1) ห้องพักแบบธรรมดา ราคา 1,597 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสอง

ท่าน ห้องพักมีขนาด 11 ตารางเมตร พร้อมวิวภูเขา มีWi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนที่มาพร้อมช่องทีวีเคเบิล 

มีห้องครัวขนาดเล็กพร้อมตู้เย็น ไมโครเวฟ และเครื่องชงกาแฟ/ชา มีห้องน้ าส่วนตัว , ผลิตภัณฑ์

อาบน้ าฟรี และฝักบัว มีเครื่องปรับอากาศ และมีบริการท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 35 ห้องพักแบบทริปเปิล 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-

Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin 

                     5) ห้องFamily 4 (1 Double and 2 Singles) ราคา 1,991 บาทต่อคืน เป็นห้องพัก

ท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน และ 2 เตียงเด่ียว ห้องพักส าหรับ 4 คน (รวมเด็กสูงสุด 3 คน) ห้องพักมี

ขนาด 15 ตารางเมตร มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีห้องครัวขนาดเล็กพร้อม

ตู้เย็น ไมโครเวฟ และเครื่องชงกาแฟ/ชา มีห้องน้ าส่วนตัว , ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และฝักบัว มี

เครื่องปรับอากาศ และมีบริการท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin


 
 

56 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 36 ห้องพักแบบFamily 4 (1 Double and 2 Singles) 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-

Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin 

                     3) ห้องพักFamily 5 with 2 subrooms (1 Double & 3 Singles) ราคา 5,856 

บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน และ 3 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 25 ตารางเมตร มี 

Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนที่มาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีห้องครัวขนาดเล็กพร้อมตู้เย็น ไมโครเวฟ และเครื่อง

ชงกาแฟ/ชา มีห้องน้ าส่วนตัว, ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และฝักบัว มีเครื่องปรับอากาศ และมีบริการท า

ความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 

  

 

 

 

 

 

รูปท่ี 37 ห้องพักแบบ Family 5 with 2 subrooms 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-

Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin 

                    4) ห้องพักFamily 8 with 2 subrooms (1 Double and 6 Singles) ราคา 3,895 

บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 7 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 35 ตารางเมตร มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมา

http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin
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พร้อมช่องทีวีเคเบิล มีห้องครัวขนาดเล็กพร้อมตู้เย็น ไมโครเวฟ และเครื่องชงกาแฟ/ชา มีห้องน้ า

ส่วนตัว, ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และฝักบัว มีเครื่องปรับอากาศ และมีบริการท าความสะอาดจ ากัด ห้าม

สูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 38 ห้องพักแบบ Family 8 with 2 subrooms (1 Double and 6 Singles) 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-

Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin 

จุดเด่นของท่ีพักแห่งนี้ คือ มีดาดฟ้า พร้อมด้วยศูนย์ธุรกิจ และอุปกรณ์ซักรีด นอกจากนี้ 

ภายในบริเวณโรงแรมยังมีฝ่ายต้อนรับ 24 ช่ัวโมง, บริการเช็คอินด่วน และบริการเช็คเอาท์ด่วน อีกท้ัง

ท่ีพักแห่งนี้อยู่ใกล้กับเคเบิ้ลคาร์นามซาน (0.6 กม.) เอ็น โซล ทาวเวอร์ (1.1 กม.) สวนนัมซาน (1.3 

กม.) และยังติดสถานีรถไฟใต้ดินอีกด้วย รวมทั้งพนักงานสามารถส่ือสารได้ 30 ภาษา เช่น ภาษาดัตช์ 

ภาษาไทย และภาษาอังกฤษ เป็นต้น 

1.5 เมียงดง มัม เฮ้าส์ (Myeongdong MOM House) ระดับ 5.5 ดาว ต้ังอยู่ท่ี 11, Toegye-

ro 22-gil, Jung-gu, โซล, Seoul, 100-043 มีจ านวนห้องพักท้ังหมด 45 ห้อง และมีห้องพักท้ังหมด 

6 แบบ มีดังต่อไปนี้ 

 

 

 

 

 

 

http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-Guesthouse.h11848890.Hotel-Information?chkin
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รูปท่ี 39 เมียงดง มัม เฮ้าส์ (Myeongdong MOM House) 

ท่ีมา : www.booking.com/hotel/kr/myeongdong-mom-house.en-

gb.html?aid=356980;label 

                     1) ห้องสแตนดาร์ด ราคา 1,794 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมีเตียงเด่ียว 2 เตียง (C 

room) 2 เตียงเด่ียว ห้องพักส าหรับ 2 คน (รวมเด็กสูงสุด 1 คน) ห้องพักมีขนาด 17 ตารางเมตร มี 

Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น และเครื่องชงกาแฟ/ชา มีห้องน้ าส่วนตัว, 

ฝักบัว, รองเท้าแตะ และไดร์เป่าผม มีโต๊ะท างาน มีเครื่องปรับอากาศและเครื่องท าความร้อน ห้ามสูบ

บุหรี่ 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 40 ห้องพักแบบสแตนดาร์ด 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-MOM-House.h9333006.Hotel-

Information?adults=2&children 
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            5) ห้องสแตนดาร์ดทริปเปิล ราคา 1,953 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมีหลายเตียง (D 

room) ห้องพักมีขนาด 20 ตารางเมตร มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น 

และ เครื่องชงกาแฟ/ชา มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, รองเท้าแตะ และไดร์เป่าผม มีโต๊ะท างาน มี

เครื่องปรับอากาศและเครื่องท าความร้อน ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 41 ห้องพักแบบสแตนดาร์ดทริปเปิล 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-MOM-House.h9333006.Hotel-

Information?adults=2&children 

          3) ห้องสแตนดาร์ดซิงเกิล (A room) ราคา 1,338 บาทต่อคืน  เป็นห้องท่ีมี 1 เตียง
เด่ียว ห้องพักมีขนาด 10 ตารางเมตร มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนที่มาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น และ 
เครื่องชงกาแฟ/ชา มีห้องน้ าส่วนตัว , ฝักบัว , รองเท้าแตะ และไดร์ เป่าผม มี โ ต๊ะท างาน มี
เครื่องปรับอากาศและเครื่องท าความร้อน ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 45 ห้องสแตนดาร์ดซิงเกิล (A room) 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-MOM-House.h9333006.Hotel-

Information?adults=2&children 
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          4) ห้องสแตนดาร์ด, เตียงใหญ่ 1 เตียง (B room) ราคา 1,655 บาทต่อคืน  เป็นห้อง
ท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน ห้องพักมีขนาด 15 ตารางเมตร มี Wi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่อง
ทีวีเคเบิล มีตู้เย็น และ เครื่องชงกาแฟ/ชา มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, รองเท้าแตะ และไดร์เป่าผม มีโต๊ะ
ท างาน มีเครื่องปรับอากาศและเครื่องท าความร้อน ห้ามสูบบุหรี่ 

 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 43 ห้องสแตนดาร์ด, เตียงใหญ่ 1 เตียง (B room) 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-MOM-House.h9333006.Hotel-

Information?adults=2&children 

          5) ห้องดีลักซ์ส าหรับส่ีท่าน, หลายเตียง (E room) ราคา 5,486 บาทต่อคืน เป็นห้อง
ท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน และ 1 เตียงสองช้ันขนาดทวินไซส์ ห้องพักมีขนาด 22 ตารางเมตร มี Wi-
Fi ฟรี มีทีวีจอแบนที่มาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น และ เครื่องชงกาแฟ/ชา มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, 
รองเท้าแตะ และไดร์เป่าผม มีโต๊ะท างาน มีเครื่องปรับอากาศและเครื่องท าความร้อน ห้ามสูบบุหรี่ 

 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 44 ห้องดีลักซ์ส าหรับส่ีท่าน, หลายเตียง (E room) 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-MOM-House.h9333006.Hotel-

Information?adults=2&children 
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 6) ห้องสวีท (Bed type randomly assigned) ราคา 3,314 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ี
มี 5 ฟูกแบบญี่ปุ่นขนาดทวินไซส์ หรือ 4 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 36 ตารางเมตร มี Wi-Fi ฟรี มีทีวี
จอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น และ เครื่องชงกาแฟ/ชา มีห้องน้ าส่วนตัว , ฝักบัว, รองเท้า
แตะ และไดร์เป่าผม มีโต๊ะท างาน มีเครื่องปรับอากาศและเครื่องท าความร้อน ห้ามสูบบุหรี่ 
 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 45 ห้องสวีท (Bed type randomly assigned) 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Myeongdong-MOM-House.h9333006.Hotel-

Information?adults=2&children 

จุดเด่นของท่ีพักแห่งนี้ คือ เป็นท่ีพักท่ีศิลปินโจ คยุฮยอนวงSuper Junior เปิดขึ้น โดยภายใน

โรงแรมจะมีรูปต่าง ๆ ของ โจ คยูฮยอนอยู่ในนั้นและตรงบริเวณดาดฟ้าก็จะมีเป็นมือท่ีหล่อจากมือ

ของตัวศิลปินท าเอาไว้ให้แฟนคลับได้ไปจับมือและถ่ายรูปด้วย อีกท้ังท่ีแห่งนี้ยังอยู่ตดิกับสถานีรถไฟใต้

ดิน Myeongdong Nanta Theatre (0.4 กม.) ตลาดนัมแดมุน (0.8 กม.) ศาลาว่าการกรุงโซล (0.9 

กม.) ห้างสรรพสินค้าล็อตเต (0.6 กม.) และโคเรียเฮาส์ (0.8 กม.) นอกจากนี้เกสท์เฮ้าส์ปลอดบุหรี่แห่ง

นี้มีร้านกาแฟ/คาเฟ่, ดาดฟ้า และมีไมโครเวฟให้บริการท่ีส่วนกลาง ทางท่ีพักยังให้บริการอาหารเช้า

แบบบุฟเฟต์ฟรี และ บริการ WiFi ฟรีในพื้นท่ีสาธารณะ ส่ิงอ านวยความสะดวกอื่นๆ ได้แก่ มีตู้เย็น

ให้บริการท่ีส่วนกลาง, อุปกรณ์ซักรีด และฝ่ายต้อนรับ 24 ช่ัวโมง รวมทั้งพนักงานสามารถส่ือสารได้ 4 

ภาษา คือ ภาษาเกาหลี ภาษาจีน ภาษาอังกฤษ และ ภาษาญี่ปุ่น 

5. ประเภทโรงแรม มีท้ังหมด 50 แห่ง  

    เป็นประเภทท่ีมีมากอยู่ในอันดับท่ี 5 ของย่านนี้ ซึ่งแต่ละท่ีมีโรงแรมตั้งแต่ระดับ 5 ดาว ไป

จนถึง 3 ดาว และมีรูปแบบการบริการท่ีแตกต่างกันไป โดยท่ีพักประเภทโรงแรมส่วนใหญ่จะอยู่ใกล้
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กับบริเวณสถานีรถไฟ เพราะสะดวกต่อการเดินทางของนักท่องเท่ียว โดยเฉพาะในถนนเส้น 

Myeongdong 8na gil (명동 8나길)  ท่ีมีโรงแรมต้ังอยู่มาก ส่วนท่ีเหลือก็จะกระจายตามแถว

สถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆในย่านนี้ ซึ่งราคาของโรงแรมในย่านนี้อยู่ท่ีประมาณ 1,200 – 9,000 บาทต่อ

คืน 

รูปท่ี 46 แผนท่ีแสดงท่ีต้ังโรงแรมท้ังหมดในย่านมยองดง 

ท่ีมา: https://www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination 

 

 

 

 

 

 

https://www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination
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รูปท่ี 47 แผนท่ีแสดงท่ีต้ังโรงแรมบริเวณใกล้สถานีรถไฟใต้ดินและถนน Myeongdong 8na gil 

(명동 8나길) 

ท่ีมา: https://www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination 

ซึ่งโรงแรมระดับ 3 – 3.5 ดาวจะอยู่ตรงบริเวณใกล้กับสถานีรถไฟใต้ดิน และบริเวณถนน 

Myeongdong 8na gil (명동 8나길) เป็นส่วนใหญ่ บริเวณนี้ก็อยู่ใกล้กับย่านการค้า รวมทั้ง

ร้านอาหาร และร้านสะดวกซื้อจ านวนมาก 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination
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รูปท่ี 48 แผนท่ีแสดงท่ีต้ังโรงแรมระดับ 3 – 3.5 ดาวบริเวณใกล้สถานีรถไฟใต้ดินและถนน 

Myeongdong 8na gil (명동 8나길) 

ท่ีมา: https://www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination 

ต่อมาโรงแรมระดับ 4 – 5 ดาวจะต้ังกระจายตามสถานีรถไฟใต้ดิน ถนน Myeongdong 08-

gil (명동 08 나길) และ Myeongdong 10-gil (명동 10 나길) ตามรูปภาพด้านล่าง 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination
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รูปท่ี 49 แผนท่ีแสดงท่ีต้ังโรงแรมระดับ 4 – 5 ดาวบริเวณใกล้สถานีรถไฟใต้ดินและถนน 

Myeongdong 8na gil (명동 8나길) และ Myeongdong 10-gil (명동 10 나길) 

ท่ีมา: https://www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination 

โดยจะขอยกตัวอย่างท่ีพักประเภทโรงแรมในย่านมยองดงท่ีอยู่แถวถนนเส้น บริเวณ 

Myeongdong 08-gil (명동 08 나길) จ านวน 5 แห่ง มีดังต่อไปนี้ 

5.1 โรงแรมเดอะ สเตย์ (The Stay Hotel) ระดับ 3 ดาว ต้ังอยู่ท่ี 31 Myeong-dong 8-ga 

gil, Jung-gu มีจ านวนห้องพักท้ังหมด 50 ห้อง มีห้องพักท้ังหมด 8 แบบ มีดังต่อไปนี้ 

       

 

 

 

 

 

https://www.expedia.co.th/Hotel-Search?destination


 
 

66 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 50 โรงแรมเดอะ สเตย์ (The Stay Hotel) 

ท่ีมา : https://www.priceline.com/hotel-deals/h28544803/KR/Seoul/Seoul/The-Stay-

Hotel-Myeongdong.html 

          1) ห้องสแตนดาร์ดทวิน ราคา 5,581 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงเด่ียว ห้องพัก

ขนาด 21.4 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มีฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวีจอแบน 40-นิ้ว 

ท่ีมาพร้อมช่องทีวีพรีเมียม มีตู้เย็น และ น้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี มีผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, 

เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีโต๊ะท างาน และโทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศและบริการท าความ

สะอาดห้องทุกวัน ห้ามสูบบุหรี่ 

  

 

 

 

 

รูปท่ี 51 ห้องสแตนดาร์ดทวิน  

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Stay-Hotel.h11427083.Hotel-

Information?chkin 
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 5) ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล ราคา 5,581 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสอง

ท่าน ห้องพักมีขนาด 19.8 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มีฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวีจอ

แบน 40-นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีพรีเมียม มีตู้เย็น และ น้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี มีผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ า

ส่วนตัว, ฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีโต๊ะท างาน และโทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศและ

บริการท าความสะอาดห้องทุกวัน ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 55 ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Stay-Hotel.h11427083.Hotel-

Information?chkin 

          3) ห้อง Double Standard - Room Only ราคา 5,748 บาทต่อคืน ห้องพักมีขนาด 

18 ตารางเมตร ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย ทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีพรีเมียม ตู้เย็น 

และ น้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายในห้องนอนมีผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า 

และรองเท้าแตะ มีโต๊ะท างาน และโทรศัพท์มีเครื่องปรับอากาศและบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

          4) ห้อง Twin Standard - Room Only ราคา 5,855 บาทต่อคืน ฟรี WiFi และ

อินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย ทีวีจอแบนที่มาพร้อมช่องทีวีพรีเมียม ตู้เย็น และ น้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายใน

ห้องนอนมีผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีโต๊ะท างาน 

และโทรศัพท์มีเครื่องปรับอากาศและบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

          5) ห้องดีลักซ์ทวิน ราคา 3,559 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน 

และ 1 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 25 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้

สาย ทีวีจอแบนขนาด 40 นิ้วท่ีมาพร้อมช่องทีวีพรีเมียม ตู้เย็น และ น้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายใน

http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Stay-Hotel.h11427083.Hotel-Information?chkin
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Stay-Hotel.h11427083.Hotel-Information?chkin
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ห้องนอนมีผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีโต๊ะท างาน 

และโทรศัพท์มีเครื่องปรับอากาศและบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

 
 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 53 ห้องดีลักซ์ทวิน 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Stay-Hotel.h11427083.Hotel-

Information?chkin 

          6) ห้องดีลักซ์ทริปเปิล ราคา 3,559 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 3 เตียงเด่ียว ห้องพักมี

ขนาด 26 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย ทีวีจอแบนขนาด 40 นิ้ว

ท่ีมาพร้อมช่องทีวีพรีเมียม ตู้เย็น และ น้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายในห้องนอนมีผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ า

ส่วนตัว, ฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีโต๊ะท างาน และโทรศัพท์มีเครื่องปรับอากาศและ

บริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Stay-Hotel.h11427083.Hotel-Information?chkin
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Stay-Hotel.h11427083.Hotel-Information?chkin
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รูปท่ี 54 ห้องดีลักซ์ทริปเปิล 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Stay-Hotel.h11427083.Hotel-

Information?chkin 

          7) ห้องTwin Deluxe - Room Only ราคา 4,155 บาทต่อคืน ห้องพักมีขนาด 25 

ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย ทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีพรี

เมียม ตู้เย็น และ น้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายในห้องนอนมีผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, เส้ือ

คลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีโต๊ะท างาน และโทรศัพท์มีเครื่องปรับอากาศและบริการท าความ

สะอาดห้องทุกวัน 

 8) ห้อง Triple Deluxe - Room Only  ราคา 4,155 บาทต่อคืน ห้องพักมีขนาด 

26 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย ทีวีจอแบนที่มาพร้อมช่องทีวีพรี

เมียม ตู้เย็น และ น้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายในห้องนอนมีผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, เส้ือ

คลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีโต๊ะท างาน และโทรศัพท์มีเครื่องปรับอากาศและบริการท าความ

สะอาดห้องทุกวัน 

จุดเด่นของโรงแรมแห่งนี้ คือ อยู่ติดกับสถานีรถไฟใต้ดิน ตลาดนัมแดมุน (0.8 กม.) เอ็น โซล 

ทาวเวอร์ (1.2 กม.) พระราชวังเคียงบกกุง (2.1 กม.) ตลาดทงแดมุน (2.2 กม.) อีกท้ังทางโรงแรมยังมี

ห้องอาหาร ดาดฟ้า และบริการคอนเซียร์จ มี บริการ WiFi ในพื้นท่ีสาธารณะฟรี นอกจากนี้ ภายใน

บริเวณโรงแรมยังมีฝ่ายต้อนรับ 24 ช่ัวโมง, เครื่องคอมพิวเตอร์ และบริการเช็คอินด่วน รวมไปถึง

พนักงานสามารถส่ือสารได้ 4 ภาษา คือ ภาษาเกาหลี ภาษาจีน ภาษาอังกฤษ และ ภาษาญี่ปุ่น 

http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Stay-Hotel.h11427083.Hotel-Information?chkin
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Stay-Hotel.h11427083.Hotel-Information?chkin
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5.5 โรงแรมซาวอย (Savoy Hotel) ระดับ 4.5 ดาว ต้ังอยู่ท่ี 10, Myeongdong 8na-gil, 

Jung-gu, โซล, Seoul มีจ านวนห้องพักท้ังหมด 105 ห้อง และมีห้องพักท้ังหมด 8 แบบ มีดังต่อไปนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 55 โรงแรมซาวอย (Savoy Hotel)  

ท่ีมา: https://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Savoy-Hotel.h1942998.Hotel-

Information 

  1) ห้องซูพีเรียทวิน ราคา 5,779 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน 

และ 1 เตียงเด่ียวห้องพักมีขนาด 28.8 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง รูปแบบห้องพักเป็นแบบ 2 

ห้องนอนและบริเวณนั่งเล่น มีอินเทอร์เน็ตแบบ Dial-up (คิดค่าบริการ) มีทีวีจอแอลซีดี 32-นิ้ว ท่ีมา

พร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น เครื่องชงกาแฟ/ชา และกาต้มน้ าไฟฟ้า ภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพ

รีเมียม มีห้องน้ าส่วนตัวและอ่างแช่น้ า มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เตียงเสริม (ตามค าขอ) 

บริการท าความสะอาดห้องทุกวัน และเครื่องปรับอากาศและเครื่องท าความร้อน ห้ามสูบบุหรี่ ซึ่ง

ประเภทห้องพัก/ประเภทเตียงท่ีจะได้ขึ้นอยู่กับความพร้อมในการให้บริการขณะเช็คอิน 
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รูปท่ี 56 ห้องซูพีเรียทวิน 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Savoy-Hotel.h1942998.Hotel-

Information?chkin= 

          5) ห้อง Grand Deluxe ราคา 3,714 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงควีนไซส์ และ 

1 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 31.9 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง มีรูปแบบห้องพัก - 2 ห้องนอน, บริเวณ

นั่งเล่น มีอินเทอร์เน็ตแบบ Dial-up (คิดค่าบริการ) มีทีวีจอแอลซีดี 42-นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวี

ดาวเทียม มีตู้เย็น และ กาต้มน้ าไฟฟ้า ภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและผ้าม่านกันแสง มี

ห้องน้ าส่วนตัวและอ่างแช่น้ า มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เตียงเสริม (ตามค าขอ) มีบริการท า

ความสะอาดห้องทุกวัน และเครื่องปรับอากาศและเครื่องท าความร้อน ห้ามสูบบุหรี่ ซึ่งประเภท

ห้องพัก/ประเภทเตียงท่ีจะได้ขึ้นอยู่กับความพร้อมในการให้บริการขณะเช็คอิน 

  

 

 

 

 

 

รูปท่ี 57 ห้อง Grand Deluxe 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Savoy-Hotel.h1942998.Hotel-

Information?chkin= 



 
 

72 
 

 
 

          3) ห้องจูเนียร์ดับเบิล ราคา 5,154 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน 

ห้องพักมีขนาด 14 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง รูปแบบห้องพักเป็นห้องแบบ 2 ห้องนอน, บริเวณ

นั่งเล่น มีอินเทอร์เน็ตแบบ Dial-up (คิดค่าบริการ) มีทีวีจอแอลซีดี 22-นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวี

ดาวเทียม มีตู้เย็น และ กาต้มน้ าไฟฟ้า ภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมียม และผ้าม่านกันแสง มี

ห้องน้ าส่วนตัวและอ่างแช่น้ า มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

และเครื่องปรับอากาศ และเครื่องท าความร้อย หมายเหตุ – ไม่มีเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่  

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 58 ห้องจูเนียร์ดับเบิล 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Savoy-Hotel.h1942998.Hotel-

Information?chkin= 

 4) ห้องจูเนียร์ทวิน ราคา 5,514 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงเด่ียว ห้องพักมี

ขนาด 19.8 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง รูปแบบห้องพักเป็นห้องแบบ 2 ห้องนอน, บริเวณนั่งเล่น มี

อินเทอร์เน็ตแบบ Dial-up (คิดค่าบริการ) มีทีวีจอแอลซีดีท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น และ กา

ต้มน้ าไฟฟ้า ภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมียม และผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ าส่วนตัว และอ่างแช่น้ า 

มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน และเครื่องปรับอากาศ และ

เครื่องท าความร้อย หมายเหตุ – ไม่มีเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่  
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รูปท่ี 59 ห้องจูเนียร์ทวิน 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Savoy-Hotel.h1942998.Hotel-

Information?chkin= 

          5) ห้องสแตนดาร์ดทวิน ราคา 5,873 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงเด่ียว ห้องพักมี

ขนาด 26.6 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง รูปแบบห้องพักเป็นห้องแบบ 2 ห้องนอน, บริเวณนั่งเล่น มี

อินเทอร์เน็ตแบบ Dial-up (คิดค่าบริการ) มีทีวีจอแอลซีดี 32-นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น 

และ กาต้มน้ าไฟฟ้า ภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมียม และผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ าส่วนตัว และ

อ่างแช่น้ า มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน และเครื่องปรับอากาศ

และเครื่องท าความร้อย หมายเหตุ – ไม่มีเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 60 ห้องสแตนดาร์ดทวิน 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Savoy-Hotel.h1942998.Hotel-

Information?chkin= 
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          6) ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล ราคา 5,873 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสอง

ท่าน ห้องพักมีขนาด 24.9 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง รูปแบบห้องพักเป็นห้องแบบ 2 ห้องนอน, 

บริเวณนั่งเล่น มีอินเทอร์เน็ตแบบ Dial-up (คิดค่าบริการ) มีทีวีจอแอลซีดี 32-นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวี

ดาวเทียม มีตู้เย็น และ กาต้มน้ าไฟฟ้า ภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมียม และผ้าม่านกันแสง มี

ห้องน้ าส่วนตัว และอ่างแช่น้ า มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

และเครื่องปรับอากาศ และเครื่องท าความร้อย หมายเหตุ – ไม่มีเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 63 ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Savoy-Hotel.h1942998.Hotel-

Information?chkin= 

 7) ห้องดีลักซ์ทวิน ราคา 3,355 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงเด่ียว ห้องพักขนาด 

31.7 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง รูปแบบห้องพักเป็นห้องแบบ 2 ห้องนอน, บริเวณนั่งเล่น มี

อินเทอร์เน็ตแบบ Dial-up (คิดค่าบริการ) มีทีวีจอแอลซีดี 32-นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น 

และ กาต้มน้ าไฟฟ้า ภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ าส่วนตัวและอ่าง

แช่น้ า มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน และเครื่องปรับอากาศและ

เครื่องท าความร้อย หมายเหตุ – ไม่มีเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 
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รูปท่ี 65 ห้องดีลักซ์ทวิน 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Savoy-Hotel.h1942998.Hotel-

Information?chkin= 

             8) ห้องแฟมิล่ีสวีท ราคา 5,057 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงส าหรับสองท่าน 

ห้องพักมีขนาด 52.2 ตารางเมตร พร้อมวิวเมืองรูปแบบห้องพักเป็นห้องแบบ 2 ห้องนอน, บริเวณ

นั่งเล่น มีอินเทอร์เน็ตแบบ Dial-up (คิดค่าบริการ) มีทีวีจอแอลซีดีท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น 

และ กาต้มน้ าไฟฟ้า ภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและผ้าม่านกันแสง มีห้องน้ าส่วนตัวและอ่าง

แช่น้ า มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน และเครื่องปรับอากาศ 

และเครื่องท าความร้อย หมายเหตุ – ไม่มีเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 63 ห้องแฟมิล่ีสวีท 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Savoy-Hotel.h1942998.Hotel-

Information?chkin= 
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จุดเด่นของท่ีพักแห่งนี้ คือ โรงแรมแห่งนี้ต้ังอยู่ในบริเวณเมียงดงของโซล ตลาดนัมแดมุน (0.6 

กม.) เอ็น โซล ทาวเวอร์ (1.2 กม.) สวนนัมซาน (1.4 กม.) พระราชวังเคียงบกกุง (2 กม.) และ

Changdeokgung Palace (2.1 กม.) อีกท้ังยังมีห้องอาหาร, ร้านกาแฟ/คาเฟ่ และดาดฟ้า มีบริการ 

WiFi ในพื้นท่ีสาธารณะฟรี ส่ิงอ านวยความสะดวกอื่นๆ ได้แก่ ศูนย์ธุรกิจ, บริการคอนเซียร์จ, มีลิฟต์ 

และบริการซักแห้ง รวมไปถึงพนักงานสามารถส่ือสารได้ 4 ภาษา คือ ภาษาเกาหลี ภาษาจีน 

ภาษาอังกฤษ และ ภาษาญี่ปุ่น 

5.3 โรงแรมเดอะแกรนด์ เมียงดง (The Grand Hotel Myeongdong) ระดับ4.5 ดาว ต้ังอยู่

ท่ี 38, Myeongdong 8ga-gil, Jung-gu, โซล, Seoul, 100-861 มีจ านวนห้องพักท้ังหมด 50 ห้อง 

และมีห้องพักท้ังหมด 5 แบบ โดยจะยกตัวอย่างเพียง 5 แบบเท่านั้นมีดังต่อไปนี้ 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 64 โรงแรมเดอะแกรนด์ เมียงดง (The Grand Hotel Myeongdong) 

ท่ีมา: https://www.agoda.com/th-th/the-grand-hotel-myeongdong/hotel/seoul-

kr.html?cid=-218 

 1) ห้องดีลักซ์ทวิน ราคา 4,935 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงเด่ียว ห้องพักมี

ขนาด 26 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อม

ช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี มีห้องน้ าส่วนตัว , ฝักบัวในอ่าง

อาบน้ า, รองเท้าแตะ และผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศ

และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน มีส่ิงอ านวยความสะดวกส าหรับผู้พิการ คือ ทางส าหรับรถเข็น 

หมายเหตุ - ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อนให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 
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รูปท่ี 65 ห้องดีลักซ์ทวิน 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Grand-Hotel-Myeongdong.h6126738.Hotel-

Information?chkin 

          5) ห้องสแตนดาร์ดทวิน ราคา 4,435 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงเด่ียว ห้องพักมี

ขนาด 21 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อม

ช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี มีห้องน้ าส่วนตัว , ฝักบัวในอ่าง

อาบน้ า, รองเท้าแตะ และผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศ

และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ - ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อนให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 66 ห้องสแตนดาร์ดทวิน 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Grand-Hotel-Myeongdong.h6126738.Hotel-

Information?chkin 

http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Grand-Hotel-Myeongdong.h6126738.Hotel-Information?chkin
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 3) ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล ราคา 3,467 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงเด่ียว 

ห้องพักมีขนาด 26 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง เมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวีจอ

แบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี มีห้องน้ าส่วนตัว , 

ฝักบัวในอ่างอาบน้ า, รองเท้าแตะ และผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มี

เครื่องปรับอากาศ และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ - ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อนให้บริการ 

ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 67 ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Grand-Hotel-Myeongdong.h6126738.Hotel-

Information?chkin 

             4) ห้องแฟมิล่ี ราคา 4,895 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงส ำหรับสองท่ำน ห้องพกัมี

ขนำด 28 ตำรำงเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่อง

ทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัวในอ่างอาบน้ า, 

รองเท้าแตะ และผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศ และ

บริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ - ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อนให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Grand-Hotel-Myeongdong.h6126738.Hotel-Information?chkin
http://www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Grand-Hotel-Myeongdong.h6126738.Hotel-Information?chkin


 
 

79 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 68 ห้องแฟมิล่ี 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Grand-Hotel-Myeongdong.h6126738.Hotel-

Information?chkin 

             5) ห้องแฟมิล่ี (Grand) ราคา 4,895 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงคิงไซส์ และ 2 

เตียงเด่ียวขนาดใหญ่ ห้องพักมีขนาด 54 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้

สาย มีทีวีจอแบนที่มาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี มีห้องน้ า

ส่วนตัว, ฝักบัวในอ่างอาบน้ า, รองเท้าแตะ และผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ 

มีเครื่องปรับอากาศและบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ  - ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อน

ให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 69 ห้องแฟมิล่ี (Grand) 

ท่ีมา : www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-The-Grand-HotelMyeongdong.h6126738.Hotel-

Information?chkin 
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จุดเด่นของท่ีพักแห่งนี้ คือ ต้ังอยู่ในบริเวณเมียงดง ใกล้กับถนนการค้าเมียงดง (0.3 กม.) 

ตลาดนัมแดมุน (0.9 กม.) ศาลาว่าการกรุงโซล (0.9 กม.) ห้างสรรพสินค้าล็อตเต (0.6 กม.) และโคเรีย

เฮาส์ (0.7 กม.) รวมไปถึงแห่งนี้มีห้องอาหาร, ดาดฟ้า และชา/กาแฟในส่วนกลาง มีบริการ WiFi ใน

พื้นท่ีสาธารณะฟรี นอกจากนี้ ภายในบริเวณโรงแรมยังมีศูนย์ธุรกิจ, ห้องประชุม และบริการคอน

เซียร์จ อีกท้ังยังมีส่ิงอ านวยความสะดวกส าหรับผู้พิการ เช่น ห้องน้ าส าหรับผู้พิการ และส่ิงอ านวย

ความสะดวกในห้องพักส าหรับผู้พิการ เป็นต้น 

5.4 โรงแรมไนน์ทรี (Nine Tree Hotel) ระดับ 3 ดาว ต้ังอยู่ท่ี 51, Myeongdong 10 Gil, 

Jung-gu, โซล, Seoul, 100-861 มีจ านวนห้องพักท้ังหมด 144 ห้อง และมีห้องพักท้ังหมด 51 แบบ 

มีดังต่อไปนี้ 

 

       

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 70 โรงแรมไนน์ทรี (Nine Tree Hotel) 

ท่ีมา: https://www.agoda.com/th-th/nine-tree-hotel-myeong-dong/hotel/seoul-

kr.html?cid=-218 

         1) ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล ราคา 4,004 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสอง

ท่าน ห้องพักมีขนาด 19 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวี 32 

นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรีภายในห้องนอนมีผ้าปู

ท่ีนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า 

และรองเท้าแตะ ตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียงเด็กอ่อนฟรี (ตามค าขอ) เครื่องปรับอากาศ
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, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ – ไม่มีเตียงเสริมให้บริการ 

ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 71 ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Nine-Tree-Hotel.h6084370.Hotel-

Information?chkin 

          5) ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล (with Pocket Wi-Fi) ราคา 4,004 บาทต่อคืน เป็นห้อง

ท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน ห้องพักขนาด 19 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ต

แบบใช้สาย มีทีวี 32 นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี

ภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมี่ยมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือ

ฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ ตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียงเด็กอ่อนฟรี (ตาม

ค าขอ) เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ – ไม่

มีเปล/เตียงเด็กอ่อนและเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 
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รูปท่ี 75 ห้องสแตนดาร์ดดับเบิล (with Pocket Wi-Fi) 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Nine-Tree-Hotel.h6084370.Hotel-

Information?chkin 

          3) ห้องสแตนดาร์ดทวิน ราคา 3,059 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี  2 เตียงเด่ียว ห้องพัก

มีขนาด 21 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวี 32 นิ้ว ท่ีมาพร้อม

ช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรีภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมี่ยม

และตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้า

แตะ ตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียงเด็กอ่อนฟรี (ตามค าขอ) เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท า

ความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ – ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อนและเตียงเสริม

ให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 
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รูปท่ี 73 ห้องสแตนดาร์ดทวิน  

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Nine-Tree-Hotel.h6084370.Hotel-

Information?chkin 

  4) ห้องสแตนดาร์ดทวิน (with Pocket Wi-Fi ) ราคา 3,110 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ี

มี 5 เตียงส าหรับสองท่าน ห้องพักมีขนาด 19 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ต

แบบใช้สาย มีทีวี 32 นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี

ภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมี่ยมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือ

ฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ ตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียงเด็กอ่อนฟรี (ตาม

ค าขอ) เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ – ไม่

มีเปล/เตียงเด็กอ่อนและเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

   5 )  Twin Standard - Room Only ราคา 3 ,508 บาทต่อคืน ฟรี  WiFi และ

อินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายใน

ห้องนอนมี ผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่าง ๆ มีห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, 

เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศ, เครื่องท า

ความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

    6) Double Standard - Room Only ห้องพักมีขนาด 19 ตารางเมตร ฟรี WiFi 

และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี 

ภายในห้องนอนมี ผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่าง ๆ มีห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ า
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หรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศ, 

เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

  7) ห้องดีลักซ์ทวิน ราคา 3,505 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงเด่ียว ห้องพักมี

ขนาด 28 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวี 32 นิ้ว ท่ีมาพร้อม

ช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรีภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมี่ยม

และตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้า

แตะ ตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียงเด็กอ่อนฟรี (ตามค าขอ) เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท า

ความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ – ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อนและเตียงเสริม

ให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

  8) ห้องแฟมิล่ีทวิน ราคา 3,854 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน 

และ 1 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 26.5 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้

สาย มีทีวี 32 นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรีภายใน

ห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมี่ยม และตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, 

เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ ตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียงเด็กอ่อนฟรี (ตามค าขอ) 

เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ – ไม่มีเปล/

เตียงเด็กอ่อน และเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

  9) ห้องแฟมิล่ีทวิน (with Pocket Wi-Fi) ราคา 3,854 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 

เตียงส าหรับสองท่าน และ 1 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 26.5 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi 

และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวี 32 นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ า

ด่ืมบรรจุขวดฟรีภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมี่ยม และตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, 

อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ ตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียง

เด็กอ่อนฟรี (ตามค าขอ) เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุก

วัน หมายเหตุ – ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อน และเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

  10) Double Standard - Bed And Breakfast ราคา 3,959 บาทต่อคืน ห้องพักมี

ขนาด 19 ตารางเมตร ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ า

ไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายในห้องนอนมี ผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ มี
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ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, 

โทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

          11) Twin Standard - Bed And Breakfast ราคา 3,959 บาทต่อคืน ฟรี WiFi และ

อินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายใน

ห้องนอนมี ผ้าปท่ีูนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ มีห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, 

เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศ, เครื่องท า

ความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

  15) Deluxe Twin Room with Extra Bed ราคา 4,058 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 

3 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 28 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มี

ทีวี 32 นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรีภายใน

ห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมี่ยมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, 

เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ ตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียงเด็กอ่อนฟรี (ตามค าขอ) 

เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ – ไม่มีเปล/

เตียงเด็กอ่อนและเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

  13) ห้องทริปเปิล  ราคา 4,168 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 3 เตียงเด่ียว ห้องพักมี

ขนาด 29 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวี 32 นิ้ว ท่ีมาพร้อม

ช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรีภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมี่ยม

และตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้า

แตะ ตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียงเด็กอ่อนฟรี (ตามค าขอ) เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท า

ความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ – ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อน และเตียงเสริม

ให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

  14) ห้องทริปเปิล (with Pocket Wi-Fi) ราคา 4,519 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 3 

เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 29 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวี 

32 นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรีภายในห้องนอนมี

ผ้าปูท่ีนอนพรีเมี่ยม และตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุม

อาบน้ า และรองเท้าแตะ ตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียงเด็กอ่อนฟรี (ตามค าขอ) 
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เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ – ไม่มีเปล/

เตียงเด็กอ่อนและเตียงเสริมให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

 15) Twin Family Room - Room Only ราคา 4,577 บาทต่อคืน ห้องพักมีขนาด 

27 ตารางเมตร ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และ

น้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายในห้องนอนมี ผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ มีห้องน้ า

ส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มี

เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

 16) Twin Deluxe - Room Only ราคา 4,577 บาทต่อคืน ห้องพักมีขนาด 24 

ตารางเมตร ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ า

ด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายในห้องนอนมี ผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ มีห้องน้ าส่วนตัว, 

อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มี ตู้นิรภัย , โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มี

เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

  17) Triple Standard - Room Only ราคา 4,990 บาทต่อคืน ฟรี WiFi และ

อินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายใน

ห้องนอนมี ผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ มีห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, 

เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศ, เครื่องท า

ความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

  18) Twin Family Room - Bed And Breakfast  ราคา 5,058 บาทต่อคืน ห้องพัก

มีขนาด 27 ตารางเมตร ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ า

ไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายในห้องนอนมี ผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ มี

ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, 

โทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

  19) Twin Deluxe - Bed And Breakfast ราคา 5,058 บาทต่อคืน ห้องพักมีขนาด 

24 ตารางเมตร ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และ

น้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี ภายในห้องนอนมี ผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ มีห้องน้ า

ส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มี

เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 
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  50) Triple Standard - Bed And Breakfast  ราคา 5,741 บาทต่อคืน ฟรี WiFi 

และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีช่องทีวีดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรี 

ภายในห้องนอนมี ผ้าปูท่ีนอนพรีเมียมและตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ มีห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือ

ฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ มีตู้นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์ มีเครื่องปรับอากาศ, เครื่อง

ท าความร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน 

          51) ห้องซิงเกิล ราคา 5,677 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 

18 ตารางเมตร พร้อมวิวเมือง ฟรี WiFi และอินเทอร์เน็ตแบบใช้สาย มีทีวี 32 นิ้ว ท่ีมาพร้อมช่องทีวี

ดาวเทียม มีตู้เย็น กาต้มน้ าไฟฟ้า และน้ าด่ืมบรรจุขวดฟรีภายในห้องนอนมีผ้าปูท่ีนอนพรีเมี่ยมและ

ตัวเลือกหมอนชนิดต่างๆ ห้องน้ าส่วนตัว, อ่างอาบน้ าหรือฝักบัว, เส้ือคลุมอาบน้ า และรองเท้าแตะ ตู้

นิรภัย, โต๊ะท างาน, โทรศัพท์, เปล/เตียงเด็กอ่อนฟรี (ตามค าขอ) เครื่องปรับอากาศ, เครื่องท าความ

ร้อน และบริการท าความสะอาดห้องทุกวัน หมายเหตุ – ไม่มีเปล/เตียงเด็กอ่อนและเตียงเสริม

ให้บริการ ห้ามสูบบุหรี่ 

จุดเด่นของท่ีพักแห่งนี้ คือ ต้ังอยู่ในบริเวณเมียงดง ใกล้กับMyeongdong Nanta Theatre 

(0.3 กม.) ตลาดนัมแดมุน (0.7 กม.) ศาลาว่าการกรุงโซล (0.8 กม.) ห้างสรรพสินค้าล็อตเต (0.5 กม.) 

โคเรียเฮาส์ (0.9 กม.) และอยู่ใกล้กับสถานีรถไฟใต้ดิน อีกท้ังโรงแรมปลอดบุหรี่แห่งนี้มีห้องอาหาร, 

ร้านกาแฟ/คาเฟ่ และบริการคอนเซียร์จ ทางท่ีพักยังให้บริการ บริการ WiFi ฟรีในพื้นท่ีสาธารณะ 

และท่ีจอดรถฟรี นอกจากนี้ ภายในบริเวณโรงแรมยังมีอุปกรณ์ซักรีด, ฝ่ายต้อนรับ 24 ช่ัวโมง และ

เครื่องคอมพิวเตอร์ 

5.5 ด็อตต์ โฮเทล เมียงดง (Dott hotel myeongdong) ระดับ 5.5 ดาว ต้ังอยู่ ท่ี 49, 

Myeongdong 8ga-gil, Jung-gu, Myeongdong, โซล, 04537 มีจ านวนห้องพักท้ังหมด 31 ห้อง 

และมีห้องพักท้ังหมด 5 แบบดังต่อไปนี้ 

     ห้องทวิน ราคา 1,906 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 2 เตียงเด่ียว ห้องพักมีขนาด 12 ตาราง

เมตร มีWi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมาพร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, รองเท้าแตะ 

ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และมีเครื่องปรับอากาศ มีบริการท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 
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รูปท่ี 74 ห้องทวิน 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Dott-Hotel-Myeongdong.h16359049.Hotel-

Information?chkin 

ห้องพักแบบธรรมดา ราคา 5,016 บาทต่อคืน เป็นห้องท่ีมี 1 เตียงส าหรับสองท่าน ห้องพัก

ส าหรับ 2 คน(รวมเด็กสูงสุด 1 คน) ห้องพักมีขนาด 12 ตารางเมตร มีWi-Fi ฟรี มีทีวีจอแบนท่ีมา

พร้อมช่องทีวีเคเบิล มีตู้เย็น มีห้องน้ าส่วนตัว, ฝักบัว, รองเท้าแตะ ผลิตภัณฑ์อาบน้ าฟรี และมี

เครื่องปรับอากาศ มีบริการท าความสะอาดจ ากัด ห้ามสูบบุหรี่ 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 75 ห้องพักแบบธรรมดา 

ท่ีมา: www.expedia.co.th/Seoul-Hotels-Dott-Hotel-Myeongdong.h16359049.Hotel-

Information?chkin 

จุดเด่นของท่ีพักแห่งนี้ คือ ต้ังอยู่ในบริเวณเมียงดง ใกล้กับถนนการค้าเมียงดง (0.4 กม.) 

ตลาดนัมแดมุน (0.9 กม.) ศาลาว่าการกรุงโซล (1 กม.) ห้างสรรพสินค้าล็อตเต (0.6 กม.) และโคเรีย

เฮาส์ (0.7 กม.) อีกท้ังโรงแรมนี้ยังมีบริการคอนเซียร์จ และอุปกรณ์ซักรีด มี บริการ WiFi ในพื้นท่ี
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สาธารณะฟรี นอกจากนี้ ภายในบริเวณโรงแรมยังมีบริการจองทัวร์/ต๋ัว , สวน และร้านขายของท่ี

ระลึก/แผงขายหนังสือพิมพ์ 

ผลการศึกษาพบว่า จ านวนท่ีพักประเภทเกสต์เฮาส์และโฮสเทลมีจ านวนมากกว่าประเภท

โรงแรมและมีท าเลท่ีต้ังอยู่ตามถนนบริเวณMyeongdong 08-gil (명동 08 나길) Myeongdong 

10-gil (명동 10나길) Toegye-ro 25gil (되계로 25 나길) และ Toegye-ro 24 gil (되계로 24 

나길) เป็นส่วนใหญ่และตรงบริเวณสถานีรถไฟใต้ดินสายสีฟ้าสถานีมยองต้ังแต่ประตูทางออกท่ี 1 – 

6 เช่นกัน ซึ่งท่ีพักประเภทเกสต์เฮาส์และโฮสเทล ส่วนใหญ่จะรวมตัวอยู่ตรงบริเวณทางออกท่ี 1 และ

ทางออกที่ 6 เพราะเมื่อเดินขึ้นมาจากสถานีก็จะถึงตรงบริเวณแหล่งช็อปปิ้งย่านมยองดงพอดี รวมทั้ง

ท่ีพักประเภทโรงแรมก็จะอยู่ตรงบริเวณ Myeongdong 08-gil (명동 08 나길) และบริเวณสถานี

รถไฟฟ้าใต้ดินสายสีฟ้าเป็นส่วนใหญ่เช่นกันเนื่องจากใกล้กับแหล่งช้อปปิ้งและห้างสรรพสินค้ารวมทั้ง

สถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ 

4.2 พฤติกรรมและปัจจัยในการเลือกที่พักของนักท่องเที่ยวไทยในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง 

ส าหรับจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเท่ียวในการเลือกท่ีพักของ

นักท่องเท่ียวไทยในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดง และเพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกใช้บริการท่ีพัก

ของนักท่องเท่ียวไทยในประเทศเกาหลีใต้ ย่านมยองดงนั้น เป็นการวิจัยเชิงปริมาณโดยกการเก็บ

ข้อมูลซึ่งใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างท่ีเกี่ยวข้องจ านวน 165 ชุด โดยผู้ศึกษาได้ท าการ

วิเคราะห์และสรุปผลข้อมูลได้เป็น 3 ส่วนดังนี้ 

4.5.1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

4.5.5 พฤติกรรมการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยในย่านมยองดง 

4.5.3 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยในย่านมยองดง 

4.2.1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

          จากการวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มตัวอย่างท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักย่านมยองดงจ านวน 165 

คน ได้ผลลัพธ์ดังนี้ 

        1) เพศของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

           จากผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด 165 คน โดยส่วนใหญ่เป็นเพศ

หญิง จ านวน 158 คน คิดเป็นร้อยละ 95.8 และเพศชาย จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 

รายละเอียดดังตารางท่ี 1  
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ตารางท่ี 1 เพศของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

เพศ จ านวน ร้อยละ 

ชาย 7 4.5 

หญิง 158 95.8 

รวม 165 100 
 

5) อายุของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

      จากผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 51-30 ปี 
จ านวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 58.5 มีอายุต่ ากว่า 50 ปี จ านวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 55.5 มีอายุ
ระหว่าง 31-40 ปี จ านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 15.1 มีอายุระหว่าง 41-50 ปี จ านวน 3 คน คิดเป็น
ร้อยละ 1.8 และมีอายุระหว่าง 51-60 ปี จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.8 รายละเอียดดังตารางท่ี 5 
 

ตารางท่ี 5 อายุของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 
อายุ จ านวน ร้อยละ 

ต่ ากว่า 50 ปี 45 55.5 

51-30 ปี 97 58.8 

31-40 ปี 50 15.1 

41-50 ปี 3 1.8 

51-60 ปี 3 1.8 

61 ปีขึ้นไป 0 0 

รวม 165 100 
 

3) ระดับการศึกษาของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

     จากผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาปริญญา

ตรี จ านวน 115 คน คิดเป็นร้อยละ 69.7 มีระดับการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรี จ านวน 35 คน คิดเป็น

ร้อยละ 19.4 และมีระดับการศึกษาปริญญาโท จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 10.9 รายละเอียดดัง

ตารางท่ี 3 
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ตารางท่ี 3 ระดับการศึกษาของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 

ต่ ากว่าปริญญาตรี 35 19.4 

ปริญญาตร ี 115 69.7 

ปริญญาโท 18 10.9 

ปริญญาเอก 0 0 

รวม 165 100 
 

4) อาชีพของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

      จากผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/นักศึกษา 
จ านวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 55.1 พนักงานบริษัท จ านวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 57.3 ธุรกิจ
ส่วนตัว/งานอิสระ จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 9.7 รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ จ านวน 13 คน คิดเป็น
ร้อยละ 7.9 แม่บ้าน/ว่างงาน จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 5.4 และเป็นนักสังคมสงเคราะห์ จ านวน 1 
คน คิดเป็นร้อยละ 0.6 รายละเอียดดังตารางท่ี 4 
 

ตารางท่ี 4 อาชีพของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 
อาชีพ จ านวน ร้อยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 86 55.1 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 13 7.9 

พนักงานบริษัท 45 57.3 

ธุรกิจส่วนตัว/งานอิสระ 16 9.7 

แม่บ้าน/ว่างงาน 4 5.4 

อื่นๆ 1 0.6 

รวม 165 100 
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5) สถานภาพของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

               จากผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด จ านวน 
150 คน คิดเป็นร้อยละ 90.9 มีสถานภาพสมรส จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 8.5 และมีสถานภาพ
หม้าย/หย่าร้าง/แยกกันอยู่ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.6 รายละเอียดดังตารางท่ี 5 
 

ตารางท่ี 5 สถานภาพของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 
สถานภาพ จ านวน ร้อยละ 

โสด 150 90.9 

สมรส 14 8.5 

หม้าย/หย่าร้าง/แยกกันอยู ่ 1 0.6 

รวม 165 100 
 

  6) รายได้ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

      จากผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีรายได้ ต่ ากว่า 10,000 

บาท จ านวน 65 คน คิดเป็นร้อยละ 39.4 มีรายได้อยู่ระหว่าง 10,001 - 50,000 บาท จ านวน 55 คน 

คิดเป็นร้อยละ 31.5 มีรายได้อยู่ระหว่าง 50,001 - 30,000 บาท จ านวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 15.5 

รายได้อยู่ระหว่าง 30,001 - 40,000 บาท จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 7.9 มีรายได้อยู่ระหว่าง 

40,001 - 50,000 บาท จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 3 มีรายได้อยู่ระหว่าง 50,001 - 60,000 บาท 

จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5 มีรายได้มากกว่า 80,000 บาท จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5 

และมีรายได้อยู่ระหว่าง 60,001 - 70,000 บาท จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.6 รายละเอียดดัง

ตารางท่ี 6 
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ตารางท่ี 6 รายได้ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

รายได้ จ านวน ร้อยละ 

ต่ ากว่า 10,000 บาท 65 39.4 

10,001 - 50,000 บาท 55 31.5 

50,001 - 30,000 บาท 55 15.5 

30,001 - 40,000 บาท 13 7.9 

40,001 - 50,000 บาท 5 3 

50,001 - 60,000 บาท 5 1.5 

60,001 - 70,000 บาท 1 0.6 

70,001 – 80,000 บาท 0 0 

มากกว่า 80,000 บาท 5 1.5 

รวม 165 100 
 

4.2.2 พฤติกรรมการเลือกที่พักของนักท่องเที่ยวชาวไทยในย่านมยองดง 

        จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดงจ านวน 165 คน 

ได้ผลลัพธ์ดังนี้ 

1) จ านวนครั้งท่ีเคยใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

    จากการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 1 

ครั้ง จ านวน 155 คน คิดเป็นร้อยละ 73.9  เคยใช้บริการ 5-3 ครั้ง จ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 

50.6 เคยใช้บริการ 4-5 ครั้ง จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 3.6 และท่ีเคยใช้บริการมากกว่า 5 ครั้ง 

จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.8 รายละเอียดดังตารางท่ี 7  
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ตารางท่ี 7 จ านวนครั้งท่ีเคยใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดง 

จ านวนครั้งท่ีเคยใช้บริการ จ านวน ร้อยละ 

1 ครั้ง 155 73.9 

5-3 ครั้ง 34 50.6 

4-5 ครั้ง 6 3.6 

มากกว่า 5 ครั้ง 3 1.8 

รวม 165 100 
 

5) ระยะเวลาในการเข้าพัก 

     จากการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เข้าพักในระยะเวลาไม่ถึง 1 สัปดาห์ 
จ านวน 158 คน คิดเป็นร้อยละ 77.6 เข้าพักในระยะเวลา 1-5 สัปดาห์ จ านวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 
51.8 และเข้าพักในระยะเวลามากกว่า 1 เดือน จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.6 รายละเอียดดัง
ตารางท่ี 8  
 

ตารางท่ี 8 ระยะเวลาในการเข้าพัก 
ระยะเวลา จ านวน ร้อยละ 

ไม่ถึง 1 สัปดาห์ 158 77.6 

1-5 สัปดาห์  36  51.8 

3-4 สัปดาห์  0  0 

มากกว่า 1 เดือน  1 0.6 

รวม 165 100 
 

3) ผู้ร่วมเดินทาง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
     จากการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เดินทางกับเพื่อน จ านวน 97 คน คิด

เป็นร้อยละ 48.5 เดินทางกับครอบครัว/ญาติ จ านวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 35.8 เดินทางสมาชิก

กรุ๊ปทัวร์ จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 6 เดินทางคนเดียว จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 5 และ

เดินทางกับคนรัก จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 5 รายละเอียดดังตารางท่ี 9 
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ตารางท่ี 9 ผู้ร่วมเดินทาง 

ผู้ร่วมเดินทาง จ านวน ร้อยละ 

ครอบครัว/ญาติ 75 35.8 

เพื่อน 97 48.5 

คนรัก 10 5 

เดินทางคนเดียว  10 5 

สมาชิกกรุ๊ปทัวร์ 15 6 

รวม 501 100 
  

4) ช่องทางการจองห้องพัก  

     จากการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เลือกจองผ่านตัวแทน จ านวน 130 คน 
คิดเป็นร้อยละ 78.8 เว็บไซต์ของโรงแรมโดยตรง จ านวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 15.5 อื่นๆคือการจอง
ผ่านกรุ๊ปทัวร์ จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 3 เดินเข้าไปจองด้วยตนเอง (Walk-in) จ านวน 3 คน คิด
เป็นร้อยละ 1.8 และจองผ่านโทรศัพท์ จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5 รายละเอียดดังตารางท่ี 10 
 

ตารางท่ี 10 ช่องทางการจองห้องพัก 
ช่องทางการจองห้องพัก จ านวน ร้อยละ 

เว็บไซต์ของโรงแรมโดยตรง 55 15.5 

จองผ่านตัวแทน (เช่น Agoda/ Booking/ 

Airbnb) 

130 78.8 

โทรศัพท์ 5 1.5 

เดินเข้าไปจองด้วยตนเอง (Walk-in) 3 1.8 

อื่นๆ 5 3 

รวม 165 100 
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5) เวบ็ไซต์ตัวแทนท่ีเลือกใช้บริการ  

     จากการศึกษาพบว่า มีผู้ตอบแบบสอบถามมีการจองท่ีพักผ่านตัวแทนจ านวน 130 คน 
ผู้ตอบแบบสอบถามท่ีเลือกจองผ่านตัวแทนส่วนใหญ่เลือกใช้บริการเว็บไซต์ Booking.com จ านวน 
39 คน คิดเป็นร้อยละ 30 เลือกใช้บริการเว็บไซต์ Agoda.com จ านวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 58.5 
เลือกใช้บริการเว็บไซต์ Airbnb.com จ านวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 55.3 เลือกใช้บริการเว็บไซต์ 
Traveloka.com จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 9.5 เลือกใช้บริการเว็บไซต์ Expedia.com จ านวน 
8 คน คิดเป็นร้อยละ 6.5 และเลือกใช้บริการเว็บไซต์ Trivago.com จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 3.8 
รายละเอียดดังตารางท่ี 11 
 

ตารางท่ี 11 เว็บไซต์ตัวแทนท่ีเลือกใช้บริการ 
เว็บไซต์ตัวแทนท่ีเลือกใช้บริการ  จ านวน ร้อยละ 

Agoda.com 37 58.5 

Expedia.com 8 6.5 

Trivago.com 5 3.8 

Traveloka.com 15 9.5 

Airbnb.com 59 55.3 

Booking.com 39 30 

Skyscanner.com 0 0 

อื่นๆ 0 0 

รวม 130 100 
  

6) เหตุผลท่ีเลือกใช้บริการตัวแทนดังกล่าว (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

     จากการศึกษาพบว่า มีผู้จองผ่านตัวแทนจ าหน่าย 130 คน ให้เหตุผลท่ีเลือกผ่านตัวแทน
จ าหน่ายนั้น สามารถเลือกเหตุผลได้หลายข้อโดยเหตุผลท่ีเลือกเป็นอันดับ 1 คือ สะดวกต่อการจอง มี
ผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 55.5 อันดับท่ี 5 เลือกเหตุผลมีรีวิวเยอะ มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 15.5 
อันดับท่ี 3 เลือกเหตุผลมีโปรโมช่ันและส่วนลด มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 14.9 อันดับท่ี 4  เลือก
เหตุผลสามารถยกเลิกการจองได้โดยไม่เสียค่าธรรมเนียม มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 13.6 อันดับท่ี 5 
เลือกเหตุผลความน่าเช่ือถือ มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 11.7 อันดับท่ี 6 เลือกเหตุผลราคาถูกกว่า
ตัวแทนอื่น มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 10.6 อันดับท่ี 7 เลือกเหตุผลคุณภาพโรงแรมและห้องพัก มีผู้
เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 7.4 และอันดับท่ี 8 เหตุผลอื่น ๆ คือ สามารถซื้อพร้อมตั๋วเครื่องบินได้ ท่ีพัก
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เปิดให้จองเฉพาะตัวแทนนี้ สามารถติดต่อเจ้าของท่ีพักได้โดยตรง และ airbnb มีให้เจ้าของห้อง ท่ีมี
ห้องปล่อยให้เข้าพักได้ โดยท่ีไม่ใช่แระเภท โรงแรม เกสเฮ้าส์ (ไม่ใช่เจ้าของตึก) ท าให้ได้เห็นช่องทาง
หรือห้องท่ีหลากหลายและราคาดีกว่าการจองจ าพวกเกสเฮ้าส์หรือโรงแรม มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อย
ละ 1 ดังตารางท่ี 15 
 

ตารางท่ี 15 เหตุผลท่ีเลือกใช้บริการตัวแทนดังกล่าว 
เหตุผลท่ีเลือกใช้บริการตัวแทนดังกล่าว จ านวน ร้อยละ 

สะดวกต่อการจอง 96 55.5 

มีรีวิวเยอะ 57 15.5 

ราคาถูกกว่าตัวแทนอื่น 40 10.6 

มีโปรโมช่ันและส่วนลด 56 14.9 

สามารถยกเลิกการจองได้โดยไม่เสียค่าธรรมเนียม 51 13.6 

คุณภาพโรงแรมและห้องพัก 58 7.4 

ความน่าเช่ือถือ 44 11.7 

อื่นๆ 4 1.1 

รวม 376 100 
  

7) ประเภทท่ีพักท่ีเลือกใช้บริการ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

     จากการศึกษาพบว่า มีผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด 165 คน โดยผู้ตอบแบบสอบถาม

สามารถเลือกประเภทของท่ีพักได้หลายข้อโดยประเภทของท่ีพักท่ีเลือกเป็นอันดับ 1 คือ โรงแรม มีผู้

เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 35.6 อันดับท่ี 5 เลือกเกสท์เฮ้าส์ มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 31.6 อันดับท่ี 

3 เลือกโฮสเทล มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 57.9 อันดับท่ี 4 เลือกรีสอร์ท มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อย

ละ 3.7 และอันดับท่ี 5 อื่น ๆ คือ อพาร์ทเมนท์ ห้องส่วนตัว และ เป็นห้องๆหนึ่งในหอพัก มีผู้

เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 1.5 รายละเอียดดังตารางท่ี 13 
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ตารางท่ี 13 ประเภทท่ีพักท่ีเลือกใช้บริการ 

ประเภทท่ีพักท่ีเลือกใช้บริการ จ านวน ร้อยละ 

โรงแรม 87 35.6 

เกสท์เฮ้าส์ 77 31.6 

โฮสเทล 68 57.9 

รีสอร์ท 9 3.7 

อื่นๆ 3 1.5 

รวม 544 100 
  

8) ราคาท่ีพัก/ต่อคืน 
     จากการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พักห้องพักท่ีมีราคาระหว่าง 1,001 – 
5,000 บาท จ านวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 45.5 พักห้องพักท่ีมีราคาต่ ากว่า 1 ,000 บาทต่อคืน 
จ านวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 56.6 พักห้องพักท่ีมีราคาระหว่าง 5,001 – 3,000 บาท จ านวน 55 คน 
คิดเป็นร้อยละ 15.5 พักห้องพักท่ีมีราคาระหว่าง 3,001 – 4,000 บาท จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 
7.9 พักห้องพักท่ีมีราคาระหว่าง 4,001 – 5,000 บาท จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 5.4 พักห้องพักท่ี
มีราคามากกว่า 5,000 บาท จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 5.4 รายละเอียดดังตารางท่ี 14 
 

ตารางท่ี 14 ราคาท่ีพัก/ต่อคืน 
ราคาท่ีพัก/ต่อคืน จ านวน ร้อยละ 

ต่ ากว่า 1,000 บาท 44 56.6 

1,001 – 5,000 บาท 75 45.5 

5,001 – 3,000 บาท 55 15.5 

3,001 – 4,000 บาท 13 7.9 

4,001 – 5,000 บาท 4 5.4 

มากกว่า 5,000 บาท 4 5.4 

อื่นๆ 0 0 

รวม 165 100 
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9) บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพัก (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

     จากการศึกษาพบว่า มีผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด 165 คน โดยผู้ตอบแบบสอบถาม
สามารถเลือกบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักได้หลายข้อโดยบุคคลท่ีมีอิทธิพล
ต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพักท่ีเลือกเป็นอันดับ 1 เลือกรีวิวตามอินเตอร์เน็ต มีผู้เลือกตอบคิด
เป็นร้อยละ 30.5 อันดับท่ี 5 ตัดสินใจด้วยตนเอง มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ56.5 อันดับท่ี 3 
ตัดสินใจเลือกตามเพื่อน มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ17.9 อันดับท่ี 4 ตัดสินใจเลือกตามครอบครัว มีผู้
เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ16.5 อันดับท่ี 5 ตัดสินใจเลือกตามโฆษณา มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 4.6 
อันดับท่ี 7 ตัดสินใจเลือกตามศิลปิน/ดารา มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 4.6 และอันดับท่ี 8 อื่น ๆ คือ 
กรุ๊ปทัวร์ มีผู้เลือกตอบคิดเป็นร้อยละ 0.3 รายละเอียดดังตารางท่ี 15  
 

ตารางท่ี 15 บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพัก 
บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้

บริการท่ีพัก 

จ านวน ร้อยละ 

ครอบครัว 57 16.5 

เพื่อน 63 17.9 

รีวิวตามอินเตอร์เน็ต 106 30.5 

โฆษณา 16 4.6 

ตัดสินใจด้วยตนเอง 95 56.5 

ศิลปิน/ดารา 16 4.6 

อื่น ๆ 1 0.3 

รวม 351 100 
 

10) แหล่งข้อมูลเกี่ยวกับท่ีพัก (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

      จากการศึกษาพบว่า มีผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด 165 คน โดยผู้ตอบแบบสอบถาม

สามารถเลือกแหล่งข้อมูลเกี่ยวกับท่ีพักได้หลายข้อ โดยผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ทราบข้อมูล

เกี่ยวกับท่ีพักอินเทอร์เน็ต เช่น เว็บไซต์ พันทิป.คอม (Pantip.com) เป็นอันดับ 1 คิดเป็นร้อยละ 44.6 

อันดับท่ี 5 ทราบข้อมูลจาก Social media (Twitter, Facebook, Instagram, Line) คิดเป็นร้อยละ 

36.9 อันดับท่ี 3 ทราบข้อมูลจากเพื่อนหรือคนท่ีเคยใช้บริการ คิดเป็นร้อยละ 16.1 อันดับท่ี 4 ทราบ

ข้อมูลจากส่ือส่ิงพิมพ์ เช่น นิตยาสาร โบชัวร์ คิดเป็นร้อยละ  5.4 รายละเอียดดังตารางท่ี 16  
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ตารางท่ี 16 แหล่งข้อมูลเกี่ยวกับท่ีพัก 

แหล่งข้อมูลเกี่ยวกับท่ีพัก จ านวน ร้อยละ 

จากส่ือส่ิงพิมพ์ เช่น นิตยาสาร โบชัวร์ 7 5.4 

อินเทอร์เน็ต เช่น เว็บไซต์ (Pantip) 158 44.6 

เพื่อนหรือคนท่ีเคยใช้บริการ 46 16.1 

Social media (Twitter, Facebook, 

Instagram, Line) 

106 36.9 

อื่น ๆ 0 0 

รวม 587 100 
 

4.2.3 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกที่พักของนักท่องเที่ยวชาวไทยในย่านมยองดง 

        จากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างท่ีเลือกใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดงจ านวน 

165 คน ได้ผลลัพธ์ดังนี้ 

1) ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านท่ีต้ังท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพัก 

     จากการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านท่ีต้ังมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 4.18 โดยระดับความส าคัญของปัจจัยด้านท่ีต้ังท่ีอยู่ในระดับ

มากท่ีสุด ได้แก่  ได้แก่ สถานท่ีต้ังของท่ีพักสะดวกต่อการเดินทางอยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้วยค่าเฉล่ีย 

4.65 รองลงมาคือ  สถานท่ีต้ังของท่ีพักใกล้แหล่งท่องเท่ียวหรือย่านธุรกิจอยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้วย

ค่าเฉล่ีย 4.39 และมีบริการรับส่งระหว่างท่ีพักกับสนามบินหรือสถานีขนส่งอยู่ในระดับมาก ด้วย

ค่าเฉล่ีย 3.53 ดังแสดงในตารางท่ี 17 
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ตารางท่ี 17 ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านท่ีต้ังท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพัก 

          

รวม 

 

ค่าเฉล่ีย 

 

ค่า 

SD 

 

ระดับ

ความส าคัญ 

 

ปัจจัยด้านท่ีต้ัง 

 

มาก

ท่ีสุด 

(5) 

มาก 

 

(4) 

ปาน

กลาง 

(3) 

น้อย 

 

(5) 

น้อย

ท่ีสุด 

(1) 

สถานท่ีต้ังของท่ีพัก

ใกล้แหล่งท่องเท่ียว/

ย่านธุรกิจ 

 

81 

 

74 

 

9 

 

1 

 

0 

 

165 

 

4.39 

 

0.68 

 

มากท่ีสุด 

สถานท่ีต้ังของท่ีพัก

ส ะ ด ว ก ต่ อ ก า ร

เดินทาง เช่น ใกล้

สถานีรถไฟฟ้า รถ

ประจ าทาง 

 

115 

 

45 

 

8 

 

0 

 

0 

 

165 

 

4.65 

 

0.58 

 

มากท่ีสุด 

มี บ ริ ก า ร รั บ ส่ ง

ร ะ ห ว่ า ง ท่ี พั ก กั บ

ส น า ม บิ น / ส ถ า นี

ขนส่ง 

 

44 

 

49 

 

41 

 

19 

 

15 

 

165 

 

3.53 

 

1.50 

 

มาก 

รวม 537 168 58 50 15 - 4.18 0.85 มาก 

 

5) ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ 

     จากการศึกษาพบว่า ปัจจัยช่องทางการจ าหน่ายมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของ

นักท่องเท่ียวชาวไทยอยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้วยค่าเฉล่ีย 4.53 โดยระดับความส าคัญของปัจจัยด้านช่อง

ทางการจ าหน่ายท่ีอยู่ในระดับมากท่ีสุด ได้แก่ มีข้อมูลเกี่ยวกับโรงแรม เช่น รูปภาพและรีวิวอยู่ใน

ระดับมากท่ีสุด ด้วยค่าเฉล่ีย 4.46 รองลงมา คือ มีวิธีการจองท่ีสะดวกอยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้วย

ค่าเฉล่ีย 4.36 ส่วนมีวิธีการช าระค่าบริการต่างๆหลายวิธี เช่น เงินสด บัตรเครดิต หรือโอนเงินผ่าน

ธนาคารอยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้วยค่าเฉล่ีย 4.55 และมีตัวแทนจ าหน่ายหลายเว็บให้เปรียบเทียบใน

ระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 3.86 ดังแสดงในตารางท่ี 18 

ระดับความส าคัญ 
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ตารางท่ี 18 ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ 

 

ปัจจัยด้านช่องทางการ

จ าหน่าย 

ระดับความส าคัญ  

รวม 

 

ค่าเฉล่ีย 

 

ค่า 

SD 

 

ระดับ

ความส าคัญ 

มาก

ท่ีสุด 

(5) 

มาก 

 

(4) 

ปาน

กลาง 

(3) 

น้อย 

 

(5) 

น้อย

ท่ีสุด 

(1) 

มีวิธีการจองท่ีสะดวก 80 69 16 0 0 165 4.36 0.70 มากท่ีสุด 

มีตัวแทนจ าหน่าย

หลายเว็บให้ 

เปรียบเทียบ 

45 71 45 7 3 165 3.86 0.91 มาก 

มีวิธีการช าระ

ค่าบริการต่างๆหลาย

วิธี เช่น เงินสด/บัตร

เครดิต/โอนเงินผ่าน

ธนาคาร 

74 66 51 5 5 165 4.55 0.83 มากท่ีสุด 

มีข้อมูลเกี่ยวกับ

โรงแรม เช่น รูปภาพ

และรีวิว 

97 53 15 0 0 165 4.46 0.68 มากท่ีสุด 

รวม 593 559 94 9 5 - 4.23 0.78 มากท่ีสุด 
 

3) ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านท่ีพักมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ 

    จากการศึกษาพบว่าปัจจัยด้านท่ีพักมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 3.99 โดยระดับความส าคัญของปัจจัยด้านท่ีต้ังท่ีอยู่ในระดับ

มากท่ีสุด ได้แก่ สภาพของห้องพักหรือท่ีพักอยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้วยค่าเฉล่ีย 4.47 ส่วนส่ิงอ านวย

ความสะดวกของห้องพักหรือท่ีพักอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 4.15 ขนาดของห้องพักและท่ีพักอยู่

ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 3.93 ช่ือเสียงของท่ีพักอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 3.90 และวิวทิวทัศน์

บริเวณท่ีพักอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 3.50 ดังแสดงในตารางท่ี 19 
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ตารางท่ี 19 ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านท่ีพักมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ 

 

 

ปัจจัยด้านท่ีพัก 

ระดับความส าคัญ  

รวม 

 

ค่าเฉล่ีย 

 

ค่า 

SD 

 

ระดับ

ความส า

คัญ 

มาก

ท่ีสุด 

(5) 

มาก 

 

(4) 

ปาน

กลาง 

(3) 

น้อย 

 

(5) 

น้อย

ท่ีสุด 

(1) 

ช่ือเสียงของท่ีพัก 43 68 55 5 0 165 3.90 0.85 มาก 

สภาพของห้องพักหรือท่ี

พัก 

94 57 14 0 0 165 4.47 0.67 มากท่ีสุด 

ขนาดของห้องพักและท่ี

พัก 

45 76 37 7 0 165 3.93 0.85 มาก 

ส่ิงอ านวยความสะดวก

ของห้องพักหรือท่ีพัก 

65 70 56 4 0 165 4.15 0.79 มาก 

วิวทิวทัศน์บริเวณท่ีพัก 50 59 71 10 5 165 3.50 0.91 มาก 

รวม 567 330 500 16 5 - 3.99 0.80 มาก 

 

 4) ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านบริการของโรงแรมท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ 

      จากการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านการบริการของโรงแรมมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ี

พักของนักท่องเท่ียวชาวไทยอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 4.14 โดยปัจจัยด้านการบริการของโรงแรม

ท่ีอยู่ในระดับมากท่ีสุดได้แก่ พนักงานต้อนรับให้บริการลูกค้าอย่างเท่าเทียมอยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้วย

ค่าเฉล่ีย 4.58 รองลงมาคือ พนักงานต้อนรับให้บริการด้วยความสุภาพ เป็นมิตรอยู่ในระดับมากท่ีสุด 

ด้วยค่าเฉล่ีย 4.57 ส่วนพนักงานต้อนรับมีความสามารถในการส่ือสารภาษาต่างประเทศอยู่ในระดับ

มาก ด้วยค่าเฉล่ีย 4.17 พนักงานต้อนรับมีความสามารถในการแก้ปัญหาอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 

4.16 และมีบริการให้ข้อมูลท่ีนักท่องเท่ียวต้องการอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 3.81 ดังแสดงใน

ตารางท่ี 50  
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ตารางท่ี 50 ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านบริการของโรงแรมท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ 

 

ปัจจัยด้านการ

บริการของโรงแรม 

ระดับความส าคัญ  

รวม 

 

ค่าเฉล่ีย 

 

ค่า 

SD 

 

ระดับ

ความส าคัญ 

มาก

ท่ีสุด 

(5) 

มาก 

 

(4) 

ปาน

กลาง 

(3) 

น้อย 

 

(5) 

น้อย

ท่ีสุด 

(1) 

มีบริการให้ข้อมูลท่ี

นักท่องเท่ียว

ต้องการ 

47 56 54 8 0 165 3.81 0.89 มาก 

พนักงานต้อนรับมี

ความสามารถใน

การส่ือสาร

ภาษาต่างประเทศ 

65 75 53 5 0 165 4.17 0.79 มาก 

พนักงานต้อนรับ

ให้บริการด้วยความ

สุภาพ เป็นมิตร  

73 73 18 0 1 165 4.57 0.74 มากท่ีสุด 

พนักงานต้อนรับมี

ความสามารถใน

การแก้ปัญหา 

63 74 54 5 5 165 4.16 0.84 มาก 

พนักงานต้อนรับ

ให้บริการลูกค้า

อย่างเท่าเทียม 

73 70 51 0 1 165 4.58 0.75 มากท่ีสุด 

รวม 318 348 140 15 4 - 4.14 0.80 มาก 
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5) ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านราคาท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ 

    จากการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านราคามีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยอยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้วยค่าเฉล่ีย 4.55 โดยปัจจัยด้านราคาท่ีอยู่ในระดับมากท่ีสุด ได้แก่ ท่ี
พักเหมาะสมกับราคาอยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้วยค่าเฉล่ีย 4.47 ส่วนห้องพักมีราคาให้เลือกหลายระดับ
อยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 4.15 และราคาท่ีพักถูกกว่าท่ีอื่นอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 4.10 ดัง
แสดงในตารางท่ี 51 
 

ตารางท่ี 51 ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านราคาท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ 
 

 

ปัจจัยด้านราคาท่ีพัก 

ระดับความส าคัญ  

รวม 

 

 

ค่าเฉล่ีย 

 

ค่า 

SD 

 

ระดับ

ความ 

ส าคัญ 

มาก

ท่ีสุด 

(5) 

มาก 

 

(4) 

ปาน

กลาง 

(3) 

น้อย 

 

(5) 

น้อย

ท่ีสุด 

(1) 

ท่ี พั ก เ ห ม า ะ สม กั บ

ราคา 

95 63 10 0 0 165 4.47 0.63 มากท่ีสุด 

ห้องพักมีราคาให้เลือก

หลายระดับ 

65 65 33 5 0 165 4.15 0.79 มาก 

ราคาท่ีพักถูกกว่าท่ีอื่น 66 51 46 5 0 165 4.10 0.85 มาก 

รวม 553 179 89 4 0 - 4.55 0.76 มากท่ีสุด 

 

6) ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ 

     จากการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพัก

ของนักท่องเท่ียวชาวไทยอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 3.88 โดยปัจจัยท่ีต้ังท่ีอยู่ในระดับมาก ได้แก่ มี

โปรโมช่ันหรือส่วนลดเกี่ยวกับท่ีพักอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 4.13 มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ท่ีดี

หรือให้ข้อมูลท่ีส าคัญต่อการตัดสินใจอยู่ในระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 3.83 และมีบริการอาหารเช้าอยู่ใน

ระดับมาก ด้วยค่าเฉล่ีย 3.69 ดังแสดงในตารางท่ี 55 
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ตารางท่ี 55 ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ 

 

ปัจจัยด้านการส่งเสริม

การตลาด 

ระดับความส าคัญ  

รวม 

 

 

ค่าเฉล่ีย 

 

ค่า 

SD 

 

ระดับ

ความส าคัญ 
มาก

ท่ีสุด 

(5) 

มาก 

 

(4) 

ปาน

กลาง 

(3) 

น้อย 

 

(5) 

น้อย

ท่ีสุด 

(1) 

มีโปรโมช่ันหรือ

ส่วนลดเกี่ยวกับท่ีพัก 

71 59 35 3 0 165 4.13 0.87 มาก 

มีบริการอาหารเช้า 43 58 48 15 4 165 3.69 1.04 มาก 

มีการโฆษณา

ประชาสัมพันธ์ที่ดี/ให้

ข้อมูลท่ีส าคัญต่อการ

ตัดสินใจ 

47 71 39 7 1 165 3.83 0.97 มาก 

รวม 161 188 119 55 5 - 3.88 0.96 มาก 
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บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาท่ีต้ังและประเภทของโรงแรมท่ีพักย่านมยองดง เพื่อ

ศึกษาพฤติกรรมการเลือกใช้บริการท่ีพักและปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักหรือโรงแรม

ของนักท่องเท่ียวไทย ในประเทศเกาหลีใต้ กรณีศึกษา ย่านมยองดง โดยใช้ปัจจัยด้านส่วนประสมทาง

การตลาด โดยใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลจากการแจกแบบสอบถามออนไลน์จ านวน 165 คน ซึ่งผลจาก

การวิจัยผู้วิจัยได้น ามาสรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะดังต่อไปนี้ 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 5.1.1 ท่ีต้ังและประเภทของโรงแรมในย่านมยองดงประเทศเกาหลีใต้ 

        จากการศึกษาพบว่า ประเภทท่ีพักท่ีพบจ านวนมากในย่านมยองดง ได้แก่ ท่ีพัก

ประเภทเกสต์เฮ้าส์ โฮสเทล และโรงแรม ซึ่งจ านวนท่ีพักประเภทเกสต์เฮาส์และโฮสเทลมีจ านวน

มากกว่าประเภทโรงแรม โดยท่ีพักประเภทเกสต์เฮ้าส์และโฮสเทล ต้ังอยู่ตามถนนบริ เวณ

Myeongdong 08-gil (명동 08 나길) Myeongdong 10-gil (명동 10나길) Toegye-ro 25gil 

(되계로 25 나길) และ Toegye-ro 24 gil (되계로 24 나길) เป็นส่วนใหญ่และตรงบริเวณสถานี

รถไฟใต้ดินสายสีฟ้าสถานีมยองต้ังแต่ประตูทางออกท่ี 1 – 6 เช่นกัน ซึ่งท่ีพักประเภทเกสต์เฮาส์และ

โฮสเทล ส่วนใหญ่จะรวมตัวอยู่ตรงบริเวณทางออกท่ี 1 และทางออกท่ี 6 เพราะเมื่อเดินขึ้นมาจาก

สถานีก็จะถึงตรงบริเวณแหล่งช็อปปิ้งย่านมยองดงพอดี รวมท้ังท่ีพักประเภทโรงแรมก็จะอยู่ตรง

บริเวณ Myeongdong 08-gil (명동 08 나길) และบริเวณสถานีรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีฟ้าเป็นส่วน

ใหญ่เช่นกัน เนื่องจากใกล้กับแหล่งช้อปป้ิงและห้างสรรพสินค้ารวมทั้งสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ 

 5.1.5 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

         จากกลุ่มตัวอย่าง 165 คน สามารถแบ่งเพศชายออกเป็นร้อยละ 4.5 และเพศหญิง

ร้อยละ 95.8 โดยส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 51-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 58.5 ซึ่งมีระดับการศึกษาสูงสุดใน

ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 69.7 เป็นนักเรียนนักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 55.1 มีสถานภาพโสด 

คิดเป็นร้อยละ 90.9 และส่วนใหญ่มีรายได้เฉล่ียอยู่ท่ีต่ ากว่า 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 39.4 ของ

กลุ่มตัวอย่าง 
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5.1.3 พฤติกรรมการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยในย่านมยองดง 

         จากการศึกษาพฤติกรรมการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยในย่านมยองดง ผล

การศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่พักแค่ 1 ครั้งและระยะเวลาในการเข้าพักไม่ถึง 1 สัปดาห์ ซึ่งผู้

ร่วมเดินทางส่วนใหญ่จะเป็นเพื่อน และนิยมจองท่ีพักผ่านเว็บไซต์ตัวแทนต่าง ๆ ซึ่งเว็บไซต์ท่ีกลุ่ม

ตัวอย่างนิยมเลือกใช้คือ เว็บไซต์ Agoda.com โดยให้เหตุผลท่ีเลือกใช้บริการเว็บไซต์ตัวแทนดังกล่าว

ว่าสะดวกต่อการจองท่ีพัก และประเภทท่ีพักท่ีนิยมมากท่ีสุดคือ โรงแรม ซึ่งส่วนใหญ่จะพักห้องพักท่ีมี

ราคาระหว่าง 1,001 – 5,000 บาทต่อคืน นอกจากนี้นักท่องเท่ียวกลุ่มตัวอย่างได้มีการตัดสินใจ

เลือกใช้บริการท่ีพักตามรีวิวตามอินเตอร์เน็ต และทราบข้อมูลเกี่ยวกับท่ีพักผ่านทางอินเทอร์เน็ต เช่น 

เว็บไซต์ (Pantip.com) เป็นหลัก  

 5.1.4 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยในย่านมยองดง 

         จากการศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยใน

ย่านมยองดง ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยท่ีมีอิทธิผลต่อการเลือกท่ีพักโดยเรียงจากมากไปน้อยได้

ดังต่อไปนี้ ปัจจัยด้านราคาท่ีพัก ค่าเฉล่ีย 4.55 ปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่าย ค่าเฉล่ีย 4.53 ปัจจัย

ด้านท่ีต้ัง ค่าเฉล่ีย 4.18 ปัจจัยด้านการบริการของโรงแรม ค่าเฉล่ีย 4.14 ปัจจัยด้านท่ีพัก ค่าเฉล่ีย 

3.99 และปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด ค่าเฉล่ีย 3.88 โดยปัจจัยด้านราคาท่ีพักและด้านช่องทาง

การจ าหน่ายมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยอยู่ในระดับมากท่ีสุด และ

ปัจจัยด้านท่ีต้ัง ด้านการบริการของโรงแรม ด้านท่ีพัก รวมท้ังปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดมี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยอยู่ในระดับมาก โดยสามารถอธิบายเพิ่มได้

ดังต่อไปนี้ 

          ปัจจัยด้านราคาท่ีพัก ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยใน

ย่านมยองดงในระดับมากท่ีสุด ประกอบด้วย ท่ีพักเหมาะสมกับราคา ห้องพักมีราคาให้เลือกหลาย

ระดับ และ ราคาท่ีพักถูกกว่าท่ีอื่น แสดงให้เห็นว่าปัจจัยด้านราคาท่ีพักเป็นส่ิงท่ีส าคัญท่ีนักท่องเท่ียว

ใช้เป็นข้อมูลในการตัดสินใจ ซึ่งนักท่องเท่ียวได้ให้ความส าคัญกับปัจจัยเรื่องท่ีพักท่ีเหมาะสมกับราคา

เป็นอันดับแรก เป็นไปได้ว่าถ้าหากผู้เข้าพักเดินทางไปถึงท่ีพักแล้วพบกับสภาพของห้องท่ีไม่ดี หรือไม่

สะอาดก็อาจจะท าให้ผู้เข้าพักรู้สึกผิดหวังและไม่กลับมาใช้บริการอีก ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษา

ของ จันทิมา รักมั่นเจริญ (5558) ท่ีพบว่าแม้ว่าราคาของท่ีพักอาจจะถูกกว่าท่ีอื่น แต่สภาพห้องพัก

หรือคุณภาพการบริการต่างๆ อาจจะไม่ดีพอสมควร หรืออาจจะไกลจากแหล่งท่องเท่ียว ท าให้แม้ว่า
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ราคาถูก แต่ลูกค้าก็จะไม่ตัดสินใจใช้บริการ ต่อมาตามด้วยห้องพักมีราคาให้เลือกหลายระดับ และ

ราคาท่ีพักถูกกว่าท่ีอื่นมีอิทธิพลรองลงมาตามล าดับ  

                    ปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่าย ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาว

ไทยในย่านมยองดงในระดับมากท่ีสุดเช่นเดียวกับปัจจัยด้านราคาท่ีพัก ประกอบด้วย มีข้อมูลเกี่ยวกับ

โรงแรม เช่น รูปภาพและรีวิว มีวิธีการจองท่ีสะดวก มีวิธีการช าระค่าบริการต่าง ๆ หลายวิธี เช่น เงิน

สด/บัตรเครดิต/โอนเงินผ่านธนาคาร และมีตัวแทนจ าหน่ายหลายเว็บให้เปรียบเทียบ โดยเรียง

ตามล าดับ แสดงให้เห็นว่า ช่องทางการจ าหน่ายมีผลต่อการตัดสินใจเข้าพักของนักท่องเท่ียว 

เนื่องจากช่องทางการจ าหน่ายมีข้อมูลเกี่ยวกับโรงแรม เช่น รูปภาพและรีวิวให้กับผู้เข้าพักได้ดูก่อนท่ี

จะตัดสินใจเลือกท่ีพักตามท่ีต้องการ และการท่ีมีวิธีการช าระค่าบริการต่าง ๆ หลายวิธี มีวิธีการจองท่ี

สะดวก อีกท้ังการมีตัวแทนจ าหน่ายหลายเว็บให้เปรียบเทียบท าให้สามารถเปรียบเทียบเห็นความ

แตกต่างของท่ีพักในแต่ละเว็บได้ สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุดารัตน์  ภูโคก (5560) ท่ีพบว่าปัจจัย

ด้านช่องทางการจ าหน่ายเป็นปัจจัยท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด อีกท้ังความคิดเห็นของอดุลย์ จาตุรงคกุล 

และ ดลยา จาตุรงคกุล (5545) ท่ีกล่าวในเรื่องของ ตัวแปลส าคัญท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจว่า

เนื่องจากการเผยแพร่และความสะดวกในการซื้อมีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค นอกจากนี้ประเภท

ของช่องทางการจ าหน่ายสินค้า ยังก่ออิทธิพลต่อภาพพจน์ของผลิตภัณฑ์ในสายตาผู้บริโภคอีกด้วย 

จากท่ีกล่าวมานั้นท าให้เห็นได้ว่าส่ิงนี้ท าให้สะดวกต่อการใช้บริการมากขึ้น และผู้เข้าพักตัดสินใจเลือก

ท่ีพักได้ง่ายมากขึ้นด้วย 

 ปัจจัยด้านการบริการของโรงแรม ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในย่านมยองดงรองลงมา ในเรื่องของพนักงานต้อนรับ ท่ีให้บริการลูกค้าอย่างเท่าเทียม 

ให้บริการด้วยความสุภาพ เป็นมิตร มีความสามารถในการส่ือสารภาษาต่างประเทศ และมี

ความสามารถในการแก้ปัญหา ก็มีส่วนช่วยในการตัดสินใจเลือกท่ีพักเช่นกัน และหากพนักงานมี

ประสิทธิภาพมากพอก็จะท าให้ลูกค้าต้องการกลับมาใช้บริการอีกครั้งหรืออาจจะแนะน าให้กับผู้อื่นมา

ใช้บริการด้วย อีกท้ังการมีบริการให้ข้อมูลท่ีนักท่องเท่ียวก็มีส่วนส าคัญเช่นกัน เพราะแสดงให้เห็นถึง

ความรู้และประสิทธิภาพในการท างานของพนักงานท่ีใส่ใจต่อการบริการต่าง ๆ ก็จะท าให้ลูกค้าพึง

พอใจมากขึ้น สอดคล้องกับ Philip  Kotler  ท่ีกล่าวถึงแนวคิดส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจ

บริการว่า ด้านบุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) ต้องอาศัยการคัดเลือกการฝึกอบรมการ

จูงใจ เพื่อให้สามารถสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้าได้แตกต่างเหนือคู่แข่งขันเป็นความสัมพันธ์
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ระหว่างเจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการและผู้ใช้บริการต่าง ๆ ขององค์กร  เจ้าหน้าท่ีต้องมีความสามารถ มี

ทัศนคติท่ีสามารถตอบสนองต่อ ผู้ใช้บริการ  มีความคิดริ เริ่ม มีความสามารถในการแก้ ไข

ปัญหา สามารถสร้างค่านิยมให้กับองค์กร หากไม่เป็นไปตามท่ีกล่าวไว้ข้างต้นก็อาจจะท าให้ผู้เข้าพัก

เกิดความไม่พอใจขึ้นมาได้ โดยผู้ท าแบบสอบถามได้เลือกให้พนักงานให้บริการลูกค้าอย่างเท่าเทียม

และให้บริการด้วยความสุภาพ เป็นมิตรเป็นปัจจัยท่ีส าคัญมากท่ีสุด รองลงมาคือ พนักงานต้อนรับมี

ความสามารถในการส่ือสารภาษาต่างประเทศ พนักงานต้อนรับมีความสามารถในการแก้ปัญหา และมี

บริการให้ข้อมูลท่ีนักท่องเท่ียวต้องการ ตามล าดับ 

  ปัจจัยด้านท่ีพัก เป็นอีกหนึ่งปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในย่านมยองดง ในเรื่องของสภาพของห้องพักหรือท่ีพัก ส่ิงอ านวยความสะดวกของห้องพัก

หรือท่ีพัก ขนาดของห้องพักและท่ีพัก ช่ือเสียงของท่ีพัก และวิวทิวทัศน์บริเวณท่ีพัก ซึ่งหากห้องพัก

ของทางโรงแรมดี มีส่ิงอ านวยความสะดวกครบครัน รวมท้ังมีสภาพแวดล้อมท่ีดีก็จะท าให้ ผู้เข้าพัก

ตัดสินใจได้ง่ายมากขึ้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ จันทิมา รักมั่นเจริญ (5558) กล่าวว่าปัจจัยด้าน

ผลิตภัณฑ์ของท่ีพักเป็นส่ิงแรกท่ีสามารถสร้าง ความประทับใจให้กับลูกค้าในการเข้าใช้บริการ ไม่ว่า

จะเป็นด้านความมีช่ือเสียง การตกแต่งท่ีสวยงาม ของท่ีพัก รวมถึงการมีทัศนียภาพท่ีสวยงามของท่ีพัก 

ย่อมเป็นส่ิงจูงใจในการตัดสินใจเลือกใช้บริการ และยินยอมในการจ่ายค่าใช้บริการท่ีพักนั้นๆ โดยกลุ่ม

ตัวอย่างได้เลือกให้สภาพของห้องพักหรือท่ีพักเป็นปัจจัยท่ีส าคัญมากท่ีสุด รองลงมาคือ ส่ิงอ านวย

ความสะดวกของห้องพักหรือท่ีพัก ขนาดของห้องพักและท่ีพัก ช่ือเสียงของท่ีพัก และวิวทิวทัศน์

บริเวณท่ีพักตามล าดับ 

 ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในย่านมยองดง โดยในการเข้าพักแต่ละครั้งมีบริการอาหารเช้าก็จะท าให้ผู้เข้าพักรู้สึกสะดวก

มากขึ้น เนื่องจากไม่ต้องออกไปซื้ออาหารมาทานเอง และการท่ีทางท่ีพักจัดโปรโมช่ันต่าง ๆ ออกมาก็

ช่วยให้ผู้เข้าพักตัดสินใจได้ง่ายขึ้น เพราะมีราคาท่ีถูกลงแต่คุณภาพของท่ีพักเท่าเดิม และการมีการ

โฆษณาประชาสัมพันธ์ที่ดี/ให้ข้อมูลก็ส าคัญ เนื่องจากสามารถท าให้น าท่ีพักต่างท่ีมาเปรียบเทียบกันได้ 

และการมีโฆษณาก็ท าให้ลูกค้าเห็นท่ีพักของเรามากจนเกิดความสนใจขึ้นมาได้สอดคล้องกับแนวคิด

ส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการของ Philip Kotler ท่ีกล่าวถึง  ด้านส่งเสริม

การตลาด (Promotion) ว่าเป็นเครื่องมือหนึ่งท่ีมีความส าคัญในการติดต่อส่ือสารให้ผู้ใช้บริการ โดยมี

วัตถุประสงค์ท่ีแจ้งข่าวสารหรือชักจูงให้เกิดทัศนคติและพฤติกรรมการใช้บริการและเป็นกุญแจส าคัญ
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ของการตลาดสายสัมพันธ์ โดยกลุ่มตัวอย่างได้เลือกให้มีโปรโมช่ันหรือส่วนลดเกี่ยวกับท่ีพักเป็นปัจจัย

ท่ีส าคัญมากท่ีสุด รองลงมาคือ มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ที่ดี/ใหข้้อมูลท่ีส าคัญต่อการตัดสินใจ และ 

มีบริการอาหารเช้าตามล าดับ 

5.2 ข้อเสนอแนะท่ีได้จากการวิจัย 

      1. ผู้ประกอบการควรท าห้องพักท่ีมีรูปแบบท่ีหลากหลาย เช่น การท าห้องพักท่ีสามารถน าสัตว์

เล้ียงเข้ามาอยู่ด้วยได้ โดยการจัดโซนมุมใดมุมหนึ่งของห้องให้เป็นท่ีอยู่กับสัตว์เล้ียง ซึ่งจะท าให้

สามารถรองรับนักท่องเท่ียวได้หลากหลายรูปแบบมากยิ่งขึ้น  

      5. ผู้ประกอบการควรท าข้อมูลเกี่ยวกับโรงแรม เช่น รูปภาพและรีวิว ให้ชัดเจนเพราะเนื่องจาก

บางโรงแรมมีบอกแค่ลักษณะของห้องพักแต่ไม่มีรูปภาพให้กับนักท่องเท่ียวได้ดูเพื่อช่วยในการ

ตัดสินใจ  

5.3 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป 

      ผู้วิจัยท่ีท าการศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในประเทศเกาหลีใต้ กรณีศึกษา ย่านมยองดง ในการท าวิจัยครั้งต่อไป อาจจะขยายพื้นท่ี

ศึกษาให้กว้างขึ้น หรือท าการศึกษาในพื้นท่ีอื่นนอกจากกรุงโซล เช่น ศึกษาตามเมืองใหญ่ของประเทศ

เกาหลีใต้ นอกจากนี้ควรขยายกลุ่มตัวอย่างโดยสอบถามจากนักท่องเท่ียวชาวเกาหลีใต้หรือประเทศ

อื่น ๆ ด้วยเพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีหลากหลาย และน าข้อมูลส่วนนี้กลับมาศึกษาและน ามาใช้ประโยชน์ต่อไป

ในอนาคต 

5.4 ข้อจ ากัดทางการศึกษา 

      1. ข้อมูลหรือเอกสารท่ีเกี่ยวกับประเทศเกาหลีใต้และย่านมยองดงมีจ านวนน้อย 

      5. ผู้ตอบแบบสอบถามบางท่านตอบค าถามไม่ครบถ้วน หรือตอบค าถามไม่ถูกต้องตามข้อก าหนด 
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https://korea.tlcthai.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%a8%e0%b8%b2%e0%b8%aa%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b5/
https://korea.tlcthai.com/
https://setupmyhotel.com/train-my-hotel-staff/front-office-training/76-
https://setupmyhotel.com/train-my-hotel-staff/front-office-training/76-
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เข้าถึงเมื่อ 21 กุมภาพันธ์ 2565. เข้าถึงได้จาก 

http://thesisavenue.blogspot.com/5008/09/marketing-mix-7ps.html 

이영택/김건유. 2538. 명동(明洞). เข้าถึงเมื่อ 28 กันยายน 2561. เข้าถึงได้จาก  

http://encykorea.aks.ac.kr/Contents/Index?contents_id=E0018539  

정명진 Jiny Jung. 2559. About Myeongdong - History of Myeongdong. เข้าถึงเมื่อ 28  

กันยายน 2561. เข้าถึงได้จากhttps://www.linkedin.com/pulse/myeongdong 

history-%EB%AA%85%EC%A7%84-jiny-jung-%EC%A0%95- 
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ภาคผนวก 
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แบบสอบถาม 

เรื่องพฤติกรรมและปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยใน

ประเทศเกาหลีใต้ กรณีศึกษา ย่านมยองดง 

นางสาว ฐานิตา เลิศมงคลนาม รหัสประจ าตัวนักศึกษา 05580554 

 แบบสอบถามนี้จัดท าขึ้นเพื่อเป็นส่วนประกอบในการท าวิจัยหลักสูตรปริญญาตรี รายวิชา 

450109 การศึกษาเอกเทศ สาขาวิชาเอเชียศึกษา คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร ปี

การศึกษา 5560 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 1. เพศ        

 

 5. อาย ุ           

          

 

 3. ระดับการศึกษา 

 

 

4. อาชีพ 

 

 

 

5. สถานภาพ    

 

6. รายได้เฉล่ียต่อเดือน  

 

 

 

 

ชาย หญิง 

ต่ ากว่า 50 ปี 51-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 

51-60 ปี 61 ปีขึ้นไป 

ต่ ากว่าระดับปริญญาตรี ปริญญาโท ปริญญาตร ี

ปริญญาเอก 

แม่บ้าน/ว่างงาน 

นักเรียน/นักศึกษา 

พนักงานบริษัท รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

อื่นๆ................................. 

ธุรกิจส่วนตัว/งานอิสระ 

สมรส

............

............

......... 

หม้าย/หย่าร้าง/แยกกันอยู ่โสด 

ต่ ากว่า 10,000 บาท 10,001 - 50,000 บาท 

50,001 - 30,000 บาท 30,001 - 40,000 บาท 

50,001 - 60,000 บาท 40,001 - 50,000 บาท 

70,001 - 80,000 บาท 60,001 - 70,000 บาท 

มากกว่า 80,000 บาท 
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ส่วนท่ี 5 พฤติกรรมการเลือกท่ีพักของนักท่องเท่ียวชาวไทยย่านมยองดง 

 1. คุณเคยใช้บริการท่ีพักในย่านมยองดงมาแล้วกี่ครั้ง 

 

  

 5. ระยะเวลาการเข้าพัก 

           

   

 3. ผู้ร่วมเดินทาง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)   

 

 

 

 4. ช่องทางการจองห้องพัก/ท่ีพัก 

 

 

 

 

  4.1 จากข้อ 4 ถ้าท่านเคยจองผ่านตัวแทน ท่านใช้บริการตัวแทนใดบ่อยท่ีสุด 

   

   

 

4.2 จากข้อ 4.1 เหตุผลท่ีท่านเลือกใช้บริการตัวแทนดังกล่าว (ตอบได้มากกว่า 1 

ข้อ)  

1 ครั้ง 5-3 ครั้ง 4-5 ครั้ง มากกว่า 5 ครั้ง 

ไม่ถึง 1 สัปดาห์ 1-5 สัปดาห์ 3-4 สัปดาห์ มากกว่า 1 เดือน 

ครอบครัว/ญาติ เพื่อน คนรัก เดินทางคนเดียว 

สมาชิกกรุ๊ปทัวร์ อื่นๆ:………………………………………………. 

เว็บไซต์ของโรงแรมโดยตรง จองผ่านตัวแทน (เช่น Agoda/Booking/Airbnb) 

โทรศัพท์ เดินเข้าไปจองด้วยตนเอง (Walk-in) 

อื่นๆ:…………………………………………

……. 

 
Agoda.com 

Expedia.com 

Trivago.com 

Skyscanner.com 

Booking.com Airbnb.com 

Traveloka.com 

อื่นๆ:…………………………………………

……. 
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5. ประเภทท่ีพักท่ีเลือกใช้บริการ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

 

 

  

6. ราคาท่ีพัก/ต่อคืน 

          

 

 

 

 7. บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพัก (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

 

 

 

 

 8. คุณทราบข้อมูลเกี่ยวกับท่ีพักในย่านมยองดงจากแหล่งใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

 

 

 

สะดวกต่อการจอง มีรีวิวเยอะ ราคาถูกกว่าตัวแทนอื่น

อื่น 
มีโปรโมช่ันและส่วนลด คุณภาพโรงแรมและห้องพัก 

สามารถยกเลิกการจองได้โดยไม่เสียค่าธรรมเนียม 

ความน่าเช่ือถือ อื่นๆ:………………………………. 

อื่นๆ:………………………………. 

โรงแรม 

เกสท์เฮ้าส์ 

โฮสเทล รีสอร์ท 

ต่ ากว่า 1,000 บาท 

3,001 – 4,000 บาท 

1,001 – 5,000 บาท 

 

5,001 – 3,000 บาท 

 4,001 – 5,000 บาท 

 

มากกว่า 5,000 บาท 

 อื่นๆ:………………………………. 

ครอบครัว รีวิวตามอินเตอร์เน็ต เพื่อน 

โฆษณา ตัดสินใจด้วยตนเอง ศิลปิน/ดารา 

จากส่ือส่ิงพิมพ์ เช่น นิตยาสาร โบชัวร์ 

อินเทอร์เน็ต เช่น เว็บไซต์ (Pantip) 

เพื่อนหรือคนท่ีเคยใช้บริการ 

อื่นๆ:………………………………. 
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ส่วนท่ี 3 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่ีพัก 

 ท่านให้ความส าคัญกับปัจจัยในด้านต่างๆเหล่านี้ระดับใด 

 กรุณาท าเครื่องหมาย      ในช่องท่ีตรงกับความจริงมากท่ีสุด 

         

 มาก

ท่ีสุด 

มาก ปานกลาง น้อย น้อย

ท่ีสุด 

ปัจจัยด้านที่ต้ัง 

1 .  ส ถ า น ท่ี ต้ั ง ข อ ง ท่ี พั ก ใ ก ล้ แ ห ล่ ง

ท่องเท่ียว/ย่านธุรกิจ 

     

5. สถานท่ีต้ังของท่ีพักสะดวกต่อการ

เดินทาง เช่น ใกล้สถานีรถไฟฟ้า รถประจ า

ทาง 

     

3 .  มี บ ริ ก า ร รั บ ส่ ง ร ะหว่ า ง ท่ีพั ก กั บ

สนามบิน/สถานีขนส่ง 

     

ปัจจัยด้านการเข้าถึง 

4. มวีิธีการจองท่ีสะดวก 

     

5. มีตัวแทนจ าหน่ายหลายเว็บให้ 

เปรียบเทียบ 

     

6. มีวิธีการช าระค่าบริการต่างๆหลายวิธี  

เช่น เงินสด/บัตรเครดิต/โอนเงิน ผ่าน

ธนาคาร 

     

Social media (Twitter, Facebook, Instagram, Line) 

ระดับ 

อื่นๆ:……………………………………………………….

. 
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7. มีข้อมูลเกี่ยวกับโรงแรม เช่น รูปภาพ

และรีวิว 

     

ปัจจัยด้านที่พัก 

8. ช่ือเสียงของท่ีพัก 

     

9. สภาพของห้องพักหรือท่ีพัก      

10. ขนาดของห้องพักและท่ีพัก      

11. ส่ิงอ านวยความสะดวกของห้องพัก

หรือท่ีพัก 

     

15. วิวทิวทัศน์บริเวณท่ีพัก      

ปัจจัยด้านการบริการของโรงแรม 

13. มีบริการให้ข้อมูลท่ีนัก ท่อง เ ท่ียว

ต้องการ 

     

14. พนักงานต้อนรับมีความสามารถใน

การส่ือสารภาษาต่างประเทศ 

     

15. พนักงานต้อนรับให้บริการด้วยความ

สุภาพ เป็นมิตร  

     

16. พนักงานต้อนรับมีความสามารถใน

การแก้ปัญหา 

     

17. พนักงานต้อนรับให้บริการลูกค้าอย่าง

เท่าเทียม 

     

ปัจจัยด้านราคาที่พัก 

18. ท่ีพักเหมาะสมกับราคา 

     

19. ห้องพักมีราคาให้เลือกหลายระดับ      

50. ราคาท่ีพักถูกกว่าท่ีอื่น      
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ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

51. มีโปรโมช่ันหรือส่วนลดเกี่ยวกับท่ีพัก 

     

55. มีบริการอาหารเช้า      

53. มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ท่ีดี/ให้

ข้อมูลท่ีส าคัญต่อการตัดสินใจ 
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ประวัติผู้วิจัย 

ชื่อ – สกุล  นางสาวฐานิตา เลิศมงคลนาม 

วันเกิด    1 ธันวาคม พ.ศ. 5539 

ที่อยู่ บ้านเลขท่ี 495/1-5 ถนนประชาธิปก แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี จังหวัด

กรุงเทพมหานคร 10600 

ประวัติการศึกษา ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมต้นมาจาก โรงเรียนศึกษานารี 

 ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมปลายมาจาก โรงเรียนศึกษานารี 

 ส าเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี คณะอักษรศาสตร์ สาขาเอเชียศึกษา 

จากมหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัด

นครปฐม 


