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บทคดัยอ่ 

 

สำรนิพนธ์เรื่องพัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษำนโยบำยกำร
ท่องเที่ยว กำรเปลี่ยนแปลงของจ ำนวนนักท่องเที่ยวและรำยได้จำกกำรท่องเที่ยว รวมทั้งศักยภำพ 
อุปสรรค และโอกำสของกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน โดยมีวิธีกำรศึกษำ จำกข้อมูลเกี่ยวกับจ ำนวน
นักท่องเที่ยว นโยบำยกำรท่องเที่ยวในปี 2009 – 2017 จำกหน่วยงำน Tourism Bureau, Ministry 
of Transportation and Communications แ ล ะ  World Tourism Organization (UNWTO) 
จำกนั้นน ำมำวิเครำะห์ด้วยวิธี Policy Achievement  SWOT Analysis และสถิติเชิงพรรณนำ 

ผลกำรศึกษำพบว่ำ นโยบำยกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน จะเน้นกำรให้ควำมส ำคัญ
กับกำรวำงแผนกำรก่อสร้ำงแหล่งท่องเที่ยว แผนงำนกำรวำงแผนในกำรจัดกำรเพ่ือควำมเป็นเลิศด้ำน
กำรท่องเที่ยวชั้นแนวหน้ำ และนโยบำยมุ่งลงใต้ใหม่  ทั้ง 3 นโยบำยหลักนี้ ส่งผลให้เกิดรำยได้จำกกำร
ท่องเที่ยวที่มำกขึ้นจำกปี 2010 ที่มีรำยได้ 8,721 ล้ำนเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นเป็น 12,333 ล้ำนเหรียญ
สหรัฐในปี 2017 และส่งผลให้มีจ ำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทำงเข้ำมำท่องเที่ยวในไต้หวันได้ขยำยตัว
จำกปี 2009  ที่มีนักท่องเที่ยวทั่วโลกเดินทำงเข้ำมำถึง 4.39 ล้ำนคน เพ่ิมขึ้นเป็น 10.74 ล้ำนคนในปี 
2017  ทั้งนี้ผลกำรศึกษำยังพบว่ำ ไต้หวันมีศักยภำพในด้ำนธรรมชำติที่สวยงำม มีวัฒนธรรมและควำม
ทันสมัยที่สำมำรถน ำมำเป็นจุดขำยในด้ำนกำรท่องเที่ยว อย่ำงไรก็ดี กำรท่องเที่ยวไต้หวันยังมีสิ่งที่   
ท้ำทำยในเรื่องของภัยพิบัติและควำมม่ันคงในด้ำนควำมสัมพันธ์กับจีนอีกด้วย  

ค ำส ำคญั :   กำรท่องเที่ยวไต้หวัน, นโยบำยกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวไต้หวัน, ไต้หวัน     
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บทที ่1 

บทน ำ 

1.1 ทีม่ำและควำมส ำคญั 

ในช่วงทศวรรษที่ 2010 อุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวมีกำรเจริญเติบโตเป็นอย่ำงมำก 

หลำย ๆ ประเทศจำกทั่วโลกเกิดกำรแข่งขันกำรดึงดูดนักท่องเที่ยวอย่ำงมำกมำย โดยมีกำรพัฒนำ

หรือกำรเพ่ิมนโยบำยกำรท่องเที่ยวต่ำง ๆ ให้ดีมำกยิ่งขึ้น เนื่องจำกอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวนั้น

ถือเป็นกำรสร้ำงรำยได้ให้กับประเทศ  ทั้งยังเป็นหนึ่งในกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจโลกอีกด้วย  

หลำยคนอำจเข้ำใจว่ำไต้หวันเป็นประเทศเล็ก ๆ ที่ไม่ค่อยมีแหล่งท่องเที่ยวที่น่ำสนใจ

มำกมำยสักเท่ำไร น้อยคนนักที่คิดจะเดินทำงไปท่องเที่ยว ณ ไต้หวัน แต่ไต้หวันนั้นได้ท ำกำร

พัฒนำตนเองในด้ำนต่ำง ๆ จนท ำให้เป็นที่รู้จักและมีจ ำนวนนักท่องเที่ยวทั่วโลกเดินทำงไปเที่ยวที่

ไต้หวันมำกขึ้นเรื่อย ๆ จนถึงปัจจุบัน โดยเมื่อปี 2013-2016 นั้นมีอัตรำกำรเจริญเติบโตของ

นักท่องเที่ยวชำวไทยเดินทำงไปเที่ยวที่ไต้หวันเพ่ิมมำกขึ้นกว่ำร้อยละ 60 ( Wu, 2014 ) ซึ่งถือว่ำ

ประเทศไทยนั้นเป็นส่วนหนึ่งของพัฒนำกำรกำรเติบโตในด้ำนกำรท่องเที่ยวของไต้หวันด้วยก็ว่ำได้  

แม้ว่ำไต้หวันจะมีพ้ืนที่เล็กกว่ำประเทศอ่ืนในภูมิภำคเอเชียตะวันออกอยู่มำกแต่ก็ถือว่ำ

เป็นประเทศที่โชคดีประเทศหนึ่งเลยทีเดียว เนื่องจำกพ้ืนที่โดยรอบและพ้ืนที่ภำยในประเทศนั้น

เอ้ืออ ำนวยต่อกำรท ำอุตสำหกรรมต่ำง ๆ ได้เป็นอย่ำงดี ไต้หวันมีแผนกำรพัฒนำประเทศท่ีดีและมี

กำรลงมือท ำอย่ำงรวดเร็ว เช่น กำรสร้ำงหรือจัดวำงระบบกำรคมนำคมต่ำง ๆ  ภำยในประเทศ 

ตัวอย่ำงที่เห็นได้ชัดคือกำรสร้ำงรถไฟฟ้ำบนดิน ใต้ดินและแบบโมโนเรล อีกทั้งยังมีรถไฟฟ้ำที่

ให้บริกำรระหว่ำงเมืองเพ่ือให้ประชำชนหรือนักท่องเที่ยวทั้งในและนอกประเทศนั้นเดินทำงได้

อย่ำงทั่วถึงทั้งประเทศ ระบบขนส่งทั้งหมดค่อนข้ำงมีควำมตรงต่อเวลำ เช่น รถบัส รถไฟต่ำง ๆ 

ดังกล่ำว ซึ่งส่งผลดีต่ออุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวให้มีควำมสะดวกสบำยและมีประสิทธิภำพมำก

ขึ้น    

และเนื่องจำกไต้หวันนั้นเป็นส่วนหนึ่งของสำธำรณรัฐประชำชนจีน  ไต้หวันจึงมี

วัฒนธรรมดั้งเดิมที่เป็นแบบจีนและมีศิลปะกำรแสดงสมัยโบรำณหรือควำมเชื่อตำมสถำนที่ต่ำง ๆ  

อีกทั้งธรรมชำติที่อุดมสมบูรณ์ที่ยังคงควำมงำมแบบธรรมชำติเอำไว้นั้นมำเป็นจุดเด่นหรือจุดขำย

ในด้ำนกำรท่องเที่ยว นอกจำกนี้ยังมีอำหำรและเครื่องดื่มอย่ำงชำนมไข่มุกรวมไปถึงตลำด

กลำงคืนตำมย่ำนต่ำง ๆ ที่ยังเป็นจุดเด่นและจุดขำยของไต้หวัน เป็นที่นิยมอย่ำงมำกในหมู่วัยรุ่น
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ชำวไต้หวันและนักท่องเที่ยวทุกเพศทุกวัย ซึ่งสิ่งเหล่ำนี้ถือเป็นกำรพัฒนำประเทศให้มีควำมน่ำสนใจ

และกลำยเป็นที่รู้จักเทียบเท่ำพอ ๆ กับประเทศอ่ืนในภูมิภำคเอเชียตะวันออก เมื่อเป็นที่รู้จักในระดับ

ภูมิภำคเอเชียตะวันออกแล้ว แน่นอนว่ำไต้หวันต้องพัฒนำตนเองเพ่ิมขึ้นอีกขั้นเพ่ือให้เป็นที่รู้จักระดับ

โลก กำรท ำให้หลำย ๆ ประเทศทั่วโลกรู้จักก็เท่ำกับว่ำเป็นกำรเพ่ิมโอกำสในด้ำนอุตสำหกรรมกำร

ท่ อ ง เ ที่ ย ว ม ำ ก ยิ่ ง ขึ้ น  ซึ่ ง อ ำ จ ส่ ง ผ ล ดี ต่ อ ร ำ ย ไ ด้ ข อ ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ด้ เ ป็ น อ ย่ ำ ง ดี                                                    

( https://www.tiewlasud.com/th/destinations-mr-tony-wu.html , 2018 ) 

จำกที่ได้กล่ำวไว้ข้ำงต้นในเรื่องของอัตรำจ ำนวนนักท่องเที่ยวที่เพ่ิมมำกขึ้นในทุก ๆ ปี

โดยเฉพำะกลุ่มนักท่องเที่ยวชำวไทยในช่วงปี 2013-2016 ที่ผ่ำนมำ  อำจเป็นเพรำะไต้หวันนั้นมี

สภำพแวดล้อมและกำรคมนำคมที่ทันสมัยเทียบเท่ำจีน ญี่ปุ่นและเกำหลี อีกท้ังสภำพแวดล้อมที่มี

ควำมผสมผสำนคล้ำยคลึงกับสำมประเทศดังกล่ำวอย่ำงมำกเพียงแค่ไต้หวันมีพ้ืนที่เล็กกว่ำเท่ำนั้น 

แต่ค่ำครองชีพก็ยังไม่สูงเท่ำจีน ญี่ปุ่นและเกำหลี จึงอำจเป็นส่วนหนึ่งของสำเหตุที่ท ำให้

นักท่องเที่ยวต่ำงชำตินิยมเดินทำงไปไต้หวันมำกขึ้น และไต้หวันยังทดลองอนุญำตให้นักท่องเที่ยว

ชำวไทยเดินทำงไปเที่ยวไต้หวันโดยไม่ต้องมีวีซ่ำตั้งแต่วันที่ 1 สิงหำคม พ.ศ. 2559 ถึง วันที่ 31 

กรกฎำคม พ.ศ. 2560 เป็นเวลำ 1 ปี โดยสำมำรถพ ำนักในไต้หวันได้ 30 วัน  ประกำศโดย

ส ำนั ก ง ำน เศรษฐกิ จแล ะวัฒนธรรม ไท เปประจ ำป ร ะ เทศ ไทย  (https://www.roc-

taiwan.org/th_th/post/309.html , 2016 )  แต่แล้วทำงไต้หวันก็ประกำศเพ่ิมระยะเวลำไปอีก 

1 ปี จนถึงวันที่ 31 กรกฎำคม พ.ศ. 2561 เพ่ือส่งเสริมตลำดคนไทยที่ไปเที่ยวไต้หวันในส่วนของ

กำรท่องเที่ยวไต้หวันและภำคเอกชนส่งผลให้จ ำนวนยอดคนไทยที่ไปไต้หวันนั้นเติบโตอย่ำงก้ำว

กระโดด  

ด้วยเหตุดังกล่ำวผู้วิจัยใคร่ศึกษำ “พัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน” เพ่ือศึกษำ

เกี่ยวกับนโยบำยกำรท่องเที่ยว กำรเปลี่ยนแปลงของจ ำนวนนักท่องเที่ยวและรำยได้จำกกำร

ท่องเที่ยว รวมไปถึงพัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวนั้นมีรูปแบบกำรเปลี่ยนแปลงอย่ำงไร โดยผู้วิจัย

ประสงค์ท่ีจะศึกษำข้อมูลตั้งแต่ปี 2009 ถึง 2017  ผู้วิจัยหวังว่ำผลจำกกำรวิจัยครั้งนี้สำมำรถเป็น

ประโยชน์และเป็นแนวทำงในกำรวำงแผนพัฒนำกำรท่องเที่ยวอ่ืน ๆ และสำมำรถท ำให้เห็นถึง

รูปแบบในกำรพัฒนำด้ำนกำรท่องเที่ยวของไต้หวันได้อย่ำงชัดเจน 

 

 

https://www.tiewlasud.com/th/destinations-mr-tony-wu.html
https://www.roc-taiwan.org/th_th/post/309.html
https://www.roc-taiwan.org/th_th/post/309.html
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1.2 วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือศึกษำนโยบำยกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน 

2. เพ่ือศึกษำกำรเปลี่ยนแปลงของจ ำนวนนักท่องเที่ยวและรำยได้จำกกำรท่องเที่ยว 

3. เพ่ือศึกษำศักยภำพ อุปสรรค และโอกำสของกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน 

 

1.3 ขอบเขตกำรศึกษำ 

 1. ศึกษำเก่ียวกับควำมหมำยต่ำง ๆ ที่เกี่ยวกับกำรท่องเที่ยว 

 2. ศึกษำเก่ียวกับพัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวของไต้หวันในช่วงปี 2009-2017 

 

1.4 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

1. ท ำให้ทรำบถึงนโยบำยของไต้หวันในด้ำนกำรพัฒนำประเทศในหลำย ๆ  ด้ำนเพ่ือกำร

ท่องเที่ยว 

2. ท ำให้เห็นถึงกำรเปลี่ยนแปลงของจ ำนวนนักท่องเที่ยวและรำยได้จำกกำรท่องเที่ยวในแต่

ละปีว่ำมำกข้ึนหรือน้อยลงเท่ำไร ซึ่งอยู่ภำยใต้ขอบเขตที่ผู้วิจัยต้องกำรศึกษำ 

3. ท ำให้เห็นภำพได้ชัดเจนมำกยิ่งข้ึนในส่วนของรูปแบบพัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน



 
 

4 

 

บทที ่2 

วรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 

กำรศึกษำเรื่อง พัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน ผู้วิจัยได้หำข้อมูลและน ำมำเรียบเรียงโดยมี

เนื้อหำเอกสำรและงำนวิจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้ ควำมรู้ทั่วไปเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยว นโยบำย กลยุทธ์หรือ

แผนงำนที่ส ำคัญรูปแบบกำรเปลี่ยนแปลงจ ำนวนนักท่องเที่ยวและรำยได้โดยภำพรวม รวมถึงข้อมูล

ทำงภูมิศำสตร์และสถำนที่ท่องเที่ยวที่น่ำสนใจของไต้หวัน 

 

1. แนวคดิและทฤษฎี 

1.1 ควำมรู้ทั่วไปเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยว 

 1.1.1 ควำมหมำยของกำรท่องเที่ยว 

องค์กำรท่องเที่ยวโลก (World Tourism Organization : W.T.O) ได้ให้ควำมหมำย

ของกำรท่องเที่ยวไว้ว่ำ “กำรท่องเที่ยวประกอบด้วยกิจกรรมของผู้ที่เดินทำงมำท่องเที่ยวและ

อยู่ในสถำนที่นอกสภำพแวดล้อมปกติไม่น้อยกว่ำหนึ่งปีติดต่อกัน และท่องเที่ยวเพ่ือกำร

พักผ่อน ไม่ใช่กำรท ำธุรกิจเพื่อหำรำยได้” 

 

1.1.2 ควำมหมำยของอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว 

“อุตสำหกรรม” คือ กำรกระท ำสิ่งใดสิ่งหนึ่งให้เป็นสินค้ำ แต่อีกควำมหมำยหนึ่ง คือ 

กิจกรรมทำงเศรษฐกิจที่มีระบบกำรพำณิชย์หรือกำรผลิตสำขำใดสำขำหนึ่ง 

ดังนั้น อุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว (Tourism Industry)  จึงประกอบด้วยธุรกิจ

หลำกหลำยประเภท ทั้งธุรกิจที่เกี่ยวข้องทำงตรงและทำงอ้อม โดยกำรซื้อบริกำรของ

นักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติถือได้ว่ำเป็นกำรส่งสินค้ำออกที่ไม่สำมำรถเห็นได้ด้วยสำยตำ 

(Invisible Export) เพรำะเป็นกำรซื้อด้วยเงินตรำต่ำงประเทศ  ผลประโยชน์จึงตกอยู่

ภำยในประเทศและยังช่วยให้เกิดอำชีพอีกมำกมำย อีกทั้งยังช่วยสร้ำงเสถียรภำพให้กับ

ดุลกำรช ำระเงินได้เป็นอย่ำงมำกส่งผลให้เกิดกำรหมุนเวียนทำงเศรษฐกิจได้เป็นอย่ำงดี 

ด้ำนสังคม กำรท่องเที่ยวถือว่ำเป็นกำรพักผ่อนและกำรคลำยควำมตึงเครียดพร้อมกับ

กำรได้รับควำมรู้ควำมเข้ำใจในวัฒนธรรมที่แตกต่ำงและกำรท่องเที่ยวยังมีบำทบำทที่ช่วย

กระตุ้นให้มีกำรน ำเอำทรัพยำกรภำยในประเทศมำใช้ประโยชน์ได้อย่ำงกว้ำงขวำง ผู้ที่อำศัย
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อยู่ในท้องถิ่นจึงน ำมำประดิษฐ์เป็นหัตถกรรมพ้ืนบ้ำนหรือขำยเป็นของที่ระลึกส ำหรับ

นักท่องเที่ยว  

สรุปได้ว่ำบทบำทและควำมส ำคัญของอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวนั้นมีผลต่อเศรษฐกิจ  

สังคมและวัฒนธรรมรวมถึงธรรมชำติและสิ่งแวดล้อม 

 

2. นโยบำย แผนงำน และกลยุทธ์ที่ส ำคัญของกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน 

2.1 นโยบำยกำรท่องเที่ยว 

2.1.1. นโยบำยกำรท่องเที่ยวปี 2009 - 2012 

1) ด ำเนินโครงกำรควำมเป็นเลิศด้ำนกำรท่องเที่ยวเพ่ือเพ่ิมภำพลักษณ์กำร

ท่องเที่ยวไต้หวันให้ดียิ่งขึ้น 

2) ด ำเนินแผนกำรระยะกลำงส ำหรับกำรสร้ำงสถำนที่ท่องเที่ยวส ำคัญ (2008-

2011) เพ่ือก ำหนดทิศทำงของกำรพัฒนำพ้ืนที่ที่สวยงำมประจ ำชำติและมุ่งเน้นไปที่

เอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่น โดยด ำเนินกำรฟ้ืนฟูสถำนที่ สิ่งอ ำนวยควำมสะดวกและ

สร้ำงชื่อเสียงให้กับพ้ืนที่นั้น ๆ 

3) ส่งเสริมกำรท่องเที่ยวที่เน้นเรื่องสุขภำพด้วยกำรพัฒนำเกำะ Green และ

เกำะ Little Liuqiu ให้เป็นเขตที่มีคำร์บอนต่ ำและกำรตระหนักถึงกำรประหยัด

พลังงำน 

4) กำรร่วมมือกันในรอบร้อยปีของสำธำรณรัฐประชำชนจีนในหัวข้อ “กำร

ท่องเที่ยวในไต้หวันและสัมผัสประสบกำรณ์เมืองร้อยปี” ที่ได้รับกำรออกแบบมำเพ่ือ

สร้ำงแรงดึงดูดจ ำนวนนักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติให้เข้ำมำท่องเที่ยวในไต้หวันมำกยิ่งขึ้น 

5) ส่งเสริมแผนงำน Taiwan Easy Go และ Taiwan Tourist Shuttle ที่คอย

ช่วยเหลือรัฐบำลท้องถิ่นภำยใต้กำรครอบคลุมเครือข่ำยกำรคมนำคมด้วยกำรมี

แพ็กเกจตั๋วระดับภูมิภำคและระหว่ำงภูมิภำครวมเข้ำด้วยกัน และยังมีกำรใช้กลไก 

GIS,GPS ในกำรจัดหำข้อมูลกำรเดินทำง 
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2.1.2 นโยบำยกำรท่องเที่ยวปี 2013 - 2014 

1) ด ำเนินโครงกำรแนวควำมคิดเพ่ือควำมเป็นเลิศด้ำนกำรท่องเที่ยว (2009-

2014) และด ำเนินแผนกำรระยะกลำงส ำหรับกำรสร้ำงสถำนที่ท่องเที่ยวส ำคัญ (2012-

2015) อย่ำงต่อเนื่อง และเพ่ิมประสิทธิภำพด้ำนกำรท่องเที่ยวผ่ำนกำรยกระดับ

คุณภำพในโครงกำร Economic Power-Up เพ่ือสร้ำงสภำพกำรท่องเที่ยวที่มุ่งเน้น

คุณภำพและปริมำณส ำหรับแคมเปญ “Time for Taiwan ท่องเที่ยวไต้หวัน ต้องไป
ช่วงนี้” 

2) สร้ำงสภำพแวดล้อมในกำรเดินทำงที่ปรำศจำกอุปสรรค ซึ่งกลุ่มด้อยโอกำส

สำมำรถเดินทำงได้อย่ำงสะดวกและยังเสริมสร้ำงควำมเข้มแข็งให้กับ Taiwan Tourist 

Shuttle และ Taiwan Tour Bus รวมถึ งกำรสนับสนุนกำรใช้ฐ ำนข้อมูลและ

เทคโนโลยีกำรท่องเที่ยวเพื่อให้ผู้เดินทำงมีสภำพแวดล้อมกำรบริกำรที่รำบรื่น 

3) ส่งเสริมควำมร่วมมือในธุรกิจล่องเรือในภูมิภำคและกำรขยำยตลำดเรือ

ส ำรำญในภูมิภำคโดยกำรดึงดูดเรือล่องเรือนำนำชำติให้ด ำเนินงำนอย่ำงถำวรในเอเชีย 

ดังนั้นจึงสร้ำงโอกำสทำงธุรกิจอุตสำหกรรมกำรล่องเรือในระดับภูมิภำค  

4) ส่งเสริม “ปฏิทินกิจกรรมกำรท่องเที่ยวของประเทศไต้หวัน” อย่ำงเข้มแข็ง

และให้ควำมส ำคัญกับเนื้อหำของกิจกรรมที่เกี่ยวข้องและฐำนข้อมูลปฏิทินเพ่ือเพ่ิม

กิจกรรมพิเศษและกิจกรรมสู่เวทีระหว่ำงประเทศ กำรส่งเสริมกำรแข่งขันที่มีน้ ำใจใน

กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวระหว่ำงเมืองและมณฑล กำรสนับสนุนบทบำทของรัฐบำล

เมืองและเขตปกครองในฐำนะแพลตฟอร์มกำรท่องเที่ยว และกระตุ้นกำรพัฒนำ

อุตสำหกรรมท้องถิ่น 

 

2.1.3 นโยบำยกำรท่องเที่ยวปี 2015 - 2016 

1) ด ำเนินแผนปฏิบัติกำรท่องเที่ยวของไต้หวันในปี 2015-2018 พร้อมกับกำร

ส่งเสริมอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวอย่ำงมีประสิทธิภำพ 

2) ด ำเนินแผนกำรระยะกลำงส ำหรับกำรสร้ำงสถำนที่ท่องเที่ยวส ำคัญ (2012-

2015) เพ่ือก ำหนดทิศทำงกำรพัฒนำพ้ืนที่ชนบทที่มีควำมส ำคัญ โดยเน้นจุดเด่นของ

ท้องถิ่นนั้น ๆ 
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3) ด ำเนินแผนกำรระยะกลำงส ำหรับกำรสร้ำงสถำนที่ท่องเที่ยวส ำคัญ (2016-

2019) เพ่ือก ำหนดทิศทำงกำรพัฒนำพ้ืนที่ชนบทให้มีควำมชัดเจน โดยมุ่งเน้นไปที่

คุณลักษณะเฉพำะของแต่ละเมือง กำรยกระดับคุณภำพของบริกำรกำรท่องเที่ยว ที่จุด

ชมวิวหลักตำมมำตรฐำนสำกลและกำรปรับปรุงจุดชมวิวในบริเวณใกล้เคียงเพ่ือ

กระตุ้นกำรพัฒนำในท้องถิ่น 

4) แผนกำรด ำเนินงำนด้ำนสิ่ งแวดล้อมศึกษำและกำรเตรียมกำรด้ำน

สิ่งแวดล้อมซ่ึงรวมชุมชนและท้องถิ่นเฉพำะเข้ำไว้ด้วยกัน  

5) แผนกำรเสริมสร้ำงคุณภำพและบริกำรของ Taiwan Tourist Shuttle และ 

Taiwan Bus System และกำรขยำยระบบให้บริกำร I-Travel เพ่ือให้บริกำรข้อมูล

โทรศัพท์มือถือแก่นักท่องเที่ยว 

 

2.2 แผนงำนและกลยุทธ์ที่ส ำคัญ 

2.2.1 กลยุทธ์กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน 2020 ของไต้หวัน 

ส ำนักงำนกำรท่องเที่ยวน ำเสนอนโยบำยที่ส ำคัญในปี 2017 คือ กำรพัฒนำในหลำย ๆ

ด้ำนทั้งกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวภำยในประเทศ กำรให้ค ำปรึกษำกำรปรับโครงสร้ำง

อุตสำหกรรม พัฒนำกำรท่องเที่ยวให้มีควำมชำญฉลำด สนับสนุนและส่งเสริมกำรสัมผัส

ประสบกำรณ์กำรท่องเที่ยว 

“กำรพัฒนำตลำดในหลำย ๆ ด้ำน” จะเน้นกำรขยำยตลำดญี่ปุ่น เกำหลี ยุโรป 

อเมริกำ อำเซียนและจีนเป็นหลัก ซึ่งหลำยประเทศมีกำรคำดหวังให้ลดควำมยุ่งยำกในกำรขอ

วีซ่ำท่องเที่ยวและมุ่งส่งเสริมสินค้ำไต้หวันเพ่ือสร้ำงภำพลักษณ์ของแบรนด์กำรท่องเที่ยว

ไต้หวัน รวมถึงกำรสร้ำงสรรค์นวัตกรรมกำรตลำดแบบหลำยตัวแปรและกำรสนับสนุน

แรงจูงใจอ่ืน ๆ ที่สำมำรถสร้ำงภำพลักษณ์ที่ดีของกำรท่องเที่ยวในไต้หวันทั้งยังดึงดูด

นักท่องเที่ยวได้เช่นกัน 

“กำรท่องเที่ยวในประเทศ” รัฐบำลยังคงสนับสนุนบัตรท่องเที่ยวในประเทศ              

(國民旅遊卡) และกำรให้ค ำปรึกษำแก่ผู้ประกอบกำรในอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวเพ่ือสร้ำง

กำรท่องเที่ยวให้มีคุณภำพสูง นอกจำกนี้ยังมีกำรสนับสนุนอุตสำหกรรมที่เกี่ยวข้องกับกำร

ท่องเที่ยวอีกเช่นกัน  
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“กำรให้ค ำปรึกษำกำรปรับโครงสร้ำงอุตสำหกรรม” รัฐบำลจะแนะน ำกำรให้บริกำร

ของบริษัททัวร์นักท่องเที่ยวจีน เพ่ิมประสิทธิภำพของคุณภำพกำรให้บริกำร สร้ำงควำม

เข้มแข็ง กำรเปิดเผยข้อมูลกลไกกำรประเมินผล ปรำบปรำมกำรกระท ำที่ผิดกฎหมำยและ

ระบบกำรจัดกำรอ่ืน ๆ เสริมสร้ำงบุคลำกรภำษำต่ำงประเทศและกำรฝึกอบรมบุคลำกรที่

ส ำคัญ 

“กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวอย่ำงชำญฉลำด” เนื่องจำกเทคโนโลยีและสมำร์ตโฟนนั้น

เป็นที่แพร่หลำยในปัจจุบัน รัฐบำลจึงมีแผนปรับปรุงกำรให้บริกำรข้อมูลด้ำนกำรท่องเที่ยว

โดยไม่เสียค่ำใช้จ่ำย ระบบกำรขำยตั๋วและกำรให้บริกำรด้ำนกำรท่องเที่ยวต่ำง ๆ  สำมำรถ

จัดกำรผ่ำนทำงเทคโนโลยี เพ่ืออ ำนวยควำมสะดวกแก่นักท่องเที่ยวที่เดินทำงมำท่องเที่ยวใน

ไต้หวัน 

“กำรสนับสนุนและส่งเสริมกำรสัมผัสประสบกำรณ์กำรท่องเที่ยว” เป็นกำรส่งเสริม

แผนกำรเพ่ิมจุดสนใจและมูลค่ำ (ระหว่ำงปี 2015-2018) และกำรท่องเที่ยวแบบสัมผัส

ประสบกำรณ์มีกำรแนะน ำแนวทำงแก่รัฐบำลท้องถิ่นเพ่ือสร้ำงควำมเป็นสำกลของกำร

ท่องเที่ยวและกำรพักผ่อนให้มีจุดเด่น มีกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวที่มีควำมพิเศษในท้องถิ่น 

ส่งเสริมกำรท่องเที่ยวชนเผ่ำพ้ืนเมืองโดยท ำกำรตลำดเกี่ยวกับเทศกำลของชนเผ่ำพ้ืนเมือง   

นั้น ๆ รวมถึงกิจกรรมพ้ืนเมืองต่ำง ๆ 

แม้ว่ำกำรท่องเที่ยวไต้หวันจะได้รับผลกระทบจำกจ ำนวนนักท่องเที่ยวชำวจีนที่ลดลง 

แต่รัฐบำลก็ได้ขยำยตลำดไปยังญี่ปุ่น เกำหลี และอำเซียน จ ำนวนนักท่องเที่ยวในปี 2016 ได้

พุ่งสูงถึง 10.69 ล้ำนคน ส ำหรับแผนนโยบำยมุ่งลงใต้ ที่ได้เปิดให้นักท่องเที่ยวชำวไทย

เดินทำงมำไต้หวันโดยไม่ต้องขอวีซ่ำเมื่อปี 2015 ท ำให้จ ำนวนนักท่องเที่ยวเพ่ิมเกือบเป็น 2 

เท่ำ เชื่อว่ำในปี 2017 ที่รัฐบำลจะมีกำรส่งเสริมกลยุทธ์กำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน 2020 จะท ำ

ให้กำรท่องเที่ยวของไต้หวันมีแนวโน้มไปในทำงท่ีดีมำกยิ่งขึ้น 
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3. รปูแบบกำรเปลี่ยนแปลงกำรท่องเทีย่วโดยภำพรวมของไตห้วนั 

3.1 จ ำนวนนักท่องเทีย่วมวลรวมภำยในประเทศ 

จ ำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทำงเข้ำมำยังไต้หวันนั้นมีเพ่ิมมำกขึ้นทุกปี เห็นได้จำก

แผนภูมิตัวอย่ำงตั้งแต่ปี 2009-2017 ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ป ีค.ศ. จ ำนวนนกัทอ่งเที่ยว (คน) 

2009 4,395,004  
2010 5,567,277  

2011 6,087,484  

2012 7,311,470  
2013 8,016,280  

2014 9,910,204  

2015 10,439,785  
2016 10,690,279  

2017 10,739,601  

ภำพที ่2.1 : แผนภูมิจ ำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทำงมำ

ไต้หวัน 

 

ที่มำ : http://stat.taiwan.net.tw/system/chart_years_arrival.html (2018) 

 
ตำรำงที ่2.1 : จ ำนวนตัวเลขของนักท่องเที่ยวในแต่ละปีมีดังนี้ 

 

ที่มำ : http://stat.taiwan.net.tw/system/chart_years_arrival.html (2018) 

 

http://stat.taiwan.net.tw/system/chart_years_arrival.html
http://stat.taiwan.net.tw/system/chart_years_arrival.html
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3.2 จ ำนวนรำยได้มวลรวมภำยในประเทศ 

ผลิตภัณฑ์มวลรวมภำยในประเทศ (GDP) ในไต้หวันขยำยตัวร้อยละ 3.30 ในไตรมำส

ที่สองของปี 2018 ในช่วงเดียวกันของปีที่ผ่ำนมำ อัตรำกำรเติบโตของ GDP ประจ ำปีใน

ไต้หวันอยู่ที่ 6.80 เปอร์เซ็นต์จำกปี 1962 ถึงป ี2018 ซึ่งสูงถึง 17.06 เปอร์เซ็นต์ในไตรมำสที่

สำมของป ี1978 และต่ ำเป็นประวัติกำรณ์ท่ี -8.12 เปอร์เซ็นต์ในช่วงไตรมำสแรกของปี 2009  
ที่มำ : https://tradingeconomics.com/taiwan/gdp-growth-annual (2018) 

 

4. ขอ้มลูทำงภมูิศำสตร์ 

4.1 ภมูปิระเทศ 

ไต้หวัน หรือ เกำะไต้หวัน มีพ้ืนที่ประมำณ 36,000 ตำรำงกิโลเมตรตั้งอยู่ระหว่ำงทะเล

จีนใต้ห่ำงจำกประเทศจีนแผ่นดินใหญ่ประมำณ 160 กิโลเมตร ประกอบด้วยเกำะหลัก ๆ 

ได้แก่ เกำะไต้หวัน หมู่เกำะเผิงหู (Penghu) จินเหมิน (Jinmen) และหมำจู่ (Matsu) และ

เกำะเล็กอ่ืน ๆ อีกจ ำนวนหนึ่ง ลักษณะเป็นเกำะทอดยำวจำกเหนือสู่ใต้โดยมีแนวเขำอยู่ที่

ส่วนกลำงของเกำะ จัดอยู่ในเขตภูเขำไฟและแผ่นดินไหว ทำงเหนือติดกับเมืองโอกีนำวำ 

ประเทศญี่ปุ่น ทำงใต้ติดกับประเทศฟิลิปปินส์ 

 

4.2 ภมูอิำกำศ 

ไต้หวันตั้งอยู่ระหว่ำงโซนเขตอบอุ่นและโซนเขตร้อน จึงมีอำกำศแถบโซนร้อนและใกล้

แถบโซนร้อน เนื่องจำกมีทะเลล้อมอยู่ทั้ง 4 ด้ำน ทั้งถูกกระทบกระเทือนจำกลมฤดูกำลใน

มหำสมุทร จึงมีอำกำศดีตลอดปี ฤดูหนำวไม่หนำวจัดและฤดูร้อนนั้นไม่ร้อนมำก นอกจำกเขต

ภูเขำสูง อุณหภูมิเฉลี่ยต่อปีประมำณ 22 องศำเซลเซียส เขตทั่วไปไม่มีหิมะและน้ ำแข็งตลอด

ปี หิมะมักจะมีอยู่บนภูเขำที่สูงเหนือระดับน้ ำทะเล 3000 เมตรขึ้นไป ไต้หวันมีฝนตกชุกและ

มีพำยุค่อนข้ำงมำก ไต้หวันมี 4 ฤดู ดังนี้ 

1. ฤดูใบไม้ผลิ  ช่วงเดือน กุมภำพันธ์ ถึง เมษำยน อุณหภูมิประมำณ 15-25 องศำ

เซลเซียสตำมปกติ ชำวไต้หวันใช้เทศกำลบ่งบอกฤดูกำลใหม่ที่จะมำเยือน เช่น ภำยหลัง

ช่วงเทศกำลตรุษจีนก็เริ่มเข้ำใกล้ฤดูใบไม้ผลิแล้ว ซึ่งจะได้เห็นดอกไม้บำนอย่ำงสวยงำม  

https://tradingeconomics.com/taiwan/gdp-growth-annual
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2. ฤดูร้อน  ช่วงเดือน พฤษภำคม ถึง สิงหำคม อุณหภูมิประมำณ 22-34 องศำ

เซลเซียส พอถึงช่วงหลังเทศกำลบ๊ะจ่ำงก็จะกลำยเป็นฤดูร้อนและจะเข้ำสู่ช่วงที่ร้อนที่สุด  

3. ฤดูหนำว  ช่วงเดือน ธันวำคม ถึง มกรำคม อุณหภูมิประมำณ 15-20 องศำ

เซลเซียส ถือว่ำอำกำศเย็นแต่ไม่มีหิมะตก  

4. ฤดูใบไม้ร่วง  คือช่วงเดือน กันยำยน ถึง พฤศจิกำยน อุณหภูมิประมำณ 19-25 

องศำเซลเซียส อำกำศเย็นสบำยเหมำะแก่กำรท่องเที่ยว 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภำพที่ 2.2 : แผนที่ภูมิประเทศ 

ที่มำ : https://jibaofiles.s3.amazonaws.com/public (2017) 
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5. แหลง่ท่องเทีย่วที่นำ่สนใจในไตห้วนั 

5.1 แหล่งท่องเที่ยวทำงธรรมชำติ (Natural Attraction) 

1) หำดซีซิงถัน (Qixingtan, 七星潭) หรืออีกชื่อหนึ่งว่ำ ‘ทะเลสำบเจ็ดดำว’ 

ตั้งอยู่ที่เมืองฮวำเหลียน (Hualien, 花蓮) รอบชำยหำดจะมีถนนให้เดินหรือ

ปั่นจักรยำนเล่น ทั้งยังนั่งเล่นริมชำยหำดที่มีควำมยำวมำกกว่ำ 20 กิโลเมตร ตัวหำด

เป็นทรำยละเอียดแต่เต็มไปด้วยหินและก้อนกรวด ท ำให้ชำยหำดที่นี่แตกต่ำงจำกที่อ่ืน 

แถมยังทอดยำวสวยโค้งเป็นรูปพระจันทร์ เมื่อก่อนผู้คนชอบมำเก็บหินกลับบ้ำนจน

ตอนนี้เกิดกำรห้ำมเก็บหินแล้วและถือเป็นเรื่องผิดกฎหมำย ช่วงเวลำที่เหมำะสมใน

กำรไปหำดคือช่วงเย็น ๆ อำกำศและวิวทิวทัศน์จะสวยงำมมำกยิ่งขึ้น ช่วงที่ไม่ควรไป

คือช่วงฤดูฝนเนื่องจำกเสี่ยงต่อกำรประสบภัยธรรมชำติ 

ภำพที่ 2.3 : แผนที่รัฐกิจ 

 ที่มำ : https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/c/c6/Taiwan_province_roc_1.png (2015) 
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2) Yanzikou Trail (燕子口) 

ตั้งอยู่ที่เมืองฮวำเหลียน (Hualien, 花蓮) สำมำรถเดินชมวิว ถ่ำยรูปเล่นหรือ

ดื่มด่ ำกับธรรมชำติที่สวยงำม ที่นี่เปิดให้บริกำร 24 ชั่วโมง แต่ช่วงเวลำที่ควรไปนั้นควร

เป็นช่วงเวลำที่ฟ้ำยังไม่มืด เพรำะจะได้ไม่เป็นอันตรำยต่อท่ำนเอง จุดเด่นของที่นี่ก็คือ

ควำมสวยงำมของภูเขำที่มีลำยเป็นลำยหินอ่อน  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภำพที่ 2.4 : หำดซีซิงถัน (Qixingtan, 七星潭) 

 ที่มำ : https://nyscoffee.com/2017/06/06/%E4%B8%83%E6%98%9F%E6%BD%AD/ (2018) 

 

ภำพที่ 2.5 : Yanzikou Trail (燕子口) 

 
ที่มำ : https://www.taroko.gov.tw/en/Tourism/AttractionDetail?id=118 (2018) 

 

https://nyscoffee.com/2017/06/06/%E4%B8%83%E6%98%9F%E6%BD%AD/
https://www.taroko.gov.tw/en/Tourism/AttractionDetail?id=118
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3) ทะเลสำบสรุยินัจนัทรำ (Sun Moon Lake, 日月潭) 

ตั้งอยู่ทีเ่มืองหนำนโถว (Nantou, 南投) ทะเลสำบแห่งนี้เป็นทะเลสำบขนำด

ใหญ่ของไต้หวัน มีพ้ืนที่ทะเลสำบเกือบ 8 ตำรำงกิโลเมตร ระดับควำมลึกของน้ ำอยู่ที่ 

27 เมตร และที่ส ำคัญคือสีของน้ ำนั้นเขียวใสและมีอำกำศที่เย็นสบำยตลอดทั้งปี ทั้งนี้

มีกิจกรรมให้ท ำหลำกหลำย เช่น ปั่นจักรยำนรอบทะเลสำบ นั่งเรือชมทะเลสำบ ขึ้น

กระเช้ำลอยฟ้ำ รวมถึงขึ้นเขำไปชมพระอำทิตย์ขึ้น โดยเรือเที่ยวแรกเริ่มให้บริกำรตอน 

08.45 น. และเที่ยวสุดท้ำย 18.00 น. โดยประมำณ  

 

 

4) ซำนเซยีนไถ (Sanxiantai, 三仙台)  

ตั้งอยู่ที่เมืองไถตง (Taitung, 台東)  จุดเด่นของที่นี่คือ สะพำนซำนเซียนไถ 

เป็นสะพำนที่เอำไว้ข้ำมจำกชำยฝั่งไปสู่เกำะกลำงทะเล และมีวิวที่เหมำะกับกำรชม

พระอำทิตย์ตกดิน ช่วงเวลำที่ควรไปคือช่วงเช้ำ ๆ หรือเย็น ๆ เพ่ือวิวที่สวยงำม 

 

 

ภำพที่ 2.6 : ทะเลสำบสุริยันจันทรำ (Sun Moon Lake, 日月

潭) 

 

ที่มำ : http://1111thai.com/topic/discussTopic.asp?cat=Thailand&id=137761 (2018) 

 

http://1111thai.com/topic/discussTopic.asp?cat=Thailand&id=137761
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5) หมูเ่กำะเผงิห ู(Penghu, 澎湖) 

เป็นหมู่เกำะอีกแห่งหนึ่ง ประกอบไปด้วยเกำะเล็ก ๆ กว่ำ 19 เกำะ โดยจะอยู่

ทำงตะวันตกของไต้หวัน ใกล้ ๆ กับเมืองเจียอ้ี (Chiayi) ทะเลของหมู่เกำะเผิงหูนั้น

สวยงำมและใสสะอำด มีหินบะซอลต์ที่มีแนวแตกเป็นลักษณะเสำเหลี่ยม อุดมสมบูรณ์

เหมำะกับกำรมำด ำน้ ำดูประกำรังและชมนกมำกมำยหลำยสำยพันธุ์ ควรหลีกเลี่ยงช่วง

ฤดูฝน เนื่องจำกเสี่ยงต่อกำรประสบภัยธรรมชำติ 

 

 

 

ที่มำ : https://jeffvonderschmidt.com/2014/03/17/one-ocean-two-coasts-the-dragon-bridge-of-taiwan-

and-the-bixby-bridge-of-big-sur/ (2014) 

 

ภำพที่ 2.7 : ซำนเซียนไถ (Sanxiantai, 三仙台) 

 

ที่มำ : https://th.blog.kkday.com/7923/5-stunning-islands-taiwan/ (2018) 

 

ภำพที่ 2.8 : หมู่เกำะเผิงหู (Penghu, 澎湖) 

 

https://jeffvonderschmidt.com/2014/03/17/one-ocean-two-coasts-the-dragon-bridge-of-taiwan-and-the-bixby-bridge-of-big-sur/
https://jeffvonderschmidt.com/2014/03/17/one-ocean-two-coasts-the-dragon-bridge-of-taiwan-and-the-bixby-bridge-of-big-sur/
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5.2 แหลง่ทอ่งเที่ยวเพื่อนนัทนำกำร (Recreational Attraction) 

1) Shilin Night Market, (士林夜市) 

อยู่ใกล้สถำนีรถไฟไต้ดินเจี้ยน ( Jiantan, 劍潭 ) ถำนเป็น Night Market ที่

ใหญ่และโด่งดังที่สุดของไต้หวัน มีทั้งร้ำนค้ำให้ช็อปปิ้งและร้ำนอำหำร Street Food 

เยอะแยะมำกมำย โดยเริ่มเปิดประมำณ 16.00 น. และปิดประมำณ 01.00-02.00 น. 

ส่วนช่วงเวลำประมำณ 20.00-23.00 น. จะคึกคักเป็นพิเศษ 

 

 

2) Shida Night Market, (師大夜市) 

อยู่ใกล้มหำลัย National Taiwan Normal University และสถำนีรถไฟฟ้ำ

ใต้ดิน Taipower building Station เป็นตลำดคนเดินขำยของกลำงคืนที่ถ้ำเทียบกับ

ตลำดอื่น ๆ อีกหลำยแห่งในไทเปแล้ว ที่นี่จะมีควำมเป็นท้องถิ่นมำกกว่ำ นักท่องเที่ยว

น้อยกว่ำ ขนำดของตลำดก็เล็กกว่ำ  ของที่ขำยส่วนใหญ่จะเป็นแนววัยรุ่น ท ำให้สินค้ำ

ที่ขำยส่วนใหญ่จะเน้นแฟชั่นกว่ำที่อ่ืน ๆ มีรำคำตั้งแต่ถูกจนถึงกลำง ๆ  แต่ก็มีสินค้ำ

อ่ืน ๆ อีกหลำยอย่ำง เช่น ของสะสม ของเก่ำ เป็นต้น มีร้ำนค้ำทั้งแบบที่มีหน้ำร้ำน

ตกแต่งสวยงำมและแบบร้ำนค้ำแผงลอย โดยช่วงเวลำที่เริ่มให้บริกำรจะเป็นช่วง 

17.00 - 23.00 น. 

 

ภำพที ่2.9 : Shilin Night Market, (士林夜市) 

 ที่มำ : http://www.jatiewpainai.com/2017/06/08/second-time-in-taiwan/ (2017) 
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3) ซีเหมนิติง (Ximending, 西門町)  

คือย่ำนชอปปิงยอดฮิตของไทเป นอกจำกร้ำนค้ำแฟชั่นต่ำง ๆ แล้วยังมี

ร้ำนอำหำร คำเฟ่ โรงภำพยนตร์ ร้ำนขำยของฝำก เครื่องส ำอำง เรียกได้ว่ำเป็นแหล่ง

เอ็นเตอร์เทนที่ครบเครื่องที่สุดในไทเป ช่วงเวลำที่ให้บริกำรคือช่วง 11.00-23.00 น. 

ช่วงเย็น ๆ จะเป็นช่วงที่คึกคักเป็นพิเศษ นอกจำกนี้ซีเหมินติงยังมีฉำยำว่ำเป็นฮำรำจูกุ

แห่งไต้หวันอีกด้วย 

 

 

 

 

ที่มำ : http://swanblog.tw/shida-night-market/3/ (2015) 

 

ภำพที ่2.10 : Shida Night Market, (師大夜市) 

 

ภำพที่ 2.11 : ซีเหมินติง (Ximending, 西門町) 

 ที่มำ : http://www.jatiewpainai.com/2017/11/13/7488/ (2017) 
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4) YM Oceanic Culture and Art Museum   

เป็นพิพิธภัณฑ์เก่ียวกับมหำสมุทรและกำรเดินเรือของไต้หวัน เดิมทีอำคำรนี้

เป็นอำคำรเก่ำแก่ สร้ำงข้ึนตั้งแต่ปี 1915  และในช่วงสงครำมโลกครั้งที่สองมี

บำงส่วนของอำคำรที่ถูกท ำลำยไป ภำยหลังในปี 2003 ทำงไต้หวันเห็นว่ำอำคำรนี้

ควรได้รับกำรบูรณะ จึงได้ฟ้ืนฟูและจัดตั้งเป็นพิพิธภัณฑ์ ส ำหรับวันท ำกำรคือ วัน

อังคำรถึงวันอำทิตย์ เวลำ 09.45-17.00 น. ส่วนวันจันทร์ไม่เปิดให้บริกำร ตั้งอยู่ที่

เมืองจีหลง (Keelung, 基隆) 

 

 

 

5) Dome of Light 

เป็นงำนศิลปะจำกกระจกแก้วที่ใหญ่ที่สุดในโลก สร้ำงโดยศิลปินชำวอิตำลีที่

ใช้เวลำกว่ำ 4 ปีในกำรบันทึกเรื่องรำวแห่งประชำธิปไตยในไต้หวันลงในผลงำนศิลปะ

กระจกแก้ว เพื่อบอกเล่ำให้ชนรุ่นหลังได้ศึกษำสืบกันต่อไป ตั้งอยู่ที่ภำยในสถำนี

รถไฟฟ้ำใต้ดิน Formosa Boulevard station   เมืองเกำสง เปิดให้บริกำรทุกวัน 

เวลำ 06.00-24.00 น.  

ภำพที่ 2.12 : YM Oceanic Culture and Art Museum   

ที่มำ : http://www.jatiewpainai.com/2017/11/13/7488/ (2017) 
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6. เอกสำรและงำนวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 

โทกร ตำลทิพย์ (2553) ศึกษำเกี่ยวกับ  “กำรพัฒนำเศรษฐกิจของประเทศ

สำธำรณรัฐเกำหลีใต้และบทเรียนต่อกำรพัฒนำเศรษฐกิจไทย” ผลจำกกำรศึกษำพบว่ำ 

ประเทศเกำหลีใต้เป็นประเทศที่มีกำรเติบโตทำงเศรษฐกิจอย่ำงก้ำวกระโดดทั้งยังสำมำรถ

ยกระดับกำรพัฒนำทำงเศรษฐกิจไปสู่ประเทศที่มีรำยได้สูงและเป็นหนึ่งในกลุ่มที่ถือว่ำเป็น

ประเทศที่ พัฒนำแล้ว โดยให้ควำมส ำคัญกับกำรขยำยกำรลงทุนด้ำนกำรวิจัยและ

ควำมก้ำวหน้ำทำงเทคโนโลยีนวัตกรรมมีผลต่อกำรเติบโตทำงเศรษฐกิจรวมถึงกำรเผยแพร่

วัฒนธรรมผ่ำนกระแส Hallyu 

รัฐนันท์ พงศ์วิริทธิ์ธร, ภำคภูมิ ภัควิภำส (2556) ศึกษำเกี่ยวกับ “แนวทำงกำร

พัฒนำกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชนเผ่ำเพ่ือควำมยั่งยืน” ผลจำกกำรศึกษำพบว่ำ แนว

ทำงกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชนเผ่ำอย่ำงยั่งยืนควรมุ่งเน้นถึงกำรจัดระบบแหล่ง

ท่องเที่ยวให้เกิดประสิทธิภำพเพ่ือให้เข้ำกับวัฒนธรรมหรือวิถีชีวิตควำมเป็นอยู่ของผู้คนใน

พ้ืนที่ อีกทั้งยังต้องให้ควำมรู้ในด้ำนต่ำง ๆ เพ่ือผลลัพธ์ของกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

รวมไปถึงกำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อต่ำง ๆ หรือกำรสร้ำงผลิตภัณฑ์ที่มีควำมโดดเด่น 

นพดล จินดำธรรม (2557) ศึกษำเก่ียวกับ “กำรวิเครำะห์เปรียบเทียบควำมสำมำรถ
ในกำรแข่งขันของอุตสำหกรรมท่องเที่ยวระหว่ำงประเทศไทยกับกลุ่มประเทศเอเชียที่ส ำคัญ” 
ผลกำรศึกษำพบว่ำ มำเก๊ำ มีจุดเด่นในเรื่องของกำรสร้ำงรำยได้จำกกำรท่องเที่ยวที่มำจำก

ภำพที่ 2.13 : Dome of Light 

 ที่มำ : http://www.jatiewpainai.com/2017/11/24/7666/ (2017) 
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คำสิโนและกำรโรงแรม จึงส่งผลให้มำเก๊ำมีควำมได้เปรียบสูงที่สุด และประเทศเวียดนำมที่มี
ค่ำดัชนีควำมได้เปรียบเฉลี่ยสูงเป็นล ำดับที่ 2 เนื่องมำจำกผลกำรเปิดประเทศที่รัฐบำล
เวียดนำมมีแผนในกำรพัฒนำแหล่ง ท่องเที่ยว และมีควำมร่วมมือกับประเทศเพ่ือนบ้ำนผ่ำน
โครงกำรต่ำง ๆ ในกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยว ส่งผลให้อุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวมี กำร
ขยำยตัวอย่ำงต่อเนื่อง 

ณิชำรีย์ แก้วสอำงค์ (2559) ศึกษำเกี่ยวกับ “กำรศึกษำผลกระทบจำกนโยบำย

ส่งเสริมกำรท่องเที่ยวประเทศญี่ปุ่น : กรณีศึกษำกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวขำเข้ำ” ผลจำก

กำรศึกษำพบว่ำ รัฐบำลญี่ปุ่นมีควำมต้องกำรที่จะท ำให้กำรท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในกำร

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจภำยในประเทศเป็นหลัก โดยตั้งแต่ปี 2003 เป็นต้นมำญี่ปุ่นได้มีกำรเน้น

กำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวขำเข้ำ โดยด ำเนินกำรต่ำง ๆ ให้เป็นประโยชน์ต่อนักท่องเที่ยว

ต่ำงชำติในเรื่องของกำรเดินทำงภำยในประเทศญี่ปุ่นให้มีควำมสะดวกมำกยิ่งขึ้น รวมถึงกำร

ยกเลิกวีซ่ำให้กับประเทศในแถบเอเชียที่ท ำให้กำรเดินทำงเข้ำมำยังประเทศญี่ปุ่นเป็นเรื่อ งที่

ไม่ยุ่งยำก 

ปทมำ สิงหรำ ณ อยุธยำ (2560) ศึกษำเกี่ยวกับ “กำรพัฒนำธุรกิจแอนนิเมชันของ

ประเทศไทยให้มีควำมสำมำรถแข่งขันในตลำดโลก” ผลกำรศึกษำพบว่ำ กรณีของประเทศ

ญี่ปุ่นนั้นในปี 2010 กระทรวงกำรค้ำระหว่ำงประเทศและอุตสำหกรรม (Ministry of 

International Trade and Industry, MITI) ได้เสนอยุทธศำสตร์ กำรเจริญเติบโตใหม่ (New 

Growth Strategy) โดยเน้นแนวทำงกำรเติบโต ในด้ำนอุตสำหกรรม สิ่งแวดล้อม สุขภำพ

และกำรท่องเที่ยว ซึ่งเป็นกลุ่มอุตสำหกรรมและบริกำรที่มุ่ งเน้นกำรเพ่ิมคุณภำพ ชีวิตของ

ผู้คนที่ญี่ปุ่นต้องกำรเป็นผู้น ำในอุตสำหกรรมและบริกำรนี้ โดยแผนยุทธศำสตร์ Cool Japan 

2 ข้อ คือ 1) กำรสร้ำงวัฒนธรรม New Japan 2) สนับสนุนให้ธุรกิจขนำดกลำงและขนำด

เล็ก (SME) รวมถึง “คนรุ่นใหม่ที่อยำกเติบโตในตลำดโลก” เป็นผู้ผลักดันนโยบำยนี้ 

Choi Hee Soo และ Lee Hye eun (2016) ศึกษำเก่ียวกับ “กำรปรับปรุงโปรแกรม

แอปพลิเคชันกำรท่องเที่ยวของเกำหลีใต้ส ำหรับชำวต่ำงชำติ ” ผลกำรศึกษำพบว่ำ 

อุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวในประเทศเกำหลีใต้และจ ำนวนนักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติที่เดิน

ทำงเข้ำมำยังประเทศเกำหลีใต้นั้นมีกำรเติบโตอย่ำงต่อเนื่อง พบว่ำนักท่องเที่ยวที่เดินทำงเข้ำ

มำท่องเที่ยวในเกำหลีใต้นั้นส่วนใหญ่จะใช้แอปพลิเคชันในสมำร์ตโฟนเป็นอุปกรณ์ช่วยเหลือ

ในกำรทอ่งเที่ยว เนื่องจำกมีควำมสะดวก รวดเร็วในกำรรับข้อมูลที่ต้องกำร ดังนั้นจึงเกิดกำร
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ปรับปรุงแอปพลิเคชันให้มีกำรให้ข้อมูลกำรท่องเที่ยวที่ครอบคลุมและมีประสิทธิภำพมำก

ยิ่งขึ้น 

Konishi Yoko (2017) ศึกษำเก่ียวกับ “เครือข่ำยมูลค่ำกำรบริกำรทั่วโลกในประเทศ

ญี่ปุ่น: กรณกีำรท่องเที่ยวในต่ำงประเทศ” จำกกำรศึกษำพบว่ำ ให้ควำมส ำคัญกับกำรมุ่งเน้น

กำรท่องเที่ยวเป็นพิเศษ เนื่องจำกตลำดกำรท่องเที่ยวเป็นที่นิยมของประเทศญี่ปุ่นเนื่องจำก

เกิดกำรเติบโตขึ้นอย่ำงรวดเร็วในช่วงหลำยปีที่ผ่ำนมำ นอกจำกนี้กำรท่องเที่ยวยังมี

ลักษณะเฉพำะและส่งผลกระทบต่ออุตสำหกรรมต่ำง ๆ เช่นกำรขนส่ง , ค้ำปลีก, ขำยส่ง, 

ร้ำนอำหำร, กำรผลิตทำงกำรเกษตร, กำรท ำควำมสะอำด, กำรสื่อสำรข้อมูล ฯลฯ  จำก

กำรศึกษำครั้งนี้พบว่ำกำรท่องเที่ยวของประเทศญี่ปุ่นมีกำรเสนอแผนที่ GVC และประมำณ

กำรผลกระทบจำกกำรขยำยสู่ขำเข้ำของเศรษฐกิจญี่ปุ่นโดยใช้ตำรำงข้อมูลเข้ำ - ออก (I-O) 

ซ่ึงด ำเนนิกำรโดยกระทรวงเศรษฐกิจกำรค้ำและอุตสำหกรรม (METI) 
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บทที ่3 

วธิดี ำเนินกำรวจิยั 

 กำรศึกษำเรื่อง พัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน ผู้วิจัยมีวิธีกำรศึกษำและขั้นตอนรวบรวม

ข้อมูลต่ำง ๆ ดังนี้ 

 

3.1 แหล่งที่มำของข้อมูล 

  1. รวบรวมข้อมูลนโยบำยและแผนงำนกำรท่องเที่ยวของไต้หวันในช่วงปี 2009 – 

2017 จำกหน่ วยงำน  Tourism Bureau, Ministry of Transportation and Communications 

และหน่วยงำนอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

 2. รวบรวมข้อมูลจ ำนวนนักท่องเที่ยวและรำยได้จำกกำรท่องเที่ยวจำกหน่วยงำน 

Tourism Bureau, Ministry of Transportation and Communications, Tourism Statistics 

Database, เว็บไซต์ TRADING ECONOMICS และ World Tourism Organization (UNWTO) 

 3. รวบรวมข้อมูลอื่น ๆ จำกเอกสำรสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

 

3.2 วิธีจัดท ำข้อมูล 

ด ำเนินกำรรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับนโยบำยและแผนงำนกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน 

จ ำนวนสถิติของนักท่องเที่ยวและรำยได้จำกกำรท่องเที่ยว รวมถึงข้อมูลข่ำวสำรต่ำง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

จำกนั้นน ำมำวิเครำะห์ในรูปแบบของ  Policy Achievements, กำรค ำนวณอัตรำกำรเปลี่ยนแปลง 

Growth Rate และ กำร SWOT Analysis 

 

3.3 เทคนิคกำรวิเครำะห์ 

 3.3.1 Policy Achievements 

 3.3.2 กำรค ำนวณอัตรำกำรเปลี่ยนแปลง Growth Rate 

 3.3.3 กำร SWOT Analysis 
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บทที ่4 

ผลกำรวเิครำะห์ข้อมลู 

 ผู้วิจัยได้ท ำกำรรวบรวมข้อมูลและศึกษำวิเครำะห์เกี่ยวกับแนวทำงกำรพัฒนำนโยบำยและ

แผนงำนกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวของไต้หวันโดยศึกษำในประเด็นดังต่อไปนี้ 1. นโยบำยกำรท่องเที่ยว

ของไต้หวัน 2. กำรเปลี่ยนแปลงของจ ำนวนนักท่องเที่ยวและรำยได้จำกกำรท่องเที่ยว  3. ศักยภำพ 

อุปสรรค และโอกำสของกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน โดยผลกำรศึกษำมีดังนี้ 

 

4.1 นโยบำยกำรทอ่งเทีย่วของไตห้วนั 

ในทุก ๆ ปีไต้หวันได้ออกนโยบำยหรือพัฒนำนโยบำยด้ำนกำรท่องเที่ยวด้วยกำรปรับปรุงหรือ

สร้ำงสถำนที่ในพ้ืนที่ชนบทให้มีควำมน่ำสนใจ และจัดกิจกรรมต่ำง ๆ ทั้งภำยในและภำยนอกไต้หวัน 

อีกทั้งไต้หวันยังได้ยกเว้นวีซ่ำส ำหรับ 18 ประเทศดังนี้ ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ สิงคโปร์ มำเลเซีย 

บรูไน ไทย ฟิลิปปินส์ กัมพูชำ อินโดนีเซีย สำธำรณรัฐประชำธิปไตยประชำชนลำว เมียนมำร์ 

เวียดนำม อินเดีย ภูฏำน ศรีลังกำ บังกลำเทศ เนปำล และปำกีสถำน โดยที่กำรยกเว้นวีซ่ำในแต่ละ

ประเทศนั้นมีระยะเวลำไม่เท่ำกัน ซึ่งกำรยกเว้นวีซ่ำนั้นถือเป็นกำรดึงดูดควำมสนใจให้นักท่องเที่ยว

เดินทำงเข้ำมำยังไต้หวันมำกยิ่งขึ้น โดยน ำเสนอข้อมูลกิจกรรมข่ำวสำรผ่ำนเว็บไซต์ของโครงกำร 

Taiwan The Heart of Asia และยังมีเว็บไซต์ส ำหรับกำรจองโปรแกรมทัวร์และเว็บไซต์ส ำหรับกำร

ให้บริกำรรถรับส่งนักท่องเที่ยวไปยังสถำนที่ท่องเที่ยวต่ำง ๆ  รวมถึงมีแอปพลิเคชันส ำหรับดูแผนที่

เส้นทำงรถไฟฟ้ำเพ่ือควำมสะดวกสบำยในกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน นอกจำกนี้ไต้หวันยังเน้นเรื่อง

กำรศึกษำ ด้ำนกำรวิจัยและให้ควำมส ำคัญกับกำรพัฒนำเทคโนโลยีเพ่ือน ำมำปรับใช้กับไต้หวัน โดยมี

นโยบำยหลัก ๆ ดังในตำรำง ดังนี้ 

ตำรำงที่ 4.1 : นโยบำยกำรท่องเที่ยวของไต้หวันช่วงปี 2009-2017 

Period Policy Strategy Program 
2009 - 2012 สร้ำงแผนระยะกลำงส ำหรับกำร

ก่อสร้ำงแหล่งท่องเที่ยวส ำคัญในป ี
2009-2012 และพัฒนำไต้หวันให้เป็น
สถำนที่ท่องเที่ยวที่ส ำคัญและได้รับ
ควำมนิยมในเอเชีย 

1.  สร้ำงสถำนที่ท่องเท่ียวที่ส ำคัญโดยเน้นที่
เอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่น 
2.  ส่งเสริมกำรท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 
3.  ส่งเสริมกำรเชื่อมโยงเส้นทำงจักรยำนใน
พื้นที่ที่สวยงำมและเสริมสร้ำงควำม
แข็งแกร่งให้กับกำรบริกำรในพื้นที่ใกล้เคียง 

1.  ส่งเสริมสถำนที่ท่องเท่ียวที่มีเสน่ห์ของ
ไต้หวัน 10 แห่งให้เป็นที่นิยม 
2.  กำรพัฒนำเกำะ Green และเกำะ Little 
Liuqiu ให้เป็นเขตกำรท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 
3.  แผนกำรทดลองเครือข่ำยกำรขีจ่ักรยำน
เพื่อนันทนำกำร 
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ตำรำงที่ 4.1 : นโยบำยกำรท่องเที่ยวของไต้หวันช่วงปี 2009-2017 (ต่อ) 

Period Policy Strategy Program 
  ส่งเสริมควำมหลำกหลำยของกำรทอ่งเที่ยว

ด้วยกำรขี่จักรยำน ทั้งยังพัฒนำกำร
ท่องเที่ยวสีเขียวและคำร์บอนต่ ำ 
4.  จัดหำเครือข่ำยกำรคมนำคมขนส่งใน
ระดับภูมิภำคและระหว่ำงภูมภิำค เป็น
บริกำรรถรับส่งนักท่องเที่ยวจำกสถำนที่
ท่องเที่ยวส ำคัญ สถำนีรถไฟไปจนถึงสถำนี
รถไฟควำมเร็วสูงในปี 2012 
5.  โครงกำร Taiwan The Heart of Asia 
ในปี 2012 
6.  ส่งเสริมกำรยกระดับคุณภำพกำรบรกิำร
ของโรงแรมในอุตสำหกรรมกำรท่องเท่ียว 
7.  พัฒนำวิทยำศำสตร์และเทคโนโลยีเพื่อ
กำรยกระดับเศรษฐกิจไต้หวันและแก้ไข
ปัญหำกำรชะลอตัวของเศรษฐกิจไต้หวนั 
8.  นโยบำยกำรเปิดเสรีด้ำนคมนำคมระดับ
ภูมิภำคเพื่อกำรพัฒนำศักยภำพดำ้น
เศรษฐกิจ 

 

4.  Taiwan Tourist Shuttle เป็นเว็บไซต์
ส ำหรับบริกำรรถรับส่งตำมสถำนที่ทอ่งเที่ยว 
5.  เว็บไซต์กำรให้ค ำแนะน ำส ำหรับกำร
ท่องเที่ยวซ่ึงประกอบไปด้วยข่ำวสำรและ
กิจกรรมต่ำง ๆ ของไต้หวัน กำรเดินทำง 
โรงแรม แนะน ำทวัร์ รวมถึงเทคนิคในกำร
ท่องเที่ยว 
6.  ระบบกำรจัดอันดับดำวส ำหรับโรงแรม 
และโฮมสเตย ์
7.  National Science and Technology 
Development Plan ซ่ึงประกอบด้วย
ยุทธศำสตร์ 6 ดำ้น คือ  

- น ำเทคโนโลยีมำปรับใช้เพื่อ
พัฒนำคุณภำพชวีิต 

- พัฒนำบุคลำกรด้ำน
วิทยำศำสตร์และเทคโนโลย ี

- ปรับปรุงกฎหมำยและ
ระเบียบให้เอื้อต่อกำรวจิัย
และพัฒนำด้ำน
วิทยำศำสตร์ 

- ส่งเสริมด้ำนกำรศึกษำ
วิชำกำรและด้ำนวิจยั 

- ปรับสภำพแวดล้อมให้เอือ้
ต่ออุตสำหกรรมไฮเทค 

- น ำเทคโนโลยีที่พัฒนำแล้ว
มำรับมือกับภัยพิบัต ิ

8.  Three Direct Links เส้นทำงกำรขนส่ง
ผ่ำนช่องแคบไต้หวัน 

2013 - 2014 กำรวำงแผนเพือ่ควำมเป็นเลิศด้ำน
กำรท่องเท่ียวระดับแนวหนำ้ในปี 
2009-2014 และด ำเนินกำรวำงแผน
ระยะกลำงส ำหรับกำรก่อสร้ำงแหล่ง
ท่องเที่ยวส ำคัญอยำ่งต่อเนื่องในปี 
2012-2015 

1.  ดึงดูดนักท่องเท่ียวต่ำงชำติให้สัมผัสกับ
ควำมเป็นไต้หวันอย่ำงแท้จริง ทั้งยังให้กำร
ต้อนรับอย่ำงอบอุ่น 
2.  สร้ำงสถำนที่ท่องเท่ียวที่ส ำคัญโดยเน้นที่
เอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่นในป ี2014 
3.  กำรสนับสนุนกำรใช้ฐำนข้อมูลและ
เทคโนโลยีกำรท่องเท่ียวเพื่อควำม
สะดวกสบำยและรำบรื่น 
4. จัดหำเครือข่ำยกำคมนำคมขนส่งในระดับ
ภูมิภำคและระหวำ่งภูมิภำค เป็นบริกำรรถ 

1.  Time for Taiwan  
2.  ส่งเสริมสถำนที่ท่องเท่ียวและพัฒนำฟื้นฟู
สถำนที่ท่องเท่ียวที่ส ำคัญ 
3.  Taiwan Tour Bus เว็บไซต์ส ำหรับกำร
ให้บริกำรทัวร์สถำนที่ทอ่งเที่ยวต่ำง ๆ ใน
ไต้หวัน 
4.  Taiwan Tourist Shuttle เว็บไซต์
ส ำหรับบริกำรรถรับส่งตำมสถำนที่ทอ่งเที่ยว 
5.  iTaiwan WIFI 
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ตำรำงที่ 4.1 : นโยบำยกำรท่องเที่ยวของไต้หวันช่วงปี 2009-2017 (ต่อ) 

Period Policy Strategy Program 
  รับส่งนักท่องเที่ยวจำกสถำนที่ท่องเท่ียว

ส ำคัญหรือจำกสถำนีรถไฟไปจนถึงสถำนี
รถไฟควำมเร็วสูง 
5.  พัฒนำคุณภำพกำรให้บรกิำร
อินเทอร์เน็ตไร้สำยในปี 2014 

 

2015 ด ำเนินกำรวำงแผนระยะกลำงส ำหรับ
กำรก่อสร้ำงแหล่งท่องเท่ียวส ำคัญ
อย่ำงต่อเนื่อง ในปี 2012-2015 
พร้อมกับกำรส่งเสริมอุตสำหกรรมกำร
ท่องเที่ยวอยำ่งมีประสิทธภิำพ 

1.  สร้ำงสถำนที่ท่องเท่ียวที่ส ำคัญโดยเน้นที่
เอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่น 
2.  จัดหำเครือข่ำยกำรคมนำคมขนส่งใน
ระดับภูมิภำคและระหว่ำงภูมภิำค 
3.  จัดหำเครือข่ำยกำรคมนำคมขนส่งใน
ระดับภูมิภำคและระหว่ำงภูมภิำค เป็น
บริกำรรถรับส่งนักท่องเที่ยวจำกสถำนที่
ท่องเที่ยวส ำคัญ สถำนีรถไฟไปจนถึงสถำนี
รถไฟควำมเร็วสูง 
4.  พัฒนำคุณภำพกำรให้บรกิำร
อินเทอร์เน็ตไร้สำย 
5.  ส่งเสริมกำรแลกเปลี่ยนทำงวัฒนธรรม
ระหว่ำงประเทศ จึงมีกำรน ำทรัพยำกรของ
รัฐและเอกชนมำรวมกัน 

1.  ส่งเสริมสถำนที่ท่องเท่ียวและพัฒนำฟื้นฟู
สถำนที่ท่องเท่ียวในชนบท 
2.  Taiwan Tour Bus เว็บไซต์ส ำหรับกำร
ให้บริกำรทัวร์สถำนที่ทอ่งเที่ยวต่ำง ๆ ใน
ไต้หวัน 
3.  Taiwan Tourist Shuttle เป็นเว็บไซต์
ส ำหรับบริกำรรถรับส่งตำมสถำนที่ทอ่งเที่ยว 
4.  iTaiwan WIFI 
5.  โครงกำร Spotlight Taiwan 
 

 

2016  แผนปฏิบัติกำรด้ำนกำรท่องเท่ียวของ
ไต้หวันในปี 2015-2018 และ
พัฒนำกำรวำงแผนระยะกลำงส ำหรับ
กำรก่อสร้ำงแหล่งท่องเท่ียวส ำคัญ
อย่ำงต่อเนื่องในปี 2016-2019 

1.  พัฒนำกลยุทธก์ำรด ำเนินกำรสร้ำง
ควำมก้ำวหนำ้ของไต้หวันให้กลำยเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีคุณภำพเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว
ต่ำงชำติให้สัมผัสกับควำมเป็นไต้หวันอยำ่ง
แท้จริง ทั้งยังให้กำรต้อนรับอย่ำงอบอุ่น 
2.  ส่งเสริมกำรท่องเท่ียวไต้หวัน ดว้ยกำร
ประชำสัมพันธข์้อมูลข่ำวสำรด้ำนกำร
ท่องเที่ยวรวมถึงเชิญชวนนักทอ่งเที่ยว
ต่ำงชำติ รวมถึงชำวไทยให้มำท่องเที่ยวที่
ไต้หวันมำกขึ้น 
3.  กำรสนับสนุนกำรใช้ฐำนข้อมูลและ
เทคโนโลยีกำรท่องเท่ียวเพื่อควำม
สะดวกสบำยและรำบรื่น 
4.  จัดหำเครือข่ำยกำรคมนำคมขนส่งใน
ระดับภูมิภำคและระหว่ำงภูมภิำค เป็น
บริกำรรถรับส่งนักท่องเที่ยวจำกสถำนที่
ท่องเที่ยวส ำคัญ สถำนีรถไฟไปจนถึงสถำนี
รถไฟควำมเร็วสูง 

1.  Time for Taiwan 
2.  ยกเว้นวีซ่ำส ำหรับ 18 ประเทศ 
3.  Taiwan Tour Bus เว็บไซต์ส ำหรับกำร
ให้บริกำรทัวร์สถำนที่ทอ่งเที่ยวต่ำง ๆ ใน
ไต้หวัน 
4.  Taiwan Tourist Shuttle เป็นเว็บไซต์
ส ำหรับบริกำรรถรับส่งตำมสถำนที่ทอ่งเที่ยว 
5.  กำรล่องเรือระหวำ่งประเทศและเจำะ
ตลำด MICE (Meetings, Incentive Travel, 
Conventions, Exhibitions or Events) 
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ตำรำงที่ 4.1 : นโยบำยกำรท่องเที่ยวของไต้หวันช่วงปี 2009-2017 (ต่อ) 

Period Policy Strategy Program 
  5.  พัฒนำตลำดกำรท่องเท่ียวดว้ยกำรขยำย

ตลำด 5 ประเทศในทวีปเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้ อเมริกำและยุโรป   

 

2017 โครงกำรพัฒนำด้ำนกำรท่องเท่ียว
อย่ำงยั่งยืนของไต้หวันในปี      
2017 -2020 

1.  ฟื้นฟูแผนกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียว
แห่งชำติและกระจำยกำรรับรู้เกีย่วกับ
กิจกรรมระบบนิเวศของไต้หวัน 
2.  ส่งเสริมกำรท่องเท่ียวไต้หวัน ดว้ยกำร
ประชำสัมพันธข์้อมูลข่ำวสำรด้ำนกำร
ท่องเที่ยวรวมถึงเชิญชวนนักทอ่งเที่ยว
ต่ำงชำติ รวมถึงชำวไทยให้มำท่องเที่ยวที่
ไต้หวันมำกขึ้น 
3.  ส่งเสริมและพัฒนำเทคโนโลยีด้ำนกำร
ดูแลสุขภำพ 

1.  ยกเว้นวีซ่ำ 18 ประเทศและจัดงำน 
Taiwan Travel Expo 2017 
2.  ปั่นจักรยำนรอบทะเลสำบสุริยันจันทรำ 
เทศกำลดนตรีและดอกไม้ไฟ  
3.  Taiwan Healthcare Pavilion 

 

 จำกนโยบำยกำรท่องเที่ยวของไต้หวันที่แสดงดังในตำรำงจะเห็นได้ว่ำ ไต้หวันเน้น

พัฒนำและส่งเสริมนโยบำยแผนระยะปำนกลำงส ำหรับกำรก่อสร้ำงแหล่งท่องเที่ยวที่ส ำคัญ โดยกำร

ปรับปรุงพื้นท่ีท้องถิ่นให้มีเอกลักษณ์น่ำสนใจมำกยิ่งขึ้น หรือจัดให้สถำนที่นั้น ๆ เป็นสถำนที่ท่องเที่ยว

ส ำคัญ ซึ่งนโยบำยแผนระยะปำนกลำงในช่วงปี 2009-2012 ได้มีแผนงำนส่งเสริมสถำนที่ท่องเที่ยวที่มี

เสน่ห์ของไต้หวันให้เป็นที่นิยม รวมถึงนโยบำยแผนระยะปำนกลำงในช่วงปี 2016-2019 ที่มีแผนงำน

กำรจัดกิจกรรมต่ำง ๆ ทั้งในและนอกไต้หวันเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว ทั้งยังเน้นเรื่องกำรพัฒนำระบบ

กำรคมนำคมให้มีควำมสะดวกสบำย เช่น กำรสร้ำงเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชันแสดงแผนที่และแสดง

ตำรำงเวลำส ำหรับรถบัส รถไฟฟ้ำ นอกจำกนี้ไต้หวันยังมีนโยบำยยกเว้นวีซ่ำส ำหรับบำงประเทศเพ่ือ

เป็นกำรดึงดูดนักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติให้เดินทำงมำยังไต้หวันมำกข้ึนอีกเช่นกัน  

  

ที่มำ : ผู้วิจัยดดัแปลงข้อมลูมำจำกหน่วยงำน Tourism Bureau, Ministry of Transportation and 

Communications (2019) 
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ที่มำ : https://www.traintotheairport.com/home/2018/6/17/taipei-airport-train-guide-airport-mrt-tpe (2018) 

ที่มำ : https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Airport_MRT_Taipei_Main_Station_faregates2.jpg (2017) 

ที่มำ : https://www.getit01.com/p2018040627193224/ (2018) 

ภำพที ่4.1 : Taipei Main Station MRT Station 

ภำพที่ 4.3 : รถไฟฟ้ำใต้ดินและบนดินในไต้หวัน 

ภำพที ่4.2 : Taipei Airport MRT Station 

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Airport_MRT_Taipei_Main_Station_faregates2.jpg
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4.2 กำรเปลีย่นแปลงของจ ำนวนนักท่องเทีย่วและรำยไดจ้ำกกำรท่องเทีย่ว 

4.2.1 จ ำนวนนักทองเทีย่ว 

 ในช่วงปี 2009 – 2017  จ ำนวนนักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติในแต่ละทวีปที่เดินทำงเข้ำมำ

ท่องเที่ยวในไต้หวันนั้นมีแนวโน้มสูงขึ้น โดยผู้วิจัยได้ท ำกำรเปรียบเทียบข้อมูลของปี 2009 และ ปี 

2017 ดังแสดงให้เห็นในแผนภูมิ ดังนี้  

  

จำกข้อมูลในตำรำงจะแสดงให้เห็นว่ำนักท่องเที่ยวที่เดินทำงมำยังไต้หวันในปี 2009 และ ปี 

2017 ส่วนใหญ่นั้นเป็นนักท่องเที่ยวจำกทวีปเอเชีย และมีแนวโน้มที่สูงขึ้นอย่ำงชัดเจน เห็นได้จำก

จ ำนวนนักท่องเที่ยวในปี 2017 ที่มี เ พ่ิมขึ้นจำกปี 2009 ถึง ร้อยละ 62.5    โดยประเทศที่มี

นักท่องเที่ยวเดินทำงเข้ำมำมำกที่สุดในปี 2017 คือประเทศญี่ปุ่น เกำหลีใต้ มำเลเซีย สิงคโปร์ 

เวียดนำม ฟิลิปปินส์ ไทย อินโดนีเซีย อินเดีย และเมียนมำร์ 
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4.2.2 รำยไดจ้ำกกำรท่องเทีย่ว 

 เนื่องจำกในช่วงปี 2009 – 2017 กลุ่มนักท่องเที่ยวจำกทวีปเอเชียได้เดินทำงเข้ำมำยังไต้หวัน

เป็นจ ำนวนมำก ส่งผลให้ไต้หวันมีรำยได้จำกกำรท่องเที่ยวที่มำกข้ึน ดังแสดงให้เห็นในแผนภูมิดังนี้ 

 

  

หลังจำกท่ีไต้หวันมีนโยบำยมุ่งลงใต้ใหม่ (New Southbound Policy) จึงเกิดกำรยกเว้นวีซ่ำ

ส ำหรับ  18 ประเทศท่ีผู้วิจัยได้กล่ำวไว้ในผลกำรศึกษำวัตถุประสงค์ข้อที่ 1  โดยแต่ละประเทศที่ได้รับ

กำรยกเว้นวีซ่ำนั้นมีระยะเวลำที่แตกต่ำงกัน ท ำให้มีนักท่องเที่ยวจำกประเทศที่ได้รับกำรยกเว้นวีซ่ำ

เดินทำงเข้ำมำท่องเที่ยวในไต้หวันมำกยิ่งขึ้น นอกจำกนี้ไต้หวันได้มีกำรขยำยตลำดยุโรปและอเมริกำ 

รวมถึงพัฒนำตลำดที่หลำกหลำยโดยเน้นไปที่ประเทศเกำหลีใต้และญี่ปุ่น ท ำให้นักท่องเที่ยวจำก

ประเทศเกำหลีใต้และญี่ปุ่นเดินทำงเข้ำมำไต้หวันเป็นจ ำนวนมำกในล ำดับต้น ๆ ของทวีปเอเชีย 

อย่ำงไรก็ดีไต้หวันได้มีนโยบำยและกิจกรรมอีกมำกมำยที่ท ำให้นักท่องเที่ยวเดินทำงเข้ำมำมำกยิ่งขึ้น 

ส่งผลให้ไต้หวันมีรำยได้เพ่ิมข้ึนจำกปี 2010   
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4.3 ศักยภำพ อปุสรรค และโอกำสของกำรทอ่งเทีย่วของไตห้วนั 

 ในด้ำนภูมิศำสตร์ ภูมิประเทศของไต้หวันเป็นเกำะที่ตั้งอยู่ริมทะเลจีนใต้และมีธรรมชำติที่

สวยงำมทั้งภูเขำและทะเลท ำให้มีสถำนที่ท่องเที่ยวเชิงธรรมชำติที่น่ำสนใจ เช่น Yanzikou Trail เป็น

ภูเขำที่มีลำยหินอ่อนเป็นเอกลักษณ์ ส่วนในด้ำนภูมิอำกำศ ไต้หวันมี 4 ฤดู ได้แก่ ฤดูใบไม้ผลิ ฤดูร้อน 

ฤดูหนำว และฤดูใบไม้ร่วง สภำพอำกำศเหมำะส ำหรับกำรท่องเที่ยวในทุกฤดูเนื่องจำกแต่ละฤดูมี

สถำนที่ท่องเที่ยวที่เหมำะสมตำมฤดูกำล อย่ำงไรก็ดีภูมิอำกำศของไต้หวันก็ก่อให้เกิดเหตุภัยพิบัติอย่ำง 

พำยุไต้ฝุ่นหรือแผ่นดินไหว ที่อำจเป็นภัยต่อนักท่องเที่ยว 

กำรเดินทำงมำยังไต้หวันค่อนข้ำงใช้เวลำไม่นำนส ำหรับชำวเอเชียและภำยในไต้หวันเองมีกำร

ปรับปรุงและพัฒนำระบบสำธำรณูปโภคอย่ำงรถจักรยำนยนต์สำธำรณะส ำหรับพลเมือง รถโดยสำร

ประจ ำทำง ระบบรถไฟฟ้ำที่เชื่อมต่อกันทั้งบนดินและใต้ดิน รถไฟฟ้ำควำมเร็วสูง ให้มีควำม

สะดวกสบำยและรวดเร็วในกำรเดินทำงภำยในเมืองหรือระหว่ำงเมือง ซึ่งรำคำค่ำโดยสำรมีควำม

ย่อมเยำ นอกจำกนี้ไต้หวันยังมีสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกอย่ำงเว็บไซต์ต่ำง ๆ เช่น เว็บไซต์ส ำหรับกำรให้

ค ำแนะน ำกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน วิธีกำรเดินทำง และเว็บไซต์ส ำหรับกำรให้บริกำรรถรับส่งตำม

สถำนที่ท่องเที่ยว ซึ่งสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกเหล่ำนี้ถือเป็นสิ่งที่ท ำให้นักท่องเที่ยวเกิดควำมประทับใจ

และพึงพอใจในกำรท่องเที่ยวภำยในไต้หวัน 

 เนื่องจำกไต้หวันมีนโยบำยส่งเสริมกำรพัฒนำด้ำนกำรท่องเที่ยวที่สำมำรถดึงดูดนักท่องเที่ยว

ชำวต่ำงชำติให้เข้ำมำท่องเที่ยวในไต้หวันได้เป็นอย่ำงดี ในอนำคตจึงมีแนวโน้มที่นักท่องเที่ยว

ชำวต่ำงชำติจะเดินทำงเข้ำมำยังไต้หวันมำกยิ่งขึ้น โดยกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ส ำคัญคือทวีปเอเชีย กลุ่ม

นักท่องเที่ยวที่เดินทำงเข้ำมำมำกเป็นล ำดับต้น ๆ ในช่วงปี 2015 – 2017 คือ จีน ญี่ปุ่น ฮ่องกงและ

เกำหลีใต้ กำรที่มีนักท่องเที่ยวจำกจีนเดินทำงเข้ำมำมำกยิ่งขึ้นท ำให้เห็นว่ำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงจีน

และไต้หวันนั้นเป็นไปในทำงที่ดี เนื่องจำกในอดีตควำมสัมพันธ์ของจีนและไต้หวันมีข้อขัดแย้งหลำย

อย่ำง นอกจำกนี้ไต้หวันได้ให้ควำมส ำคัญกับกำรศึกษำเป็นอย่ำงมำก จึงมีกำรมอบทุนกำรศึกษำให้กับ

ชำวต่ำงชำติที่ประสงค์จะศึกษำต่อที่ไต้หวัน ซึ่งกำรมอบทุนกำรศึกษำนั้นถือเป็นกำรดึงดูดให้

ชำวต่ำงชำติได้เดินทำงเข้ำมำมำกยิ่งขึ้น และนอกจำกนี้นโยบำยกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน

ยังคงด ำเนินกำรพัฒนำต่อไปเรื่อย ๆ ซึ่งภำยในอนำคตไต้หวันอำจน ำเสนอกำรท่องเที่ยวให้น่ำสนใจได้

มำกยิ่งขึ้น  
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ตำรำงที่ 4.2 : วิเครำะห์ศักยภำพ อุปสรรค และโอกำสของกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน 

 

 

 จำกตำรำงวิเครำะห์ศักยภำพ อุปสรรค และโอกำสของกำรท่องเที่ยวของไต้หวันจะเห็นได้ว่ำ

ไต้หวันมีจุดแข็งในด้ำนพัฒนำสถำนที่ท่องเที่ยวและพัฒนำสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกอย่ำงระบบกำรขนส่ง

Inside 

Strength Weakness 
- มีสถำนที่ท่องเที่ยวที่สวยงำมและน่ำสนใจ 

สำมำรถดึ งดู ดนักท่อง เที่ ย ว ได้  เ ช่น 
ทะเลสำบสุริยันจันทรำ ตึกไทเป101 
ตลำดนัดกลำงคืนตำมย่ำนต่ำง ๆ และ
เมืองโบรำณจิ่วเฟิ่น  

- มีควำมก้ำวหน้ำในด้ำนกำรวิจัยและ
เทคโนโลยีในกำรพัฒนำอุตสำหกรรม ต่ำง 
ๆ เช่น iTrash หรือ ถังขยะอัจฉริยะที่ช่วย
คัดแยกขยะและท ำกำรรีไซเคิล มีระบบ
ระงับกลิ่นเหม็นและช่วยจัดสรรค่ำเก็บ
ขยะส่วนบุคคล สร้ำงสภำพแวดล้อมกำร   
รีไซเคิลขยะอย่ำงชำญฉลำด 

- มีระบบกำรคมนำคมและสิ่งอ ำนวยควำม
สะดวกที่มีคุณภำพและสะดวกสบำย เช่น 
รถไฟฟ้ำบนดินและใต้ดิน  

- มัก เกิดภัยธรรมชำติอย่ ำงพำยุ ไต้ฝุ่น  
แผ่นดินไหว เช่น เหตุกำรณ์แผ่นดินไหว
อย่ำงรุนแรง ขนำด 6.4 แม็กนิจูด ที่เมือง 
ฮวำเหลียน ในปี 2018  

Outside 

Opportunities Threats 

- กำรขยำยตัวของตลำดกำรท่องเที่ยวของ
โลกท ำให้กำรท่องเที่ยวของไต้หวันมี
โอกำสเติบโตมำกยิ่งข้ึนเนื่องจำกไต้หวันให้
ควำมส ำคัญในกำรส่งเสริมกำท่องเที่ยว
เป็นอย่ำงดี 

- กำรส่งเสริมนโยบำยกำรสนับสนุนกำร
ท่องเที่ยวของรัฐบำลอย่ำงชัดเจน เช่น 
กำรยกเว้นวีซ่ำส ำหรับบำงประเทศ เช่น 
สิงคโปร์ มำเลเซีย ไทย และฟิลิปปินส์   
เป็นต้น 

- กรณีควำมสัมพันธ์ของจีนกับไต้หวันอำจ
ท ำให้ไม่สำมำรถท่องเที่ยวได้อย่ำงรำบรื่น 
ซึ่งอำจส่งผลให้มีจ ำนวนนักท่องเที่ยวชำว
จีนลดลง เช่น ประเด็นช่องแคบไต้หวันที่
จีนแผ่นดินใหญ่ยังคงให้ควำมสนใจอย่ำง
ใกล้ชิดและจัดเป็นควำมส ำคัญล ำดับต้น 
เนื่องจำกผูกโยงกับอธิปไตยของดินแดนที่
จีนย้ ำเสมอว่ำไต้หวันเป็นส่วนหนึ่งของจีน 
รวมทั้งเกี่ยวข้องกับผลประโยชน์ทำง
เศรษฐกิจท่ีมีมูลค่ำมหำศำล 

ที่มำ : ผู้วิจัยได้วิเครำะห์ข้อมูลด้วยตนเอง (2019)  
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ต่ำง ๆ ตำมนโยบำยกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน ส่วนจุดอ่อนเป็นเรื่องของพำยุไต้ฝุ่นและแผ่นดินไหวจน

ท ำให้ตึกอำคำรเกิดควำมเสียหำย และในกรณีของควำมสัมพันธ์ระหว่ำงจีนกับไต้หวันแม้จะมีกำร

ด ำเนินกำรสร้ำงควำมสัมพันธ์ที่ดีต่อกัน แต่ก็ยังคงถือว่ำเป็นเรื่องละเอียดอ่อนส ำหรับกรณีนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มำ : https://www.khaosod.co.th/around-the-world-  news/news_1725468 (2018) 

ที่มำ : https://www.bbc.com/thai/international-42970648 (2018) 

ที่มำ : https://club.6parkbbs.com/bolun/index.php?app=forum&act=threadview&tid=14237810 (2015) 

ภำพที่ 4.4 : แผนที่แสดงบริเวณจุดเกิดแผ่นดินไหว 

ภำพที่ 4.5 : อำคำรที่ได้รับควำมเสียหำยจำกเหตุกำรณ์แผ่นดินไหว 

ภำพที่ 4.6 : สีจิ้นผิงและอู๋ป๋อสงผู้น ำจีนและไต้หวันด ำเนินกำรกระชับควำมสัมพันธ์กัน 
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บทที ่5  

สรปุผลกำรวจิยัและขอ้เสนอแนะ 

 จำกกำรศึกษำเรื่อง “พัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน” มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษำนโยบำย

กำรท่องเที่ยว กำรเปลี่ยนแปลงของจ ำนวนนักท่องเที่ยวและรำยได้จำกกำรท่องเที่ยว รวมทั้งศักยภำพ 

อุปสรรค และโอกำสของกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน 

 กำรวิจัยนี้เป็นกำรวิเครำะห์ด้วยวิธี Policy Achievement  SWOT Analysis และสถิติเชิง
พรรณนำ โดยน ำข้อมูลเกี่ยวกับจ ำนวนนักท่องเที่ยว นโยบำยกำรท่องเที่ยวในปี 2009 – 2017 จำก
หน่วยงำน Tourism Bureau, Ministry of Transportation and Communications และ World 
Tourism Organization (UNWTO) มำศึกษำและอภิปรำย 

 

5.1 สรปุผลกำรศึกษำ 

 5.1.1 นโยบำยกำรทอ่งเที่ยวของไตห้วนั 

 จำกกำรศึกษำข้อมูลนโยบำยกำรท่องเที่ยวของไต้หวันในช่วงปี 2009 – 2017 พบว่ำ ไต้หวัน

ได้ออกนโยบำยและเน้นพัฒนำแผนงำนอย่ำงต่อเนื่อง โดยเฉพำะกำรปรับปรุงพ้ืนที่ในชนบทให้มี

เอกลักษณ์ที่น่ำสนใจและสร้ำงกิจกรรมต่ำง ๆ เพ่ือเป็นกำรสร้ำงภำพลักษณ์ที่ดีเหมำะส ำหรับกำร

ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทำงเข้ำมำมำกยิ่งขึ้น ทั้งนี้ไต้หวันยังมีแผนงำนอีกมำกมำยที่ส่งเสริมให้กำร

ท่องเที่ยวมีควำมสมบูรณ์มำกยิ่งขึ้น เช่น กำรพัฒนำระบบกำรคมนำคมให้มีควำมทันสมัยเพ่ืออ ำนวย

ควำมสะดวกสบำยให้แก่นักท่องเที่ยว นอกจำกนี้ไต้หวันยังมีกำรน ำเสนอข้อมูลกิจกรรมข่ำวสำรผ่ำน

เว็บไซต์ของโครงกำร Taiwan The Heart of Asia ซึ่งเป็นเว็บไซต์ทีใ่ห้ข้อมูลเบื้องต้นของไต้หวัน เช่น 

แนะน ำทัวร์ โรงแรม วิธีกำรเดินทำงหรือแม้แต่เทคนิคส ำหรับกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน ทั้งนี้ไต้หวันได้

มุ่งเน้นถึงกำรด ำเนินนโยบำยหลัก ๆ อย่ำงนโยบำยมุ่งลงใต้ใหม่ (New Southbound Policy) ที่เน้น

ถึงควำมร่วมมือทำงด้ำนกำรค้ำ กำรลงทุน รวมทั้งกำรศึกษำและวัฒนธรรมภำยในภูมิภำคเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต้และภูมิภำคเอเชียใต้ รวมถึงกำรยกเว้นวีซ่ำส ำหรับ 18 ประเทศในภูมิภำคดังกล่ำว 

เช่น สิงคโปร์ มำเลเซีย ไทย อินเดีย ศรีลังกำและปำกีสถำน ซึ่งกำรยกเว้นวีซ่ำนั้นเป็นแผนงำนหนึ่งที่

ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทำงเข้ำมำไต้หวันเพ่ิมมำกขึ้น ส่งผลให้กำรท่องเที่ยวของไต้หวันในอนำคตมี

แนวโน้มไปในทำงท่ีดี
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  5.1.2 กำรเปลีย่นแปลงจ ำนวนนักท่องเทีย่วและรำยไดจ้ำกกำรท่องเทีย่ว 

 จำกกำรศึกษำกำรเปลี่ยนแปลงของจ ำนวนนักท่องเที่ยวและรำยได้จำกกำรท่องเที่ยวใน

ไต้หวันพบว่ำ ในช่วงปี 2009 – 2017 กลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทำงเข้ำมำในไต้หวันมำกที่สุดคือกลุ่ม

นักท่องเที่ยวจำกภูมิภำคเอเชีย ที่ในปี 2017 มีจ ำนวนนักท่องเที่ยวเดินทำงเข้ำมำเพ่ิมมำกขึ้นจำกปี 

2009 ถึง ร้อยละ 62.5 โดยนักท่องเที่ยวที่เดินทำงเข้ำมำมำกที่สุดเป็นล ำดับต้น ๆ ในปี 2017 คือ

ประเทศญีปุ่่น เกำหลีใต้ มำเลเซียและไทย เป็นต้น  อย่ำงไรก็ดีกำรที่ไต้หวันมีจ ำนวนนักท่องเที่ยวเดิน

ทำงเข้ำมำท่องเที่ยวมำกขึ้นนั้นมำจำกกำรด ำเนินแผนงำนตำมนโยบำยมุ่งลง ใต้ใหม่ (New 

Southbound Policy) และไต้หวันได้ด ำเนินกำรขยำยตลำดไปยังภูมิภำคยุโรปและอเมริกำเพ่ือเป็น

กำรพัฒนำตลำดที่หลำกหลำย ซึ่งถือเป็นกำรดึงกลุ่มนักท่องเที่ยวจำกภูมิภำคอ่ืนนอกจำกเอเชียให้เดิน

ทำงเข้ำมำท่องเที่ยวในไต้หวันมำกยิ่งขึ้น 

 

 5.1.3 ศักยภำพ อุปสรรค และโอกำสของกำรท่องเทีย่วไตห้วนั 

 จำกกำรศึกษำศักยภำพ อุปสรรค และโอกำสของกำรท่องเที่ยวไต้หวันพบว่ำ จุดแข็งของ

ไต้หวันคือกำรที่มีภูมิประเทศตั้งอยู่กลำงทะเลจีนใต้ ท ำให้มีสถำนที่ท่องเที่ยวเชิงธรรมชำติที่สวยงำม 

นอกจำกนี้จุดแข็งของไต้หวันยังรวมถึงควำมก้ำวหน้ำในด้ำนเทคโนโลยีเพ่ือพัฒนำอุตสำหกรรมต่ำง ๆ 

ภำยในเมือง เช่น ระบบกำรคมนำคมกำรขนส่งที่เดินทำงง่ำย มีควำมสะดวกสบำยเนื่องจำกมีสถำนี

รถไฟฟ้ำบนดินและใต้ดินที่เชื่อมต่อกัน รวมถึงรถบัสโดยสำรประจ ำทำงในไทเปที่ครอบคลุมไปทุกที่ใน

เมืองเช่นเดียวกับรถไฟฟ้ำ  

เนื่องจำกไต้หวันมีพ้ืนที่ตั้งอยู่ริมทะเลจีนไต้จึงท ำให้จุดอ่อนของไต้หวันคือเรื่องของภัย

ธรรมชำติ เช่น แผ่นดินไหวที่เกิดจำกพำยุไต้ฝุ่น ซึ่งโดยเฉลี่ยแล้วมักจะเกิดภำยุไต้ฝุ่นพัดเข้ำเกำะในช่วง

เดือนกรกฎำคมถึงกันยำยน 

โอกำสในกำรขยำยตัวของตลำดกำรท่องเที่ยวไต้หวันมีแนวโน้มที่จะเติบโตมำกยิ่งขึ้น

เนื่องจำกไต้หวันมีกำรส่งเสริมนโยบำยมุ่งลงใต้ใหม่ (New Southbound Policy) และยังมุ่งพัฒนำ

แผนงำนในด้ำนกำรท่องเที่ยวต่อไปเรื่อย ๆ เพื่อน ำเสนอภำพลักษณ์ของไต้หวันให้น่ำสนใจมำกยิ่งขึ้น
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อุปสรรคของไต้หวันเป็นเรื่องของกรณีควำมสัมพันธ์กับจีนแผ่นดินใหญ่ เช่น ประเด็นช่องแคบ

ไต้หวันที่จีนแผ่นดินใหญ่จัดเป็นควำมส ำคัญล ำดับต้น ๆ ซึ่งอำจท ำให้นักท่องเที่ยวไม่สำมำรถท่องเที่ยว

ได้อย่ำงรำบรื่น 

 

5.2 อภปิรำยผลกำรศึกษำ 

 จำกกำรศึกษำเรื่อง “พัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน” พบว่ำนโยบำยและแผนงำนต่ำง ๆ 

ที่ไต้หวันให้ควำมส ำคัญเป็นหลักมีดังนี้ กำรพัฒนำกลยุทธ์กำรด ำเนินกำรสร้ำงควำมก้ำวหน้ำของ

ไต้หวันให้กลำยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณภำพเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้สัมผัสกับควำมเป็นไต้หวัน

อย่ำงแท้จริงด้วยกำรสร้ำงสถำนที่ท่องเที่ยวที่เน้นถึงเอกลักษณ์แต่ละท้องถิ่น กำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยว

ไต้หวันด้วยกำรจัดระบบกำรคมนำคมขนส่งให้มีควำมสะดวกสบำยรวมถึงกำรสนับสนุนกำรพัฒนำ

เทคโนโลยีด้วยกำรประชำสัมพันธ์ข้อมูลข่ำวสำรด้ำนกำรท่องเที่ยวผ่ำนแอปพลิเคชันให้ง่ำยและสะดวก

ต่อกำรท่องเที่ยวมำกยิ่งขึ้น นอกจำกนี้ยังมีโครงกำรพัฒนำด้ำนกำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน ที่มีกำร

ยกเว้นวีซ่ำส ำหรับ 18 ประเทศในภูมิภำคเอเชีย ภูมิภำคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้และภูมิภำคโอเชีย

เนีย ส่งผลให้มีนักท่องเที่ยวเดินทำงเข้ำมำท่องเที่ยวในไต้หวันเพิ่มมำกขึ้น  

อย่ ำ ง ไรก็ ดี น โยบำยและแผนงำนดั งกล่ ำ วนี้ มี ควำมสอดคล้องกับ งำนวิ จั ยของ                

รัฐนันท์ พงศ์วิริทธิ์ธร และ ภำคภูมิ ภัควิภำส (2561) ในด้ำนแนวทำงพัฒนำกำรท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมให้เกิดประสิทธิภำพและเข้ำกับวัฒนธรรมวิถีชีวิตควำมเป็นอยู่ของผู้คนในพ้ืนที่ รวมไปถึง

กำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อต่ำง ๆ หรือกำรสร้ำงผลิตภัณฑ์ที่มีควำมโดดเด่น มีควำมสอดคล้องกับ

งำนวิจัยของ Choi Hee Soo และ Lee Hye Eun (2016) ในด้ำนกำรพัฒนำปรับปรุงแอปพลิเคชันให้

มีกำรให้ข้อมูลกำรท่องเที่ยวที่ครอบคลุมและมีประสิทธิภำพมำกยิ่งขึ้น เนื่องจำกนักท่องเที่ยวต่ำงชำติ

ส่วนใหญ่ใช้แอปพลิเคชันในสมำร์ตโฟนเป็นอุปกรณ์ช่วยเหลือในกำรท่องเที่ยว และสุดท้ำยมีควำม

สอดคล้องกับงำนวิจัยของ ณิชำรีย์ แก้วสอำงค์ (2559) ในด้ำนเน้นส่งเสริมกำรท่องเที่ยวโดย

ด ำเนินกำรต่ำง ๆ ให้เป็นประโยชน์ต่อนักท่องเที่ยวต่ำงชำติในเรื่องของกำรเดินทำงให้มีควำม

สะดวกสบำยมำกยิ่งขึ้น รวมถึงกำรยกเลิกวีซ่ำให้กับประเทศในแถบภูมิภำคเอเชีย  

จำกงำนวิจัยข้ำงต้นมีควำมสอดคล้องกับนโยบำยและแผนงำนกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวของ

ไต้หวันบำงส่วนที่มีกำรน ำสถำนที่มำพัฒนำให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับควำมเป็นอยู่ของ

ผู้คนในพื้นที่ รวมถึงมีกำรคิดค้นและพัฒนำสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกต่ำง ๆ ไม่ว่ำจะเป็นกำรพัฒนำระบบ
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กำรขนส่ง กำรพัฒนำแอปพลิเคชันส ำหรับกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน ระบบอินเทอร์เน็ต และกำร

เผยแพร่กิจกรรมข่ำวสำรต่ำง ๆ ให้แก่นักท่องเที่ยว 

 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 5.3.1 เชงินโยบำย 

  จำกกำรศึกษำเรื่อง “พัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน” พบว่ำงำนวิจัยนี้มุ่งศึกษำ

นโยบำยและแผนงำนกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวของไต้หวัน รวมถึงศึกษำเกี่ยวกับจ ำนวนนักท่องเที่ยว

และรำยได้จำกกำรท่องเที่ยวว่ำมีแนวโน้มไปในทิศทำงใดในช่วงปี 2009-2017 ซึ่งท ำให้เห็นถึงกำร

เติบโตในด้ำนต่ำง ๆ ของไต้หวันได้อย่ำงชัดเจน 

 5.3.2 เชงิงำนวจิยั 

  งำนวิจัยนี้มีประโยชน์ต่อผู้ที่สนใจศึกษำเกี่ยวกับนโยบำยและแผนงำนกำรท่องเที่ยว

ต่ำง ๆ ของไต้หวัน สำมำรถน ำไปต่อยอดได้ในอนำคตว่ำนโยบำยกำรท่องเที่ยวของไต้หวันมุ่งเ น้น

พัฒนำเรื่องใดและในอนำคตจะพัฒนำต่อไปได้อย่ำงไร  

 

5.4 ข้อจ ำกดัในกำรศึกษำ 

 5.4.1 มีข้อจ ำกัดเกี่ยวกับระยะเวลำในกำรเก็บรวบรวมข้อมูลซึ่งอำจท ำให้ข้อมูลบำงส่วนมี

ข้อจ ำกัดในเรื่องของกำรวิเครำะห์ข้อมูล 

  



37 

 

 
 

บรรณำนุกรม 

สื่ออิเลก็ทรอนกิส์ 

ข่ำวสด. (2018). ไต้หวนัขวญัเสีย แผน่ดนิไหวสะเทือนแรงถงึกรงุไทเป. [ออนไลน์]. เข้ำถึงเมื่อ 7 

มกรำคม 2562. เข้ำถึงได้จำก https://www.khaosod.co.th/around-the-world-

news/news_1725468 

ณิชำรีย์ แก้วสอำงค์. (2559). กำรศึกษำผลกระทบจำกนโยบำยสง่เสริมกำรท่องเทีย่วประเทศญีปุ่่น : 

กรณีศกึษำกำรสง่เสรมิกำรท่องเทีย่วขำเข้ำ. [ออนไลน์]. เข้ำถึงเม่ือ 30 ตุลำคม 2561. เข้ำถึงได้

จำก

http://www.human.cmu.ac.th/cms/japan/administrator/editor/userfiles/5501104

21%20Nicharii.pdf?fbclid=IwAR3vSHpAJ7rRMhUVCcoHdsDVUVjUnyJeGSJMdsZv6

qgUG2xkuYuyMR9VtWE 

โทกร ตำลทิพย์. (2553). กำรพัฒนำเศรษฐกจิของประเทศสำธำรณรฐัเกำหลใีตแ้ละบทเรยีนตอ่กำร

พัฒนำเศรษฐกจิไทย. [ออนไลน์]. เข้ำถึงเมื่อ 30 ตุลำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

http://digi.library.tu.ac.th/thesis/ec/1370/01title-illustrations.pdf 

นพดล จินดำธรรม. (2557). กำรวเิครำะหเ์ปรยีบเทยีบควำมสำมำรถในกำรแข่งขนัของอตุสำหกรรม

ท่องเทีย่วระหวำ่งประเทศไทยกบักลุม่ประเทศเอเชยีทีส่ ำคญั. [ออนไลน์]. เข้ำถึงเมื่อ 25 

สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

http://www.dpu.ac.th/graduate/upload/content/files/%E0%B8%9B%E0%B8%B5

%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%203%20%E0%B8%89%E0%B8%9A%E0

%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%202%20%E0%B8

%98%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8

%A1%202557%20-%20%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0

%B8%84%E0%B8%A1%202558/56-Jour_V3_No_2.pdf 

 

 

 

https://www.khaosod.co.th/around-the-world-news/news_1725468
https://www.khaosod.co.th/around-the-world-news/news_1725468
http://www.dpu.ac.th/graduate/upload/content/files/%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%203%20%E0%B8%89%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%202%20%E0%B8%98%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202557%20-%20%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202558/56-Jour_V3_No_2.pdf
http://www.dpu.ac.th/graduate/upload/content/files/%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%203%20%E0%B8%89%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%202%20%E0%B8%98%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202557%20-%20%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202558/56-Jour_V3_No_2.pdf
http://www.dpu.ac.th/graduate/upload/content/files/%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%203%20%E0%B8%89%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%202%20%E0%B8%98%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202557%20-%20%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202558/56-Jour_V3_No_2.pdf
http://www.dpu.ac.th/graduate/upload/content/files/%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%203%20%E0%B8%89%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%202%20%E0%B8%98%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202557%20-%20%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202558/56-Jour_V3_No_2.pdf
http://www.dpu.ac.th/graduate/upload/content/files/%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%203%20%E0%B8%89%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%202%20%E0%B8%98%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202557%20-%20%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202558/56-Jour_V3_No_2.pdf
http://www.dpu.ac.th/graduate/upload/content/files/%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%203%20%E0%B8%89%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%202%20%E0%B8%98%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202557%20-%20%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%202558/56-Jour_V3_No_2.pdf


38 

 

 
 

ปทมำ สิงหรำ ณ อยุธยำ. (2560). กำรพฒันำธรุกจิแอนนเิมชนัของประเทศไทยใหม้ีควำมสำมำรถ

แขง่ขนัในตลำดโลก. [ออนไลน์]. เข้ำถึงเมื่อ 30 ตุลำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก

http://www.mfa.go.th/dvifa/contents/filemanager/files/nbt/nbt9/IS/9053.pdf?fbc

lid=IwAR1EIYq441SF_r4ik6sB8pM_QmY57GOgsl9aXj7XMucmAZE3eMFuD1Hf_Rs 

พรสวรรค์ [นำมแฝง]. (2553). ควำมหมำยของกำรท่องเทีย่ว. [ออนไลน์]. เข้ำถึงเม่ือ 25 สิงหำคม 

2561. เข้ำถึงได้จำก https://tourismatbuu.wordpress.com/ควำมรู้เบื้องต้นกำรท่อ/

ควำมหมำยของกำรทองเที่/ 

รัฐนันท์ พงศ์วิริทธิ์ธร, ภำคภูมิ ภัควิภำส. (2556). แนวทำงกำรพฒันำกำรทอ่งเทีย่วเชิงวฒันธรรมชน

เผำ่เพื่อควำมยั่งยนื. [ออนไลน์]. เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก

file:///C:/Users/DELL/Downloads/507--969-1-10-20140804%20(2).pdf 

ลุงบุญมี [นำมแฝง]. (2561). วำงแผนเทีย่วไต้หวนัผำ่นมุมมองของ Mr.Tony Wu. [ออนไลน์]. เข้ำถึง

เมื่อ 15 มีนำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก https://www.tiewlasud.com/th/destinations/

วำงแผนเที่ยวไต้หวันผ่ำนมุมมองของ-mr-tony-wu.html 

ส ำนักงำนกำรค้ำและเศรษฐกิจไทย. (2017). ไตห้วนัผลักดนันโยบำยมุ่งใต้ใหม่ (New Southbound 

Policy) เนน้สรำ้งควำมรว่มมอืกลุ่มประเทศเป้ำหมำย. [ออนไลน์]. เข้ำถึงเมื่อ 7 มกรำคม 

2562. เข้ำถึงได้จำก http://globthailand.com/taiwan_0008/ 

Business information center. (2013). ควำมสัมพนัธจ์นีแผน่ดนิใหญ่ – ไตห้วนั ในยุคแห่งควำม

รว่มมือ และบทบำทของมณฑลฝเูจีย้น. [ออนไลน์]. เข้ำถึงเมื่อ 7 มกรำคม 2562. เข้ำถึงได้จำก 

https://www.thaibizchina.com/%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8

%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8

%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B9

%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8

%99/ 

Chantath Kasemphumirat. (2017). ไปเทีย่วไตห้วนัเดือนไหนดี? สภำพอำกำศและฤดใูนไต้หวนั

เป็นอย่ำงไรมำดกูัน. [ออนไลน์]. เข้ำถึงเมื่อ 7 มกรำคม 2562. เข้ำถึงได้จำก 

https://www.skyscanner.co.th/news/inspiration/seasons-and-weather-in-taiwan 

https://tourismatbuu.wordpress.com/ความรู้เบื้องต้นการท่อ/ความหมายของการทองเที่/
https://tourismatbuu.wordpress.com/ความรู้เบื้องต้นการท่อ/ความหมายของการทองเที่/
https://www.tiewlasud.com/th/destinations/วางแผนเที่ยวไต้หวันผ่านมุมมองของ-mr-tony-wu.html
https://www.tiewlasud.com/th/destinations/วางแผนเที่ยวไต้หวันผ่านมุมมองของ-mr-tony-wu.html
http://globthailand.com/taiwan_0008/
https://www.thaibizchina.com/%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99/
https://www.thaibizchina.com/%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99/
https://www.thaibizchina.com/%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99/
https://www.thaibizchina.com/%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99/
https://www.thaibizchina.com/%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99/
https://www.skyscanner.co.th/news/inspiration/seasons-and-weather-in-taiwan


39 

 

 
 

 

Choi Hee Soo, Lee Hye eun. (2016). Improvements of the Korean Tourism 

Application. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 8 พฤศจิกำยน 2561. เข้ำถึงได้จำก

http://www.sersc.org/journals/IJSEIA/vol10_no4_2016/11.pdf 

Earn on a Budget. (2016). 10 แหลง่ช๊อปปิ้งรำคำย่อมเยำในไตห้วนั. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 

สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

https://earnonabudget.wordpress.com/2016/03/22/10-%E0%B9%81%E0%B8%A

B%E0%B8%A5%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B9%8A%E0%B8%A

D%E0%B8%9B%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%A3

%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%88%E0%B8%AD

%E0%B8%A1/  

Earn on a Budget. (2016). ชมิ-ช๊อป โตรุ้ง่ใน 10 ตลำดกลำงคนืไทเป. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 

สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

https://earnonabudget.wordpress.com/2016/09/11/taipei-night-market/ 

Global News for new immigrants. (2017). กลยุทธก์ำรท่องเทีย่วอย่ำงยัง่ยนื 2020 ของไต้หวนั. 

[ออนไลน์]. เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

http://news.immigration.gov.tw/TH/Special.aspx?NEWSGuid=0bdb8ce0-c879-

4369-ad71-73ec2491c40f 

Govivigo. (2016). Dome of Light. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

http://www.govivigo.com/ideas/823-taiwan-Dome-of-Light 

Hashcorner. (2016). รวีวิ ทะเลสำบสรุยิันจนัทรำ (Sun Moon Lake) #ไตห้วนัคนเดยีว. [online]. 

เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

https://www.hashcorner.com/travel/taiwan/sun-moon-

lake-%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8

%B2%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8

http://news.immigration.gov.tw/TH/Special.aspx?NEWSGuid=0bdb8ce0-c879-4369-ad71-73ec2491c40f
http://news.immigration.gov.tw/TH/Special.aspx?NEWSGuid=0bdb8ce0-c879-4369-ad71-73ec2491c40f


40 

 

 
 

%A2%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8

%97%E0%B8%A3%E0%B8%B2/ 

Hashcorner. (2017). รวีวิ ทำโรโกะ (Taroko Gorge) x ฮวัเหลยีน : เทีย่วไต้หวนัหนำ้รอ้นแบบไม่

กลวัไตฝุ้น่. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

https://www.hashcorner.com/travel/taiwan/taroko-

gorge-%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B9%82%E0%B8

%81%E0%B8%B0-%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AB%E0%B8

%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99/ 

Hashcorner. (2017). รวีวิ ฮวัเหลยีน-หำดซีซงิถัน (Hualien-Qixingtan) : เทีย่วไต้หวนัหนำ้รอ้น

แบบไม่กลวัไตฝุ้น่. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

https://www.hashcorner.com/travel/taiwan/%E0%B8%AE%E0%B8%B1%E0%B8

%A7%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8

%99-%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8

%B1%E0%B8%99-hualien/ 

Jatiewpainai. (2017). Things to Do in Taiwan. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 2561. เข้ำถึง

ได้จำก http://www.jatiewpainai.com/2017/11/13/7488/ 

Konishi Yoko . (2017). Global Service Value Chain in Japan: Inbound tourism cases. 

[online]. เข้ำถึงเมื่อ 8 พฤศจิกำยน 2561. เข้ำถึงได้จำก

https://www.rieti.go.jp/jp/publications/pdp/17p011.pdf 

KKDAY [นำมแฝง]. (2018). บุกเที่ยว 5 เกำะในไตห้วนั. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 2561. 

เข้ำถึงได้จำก https://th.blog.kkday.com/7923/5-stunning-islands-taiwan/ 

Taiwan The Heart of Asia. (2018). Tourism Statistics Database. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 

สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

http://stat.taiwan.net.tw/system/country_years_arrival.html 

http://stat.taiwan.net.tw/system/country_years_arrival.html


41 

 

 
 

Thousandmilesjourney. (2015). [รวีวิไตห้วนั] ตอนที ่51 : ลดัเลำะริมขอบทะเลแปซฟิิค @ ไถตง 

(Taitung) ไตห้วนั. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 2561. เข้ำถึงได้จำก 

http://www.1000milesjourney.com/taitung-east-coast-line/ 

Tourism Bureau, M.O.C.T.. (2018). Tourism Information. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 

2561. เข้ำถึงได้จำก https://admin.taiwan.net.tw/English/infoEN 

Trading Economics. (2018). Taiwan GDP Growth Rate. [online]. เข้ำถึงเมื่อ 25 สิงหำคม 

2561. เข้ำถึงได้จำก https://tradingeconomics.com/taiwan/gdp-growth 

 

 

 

 

https://tradingeconomics.com/taiwan/gdp-growth


42 

 

 
 

ประวตัผิูว้จิยั 
 

ชื่อ-นำมสกุล  นำงสำว ศศรส สุริโยภำส  

วันเกิด   18 มีนำคม พ.ศ. 2540 

ที่อยู่ 99/180 ซอยรำมอินทรำ 14 แยก 22 แขวงท่ำแร้ง เขตบำงเขน กรุงเทพฯ 

10230 

หมำยเลขโทรศัพท ์ 087-6950446 

E-mail p.sasaros@hotmail.com 

ประวัติกำรศึกษำ ส ำเร็จกำรศึกษำชั้นมัธยมศึกษำปีที่ 6 จำกโรงเรียนอมำตยกุล  

 ส ำเร็จกำรศึกษำระดับปริญญำตรี คณะอักษรศำสตร์ สำชำวิชำเอเชียศึกษำ 

มหำวิทยำลัยศิลปำกร วิทยำเขตพระรำชวังสนำมจันทร์ จังหวัดนครปฐม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



43 

 

 
 

แบบโอนลิขสทิธิส์ำรนพินธ์ 

เอเชยีศกึษำ คณะอกัษรศำสตร ์มหำวทิยำลัยศลิปำกร 

ข้ำพเจ้ำ    นำงสำวศศรส สุริโยภำส 

นักศึกษำชั้นปีที่ 4   วิชำเอกเอเชียศึกษำ ภำษำจีน 

ชื่อสำรนิพนธ์   พัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวในไต้หวัน 

ชื่ออำจำรย์ที่ปรึกษำ  ผู้ช่วยศำสตรำจำรย์ ดร.อภิเศก ปั้นสุวรรณ 

ที่อยู่ที่สำมำรถติดต่อได้ 99/180 ซอยรำมอินทรำ 14 แยก 22 แขวงท่ำแร้ง เขตบำงเขน 

กรุงเทพฯ 10230 

หมำยเลขโทรศัพท์ 087-6950446 

 ลิขสิทธิ์ของสำรนิพนธ์อันเป็นผลมำจำกกำรศึกษำเล่ำเรียนซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของหลักสูตร

ปริญญำบัณฑิต ข้ำพเจ้ำยินดีโอนลิขสิทธิ์ตำมมำตรำ 17 วรรค 2 แห่งพระรำชบัญญัติลิขสิทธิ์         

พ.ศ. 2537 เป็นของคณะอักษรศำสตร์มหำวิทยำลัยศิลปำกร โดยมีก ำหนดตลอดอำยุกำรคุ้มครอง

ลิขสิทธิ์ 

 

ลงนำมผู้โอน.......................................................... 

      (นำงสำวศศรส สุริโยภำส)    

ลงนำมผู้รับโอน.................................................... 

  วันที่ 23 เมษำยน  พ.ศ.2562 
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