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a1 (0.6%)
Liveauiinaf—1(0.6%)
T —~U=TFZ (dhc)f—1(0.6%)
TuwaaT 1 (0.6%)
falauuiinef—1 (0.6%)
aaaaau)—1(0.6%)
a1 (0.6%)
Liaadal—1 (0 6%)
MNonaj—1 (0.6%)
0 25 50 75 100 125

v o 19

Ad‘ a LS aQ o = ) A
BRUNUN 9 gUBNAR ﬂJ‘V]EJ'Wi'ﬁLﬁS%J’i]’]ﬂUi%LV]ﬂQJﬂJUV]QUiIﬂﬂLaEIﬂ

4.3.2 ANUDUNSTONAN DU

INMIANYIMUIIFUIINATINIY 150 AU Fandnsiueiamsasuglu 2 eou

¥
o o

ASI9UIU 51 AU Antdusesay 34 1HoUAL2ASIINUIU 46 AU AnluSeuay 30.67 2iRouay

Qe

[J

A9 40 Au AnluSpsay 26.67 wazdue 13 Au Anluipeay 8.67 Uszneunie Jay

AT AUNINVDIALNUA  SIUAZLDYARIAIIIN 10

‘d' d' di{l a (% L3
A15199 10 ANUDIUNISYONAN S U

svezanlunsinde U (AU) Sovaz
iHeuazass 40 26.67
ieuaz2ats 46 30.67
2ieunds 51 34
3u 9 13 8.67
334 150 100

@ iauazade {once a month)
® fauaz2 afs (twice a month)
@ 2 WBauafs (once twao maonth)
® Lita

@ Dazafa

® Tdunvau

@ aunivasacwem

@ Daz1ad

114 W

uNUQHN 10 AudlunsTenEn TN




31

4.3.3 USUNuvanan o siasuNdeluwmasass

INMIANIMUTIUTIUWNSIESUNT o luwsazATIvaeRUIInAT LI 150 AU
Famsiay 1-23U 91U 96 AuAmuSasay 76.2 Fanstay 3-4 YuIuu 43 AuAntduSee
Az 18.5 ¥oATIaL5-6 TUI U 4 Ay Anludesas 3.4 Foasay 11 FuTulUIwIu 3 AU

AnduSesay 2.4 518a808ARIRNS197 11

M13199 11 USunaemnsiasungeluldazasavesuslan

USunaundndnainaeluus 31U (AL) fouaz
aZﬂ%’;\i

1-2 Fu 9% 76.2

3.4 3y 43 183

5.6 4 3.4

7-10 T 0 0

11 Fuiuld 3 24
52 150 100

® 1-2 fu (1-2 pieces)
@ 3-4 fu (3-4 pieces)
5.Gilu (5-6 pieces)
@ 7-104u (6-10 pieces)
@ 11 fudlulal (11 pieces or above)

WNUQNN 11 USinaemnsiasungeluudazasavesuslnn




32

4.4 Uadeniinasansidenuilnanandueiamnsiasuainysemagdu
4.4.1 Uadumuemmsiasy
PnMsanymuIn Tadelunisidentedunindusiemsiasuaunandumnegly

v a a ! < a v A o o [ Y] r-:l'
sEAULNN laedlAnedusiu 3.94 LLUQ@@ﬂLﬂU@mﬂWW“UENﬁUQW ummmﬂmagiuizmmnmqm

v (3 o w [

fifadewindu 4.57 uianavesndndoe Sanuddggluszduunn danadewiitu 3.85

'
o = =

midenfivianvatevasdu danudidgyegluseauUiunas Ianadewitiu 2.57 8ve

a v a Y.

duailasuauien danudAyegluszauun danedeiniu 4.17 unsgiualasnsde

v Y

IS o w [ [ d‘ ISP d‘ [ - o w a Y d‘
Nﬂ'ﬂ?ﬂﬁ’]ﬂﬁg@%IUigﬂUiﬂﬂVlEjﬂ UANRRYNINY 4.52 AUANY S188LLBYARNINITINN 12

o Y} Y} v a o ¢ a
A1919N 12 33@‘U{j'ﬂf\]Hiumqumamﬂm"m@qﬂ’ﬁlﬁiw

U (5o8az) 3TAUANUEIARY
Uadaou degy | dwy | dAgy | dery | dAgy
WAANTOMS | g | wn | U | dew | tes | N — wia
a 4 4 X S.D.
Ikt nan nand nan A
(5) (4) (3) 2) (1)
AN INYDIFUAT 1N
96 48 4 0 2 150 | 457 | 0.68 |
(Quality) Nen
WAALNYDY
AR 30 7 38 1 4 150 | 3.85 | 0.84 | 41N
(Package)
Fudend
Uy
NANNNAYUDY 48 23 17 0 2 150 | 2.57 | 2.21
. nag
dua (Variety)




33

A15199 12 wansszeutadslumunaniuionvisasy (5o)

U7 (Fo8az) 3TAUANUEARY
dfey | dfgy | drdey | dfry | AR | N
Uadeinu o s
4N 41N Uy U2y Uay — wia
NARAUYDIMS | o o x | SD.
NeEn N8a13 Nein 2P MEY
GEH
(5) (4) (3) (2) (1)
BroduAnlasu
AN 61 57 30 0 2 150 | 4.17 | 0.84 | {1
(Popular Brand)
JUmIgIuAY
o aln
Uaonny (safety 93 46 9 0 2 150 | 452 | 0.73 | |
Nen
standards)
33U 328 251 98 1 12 750 | 394 | 141 | ¥1n
100 W dénsnnilas (The most) M dvduunn (very) ardauiunate (moderate) Ml dvdaniian (less)
75
50
25
0 — | — —
Auawuadaua" (Quality) wiiatnauandan e fiviaduenitlesuaanadias (Popular Branc

unuQdin 12 seauladeluiundndueiomsiasy



4.4.2 Y93801u51A"

34

NNsANwINUI Jademusaderananisdendniugiveruslnaaglusedu

wniian laslinnadesiy 4.3

1 I ~ A a o =
LL‘UQ@@ﬂLUu5']ﬂ']3Jﬂ'NlILWN']%?‘NL@J@W]EJ‘Uﬂ‘UQﬂJﬂ']W 4

AnudAyegluseiviniign TAnadewiiu 4.37 siendenuwansauiadisuiuuiunm

fanuddggegluseiunniign dAnafewintu 4.23 audiu easdennanisnan 13

A5197 13 WERITEAUUATLAIUIIAN

d1uau (fevaz) szAuusegela
d1Aguunn | drfy | dAgy | A | dAny wia
Uadedunm | diga wn | dw | @ | dWew | N | AN
4 x | S.D.
nane | dee | 7gn
(5) (4) (3) (2) (1)
FIAAAY k)
o a3 R
W ZELLe 78 53 17 0 2 150 0.70 | ¥iam
7
Weuiuamnm
ly
FIMAAY 4.2 fiam
4 75 53 13 0 9 150 1.04
WM zELLe 3
WisuiuuTuu
53 Ty
153 106 30 0 11 300 | 43| 092 | |
an

80

B dosnniiaa (The. .

60

40

20

0

B Aneunnn (very)

deauilunata (mo..

B dvdinuiian (less)

12 p

= a ar - - - =l ar ™ - - .
edianuvnzadavisuiuaaa i (Price is appropriate - s1adianusnzasdiawiaunuyiina (Price is appropriate
compared to quantity)

compared to quality)

uNuNiN 13 seavdaderusian



35

4.3.3 U298A1uN1Smane

= o W 1 %

NNsANwINUI Jadeauniseaininnudidgyegluseauinn nedid1ade

53 4.04 wiswenilu nsthyrrafifveideadunddnunlavan danuddyeglussiuuin

[ I [ a

fAnadewiny 366 Insideyamdnnmsunatduayuinnudidgyegluseduiin &

Anaduwiiu 417 msdalusluduiiiay danuddgegluszivuniign daademiiu

4.29 PIUAINU FIUALLDYARINITIN 14

AN57199 14 szeuladeaun1sean

a1uu (Gowaz) FTAUAIINAIATY
diAgy |d1Agy |daAgy | 1Ay | drAny Lwua
Jadeaumsnain |4 1 | uin U 1 u | dsy gao|N | = S.D | Ay
< o X
igm na9 gm
(5) (4) (3) (2) (1)
mMsthyaraiil
\ \ 15
Foudoulunddnun 31 56 50 6 7 366 | 1 |un
0
Twaun
QRENRNRFRVIRR 15 1.0
A 3 66 62 11 5 5 a.17 17N
FNsauayyY 0 1
3 . 15 0.8 | 1
nsdnlusluduiiey | 72 57 17 1 3 4.29 .
0 4 | vian
573 45
169 175 78 12 15 4.04 1 11N
0

B AvAesnndiaa (The.

60

40

20

W Avdaann (very)

drdihunate (mo...

I AhAayiiag (less)

172 p

& v v a - e & a
msihueratisddadaadudisinan msiayanieIznsIaTL AU Arsam s Tutuiivae (Promotion)
Tormaun (Academic information)

Aﬂ' U v Y
BRUNUN 14 52auTadunUNITNAIN



uni 5

ayunan1sine uazdaiauauus

(%
[ S5

=2 Q’lj ¢ A = a a a (% L3 a A
NIIANYIAIIU ’JG]Q‘U%'S?NF\LW@ﬁﬂUWﬂ’J?NUSMIUﬂ’]iU‘ﬂﬂﬂNﬁ@ﬂm%@’mqﬂﬁﬁﬂmuﬂu

wazAulonvesusuindndusiomsasuvediu lneldisiiusiusudoyanianisly

'
[ [

wuugeunueaulatiuduslaafiuslnandndusiemsiasug Uududsedn 9uau 150 A

o3

= = VY = o 1 &
Farann1sAnw fIdelaunasunanisfine dadeluil

5.1 agunan1sinen

5.1.1 YA UUARAYRIERNDULUUADUAY

NNFUAIBENUIL 150 au uvseanilumandsdovay 70.7 wazinageiosas
29.3 dallngjilengsening 21-30 ¥ FsflendmiduiinGou thnw Jevas 68.3 uazdnlng
fisngladadoutioanin 10,000 v Sewar 41.3 dywdlne Andudesas 83.3 voengy
TPLIAR

5.1.2 anufledlunisidenuilaandnsiagiomsesugdy

S

Yuiudwulnguslaaiine

o3

NHANTANYINUIN JUILnATleunEndusiemsiasy

a ) i3 = 1w ] AY ¥ oo ] oa a o s
ANUEITNY  ARllusasay 55.1 GZNﬂEElIG]'JEJEJ'R'I‘V]VLWV]']LL‘UUaEJUﬂ'ma'JuSLVZQUi’IﬂﬂNa(ﬂﬂm%

a o

g msiasuysziandngeguan amdudesaza7.78  wazfuslamdiulng@edusiain

PassnAuA Anludosay 28.49

5.1.3 ANNNENVRLUTUANGN IR M SLEs U U

'
a YA o

INMSANYILUTUANGN U INSESUYUUTEITELAGENNT 10 WUTUANUTY bUTUA

Y

Ay PN a = = o = o
V]E‘\JG]'EJ‘ULLUUaaUﬂ']@Ju%JﬂJ‘UﬁIﬂﬂﬂJ']ﬂV]?jW A9 DHC T9gay 49.3, 999a3u1A8 PIAR ( "/\7 A

ﬁ%) Seway 7.19, Meiji Amino Collagen Seway 7.44, Kracie Kanebo Fragrance Candy

Ypvay 6.98, Dietary Fiber $o8ag 6.15, Alinamin EX Plus Anvliudosay 6.05 wavBedue

[ ]
[ L3 a =

muaeu wazdiulngTondnduiemsasugUu 2 hounds Andusovay 34 dmuSunu

o9

ovTasunTluLrazasife 1-23u Anvdusesas 76.2



37

5.1.4 TadeiifinasonisidenusinanandusienmsiasugUu

nnmsanwiadeiiinadenisidonuilaandndusiomnaaiudgiy  nanisAnw
wuin dedefiinasioninidenuilnananiasiomnaaiudiu Besdwuaniadeidnaunly
miladeiifinatios Taedl Jadedusan Anads 4.3 sesaan dedafodumanain dwase
nstendnsnstoglussdunnitan Aads 4.30 wariladeduiladedundndusiewnaaiy

Aade 3.94 Fadadeausian Jadedunisnain uaztadeimundniugionsiasy eglu

[

SEAULINTNUA F9azaSuleLnuRulaeatl

Tadesusan danudAyigalunsdedulagondadusiemsesulunsiazass T

[y |

Uslamazlianuddgyiusianindanumnzanduisuauasaunmilasunseld msglu
Jaguiindndusiemsiasugdulmaenrainvateuindsanunsanlseuiisunafimanga

Y a A d‘
ﬂUﬂﬁNWmWﬁ@ﬂmﬂWWNqﬂ'ﬂ?jﬂ

Uadesotasnfetadoaiunisnain daunainnisihyarandvedeadunddnunlawan

Y

(%

I3 Y] | o A A & s s A Aa va & v
WUNAN LWU ANTIUNLEARAY UIRUSBNLNDS g‘mﬂﬂL‘U@i ‘Vﬁ@ﬂuwua(ﬂ@@"mlﬂ@%ﬂ GU%L‘WUI@'J']

a LY 3 a A [ Ayo Y] o w I Vo a < 1
wamzu%mmmﬁmcyﬂumum%ﬂmaaﬂumlﬂ ﬂ?ﬁﬂ@giﬂﬂi%LLﬁLLaS‘lﬂiUﬂ’NiluEmL‘U‘UBEJ’N

Y

an

Uadugavinefedaduiuiundniuaensiasy Semanduaneimsiasuiinaudfiyun

[ - a

1 a LY v Y d‘ 2 Y a 2/ o Y & 1 dy
L‘UULWEJ’JﬂU{]T\]ﬁ]?JW]uEJu‘] "?J'\‘injUﬂﬂﬁﬁLﬁﬂ’JmaWﬁiUﬂUﬂmﬂ’]WﬂJ@Qﬂuﬂ’]LUUEJEJ'N&I'W UNINU

v 9

Aoumsgumnutasnsdevesdum weswinludumiidneglulssinnaimsuase AunIm

'
o

a ¥ U =2 v I = Yo 14 Y a
Yosdum AnUUaeniedsdfyignisaslasuanulindannguilan

JoLAUDLUY
Va v Y o = a a a a o L3 a d‘ 1 =
AidelmihnisnyiteuanuiledlunsuilaandndaeionmsiaSud iy wasfnwiniy

a s a o ¢ a Ay o=vya s a o ¢ P s
‘LJEJ‘J,JLL‘Uiummamﬂm%mmﬂaimaﬂm&u szNVL@LaaﬂLL‘UiumNamﬂm%mwmaimmumIOLL‘Uium

= va o <

I au A -:gl' = 1% 1 Ve 1% 1 -d’j 1% 1 Iy = s d‘
K| B\I'J"\]‘EJMU’JTJ’%]EJLi@ﬂuaﬂﬂ’]iﬂW"\]BFﬂUWJﬂﬁaﬂLLagﬂ’J’]\‘iﬂ’ﬂulﬂ AANIAD ANTILUTUABDUNN

U

Iasuanuflsnannaunuiuunmnzizas awmgiionuilag nadnsuasinlauilaa iudu



38

JBAINNANINITANEI

'
o

Juduusedn daulvgjeglunivieds fuilaa

o 9 ]

AUslaAnuTinAnAn st mnsIaTY

v

dalngdeiunuuasuanudunmusinguniigbianusuiiotesidanainuninigsivsm

wuvaeunle 150 e



39

UIFTUIUNTU

wilsdanazanstinug

33901 Wi, (2554). wodnssuuasnisinduladondnsasiommsiasuiggunm
ANV INGIRENNYATAITNTING WYATUWIUEY FInTauasugy. UsaarAalmansum
99 @191 N1SIANTANATTUAZNIALNYU, UNTINREAaUINS.

599 duFiaey, (2515). wgAnssuguslaa. n3enmamues: LssiuiunIng1qesssumans

umiing lnsnaiifng. (2559). tadeiidnadenisiaduladondondnsusiiuuanlu
LANFUNWUNIUATUALUSUAIA. UM INIFYTTIUAIERS, UINTTINA
UUMAe AuzIdverEa ez

o wlseitaas. (2558). teseiiduanan1sindulodandnsusiiasue1msnig
Susnaside. WTIVEIAUSIIUANERS, USMIgsRaumUndin sz diveransuas
N30T

TunSen senadn. (2556). n1sasuUsUdauAnUasunYvadlneg. un1Ine1degsna
Un NAFANSUT TN AMLTNAFARNS

%0 nduau. (2525). n1sandule. nsammamues: nefaumnis

Undn Aruaudad. (2553).  wganssun1susinAaImIsiasy. 3189uUszI1I 751409
wuuRninns3dedayniasugiatagtu angrsygmansuninendetesinl.

Voannsal drogny. (2559). eseidsnsnanonisanduladodudarinunisdsnsoaulasl
UINIFYFTIUAIENS, USMsgInaumTadio angndivemansuasnisayd

onad amssana.  (2503).  weAnssuguslnn.  fasindsdie ngamme  Taedius
UINYNFUFITUAENS

quasmi wuial. (2558). dadeitdanarontsinduledondniasiaiuemsiioguawyin
unavya vasaudgiraulungunwuniuas. UMINYITYNTIUNN,UTNTTIND
UNUae.

WiV dend. (2559). siAuaduazawaulaiidaentsdonsnsusiomsasuvesyeiy

K1 Mobile Application. 1 INIFEFITUAIENS, USUNTTINAUMTTN A

WP AN LarN1TUYT



40

0383 vimunNa.  (2550).  Ardeun1susinaduAususiuniianswanenisindule
idanlduinas gudnisdragrunwisinauvesdszyrvululyangaunwuniuas.
UMINYIRUNTINN ANTUTVNTTINIUN U

Kotler, P. and Keller. (2009). Marketing Management (13th ed.). New Jersey:
PrenticeHall.

Schiffman, L. G., & Kanuk, L. L. (1994). Consumer behavior. (5th ed.). Englewood

Cliffs, N. J.: Prentice-Hall.

ulod

nIng Alatan. (2550). amstasuADasls (poulat). wasin
http://www.student.chula.ac.th/~56 370018/ contentl.html 158 nldide 26
Aa1AN 2561

asdurdfg v, (.U.1.). a518uara1aglusu(How important of brand. (eaulai).

WEeTILN https://www kst.go.th/uploads/document Gunldiile 26 naAu 2561

Iyesgatuiian. (2561). Snuduauergduvesilandagy. (eaulatl). unasiiun
https://www.thairath.co.th/content/1333606 Seonldidle 22 wwieu 2562

wsasa yyaow. W.U.U.). 91m15a54 (Complementary foods). (eaulatl). waafin
http://haamor.com/th/e1nsiaiu1/  Bonldiile 26 ganem 2561

Wimes lnsiiyad. (2556).a915183% (Dietary supplement). (poulal). WAESTiLN
http://haamor.com/th/Dietary supplement/

waula dsmueng. (2554). waRdmTiaMITIEsUgUAADE ]S, TnwansBidnnselind, d1in
USNISABUIIDS UNTINUIRBLNEATANEAS 2554, UAUAN http://www.ku.ac.th/e-
magazine/aprild5/know/food.html. Seonldiile 22 wwieu 2562

a3uns AfUTEIESy. (2554). Usen1Ansensas RAASTILETHE 5. (Roulat). Widanin

http://www.slideshare.net/surangj/ss-12596306. Senlidle 22 wwieu 2562


https://www.kst.go.th/uploads/document
https://www.thairath.co.th/content/1333606
http://haamor.com/th/Dietary%20supplement/
http://www.slideshare.net/surangj/ss-12596306?fbclid=IwAR2KLIqiOQm320e1j8dN08T6H8XgVTvL8FeTEKqjkiefw5IxX9JivkQioeM

41

dfnnuduaiumsiszrinssana a viglens. (2556) Fudrggeareiuaulalunain
zﬁz]u.(aaulaﬁ). Wd T .60plusthailand.com/wwwen/information/auf{gee1e
fraulalunadu?foclid=IwAR2rDsO07M709Q1Ir3CTUYcBzmDtvoMTimYUKhBI-
TRUMOWIAGNjlyL8rd 3enldidle 26 manau 2561

dvnaudaiun1IAsEnIsUTEmA  Weenelan. (2556). d91Un15ainaIna1n sy
uazdnrduluu. (eoulat). wnasdiun
http://www.ditp.go.th/contents_attach/80775/80775.pdf Funldidle 26 AaAL

FuidanSuziilognanvnsuenins. (2560). aa1adaduuasnansasiomsasuludy.
(epulatl).  wnasTiunhttpy/fic.nfi.or.th/MarketOverviewWorldDetail /aaa3mniu
waznanAnusio v asuludu Benldide 26 naau 2561

910UA URsTINEN. (2547). a')mﬂﬁaqwmwfmmfzmi AUAUIIN
http://library.christian.ac.th/opac/showsearch_bk.php?pointer=T020283. 15unl%
e 22 wwiw 2562

Aashish. (2561). Brand Character: #5719 Content Marketing i ﬁadﬂgﬁaﬁﬁad.
(pouladl). Lma'ﬂ‘ﬁmhttps://contentshifu.com/brand—character—content—marketing/

Fonldiile 26 sanan 2561

CleoThailand. (2554). 12 3aduglyugaHoT! aelaainaely. (ooulal). uvasiiun
http://www.cleothailand.com/health/12-
%E0%B8%AT%E0%B8%BA4%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B4
%E0%B8%99%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%
E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%94hot-
%E0%B8%AA%EN%B8%AT%EN%B8%A2%E0%B9%83.html

Fonldiile 26 ganem 2561

FBTsupplement. (2558). anisiasuAaasls. (eoula). unasiiun
http://www.ftbsupplement.com/a1msiasufeesls / Senldidle 26 AaAL

2561Japan555. (2560). 5 3ardluarvrsiasudgyuivieaign. (eoula). unasiian

http://www.japan555.com/category/Anagondu Fenldide 26 naaw 2561


http://www.ditp.go.th/contents_attach/80775/80775.pdf%20%20%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%2026%20%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%202561
http://www.ditp.go.th/contents_attach/80775/80775.pdf%20%20%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%2026%20%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A1%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%202561
http://fic.nfi.or.th/MarketOverviewWorldDetail./%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B9%8C%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99
http://fic.nfi.or.th/MarketOverviewWorldDetail./%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B9%8C%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99
http://library.christian.ac.th/opac/showsearch_bk.php?pointer=T020283
https://contentshifu.com/brand-character-content-
http://www.cleothailand.com/health/12-
http://www.cleothailand.com/health/12-
http://www.japan555.com/category/%E0%B8%82%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%AE%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99

AANUIN



44

wuugauauaulisalun1suslnanandueiamsasugUu

[

= o X A v = awv o a a o
LUUdaUNINU ﬁi/l’lGZJuLWEJSLSU‘UizﬂEJUﬂ’liFm‘HW’Jﬁ]‘EJ Maﬂqmiﬂi@mﬁmi%aﬂﬂmzaﬂwﬁ

mans unineaefaling negldedinnulseasnazAnwianuienlunisusloandndoe

A A o= ] o | %% I3 a
a'TVniLaﬁllmqu%ﬂiﬂﬁsﬂ@ﬂﬁqﬂiqmmaﬂqﬂVl']usLUﬂ'ﬁsLVisUalluamquﬂ?’]ﬂJLUU‘U?Q

dauil 1 dayanaluvesdiinuuunauniy

1. Lwe [ ane [ wea
2. 91 [ doendr 20 ¥ [121-30%
[131-40% [141-50%
[ 51 Yl
3. B1IN [ dniSeu/dndnen (] widnsrusenda/
USYNLONYY
[ dhsrwms/mineusgiamia [ gsfiadudn
[ inumsns L] sfnfw
[J 8 q
5. selandesaien L wesndn 10,000 [ 110,001 - 20,000
[ ] 20,001 - 30,000 [ 30,000 v wmvuly



daui 2 Anutealunisuilnandndusionmsiasugdu

45

7. PUsEaeArRINsUsinANan i sEsuINUsen Al du

[ ifiemnuansss

[ ilevhgegunm

8. viuuslnananduesiomnsesugulssianla

L] rdmstousivhgeguanm
Shwlsa

[] mamﬁm%@uﬁmﬁﬂu‘%@amﬂfmﬁﬂ
WHI9UY

[ wansasiiasuvsefuasornns

9. Muandndusie M sasuaINUsenagUurutamisle

[ dsanensusemne
[ $ruazmntalndtinu

[ 3u q

duil 3 AUTENVIILUTUANENSUIID NSV YU

v

L] wdedugdesiunas

a o ¢ a v A v
[ ndnsfauaifiundms ol

[ $rurneen

L] ssasswaun

10. wanfugiemstEsINUssnagUuivielaivinudenuilaa

[ ] bHC
] Dietary Fiber
L] ORBIS

[] Kracie Kanebo Fragrance

L] PiaR

Candy



(] Meji Amino Collagen

[] Chocola BB Pure Plus C

[ 8uq
11. AauderAnfugiva1 U el

[ iflouazass

L] 21founss

12. USUNUNNAR a0 1nsiasuNaslukmazasa

(] 12 3u
] 34 3u

] 5-6 3y

46

[ iflouaz2nss

] ue

] 7-10 %u

L] 113u3uld

duil 4 Uadedinasanisidenuslnanandueiamsiasuainyssmagdu

Uaeniinasanisiaanusinanann e

1mskERNINUTEIMAR YU

FTAUANNFIALY
¥ U ou| o
WINdige | 1N oy WRRIGH
nana
5 4 2 1
3

% a o/ <
ATUNARNEUN

13, AMANYRIAUAT

3 a [ '3
14, WNALNIVDINARNNEUMN

15. fLa0nNNVaINManeuDIaum

16. §veduailtasuanuiey

17. fumsgnuanudaende




47

b4
NTUIIA

18.  sIAdANULANNE AN B sUAU

AN

19.  sIAdANULAIEENLE B sUiU

SIEFRT)]

AUNITAAA

[

20. msuyaraniidedeadunidnun

Tolwnin

21. msdeyaninnisinaiuayuy

22. NMSIALUSIUTURLAY




48

o/

Use iR

Fo-uneana WNAT 215357 WEATRY

LAR 14 FWAU W.A.2539

ﬁagj 291 ny 3 pauln 8.a1ulA 2.879Me9 14160

nunelaulnIAng 089-2559833

E-mail pangonlyl@hotmail.com

UszIanisAinm dndansinududsendnu i 6 anlsadousrmednulsey
A

o = = [y a2 a [y s a a =
awmammmmwmﬂwﬁyﬂm AMEBNYIFANARNT dN1U1IVDLYYANWN

wIng1aeAauIng menvanseaviauuduns Jminuasugy



49

s
LUUTBUAVEANSANTUNUS

AnvaLefny) AMZINYSANERS UNINg1asfRauInsg

I WNEANINIFITT WYRSTY

unAnwITUYN 4 WneneIEANY AU

Yoasinwus anuilenlunsuslnendndueiemisiasugUu
= ¢ 1 4 v ad (5%
¥9919158NUInW AIEANENTI19158 AT.ANFY AT TN
Meganunsafnsiald 291 vy 3 m.anulld 8.1l 2.879me9 14160
viangLaulnsdni 089-2559833

[

dvansvesunenuIedudunan1annisneanssudadudiunisadnans

Y

v a 4 ¥ vaa a

SEAUUS YU UMTIR TINANBUALDURVEVEAINNIATY 17 253A 2 WAIWSES1oUelRavans

w.e. 2537 Juresnnzdnuseansunivededaling lnediinvuanasne1gn1sAuases

AVEANS

AUNELDU. e
(UNEMAIFII W)
GV A1 T

U 19 Wwweu W.A.2562



	บทคัดย่อ
	สารบัญ
	สารบัญ (ต่อ)
	สารบัญ (ต่อ)
	สารบัญแผนภูมิ
	บทที่ 1
	1.ที่มาและความสำคัญ
	2.วัตถุประสงค์
	3.ขอบเขตการศึกษา
	4.วิธีการศึกษาวิจัย
	5. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	บทที่ 2
	2.1 ข้อมูลทั่วไปของผลิตภัณฑ์อาหารเสริม
	2.1.1. ความหมายของผลิตภัณฑ์อาหารเสริม
	2.1.2 ประเภทของผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร
	2.1.3 รูปแบบผลิตภัณฑ์อาหารเสริม
	- ผลิตภัณฑ์เสริมชนิดปล่อยตัวยาเป็นระยะ
	- ผงและน้ำมัน


	2.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการสร้างแบรนด์สินค้า
	2.2.1  ความหมายของแบรนด์
	2.2.2 กระบวนการสร้างแบรนด์

	2.3 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อ
	2.3.1 ความหมายของการตัดสินใจซื้อ
	2.3.2 กระบวนการการตัดสินใจซื้อ


	ภาพที่ 5 Alinamin EX Plus (CleoThailand,2554)
	บทที่ 3
	วิธีดำเนินการศึกษา
	3.1 วิธีการวิจัย
	3.1.1 ข้อมูลปฐมภูมิ
	3.1.2 ข้อมูลทุติยภูมิ

	3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล
	3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล
	3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล

	บทที่ 4
	4.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคผลิตภัณฑ์อาหารเสริมญี่ปุ่น
	4.1.2 อายุของผู้บริโภคผลิตภัณฑ์อาหารเสริมญี่ปุ่น
	4.1.3 อาชีพของผู้บริโภคผลิตภัณฑ์อาหารเสริมญี่ปุ่น
	4.1.4 รายได้ต่อเดือนของผู้บริโภคผลิตภัณฑ์อาหารเสริมญี่ปุ่น
	4.1.5 สัญชาติของผู้บริโภคผลิตภัณฑ์อาหารเสริมญี่ปุ่น

	4.2 ความนิยมในการเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์อาหารเสริมญี่ปุ่น
	4.2.1 จุดประสงค์ของการบริโภคผลิตภัณฑ์อาหารเสริมจากประเทศญี่ปุ่น
	4.2.2 ประเภทของผลิตภัณฑ์อาหารเสริมญี่ปุ่น
	4.2.3 ช่องทางการซื้อผลิตภัณฑ์อาหารเสริมจากประเทศญี่ปุ่น

	4.3 ความนิยมของแบรนด์ผลิตภัณฑ์อาหารเสริมญี่ปุ่น
	4.3.1 ยี่ห้อผลิตภัณฑ์อาหารเสริมจากประเทศญี่ปุ่นที่ผู้บริโภคเลือก
	4.3.2 ความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑ์
	4.3.3 ปริมาณของผลิตภัณฑ์อาหารเสริมที่ซื้อในแต่ละครั้ง

	4.4 ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์อาหารเสริมจากประเทศญี่ปุ่น
	4.4.2 ปัจจัยด้านราคา
	4.3.3 ปัจจัยด้านการตลาด


	บทที่ 5
	5.1 สรุปผลการศึกษา
	5.1.1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม
	5.1.2 ความนิยมในการเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์อาหารเสริมญี่ปุ่น
	5.1.3 ความนิยมของแบรนด์ผลิตภัณฑ์อาหารเสริมญี่ปุ่น


	ข้อเสนอแนะ
	ข้อจำกัดทางการศึกษา
	บรรณานุกรม
	ไทยรัฐฉบับพิมพ์. (2561). จัดอันดับคนอายุยืนเบอร์1โลกยังญี่ปุ่น. (ออนไลน์). แหล่งที่มา          https://www.thairath.co.th/content/1333606  เรียกใช้เมื่อ 22 เมษายน 2562
	CleoThailand. (2554). 12 วิตามินญี่ปุ่นสุดHOT! สวยใสจากภายใน. (ออนไลน์). แหล่งที่มา            http://www.cleothailand.com/health/12-        %E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B4         %E0%B8%99%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E...
	FBTsupplement. (2558). อาหารเสริมคืออะไร. (ออนไลน์). แหล่งที่มา               http://www.ftbsupplement.com/อาหารเสริมคืออะไร / เรียกใช้เมื่อ 26 ตุลาคม 2561Japan555. (2560). 5 วิตามินอาหารเสริมญี่ปุ่นที่ขายดีที่สุด. (ออนไลน์). แหล่งที่มา
	http://www.japan555.com/category/ข่าวฮอตญี่ปุ่น เรียกใช้เมื่อ 26 ตุลาคม 2561

	ภาคผนวก
	ประวัติผู้วิจัย

