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บทคัดย่อ 

สารนิพนธ์เร่ืองการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งงออกขา้วประเทศ

เวียดนาม    มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปริมาณ มูลค่า และตลาดส่งออกขา้วท่ีสําคญัของประเทศ

เวียดนาม รวมถึงวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรค (SWOT Analysis) และความ

ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ(Revealed Comparative Adventage : RCA) ในการส่งออกขา้วของ

เวียดนามเปรียบเทียบกบัประเทศไทย โดยมีวิธีการศึกษาโดยใช้ขอ้มูลสถิติปริมาณและมูลค่าการ

ส่งออกขา้วของเวียดนามในการวิเคราะห์ตลาดส่งออกขา้วท่ีสําคญั ปริมาณ มูลค่าการส่งออก และ

คาํนวณค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และใชข้อ้มูลเชิงทุติยภูมิท่ีรวบรวมจากแหล่งขอ้มูลต่างๆ

ในการวเิคราะห์ SWOT Analysis 

ผลการศึกษาพบว่า ปริมาณและมูลค่าการส่งออกขา้วของเวียดนาม ในช่วงปี 2551-2555             

มีการขยายตวัเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง แต่หลงัจากปี 2556 เป็นตน้มา มีปริมาณและมูลค่าท่ีลดลง โดยมี

สาเหตุหลกัมาจากคู่แข่งท่ีเพิ่มมากข้ึน ส่วนตลาดส่งออกขา้วหลกัของเวียดนามตั้งแต่ปี 2551 ส่วน

ใหญ่เป็นกลุ่มประเทศในทวีปเอเชีย ได้แก่ จีน ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย มาเลเซีย สิงคโปร์ ฯลฯ 

รองลงมาคือ แอฟริกา ได้แก่ โกตดิววัร์ กานา เซเนกลั ฯลฯ จากการวิเคราะห์ SWOT Analysis 

พบว่า ขา้วเวียดนามมีจุดแข็งคือพื้นท่ีปลูกและการพฒันาสายพนัธ์ุเพื่อลดตน้ทุนและจาํหน่ายใน

ราคาท่ีถูกกว่าคู่แข่ง แต่ในขณะเดียวกนัประเทศคู่แข่งอย่างไทยก็ยงัเป็นท่ีไวว้างใจในตลาดขา้ว

คุณภาพสูงมากกวา่ และจากการวิเคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ของเวียดนาม
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และไทย มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 20.75 และ 17.92 ตามลาํดบั โดยทั้งสองประเทศมีค่าความไดเ้ปรียบโดย

เปรียบเทียบมากกวา่ 1 หมายความวา่ มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกขา้วไปยงัตลาดโลก แต่ตั้งแต่ 

ปี 2551 ค่า RCA ของเวียดนามลดลงอย่างต่อเน่ืองและลดลงมาจนตํ่ากว่าไทยตั้งแต่ปี 2557                 

เป็นตน้มา 

 

ค าส าคัญ :  การส่งออก, ขา้ว, เวยีดนาม, ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 
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บทที ่1 

บทน า 

1. ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

ขา้วเป็นพืชเศรษฐกิจสาํคญัของประเทศเวียดนามท่ีสร้างรายไดเ้ขา้สู่ประเทศเวียดนามปีละ

หลายพนัล้านดอลลาร์สหรัฐโดยในพ.ศ.2560 เวียดนามเป็นผูส่้งออกขา้วอนัดบั 3 ของโลก           

รองจากอินเดียและไทย มีการส่งออกขา้วประมาณ 5.78 ลา้นตนัขา้วสาร หรือคิดเป็นมูลค่าประมาณ 

2.6 พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ดว้ยความหลากหลายของพนัธ์ุขา้ว สภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศท่ี

เอ้ืออาํนวยทาํใหเ้วยีดนามสามารถผลิตขา้วส่งออกไดสู้งข้ึน ซ่ึงเห็นไดจ้ากมูลค่าการส่งออกขา้วของ

เวียดนามท่ีขยายตวัอย่างต่อเน่ืองตั้งแต่ พ.ศ.2551 จนทาํให้เวียดนามข้ึนมาอยูใ่นประเทศผูส่้งออก    

5 อนัดบัแรกของโลก ก่อนจะลดลงเพียงเล็กน้อยใน พ.ศ.2556 โดยมีประเทศคู่คา้สําคญั คือ จีน 

ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย และ กาน่า  

ปัจจยัทางภูมิศาสตร์ถือเป็นปัจจยัสําคญัท่ีทาํให้เวียดนามสามารถผลิตขา้วส่งออกไดปี้ละ

หลายล้านตนั ดว้ยลกัษณะทางภูมิประเทศทั้งทางตอนเหนือและตอนใตข้องประเทศเวียดนามมี

แม่นํ้ าสายสําคญัหลายสายไหลผ่าน จึงทาํให้มีท่ีราบลุ่มแม่นํ้ าเหมาะแก่การปลูกขา้วโดยพื้นท่ีปลูก

ขา้วของเวยีดนามส่วนใหญ่ร้อยละ 54.0 อยูบ่ริเวณสามเหล่ียมปากแม่นํ้ าโขง (Mekong River Delta) 

และอีกร้อยละ 17 อยูบ่ริเวณท่ีราบลุ่มแม่นํ้าแดง (Red River Delta) ซ่ึงแหล่งปลูกขา้วทั้งสองแหล่งมี

ความอุดมสมบูรณ์ของสภาพพื้นดินและความพร้อมของระบบชลประทานอยา่งมาก และจงัหวดัท่ี

สําคญัในการผลิตขา้วของเวียดนาม คือ จงัหวดัเก่ินเทอ อนัยาง ดงทปั บกัเลียว ก่าเมา นอกจากน้ี

ในช่วงหลายปีท่ีผา่นมาเวียดนามพยายามพฒันาพนัธ์ุขา้วเพื่อให้ตอบสนองความตอ้งการของตลาด

หลกัมากข้ึน และออกนโยบายเพิ่มส่งเสริมการส่งออกอีกหลายนโยบาย เช่น นโยบาย ลด 3 เพิ่ม 

3 รัฐบาลเวยีดนาม ท่ีเร่ิมมาตั้งแต่ พ.ศ. 2549 ซ่ึง ลด 3 คือ ลดปริมาณเมล็ดพนัธ์ุให้เหมาะสม ลดการ

ใช้ปุ๋ยเคมี และลดการใชย้าปราบศตัรูพืชและวชัพืช ส่วนเพิ่ม 3 คือ เพิ่มผลผลิต เพิ่มคุณภาพ และ

เพิ่มผลกาํไร เพื่อเพิ่มผลผลิตขา้วต่อไร่ให้เพิ่มข้ึนและลดตน้ทุนให้ตํ่าลง นโยบายน้ีทาํให้ชาวนา

เวียดนามมีกาํไรเพิ่มข้ึนอีก 20% รวมถึงสร้างจุดขายดา้นราคาท่ีตํ่ากว่าประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ ซ่ึงขอ้
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ไดเ้ปรียบดา้นราคาน้ีส่งผลให้เวียดนามมีส่วนแบ่งทางการตลาดท่ีเพิ่มข้ึนดว้ย และไดท้าํนโยบาย

ความร่วมมือดา้นการคา้ขา้วกบัต่างประเทศเพื่อตอ้งการส่งออกขา้วใหไ้ดใ้นปริมาณมาก โดยรัฐบาล

เวยีดนามไดมี้นโยบายร่วมมือดา้นขา้วกบัประเทศเพื่อนบา้นในหลากหลายรูปแบบดว้ยกนั เช่น ดา้น

ความร่วมมือระหว่างเวียดนามกบักมัพูชา เวียดนามไดต้ั้งบริษทัร่วมทุนดา้นขา้วกบักมัพูชา ช่ือว่า

บริษทั “Cambodian - Vietnam Food Company: Cavifoods” เพื่อทาํธุรกิจขา้วแบบครบวงจรใน

กมัพูชา โดยเน้นการลงทุนด้านกระบวนการผลิต การเก็บรักษา และการส่งขา้วออก รวมถึงการ

สร้างโรงสีขา้ว ไซโลเก็บขา้วและโรงงานแปรรูปผลิตภณัฑ์ขา้วต่างๆ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม เป็นตน้ 

แต่อยา่งไรก็ตามปริมาณการส่งออกขา้วของเวยีดนามก็ยงัคงเป็นรองไทยมาโดยตลอด 

จากการขยายตวัของการส่งออกขา้วและนโยบายของรัฐบาลเวียดนามท่ีส่งเสริมการส่งออก

ขา้วมาโดยตลอด ผูว้จิยัจึงสนใจท่ีจะศึกษาภาพรวมการส่งออกขา้วของประเทศเวียดนาม และปัจจยั

ท่ีทาํให้การส่งออกขา้วของเวียดนามขยายตวัจนเป็นผูน้าํในการส่งออกข้าวของตลาดโลก เป็น

อนัดบัท่ี3 รองจากไทยและอินเดีย รวมถึงปัญหา อุปสรรค และนโยบายในการส่งเสริมการส่งออก

ของเวยีดนาม 

2. วตัถุประสงค์ของการวจัิย  

2.1 เพื่อวเิคราะห์ปริมาณ มูลค่า และตลาดส่งออกขา้วท่ีสาํคญัของประเทศเวยีดนาม 

2.2 เพื่อวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และการอุปสรรคในการส่งออกข้าวของรัฐบาล

เวยีดนาม 

2.3 เพื่อวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกขา้วของเวียดนาม เปรียบเทียบ

กบัประเทศคู่แข่งสาํคญัอยา่งประเทศไทย 

3.  ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

3.1 ทาํใหท้ราบถึงปริมาณ มูลค่า และตลาดส่งออกขา้วท่ีสาํคญัของประเทศเวยีดนาม 

3.2 ทาํให้ทราบถึงจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและการอุปสรรคในการส่งออกข้าวของรัฐบาล 

เวยีดนาม 

3.3 ทาํใหท้ราบถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกขา้วของเวียดนาม เปรียบเทียบ

กบัประเทศคู่แข่งสาํคญัอยา่งประเทศไทย 
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4. ขอบเขตของการศึกษา 

วิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกข้าวของประเทศเวียดนาม              

ตั้งแต่ พ.ศ.2551 – 2560 

5. วธีิการศึกษาวจัิย 

5.1 เก็บและรวบรวมขอ้มูลทุติยภูมิจากแหล่งขอ้มูลต่างๆ ต่อไปน้ี 

5.1.1 รวบรวมขอ้มูลจากหนงัสือในหอ้งสมุด มหาวทิยาลยัศิลปากร  

วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ 

5.1.2 รวบรวมขอ้มูลจากส่ือออนไลน์และส่ืออิเล็กทรอนิกส์ต่างๆ 

5.2 นาํขอ้มูลท่ีไดม้าศึกษาและวเิคราะห์เพื่อแบ่งแยกเป็นประเด็นต่างๆ 

5.3 สรุปผลการศึกษา 

5.4 เรียบเรียงผลการศึกษาและแสดงผลการศึกษาออกมาในรูปแบบของบทความวจิยั 

6. นิยามศัพท์เฉพาะ 

การส่งออก (export)  หมายถึง การขายสินคา้และบริการในประเทศไปยงัตลาดต่างประเทศ 

ธุรกิจ (Business) หมายถึง บุคคลหรือองคก์รท่ีพยายามสร้างกาํไร จากการจดัหาผลิตภณัฑ์

ท่ีทาํใหเ้กิดความพึงพอใจและสามารถตอบสนองความจาํเป็นพื้นฐานของมนุษย ์

ส่วนแบ่งทางการตลาด (Market Share) หมายถึง การจดัแบ่งลูกคา้ท่ีมีอยู่ทั้งหมดออกเป็น

กลุ่ม ๆ โดยจดัให้คนท่ีมีลกัษณะคลา้ยคลึงกนัหรือเหมือนกนั ดา้นความตอ้งการในผลิตภณัฑ์มีการ

ตอบสนองต่อส่ิงเร้าทางการตลาดท่ีเหมือนกนัเป็นกลุ่มตลาดเดียวกนั 
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บทที ่2 

เอกสารและงานวจัิยทีเ่กี่ยวข้อง 

 

 ในการศึกษาเร่ือง “การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกข้าว

ประเทศเวียดนาม” จะนาํเสนอเร่ืองส่งออกขา้ว โดยนาํทฤษฎีการคา้ระหว่างประเทศและขอ้มูล

ปริมาณ มูลค่าการส่งออก และประเทศคู่คา้ในแต่ละปี มาวิเคราะห์ถึงแนวโน้มการเติบโตของการ

ส่งออก โดยมีแนวคิด ทฤษฎี และขอ้มูลพื้นฐาน ดงัหวัขอ้ต่อไปน้ี 

1. ความรู้เก่ียวกบัการส่งออกและการคา้ระหวา่งประเทศ 

2. การวเิคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) 

3. ขอ้มูลพื้นฐานของประเทศเวยีดนาม 

4. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

1. ความรู้เกีย่วกบัการส่งออกและการค้าระหว่างประเทศ 

1.1  ความหมายของการส่งออก 

เม่ือพิจารณาตามความหมาย คาํว่า “ธุรกิจ” หมายถึง บุคคลหรือองค์กรท่ีพยายาม

สร้างกาํไรและ คาํว่า “การส่งออก” (export) หมายถึง การขายสินค้าหรือบริการไปยงัตลาด

ต่างประเทศ ดงันั้น “ธุรกิจการส่งออก” จึงหมายถึง บุคคลหรือองคก์รท่ีมีการขายสินคา้หรือบริการ

ไปยงัตลาดต่างประเทศ  

   Warren J. Keegan ใหค้วามหมายคาํวา่ “การตลาดเพื่อการส่งออก” (Marketing for 

Exports) วา่เป็นการตลาดแบบผสมผสานหรือการตลาดเชิงรวม (Integrated Marketing) ของสินคา้

หรือบริการซ่ึงผลิตในประเทศหน่ึงๆแลว้ส่งไปขายต่างประเทศ การตลาดเพื่อการส่งออกจาํเป็นตอ้ง

อาศยัผูบ้ริการท่ีมีความรู้ความเขา้ใจลกัษณะการตลาดของโลก รู้จกัการประยุกต์ทกัษะต่างๆทาง

การตลาด การวิจัยตลาด การคาดคะเนตลาดท่ีมีลู่ทางแจ่มใส นโยบายผลิตภัณฑ์ ราคา การ
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จาํแนกหรือกระจายสินคา้และการส่งเสริมการจาํหน่าย (จรูญ โกสียไ์กรนิรมล และดาํรงศกัด์ิ ชยั

สนิท. 2528:3) 

สุดาพร กุณฑลบุตร (2552) ให้ความหมาย “การตลาดเพื่อการส่งออก”ว่า เป็น

การตลาดท่ีมีฐานการผลิตภายในประเทศใดประเทศหน่ึง แต่มีการส่งผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตออกจาํหน่าย

ในต่างประเทศในปริมาณท่ีมากพอสมควร เม่ือคิดเป็นสัดส่วนกบัการจาํหน่ายในต่างประเทศใน

ปริมาณท่ีมากพอสมควร และเม่ือคิดเป็นสัดส่วนกบัการจาํหน่ายภายในประเทศหรืออาจมีปริมาณท่ี

มากกว่าท่ีจาํหน่ายภายในประเทศและประเทศท่ีกิจการส่งสินค้าออกไปจาํหน่ายนั้ นอาจเป็น

ประเทศเพื่อนบา้นท่ีอยูใ่กลก้นั หรือประเทศท่ีอยู่ห่างไกลออกไปในทวีปอ่ืน การส่งสินคา้ออกจาก

ฐานการผลิตในประเทศไปจาํหน่ายในต่างประเทศ เป็นเพียงกา้วแรกของการคา้ระหว่างประเทศ

เท่านั้น ไม่ใช่กิจกรรมท่ีแสดงให้เห็นถึงความชาํนาญในการบริหารงานด้านการตลาดระหว่าง

ประเทศในระดบัสูง แต่การตลาดส่งออกจะเป็นจุดเร่ิมตน้แห่งการเรียนรู้และขยายไปสู่การตลาด

ระหวา่งประเทศหรือการตลาดในระดบัสากลในท่ีสุด ในช่วงท่ีกิจการส่งสินคา้ออกไปจาํหน่ายใน

ตลาดต่างประเทศในปริมาณไม่มาก กิจการอาจไม่คาํนึงถึงการปรับเปล่ียนผลิตภณัฑ์ให้ตรงกบั

ความตอ้งการของผูบ้ริโภคในตลาดต่างประเทศ แต่เม่ือปริมาณการส่งออกมีสัดส่วนท่ีมากข้ึนและ

อาจกลายเป็นกิจกรรมทางการตลาดท่ีสาํคญัต่อผลการดาํเนินงานของกิจการ ทาํให้กิจการอาจตอ้งมี

การปรับผลิตภณัฑเ์พื่อใหต้รงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคในตลาดต่างประเทศแต่ละแห่ง เพื่อให้

สามารถขยายตลาดออกไปไดเ้พิ่มข้ึน 

ดงันั้น สรุปไดว้า่ การตลาดเพื่อการส่งออก หมายถึง กิจกรรมต่างๆ ทางธุรกิจท่ีทาํให้

สินคา้และบริการโยกยา้ยจากประเทศหน่ึงไปยงัอีกประเทศหน่ึง ซ่ึงมีการปรับกิจกรรมทางการ

ตลาดใหเ้หมาะสมกบัผูบ้ริโภคในประเทศนั้น เพื่อเพิ่มสัดส่วนปริมาณการส่งออกใหม้ากข้ึน 

1.2  ความสาํคญัของการส่งออก 

การส่งออกมีความสาํคญัต่อการพฒันาประเทศและการเจริญเติบโตของกิจการธุรกิจ 

1.2.1 ทาํใหมี้เงินตราต่างประเทศมาใชใ้นการนาํสินคา้เขา้ มีผลทาํให้มาตรฐาน

การดาํรงชีวติของดีข้ึน และทาํใหเ้ศรษฐกิจเจริญเติบโตเน่ืองจากมีการผลิเพิ่มมากข้ึน 

1.2.2 รัฐบาลมีรายไดใ้นรูปของการเก็บภาษีขาออก 
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1.2.3 ตลาดแรงงานขยายตัว มีการจ้างแรงงานเพิ่มข้ึน คนงานมีรายได้เพื่อ

จบัจ่ายซ้ือสินคา้เพิ่มข้ึน มีผลทาํใหเ้ศรษฐกิจของประเทศขยายตวั 

1.2.4 การผลิตได้รับการยกระดับให้มีประสิทธิภาพข้ึน คุณภาพดีข้ึน และ

ตน้ทุนท่ีตํ่าลงมีผลทาํใหส้ามารถบริโภคสินคา้ท่ีมีคุณภาพท่ีดีข้ึนในราคาท่ีประหยดั 

1.2.5 เทคโนโลยีไดรั้บการส่งเสริมและพฒันาอนัเป็นประโยชน์ต่อการแข่งขนั

กบัประเทศอ่ืน และเป็นประโยชน์ต่อการพฒันาของวงการอุตสาหกรรมของประเทศในระยะยาว 

(ประไพศรี อินทรองพล, ม.ป.ป.:2) 

1.3  ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศ 

การคา้ระหวา่งประเทศเป็นการซ้ือขายแลกเปล่ียนสินคา้และบริการระหว่างประเทศ 

อาจเป็นการแลกเปล่ียนส่ิงของโดยตรงหรือการคา้โดยใช้เงินเป็นส่ือกลาง ทาํให้มีการเคล่ือนยา้ย

เงินทุนและวิทยาการเทคโนโลยีต่างๆระหวา่งประเทศการคา้ระหวา่งประเทศจะตอ้งมีการตกลงว่า

จะใชเ้งินสกุลใดในการคา้นั้น แลว้จึงมีการแลกเปล่ียนเงินตามอตัราแลกเปล่ียนของสกุลท่ีตกลงกนั

และนาํมาชาํระค่าสินคา้ตามท่ีตกลงกนั ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศยุคเก่า (Classic International 

Trade) ทฤษฎียุคน้ีตั้งอยูบ่นพื้นฐานของทฤษฎีมูลค่าแห่งแรงงาน ซ่ึงถือวา่มูลราคาแลกเปล่ียนของ

สินคา้ต่างๆยอ่มข้ึนอยูก่บัแรงงานท่ีใชผ้ลิตสินคา้นั้นๆ ถา้ใชแ้รงงานในการผลิตนอ้ยก็จะมีมูลค่าการ

แลกเปล่ียนตํ่า (สถาบนัพฒันาความรู้ตลาดทุน, 2548:430) 

ทฤษฎีการคา้ระหว่างประเทศสมยัใหม่ (Modern International Trade Theory)              

ในศตวรรษท่ี 20 ไดมี้นกัเศรษฐศาสตร์รุ่นต่างๆ มาคดัคา้นทฤษฎีมูลค่าแห่งแรงงาน โดยกล่าวว่า

ปัจจยัการผลิตไม่ได้มีเพียงแรงงานอย่างเดียว ตอ้งอาศยัปัจจยัอ่ืนๆด้วย แมแ้ต่ค่าจา้งในประเทศ

เดียวกนัก็ยงัไม่เท่ากนั แทนท่ีจะพิจารณาว่าแรงงาน 1 คนผลิตสินคา้ไดจ้าํนวนหน่ึงก็เปล่ียนเป็น

ทรัพยากรการผลิตท่ีมีอยูท่ ั้งหมดของประเทศสามารถผลิตสินคา้ชนิดหน่ึงไดจ้าํนวนหน่ึง โดยอาศยั

แนวคิดเร่ืองเส้นอาณาเขตการผลิต (production possibility frontier) เพื่อให้ทราบถึงการเกิดการคา้

ระหวา่งประเทศ (สถาบนัพฒันาความรู้ตลาดทุน, 2548:433) 

ทฤษฎีการค้าระหว่างประเทศ ของเฮคเซอร์ โอห์ลิน ( Hecksher-Ohlin Theory) 

ช้ีให้เห็นว่า ในแต่ละประเทศมีทรัพยากรการผลิตในปริมาณท่ีแตกต่างกนัการคา้ชนิดใด ข้ึนอยูก่บั

ปริมาณและชนิดของทรัพยากรท่ีประเทศนั้นมีอยู่ ดงันั้น หากประเทศหน่ึงมีแรงงานจาํนวนมาก
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กระบวนการผลิตของประเทศนั้นก็จะเป็นการผลิตท่ีใชแ้รงงานเขม้ขน้( Labor Intensive) ก็จะผลิต

และส่งออกสินคา้ท่ีใช้แรงงานเป็นปัจจยัในการผลิตในทางตรงกนัขา้ม ถา้หากประเทศใดประเทศ

หน่ึงมีปัจจยัทุนจาํนวนมากกระบวนการผลิตของประเทศนั้นก็จะเป็นการผลิตท่ีใช้ทุนเข้มข้น

(Capital Intensive)  (มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช, 2553) 

1.4  ทฤษฎีการไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 

ทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของ Balassa ช้ีให้เห็นถึงบทบาททางการคา้ของ

สินคา้อุตสาหกรรมของแต่ละประเทศในแง่ท่ีรูปแบบสินคา้ รวมทั้งความแตกต่างในปัจจยัท่ีไม่ใช่

ทางด้านราคา เช่น ช่ือเสียงของสินคา้ ท่ีมีผลต่อแบบแผนการคา้ระหว่างประเทศ การได้เปรียบ

ทางการคา้จะเป็นตวักาํหนดโครงสร้างการส่งออก และภายใตส้มมุติฐานวา่ทุกประเทศมีรสนิยมท่ี

เหมือนกนัและมีภาระภาษีของแต่ละอุตสาหกรรมเหมือนกนั อตัราส่วนมูลค่าสินคา้ส่งออก-นาํเขา้ 

จะสะทอ้นถึงการได้เปรียบทางการคา้ โดยเปรียบเทียบถา้พิจารณาการส่งออกและการนาํเขา้ใน

สินคา้ประเภทเดียวกนั (รัชลาภจิรฐิต พนาสิทธ์ิ, 2550:11) 

แนวคิดทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทางการคา้ของ บาลาสซา ประเทศหน่ึง

จะผลิตสินคา้ชนิดหน่ึงท่ีมีตน้ทุนเปรียบเทียบตํ่าท่ีสุด และอีกประเทศหน่ึงผลิตสินคา้ประเภทอ่ืน 

โดยการไดเ้ปรียบทางการคา้จะเป็นตวักาํหนดโครงสร้างการส่งออก 

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบและการอาศัยซ่ึงกันและกันลักษณะการแข่งขัน

หมายถึง การท่ีประเทศสมาชิกผลิตสินคา้ประเภทคลา้ยๆกนั ซ่ึงจะทาํให้มีโครงสร้างการส่งออก

และการนาํเขา้คลา้ยกนั ทาํให้ตอ้งแข่งขนักนัเองลกัษณะการอาศยัซ่ึงกนัและกนั หมายถึง การท่ี

ประเทศประเภทต่างกนั ซ่ึงจะทาํใหมี้โครงสร้างการส่งออกและนาํเขา้ท่ีต่างกนั ทาํให้มีการอาศยัซ่ึง

กนัและกนัไดใ้นการดูระดบัการแข่งขนัและการอาศยัซ่ึงกนัและกนัของสินคา้ของประเทศสมาชิก

ใชเ้คร่ืองมือวดัเรียกว่าดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Adventage : 

RCA) 

การวดัความสามารถในการแข่งขนัโดย RCA เป็นการวดัท่ีสามารถแสดงถึงความ

ไดเ้ปรียบ โดยเปรียบเทียบของสินคา้ไดใ้นระดบัหน่ึง โดยอาศยัหลกัท่ีวา่ถา้ประเทศใดสามารถผลิต

สินคา้ไดใ้นตน้ทุนท่ีตํ่ากว่าประเทศอ่ืนประเทศนั้น ก็ควรจะส่งออกสินคา้นั้นนั้นในสัดส่วนเฉล่ีย

ของโลก ถา้RCA ของสินคา้ไดม้ากกวา่หน่ึง1 ยอ่มหมายความวา่ ประเทศนั้นมีความไดเ้ปรียบในเชิง
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เปรียบเทียบในสินค้านั้นๆและหากนาํตวัเลขของประเทศนั้นไปเปรียบเทียบกบัค่า RCA ของ

ประเทศคู่แข่ง ก็จะสามารถทราบถึงขีดความสามารถในการแข่งขนัของผูผ้ลิตภายในประเทศ

เปรียบเทียบกบัผูผ้ลิตในประเทศคู่แข่งได ้(รัชลาภจิรฐิต พนาสิทธ์ิ, 2550:12) 

มีโครงสร้างสมการดงัน้ี 
 

RCA = Xia/Xa 
Xib/Xb 

 
 โดยท่ี Xia = การส่งออกสินคา้ i ของประเทศ a  

Xa = การส่งออกสินคา้ทั้งหมดของประเทศ a  
Xib = การส่งออกสินคา้  i ของโลก 
Xb = การส่งออกสินคา้ทั้งหมดของโลก 
 

RCA จะมีค่ามากกวา่ 0 เสมอ โดยค่าท่ีมากกว่า 1 แสดงวา่โครงสร้างการส่งออกสินคา้ i 

ของประเทศ a มีสัดส่วนสูงกว่าโครงสร้างของกลุ่มประเทศโดยรวม นั่นคือประเทศ a ให้

ความสาํคญักบัสินคา้ i มากกวา่ซ่ึงแสดงนยัถึงการทุ่มทรัพยากรปัจจยัการผลิตมากกวา่กลุ่มประเทศ

โดยรวม ในทางกลบักนัถา้ RCA มีค่านอ้ยกวา่ 1 จะแสดงวา่ประเทศ a ให้ความสําคญักบัการผลิต

สินคา้ i นอ้ยกวา่กลุ่มประเทศโดยรวมอ่ืนๆ  

การใชค้่า RCA  มีปัจจยัท่ีตอ้งคาํนึงถึง 3 ประการ  

1) RCA เป็นการวิเคราะห์แบบ Static ซ่ึงเป็นค่า ณ ช่วงเวลาใดเวลาหน่ึงเท่านั้น 

ในทางปฏิบติัจึงสามารถใชก้ารเปรียบเทียบระหวา่งช่วงเวลาได ้(Comparative Static)  

2) RCA เป็นการวิเคราะห์แบบแยกส่วน เน่ืองจากในภาพรวมการผลิตสินคา้จะใช้

ปัจจยัการผลิตท่ีหลากหลาย การเปล่ียนแปลงหรือบิดเบือนโครงสร้างการส่งสินคา้ประเภทหน่ึงจะ

ส่งผลต่อโครงสร้างของสินคา้อ่ืน ดงันั้น RCA จึงมีขอ้จาํกดัในการพิจารณาผลจากการใชน้โยบาย

การคา้ในองคร์วม โดยบอกไดเ้ฉพาะสถานะภาพของสินคา้ท่ีศึกษาเท่านั้น  

3) RCA เป็นการมองท่ีผลลัพธ์ (Outcome) เน่ืองจากในโครงสร้างการผลิตและ

ส่งออก ณ เวลาใดเวลาหน่ึงผูป้ระกอบการจะดาํเนินการเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดภายใต้
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เง่ือนไขและหรือข้อจาํกัดทางด้านการค้าท่ีเป็นอยู่ ค่า RCA ไม่สามารถประเมินสาเหตุของ

สถานะภาพท่ีเป็นอยูไ่ดด้ว้ยตวัเอง 

2. การวเิคราะห์ SWOT (SWOT Analysis) 

การวิเคราะห์ SWOT หรือ การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มและศกัยภาพเป็นเคร่ืองมือในการ

ประเมินสถานการณ์สําหรับการประกอบธุรกิจ ซ่ึงช่วยให้ผูบ้ริหารรู้ถึงจุดแข็งและจุดอ่อนจาก

สภาพแวดล้อมภายใน มองเห็นโอกาสและอุปสรรคจากสภาพแวดล้อมภายนอก ตลอดจน

ผลกระทบต่อการประกอบธุรกิจทุกประเภท 

2.1 จุดแข็ง (Strengths)  จุดเด่นหรือจุดแข็ง (ขอ้ไดเ้ปรียบ) เป็นผลมาจากปัจจยัภายในเป็น

ขอ้ดีท่ีเกิดจากสภาพแวดลอ้มภายในบริษทั เช่น จุดแข็งดา้นการเงิน และขอ้ไดเ้ปรียบดา้นการผลิต 

และด้านทรัพยากรบุคคล โดยบริษัทจะต้องใช้ประโยชน์จากจุดแข็งในการกําหนดกลยุทธ์

การตลาด   

2.2 จุดอ่อน (Weaknesses) จุดดอ้ยหรือจุดอ่อน ขอ้เสียเปรียบเป็นผลมาจากปัจจยัภายใน 

เป็นปัญหาหรือขอ้บกพร่องท่ีเกิดจากสภาพแวดลอ้มภายในต่าง ๆ ของบริษทั เช่น การขาดเงินทุน 

นโยบายและทิศทาง การบริการท่ีไม่แน่นอน หรือบุคลากรท่ีไม่มีคุณภาพ ซ่ึงบริษทัจะตอ้งหาวิธีใน

การปรับปรุงใหดี้ข้ึนหรือขจดัใหห้มดไปอนัจะเป็นประโยชน์ต่อบริษทั   

2.3 โอกาส (Opportunities) เกิดจากปัจจยัภายนอก เป็นผลจากการท่ีสภาพแวดล้อม

ภายนอกของบริษทัเอ้ือประโยชน์ หรือส่งเสริมการดาํเนินงานของบริษทั โอกาสแตกต่างจากจุดแข็ง

ตรงท่ีโอกาสเป็นผลมาจากสภาพแวดลอ้มภายนอก แต่จุดแข็งเป็นผลมาจากสภาพแวดลอ้มภายใน 

ผู ้ประกอบการท่ีดีจะต้องแสวงหาโอกาสอยู่เสมอ โดยการวิเคราะห์ส่ิงแวดล้อมภายนอกท่ี

เปล่ียนแปลงอยูเ่สมอ ตลอดเวลา เช่น เศรษฐกิจ สังคม การเมือง เทคโนโลยแีละการแข่งขนัในตลาด 

และใชป้ระโยชน์จากโอกาสนั้น   

2.4 อุปสรรค (Threats) เกิดจากปัจจยัภายนอก เป็นข้อจาํกดัท่ีเกิดจากสภาพแวดล้อม

ภายนอกท่ีส่งผลเสียต่อธุรกิจ เช่น ราคานํ้ามนัท่ีสูงข้ึน อตัราดอกเบ้ียท่ีสูงข้ึน สภาพเศรษฐกิจท่ีชะลอ

ตวั ผูป้ระกอบการจาํเป็นตอ้งปรับกลยุทธ์ทางการตลาดให้สอดคล้อง และพยายามขจดัอุปสรรค

ต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนใหไ้ด ้  
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3.ขอ้มูลพื้นฐานของประเทศเวยีดนาม 

3.1 ลกัษณะทางภูมิศาสตร์ 

 สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม ตั้งอยู่ดา้นตะวนัออกของภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้

หรือทิศตะวนัตกของ คาบสมุทรอินโดจีน มีอาณาเขตติดกบัอ่าวไทย อ่าวตงัเก๋ีย (Tonkin) ทะเลจีน

ใต ้  ประเทศจีน ลาว และกมัพชูา มีพื้นท่ี 329,560 ตารางกิโลเมตร (พื้นดิน 325,360 ตารางกิโลเมตร     

พื้นนํ้า 4,200 ตารางกิโลเมตร) หรือประมาณ 0.8 เท่าของพื้นท่ีประเทศไทย 

 ภูมิประเทศ มีลกัษณะเป็นแนวยาว โดยมีความยาวจากเหนือจรดใต ้1,650 กิโลเมตร ขนาน

ไปตามแนวยาวของคาบสมุทรอินโดจีน นอกจากน้ี  ยงัมีไหล่เขาและหมู่เกาะต่างๆ อีกนบัพนัเกาะ

เรียงราย ตั้งแต่อ่าวตงัเก๋ียไปจนถึงอ่าวไทย เวียดนามมีลกัษณะภูมิประเทศเป็นท่ีราบลุ่มแม่นํ้ าขนาด

ใหญ่ 2 ตอน คือ ตอนเหนือ เป็นท่ีราบลุ่มแม่นํ้าแดง และตอนใตเ้ป็นท่ีราบลุ่มแม่นํ้ าโขง และมีท่ีราบ

สูง ตอนเหนือของประเทศ และยงัเป็นภูมิภาคท่ีมี เขาฟาน ซี ปัง (Phan Xi Pung)  ซ่ึงเป็นภูเขาท่ีสูง 

3,143 เมตร (10,312 ฟุต) ตั้งอยูใ่นจงัหวดัเล่าไค ซ่ึงเป็นยอดเขา ท่ีสูงท่ีสุดในอินโดจีน   

 เวยีดนาม มีสภาพภูมิอากาศเป็นแบบมรสุมเขตร้อน ชายฝ่ังทะเลดา้นตะวนัออก เปิดโล่งรับ

ลมมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีพดัผ่านทะเลจีนใต ้ทาํให้มีโอกาสรับลมมรสุมและพายุหมุนเขต

ร้อน จึงมีฝนตกชุกในฤดูหนาว โดยฝนจะตกตลอดปี  เน่ืองจากได้รับอิทธิพลจากลมมรสุม

ตะวนัออกเฉียงเหนือ มีความช้ืนประมาณ  ร้อยละ 84 ตลอดปี และมีอุณหภูมิเฉล่ียตั้งแต่ 5 - 37 

องศาเซลเซียส  และเน่ืองดว้ยภูมิประเทศท่ีเป็นแนวยาวทาํใหภ้าคเนือและไดมี้ฤดูท่ีแตกต่างกนั 

เวียดนามทางตอนเหนือ มี 4 ฤดู คือ  ฤดูใบไมผ้ลิ (มี.ค.- เม.ย.) อุณหภูมิระหว่าง 17 – 23 

องศาเซลเซียส ฤดูร้อน (พ.ค.- ส.ค.) อุณหภูมิระหว่าง 30 – 39 องศาเซลเซียส ฤดูใบไมร่้วง (ก.ย.- 

พ.ย.) อุณหภูมิระหวา่ง 23 – 28 องศาเซลเซียส ฤดูหนาว (ธ.ค.- ก.พ.) อุณหภูมิระหวา่ง 7 – 16 องศา

เซลเซียส  และเวียดนามทางตอนใต ้มีภูมิอากาศคล้ายประเทศไทย คือ ประมาณ 27 - 30 องศา 

เซลเซียส และมี 2 ฤดู คือ   ฤดูฝน (พ.ค.- ต.ค.) และฤดูร้อน (พ.ย.- เม.ย.)  
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3.2 ขอ้มูลพื้นฐานของเวยีดนาม 

ประเทศสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามมีเมืองหลวง คือ ฮานอย (Ha Noi) ซ่ึงอยู่ทาง

ภาคเหนือของประเทศและมีเมืองสําคญั ไดแ้ก่ ฮานอย (Ha Noi), ไฮฟอง(Hai Phong), เทือเทียนเว ้

(Thua Tien-Hue), ดานงั (Danang)  และโฮจิมินห์ (Ho Chi Minh city) 

 เวียดนามมีจาํนวนประชากรประมาณ 93.7 ลา้นคน และมีอตัราการขยายตวัของประชากร

ร้อยละ 1.08 เวยีดนามไม่มีศาสนาประจาํชาติ เน่ืองจากปกครองโดยระบบสังคมนิยมจึงมีผูแ้สดงตน

ว่านับถือศาสนาเพียง 15.65 ล้านคน ซ่ึงแบ่งเป็นนับถือศาสนาพุทธนิกายมหายาน ร้อยละ 9.3 

ศาสนาคริสต ์ร้อยละ 7.2 อิสลาม ร้อยละ 0.1 และอ่ืนๆอีก ร้อยละ 2.6 ส่วนร้อยละ  80.8 ท่ีเหลือจะ

นบัถือลทัธิต่างๆ  

ระบบคมนาคมทางบกของเวียดนาม มีระบบเครือข่ายทางถนนยาวประมาณ 2.1 แสน

กิโลเมตร ประกอบดว้ย  ทางหลวงแผน่ดิน ยาวประมาณ 15,643 กิโลเมตร ปัจจุบนัเวียดนามกาํลงั

ก่อสร้างทางด่วนพิเศษหลายแห่ง และมีโครงการปรับปรุงถนนหลวงให้มีมาตรฐาน โดยถนนทุก

สายในจงัหวดัตอ้งลาดยางหรือคอนกรีต โดยรัฐบาลเปิดให้ต่างชาติเขา้มาลงทุนพฒันาถนนท่ีมีอยู่

แบ่งออกเป็นประเภทต่างๆ คือ ทางหลวงแผ่นดิน (Central Management) ทางหลวงจงัหวดั 

(Provincial City management) และทางหลวงทอ้งถ่ิน   (District Management) บริเวณท่ีมีทางหลวง

มากท่ีสุดคือ แควน้ตงัเก๋ีย ซ่ึงฝร่ังเศส สมยัท่ีปกครองเวียดนามอยู่ไดส้ร้างข้ึนไวส้ําหรับติดต่อกบั

ประเทศจีนและลาว นอกนั้นเป็นถนนท่ีติดต่อระหวา่งจงัหวดั และภายในจงัหวดั ปัจจุบนัถนนสาย

หลกัของ ประเทศมี 7 สาย ดงัน้ี 

ถนนหมายเลข 1 เรียกว่า ถนนสายแมนดาริน (Mandarine Route)  เป็นถนนสายหลกัท่ี

สาํคญัท่ีสุด และเป็นสายท่ียาวท่ีสุด สร้างข้ึนในคริสตศ์ตวรรษท่ี 19 สมยัจกัรพรรดิญวน เร่ิมตน้จาก

ทางเหนือติดชายแดนของจีนเช่ือมต่อระหวา่งเมือง Lang Son – Ha Noi – Da Nang – Ho Chi Minh 

City – Minh Hai ระยะทาง ยาว 2,289 กิโลเมตร ปัจจุบนัรัฐบาลเวียดนามอนุมติัสร้างทางหลวง 

หมายเลข 1B เป็นเส้นทางคู่ขนาน 

ถนนหมายเลข 2   เช่ือมต่อระหวา่งเมือง Ha Noi – Ha Giang ติดชายแดนจีนท่ีมณฑลยนู

นานระยะทางยาว 319 กิโลเมตร   
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ถนนหมายเลข 3  เช่ือมต่อระหว่างเมือง Ha Noi ข้ึนไปทางทิศตะวนัออกเฉียงเหนืออยู่

ระหวา่งถนน หมายเลข 1 และหมายเลข 2 ไปสุดทางท่ีเมือง Cao Bang ติดชายแดนจีนท่ีมณฑลยนู

นานเช่นกนั ระยะทางยาว 218 กิโลเมตร   

ถนนหมายเลข 5   เช่ือมต่อระหวา่งเมือง Ha Noi – Hai Phong ใชใ้นการลาํเลียงขนส่งสินคา้

จากท่าเรือ เมืองไฮฟองไปยงัเมืองฮานอย ระยะทางยาว 105 กิโลเมตร                      

ถนนหมายเลข 8   เช่ือมต่อระหวา่งเมือง Ha Tinh – Vinh และมีถนนเส้นทางหลกัต่อไปถึง

ชายแดนติดกบั จงัหวดับอลิคาํไซ ของประเทศลาว ระยะทางประมาณ  90 กิโลเมตร   

ถนนหมายเลข 9   เช่ือมระหวา่งเมือง Da Nang – Hue – Quang Tri จนถึงชายแดนติด

จงัหวดั  สะหวนันะเขต ของประเทศลาว ระยะทางยาว 250 กิโลเมตร     

ถนนหมายเลข 51 เช่ือมระหวา่งเมือง Ho Chi Minh City – Vung Tau ระยะทางยาว 75 
กิโลเมตร       

ระบบคมนาคมทางรถไฟ เครือข่ายระบบขนส่งทางรถไฟของเวียดนาม มีความยาว 2,632 

กิโลเมตร โดยเป็น เส้นทางรางเด่ียวทั้งหมด และมีจาํนวนชานชาลา 260 แห่ง เส้นทางท่ียาวท่ีสุด

และมี ความสําคญัมากท่ีสุด คือ เส้นทางระหวา่ง Ha Noi – Ho Chi Minh City มีความยาว 1,726 

กิโลเมตร ซ่ึงเป็นเส้นทางท่ีให้บริการดว้ยรถไฟความเร็วพิเศษ ใช้เวลาเดินทาง 34 ชัว่โมง และยงั

เช่ือมต่อระหวา่งเวยีดนามถึงจีน สาํหรับเส้นทางรถไฟทัว่ประเทศ มีทั้งหมด 6 สาย  

ระบบคมนาคมทางนํ้ า เวียดนามมีท่าเรือพาณิชย ์17 แห่ง และมีศกัยภาพในการรองรับ

สินคา้ไดถึ้ง 15 ลา้นตนัต่อวนั สามารถรองรับเรือระวางบรรทุกสูงสุดไดถึ้ง 10,000 ตนั ท่าเรือสําคญั

มี ดงัน้ี   

ท่าเรือไฮฟอง ตั้งอยู่ในเมืองไฮฟอง เป็นท่าเรือท่ีมีขนาดใหญ่เป็นอนัดบั 2  ของประเทศ 

รองจากท่าเรือไซ่ง่อน  แต่ใหญ่ท่ีสุดในเขตภาคเหนือ เป็นท่าเรือหลกัและ ประตูการคา้สู่ 17 จงัหวดั

ในภาคเหนือในปี 2555 มีปริมาณสินคา้ผา่นท่าเรือน้ีถึงเกือบ 49 ลา้นตนั ท่าเรือ     ไฮฟอง เป็นกลุ่ม

ท่าเรือท่ีแบ่งออกเป็น 3 เขต ดงัน้ี เขตท่าเทียบเรือ Hoang Dieu  เขตท่าเทียบเรือ Chua Ve  และเขต

ท่าเทียบเรือ Dinh Vu  

ท่าเรือดานงั ตั้งอยูใ่นเมืองดานงั ซ่ึงเป็นเมืองท่าการคา้สําคญัทางตอนกลางของ เวียดนาม 

ปัจจุบนัท่าเรือดานงัมีปริมาณการขนถ่ายสินคา้มากท่ีสุดในพื้นท่ีตอนกลาง ของเวียดนาม คิดเป็น

ปริมาณราว 3.3 ลา้นตนัต่อปี เน่ืองจากความไดเ้ปรียบของทาํเล ท่ีตั้ง ทาํให้รัฐบาลเวียดนามเล็งเห็น
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ศกัยภาพ จึงไดว้างแผนพฒันาท่าเรือดานงั ให้เป็นท่าเรือนํ้ าลึกท่ีมีมาตรฐานสากล  เพื่อเป็นประตู

การคา้ในอนุภาคลุ่มแม่นํ้ าโขง (Transshipment Hub) และเป็นศูนยก์ลางการขนส่งทางทะเลของ

เวียดนามตอนกลาง ภายในปี 2563 ท่าเรือดานังมีท่าเทียบเรือสําคญั 2 ท่า คือ ท่าเทียบเรือ Lien 

Chieu   และท่าเทียบเรือ Tien Sa   

ท่าเรือไซ่ง่อน เป็นท่าเรือท่ีใหญ่ท่ีสุดของประเทศ อยู่ในนครโฮจิมินห์ ทางภาคใต ้ของ

ประเทศเวียดนาม ปัจจุบนัท่าเรือไซ่ง่อน ไดก้ลายเป็นท่าเรือระหวา่งประเทศ   Saigon Port – PSA 

(SP – PSA International Port) เป็นการร่วมทุนระหวา่ง  สายการเดินเรือแห่งชาติเวียดนาม (Vietnam 

National Ship Lines : Vinalines)   การท่าเรือไซ่ง่อน (Saigon Port : SP) และการท่าเรือสิงคโปร์ 

(Port of Singapore  Authority : PSA) ท่าเรือแห่งน้ีสามารถรองรับขีดความสามารถในการขนถ่าย

สินคา้ ปีละ 25 ลา้นตนั และสามารถรองรับเรือสินคา้ขนาด 80,000 ตนั ประกอบไปดว้ย  

ท่าเรือ Cai Mep – Thi Vai กาํลงัจะเป็นท่าเรือนํ้ าลึกท่ีใหญ่ท่ีสุดในประเทศ   เป็นจุด

เช่ือมต่อเส้นทางเดินเรือระหวา่งทะเลอ่าวไทย กบัทะเลจีนใต ้ท่ีจะเป็นประตู ขนสินคา้เขา้ประเทศ 

ท่าเรือแห่งใหม่น้ีกลายเป็นท่าเทียบเรือ และท่าคอนเทนเนอร์ สินคา้ท่ีใหญ่ท่ีสุดในประเทศ ดว้ยขีด

ความสามารถในการขนถ่ายสินคา้ปีละ 24 – 25 ลา้นตนั และสามารถรองรับเรือบรรทุกสินคา้ขนาด 

80,000 ตนั  ปัจจุบนัเป็นท่ีตั้งของโรงงานแยกก๊าซขนาดใหญ่ รวมทั้งกลุ่มโรงไฟฟ้า Phu My  ซ่ึง

ประกอบดว้ยโรงไฟฟ้าถึง 6 หน่วย ท่ีใชพ้ลงังานความร้อนจากก๊าซ    

  ระบบคมนาคมทางอากาศ เวียดนามมีท่าอากาศยานภายในประเทศ และระหว่างประเทศ
รวม 24 แห่ง แต่ท่ีใช ้เป็นท่าอากาศยานสากลมี 3 แห่ง คือ   

Noi Bai International Airport เป็นท่าอากาศยานท่ีใหญ่ท่ีสุดในเวียดนาม  ตอนเหนือ แต่
ใหญ่เป็นอนัดบั 2 ในเวียดนาม รองจากท่าอากาศยาน Tan Son Nhant International Airport ตั้งอยู่
ห่างจากใจกลางกรุงฮานอย ประมาณ 45 กิโลเมตร  ให้บริการขนส่งผูโ้ดยสารและสินคา้ มีเท่ียวบิน
ทั้งภายในและระหวา่งประเทศ           

Da Nang International Airport ตั้งอยูท่างภาคกลาง ห่างจากใจกลางนครดานงั ไปทาง
ตะวนัตกเฉียงใต ้ประมาณ 2.5 กิโลเมตร เดิมเคยเป็นฐานทพัของสหรัฐอเมริกา ในช่วงสงคราม
กลางเมือง ปัจจุบนัให้บริการทั้งภายในและระหวา่งประเทศ จากการท่ีอาคารผูโ้ดยสารแห่งใหม่ได้
ก่อสร้างแลว้เสร็จเม่ือเดือนธนัวาคม 2554 นั้น ทาํให้สามารถรองรับผูโ้ดยสารไดถึ้ง 6 ลา้นคนต่อปี 
และคาดว่าจะปรับปรุงขยายขีความสามารถในการรองรับผูโ้ดยสารเพิ่มข้ึนถึง 10 ล้านคนต่อปี 
ภายในปี 2563                



14 
  

  

Tan Son Nhat International Airport เป็นท่าอากาศยานท่ีใหญ่ท่ีสุดใน  เวียดนามตั้งอยู่ท่ี

นครโฮจิมินห์ มีพื้นท่ีประมาณ 1,000 เฮกตาร์ (6,250 ไร่) หลงัพฒันาปรับปรุงแลว้ ท่าอากาศยาน

แห่งน้ี สามารถรองรับผูโ้ดยสารไดร้าว 25 ลา้นคนต่อปี และสามารถรองรับเคร่ืองบินขนาดแอร์บสั 

380 และโบอ้ิง 787 ได ้

เศรษฐกิจของเวียดนาม มีรูปแบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยมการผูกขาดและรวมศูนย์ท่ี

รัฐบาลกลาง นับตั้งแต่เดือนธันวาคมปี พ.ศ. 2529 เป็นตน้มา และรัฐบาลเร่ิมใช้นโยบายปฏิรูป 

เศรษฐกิจ “โด่ย เหมย” (Doi Moi) เพื่อลดการผกูขาด รวมทั้งความพยายามในการ เปิดประเทศ โดย

การเขา้เป็นสมาชิกสมาคมประชาชาติแห่งเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้(ASEAN) ความร่วมมือทาง

เศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย - แปซิฟิก (APEC) และ องคก์ารการคา้โลก (WTO) ประกอบกบัความ

พยายามในการปฏิรูประบบเศรษฐกิจ ภายในประเทศอยา่งต่อเน่ือง ทั้งน้ี เวยีดนามมีแนวทางมุ่งไปสู่

เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) ตามยุทธศาสตร์เก่ียวกบัการขยายตวัแห่งสีเขียวในช่วง                       

ปี  2554-2573 เพื่อช่วยยกระดับประสิทธิภาพและขีดความสามารถในการแข่งขนัและเป็นการ

ปรับตัวให้สอดคล้องกับกาเปล่ียนแปลงของสภาพภูมิอากาศ และลด ปริมาณการปล่อยก๊าซ                   

ท่ีก่อให้เกิดปฏิกิริยาเรือนกระจกต่อโลก และมีทรัพยากรธรรมชาติท่ีสําคญั ไดแ้ก่ ก๊าซและนํ้ ามนั 

แร่ธาตุ ( เช่น ถ่านหิน เหล็ก ฟอสเฟต ทองแดง นิกเกิล เป็นตน้) และสัตวน์ํ้า 

3.3 ขอ้มูลการปลูกขา้วของเวียดนาม 

3.3.1 พื้นท่ีปลูกขา้ว 

เวยีดนามมีพื้นท่ีเพาะปลูกขา้วถึง 4 ใน 5 ของพื้นท่ีเพาะปลูกทั้งหมดหรือประมาณ 43 ลา้น

ไร่ พื้นท่ีเพาะปลูกท่ีสําคญั ไดแ้ก่ บริเวณพื้นท่ีสามเหล่ียมปากแม่นํ้ าโขง (Mekong River Delta) อยู่

ทางตอนใตข้องเวียดนาม ซ่ึงถือเป็นอู่ขา้วของเวียดนามท่ีผลิตขา้วไดต้ลอดทั้งปี โดยมีผลผลิตปีละ

ประมาณกวา่ 9 ลา้นตนั หรือคิดเป็น 55-60% ของผลผลิตขา้วทั้งประเทศ และมากกวา่ 90% ของขา้ว

ท่ีเวียดนามส่งออก รองลงมา คือ บริเวณพื้นท่ีสามเหล่ียมปากแม่นํ้ าแดง (Red River Delta) อยูท่าง

ภาคเหนือของเวยีดนามซ่ึงผลิตขา้วไดป้ระมาณ 30% ของผลผลิตทั้งหมด  

เวียดนามผลิตขา้วได้ 3 ช่วง คือ ช่วงฤดูหนาว - ใบไมผ้ลิ ซ่ึงจะเก็บเก่ียวในช่วงเดือน 

มีนาคม - เมษายน เป็นช่วงท่ีขา้วให้ผลผลิตมากท่ีสุด  ช่วงฤดูร้อน - ใบไม่ร่วง จะเก็บเก่ียวผลผลิต

ในเดือนกรกฎาคม – สิงหาคม และช่วงฤดูใบไดร่้วง – หนาว จะเก็บเก่ียวผลผลิตในช่วงเดือน
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พฤศจิกายน – ธันวาคม ซ่ึงพนัธ์ุขา้วท่ีใชป้ลูกในปัจจุบนัมีประมาณ 10 สายพนัธ์ุ ทาํให้ขา้วสารมี

คุณภาพไม่สมํ่าเสมอและยงัเป็นข้าวคุณภาพตํ่า โดยข้าวท่ีส่งออกส่วนใหญ่ได้จากฤดูการผลิต                      

2 ช่วงแรก จะเป็นขา้ว 25% และขา้ว 100% ส่วนภายในประเทศจะบริโภคขา้ว 100% และ ขา้ว 15% 

ซ่ึงมาจากฤดูการผลิตช่วงท่ี 3 เป็นส่วนใหญ่ 

ตารางท่ี 1  แสดงสภาพภูมิอากาศและการปลูกขา้งของเวยีดนาม 

ภาค สภาพภูมิอากาศ การปลูกข้าว 

ภาคเหนือ -ฤดูใบไม้ผลิ (มี.ค.-เม.ย.) มีฝนตกปรอยๆและ
ความช้ืนสูง อุณหภูมิเฉล่ีย 17-23 องศาเซลเซียส 
-ฤดูร้อน (พ.ค.-ส.ค.) อากาศร้อนและมีฝน อุณหภูมิ
เฉล่ีย 30-39 องศาเซลเซียส 
-ฤดูใบไมร่้วง (ก.ย.-พ.ย.) อุณหภูมิ 23-28 องศา
เซลเซียส 
-ฤดูหนาว (ธ.ค.-ก.พ.) อากาศหนาว อุณหภูมิเฉล่ีย 
7-20 องศาเซลเซียส 

 
 

ปีละ 2 คร้ัง 

ภาคกลาง -ฤดูฝน (พ.ค.-ต.ค.) อากาศจะร้อนท่ีสุดในเดือน 
มิ.ย. –ก.ค. อุณหภูมิเฉล่ีย 40 องศาเซลเซียส 
-ฤดูแลง้ (ต.ค.-เม.ย.) อากาศเยน็ท่ีสุดในเดือน ม.ค. 
อุณหภูมิเฉล่ีย 20 องศาเซลเซียส 

 
ปีละ 4 คร้ัง 

ภาคใต้ -ฤดูฝน (พ.ค.-ต.ค.) อากาศร้อนท่ีสุดในเดือน เม.ย. 
อุณหภูมิเฉล่ีย 39 องศาเซลเซียส 
-ฤดูแลง้ (พ.ย.-เม.ย.) อากาศเยน็ท่ีสุดในเดือน ม.ค. 
อุณหภูมิเฉล่ีย 26 องศาเซลเซียส 

 
ปีละ 3 คร้ัง 
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3.3.2 นโยบายขา้วของประเทศเวยีดนาม 

นโยบายดา้นผลผลิต 

นโยบายขา้วเวียดนามมีการเน้นเร่ืองการเพิ่มผลผลิตเป็นหลกั คือนอกจากการผลิตเพื่อ

บริโภคภายในประเทศ ยงัเน้นการผลิตเพื่อการส่งออกให้มากข้ึน โดยทั้งรัฐบาลและเอกชนมีการ

ส่งเสริมให้ปลูกขา้วโดยใช้พนัธ์ุขา้วชนิดใหม่ท่ีให้ผลผลิตสูง อีกทั้งเวียดนามยงัมีการร่วมมือดา้น

การลงทุนกบัต่างประเทศ เช่น มาเลเซีย ญ่ีปุ่น และฮ่องกง ซ่ึงถือวา่เป็นการลงทุนเก่ียวกบัขา้วอยา่ง

ครบวงจร ทั้งดา้นการผลิต การแปรรูป และการตลาด 

รัฐบาลเวียดนามมีนโยบายท่ีชัดเจน คือการเป็นประเทศผูผ้ลิตสินคา้เกษตรหลกัของโลก 

โดยเฉพาะอยา่งยิ่งการเป็นประเทศผูผ้ลิตขา้วรายใหญ่ดว้ยการกาํหนดพื้นท่ีการพฒันาท่ีชดัเจนและ

กาํหนดแผนการลงทุนพร้อมงบประมาณสําหรับการผลิตสินคา้เกษตรอยา่งมหาศาล โดยรัฐบาลได้

มีการกาํหนดกลยทุธ์ต่างๆ ดงัน้ี 

1) ตั้งเป้าหมายในการผลิตใหไ้ดผ้ลผลิตตามเป้าหมาย 

2) ลงทุนพฒันาเขตการผลิตข้าวเพื่อส่งออกในบริเวณพื้นท่ีสามเหล่ียมปากแม่นํ้ าโขง                        

ทางตอนใตข้องประเทศ 

3) เสนอเงินกู้ระยะสั้ นและระยะยาวให้แก่เกษตรกรและรัฐวิสาหกิจท่ีเก่ียวข้องกบัการ

พฒันาระดบัการผลิต 

4) วางระบบชลประทาน 

5) การสนบัสนุนเกษตรกรทางดา้นเมล็ดพนัธ์ุขา้ว ปุ๋ย ยาฆ่าแมลง ในพื้นท่ีทั้งหมด 1 ลา้น

เฮกตาร์ (6.25 ลา้นไร่) ครอบคลุมจงัหวดั An Giang, Dong Thap, Can Tho, Tien Giang, Long An, 

Soc Trang และ Vinh Long โดยจงัหวดั An Giang มีพื้นท่ีปลูกขา้วมากท่ีสุดถึง 1,125,000 ไร่ ส่วน

พื้นท่ีปลูกขา้วสาํคญัอีกแหล่งหน่ึงอยูบ่ริเวณลุ่มแม่นํ้าแดงทางภาคเหนืออีกประมาณ 1,875,000 ไร่  

6) วิธีการ ลด 3 เพิ่ม 3 คือ 1.ลดจาํนวนการใช้เมล็ดพนัธ์ุขา้วปลูก 2.ลดการใช้สารเคมี

ป้องกนัและกาํจดัศตัรูพืช ให้ใช้อย่างถูกตอ้งตามคาํแนะนาํ เหมาะสม และตามความจาํเป็น 3.ลด

การใชปุ๋้ยเคมี ซ่ึงผลจากการลด 3 ขอ้น้ี เกษตรกรไดรั้บผลประโยชน์ 3 ประการ คือ 1.ไดผ้ลผลิตขา้ว

เพิ่มข้ึน 2.มีรายไดเ้พิ่มข้ึน 3.ช่วยรักษาส่ิงแวดลอ้มและสุขภาพของเกษตรกรใหดี้ข้ึน (ธนชัพร หาได,้ 

2554:118-119) 
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7) พฒันาขา้วพนัธ์ุลูกผสมเพื่อรับมือกบัภาวะโลกร้อน ขา้วพนัธ์ุลูกผสมทนดินเค็มในเขตท่ี

ราบปากแม่นํ้ าโขงภาคใต ้และขา้วพนัธ์ุตา้นทานนํ้ าท่วมและพายุ ท่ีในแต่ละปีเวียดนามจะประสบ

กบัไตฝุ้่ น 8-10 ลูก ซ่ึงส่งผลกระทบต่อการผลิตขา้ว 

นโยบายดา้นพื้นท่ี 

พื้นท่ีเพาะปลูกขา้วนบัจากปัจจุบนัถึงปี 2563 และวิสัยทศัน์ปี 2573 ตอ้งมีจาํนวน 3.8 ลา้น

เฮคตาร์ ( 1 เฮคตาร์เท่ากบั 6 ไร่ 1 งาน) ซ่ึงในจาํนวนน้ีตอ้งเป็นพื้นท่ีสมบูรณ์ดว้ยชลประทานและ

สามารถเพาะปลูกขา้วได ้2 ฤดู หรือมากกวา่เป็นจาํนวน 3.2 เฮคตาร์ สามารถผลิตขา้วได ้ปีละ 41-43 

ลา้นตนัขา้วเปลือก  

นอกจากน้ีหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งจะตอ้งหาวิธีลดตน้ทุนการผลิต เพื่อให้ภายในปี 2563 การ

ผลิตขา้วไดรั้บผลกาํไรสูงกว่าปัจจุบนั 2.5 เท่า และหามาตรฐานการจูงใจให้เกษตรกรคงพื้นท่ีท่ี

เหมาะสมในการปลูกขา้ว ไม่ใหเ้ปล่ียนเป็นเขตอุตสาหกรรม สนามกอล์ฟและธุรกิจอ่ืนๆ ส่วนพื้นท่ี

แถบภูเขาจะยงัคงสนบัสนุนการทาํนาขั้นบนัไดเพื่อเพิ่มพื้นท่ีปลูกขา้ว สร้างความมัน่คงดา้นอาหาร

ในเขตห่างไกล 

นโยบายดา้นการตลาด 

นับตั้ งแต่เวียดนามเวียดนามเข้าเป็นสมาชิกองค์การการค้าโลก (WTO) ในวนัท่ี                                  

7 พฤศจิกายน พ.ศ.2549 ซ่ึงเป็นสมาชิกองคก์ารการคา้โลกลาํดบัท่ี 150 กระทรวงอุตสาหกรรมและ

การคา้ของเวยีดนาม (MoIT) ไดม้อบหมายให้สมาคมอาหารเวียดนาม (Vietnam Food Association : 

VFA) ทาํหน้าท่ีแทน คือการเป็นผูก้าํหนดราคาส่งออกขั้นตํ่าของขา้วท่ีสมาชิกส่งออก ให้ความ

เห็นชอบซ้ือขายส่งออกขา้ว และจดัสรรโควตา้ขา้วส่งออกใหแ้ก่ผูป้ระกอบการส่งออกขา้ว (ธนชัพร 

หาได,้ 2554:122) 

ในปี 2553 รัฐบาลมีนโยบายขายขา้วขาวราคาถูกและขยายตลาดเชิงรุก ลดการผลิตขา้ว

คุณภาพตํ่า เพิ่มการผลิตขา้วคุณภาพดี (ขา้ว5%) และขา้วหอม ตลาดขา้วคุณภาพตํ่าท่ีสําคญั ไดแ้ก่ 

ฟิลิปปินส์ อิรัก สิงคโปร์ และฮ่องกง ตลาดข้าวหอมมีทั้ งตลาดเอเชีย แอฟริกา ยุโรป และ

ออสเตรเลีย เช่น ฮ่องกง โกตดิววัร์ รัสเซีย และออสเตรเลีย 
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ตารางท่ี 2 แสดงพนัธ์ุขา้วท่ีเวียดนามส่งออกและราคาขา้ว ปี 2560 

ชนิด ราคาต่อตัน ( พนัล้านดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ข้าวพนัธ์ุใหม่ : ข้าวขาวพืน้นุ่ม 
( พนัธ์ุ 5141 5445 ) 

450 – 490 

ข้าวขาว 5% ทัว่ไป 440 
ข้าวหอม KDM 700 

ข้าวนางฮวา ( Nang Hua ) 
(ขา้วขาวผสมขา้วหอมมะลิ) 

600 

ท่ีมา : ประชาชาติธุรกิจ, 2560 

4.งานวจัิยทีเ่กี่ยวข้อง 

โฮ ดินห์ เบา (2547) เขียนรายงานการวิจยัเร่ือง “ปัจจยัสําคญัสําหรับการส่งออกขา้วของ

ประเทศเวียดนาม” มีวตัถุประสงคเ์พื่อ 1) สํารวจปัจจยัสําคญัท่ีมีผลต่อผลประกอบการส่งออกขา้ว

และความสามารถทางการแข่งขันของบริษัทส่งออกข้าวของเวียดนาม 2) ระบุแนวโน้มการ

เปล่ียนแปลงด้านความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของเวียดนามในการส่งออกข้าว 3) นาํเสนอ

ขอ้คิดเห็นต่อผูท่ี้มีส่วนตดัสินใจในระดบันโยบายและในระดบับริษทัต่อการส่งเสริมการส่งออก

ขา้วกรอบ โดยใช้ทฤษฎีทางด้านการคา้ระหว่างประเทศและโมเดลของไมเคิล อี พอร์ตเตอร์ คือ 

โมเดลความสามารถทางการแข่งขนัของประเทศและโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือนทั้งห้า ผลการศึกษา

พบวา่ ปัจจยัท่ีมีผลต่อผลประกอบการการส่งออกขา้วของประเทศเวียดนามคือ ปัจจยัดา้นการผลิต 

(พื้นท่ีการผลิตและผลผลิต) เง่ือนไขความตอ้งการบริโภค (โปรแกรมความปลอดภยัของอาหาร 

ความซ่ือสัตยข์องตราสินคา้ ความตอ้งการเชิงคุณภาพต่อขา้วของแต่ละทอ้งถ่ิน) ดา้นกลยุทธ์ดา้น

โครงสร้างองค์กรและการแข่งขนัดา้นอุตสาหกรรมสนบัสนุน (การตลาด กลยุทธ์ราคา ความเท่า

เทียมกนัของแต่ละบริษทั การแข่งขนัระหวา่งบริษทัทอ้งถ่ิน และบทบาทของบริษทัคนกลางหาขา้ว) 

บทบาทของรัฐบาล (การสนับสนุนการส่งออก สนธิสัญญาของรัฐบาล ภาษีศุลกากรนาํเขา้ขา้ว 

ความสัมพันธ์ทางการค้า นโยบายด้านท่ีดิน นโยบายต่างๆ เก่ียวกับการจัดการการส่งออก                      

การควบคุมราคา ภาษีนําเข้าปุ๋ย นโยบายการจัดการด้านการเก็บเก่ียว) ปัจจัยภายนอกต่างๆ                  

(การแข่งขนัของคู่แข่ง อตัราการเติบโตอย่างช้าๆของตลาด อาํนาจต่อรองท่ีเข้มแข็งของลูกค้า 
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ตน้ทุนท่ีตํ่าในการเปล่ียนแปลงการซ้ือสินคา้ของลูกคา้ ภยัคุกคามจากประเทศท่ีเขา้มาสู่ตลาดขา้ว

รายใหม่ๆ) นอกจากน้ี การศึกษาน้ีไดมี้การนาํเสนอแนวโน้มของความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัท่ี

ลดลงในการผลิตและส่งออกขา้วของประเทศเวยีดนาม 

รัชลาภจิรฐิต พนาสิทธ์ิ (2550) เขียนรายงานการวิจยัเร่ือง “ศกัยภาพในการส่งออกขา้วของ

ไทย” มีวตัถุประสงค์เพื่อ ศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกขา้วของไทยกับ

ประเทศคู่คา้สําคญั ใชก้ารวิเคราะห์เชิงพรรณนา เพื่อศึกษาโครงสร้างการผลิตและการคา้ขา้วไทย 

และใชก้ารวเิคราะห์เชิงปริมาณ เพื่อศึกษาค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ ในการอธิบาย

จากขอ้มูลทางสถิติเพื่อให้ทราบถึงความสามารถในการแข่งขนัของการส่งออกขา้วไทย และใช้

ขอ้มูลประกอบพิจารณาการหาแนวทางในการส่งเสริมการคา้ขา้วของไทย เพื่อหาตลาดใหม่และ

ขยายตลาดการส่งออกขา้ว ผลการศึกษาพบวา่ แมว้า่ไทยจะยงัคงเป็นประเทศส่งออกขา้วอนัดบัหน่ึง

ของโลก ทั้งในด้านปริมาณและมูลค่า แต่ผลจากท่ีการส่งออกตลาดข้าวระหว่างประเทศมีการ

ขยายตวัมากข้ึนนั้น การส่งออกของประเทศไทยกลับไม่ได้ขยายตวัทั้งในแง่ปริมาณและมูลค่า

เท่ากบัการขยายตวัของตลาดโลก แสดงให้เห็นวา่ไทยมีส่วนแบ่งในตลาดเขา้ประเทศนอ้ยลง และ

น่าจะเสียส่วนแบ่งตลาดท่ีสาํคญัให้กบัประเทศคู่แข่งมากข้ึน ประเทศคู่แข่งท่ีสําคญัไดแ้ก่ เวียดนาม 

อินเดีย ปากีสถาน สหรัฐอเมริกา และจีน ซ่ึงความสามารถในการแข่งขนัผ่านดชันีความไดเ้ปรียบ

เชิงเปรียบเทียบแลว้พบว่าความสามารถในการแข่งขนัของไทยในตลาดขา้วระหวา่งประเทศยงัคง

สูง แต่เม่ือเทียบกับประเทศคู่แข่งต่างๆ แล้วกลับพบว่าความสามารถในการแข่งขนัของไทยมี

แนวโน้มลดลง เน่ืองจากผลผลิตต่อพื้นท่ีของไทยมีปริมาณตํ่ากวา่ประเทศผูส่้งออกขา้ว และการท่ี

จีนสามารถผลิตขา้วได้พอเพียงกบัการบริโภคภายในประเทศและเร่ิมส่งออกขา้ว ทาํให้ไทยตอ้ง

สูญเสียตลาดขา้วคุณภาพตํ่าบางส่วนให้แก่เวียดนามและจีน อีกทั้งในตลาดขา้วคุณภาพสูงไทยตอ้ง

เผชิญกบัคู่แข่งอยา่ง สหรัฐอเมริกา ปากีสถาน และอินเดีย 

พนิตนาฎ ยวงศิริ (2553) เขียนรายงานการวิจยัเร่ือง “การเปรียบเทียบศกัยภาพการส่งออก

ขา้วของไทยและเวียดนาม” มีวตัถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาสภาวะการค้าข้าวระหว่างประเทศใน

ตลาดโลก 2) ศึกษาศกัยภาพการส่งออกขา้วของไทยและเวียดนาม 3) ศึกษาแนวทางและความ

เป็นไปไดใ้นการส่งออกขา้วของไทยและเวียดนาม 4) เพื่อให้ทราบถึงปัญหาและอุปสรรคในการ

ส่งออกขา้วของไทยในเวียดนาม โดยใชด้ชันีวดัความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และส่วนแบ่งทาง
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การตลาด เป็นเคร่ืองมือในการวิเคราะห์และเปรียบเทียบศกัยภาพการส่งออกขา้วของไทยและการ

ส่งออกขา้วของเวียดนาม ในช่วงระหว่าง พ.ศ. 2503-2550 ผลการวิจยัพบว่า 1) การวิเคราะห์เชิง

เปรียบเทียบในภาคการผลิตพบวา่พื้นท่ีการผลิตขา้วของประเทศไทยและเวียดนามมีปริมาณพื้นท่ีท่ี

เพิ่มมากข้ึนเร่ือยเร่ือยนบัตั้งแต่ พ.ศ. 2503 ถึง 2550 และมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ ทั้ง 2 ประเทศ 

เน่ืองจากไดรั้บการสนบัสนุนจากนโยบายในการพฒันาศกัยภาพการผลิตขา้วของประเทศ ซ่ึงเป็น

ผลให้ผลผลิตขา้วของประเทศไทยในเวียดนามมีปริมาณผลผลิตท่ีเพิ่มมากข้ึนตามมา แต่ในด้าน

ผลผลิตขา้วเฉล่ียต่อไร่พบว่าเวียดนามมีปริมาณผลผลิตขา้วเฉล่ียต่อไร่มากกว่าไทยมาโดยตลอด

นบัตั้งแต่ พ.ศ. 2503 เน่ืองจากแนวทางของรัฐบาลเวียดนามท่ีจะพฒันาศกัยภาพการผลิตขา้วของ

ประเทศคือ พยายามในการเพิ่มปริมาณผลผลิตต่อไร่มากกวา่เพิ่มพื้นท่ีเพาะปลูก 2) การวิเคราะห์เชิง

เปรียบเทียบในภาคการบริโภค พบว่าประเทศไทยมีปริมาณการบริโภคข้าวท่ีตํ่ากว่าประเทศ

เวียดนามมาโดยตลอด และเห็นได้ชัดใน พ.ศ. 2524 เป็นต้นมา เน่ืองจากเวียดนามมีประชากร

จาํนวนมากทาํให้รัฐบาลจาํกดัปริมาณการส่งออกขา้วในบางปี เพื่อรักษาระดบัความมัน่คงด้าน

อาหารภายในประเทศ ให้มีข้าวเพียงพอกบัความตอ้งการบริโภคขา้วภายในประเทศเป็นสําคญั 3) 

การวิเคราะห์เชิงเปรียบเทียบในภาคการส่งออก ประเทศไทยเป็นประเทศผูส่้งออกขา้วอนัดบัหน่ึง

ในตลาดขา้วระหว่างประเทศ ซ่ึงอยูใ่นตลาดเขา้ระหวา่งประเทศมามากกว่า 10 ปี จึงทาํให้ปริมาณ

การส่งออกขา้วของประเทศไทยโดยเฉล่ียมากกวา่เวยีดนามมาโดยตลอด 

ธนชัพร หาได ้(2554) เขียนรายงานการวิจยัเร่ือง “การศึกษาความสามารถในการแข่งขนั

การส่งออกขา้วขาวกรณีศึกษาการเปรียบเทียบระหว่างประเทศไทยและประเทศเวียดนาม” โดยมี

วตัถุประสงคเ์พื่อ ศึกษาความสามารถในการส่งออกขา้วขาวของประเทศไทย เปรียบเทียบกบัคู่แข่ง

ท่ีสําคญัคือ ประเทศเวียดนาม โดยใช้ดชันีวดัความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ ( Revealed 

Comparative Adventage:RCA) และดัชนีอัตราส่วนความสามารถในการส่งออก(Export 

Performance Ratio หรือ EP) รวมไปถึงการใช ้SWOT Analysis และการนาํแบบจาํลองของ Balassa 

(1963) มาปรับปรุงเพื่อวิเคราะห์ปัจจยัภายในประเทศและภายนอกประเทศท่ีมีผลต่อความสามารถ

ในการส่งออกขา้วขาวของประเทศไทย แลว้นาํขอ้มูลท่ีไดม้าเสนอแนวทางการสร้างความไดเ้ปรียบ

ในการส่งออกเคา้ขาวของประเทศไทย  
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ผลการศึกษาพบวา่ ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) จากปี 2538 ถึงปี 

2553 ของประเทศไทยและเวียดนาม มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 9.58 และ42.26 และดัชนีอตัราส่วน

ความสามารถในการส่งออกของประเทศไทยและเวียดนาม มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.16 และ17.53 ซ่ึงค่า

RCA และEP ของประเทศไทยและประเทศเวียดนามมีค่ามากกว่าหน่ึง หมายความว่าทั้งสอง

ประเทศมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและความสามารถในการส่งออกขา้วขาวในตลาดโลก แต่

ค่า RCA และ EP ของเวียดนามมีค่าสูงกว่าและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนทุกปีเป็นเวลา 16 ปี แสดงว่า

ประเทศเวียดนามมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบและความสามารถในการส่งออกขา้วขาวใน

ตลาดโลกมากกวา่ประเทศไทย จากการวิเคราะห์แบบจาํลองของ Balassa พบวา่ ราคาและผลิตภาพ 

มีผลต่อปริมาณการส่งออกขา้วขาวไทยคือ หากมีการเพิ่มผลิตภาพก็จะทาํให้ปริมาณการส่งออกขา้ว

ขาวของไทยเพิ่มข้ึน และหากลดราคาก็จะทาํให้ปริมาณการส่งออกขา้วขาวของไทยเพิ่มข้ึนด้วย

เช่นกนั จากการวิเคราะห์ SWOT Analysis เพื่อวิเคราะห์ปัจจยัภายนอกภายในในการส่งออกขา้ว

ของไทย พบวา่ขา้วไทยมีช่ือเสียงดา้นคุณภาพจนทาํให้ลูกคา้มีความเช่ือถือโดยเฉพาะขา้วหอมมะลิ 

ถึงแมร้าคาจะสูงข้ึนก็ยงัเป็นท่ีตอ้งการของตลาด ส่วนขา้วขาวด้านคุณภาพมีความใกล้เคียงตอบ

คู่แข่งอยา่งเวยีดนามมากแต่ราคาสูงกวา่ จึงควรมีการลดราคาลงดว้ยการลดตน้ทุนการผลิต คาํนึงถึง

ดา้นคุณภาพ ดา้นปริมาณ ดา้นราคาไปจนถึงดา้นการส่งออก ส่งเสริมนโยบายการจดัการท่ีเหมาะสม

ของเกษตรกรการป้องกนัโรคระบาดวิจยัพนัธ์ุขา้วท่ีมีคุณภาพสูง เพื่อเพิ่มศกัยภาพและผลผลิตให้

มากข้ึนซ่ึงจะทาํให้ประเทศไทยสามารถครองความเป็นหน่ึงในการส่งออกขา้วในตลาดโลกได้

ต่อไป 

จากการทบทวนวรรณกรรมดงักล่าว ทาํให้ผูว้ิจยัทราบว่าประเทศเวียดนามมีศกัยภาพใน

การส่งออกข้าวเป็นอันดับต้นๆของโลก เน่ืองจากปัจจัยทางด้านราคาท่ีถูกกว่าประเทศคู่แข่ง 

ปริมาณผลผลิตและความสามารถในการส่งออก แต่ปัญหาท่ีทาํใหก้ารส่งออกขา้วเวยีดนามยงัตํ่ากวา่

ไทยคือ คุณภาพของขา้ว ท่ีทาํให้ประเทศคู่คา้ยงัเลือกซ้ือขา้วจากไทยท่ีมีคุณภาพดีกว่าในราคาท่ี    

สูงกวา่ 
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บทที่ 3 

วธีิด าเนินการวจัิย 

 

1. การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษาวิจยัเชิงวิเคราะห์ โดยนาํขอ้มูลทุติยภูมิจากแหล่งต่างๆ มา

เป็นเป็นตวัวิเคราะห์ ซ่ึงเป็นเอกสารจากแหล่งข้อมูลต่างๆ ได้แก่ หนังสือรวบรวมข้อมูลทัว่ไป 

วารสาร ข่าว รายงานประจาํปี ข้อมูลสถิติ ส่ิงพิมพ์งานวิจยั เป็นตน้ ทั้งจากหน่วยงานต่างๆและ

ขอ้มูลจากส่ือขอ้มูลอิเล็กทรอนิกส์ 

2. แหล่งทีม่าของข้อมูล 

 2.1 หอสมุดมหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ 

 2.2 หน่วยงานต่างๆท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 

  2.2.1 กรมการคา้ระหวา่งประเทศ 

  2.2.2 สาํนกังานสถิติแห่งชาติ ประเทศเวยีดนาม 

 2.3 ส่ือออนไลน์และส่ืออิเล็กทรอนิกส์ท่ีเก่ียวขอ้ง  

3. การจัดท าข้อมูล 

 เน่ืองดว้ยขอ้มูลท่ีใช้ในการศึกษาคน้ควา้ เป็นขอ้มูลเชิงทุติยภูมิ ผูว้ิจยัจึงได้นาํขอ้มูลจาก

แหล่งต่างๆท่ีมีมารวบรวม แบ่งแยกชนิดของขอ้มูล จดัประเภท และแบ่งหมวดหมู่ขอ้มูล จากนั้นจึง

นาํขอ้มูลท่ีไดม้าดาํเนินการวเิคราะห์ ตามกรอบพื้นท่ีการศึกษาท่ีกาํหนดไว ้

4. การวเิคราะห์ข้อมูลและสรุปผล 

4.1  ทาํการศึกษาขอ้มูลสถิติการส่งออกขา้วของประเทศเวียดนาม โดยใชข้อ้มูลปริมาณการ

ส่งออก มูลค่าการส่งออก และตลาดการส่งออกท่ีสําคญัของเวียดนาม ตั้งแต่ พ.ศ.2551 – 2560 เพื่อ
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เปรียบเทียบ วิเคราะห์แนวโน้มของการส่งออกในอนาคต โดยการนาํเสนอผ่านกราฟและการ

บรรยายประกอบ 

4.2 วิเคราะห์ถึงจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการส่งออกข้าวของประเทศ

เวยีดนาม โดยนาํเสนอในลกัษณะการบรรยาย 

4.3  วิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกขา้วของเวียดนาม โดยทาํการ

หาค่าดชันี RCA ของประเทศเวียดนามเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งสําคญัอย่างประเทศไทย 

ในช่วงปี 2551 - 2560 

5. เคร่ืองมือ เทคนิคและการน าเสนอทีใ่ช้ในการท าการวจัิย 

5.2 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 

5.2.1 โปรแกรมสาํเร็จรูป Microsoft Word 2010 

5.2.2 โปรแกรมสาํเร็จรูป Microsoft Excel 2010 

5.2.3 โปรแกรมสาํเร็จรูป Adobe Photoshop CS6 

5.2 เทคนิคท่ีนาํมาใชใ้นการนาํเสนอวจิยั 

5.2.1 จดัทาํตารางสถิติผ่านรูปแบบแผนภูมิและกราฟ โดยการใช้โปรแกรม

สาํเร็จรูป Microsoft Excel 2010 

5.2.2 ตดัแต่งภาพประกอบ โดยใชโ้ปรแกรมสาํเร็จรูป Adobe Photoshop CS6 
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บทที ่4 

ผลการศึกษา 

การศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกขา้วประเทศเวียดนาม สามารถ

แบ่งประเด็นผลการศึกษา ไดด้งัน้ี 

1. ปริมาณ มูลค่า และตลาดส่งออกขา้วสาํคญัของประเทศเวยีดนาม 

2. วิเคราะห์ จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของธุรกิจส่งออกข้าว

เวยีดนาม 

3. ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกขา้วเวยีดนามและไทย 

1. ปริมาณ มูลค่า และตลาดส่งออกข้าวส าคัญของประเทศเวียดนาม 

ในช่วงก่อนปี 2533 เวยีดนามเกิดสงครามภายในประเทศทาํให้รัฐบาลสั่งงดการส่งออกขา้ว

และตอ้งพึ่งพาการนาํเขา้ขา้วจากต่างประเทศเพื่อการบริโภคของประชากรในประเทศแทน หลงั

สงครามยติุลงเวียดนามกลบัเขา้มาเป็นประเทศส่งออกขา้วอยา่งจริงจงัอีกคร้ังในปี 2533 แต่ในเวลา

เพียง 8 ปีหลงัจากนั้น เวยีดนามไดข้ึ้นมาเป็นประเทศผูส่้งออกขา้วอนัดบั 2 ของโลกรองจากไทย ใน

ปี 2540 และปริมาณมีการส่งออกขา้วไดเ้พิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองจนถึงปัจจุบนั และกลายเป็นประเทศ

ส่งออกขา้วอนัดบั 3 ของโลกตั้งแต่ปี 2557 จนถึงปัจจุบนั รองจากอินเดียและไทย  

1.1 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกขา้วของประเทศเวยีดนาม 

ตารางท่ี 3  แสดงปริมาณและมูลค่าการส่งออกขา้วของประเทศเวยีดนาม ตั้งแต่ปี 2551-2560 
ปี พ.ศ. ปริมาณการส่งออก 

(หน่วย:ตนั) 
มูลค่าการส่งออกข้าว 
(หน่วย:ลา้นดอลลาร์

สหรัฐฯ) 

อตัราการขยายตัว 
(ร้อยละ) 

ปริมาณ มูลค่า 
2551 4,741,858 2,663 2 78.7 
2552 5,958,300 2,437 25.7 -8.5 
2553 6,886,177 2,912 15.6 19.5 
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2554 7,112,156 3,659 3.3 25.7 
2555 8,016,100 3,673 12.7 0.4 
2556 6,592,439 2,925 -17.8 -20.4 
2557 6,377,943 2,955 -3.3 1.02 
2558 6,582,000 2,796 3.2 -5.4 
2559 4,835,718 2,172 -26.5 -22.3 
2560 5,789,240 2,616 19.7 20.4 

ท่ีมา: สาํนกังานสถิติแห่งชาติเวยีดนาม 

เม่ือพิจารณาปริมาณและมูลค่าการส่งออกขา้วของประเทศเวียดนาม ตั้งแต่ปี 2551-2560 

จากตารางท่ี 3 จะพบวา่ปริมาณและมูลค่าการส่งออกมีอตัราการขยายตวัเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ในปี 

2551-2555 คือ มีปริมาณส่งออกเพิ่มข้ึนจาก 4,741,858 ตนั ในปี 2551 เป็น 8,016,100 ตนั ในปี 

2555 หรือคิดเป็นร้อยละ 40.84 และมีมูลค่าเพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 27.5 คิดเป็นมูลค่า 1,010 ลา้นดอลลาร์

สหรัฐฯ 

แต่เม่ือเปรียบเทียบกบัปริมาณและมูลค่าการส่งออกในช่วงปี 2556-2560 กลบัพบวา่มีการ

ลดลงอยา่งต่อเน่ือง โดยอตัราการขยายตวัของมูลค่าการส่งออกขา้ว ปี 2556 ลดลงจากปี 2555 ถึง

ร้อยละ 20.4 คิดเป็นมูลค่า 748 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ และลดลงมาอยา่งต่อเน่ืองถึงปี 2559 ก่อนจะมี

ปริมาณการส่งออกขา้วเพิ่มข้ึนเล็กนอ้ยในปี 2560 เป็น 5,789,240 ตนั จาก 4,835,718 ตนัในปี 2559 

หรือคิดเป็นร้อยละ 16.47 และมีอตัราการขยายตวัของมูลค่าส่งออกถึง 20.4 คิดเป็น 444 ลา้น

ดอลลาร์สหรัฐ 

1.2 ตลาดส่งออกขา้วหลกัของประเทศเวยีดนาม 

ตั้งแต่เวียดนามเร่ิมเขา้มาทาํการส่งออกขา้ว และมีการพฒันาด้านราคา ปริมาณ 

และคุณภาพ ทาํให้กลายเป็นประเทศคู่แข่งสําคญัในตลาดส่งออกขา้ว และดว้ยกลยุทธ์ด้านราคา 

โดยเฉพะการประมูลขายขา้ว ทาํใหเ้วยีดนามไดก้ลุ่มตลาดขา้วคุณภาพตํ่าไปหลายส่วน 
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ตารางท่ี 4  แสดงตลาดส่งออกหลกัของเวยีดนาม 10 อนัดบัแรก ปี 2551 
ล าดับ ประเทศ มูลค่า : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วน : ร้อยละ 

1. ฟิลิปปินส์ 1,178,000 44.2 
2. คิวบา 423,000 15.9 
3. มาเลเซีย 271,000 10.2 
4. แองโกลา 120,000 4.5 
5. เซเนกลั 92,000 3.5 
6. อิรัก 89,000 3.3 
7. โกตดิววัร์ 75,000 2.8 
8. ติมอร์-เลสเต 56,000 2.1 
9. สิงคโปร์ 41,000 1.54 

10. กานา 40,000 1.50 
ท่ีมา : comtrade.un.org, 2562.  

 จากตารางท่ี 4 จะเห็นได้ว่าในปี 2551 ตลาดส่งออกขา้วหลกัของเวียดนามเป็นกลุ่ม

ประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้ไดแ้ก่ ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย สิงคโปร์ ติมอร์-เลสเต มากท่ีสุดถึง 

ร้อยละ 58.04 ของมูลค่าการส่งออกขา้วทั้งหมด โดยขา้วท่ีส่งออกไปยงัตลาดเอเชียส่วนใหญ่เป็น

ขา้วคุณภาพปานกลางถึงคุณภาพสูง และอีกร้อยละ 28.2 เป็นกลุ่มประเทศในทวีปแอฟริกา ไดแ้ก่ 

คิวบา แองโกลา เซเนกลั โกตดิววัร์ และกานา  
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ตารางท่ี 5  แสดงตลาดส่งออกหลกัของเวยีดนาม 10 อนัดบัแรก ปี 2552 
ล าดับ ประเทศ มูลค่า : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วน : ร้อยละ 

1. ฟิลิปปินส์ 917,000 37.6 
2. มาเลเซีย 272,000 11.2 
3. คิวบา 191,000 7.8 
4. โกตดิววัร์ 137,000 5.6 
5. สิงคโปร์ 135,000 5.5 
6. ติมอร์-เลสเต 97,000 4.0 
7. เซเนกลั 95,000 3.9 
8. Other Asia, Nes. 82,000 3.4 
9. อิรัก 69,000 2.8 

10. กานา 60,000 2.4 
ท่ีมา : comtrade.un.org, 2562. 

จากตารางท่ี 5 ตลาดส่งออกขา้วหลกัของเวยีดนามในปี 2552 ฟิลิปปินส์ยงัคงเป็นประเทศผู ้

นาํเขา้ขา้วรายใหญ่ท่ีสุดของเวียดนาม ซ่ึงมีมูลค่าถึงร้อยละ 37.6 ของมูลค่าการซ้ือขายขา้วทั้งหมด

ทั้งหมด แมจ้ะมีมูลค่าน้อยลงจาก ปี 2551 ถึง 261 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ นอกจากน้ีเวียดนามได้

ส่งออกขา้วไปยงัตลาดแอฟริกาและตะวนัออกกลางเพิ่มข้ึนอยา่งมาก  โดยส่งออกไปตลาดทั้งสอง

เพิ่มข้ึน 98% และ 65 % ตามลาํดบั 

 

 

 

 

 

 



28 
  

  

ตารางท่ี 6  แสดงตลาดส่งออกหลกัของเวยีดนาม 10 อนัดบัแรก ปี 2553 
ล าดับ ประเทศ มูลค่า : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วน : ร้อยละ 

1. ฟิลิปปินส์ 947,000 32.5 
2. อินโดนีเซีย 346,000 11.9 
3. สิงคโปร์ 228,000 7.8 
4. คิวบา 209,000 7.2 
5. มาเลเซีย 178,000 6.1 
6. Other Asia, Nes. 143,000 4.9 
7. อิรัก 130,000 4.5 
8. บงักลาเทศ 121,000 4.2 
9. โกตดิววัร์ 119,000 4.1 

10. แองโกลา 83,000 2.9 
ท่ีมา : comtrade.un.org, 2562. 

 จากตารางท่ี 6 จะเห็นว่า ฟิลิปปินส์ยงัเป็นตลาดส่งออกข้าวใหญ่ของเวียดนาม โดยมี

สัดส่วนถึงร้อยละ 32.5 รองลงมาคือ อินโดนีเซีย ซ่ึงมีมูลค่าการซ้ือขายจากเวียดนามสูงข้ึนถึง 346 

ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ จากเดิม 7 ดอลลาร์สหรัฐฯในปี 2552 ข้ึนมาเป็นอนัดบั 2 แทนท่ีมาเลเซีย 

นอกจากน้ียงัมีบงักลาเทศท่ีมีมูลค่าการซ้ือเพิ่มมาถึง 119 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ จากเดิมปี 2552 ท่ีมี

มูลค่าเพียง 2 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ โดยรวมตลาดส่งออกขา้วหลกัของเวียดนามยงัเป็นประเทศใน

กลุ่มทวปีเอเชียและแอฟริกา 
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ตารางท่ี 7  แสดงตลาดส่งออกหลกัของเวยีดนาม 10 อนัดบัแรก ปี 2554 
ล าดับ ประเทศ มูลค่า : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วน : ร้อยละ 

1. อินโดนีเซีย 1,019,000 27.8 
2. ฟิลิปปินส์ 478,000 13.1 
3. Areas, nes. 248,000 6.8 
4. สิงคโปร์ 198,000 5.4 
5. บงักลาเทศ 180,000 4.9 
6. เซเนกลั 170,000 4.6 
7. จีน 161,000 4.4 
8. โกตดิววัร์ 139,000 3.8 
9. ฮ่องกง 89,000 2.4 

10. กินี 78,000 2.1 
ท่ีมา : comtrade.un.org, 2562. 

ปี 2554 เวยีดนามประสบภยัทางธรรมชาติจากพายุ ถึง 5 ลูก ไดแ้ก่ พายุไหหม่า พายุนกเตน 

พายุไห่ถาง พายุเนสาด และพายุนาลแก ซ่ึงสร้างความเสียหายให้กับหลายประเทศในเอเชีย

ตะวนัออกเฉียงใตด้ว้ย แต่ผลผลิตขา้วของเวียดนามไดย้งัคงเพิ่มข้ึนจากปี 2553 กวา่ร้อยละ 3.3 หรือ 

225,979ตนั โดยมีปริมาณ 7,112,156 ตนั และจากตารางท่ี 7 จะเห็นวา่ อินโดนีเซีย ข้ึนมาเป็นตลาด

ส่งออกข้าวอนัดบั 1 ของเวียดนาม คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 27.8 ขยายตวัจากเดิมร้อยละ 7.6 

ขณะเดียวกนัในปี 2554 รัฐบาลจีนเร่ิมอนุมติัการนาํเขา้ขา้วจากประเทศในกลุ่มอาเซียน ทาํให้จีนเขา้

มาเป็น 1 ใน 10 ตลาดส่งออกขา้วหลกัของเวียดนาม รวมถึงฮ่องกงท่ีมีมูลค่าซ้ือขายเพิ่มข้ึนมาจาก

เดิมถึง 24 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯดว้ย 
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ตารางท่ี 8  แสดงตลาดส่งออกหลกัของเวยีดนาม 10 อนัดบัแรก ปี 2555 
ล าดับ ประเทศ มูลค่า : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วน : ร้อยละ 

1. จีน 902,000 24.6 
2. ฟิลิปปินส์ 475,000 12.9 
3. อินโดนีเซีย 458,000 12.5 
4. มาเลเซีย 403,000 10.0 
5. โกตดิววัร์ 203,000 5.5 
6. กานา 150,000 4.1 
7. สิงคโปร์ 131,000 3.6 
8. Areas, nes 126,000 3.4 
9. ฮ่องกง 121,000 3.3 

10. เซเนกลั 66,000 1.8 
ท่ีมา : comtrade.un.org, 2562. 

 หลงัจากจีนเร่ิมมีการนาํเขา้ขา้วจากเวียดนามอยา่งเป็นทางการในปี 2554 ทาํให้จีนข้ึนมา

เป็นประเทศอนัดบั 1 ท่ีนาํเขา้ขา้วจากเวียดนาม  ดงัเห็นไดจ้าดตารางท่ี 8 ซ่ึงคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 

24.6 ของมูลค่าส่งออกขา้วทั้งหมด โดยส่วนใหญ่เป็นขา้วหอมมะลิและขา้วคุณภาพดี (ขา้ว5%) ใน

ขณะเดียวกนัในปี 2555 น้ี หลายประเทศ เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย โกตดิววัร์ มีมูลค่าการนาํเขา้ขา้ว

เพิ่มมากข้ึนถึง 2 เท่า 
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ตารางท่ี 9  แสดงตลาดส่งออกหลกัของเวยีดนาม 10 อนัดบัแรก ปี 2556 
ล าดับ ประเทศ มูลค่า : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วน : ร้อยละ 

1. จีน 901,861 30.8 
2. มาเลเซีย 231,433 7.9 
3. โกตดิววัร์ 228,534 7.8 
4. ฟิลิปปินส์ 225,435 7.7 
5. กานา 182,784 6.2 
6. สิงคโปร์ 162,073 5.5 
7. ฮ่องกง 106,456 3.6 
8. อินโดนีเซีย 91,325 3.1 
9. แองโกลา 47,783 1.6 

10. รัฐเซีย 41,715 1.4 
ท่ีมา : สาํนกังานสถิติแห่งชาติเวยีดนาม 

 จากตารางท่ี 9 ในปี 2556 ตลาดส่งออกขา้วหลกัของเวียดนามยงัคง ไดแ้ก่ จีน ซ่ึงมีสัดส่วน

ร้อยละ 30.8 หรือคิดเป็นมูลค่า 901.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ของมูลค่าการส่งออกขา้วทั้งหมด 

ในขณะเดียวกบัมูลค่าการส่งออกขา้วทั้งหมดของเวียดนามลดลงถึงร้อยละ 20.4 คิดเป็นมูลค่า 748 

ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เน่ืองจากมีการแข่งขันท่ีสูงข้ึนและความต้องการซ้ือของตลาดเดิมอย่าง 

มาเลเซีย อินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์ ลดลง ทาํให้ในปี 2556 เวียดนามตอ้งปรับลดเป้าหมายการ

ส่งออกขา้วลง 11% เหลือเพียง 6.7 ลา้นตนั 
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ตารางท่ี 10  แสดงตลาดส่งออกหลกัของเวยีดนาม 10 อนัดบัแรก ปี 2557 
ล าดับ ประเทศ มูลค่า : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วน : ร้อยละ 

1. จีน 891,185 30.2 
2. ฟิลิปปินส์ 608,529 20.6 
3. มาเลเซีย 216,003 7.3 
4. กานา 177,861 6.0 
5. อินโดนีเซีย 150,618 5.1 
6. เบลารุส 104,917 3.6 
7. ฮ่องกง 95,534 3.2 
8. สิงคโปร์ 91,432 3.1 
9. สหรัฐอเมริกา 35,654 1.2 

10. ติมอร์-เลสเต 29,646 1.0 
ท่ีมา : สาํนกังานสถิติแห่งชาติเวยีดนาม 

 ในปี 2557 การส่งออกของเวียดนามชะลอตวัลง เน่ืองจากผลผลิตลน้ตลาดในขณะท่ีอุป

สงคข์า้วเวยีดนามลดลง รวมถึงคู่แข่งอยา่งประเทศไทยระบายขา้วออกมา ทาํให้ปริมาณการส่งออก

ลดลงไปร้อยละ 3.3 จากตารางท่ี 10 แสดงให้เห็นวา่จีนยงัคงเป็นตลาดส่งออกขา้วท่ีใหญ่ท่ีสุดของ

เวยีดนาม โดยมีสัดส่วนอยูท่ี่ร้อยละ 30.2 ใกลเ้คียงกบัปี 2556 รองลงมาคือ มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ และ 

กานา ส่วนประเทศใหม่ท่ีมีมูลค่าการซ้ือเพิ่มข้ึน ไดแ้ก่ เบลารุส ท่ีมีมูลค่าการส่งออกถึงร้อยละ 3.6 

หรือคิดเป็น 104.9 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ และสหรัฐอเมริกา ร้อยละ  1.2 หรือคิดเป็น 35.6 ลา้น

ดอลลาร์สหรัฐฯ เพิ่มข้ึนจากปี 2553 ร้อยละ 0.15  
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ตารางท่ี 11  แสดงตลาดส่งออกหลกัของเวยีดนาม 10 อนัดบัแรก ปี 2558 
ล าดับ ประเทศ มูลค่า : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วน : ร้อยละ 

1. จีน 867,000 31.0 
2. ฟิลิปปินส์ 237,000 8.5 
3. อินโดนีเซีย 187,000 6.7 
4. มาเลเซีย 168,000 6.0 
5. กานา 129,000 4.6 
6. Areas, nes 117,000 4.2 
7. โกตดิววัร์ 91,000 3.3 
8. สิงคโปร์ 49,000 1.8 
9. ปาปัวนิวกินี 43,000 1.5 

10. หมู่เกาะนอร์เทิร์น มาเรียนา 39,000 1.4 
ท่ีมา : comtrade.un.org, 2562. 

 ปี 2558 การส่งออกขา้วรวมของเวยีดนามมีมูลค่าเพิ่มสูงข้ึนจากปี 2557 โดยจากตารางท่ี 11 

จะเห็นวา่ตลาดส่งออกใหญ่ของขา้วเวียดนาม ยงัเป็นประเทศในเอเชียครองสัดส่วนการส่งออกร้อย

ละ 58.2 ตลาดอ่ืนๆ อาทิ แอฟริกา ออสเตรเลีย และยุโรป โดยสัดส่วนตลาดนอกทวีปเอเชียมี

แนวโนม้เพิ่มข้ึนจากการทาํการตลาดของรัฐบาลเวยีดนามในตลาดกาฬทวปี 
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ตารางท่ี 12  แสดงตลาดส่งออกหลกัของเวยีดนาม 10 อนัดบัแรก ปี 2559 

ล าดับ ประเทศ มูลค่า : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วน : ร้อยละ 
1. จีน 782,307 36.0 
2. กานา 246,905 11.4 
3. ฟิลิปปินส์ 167,430 7.7 
4. อินโดนีเซีย 128,571 5.9 
5. มาเลเซีย 117,079 5.4 
6. โกตดิววัร์ 91,150 4.2 
7. ฮ่องกง 49,121 2.3 
8. สิงคโปร์ 43,090 2.0 
9. สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 20,205 0.9 

10. สหรัฐอเมริกา 18,404 0.8 
ท่ีมา : สาํนกังานสถิติแห่งชาติเวยีดนาม 

 จากตารางท่ี 12 จะเห็นวา่จีนยงัเป็นตลาดส่งออกขา้วใหญ่ของเวียดนาม โดยมีสัดส่วนร้อย

ละ 36 ของมูลค่าส่งออกขา้วทั้งหมด มีสัดส่วนเพิ่มข้ึนจากปี 2558 ร้อยละ 5 รองลงมา คือ กานา ซ่ึง

ข้ึนมาเป็นประเทศผูน้าํเขา้ขา้วจากเวียดนาม อนัดบัท่ี 2 แทนท่ีฟิลิปปินส์ ดว้ยสัดส่วนมูลค่าร้อยละ 

11.4 หรือคิดเป็นมูลค่า 246.9 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ เพิ่มข้ึนจากปี 2558 ถึง 117.9 ลา้นดอลลาร์

สหรัฐฯ นอกจากน้ียงัมี สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ท่ีข้ึนมาเป็น 1 ใน 10 ตลาดส่งออกขา้วหลกัของ

เวยีดนาม ในปี 2559 ดว้ยมูลค่าการส่งออกร้อยละ 0.9 เพิ่มข้ึนจากปีก่อนร้อยละ 0.3 
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ตารางท่ี 13  แสดงตลาดส่งออกหลกัของเวยีดนาม 10 อนัดบัแรก ปี 2560 
ล าดับ ประเทศ มูลค่า : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ สัดส่วน : ร้อยละ 

1. จีน 1,026,711 39.3 
2. ฟิลิปปินส์ 222,577 8.5 
3. มาเลเซีย 210,007 8.0 
4. กานา 202,441 7.7 
5. บงักลาเทศ 102,999 3.93 
6. โกตดิววัร์ 102,512 3.91 
7. อิรัก 69,156 2.6 
8. สิงคโปร์ 52,984 2.0 
9. ฮ่องกง 30,925 1.2 

10. สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 21,205 0.8 
ท่ีมา : สาํนกังานสถิติแห่งชาติเวยีดนาม 

 จากตารางท่ี 13 จะเห็นว่ามูลค่าการส่งออกขา้วในทุกประเทศมีมูลค่าสูงข้ึน โดยเฉพาะ

มาเลเซียซ่ึงกลบัมามีมูลค่าส่งออกสูงข้ึนเกือบเท่าตวั จากเดิมปี 2559 มีมูลค่า 117 ลา้นดอลลาร์

สหรัฐฯ เป็น 210 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ยกเวน้กานาซ่ึงมีมูลค่าการซ้ือขายขา้วท่ีลดลงถึง ร้อยละ 18 

 จะพบวา่ ตลาดส่งออกขา้วหลกัของเวยีดนามคือประเทศในทวปีเอเชีย เน่ืองจากตลาดเอเชีย

เป็นตลาดขา้วขนาดใหญ่และมีความตอ้งการในการบริโภคขา้วสูง โดยเฉพาะกลุ่มประเทศเอเชีย

ตะวนัออกอย่างประเทศจีน และเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้ อย่างประเทศฟิลิปปินส์และมาเลเซีย 

รองลงมาคือกลุ่มประเทศในทวปีแอฟริกา  
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2. วเิคราะห์ จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของธุรกจิส่งออกข้าวเวียดนาม 

สภาพแวดลอ้มภายใน 

2.1 ผลวเิคราะห์จุดแขง็ 

 2.1.1 ประเทศเวียดนามมีการพฒันาพื้นท่ีเพาะปลูกข้าวให้มีศกัยภาพมากข้ึน 

เพื่อให้เอ้ือต่อการปลูกข้าวเพื่อส่งออกโดยเฉพาะ ได้แก่ พื้นท่ีขนาด 1 ล้านเฮกตาร์ บริเวณ

สามเหล่ียมปากแม่นํ้าโขงทางใต ้และพื้นท่ีขนาด 300,000 เฮกตาร์ บริเวณสามเหล่ียมปากแม่นํ้ าแดง

ทางเหนือ ทาํใหส้ามารถผลิตขา้วไดต้ลอดทั้งปี 

 2.1.2 ประเทศเวียดนามเป็นประเทศเกษตรกรรม มีแรงงานกลุ่มเกษตรกรเป็น

จาํนวนมาก ทาํให้ค่าจา้งแรงงานตํ่า โดยในปี 2560 ค่าแรงขั้นตํ่าของเวียดนามเฉล่ียอยู่ท่ีวนัละ 148 

บาท ส่งผลใหมี้ตน้ทุนในการผลิตขา้วตํ่ากวา่ประเทศอ่ืนๆ 

 2.1.3 เวียดนามมีการพฒันาพนัธ์ุขา้วลูกผสมเพื่อรับมือกบัภาวะโลกร้อน และ      

ภยัธรรมชาติ โดยพนัธ์ุขา้วลูกผสมสามารถทนดินเคม็ในเขตท่ีราบปากแม่นํ้ าโขงทางภาคใตไ้ด ้และ

ตา้นทานนํ้าท่วมและพายไุด ้ไดแ้ก่ ขา้วหอมพวง หรือ ขา้วหอมจสัมิน85  

  2.1.4 รัฐบาลเวยีดนามมีนโยบายขายขา้วราคาถูก เพื่อขยายตลาดเชิงรุก ลดการผลิต

ขา้วคุณภาพตํ่า และเพิ่มตลาดข้าวคุณภาพดีและข้าวหอมให้มากข้ึน โดยตลาดข้าวคุณภาพตํ่าท่ี

สําคญั ไดแ้ก่ ฟิลิปปินส์ และแอฟริกา ส่วนตลาดขา้วคุณภาพดี ไดแ้ก่ มาเลเซีย อิรัก สิงคโปร์ และ

ฮ่องกง  

  2.1.5 รัฐบาลเวยีดนามไดส่้งเสริมให้ชาวนาใชน้โยบาย 3 ลด 3 เพิ่ม คือ ลดปริมาณ

เมล็ดให้เหมาะสมต่อพื้นท่ีเพาะปลูก ลดการใช้ปุ๋ยเคมี และลดการใช้ยาปราบศตัรูพืช รวมทั้งการ

เพิ่มผลผลิต ,เพิ่มคุณภาพ และเพิ่มกาํไร ซ่ึงจากนโยบายดังกล่าวทาํให้ชาวนาเวียดนามมีกาํไร

เพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 15-20 เห็นได้จากตารางท่ี 14 ซ่ึงไดแ้ก่ พนัธ์ุขา้วขาว 5451, ขา้วKDM และ                 

ขา้วนางฮวา 

 

 

http://www.uasean.com/blog/keyword.php?key=%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1
http://www.uasean.com/blog/keyword.php?key=%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1
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ตารางท่ี 14  แสดงขอ้มูลเปรียบเทียบการผลิตขา้วของเก่ินเทอภายใตน้โยบาย 3 เพิ่ม 3 ลด กบั
จงัหวดัอยธุยา ในปี 25551 

หน่วย : บาทต่อไร่ 

 
รายการ 

นาข้าว  
3 ลด3 เพิม่ 

 ในจงัหวดัเกิน่เทอ 

นาข้าว 
ในจงัหวดัอยุธยา 

ผลต่าง 

มูลค่า ร้อยละ 

ค่าเมล็ดพนัธ์ุ 246.0 600.0 354.0 143.9 
ค่าปุ๋ย 1,228.4 1,170.0 -58.4 -4.8 
ค่ายาฆ่าแมลง 987.3 1,000.0 12.7 1.3 
ค่าใชจ่้ายอ่ืน 1,962.5 3,030.0 1,067.5 54.4 
ผลผลิต (กก./ไร่) 826.7 733.0 -93.7 -11.3 
รายรับ 9,979.1 7,330.0 -2,649.1 -26.5 
ตน้ทุน 4,424.2 5,800.0 1,375.8 31.1 
กาํไร 5,555.0 1530.0  -4,025 -72.5 

ท่ีมา : วารสารวชิาการมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย (2554) 

 2.2 ผลวเิคราะห์จุดอ่อน 

  2.2.1 ประเทศเวียดนามตั้งอยูใ่นเขตแปซิฟิกตะวนัตก ซ่ึงเป็น 1 ใน 2 ของจุด

ศูนยก์ลางพายุท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก ในแต่ละปีเวียดนามจึงตอ้งประสบกบัพายุไตฝุ้่ นปีละ 8 – 10 ลูก 

ซ่ึงส่งผลกระทบต่อการผลิตขา้ว 

  2.2.2 ประเทศเวียดนามจาํนวนประชากรเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง ทาํให้ปริมาณการ

บริโภคของประชากรสูงข้ึน และเหลือขา้วเพื่อการส่งออกในปริมาณท่ีนอ้ยลง 

  2.2.3 สมาคมอาหารเวียดนาม (Vietnam Food Association : VFA) ซ่ึงมีหนา้ท่ีใน

การจดัสรรโควตาการส่งออกขา้วของเวียดนาม มุ่งเน้นการประมูลโควตาส่งออกเพื่อผลกาํไรของ

ตวัเองมากกวา่การเป็นตวัแทนในการรักษาผลประโยชน์ของภาคเอกชนซ่ึงเป็นผูส่้งออกขา้ว ส่งผล

ใหเ้กิดความสูญเสียแก่บริษทัผูส่้งออกเอกชนโดยตรงและกระทบต่อราคาขา้วท่ีซ้ือมาจากเกษตรกร

รายยอ่ยโดยออ้ม 

  2.2.4 เวียดนามมีปัญหาขาดแคลนไซโลซ่ึงเป็นปัญหาท่ีเกิดข้ึนมานานแต่ยงัไม่ได้

รับการแกไ้ข ปัจจุบนัไซโลในแถบจงัหวดับริเวณสามเหล่ียมปากแม่นํ้ าโขง มีเพียง 3 แห่งซ่ึงมี
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ปริมาตรรวมกนัเพียง 30,000 ตนั ซ่ึงเม่ือเปรียบเทียบกบัประสิทธิภาพในการผลิตขา้วปีละ 8 -10 

ลา้นตนันบัว่าน้อยมาก ดงันั้น ทั้งชาวนา พ่อคา้คนกลาง โรงสีขา้ว และผูค้า้ขา้วของเวียดนามจึง

จาํเป็นตอ้งรีบขายขา้วแมจ้ะขายไดใ้นราคาตํ่า 

สภาพแวดลอ้มภายนอก 

 2.3 โอกาส 

  2.3.1 ประเทศในแถบเอเชียและแอฟริกาท่ีบริโภคขา้วเป็นอาหารหลกัมีจาํนวน

ประชากรท่ีเพิ่มมากข้ึน แต่ผลผลิตขา้วในประเทศยงัไม่เพียงพอต่อการบริโภคท่ีเพิ่มข้ึน จึงตอ้ง

พึ่งพาการนาํเขา้ขา้วจากต่างประเทศเป็นหลกั 

  2.3.2 ราคานํ้ ามนัปรับตวัสูงข้ึน ทาํให้รายไดแ้ละกาํลงัซ้ือของประเทศท่ีพึ่งพาการ

ส่งออกนํ้ามนัสูงข้ึน 

  2.3.3 ภาวะเศรษฐกิจโลกปรับตวัดีข้ึนทาํใหมี้กาํลงัซ้ือเพิ่มมากข้ึน 

 2.4 อุปสรรค 

  2.4.1 ประเทศเวยีดนามยงัไม่เป็นท่ียอมรับในตลาดขา้วเท่าท่ีควร เม่ือเทียบประเทศ

ส่งออกขา้วอนัดบัตน้ๆอย่างประเทศไทย ท่ีส่งออกขา้วมานานกวา่ และมีส่วนแบ่งตลาดส่งออกถึง  

1 ใน 3 ของปริมาณส่งออกขา้วทัว่โลก  

  2.4.2 ประเทศผูน้าํเขา้ เช่น ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย มีนโยบายพึ่งพาผลผลิตใน

ประเทศและมีมาตรการอุดหนุนภาคการเกษตรเพื่อเพิ่มผลผลิตในประเทศ และลดการพึ่ งพา           

การนาํเขา้จากต่างประเทศ จึงอาจทาํใหค้วามตอ้งการนาํเขา้ขา้วลดลง 

  2.4.3 ประเทศผูน้าํเขา้ขา้วมีมาตรการทางการคา้หลากหลายรูปแบบ เช่น การตั้ง

กาํแพงภาษีนาํเขา้ในอตัราท่ีสูงข้ึน และการกาํหนดโควตานาํเขา้ 

  2.4.5 คู่แข่งการส่งออกขา้วรายใหม่ท่ีเพิ่มข้ึน เช่น กมัพชูา เมียนมาร์ เป็นตน้ 

  2.4.6 ประเทศผูน้าํเขา้มีความเขม้งวดเก่ียวกบัสารตกคา้งในขา้ว เช่น สหรัฐอเมริกา 

สหภาพยโุรป ฯลฯ 
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3. ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบของการส่งออกข้าวเวยีดนามและไทย 

 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage : RCA) 

คือ ดชันีท่ีใช้วดัความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ โดยคาํนวณได้จากการเปรียบเทียบสัดส่วนของ

มูลค่าการส่งออกข้าวของประเทศท่ีจะศึกษากับมูลค่าการส่งออกข้าวทั้ งหมดในตลาดโลก                        

โดยเปรียบเทียบกบัสัดส่วนของมูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของประเทศท่ีจะศึกษา เทียบกบั

มูลค่า การส่งออกสินคา้ทั้งหมดของโลก ซ่ึงใชสู้ตรคาํนวณดงัน้ี 

RCA = Xia/Xa 
Xib/Xb 

 
 โดยท่ี Xia = มูลค่าการส่งออกสินคา้ i ของประเทศ a  

Xa = มูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของประเทศ a  
Xib = มูลค่าการส่งออกสินคา้ i ของโลก 
Xb = มูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของโลก 

กาํหนดให ้    i  = ขา้ว 

  b  = โลก 

  a = 1 คือ ประเทศเวยีดนาม 

  a = 2 คือ ประเทศไทย 

ตารางท่ี 15  แสดงมูลค่าการส่งออกขา้วและสินคา้รวมทั้งหมดของไทย เวยีดนาม และทัว่โลก 
หน่วย : ลา้นดอลล่าร์สหรัฐฯ 

ปี มูลค่าการส่งออกข้าว มูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมด 

ไทย เวยีดนาม  โลก ไทย เวยีดนาม โลก 
2551 6,204 2,663 21,279 177,775 62,685 16,154,570 
2552 5,046 2,437 19,079 152,427 57,096 12,558,090 
2553 5,341 2,912 20,285 193,298 72,237 15,306,980 
2554 6,432 3,659 24,144 222,579 96,906 18,343,100 
2555 4,632 3,673 24,093 229,084 114,572 18,501,960 
2556 4,402 2,925 25,707 228,499 132,135 18,954,000 
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2557 5,439 2,955 26,449 227,462 150,186 18,970,340 
2558 4,613 2,796 23,248 214,310 162,017 16,524,680 
2559 4,408 2,172 20,772 215,388 176,632 16,032,340 
2560 5,187 2,616 24,076 236,635 214,019 17,707,430 

ท่ีมา : สาํนกังานสถิติแห่งชาติเวยีดนาม, การคา้ไทย และ comtrade.un.org (2562) 

 ดงันั้น สามารถหาค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกขา้วในตลาดโลก เม่ือ

เทียบกบัสินคา้ทั้งหมดของประเทศเวยีดนามและประเทศไทย ระหวา่งปี 2551 – 2560 จากขอ้มูลใน

ตารางท่ี 14 มาคาํนวณตามสูตร RCA ไดผ้ลลพัธ์ดงัน้ี 

ตารางท่ี 16  แสดงดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกขา้วในตลาดโลก เม่ือเทียบ
กบัสินคา้ทั้งหมดของประเทศเวยีดนามและประเทศไทย ระหวา่งปี 2551 – 2560 

ปี ค่า RCA ของประเทศเวยีดนาม ค่า RCA ของประเทศไทย 
2551 32.25 20.6 
2552 28.09 21.78 
2553 30.41 20.85 
2554 28.68 21.95 
2555 24.61 15.52 
2556 16.32 14.2 
2557 14.11 17.15 
2558 12.26 15.3 
2559 11.85 15.79 
2560 8.98 16.12 

ค่าเฉลีย่รวม 20.75 17.92 
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กราฟท่ี 1 แสดงดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกขา้วประเทศเวยีดนาม

เปรียบเทียบกบัประเทศไทย ตั้งแต่ปี 2551-2560 

  จากการคาํนวณค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ ในตารางท่ี 15 และกราฟท่ี 1 พบว่า

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกขา้วในตลาดโลกเม่ือเทียบกบัสินคา้ทั้งหมดของ

ประเทศเวยีดนามและประเทศไทยมีค่า มากกวา่ 1 ในช่วงเวลาท่ีทาํการศึกษา (2551-2560) แสดงวา่

ประเทศเวียดนามและไทยมีความได้เปรียบในการส่งออกขา้วไปยงัตลาดโลก แต่ทั้งน้ีในช่วงปี 

2551-2556 ค่า RCA ของประเทศเวียดนามมีค่าสูงกวา่ประเทศไทย เม่ือพิจารณา ค่า RCA ของ

ประเทศเวียดนามมีค่ามากท่ีสุดในปี 2551 คือ 32.25 และมีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเน่ือง การท่ีค่า 

RCA ลดลง ไม่ไดห้มายความวา่ประเทศเวียดนามมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบลดลงอยา่งเดียว 

เพราะค่า RCA นั้นคาํนวณมาจากมูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของสินคา้ในประเทศดว้ย ซ่ึงจะ

เห็นว่ามูลค่าการส่งออกของประเทศเวียดนามมีการเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองทุกปี โดยสินคา้ส่งออก

หลกั คือ ขา้ว ทาํให้อตัราเปรียบเทียบมากส่งผลให้ค่าRCA มีค่าลดลง และค่า RCA ของเวียดนาม

ตํ่าสุดในปี 2560 คือ 8.98 เน่ืองจากมูลค่าสินคา้ส่งออกทั้งหมดเพิ่มสูงข้ึนมากในขณะท่ีมูลค่า                  

การส่งออกขา้วยงัเท่าเดิม 
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 แสดงใหเ้ห็นวา่ประเทศเวยีดนามและประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ

ส่งออกข้าวในตลาดโลก แต่ในช่วงปี 2551-2556 ประเทศเวียดนามมีความได้เปรียบมากกว่า

ประเทศไทย แต่ในปี 2557-2560 ประเทศไทยมีความได้เปรียบมากกว่าประเทศเวียดนาม
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บทที ่5 

สรุปผลและอภิปรายผล 

 ในการศึกษาเร่ือง “การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกข้าว

ประเทศเวียดนาม” มีวตัถุประสงคเ์พื่อ วิเคราะห์ปริมาณ มูลค่า และตลาดส่งออกขา้วท่ีสําคญั และ

วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค ของการส่งออกขา้วเวียดนาม รวมถึงวิเคราะห์ความ

ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกขา้วเวยีดนาม สามารถสรุปผลได ้ดงัน้ี 

1. สรุปผลการวจัิย 

 1.1 ปริมาณ มูลค่า และตลาดส่งออกขา้วท่ีสาํคญัของเวยีดนาม 

  จากการศึกษา ปริมาณและมูลค่าการส่งออกขา้วของประเทศเวียดนาม ตั้งแต่ปี 

2551-2560 พบวา่ในช่วงตั้งแต่ปี 2551-2555 เวยีดนามมีปริมาณและมูลค่าการส่งออกขา้วเพิ่มสูงข้ึน

ในทุกๆปี โดย ปี 2551 เวยีดนามมีปริมาณการส่งออกขา้ว 4,741,858 ตนั และมีมูลค่าการส่งออกขา้ว

อยูท่ี่ 2,663 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ และมีอตัราการขยายตวัเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง จนสูงสุดในปี 2555  

ท่ีมีปริมาณการส่งออกขา้วถึง 8,016,100 ตนั ซ่ึงเพิ่มข้ึนจากปี 2551 ถึง 3 274,242 ตนั และมีมูลค่า

การส่งออกขา้วสูงถึง 3,673 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ เพิ่มข้ึนจากปี 2551 ถึง 1,010 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 

แต่หลงัจากปี 2556 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกขา้วลดลงอยา่งเห็นไดช้ดั โดยปี 2556 อตัราการ

ขยายตวัของปริมาณและมูลค่าลดลงจากปี 2555 อยูท่ี่ร้อยละ -17.8 และ -20.4 ตามลาํดบั และมี

ปริมาณการส่งออกขา้วลดลงมาอยา่งต่อเน่ืองจนถึงปี 2560 

  และจากการศึกษา ตลาดส่งออกขา้วท่ีสําคญัของเวียดนาม ในปี 2551-2560 พบวา่

ตั้งแต่ปี 2551 ตลาดส่งออกขา้วของเวียดนามส่วนใหญ่เป็นกลุ่มประเทศในทวีปเอเชียตะวนัออก

เฉียงใต ้ไดแ้ก่  ฟิลิปปินส์ มาลเซีย อินโดนีเซีย สิงคโปร์ ติมอร์เลสเต  รองลงมาเป็นกลุ่มประเทศใน

ทวปีแอฟริกา ไดแ้ก่ แองโกลา คิวบา เซเนกลั โกตดิววัร์ กานา โดยตั้งแต่ปี 2551-2553 ประเทศผูซ้ื้อ

ขา้วรายใหญ่ของเวยีดนาม คือ ฟิลิปปินส์ แต่ในปี 2554 อินโดนีเซีย มีการซ้ือขา้วจากเวยีดนามเป็น 
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อนัดบั 1 แทนท่ีฟิลิปปินส์ดว้ยมูลค่าการซ้ือขายถึง 1,019 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ในขณะท่ีมูลค่าการ

ซ้ือของฟิลิปปินส์ลดลงถึงจากปี 2553 ถึง 496 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ และตั้งแต่ปี 2554 จีนไดอ้นุญาต

ใหมี้การนาํเขา้ขา้วจากเวยีดนามอยา่งเป็นทางการ ทาํใหต้ั้งแต่ปี 2555 จีนกลายเป็นตลาดส่งออกขา้ว

ท่ีใหญ่ท่ีสุดของเวยีดนามจนถึงปัจจุบนั 

 1.2  จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ( SWOT Analysis) 

   จากการ วเิคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของการส่งออกข้าว

เวียดนาม พบว่าเม่ือวิเคราะห์จากสภาพแวดล้อมภายใน เวียดนามมีจุดแข็งอยู่ท่ีพื้นท่ีเพาะปลูกท่ี

เอ้ืออาํนวยต่อการทาํเกษตร โดยเฉพาะการปลูกขา้ว และนโยบายการพฒันาพนัธ์ุขา้วและนโยบาย

การตลาดของรัฐบาลเวยีดนามท่ีทาํใหเ้วยีดนามมีความไดเ้ปรียบในการส่งออกขา้ว ส่วนจุดอ่อนของ

เวียดนามคือ ภูมิประเทศท่ีทาํให้เวียดนามตอ้งประสบกบัภยัพิบติัทางธรรมชาติบ่อยคร้ัง รวมถึง

ปัญหาการขาดแคลนเทคโนโลยีก็เป็นจุดอ่อนสําคญัท่ีทาํให้เวียดนามยงัไม่ค่อยมีประสิทธิภาพใน

การผลิตขา้ว และเม่ือวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มภายนอก พบวา่โอกาสในการส่งออกขา้วเวียดนามคือ

การเพิ่มข้ึนของจาํนวนประชากรในทวีปเอเชียและแอฟริกา รวมกบัภาวะเศรษฐกิจโลกท่ีดีข้ึนท่ีจะ

ทาํใหมี้การสั่งซ้ือขา้วจากเวยีดนามเพิ่มมากข้ึน แต่ในขณะเดียวกนัอุปสรรคท่ีสําคญัของการส่งออก

ขา้วเวียดนาม คือ มาตรการทางการคา้ของประเทศผูน้าํเขา้ท่ีเขม้งวดมากข้ึน รวมถึงคู่แข่งในการ

ส่งออกขา้วท่ีเพิ่มมากข้ึนดว้ย 

 1.3 ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกขา้วเวยีดนามและไทย 

   จากการ วิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกขา้วเวียดนาม

และไทย พบว่าทั้งประเทศเวียดนามและประเทศไทยมีความได้เปรียบในการส่งออกขา้วไปยงั

ตลาดโลก เน่ืองจากค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA)  ของทั้งสองประเทศมีค่า

มากกว่า 1 แต่เวียดนามมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเฉล่ียตั้งแต่ปี 2551-2560 อยู่ท่ี 20.75

มากกว่าไทย ซ่ึงมีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 17.92 แต่เม่ือเปรียบเทียบเป็นรายปี จะเห็นว่าตั้ งแต่ปี 2557                     

ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของเวียดนามลดลงตํ่ากวา่ไทย เน่ืองจากมูลค่าการส่งออกสินคา้

รวมของประเทศเวยีดนามเพิ่มข้ึน ทาํใหค้่า RCA มีค่าลดลงไป ดงันั้นจึงแสดงให้เห็นวา่ศกัยภาพใน

การส่งออกข้าวหรือความได้เปรียบในการส่งออกข้าวของเวียดนามท่ีมีมากกว่าไทย เน่ืองจาก
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เวียดนามมีการพฒันาคุณภาพขา้วให้ใกล้เคียงกบัไทย แต่มีตน้ทุนการผลิตท่ีตํ่ากว่า ทาํให้สามาร

จาํหน่ายไดใ้นราคาท่ีตํ่ากวา่ ส่งผลใหเ้วยีดนามมีความสามารถในการส่งออกสูงกวา่ไทย 

2. อภิปรายผล 

 จากการศึกษาวิจยัในหัวขอ้ “การวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออก

ขา้วประเทศเวยีดนาม” ผลวจิยัพบวา่ สภาพแวดลอ้มภายในประเทศของการส่งออกขา้วเวียดนาม มี

จุดแขง็คือ พื้นท่ีปลูก และการตลาดของรัฐบาล ส่วนจุดอ่อนคือภยัพิบติัทางธรรมชาติ ความตอ้งการ

บริโภคของประชากรภายในประเทศ และการขาดแคลนเทคโนโลยี ส่วนสภาพแวดลอ้มภายนอกมี

อุปสรรคคือมาตรการทางการคา้และคู่แข่งทางการคา้ท่ีเพิ่มมากข้ึน ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ          

โฮ ดินห์ เบา (2547) ไดศึกษาเร่ือง ปัจจยัสําคญัสําหรับการส่งออกขา้วของประเทศเวียดนาม ไว้

พบวา่ปัจจยัท่ีมีผลต่อผลประกอบการการส่งออกขา้วของประเทศเวียดนามคือ ปัจจยัดา้นการผลิต 

(พื้นท่ีการผลิตและผลผลิต) และปัจจยัภายนอกต่างๆ ไดแ้ก่ การแข่งขนัของคู่แข่ง อตัราการเติบโต

อย่างช้าๆของตลาด และภยัคุกคามจากประเทศท่ีเขา้มาสู่ตลาดขา้วรายใหม่ๆ รวมถึงยงัสอดคลอ้ง

กบังานวจิยัของ พนิตนาฎ ยวงศิริ (2553) ไดศึ้กษาเร่ือง การเปรียบเทียบศกัยภาพการส่งออกขา้วของ

ไทยและเวยีดนาม แลว้พบวา่เวยีดนามมีประชากรจาํนวนมากทาํให้รัฐบาลจาํกดัปริมาณการส่งออก

ขา้วในบางปี เพื่อรักษาระดับความมัน่คงด้านอาหารภายในประเทศให้มีข้าวเพียงพอกับความ

ตอ้งการบริโภคขา้วภายในประเทศเป็นสําคญั นอกจากน้ีจากการศึกษาพบว่าความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบของการส่งออกข้าวเวียดนาม เม่ือเปรียบเทียบกับไทย ตั้งแต่ปี 2551-2560  ทั้ งสอง

ประเทศมีความไดเ้ปรียบในการส่งออกขา้วในตลาดโลก แต่ค่า RCA ของเวียดนามมีค่าเฉล่ียสูงกวา่

ประเทศไทย โดยเวียดนามมีค่า RCA เฉล่ียท่ี 20.75 และเวียดนามเฉล่ียท่ี 17.92 ซ่ึงสอดคลอ้งกบั

งานวิจยัของ ธนชัพร หาได ้(2554) ศึกษาเร่ือง การศึกษาความสามารถในการแข่งขนัการส่งออก

ขา้วขาวกรณีศึกษาการเปรียบเทียบระหว่างประเทศไทยและประเทศเวียดนาม ไวพ้บว่าค่าความ

ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) จากปี 2538 ถึงปี 2553 ของประเทศเวียดนามและไทย มี

ค่าเฉล่ียเท่ากบั 42.26 และ 9.58 มีค่ามากกว่าหน่ึง หมายความวา่ทั้งสองประเทศมีความไดเ้ปรียบ

โดยเปรียบเทียบและความสามารถในการส่งออกขา้วขาวในตลาดโลก แต่ค่า RCA ของเวียดนามมี

ค่าสูงกวา่และมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
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3. ข้อเสนอแนะ 

 จากการวเิคราะห์ปริมาณ มูลค่า และตลาดส่งออกขา้วสําคญัของเวียดนาม รวมถึงวิเคราะห์

ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ โดยใชข้อ้มูลปริมาณและมูลค่าการส่งออกขา้วของเวียดนามตั้งแต่ปี 

2551-2560 ซ่ึงในช่วงระยะเวลา 10 ปี ค่อนขา้งนอ้ยไปเกินสาํหรับการวิเคราะห์แนวโนม้การส่งออก

โดยรวมและวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 

 ดงันั้นสาํหรับงานวจิยัคร้ังต่อไปควรมีขอ้มูลปริมาณและมูลค่าการส่งออกขา้วท่ีมากกวา่ 10 

ปี เพื่อให้สามารถเปรียบเทียบและวิเคราะห์แนวโนม้ไดช้ดัเจนมากข้ึน รวมถึงมีการเปรียบเทียบค่า

ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืนๆ ท่ีส่งออกขา้วสําคญัของโลกดว้ย เช่น อินเดีย จีน 

สหรัฐอเมริกา ฯลฯ 
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