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บทคัดย่อ 

บทความวิจัยเรื่อง “พัฒนาการของกระแส K-WAVE : กรณีศึกษาละครชุดเกาหลีในไทย 
(ค.ศ.2000 – ปัจจุบัน)” มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการเติบโตของอุตสาหกรรมละครเกาหลีและ
นโยบายของรัฐบาลที่ส่งผลต่ออุตสาหกรรมบันเทิง อีกทั้งปัจจัยที่ท าให้ละครชุดเกาหลีเป็นที่นิยมใน
ประเทศไทยจนเกิดเป็นกระแสเกาหลี  โดยมีวิธีการศึกษาจากหลักฐานเอกสารประกอบด้วยเอกสาร
ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ ทั้งรูปแบบงานวิจัย บทความและการรวบรวมข้อมูลทางสื่อออนไลน์ 

ผลการศึกษาพบว่ากระแสเกาหลีมีจุดเริ่มต้นมาจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจของรัฐบาลที่เล็งเห็น
ถึงปัญหาการน าเข้าสินค้าต่างชาติจนท าให้ผู้ประกอบการในประเทศมีรายได้น้อยนอกจากนี้ยังมี
ปัญหาวัฒนธรรมตะวันตกที่เข้ามามีอิทธิพลในเกาหลีมากเกินไปจนเกาหลีละเลยวัฒนธรรมของตัวเอง 
เพ่ือเป็นการรักษาวัฒนธรรมของเกาหลีไว้และแก้ปัญหาการน าเข้าสินค้าจากต่างชาติรัฐบาลจึงมี
นโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมบันเทิงในประเทศให้มีคุณภาพ จนเป็นที่นิยมและส่งออกนอกประเทศ
ได้ในที่สุด วัฒนธรรมที่ส่งผ่านละครชุดสามารถเข้าถึงผู้คนได้ง่ายท าให้อุตสาหกรรมบันเทิงเกาหลี
เติบโตอย่างก้าวกระโดด รัฐบาลจัดตั้งองค์กรสนับสนุนวัฒนธรรมโดยเฉพาะ สถานที่ถ่ายท าละคร
กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดต่างชาติเข้ามาในเกาหลี การดูละครท าให้เกิดการเลียนแบบ
วัฒนธรรมเกาหลีขึ้นเรียกว่า กระแส K-WAVE หรือ กระแสเกาหลี หลังจากที่ละครเกาหลีได้เข้ามา
ออกอากาศในไทยคนไทยก็นิยมไปเที่ยวที่เกาหลีมากขึ้น อาหาร แฟชั่น เครื่องส าอาง ล้วนได้รับ
อิทธิพลจากวัฒนธรรมเกาหลี การที่กระแสเกาหลีเข้ามามีบทบาทในไทยตอกย้ าถึงความส าเ ร็จของ
รัฐบาลเกาหลีที่พยายามผลักดันและแก้ไข้ปัญหาเศรษฐกิจ อีกทั้งยังสามารถรักษาวัฒนธรรมที่เป็นสิ่ง
ส าคัญของเกาหลีได้อีกด้วย 
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พัฒนาการของกระแส K-WAVE : กรณีศึกษาละครชุดเกาหลีในไทย 

(ค.ศ.2000 – ปัจจุบัน) 

 

บทน า 
ในปัจจุบันประเทศเกาหลีใต้เป็นที่จับตามองในด้านการส่งออกวัฒนธรรมทั้งในเอเชียและฝั่ง

ตะวันตก โดยส่งออกผ่านสื่อบันเทิง สื่อออนไลน์ที่สามารถเข้าถึงผู้คนได้ทั่วโลกและเป็นช่องทางที่

รวดเร็วที่สุด จนเป็นที่มาของการเกิด “กระแสเกาหลี” หรือ “Korean Wave”  

K-Wave ย่อมาจาก Korean Wave ซึ่งเป็นค าศัพท์ที่ถูกนิยามขึ้นใหม่ในช่วงปลายปี 1990 

โดยนักข่าวชาวปักกิ่งหลังจากพบว่าชาวจีนคลั่งไคล้วัฒนธรรมของเกาหลีที่มีการส่งออกผ่านสื่อ

โทรทัศน์ และสื่อออนไลน์ ค านี้เริ่มใช้อย่างจริงจังในช่วงปี 1999 เนื่องจากค าว่ า Korean wave นั้น

ถูกเรียกแตกต่างกันออกไปในแต่ละภาษา ภาษาเกาหลีจะเรียกว่า “Hallyu” มีความหมายว่า “Flow 

of Korea” ในภาษาอังกฤษ และในภาษาไทยเรียกกันว่า “กระแสเกาหลี” (สถิดาภรณ์ เอ่ียมธงชัย, 

2559) กระแสเกาหลีนั้นมีองค์ประกอบที่ล้วนเกี่ยวกับวัฒนธรรมทั้งสิ้น ไม่ว่าจะเป็น ภาพยนตร์ ละคร 

(K-Drama) เพลง (K-pop) อาหาร (K-Food) แฟชั่น เครื่องส าอาง ตลอดจนภาษา ซึ่งองค์ประกอบ

ทั้งหมดนี้ได้ถูกน ามาเผยแพร่และเข้าถึงผู้คนได้ง่ายโดยใช้สื่อบันเทิง สื่อออนไลน์เป็นเครื่องมือในการ

ท าให้กระแสเกาหลีเป็นที่รู้จัก อีกท้ังหันมาสนใจวัฒนธรรมเกาหลีมากข้ึน  

ในช่วงทศวรรษ 1950 หลังจากที่สงครามเกาหลียุติลงเกาหลีใต้เป็นประเทศที่ยากจนมาก

ประเทศหนึ่ง เรียกได้ว่าเป็นประเทศที่ไม่ได้รับความสนใจเลยในสมัยนั้น รัฐบาลเกาหลีจึงอยากให้

ประเทศเกาหลีพัฒนามากขึ้นจึงมีการเริ่มท าอุตสาหกรรมแต่ด้วยทรัพยากรของประเทศนั้นมีจ ากัดจึง

ไม่สามารถแข่งขันด้านอุตสาหกรรมกับประเทศอ่ืนได้ ต่อมาระหว่างปี 1950 – 1953 รัฐบาลเกาหลีมี

ความคิดท่ีว่าหากจะสร้างความเปลี่ยนแปลงนั้นจะต้องฉับไว รุนแรงและเข้าถึงทุกคน เกาหลีใต้จึงเริ่ม

ที่จะมีนโยบายพัฒนาเศรษฐกิจมาเรื่อย ๆ จนกระท่ังปี 1997 แถบเอเชียประสบปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจ 

เกาหลีก็ได้รับผลกระทบนี้เช่นกัน  ในขณะนั้นวัฒนธรรมตะวันตกก าลังเป็นที่โด่งดังในเอเชีย ท าให้

ประเทศส่วนใหญ่ในเอเชียน าเข้าสินค้าจากต่างประเทศ เทคโนโลยี ภาพยนตร์ ละคร จากต่างประเทศ

เริ่มเข้ามามีบทบาทในเกาหลีอย่างมาก โดยเฉพาะวัฒนธรรมจากอเมริกาที่ดูเหมือนจะมีอิทธิพลกับ

เกาหลีเป็นพิเศษ เห็นได้จากการที่วงการภาพยนตร์ของเกาหลีเองมีการสร้างภาพยนตร์ที่เลียนแบบ
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ภาพยนตร์ Hollywood ของอเมริกา สินค้าต่าง ๆ ที่ผลิตในเกาหลีท ารายได้ได้น้อยเพราะคนเกาหลี

ในขณะนั้นนิยมสินค้าที่น าเข้าจากต่างประเทศมากกว่า ผู้ประกอบการในเกาหลีหลายรายไม่สามารถ

ประกอบการต่อไปได้เพราะสินค้าของเกาหลีเองไม่ เป็นที่ต้องการของคนในชาติ คิมแดจุง 

ประธานาธิบดีของเกาหลีในขณะนั้นเล็งเห็นถึงปัญหาการหลั่งไหลเข้ามาของวัฒนธรรมจาก

ต่างประเทศจนท าให้วัฒนธรรมเกาหลีนั้นเสื่อมถอยลง จึงมีนโยบายปฏิรูปเศรษฐกิจของเกาหลีโดยให้

ความส าคัญแก่วัฒนธรรมเกาหลีเป็นหลักเพ่ือที่จะฟ้ืนฟูเศรษฐกิจภายในประเทศและรักษาวัฒนธรรม

เกาหลีเอาไว้ 

รัฐบาลเกาหลีจึงมีความประสงค์ที่จะแก้ปัญหาโดยเริ่มจากการมีนโยบายควบคุมการฉาย

ภาพยนตร์ต่างประเทศของโรงภาพยนตร์ในเกาหลีโดยมีข้อบังคับให้มีการฉายภาพยนตร์ของเกาหลี

อย่างน้อย 146 วันต่อปี เพื่อพัฒนาภาพยนตร์เกาหลี รวมถึงกระตุ้นการผลิตของภาพยนตร์เกาหลีอีก

ด้วย หลังจากที่ประกาศใช้นโยบายนี้ท าให้ในปี 1998 ภาพยนตร์และเพลงเกาหลีท ารายได้ให้กับ

ประเทศได้อย่างมหาศาลจากการถ่ายทอดให้กับคนในประเทศ คนเกาหลีเกือบจะทั้งหมดหันกลับมา

สนใจความเป็นเกาหลีมากขึ้น และบริโภคสินค้าจากต่างประเทศน้อยลง อุตสาหกรรมภาพยนตร์และ

ละครเกาหลีเติบโตขึ้นตามลับด าจนท าให้เกิดการส่งออกภาพยนตร์เกาหลีในที่สุด ท าให้ทั้งภาครัฐและ

เอกชนหันมาสนับสนุนอุตสาหกรรมบันเทิงอย่างจริงจังและเร่งพัฒนาคุณภาพของภาพยนตร์และ

ละครเกาหลีให้มีความทันสมัยและน่าสนใจ 

รัฐบาลเกาหลีหันมาให้ความส าคัญกับกระแสนิยมของเกาหลีเป็นอันดับหนึ่งและมีความ

พยายามที่จะท าให้กระแสเกาหลีนั้นเผยแพร่ออกไปสู่เวทีระดับโลก โดยมีทัศนคติที่ว่าการที่จะ

เผยแพร่วัฒนธรรมเกาหลีออกไปทั่วโลกนั้นขึ้นอยู่กับระบบอินเทอร์เน็ต รัฐบาลจึงสนับสนุนการเข้าถึง

อินเทอร์เน็ตให้แก่คนยากจน คนสูงอายุ และคนพิการ ในปัจจุบันรัฐบาลก าลังวางเครือข่ายการ

เชื่อมต่ออินเทอร์เน็ตที่มีความเร็วกว่าของอเมริกาถึงสองร้อยเท่าให้กับประชาชนทุกครัวเรือน (ยูนี ฮง, 

2560) นอกจากนี้รัฐบาลก็ยังมีแผนเศรษฐกิจห้าปีที่ประเทศประชาธิปไตย ทุนนิยมส่วนใหญ่มีไม่ใช่แค่

รัฐบาลเท่านั้นที่มีแผนห้าปี บริษัทเอกชนในเกาหลีก็มีเช่นกัน อีกทั้งรัฐบาลเกาหลียังให้เงินสนับสนุน

กับบริษัทสตาร์ทอัพเพ่ือที่จะใช้สร้างระบบอินเทอร์เน็ตชั้นสูง ในปี 2012 เงินที่ใช้ลงทุนกว่า 25 % 

มากจากรัฐบาล และเงินลงทุนส่วนใหญ่นั้นถูกใช้ไปในอุตสาหกรรมบันเทิง ในปี 2009 อุตสาหกรรม

เพลงของเกาหลีประสบภาวะขาดทุนเนื่องจากปัญหาดาวน์โหลดเพลงเถื่อน รัฐบาลได้สนับสนุนเงิน

ช่วยเหลือจ านวน เก้าหมื่นหนึ่งพันล้านวอน คิดเป็นเงินไทยประมาณ สองพันเจ็ดร้อยสามสิบล้านบาท  
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และจัดตั้งห้องคาราโอเกะแห่งชาติ เพ่ือต้องการให้เจ้าของธุรกิจห้องคาราโอเกะนั้นแบ่งรายได้ให้กับ

บริษัทเจ้าของเพลงที่มีอยู่ในเครื่อง เห็นได้ว่ารัฐบาลมีการสนับสนุนอุตสาหกรรมบันเทิงอย่างเต็มที่

เพ่ือที่จะเป็นช่องทางในการเผยแพร่วัฒนธรรมเกาหลีออกไปจนเป็นที่รู้จักและโด่งดังอย่างเช่นทุกวันนี้  

ละครชุดเกาหลีเริ่มออกอากาศในต่างประเทศในช่วงครึ่งหลังของทศวรรษที่ 1990 ละครชุด

ของเกาหลีเรื่องแรกที่โด่งดังในต่างประเทศนั้นคือเรื่อง “What Is Love” (ดุริยางค คมข า, 2553) 

โดยออกอากาศครั้งแรกเมื่อปี 1997 หลังจากละครชุดเรื่องนี้ออกอากาศไป ก็มีชื่อเสียงโด่งดังอย่าง

มากในประเทศจีน ประเทศไต้หวัน และประเทศเวียดนาม นอกจากนี้ศิลปินกลุ่ม H.O.T ที่เปิดตัวใน 

ปื 1996 ก็เริ่มมีชื่อเสียงมากขึ้นในประเทศจีนจึงเป็นอีกแรงผลักดันให้ความเป็นเกาหลีนั้นเริ่มขยายตัว

และเป็นที่รู้จักในวงกว้างมากขึ้น หลังจากนั้นในช่วงทศวรรษ 2000 ถือได้ว่าละครชุดเกาหลีนั้นเป็นที่

รู้จักและประสบความส าเร็จอย่างมากในทวีปเอเชีย หลังจากที่ละครชุดเรื่อง Winter love song 

(เพลงรักในสายลมหนาว) ออกอากาศทางช่อง KBS และละครชุดอิงประวัติศาสตร์เรื่อง Jewel in 

the Palace (แดจังกึม) ที่ออกอากาศทางช่อง MBC ในปี 2003 ได้รับความนิยมอย่างมากในประเทศ

จีน ประเทศไต้หวัน ประเทศญี่ปุ่น และอีกหลายประเทศ รวมถึงประเทศไทยทางสถานีโทรทัศน์ก็ได้มี

การซื้อลิขสิทธิ์และน าเข้ามาออกอากาศทางฟรีทีวีด้วยเช่นกัน 

หลังจากที่ละครเรื่องแดจังกึมโด่งดังอย่างเป็นอย่างมากในประเทศไทย คนไทยก็เริ่มให้ความ

สนในกับวัฒนธรรมเกาหลีหรือกระแสเกาหลีเพ่ิมมากขึ้น รวมถึงมีการน าเข้าสินค้าจากประเทศเกาหลี

ไม่ว่าจะเป็น เสื้อผ้า เครื่องส าอาง อาหาร รวมไปถึงของใช้ต่าง ๆ และหลังจากที่แดจังกึมมีกระแสที่ดี

มากในประเทศไทย คนไทยส่วนใหญ่ก็นิยมไปเที่ยวที่ประเทศเกาหลีโดยแรกเริ่มจะเน้ นไปที่การ

ท่องเที่ยวแบบตามรอยละคร โดยที่นักท่องเที่ยวชาวไทยจะเน้นไปเที่ยวชมสถานที่ถ่ายท าละคร เช่น 

พระราชวังคยองบ๊กกุง ที่เป็นสถานที่ถ่ายท าละครเรื่องแดจังกึม เกาะนามิ ที่เป็นสถานที่ถ่ายท าละคร

เรื่อง Winter love song (เพลงรักในสายลมหนาว) เป็นต้น โดยในปัจจุบันนี้ประเทศไทยเองก็ยังคง

ให้ความสนใจใน กระแสเกาหลี อยู่อย่างต่อเนื่องอีกด้วย 

 

ภาวะเศรษฐกิจตกต่ า : จุดเร่ิมต้นของการพัฒนาอุตสาหกรรมบันเทิง  

หลังจากท่ีสงครามเกาหลี (25 มิถุนายน 1950 – 27 กรกฎาคม 1953) จบลงประเทศเกาหลี

มีความยากจนเป็นอย่างมากเนื่องจากรัฐบาลในยุคประธานาธิบดี อี ซึงมัน ไม่ได้เล็งเห็นถึงปัญหาปาก

ท้องของประชาชนที่มีความยากจนเป็นผลมาจากการมีสงครามยาวนานถึง 3 ปีอีกทั้ง อี ซึงมัน ท าการ
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คอรัปชั่นโดยการโกงการเลือกตั้งเพ่ือให้ตนยังคงด ารงต าแหน่งผู้น าประเทศต่อไปได้ ปัญหาด้าน

เศรษฐกิจของประเทศเกาหลีในสมัย อี ซึงมัน จึงไม่ได้รับการเยียวยาจนกระทั่งประชาชนต้องออกมา

เรียกร้องให้รัฐบาลจัดการกับปัญหาความยากจนที่เกิดขึ้นและเรียกร้องให้ อี ซึงมัน พ้นจากต าแหน่ง

ประธานาธิบดีจากการไม่ใส่ใจในความเป็นอยู่ของประชาชน หลังจากที่ อี ซึงมัน ลาออกจากต าแหน่ง

ในสมัยของประธานาธิบดี ปาร์ค จุงฮี เล็งเห็นถึงปัญหาความยากจนและเศรษฐกิจของประเทศที่มี

ความตกต่ ามากจากผลของสงครามจึงมีการเริ่มใช้แผน 5 ปีในการพัฒนาเศรษฐกิจ อีกทั้งเริ่มมีการ

ผลิตสินค้าที่เป็นอุตสาหกรรมเบา เช่น สิ่งทอ เสื้อผ้า รองเท้า ฯลฯ แต่รายได้เฉลี่ยของประชาชน

เกาหลีต่อคนอยู่ที่ประมาณ 3000 บาทเท่านั้น (ยูนี ฮง, 2560) แต่ด้วยความพยายามของคนในชาติ

และการให้ความส าคัญกับเศรษฐกิจของเกาหลีนั้นเริ่มเป็นไปในทางที่ดีขึ้น เมื่อเข้าสู่ปี 1970 เกาหลี

เริ่มหันมาท าอุตสาหกรรมหนัก เช่น เหล็กกล้า เครื่องจักร รวมถึงเริ่มมีการอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์

ด้วย  

อีกท้ังรัฐบาลเกาหลีมีความพยายามที่จะส่งออกสินค้า โดยได้ก่อตั้งองค์กรส่งเสริมการค้าและ

การลงทุน (KOTRA : Korea Trade – Investment Promotion Agency) รวมถึงผลักดันนโยบาย

ส่งเสริมการส่งออกท าให้รายได้ของประชาชนดีขึ้นกว่า 10 เท่าหลังจากเริ่มมีนโยบายเพียงแค่ 15 ปี

เท่านั้น ต่อมาในปี 1992 เกาหลียังคงเดินหน้าเปิดประเทศอย่างต่อเนื่องโดยมีการเปิดตลาดลงทุนจาก

ต่างชาติและได้เข้าร่วมกับองค์กรการค้าโลก (WTO : World Trade Organization) ในปี 1995 และ

ในปี 1996 ได้เข้าร่วมองค์กรเพ่ือความร่วมมือทางเศรษฐกิจและการพัฒนา (OCED : Co–operation 

and Development) (มุน ฮวีซัง, 2560)  ถือว่าเกาหลีได้เปิดประเทศอย่างเต็มที่ แต่ทว่าในปี 1997 

ก็ได้ประสบปัญหาเศรษฐกิจอีกครั้งเมื่อในทวีปเอเชียเกิดวิกฤตเงินตราต่างประเทศ และเนื่องจาก

ประเทศเกาหลีเปิดประเทศเพ่ือส่งออกสินค้าจึงท าให้ต่างชาติโดยเฉพาะชาติฝั่งตะวันตกเข้ามา

ประกอบการและเผยแพร่วัฒนธรรมในเกาหลีได้มาก ในช่วงปลายทศวรรษ 1990 นอกจากจะขาดทุน

ในด้านการส่งออกเศรษฐกิจ ภายในเองก็เริ่มถดถอยประชาชนในประเทศส่วนใหญ่บริโภคแต่ของที่

น าเข้าจากชาติตะวันตกเพราะมีเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ทันสมัยจึงเชื่อว่ามีคุณภาพที่ดีกว่า เป็น

สากลมากกว่าท าให้สินค้าในประเทศนั้นขายไม่ได้ อีกทั้งวัฒนธรรมจากตะวันตกที่เข้ามาพร้อมกับการ

ออกอากาศช่องโทรทัศน์ของอเมริกาในเกาหลีถือว่ามีอิทธิพลอย่างมากรวมถึงภาพยนตร์ Holly 

Wood ที่โด่งดังไปทั่วโลกก็เข้ามามีบทบาทในประเทศเกาหลี สินค้าที่มาจากชาติตะวันตกและอเมริกา

ก็ท าก าไรได้มาก ผู้ประกอบการในเกาหลีต่างต้องรับมือกับปัญหาการขาดทุนและสินค้าที่ไม่สามารถ
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ขายได้ทั้งในและนอกประเทศ คิม แดจุง ประธานาธิบดีของเกาหลีใต้ในขณะนั้นเล็งเห็นถึงปัญหาที่ว่า

วัฒนธรรมจากต่างชาตินั้นมีผลต่อเศรษฐกิจของประเทศจึงมีนโยบายต่าง ๆ เพ่ือควบคุมการหลั่งไหล

เข้ามาของวัฒนธรรมต่างชาติเพ่ือหวังจะแก้ปัญหาเศรษฐกิจให้ดีขึ้นและรักษาวัฒนธรรมของเกาหลี

เอาไว้ 

รัฐบาลมีนโยบายเริ่มแรกในการแก้ไขปัญหาภายในประเทศก่อนเป็นอันดับแรกโดยให้มีการ

ควบคุมการฉายภาพยนตร์จากต่างประเทศของโรงภาพยนตร์ทั้งหมดในเกาหลีโดยมีข้อบังคับให้โรง

ภาพยนตร์ทั่วประเทศต้องฉายภาพยนตร์เกาหลีอย่างน้อง 146 วันต่อปีเพ่ือเป็นการตัดทอนจ านวน

การฉายภาพยนตร์ต่างชาติออกไป อีกทั้งยังช่วยกระตุ้นการพัฒนาและการผลิตภาพยนตร์ของ

ผู้ประกอบการของเกาหลี หลังจากที่ประกาศให้นโยบายนี้ในปี 1998 ภาพยนตร์เกาหลีก็ประสบ

ความส าเร็จในการท าก าไรจากการฉายในประเทศ คนเกาหลีเกือบจะทั้งหมดหันกลับมาสนใจความ

เป็นเกาหลีมากขึ้นและบริโภคสินค้าจากต่างประเทศน้อยลง จนอุตสาหกรรมภาพยนตร์และละคร

เกาหลีเติบโตอย่างรวดเร็วน าไปสู่การส่งออกภาพยนตร์และละครเกาหลีในที่สุด รวมถึงมหาวิทยาลัย

ต่าง ๆ ก็มีการเปิดการเรียนการสอนเกี่ยวกับการแสดงเพ่ือหวังที่จะสร้างบุคลากรที่จะสามารถมาต่อ

ยอดอุตสาหกรรมบันเทิงของประเทศต่อไปได้ในอนาคต (ดุริยางค คมข า, 2553) 

 

พัฒนาการและจุดเปลี่ยนของละครเกาหลี 

ในปัจจุบันภาพยนตร์และละครเกาหลีได้รับความนิยมอย่างมากในระดับโลก ภาพยนตร์

เกาหลีหลายเรื่องถูกส่งชื่อเข้าชิงรางวัลในหลายสาขาที่เทศกาลภาพยนตร์นานาชาติ ส่วนละครเกาหลี

ก็มีเนื้อหาที่หลากหลายและมีคุณภาพมากขึ้น ละครเกาหลีนับได้ว่าสามารถพัฒนาศักยภาพในการ

แข่งขันให้สูงขึ้นได้อย่างรวดเร็วโดยหลังจากที่ละครชุดเรื่อง เพลงรักในสายลมหนาว (Winter love 

song) ออกอากาศในปี 2003 โดยได้รับความนิยมไปอย่างแพร่หลายและสามารถสร้างความเชื่อมั่น

ให้กับอุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีได้เป็นอย่างมากท าให้มีเงินลงทุนส าหรับอุตสาหกรรมนี้หลั่งไหล

เข้ามาเป็นจ านวนมาก (มุน ฮวีซัง, 2560)  

ในช่วงต้นทศวรรษ 1980 อุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีตกต่ าเนื่องจากการเข้ามาของ

ภาพยนตร์ต่างประเทศท่ีรับความนิยมอย่างแพร่หลายในประเทศเกาหลีเพราะภาพยนตร์ต่างประเทศ

มีเนื้อหาที่แปลกใหม่ที่ชาวเกาหลียังไม่คุ้นเคยไม่ว่าจะเป็นภาพยนตร์ญี่ปุ่น  ภาพยนตร์อเมริกา ชาว

เกาหลีส่วนใหญ่จึงไม่นิยมที่จะรับชมภาพยนตร์เกาหลีที่ไม่มีคุณภาพเทียบเท่ากับต่างประเทศ บริษัท
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ประกอบการด้านการผลิตภาพยนตร์ค่อย ๆ ปิดตัวลงสาเหตุเพราะรายได้ต่ าผู้บริโภคภาพยนตร์เกาหลี

น้อยลง แต่หลังจากที่รัฐบาลมีนโยบายให้บริษัทที่น าเข้าภาพยนตร์ต่างชาติหนึ่งเรื่องก็จะต้องผลิต

ภาพยนตร์เกาหลีออกมาแทนหนึ่งเรื่องด้วยเช่นกันท าให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์เริ่มฟ้ืนตัว ต่อมา

ในช่วงปลายทศวรรษ 1980 อุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลียังคงพัฒนาอย่างต่อเนื่องโดยความ

ช่วยเหลือของรัฐบาลที่ให้เงินสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตร์โดยตรงมีการจัดหาทุนโดย  Korean 

Venture Investment Corporation (KVIC) เพ่ือช่วยเหลืออุตสาหกรรมภาพยนตร์อีกทั้งเพ่ือเป็น

การผลิตภาพยนตร์ให้มีคุณภาพ ผู้ก ากับ โปรดิวเซอร์ชาวเกาหลีได้เรียนรู้การสร้างภาพยนตร์ใน

สหรัฐอเมริกาและยุโรป อีกท้ังกฎหมายเกี่ยวกับการเซ็นเซอร์ยังลดข้อจ ากัดลงท าให้ผู้ผลิตอิสระในการ

ใช้ความคิดสร้างสรรค์มากขึ้นอีกด้วย 

เริ่มแรกในช่วงก่อนทศวรรษ 1990 ละครเกาหลีไม่มีคุณภาพ ผู้อ านวยการสร้างละครไม่มี

แรงจูงใจในการสร้างละครให้มีคุณภาพเนื่องจากคาดว่าไม่สามารถแข่งกับละครโทรทัศน์ของอเมริกา

ได้ ละครเกาหลีจึงมีเนื้อเรื่องไม่น่าสนใจ น่าเบื่อ ละครส่วนมากถ่ายท าในสถานีโทรทัศน์  นักเขียนบท

ละครไม่มีความสามารถมากพอที่จะเขียนออกมาได้สนุกกว่าของต่างชาติ โปรดักชั่นไม่มีความ

สร้างสรรค์ เนื้อเรื่องส่วนใหญ่มักเน้นไปที่ความขัดแย้งระหว่างครอบครัวเป็นละครที่มีเนื้อหาไม่

น่าสนใจ เน้นเนื้อหาแบบเดิม ๆ ที่แม่สามีเกลียดลูกสะใภ้ พ่ีน้องไม่รักกัน แม่ตบตีลูกหรือครอบครัว

บังคับให้ลูกสาวแต่งงานเพ่ือมรดก เป็นต้น (ยูนี ฮง , 2560)  เรียกได้ว่าละครเกาหลีนั้นแทบจะไม่

สามารถผลิตออกมาเพ่ือที่จะแข่งขันกับต่างประเทศได้ อย่างไรก็ตามหลังจากที่รัฐบาลได้ประกาศใช้

นโยบายเกี่ยวกับการฟ้ืนฟูภาพยนตร์เกาหลี ท าให้อุตสาหกรรมการละครของเกาหลีเล็งเห็นถึงความ

เป็นไปได้ที่จะพัฒนาละครโทรทัศน์ให้เกิดความน่าสนใจและประสบความส าเร็จได้เช่นเดียวกันกับ

อุตสาหกรรมภาพยนตร์  

ในปี 1991 ละครเกาหลีเรื่อง What is love ที่ถูกพัฒนาและผลิตออกอากาศทางช่องฟรีทีวี

โดยสถานีโทรทัศน์ MBC เนื้อเรื่องบอกเล่าเกีย่วกับแม่บ้านวัยกลางคนที่เป็นชนชั้นกลางและเป็นเพ่ือน

กันมาตั้งแต่สมัยเด็ก รวมตัวกันเพ่ือปรึกษาปัญหาเกี่ยวกับเรื่องความรัก ละครเรื่องนี้จึงถ่ายทอดความ

เป็นมิตรภาพ มุมมองของความรักโรแมนติกและชีวิตประจ าวันของคนเกาหลีออกมาได้ดี ในขณะที่

ละครเรื่องนี้ออกอากาศในประเทศเกาหลี คนเกาหลีหันมารับชมละครเรื่องนี้มากกว่า 50 เปอร์เซ็นต์

ของช่วงเวลานั้น ละครเรื่องนี้ประสบความส าเร็จอย่างมากในเกาหลีโดยนักแสดงน าฝ่ายชาย ชเว มินซู 

ได้รับรางวัลแพ็กซัง อาร์ต อวอร์ด รางวัลนักแสดงชายยอดนิยม สาขาละครโทรทัศน์ และนักแสดงน า
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ฝ่ายหญิง ฮา ฮีราก็ได้รับ รางวัลนักแสดงหญิงยอดนิยม สาขาละครโทรทัศน์อีกด้วย ถือว่าเป็นละคร

เรื่องแรกที่ท าให้คนเกาหลีกลับมาเสพละครเกาหลีอย่างเป็นทางการ ละครเกาหลียังคงพัฒนาอย่าง

ต่อเนื่องทั้งในด้านคุณภาพและความน่าสนใจของเนื้อเรื่องต่อมาในปี 2002 ละครเกาหลีเรื่อง Winter 

love song ได้ออกอากาศเป็นครั้งแรกทางสถานีโทรทัศน์ช่อง KBS2 เนื้อเรื่องเกี่ยวกับความรักที่

อบอุ่นของหนุ่มสาว ความเศร้าเสียใจต่ออุปสรรคที่คู่ต้องเจอ เรื่องราวของรักแรกในวัยเด็กที่เมื่อทั้งคู่

เติบโตขึ้นและได้มาเจอกันอีกครั้งกลับจ ากันไม่ได้ พระเอกประสบอุบัติเหตุจนความจ าเสื่อมส่วน

นางเอกก็ก าลังจะแต่งงานกับเพ่ือนวัยเด็ก ทั้งสองคนพยายามที่จะตามหาความจริงว่าอีกฝ่ายเป็นใคร

จนสุดท้ายได้รู้ความจริงว่าคือรักแรกของกันและกัน แต่สุดท้ายแล้วฝ่ายชายเป็นโรคร้ายจนท าให้ตา

บอด เนื้อเรื่องความรักที่มีอุปสรรคนี้ประสบความส าเร็จอย่างมากในเกาหลี ละครเรื่องนี้ได้ดึงความ

อบอุ่นของฝ่ายชาย ความสัทธาในความรักของฝ่ายหญิง แต่ก็มีปมความลับของตัวละครออกมา

น าเสนอท าให้เนื้อหามีความน่าติดตาม ไม่น่าเบื่อ นักแสดงน าของเรื่องได้รับรางวัลมากมายจากละคร

เรื่องนี้ อีกทั้งนักแสดงฝ่ายชาย แบ ยองจุน ได้กลายเป็นตัวแทนของผู้ชายเกาหลีที่มีความอบอุ่น 

หลังจากละครเรื่อง Winter love song ประสบความส าเร็จอย่างมาก ละครเกาหลีก็ได้หันมาน าเสนอ

เนื้อเรื่องที่เกี่ยวข้องกับความรักมากขึ้นมีการผูกปมของตัวละครในแต่ละเรื่องจนมีละครที่โด่งดัง

มากมายตามมาตามล าดับ เช่น ละครเรื่อง Autumn in my heart ออกอากาศในปี 2000 ทางช่อง 

KBS2 เป็นละครแนวรักโรแมนติก-ดราม่า เนื้อเรื่องเก่ียวกับความรักของหนุ่มสาวที่คิดว่าเป็นพ่ีน้องกัน

หลังจากรู้ความจริงทั้งคู่ได้ไปอยู่ด้วยกันแต่ฝ่ายหญิงกลับป่วยเป็นมะเร็งเม็ดเลือดขาวจนทั้งคู่ต้อง

เจ็บปวดกับการที่จะต้องบอกลาคนรักไปตลอดกาล  ละครเรื่อง Stairway to Heaven ที่ออกอากาศ

ในปี 2003 ทางช่อง SBS เรื่องราวจะเก่ียวข้องกับผู้หญิงที่เสียพ่อและแม่ไปตั้งแต่เด็กโดยมีเพ่ือนผู้ชาย

คอยช่วยเหลือและให้ก าลังใจจนเกิดเป็นความรัก เป็นต้น  

ละครเกาหลีในช่วงต้นทศวรรษ 2000 เนื้อเรื่องจะเน้นไปทางโรแมนติก ดราม่าจนท าให้มี

ละครหลากหลายเรื่องที่มีเนื้อหาคล้ายกันจนกระทั่งในปี 2003 ละครย้อนยุคแนวอิงประวัติศาสตร์

เรื่อง แดจังกึม จอมนางแห่งวังหลวงออกอากาศทางช่อง KBS2  โดยเป็นเรื่องเกี่ยวกับนางในห้อง

เครื่องที่เรียนรู้การท าอาหารในวังหลวงละครเรื่องนี้สอดแทรกวัฒนธรรมเกาหลีอยู่แทบจะทั้งหมดทั้ง 

อาหาร การแต่งกาย พิธีกรรมต่าง ๆ เห็นได้ชัดว่าละครเกาหลีเริ่มมีการผลิตละครที่มีเนื้อเรื่องแตกต่าง

กันมากขึ้น ในปี 2009 ละครเกาหลีแนวสายลับสืบสวนสอบสวนเรื่อง IRIS ที่ออกอากาศทางช่อง 

KBS2 เป็นเรื่องราวเกี่ยวกับหน่วยงานต่อต้านการก่อการร้ายโดยเน้นเนื้อเรื่องไปที่ความขัดแย้ง
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ระหว่างเกาหลีเหนือและเกาหลีใต้ท าให้ผู้ชมเข้าถึงได้โดยอิงจากสถานการณ์จริงส่งผลให้ละครเรื่องนี้

โด่งดังมากไม่ใช่แค่ในเกาหลีแต่ยังมีชื่อเสียงไปทั่วเอเชีย 

ประเภทของละครเกาหลีที่ได้รับความนิยมสูงสุด 3 ประเภทใหญ่ ๆ (นพดล อินทร์จันทร์, 

พฤทธิ์ ศุภเศรษฐศิริ, วิรุณ ตั้งเจริญและสุรพล วิรุฬห์รักษ, 2555)  มีดังนี้  

1. ประเภทรักโรแมนติก เนื้อเรื่องจะค่อนข้างเบาสมองเน้นให้ความบันเทิงและเล่า

เรื่องราวความรักของหนุ่มสาว อาจจะสอดแทรกความตลกขบขันเอาไว้ในเนื้อเรื่อง 

ซ่ึงมีละครเกาหลีหลายเรื่องที่น าเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับความรัก เช่น Full House, 

Descendants of the Sun เป็นต้น  

2. ประเภทอิงประวัติศาสตร์ เนื้อเรื่องจะได้รับแรงบันดาลใจมาจากบุคคลส าคัญใน

ประวัติศาสตร์หรือมีเนื้อเรื่องที่เกี่ยวข้องกับยุคสมัยในอดีต จะเน้นถ่ายทอดความ

สวยงามของฉากต่าง ๆ ที่เป็นเอกลักษณ์ดั้งเดิมของเกาหลี วัฒนธรรมโบราณที่มีมา

ตั้งแต่สมัยก่อนเช่น การแต่งกายแบบเกาหลีโบราณ อาหารในราชส านักที่ปรากฏ

อยู่ในฉาก ซึ่งละครประเภทนี้ก็ถือว่าเป็นละครที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก

หลายเรื่อง ได้แก่ Dae Jang Geum, Queen Seon Duk, Dong Yi เป็นต้น 

3. ประเภทสะท้อนชีวิต เนื้อเรื่องจะเน้นถ่ายทอดให้เห็นถึงปัญหาชีวิตของตัวละคร 

ความล าบาก ความเศร้าเสียใจ หรือความสูญเสีย ตัวเอกในเรื่องประเภทนี้ส่วน

ใหญ่มีปมในอดีตให้ผู้ชมได้ติดตามโดยจะค่อย ๆ เล่าเรื่องราวของปมนั้นผ่านละคร

ในแต่ละตอนสร้างความเศร้าและความสงสารตัวละครให้แก่ผู้ชม เช่น You are 

my destiny, Stairway to heaven เป็นต้น  

เห็นได้ชัดว่าตั้งแต่ปี 2000 เป็นต้นมาละครเกาหลีได้พัฒนาเนื้อเรื่องให้มีความหลากหลาย

มากขึ้นและในประเทศเกาหลีเองก็หันมาสนใจในละครเกาหลีมากขึ้นท าให้อัตราการออกอากาศของ

ละครต่างประเทศลดน้อยลง โดยในปัจจุบันประเภทของละครเกาหลีหลากหลายมากขึ้น เช่น โรแมน

ติก โรแมนติกคอมเมดี้ ละครครอบครัว สยองขวัญ แอคชั่น แฟนตาซี เป็นต้น ซึ่งละครในแต่ละเรื่อง

ในปัจจุบันมักมีเรื่องความรักแทรกอยู่ด้วยเสมอ ชุง แทวอน ผู้ก ากับละครเรื่อง IRIS เคยกล่าวว่า “มัน

เหนื่อยจริงๆที่ต้องให้ความส าคัญกับเรื่องความรักในละครสายลับแต่เนื่องจากคนดูละครส่วนใหญ่เป็น

แม่บ้านถ้าดึงดูดความสนใจไม่ได้ก็ยากที่จะมีเรตติ้งที่ดี” (ยูนี ฮง, 2560) เรื่องความรักโรแมนติกจึง

เป็นเอกลักษณ์ของละครเกาหลีในที่สุด 
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การสนับสนุนอุตสาหกรรมบันเทิงของรัฐบาล : นโยบายควบคุมและการพัฒนา  

หลังจากประเทศเกาหลีท าการเปิดประเทศในช่วงหลังสงครามเกาหลีเพ่ือการค้าและ

ประโยชน์ด้านเศรษฐกิจท าให้เกิดปัญหาการน าเข้าสินค้าต่างประเทศและการละเลยวัฒนธรรมดั้งเดิม

ของประเทศเกาหลี ซึ่งส่งผลกระทบกับเศรษฐกิจภายในเป็นอย่างมาก (มุน ฮวีซัง, 2560) ในช่วงป ี

1962-1992 รัฐบาลเกาหลีได้พยายามแก้ไขปัญญาการหลั่งไหลเข้ามาของวัฒนธรรมจากต่างชาติที่เข้า

มามีบทบาทในประเทศเกาหลีมากเกินไป  เริ่มแรกเน้นป้องกันการน าเข้าสื่อบันเทิงจากต่างชาติ

จนกว่าเศรษฐกิจและวัฒนธรรมเกาหลีจะกลับมามั่นคง  โดยมีการออกข้อบังคับที่เกี่ยวข้องกับการ

น าเสนอเนื้อหาต่าง ๆ ผ่านสื่อบันเทิงเพ่ือเป็นการควบคุมเนื้อหาของรายการ รวมถึงนโยบายควบคุม

การน าเข้าสินค้าหรือสื่อบันเทิงที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมจากต่างชาติปี  1945 รัฐบาลออกข้อบังคับ

ห้ามน าเข้าสินค้าทางวัฒนธรรมจากญี่ปุ่นโดยเด็ดขาด ทั้งรายการโทรทัศน์ ภาพยนตร์ เพลง และ

การ์ตูน ถึงแม้นโยบายนี้จะขัดต่อการให้อิสระทางด้านความคิดเห็นของประชาชน แต่ก็ถือว่าประสบ

ความส าเร็จหลังจากที่นโยบายนี้ถูกบังคับใช้ท าให้สถานีโทรทัศน์ต้องยกเลิกรายการจากต่างประเทศ

ทั้งหมดจนท าให้ไม่มีรายการเพียงพอที่จะออกอากาศในแต่ละช่วงเวลา ผู้ผลิตรายการจึงต้องเร่งผลิต

รายการมาเพ่ือทดแทนจ านวนมาก อีกทั้งต้องผลิตรายการโทรทัศน์ในประเทศที่มีคุณภาพสูงขึ้นเพ่ือ

เรียกความสนใจจากผู้บริโภค นอกจากการควบคุมการน าเข้าแล้วรัฐบาลยังคงมุ่งเน้นพัฒนา

อุตสาหกรรมบันเทิงในประเทศให้มีคุณภาพ รายการในประเทศเริ่มได้รับความสนใจในช่วงต้น

ทศวรรษ 1980 ในขณะที่การปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิตและการออกอากาศจะสามารถลดปริมาณ

ของรายการโทรทัศน์ที่น าเข้าจากต่างประเทศ ในทางกลับกันจ านวนของผู้ชมรายการเกาหลีก็เป็นการ

บีบบังคับให้สถานีโทรทัศน์ของเกาหลีต้องปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐานและใช้อุปกรณ์ที่ดีในการปรับปรุง

คุณภาพของรายการในประเทศที่มีการแข่งขันสูงขึ้น โดยอุตสาหกรรมบันเทิงต้องอยู่ภายใต้ข้อบังคับ

ของรัฐบาลเช่นเดียวกับอุตสาหกรรมการส่งออก อุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้รับการตรวจสอบอย่าง

เข้มงวดผู้ผลิตภาพยนตร์จะต้องได้รับการอนุญาตจากรัฐบาลให้น าเข้าภาพยนตร์ต่างประเทศส าหรับ  

บริษัท ที่เป็นผู้ผลิตภาพยนตร์ภายในประเทศเท่านั้น (Milim KIM, 2011) 

นอกจากนี้เพ่ือเป็นการพัฒนาอุตสาหกรรมบันเทิงรัฐบาลก็ได้มีนโยบายและแนวทางปฏิบัติ

ต่าง ๆ (Milim KIM, 2011) ดังนี้  

1. สนับสนุนโครงสร้างพื้นฐานที่อนุญาตให้บริษัทผู้ผลิตอิสระรายเล็กเช่าโรงงานและได้จัดหา

สถานที่ที่เอ้ืออ านวยแก่ บริษัท ท าให้สามารถผลิตรายการโทรทัศน์ออกมาได้จ านวนมาก 
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2. จ ากัดการออกอากาศของรายการโทรทัศน์ญี่ปุ่นเพ่ือป้องกันการเข้ามามีอิทธิพลมาก

จนเกินไปของวัฒนธรรมต่างชาติ  

3. ก าหนดให้โรงภาพยนตร์ต้องแบ่งเวลาการฉายภาพยนตร์เกาหลีออกมาอย่างน้อย 146 วัน

ต่อปีเพื่อควบคุมการออกอากาศของภาพยนตร์ต่างประเทศ 

4. สนับสนุนรายการโทรทัศน์ของเกาหลี โดยให้เข้าร่วมงานแลกเปลี่ยนสินค้าทางดิจิตอลเพ่ือ

น าเสนอให้กับต่างชาติเป็นการกระตุ้นให้ประเทศอ่ืน ๆ ซื้อรายการโทรทัศน์เกาหลีและน าไป

ออกอากาศในประเทศต่าง ๆ  

5. รัฐบาลสนับสนุนให้มีการผลิตรายการที่มีอยู่เดิมขึ้นใหม่เพ่ือใช้ในการส่งออกโดยเฉพาะ 

เช่น เปลี่ยนแปลงการตัดต่อและเปลี่ยนค าบรรยายให้สอดคล้องกับมาตรฐานการออกอากาศที่

แตกต่างกันในแต่ละประเทศ 

6. รัฐบาลสนับสนุนทางการเงินโดยตรงกับผู้ผลิตที่ต้องการผลิตรายการโทรทัศน์ที่ออกอากาศ

ภายในประเทศและรายการท่ีต้องการส่งออก  

7. จะตั้งสถานบันการศึกษาทางด้านสื่อบันเทิง Korean Academy of Film Arts (KAFA) 

เพ่ือฝึกสอนให้นักศึกษาที่มีความสนใจและมีความสามารถในการท าภาพยนตร์ได้เรียนรู้เกี่ยวกับการ

ผลิตในทุกขั้นตอนอย่างมืออาชีพ  

8. สนับสนุนทางการเงินทางอ้อม เช่น ระบบเงินกู้หรือสมาคมการลงทุน อนุญาตให้นักลงทุน

ที่ต้องการเงินลงทุนเพ่ือผลิตสื่อบันเทิงสามารถกู้เงิน ดอกเบี้ยต่ าได้  

9. นโยบายการส่งออก การตีพิมพ์หนังสือเกี่ยวกับภาพยนตร์เกาหลีและโปรแกรมสนับสนุน

ส าหรับการมีส่วนร่วมของผู้สร้างภาพยนตร์ชาวเกาหลีในเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติ  

นโยบายและแนวทางปฏิบัติต่าง ๆ ที่กล่าวมาข้างต้นถือเป็นเพียงส่วนหนึ่งในการพัฒนา

อุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีให้มีคุณภาพจนสามารถกลายเป็นสินค้าส่งออกของประเทศได้ในที่สุด 

อีกทั้งยังเป็นตัวแปรส าคัญที่ท าให้เศรษฐกิจของประเทศเกาหลีดีขึ้นอย่างก้าวกระโดด หลังจากที่สื่อ

บันเทิงของเกาหลีถูกเผยแพร่ออกสู่ต่างประเทศท าให้ผู้ชมจ านวนมากสนใจในความเป็นเกาหลีรัฐบาล

จึงเล็งเห็นถึงความส าคัญและประโยชน์ของวัฒนธรรมเกาหลีและมีแนวคิดที่จะพัฒนาต่อยอดให้

วัฒนธรรมเกาหลีกลายเป็นสินค้าเพ่ือน ารายได้เข้าสู่ประเทศ จึงได้มีการจัดตั้งองค์กร Korean 

Culture and Content Agency (KOCCA) เพ่ือสนับสนุนความเป็นเกาหลี (Korean Content) ใน

ทุกรูปแบบ โดยจะเน้นการน าเอาสาระความเป็นเกาหลีสอดแทรกลงไปในสื่อบันเทิงต่าง ๆ เช่น ละคร 



11 
 

     
 

ภาพยนตร์ เพลง เกมส์ ศิลปะ และแอนนิเมชั่น อีกทั้ง KOCCA ยังร่วมงานกับหน่วยงานอ่ืน ๆ อาทิ 

สถาบันส่งเสริมและพัฒนาเกมส์เกาหลี (KOREA GAME DEVELOPMENT & PROMOTION 

INSTITUTE : KDGI) ที่ ดู แ ล กา รส่ ง เ ส ริ ม ด้ า นธุ ร กิ จ เ กมส์ ร วมถึ ง โ ร ง ผลิ ตก าร์ ตู น เ กาหลี 

(KOREANANIMATION STUDIO) ที่ส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมผลิตการ์ตูน เป็นต้น (ชงคุมา 

กมลเวชช, 2551)  

เห็นได้ว่าความพยายามที่จะพัฒนาสื่อบันเทิงเพ่ือเป็นสื่อกลางในการส่งออกวัฒนธรรมของ

รัฐบาลเกาหลี เช่น ละคร ภาพยนตร์ เพลง การ์ตูนนั้นท าให้วัฒนธรรมเกาหลีได้เริ่มเป็นที่ยอมรับใน

ต่างประเทศกลายเป็นกลยุทธ์พัฒนาเศรษฐกิจเกาหลี ทั้งนี้ปัจจัยส าคัญที่ท าให้การเผยแพร่วัฒนธรรม

ผ่านสื่อบันเทิงเกิดความส าเร็จส่วนหนึ่งมาจากรัฐบาลที่มีการก าหนดนโยบายและพัฒนากลไกล

ส่งเสริมวัฒนธรรมให้ได้รับการฟื้นฟูจนสามารถเป็นสินค้าส่งออกได้อีกด้วย 

 

ความส าเร็จภายนอกประเทศ : จุดก าเนิดกระแสเกาหลี  (Korean Wave)  

นับตั้งแต่ช่วงปลายทศวรรษ 1990 เป็นต้นมาละครโทรทัศน์ (K-Dramas) ภาพยนตร์ (K-

Movies) เพลง (K-pop) ของเกาหลีได้รับความนิยมอย่างมากในประเทศแถบเอเชียตะวันออกและ

เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ สื่อ ข่าว นิตยสารและบทความมากมายเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับกระแสความ

นิยมสื่อบันเทิงจากเกาหลีโดยเรียกความนิยมสื่อบันเทิงเกาหลีที่เกิดขึ้นว่า กระแสเกาหลี หรือ 

Korean Wave กระแสความนิยมที่มีต่อละครโทรทัศน์ ภาพยนตร์ เพลงเกาหลี ได้ต่อยอดไปถึงความ

นิยมทุกสิ่งทุกอย่างของเกาหลีตั้งแต่อาหารไปจนถึงการแต่งหน้าหรือแฟชั่น จากที่ก่อนหน้านี้สื่อ

บันเทิงของอเมริกา (Hollywood) และสื่อบันเทิงญี่ปุ่นเคยได้ครองความนิยมในเอเชียมาอย่าง

ยาวนาน จนผู้สื่อข่าวชาวอเมริกันคนหนึ่งกล่าวไว้ว่า “เกาหลีได้ท าการเปลี่ยนจากภาพยนตร์ที่ไม่มีคน

รู้จักมาสู่ภาพยนตร์ที่โด่งดังที่สุดในเอเชีย” (Segers, 2000) 

 กระแสเกาหลีเป็นปรากฏการณ์ที่น่าตื่นตะลึงเนื่องจากก่อนปี 2000 ภาพยนตร์เกาหลี หรือ 

ละครเกาหลีนั้นยังไม่เป็นที่รู้จักในระดับนานาชาติเลยหนังสือสารานุกรม The Oxford History of 

World Cinema ฉบับปี 1996 ก็กล่าวถึงแต่ภาพยนตร์ญี่ปุ่น ไต้หวัน ฮ่องกง และจีนเท่านั้น ซึ่งแม้แต่

คนเกาหลีเองที่ถูกครอบง าโดยวัฒนธรรมจากต่างชาติก็คงนึกภาพไม่ออกเช่นกันว่าวันหนึ่งวัฒนธรรม

ของเกาหลีจะเป็นที่นิยมไปทั่วโลก (Segers, 2000) 
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กระแสเกาหลีเริ่มต้นขึ้นในประเทศจีนประมาณปี 1997 เมื่อละครโทรทัศน์เกาหลีเรื่อง What 

is Love? ได้รับความนิยมอย่างมากหลังจากออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ China Central (CCTV) 

และได้ถูกบันทึกว่าเป็นละครที่ได้รับความนิยมเป็นอันดับที่สองและมีล าดับสูงที่สุดในประวัติศาสตร์

ของโทรทัศน์จีน หลังจากการได้รับความนิยมที่ไม่คาดคิดนี้ละครชุดเรื่องอ่ืน ๆ ก็ได้สร้างความ

ประทับใจให้กับผู้ชมชาวจีนเป็นอย่างมาก ละครเกาหลีเริ่มออกอากาศทางโทรทัศน์ในหลายประเทศ 

เช่น ไต้หวัน สิงคโปร์ ไทย เวียดนามและอินโดนีเซียที่เริ่มมีการเปิดเสรีทางสื่อบันเทิง ในช่วงปลาย

ทศวรรษ 1990 ประเทศในแถบเอเชียประสบกับวิกฤตทางเศรษฐกิจท าให้ละครเกาหลีรวมถึงรายการ

ต่าง ๆ ของเกาหลีที่มีราคาถูกกว่าของชาติอื่น เป็นที่ต้องการของตลาดในเอเชีย ซึ่งละครเกาหลีมีราคา

ถูกกว่าละครญี่ปุ่นถึงสี่เท่าและถูกกว่ารายการฮ่องกงถึงสิบเท่า (Segers, 2000) ท าให้การส่งออก

ละครและรายการโทรทัศน์เกาหลีท ารายได้มากถึง 150.95 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2007 (กระทรวง

วัฒนธรรมและการท่องเที่ยว, 2551) นอกกจากนี้ภาพยนตร์และเพลงจากเกาหลีก็ได้รับความนิยมไป

พร้อมกับละครโทรทัศน์เกาหลีที่โด่งดังไปทั่วเอเชีย ตัวอย่างเช่น บอยแบรนวง H.O.T. พบว่าติดอันดับ

ชาร์ตเพลงในประเทศจีนและไต้หวันในปี 1998 วงนี้ได้รับความนิยมอย่างมากจนยอดขายอัลบั้ม

เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องถึงแม้วงจะหยุดพักกลางปี 2001 จากนั้นในปี 2002 อัลบั้มเปิดตัวของศิลปิน

หญิง BoA ได้รับความนิยมมากจากกลุ่มวัยรุ่น จนได้รับรางวัลอันดับหนึ่งในการจัดอันดับเพลง 

Oricon Weekly ของญี่ปุ่นและ Billboard Charts ของอเมริกา (Visser, 2002) อีกทั้งเพลงและท่า

เต้นของวงเกิร์ลกรุ๊ปเกาหลีอย่าง Wonder Girls และ Girls 'Generation ก็เป็นที่นิยมในกัมพูชาและ

ไทย ช่วงปลายทศวรรษ 1990 เป็นต้นมาภาพยนตร์เกาหลีได้รับเสียงชื่นชมอย่างมากและดึงดูดผู้ชม

ทั่วเอเชียดาราเกาหลีมีอิทธิพลอย่างมากต่อผู้บริโภคกระแสเกาหลีถูกส่งออกไปผ่านสื่อบันเทิง เช่น 

อาหาร แฟชั่น การแต่งหน้าหรือแม้แต่การนิยมท าศัลยกรรมพลาสติกตามสไตล์ของดาราเกาหลี วัยรุ่น

เอเชียส่วนใหญ่ที่มีความชื่นชอบกระแสเกาหลีมักจะตกแต่งสมุดบันทึกและกระเป๋านักเรียนด้วยรูป

ของดาราเกาหลีที่ได้รับความนิยมในเอเชีย เช่น ลี ยองเอ, ซอง เฮเคียว, ลี มินโฮ, ปาร์ค ชินเฮ, ลี จุงกิ 

เป็นต้น จากความหลงใหลในวัฒนธรรมเกาหลีท าให้แฟนคลับต่างประเทศหันมาเรียนภาษาเกาหลี 

และเดินทางไปเที่ยวตามรอยละครที่เกาหลีเพ่ิมมากขึ้น เห็นได้จากจ านวนของผู้เข้าสอบวัดระดับ

ภาษาเกาหลี (TOPIK) ในปี 2009 มีจ านวนทั้งหมด 189,320 คน ต่างจากปี 1997 ที่มีผู้สอบจาก

ต่างชาติเพียง 2,692 คนเท่านั้นซึ่งบุคคลที่สนใจเรียนภาษาเกาหลีส่วนใหญ่มาจากกลุ่มแฟนคลับของ

ละครเกาหลี (YI, 2009)  
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เนื่องจากความนิยมในกระแสเกาหลีก็ส่งผลให้การท่องเที่ยวในประเทศเกาหลีได้รับความ

นิยมเช่นกัน บริษัท ทัวร์ท่องเที่ยวของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้นิยมจัดโปรแกรมการท่องเที่ยวใน

ประเทศเกาหลีแบบตามรอยสถานที่ถ่ายท าละครชื่อดัง ไม่ว่าจะเป็น พระราชวังคยองบ๊กกุง ที่ใช้ถ่าย

ท าละครเรื่อง แดจังกึม หรือ เกาะนามิ ที่ใช้ถ่ายท าละครเรื่อง เพลงรักในสายลมหนาว เป็นต้น ซึ่งคน

ไทยเองก็นิยมไปเที่ยวเกาหลีเป็นอย่างมากถือว่าเป็นประเทศที่ เดินทางเข้าไปเที่ยวในประเทศเกาหลี

มากที่สุดประเทศหนึ่งก็ว่าได้ จากกระแสเกาหลีที่ท าให้นักท่องเที่ยวจ านวนมากหลั่งไหลเข้ามาใน

ประเทศเกาหลีท าให้รัฐบาลเล็งเห็นถึงความส าคัญของธุรกิจท่องเที่ยวที่สามารถท ารายได้เข้าสู่เกาหลี

ได้อย่างมหาศาล จึงเร่งให้องค์กร KOREA NATIONAL TOURISM ORGANIZATION (KNTO) 

วางแผนที่จะพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวที่เพ่ิมมากขึ้น กระแสเกาหลีไม่เพียงท าให้

ประเทศเกาหลีเป็นที่รู้จักและท ารายได้ให้กับประเทศเท่านั้น แต่ยังท าให้ความสัมพันธ์ทางการทูต

ระหว่างประเทศดีขึ้นตามไปด้วย ประเทศเวียดนามที่เคยต่อสู้กับกองทัพทหารเกาหลีในสมัยสงคราม 

ก็หันมาชื่นชอบวัฒนธรรมเกาหลี เพลงและละครเกาหลีเรียกได้ว่าเป็นสิ่งที่ท าให้ชาวเวียดนามเปิดใจ

และเปลี่ยนทัศนคติเกี่ยวกับประเทศเกาหลี เช่น นักแสดงเกาหลี จาง ดองกุนและนักแสดงหญิง คิม 

นัมจู ที่มีชื่อเสียงมากในเวียดนาม ถูกเชิญโดยประธานาธิบดีของเกาหลี คิม แดจุง ในปี 2001 เพ่ือร่วม

รับประธานอาหารกับประธานาธิบดีเวียดนามที่มาเยือนประเทศเกาหลี รวมถึงชาวไต้หวันที่เกาหลีได้

ตัดความสัมพันธ์ทางการทูตกับไทเปเพ่ือสร้างสายสัมพันธ์ใหม่กับจีนแผ่นดินใหญ่ เมื่อกระแสเกาหลี

เป็นที่นิยมนั้นท าให้ความสัมพันธ์อันขุ่นมัวของสองประเทศก็เริ่มจะจางหายไป (AUSTRALIAN, 2002)  

ในปี 2002 ศิลปินหญิง BOA ได้ขึ้นปกนิตยสาร LE MONDE ในฝรั่งเศส เพ่ือเป็นสัญลักษณ์การ

แลกเปลี่ยนวัฒนธรรมระหว่างเกาหลีและญี่ปุ่น อีกทั้งยังได้รับเชิญให้เข้าร่วมการประชุมระหว่าง

ประเทศของเกาหลีและญี่ปุ่นที่โตเกียวในปี 2003 (MACINTYRE, 2002)  

นอกจากกระแสเกาหลีจะประสบความส าเร็จในแถบเอเชียแล้วในปัจจุบันกระแสเกาหลียัง

เป็นที่จับตามองในตลาดอเมริกาที่มีขนาดใหญ่ที่สุดของโลกด้วย กระแสเกาหลีเริ่มเป็นที่นิยมใน

อเมริกาจากเพลง GANGNAM STYLE ของศิลปินเกาหลี PSY ที่เผยแพร่ออกมาในปี 2012 ซึ่งใน

ปัจจุบัน (2019) มียอดเข้าชมใน YOUTUBE มากกว่า 3 พันล้านครั้งถือเป็นยอดเข้าชมที่มากที่สุดของ

ประวัตศาสตร์เพลงเกาหลี เพ่ือให้เป็นที่รู้จักในอเมริกาศิลปินเกาหลีมักจะมีการร่วมงานระหว่างนัก

แต่งเพลงหรือศิลปินที่มีชื่อเสียงในอเมริกา เช่น ศิลปินเกาหลี PSY และ GIRLS 'GENERATION ที่มี

ผลงานเพลงร่วมกับ SNOOP DOGG แร็ปเปอร์ชาวอเมริกันอีกทั้ง G – DARGON จากวง BIGBANG 
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และ CL จากวง 2NE1 ร่วมมือกับ SKRILLEX นักแต่งเพลงแนวอิเล็กทรอนิกส์ (EDM) อเมริกัน และ

ในปี 2017 บอยแบรนวง BTS ได้ออกผลงานเพลงภาษาอังกฤษ “MIC DROP” โดยเป็นผลงาน

ร่วมกันกับ STEVE AOKI นักแต่งเพลงชาวอเมริกันและยังมีทัวร์คอนเสิร์ตในหลายเมืองทั่วอเมริกา 

ศิลปินชาวอเมริกันและแฟนคลับอเมริกันต่างยอมรับถึงศักยภาพของศิลปินเกาหลี ศิลปินเกาหลีหลาย

วงได้รับรางวัลจากรายการเพลงประจ าชาติอเมริกาอย่าง BILLBOARD ไม่ว่าจะเป็น TWICE, PSY, 

BIGBANG, BLACKPINK, 2NE1, BTS, EXO เป็นต้น นอกจากนี้ตั้งแต่ปี 2012 มีการจัดเทศกาลดนตรี

เกาหลีที่เรียกว่า KCON  ใน NEW YORK และ LOS ANGELES สองเมืองใหญ่ในอเมริกาเปิดโอกาส

ให้แฟนคลับชาวอเมริกันได้ใกล้ชิดกับศิลปินเกาหลี ภายในงานมีกิจกรรมต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับ

วัฒนธรรมเกาหลี โดยจ านวนรวมของบัตรคอนเสิร์ตที่ขายได้ของทั้งสองเมืองรวมทั้งหมด 128,000 ใบ 

(LISA M. LONGENECKER AND JOOYOUN LEE, 2018)  

เห็นได้ชัดว่ากระแสเกาหลี หรือ KOREAN WAVE เป็นที่นิยมและประสบความส าเร็จทั้งใน

แถบเอเชียรวมถึงอเมริกา วัฒนธรรมที่ถูกส่งผ่านสื่อบันเทิงเหล่านี้ท าได้อย่างรวดเร็วและง่ายดายโดย

เครือข่ายอินเตอร์เน็ตที่ทุกคนสามารถเข้าถึงได้ความนิยมของกระแสเกาหลีตอกย้ าถึงความส าเร็จของ

รัฐบาลเกาหลีที่พยายามจะผลักดันความเป็นเกาหลีออกสู่โลกภายนอกและคาดว่าธุรกิจด้าน

วัฒนธรรมของเกาหลีจะยังคงเติบโตขึ้นอย่างต่อเนื่องในอนาคต 

 

กระแสเกาหลีในประเทศไทย : จุดเริ่มต้น และ การคลั่งไคล้กระแสเกาหลี  

สื่อบันเทิงเกาหลีเริ่มเข้ามาในประเทศไทยตั้งแต่ทศวรรษ 2000 ละครชุดเกาหลีเรื่องแรกที่

ออกอากาศในประเทศไทยคือเรื่อง WISH UPON THE STAR (ลิขิตรักข้ามดวงดาว) ทางกองทัพบก

ช่อง 5 ในปี 2000 แต่ยังไม่เป็นที่รู้จักมากนัก ต่อมาในปี 2001 ทางช่อง ITV (THAI PBS ในปัจจุบัน) 

ได้น าละครชุดเรื่อง AUTUMN IN MY HEART (รักนี้ชั่วนิรันดร์) มาออกอากาศละครชุดเรื่องนี้ถือได้ว่า

ประสบความส าเร็จอย่างมากในประเทศไทย หลังจากที่ละครเกาหลีได้รับความนิยมมากจึงท าให้

สถานีโทรทัศน์ต่าง ๆ ในประเทศไทยวางนโยบายน าเข้าละครชุดเกาหลีต่อมาเรื่อย ๆ ไม่ว่าจะเป็นช่อง 

ITV ที่น าเข้าเรื่อง WINTER LOVE SONG (เพลงรักในสายลมหนาว) ออกอากาศใน ปี 2003 , AGE 

OF INNOCENT (รักอีกครั้งก็ยังเป็นเธอ) ออกอากาศในปี 2003 , SAY YOU LOVE ME (รักซ้อนซ่อน

เล่ห์) ออกอากาศในปี 2005 ละครชุดเกาหลียังคงเป็นกระแสในประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง ช่อง 7 ก็ได้

น าเข้าเรื่อง FULL HOUSE (สะดุดรักท่ีพักใจ) , PRINCESS HOUR (เจ้าหญิงวุ่นวายกับเจ้าชายเย็นชา) 
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และได้รับความนิยมจากวัยรุ่นชาวไทยอย่างสูง จนกระท่ังกระแสเกาหลีเป็นที่นิยมและโด่งดังที่สุดจาก

ละครชุดเกาหลีแนวอิงประวัติศาสตร์เรื่อง JEWEL IN THE PALACE (แดจังกึม) ที่สถานีโทรทัศน์ช่อง 

3 น ามาออกอากาศในปี 2005 เป็นเรื่องราวเกี่ยวกับชีวิตของหญิงสาวธรรมดาคนหนึ่งที่กลายเป็นหมอ

หลวงหญิงคนแรกของเกาหลีในยุคโชซอนเนื่องจากละครเรื่องนี้เป็นละครแนวย้อนยุคที่สอดแทรก

วัฒนธรรมเกาหลี รวมถึงอาหารและการรักษาโรคแบบโบราณของเกาหลี แดจังกึมกลายเป็นกระแสที่

พูดถึงอย่างมากในสังคมไทย แม้ว่าจ านวนตอนที่ออกอากาศจะมีมากถึง 54 ตอน ท าให้ละครเรื่องนี้ใช้

ระยะเวลาออกอากาศนานเท่ากับละครไทยสองเรื่องรวมกันแต่ก็ยังได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องจน

จบ (ดุริยางค คมข า, 2553)  

หลังจากที่ละครเรื่องแดจังกึมโด่งดังคนไทยก็หันมาสนใจ “วัฒนธรรมเกาหลี” กันอย่าง

แพร่หลายมากขึ้นเริ่มมีการเข้ามาของสินค้าเกาหลี เช่น อาหาร แฟชั่น เครื่องส าอาง เป็นต้น 

นอกจากนี้คนไทยเริ่มสนใจเดินทางไปเที่ยวประเทศเกาหลีหลังจากละครเรื่อง แดจังกึม เป็นกระแสใน

ประเทศไทยก็พบว่าคนไทยนั้นเดินทางไปท่องเที่ยวที่ประเทศเกาหลีมากเป็นอันดับที่สองรองจากคน

จีนซึ่งสถานที่ที่นิยมท่องเที่ยวมากที่สุดก็คือ “เกาะนามิ” สถานที่ถ่ายท าละครเรื่อง WINTER LOVE 

SONG (เพลงรักในสายลมหนาว) ความน่าสนใจของเกาะนามิก็คือบริเวณรอบเกาะจะมีป้ายที่เขียน

เกี่ยวกับประวัติของละครรูปบรรยากาศการถ่ายท าและมีจุดเด่นเป็นรูปปั้นของพระเอกและนางเอก

ของเรื่องที่ท าไว้เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้มาถ่ายรูปเพื่อเป็นที่ระลึกอีกด้วย  

นอกจากละครชุดเกาหลีที่คนไทยชื่นชอบนั้นศิลปินและเพลงเกาหลีก็ถูกพูดถึงเป็นอย่างมาก

ในประเทศไทยโดยศิลปินเกาหลีวงแรกที่เป็นที่รู้จักในไทยคือวง TVXQ หรือ ดงบังชินกิ ศิลปินบอยแบ

รนจากค่ายเพลง SM ENTERTAINMENT ถือได้ว่าเป็นขวัญใจวัยรุ่นไทยเพลงของพวกเขาอยู่บนชาร์ต

เพลงของไทยนานถึง 4 สัปดาห์ในปี 2006 นอกจากนี้ยังมีศิลปินวงอ่ืน ๆ อีกมากมายที่เป็นที่พูดถึงใน

ประเทศไทย เช่น SUPER JUNIOR, WONDER GIRLS, 2PM, BEAST และ 4 MINUTE เป็นต้น โดย

คนไทยส่วนใหญ่ที่คลั่งไคล้นศิลปินเกาหลีเกือบทั้งหมดติดตามข่าวสารจากทางสื่อออนไลน์อย่าง 

TWITTER ที่เข้าถึงได้ง่ายและรวดเร็วศิลปินเกาหลีมีอิทธิพลมากกับคนไทยโดยเฉพาะวัยรุ่นที่ใช้เงินไป

กับการซื้อบัตรคอนเสิร์ตเกาหลีในทุก ๆ ปี (AYDAN STUART, 2014) เทศกาลดนตรีเกาหลีเริ่มมีการ

จัดขึ้นในประเทศไทยเพราะจ านวนแฟนคลับที่เพ่ิมมากขึ้นในปี 2012 มีการจัดเทศกาลดนตรีที่ชื่อว่า 

2012 KOREAN MUSIC WAVE IN BANGKOK ซึ่งมีศิลปินเกาหลีที่เข้าร่วมงานทั้งหมดกว่า 20 วง 

โดยจัดขึ้นที่สนามราชมังคลากีฬาสถานและเทศกาลดนตรีเกาหลีครั้งล่าสุด KCON 2018 IN 
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THAILAND โดยมีวง GOT7 บอยแบรนที่เป็นที่นิยมมากของวัยรุ่นไทยในปัจจุบันยืนยันความสามารถ

ด้วยการทัวร์คอนเสิร์ตใน 17 เมืองใหญ่ทั่วโลกและคอนเสิร์ตเดี่ยว “ EYES ON YOU” ในปี 2018  ที่

จัดขึ้นที่อิมแพ็คอารีน่าเมืองทองธานีที่บัตรขายหมดทั้งสามรอบการแสดง (THE NATION, 2018) 

นอกจากนี้ศิลปินเกาหลีอีกมากมายที่เดินทางมาจัดแสดงที่ประเทศไทยตามค าเรียกร้องของแฟน ๆ  

วัฒนธรรมเกาหลีก็เป็นอีกสิ่งหนึ่งที่เป็นกระแสในประเทศไทยเห็นได้จากร้านอาหารเกาหลีที่

ถูกเปิดขึ้นอย่างมากมายในประเทศไทย เช่น BON CHON, RED SUN, BIBIMBUB HOUSE อีกทั้ง

แฟชั่นเสื้อผ้า เครื่องส าอางที่เป็นที่นิยมในประเทศไทยส่วนใหญ่ก็มักจะเป็นแนวเกาหลี ร้าน

เครื่องส าอางชื่อดังของเกาหลีก็สามมารถพบเห็นได้ในห้างสรรพสินค้าไทยคนไทยจ านวนมากนิยมไป

เกาหลีเพื่อท าศัลยกรรมตามแบบดาราที่ตนเองชอบแสดงให้เห็นว่าคนไทยหลงใหลในวัฒนธรรมเกาหลี

เป็นอย่างมาก การเสพวัฒนธรรมผ่านสื่อต่าง ๆ ของคนไทยกลายเป็นสิ่งที่พบเห็นได้ทั่วไป 

(ACHIRAYA96, 2017) จากกระแสเกาหลีเป็นที่นิยมในไทยสินค้าต่าง ๆ ของไทยจึงมีการน าศิลปิน

และดาราเกาหลีมาเป็นพรีเซ็นเตอร์เพ่ือโฆษณาเช่น เอสโคล่า ที่น าศิลปินวง GOT7 มาเป็นพรีเซ็น

เตอร์ เป็นต้น ในปัจจุบันกระแสเกาหลีได้เข้าถึงคนไทยโดยเฉพาะวัยรุ่นมีการจัดการประกวดการเต้น 

COVER หรือแม้แต่การที่ค่ายเพลงของเกาหลีที่มาท าการจัดประกวดในไทยก็มีวัยรุ่นไทยจ านวนมากที่

สนใจไปประกวดโดยรางวัลชนะเลิศก็จะได้เข้าไปเป็นศิลปินฝึกหัดในค่ายเพลงของเกาหลีจนได้ออก

อัลบั้มเป็นศิลปินอาชีพในที่สุด โดยมีคนไทยที่ได้เป็นศิลปินเกาหลี ในค่ายเพลงต่าง ๆ ดังนี้ นิชคุณ, 

แบมแบม จากค่าย JYP ลิซ่า จากค่าย YG สร, มินนี่ จากค่าย CUBEและ เต็นท์ จากค่าย SM 

ตัวอย่างเหล่านี้ก็ท าให้วัยรุ่นไทยใฝ่ฝันที่อยากจะเป็นศิลปินในประเทศเกาหลีมากข้ึน   

เห็นได้ว่ากระแสเกาหลีประสบความส าเร็จอย่างมากในทุก ๆ ด้านในประเทศไทย ไม่ว่าจะ

เป็นละครชุดที่มีให้ได้ชมอยู่เรื่อย ๆ ในช่องฟรีทีวีของไทย คอนเสิร์ตเกาหลีที่มีจัดขึ้นในทุกเดือนใน

ประเทศไทย ร้านอาหารเกาหลีที่เพ่ิมมากขึ้น สินค้าเกาหลีที่สามารถหาซื้อได้ง่ายขึ้นรวมถึงจ านวนคน

ไทยที่เรียนภาษาเกาหลีเพ่ิมมากขึ้นก็ท าให้เห็นได้ว่าประเทศไทยนั้นเป็นประเทศหนึ่งที่กระแสเกาหลี

เข้ามามีอิทธิพลเป็นอย่างมาก   

 

กระแสเกาหลีกับความนิยมในประเทศไทย : พฤติกรรมและทัศนคติต่อกระแสเกาหลี 

ประเทศไทยถือได้ว่าเป็นประเทศที่เปิดกว้างในการรับข้อมูลข่าวสารและการเปิดรับ

วัฒนธรรมต่าง ๆ จากต่างประเทศเข้ามาจึงท าให้ประเทศไทยมีความหลากหลายทางด้านวัฒนธรรมใน
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สังคม หลังจากที่กระแสเกาหลีเป็นที่นิยมอย่างมากในประเทศไทยในช่วงปลายทศวรรษ 2000 โดย

การเข้ามาของละครชุดเกาหลีเรื่อง เรื่อง JEWEL IN THE PALACE (แดจังกึม) ที่สถานีโทรทัศน์ช่อง 3 

น ามาออกอากาศในปี 2005 เป็นกระแสที่พูดถึงไทยทั่วประเทศ “วัฒนธรรมเกาหลี” เริ่มมีให้เห็น

โดยทั่วไปในประเทศไทยไม่ว่าจะเป็นละครชุดและภาพยนตร์เกาหลีที่ออกอากาศทางช่องฟรีทีวีของ

สถานีโทรทัศน์ เว็บไซต์ออนไลน์ต่าง ๆ ที่สามารถเข้ารับชมละครหรือเพลงเกาหลีที่จัดท าโดยคนไทยที่

มีความสนใจในละครเกาหลีท าบรรยายไทยให้คนไทยได้ดูฟรีได้ทุกเวลาที่สะดวกความสะดวกสบายใน

การเข้าถึงละครเกาหลีจึงแพร่กระจายไปในวงกว้างมากขึ้นด้วยเทคโนโลยีในปัจจุบันท าให้คนไทยนั้น

สามารถรับชมละครเกาหลีได้พร้อม ๆ กับคนเกาหลี นอกจากนี้ไม่ใช่เพียงละครเกาหลีเท่านั้นที่โด่งดัง

ในประเทศไทยในปัจจุบันเพลงเกาหลี  ภาพยนตร์เกาหลี ละครเกาหลี อาหารเกาหลี หรือแม้แต่ภาษา

เกาหลีเองก็เข้ามามีอิทธิพลไม่น้อยโดยเฉพาะวัยรุ่นและวัยท างาน กระแสเกาหลีก่อให้เกิดการ

เปลี่ยนแปลงทางด้านทัศนคติ ความชื่นชอบ อาจจะแสดงออกมาทางบุคลิกเช่น การรับประทาน

อาหาร การแต่งตัว รวมถึงการพูด เป็นต้น (ปภังกร ปรีดาชัชวาล , ไฉไล ศักดิวรพงศ์และสากล สถิต

วิทยานันท์, 2556, หน้า 17-30) 

จากอิทธิพลของกระแสเกาหลีท าให้เกิดจากเลียนแบบวัฒนธรรมเกาหลีของวัยรุ่นไทยขึ้นทั้ง 

การแต่งตัว การแต่งหน้า ท าผมตามแบบดารานักร้องเกาหลี อีกทั้งดึงดูดให้วัยรุ่นไทยหันมาศึกษา

ภาษาและวัฒนธรรมเกาหลีเพ่ิมมากขึ้นสถาบันสอนภาษาเกาหลีในประเทศไทยมีเพ่ิมขึ้นรวมถึงมหาวิ

ยาลัยหลายแห่งก็ท าการบรรจุภาษาเกาหลีให้เป็นวิชาเอกโดยมีนักศึกษาจ านวนมากที่สนใจเข้าศึกษา

และเชื่อม่ันว่าหากจบการศึกษาจะไม่ตกงานเพราะบริษัทเกาหลีที่เข้ามาลงทุนในประเทศไทยมีจ านวน

เพ่ิมมากขึ้นและคาดว่าจะขยายตัวอย่างต่อเนื่อง กระแสเกาหลีในปัจจุบันยังคงส่งผลถึงทัศคติของ

วัยรุ่นไทยบ้างก็มีการดูถูกศิลปินไทยว่าไม่มีความสารมารถเทียบเท่าศิลปินเกาหลี หากในกลุ่มเพ่ือน

ชอบเพลงไทยก็จะมองว่าเชย เป็นต้น (ชุติมา ชุณหกาญจน์ , 2550) เนื่องจากสื่อบันเทิงต่าง ๆ ของ

เกาหลีสอดแทรกวัฒนธรรมท าให้คนไทยซึมซับวัฒนธรรมจากสื่อจนเกิดการยอมรับและปฏิบัติตามใน

หลายด้าน ได้แก่  

การแต่งกาย ในปัจจุบันแฟชั่นที่ได้รับความนิยมมากก็คือแฟชั่นจากเกาหลี การแต่งกาย

ที่เปลี่ยนไปของคนไทยที่แสดงให้เห็นที่ความนิยมในกระแสเกาหลีโดยจะนิยมแต่งกายแนวสดใส น่ารัก 

สีสันสดใสตามแบบเครื่องแต่งกายของนางเอกเกาหลี  
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การแต่งหน้า ดาราเกาหลีจะนิยมแต่งหน้าแบบธรรมชาติท าให้ดูเหมือนไม่ได้แต่ง เน้น

ดวงตากลมโตโดยการใส่คอนแทคเลนส์ที่มีขนานใหญ่กว่าดวงตาเล็กน้อยเพ่ือให้ดูสดใส ลักษณะการ

เขียนรูปคิ้วก็จะเขียนแบบธรรมชาติโดยคงรูปเดิมเอาไว้แต่งเติมเพียงเล็กน้อย คนไทยก็ได้รับแฟชั่น

การแต่งหน้าจากเกาหลีมาไม่น้อยเห็นได้จากคอนแทคเลนส์เกาหลีที่สามารถหาซื้อได้ทั่วไปใน

ห้างสรรพสินค้าในไทย  

ทรงผม  ในปัจจุบันทรงผมของผู้ชายที่ไว้ผมด้านหน้าให้ยาวปิดหน้าผาก หรือผมหน้า

ม้าเป็นสิ่งที่พบได้ทั่วไปในแฟชั่นทรงผมของคนไทยและนิยมมากกว่าการตัดผมสั้นรองทรงแบบไทย 

โดยทรงผมหน้าม้าของผู้ชายก็ได้รับอิทธิพลมากจากทรงผมของพระเอกในละครเกาหลีชื่อดังในหลาย

เรื่องท่ีมักจะมีผมด้านหน้าที่ยาวจนปิดหน้าผาก  

ภาษาเกาหลี ความต้องการเรียนภาษาเกาหลีของคนไทยมีมากขึ้นเห็นได้จากโรงเรียน

หรือสถาบันสอนภาษาเกาหลีที่เปิดตัวเพิ่มข้ึนรวมถึงยังมีการสอนผ่านสื่อออนไลน์และผ่านเว็บไซต์ต่าง 

ๆ อย่างแพร่หลายเช่นกัน  

อาหารเกาหลี หลังจากที่ละครชุดเรื่อง JEWEL IN THE PALACE (แดจังกึม) ออกอากาศ

ในประเทศไทยในปี 2005 ซึ่งในละครได้น าเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับอาหารเกาหลีไว้มากมายท าให้คนไทย

จ านวนมากสนใจที่จะลิ้มลองรสชาติของอาหารเกาหลี ร้านอาหารเกาหลีจ านวนมากเปิดกิจการขึ้นใน

ประเทศไทย จนเกิดการก่อตั้งศูนย์รวมร้านอาหารเกาหลีขึ้นในย่าน สุขุมวิท และเรียกว่า Korean 

Town  

เดินทางท่องเที่ยวประเทศเกาหลี  สถานที่ต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในละครเกาหลีเป็นสถานที่ที่มี

ความสวยงามดึงดูดผู้ชมชาวไทยให้ไปท่องเที่ยวตามรอยละครที่เกาหลีสถานที่ที่คนไทยนิยมไปเช่น 

พระราชวังคยองบ๊กกุง, หมู่บ้านนัมซานฮันอก, สวนสนุกเอเวอร์แลนด์ เป็นต้น ซึ่งบริษัททัวร์ใน

ประเทศไทยจ านวนไม่น้อยที่มีการจัดโปรแกรมทัวร์ไปประเทศเกาหลีในราคาย่อมเยา ท าให้คนไทย

เป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้าสู่ประเทศเกาหลีมากท่ีสุดเป็นอันดับต้น ๆ  

การศัลยกรรม ในสมัยก่อนการศัลยกรรมในประเทศไทยยังไม่เป็นที่ยอมรับ ไม่แพร่หลาย 

ในทางกลับกันประเทศเกาหลีการท าศัลยกรรมนั้นเป็นที่แพร่หลายมากโดยเฉพาะนักร้อง ดาราเกาหลี

ที่นิยมท าศัลยกรรมกันจนเป็นเรื่องปกติ หลังจากที่กระแสเกาหลีได้รับความนิยมในประเทศไทยท าให้

ทัศนคติต่อการศัลยกรรมของคนไทยเปลี่ยนแปลงไปและเริ่มยอมรับว่าเป็นเรื่องปกติที่จะท าเพ่ือให้

ตัวเองดูดีขึ้นตามแบบนักน้อง ดาราเกาหลี (ชุติมา ชุณหกาญจน์, 2550) 
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กล่าวคือจากที่กระแสเกาหลีเข้ามาเป็นที่นิยมในประเทศไทยผ่านสื่อบันเทิงต่าง ๆ ทั้ง

โทรทัศน์และสื่อออนไลน์ท าให้วัฒนธรรมเกาหลีที่สอดแทรกมากับสื่อบันเทิงหลั่งไหลเข้ามาในประเทศ

ไทยจนเกิดเป็นความนิยมที่น าไปสู่การพฤติกรรมเลียนแบบและความคลั่งไคล้เกาหลีจนสามารถ

เปลี่ยนทัศนคติของคนไทยโดยส่วนใหญ่เป็นไปในทางบวก ประเทศไทยน าเข้าสินค้าจากประเทศ

เกาหลีหลายประเภทได้แก่ เครื่องส าอาง เทคโนโลยี อาหาร เสื้อผ้า ฯลฯ รวมถึงละครเกาหลีที่มีส่วน

ช่วยผลักดันให้คนไทยจ านวนมากเดินทางไปท่องเที่ยวที่ประเทศเกาหลีและคาดว่าวัฒนธรรมเกาหลีใน

ประเทศไทยนั้นจะยังคงเป็นที่นิยมอย่างต่อเนื่องในอีกหลายปีข้าง 

 

สรุป  

จากผลการศึกษาพัฒนาการของกระแสเกาหลี หรือ Korean Wave แสดงให้เห็นว่าตั้งแต่

ช่วงหลังสงครามเกาหลีในปี 1953 รัฐบาลเกาหลีมีความพยายามที่จะฟ้ืนฟูเศรษฐกิจในประเทศที่

ตกต่ าจากสงครามให้ดีขึ้นจากการเรียกร้องของประชาชนจึงเกิดแผนพัฒนาเศรษฐกิจ 5 ปีขึ้น อีกทั้ง

พยายามจะแก้ไขปัญหาการน าเข้าสินค้าและสื่อบันเทิงจะต่างชาติที่มากเกินไปของประเทศเกาหลีจน

ท าให้ผู้ประกอบการภายในประเทศรวมถึงธุรกิจต่าง ๆ ในประเทศได้รับผลกระทบ รัฐบาลยังเห็นถึง

ประโยชน์ของสื่อบันเทิงที่เป็นอ านาจอ่อนสามารถเข้าถึงได้ง่ายจึงมีนโยบายที่จะสนับสนุนพัฒนาสื่อ

บันเทิงให้มีคุณภาพและคาดหวังที่จะท าให้สื่อบันเทิงเป็นสินค้าส่งออกของประเทศเกาหลี หลังจากที่

การพัฒนาสื่อบันเทิงในประเทศเกาหลีทั้ง ละคร ภาพยนตร์ รายการโทรทัศน์ เพลง เกมส์ รวมถึง

การ์ตูนและแอนนิเมชั่น ได้ผลตอบรับที่ดีภายในประเทศและเริ่มเป็นที่รู้ จักในประเทศหลายแห่งใน

เอเชียรัฐบาลเกาหลีก็ได้เริ่มเล็งเห็นถึงประโยชน์ของวัฒนธรรมเกาหลีที่ต่างชาติเริ่มให้ความสนใจ จึง

เริ่มนโยบายสนับสนุนให้วัฒนธรรมเกาหลีนั้นสอดแทรกเข้าไปกับสื่อบันเทิง  
การริเริ่มให้ความส าคัญกับวัฒนธรรมเกาหลีนั้นรัฐบาลเกาหลีได้จัดตั้งองค์กร  Korean 

Culture and Content Agency (KOCCA) ขึ้นมาเพ่ือสนับสนุนอุตสาหกรรม สินค้าทั้งหมด ที่

เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมเกาหลีและเน้นส่งออกความเป็นเกาหลีสู่โลกภายนอกจนน าไปสู่การเกิดกระแส

นิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่เรียกว่า กระแสเกาหลี หรือ Korean Wave ที่แพร่หลายออกไปทั่วเอเชีย

จนถึงระดับโลก กระแสเกาหลีท าให้เกิดการเลียนแบบวัฒนธรรมเกาหลีขึ้นในประเทศต่าง ๆ เช่น การ

แต่งกาย แฟชั่น การแต่งหน้า ทรงผม รวมถึงเป็นอิทธิพลที่ท าให้ชาวต่างชาติเริ่มสนใจที่จะเรียนภาษา

เกาหลี และจากการที่รัฐบาลมีนโยบายในการพัฒนาสถานที่ถ่ายท าละครให้เป็นสถานที่ ท่องเที่ยว
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นักท่องเที่ยวจากหลายหลากประเทศที่มีความชื่นชอบในกระแสเกาหลีก็ต่างสนใจอยากจะเดินทางไป

เที่ยวที่ประเทศเกาหลีมากข้ึนท าให้การท่องเที่ยวของประเทศเกาหลีเติบโตขึ้นตามไปด้วย 

ปัจจัยที่ท าให้กระแสเกาหลี หรือ Korean Wave ประสบความส าเร็จจากการศึกษาคาดว่า

การสนับสนุนจากนโยบายของรัฐบาลและแนวปฏิบัติที่พัฒนาส่งเสริมสื่อบันเทิงของเกาหลี อีกทั้งการ

ร่วมมือของผู้ประกอบการ บริษัท องค์กรต่าง ๆ ในประเทศเกาหลีที่มีหลักการไปในทิศทางเดียวกัน

ล้วนมีส่วนท าให้กระแสเกาหลีประสบความส าเร็จทั้งในประเทศและต่างประเทศจนกลายเป็นสินค้า

ส่งออกหลักของประเทศรวมถึงยังท าให้ธุรกิจอ่ืน ๆ ของเกาหลีเติบโตตามไปด้วยไม่ว่าจะเป็น 

เครื่องส าอาง อาหาร เครื่องใช้ไฟฟ้า เทคโนโลยีของเกาหลีต่างก็ได้รับการยอมรับจากต่างประเทศมาก

ขึ้นสังเกตได้จากความนิยมกระแสเกาหลีในประเทศไทยที่น าเข้าละครชุดเกาหลีหลากหลายเรื่อง

สถานีโทรทัศน์ทั้งฟรีทีวีและเคเบิ้ลต่างก็มีการน าเข้าละคร ภาพยนตร์และการ์ตูนเกาหลี รวมถึง

วัฒนธรรมเกาหลีที่มีอิทธิพลต่อประเทศไทย เช่น การศัลยกรรมของคนไทยที่เป็นที่ยอมรับและท ากัน

อย่างแพร่หลายมากขึ้น 

สรุปได้ว่าปัจจัยที่ท าให้อุตสาหกรรมบันเทิงเกาหลีเติบโตและเป็นที่นิ ยมในประเทศไทยมี

รากฐานมาจากนโยบายสนับสนุนและพัฒนาสื่อบันเทิงของรัฐบาลเกาหลีที่บังคับใช้อย่างจริงจังและ

ความร่วมมือของบริษัท ผู้ประกอบการ องค์กร และประชาชนในประเทศ รวมถึงการให้ความส าคัญ

แก่วัฒนธรรมเกาหลีของรัฐบาลที่เป็นผลท าให้วัฒนธรรมเกาหลีนั้นกลายเป็นสินค้าส่งออกที่มีต้นทุนต่ า

แต่กลับท ารายได้ให้กับประเทศได้อย่างมหาศาล  
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