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บทที่ 1 

บทน า 

1.1 ที่มาและความส าคัญ 
โฆษณาที่ปรากฏอยู่ทางหน้าจอโทรทัศน์ หรือที่เรียกกันว่า TVC ย่อมาจาก Television 

Commercial Advertising โดยแบ่งออกได้เป็น การโฆษณาสินค้าและบริการ (Spot Television 
Advertising) ซึ่งจะมุ่งเน้นให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจ มีการจดจํา และตัดสินใจซื้อในที่สุดและอีก
ประเภทคือการโฆษณาประชาสัมพันธ์สถาบัน หรือการโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์ ( Institutional 
Advertising or Public Relations Advertising or Corporate Advertising) ซึ่งจะเป็นการแจ้ง
ข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ ให้ประชาชนได้ทราบ อาจจะเป็นการรวมตัวกันเพ่ือทํากิจกรรมต่าง ๆ ที่เป็น
ประโยชน์ต่อสังคม ตลอดจนการรณรงค์ส่งเสริมหรือกระตุ้นเตือนสังคมในด้านต่าง ๆ ที่เป็นประโยชน์ 
ทั้งนี้เพ่ือเป็นการส่งเสริมภาพลักษณ์ของหน่วยงานหรือองค์กร 

โฆษณานอกจากทําให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจสินค้า ประชาสัมพันธ์ หรือรณรงค์ส่งเสริม
กระตุ้นเตือนสังคมแล้ว โฆษณายังสามารถสะท้อนตามวัฒนธรรม ค่านิยม หรือบริบทสังคมที่เกิดขึ้น
ในช่วงนั้นได้ ป๎จจุบันมีโฆษณาโทรทัศน์มากมายในโลก ซึ่งในแต่ละประเทศ ลักษณะหรือรูปแบบของ
โฆษณาจะแตกต่างกันออกไป  เช่นเดียวกันกับในประเทศไทยที่มีโฆษณาโทรทัศน์มากมายเพ่ือดึงดูด
ผู้บริโภค จากการสังเกตเบื้องต้นโดยการชมโฆษณาโทรทัศน์ของไทยในช่วง พ.ศ. 2549 ถึง พ.ศ. 
2555 พบว่าในโฆษณาโทรทัศน์มีการปรากฏอัตลักษณ์และวัฒนธรรมของประเทศจีน เช่น การ
กล่าวถึงเทศกาลสําคัญของจีน การแต่งกายเลียนแบบชาวจีนโบราณ การแสดงท่าทางแบบภาพยนตร์
กําลังภายในของจีน การอ้างถึงสถานที่ในประเทศจีน เป็นต้น  

การใช้กลยุทธ์เหล่านี้เพ่ือเป็นการดึงดูดผู้บริโภคที่เป็นชาวไทยเชื้อสายจีนและชาวไทยที่
คุ้นเคยกับวัฒนธรรมจีน เพราะสายสัมพันธ์ไทย-จีนดําเนินอย่างเป็นทางการกว่า 3 ทศวรรษ ยืนยันถึง
ความแนบสนิทแห่งสายธารความสัมพันธ์ระหว่างกัน แนวคิด วิถีชีวิต และวัฒนธรรมของพ่ีน้อง
ประชาชนทั้ง 2 ประเทศต่างหลอมรวมเข้ากันอย่างกลมกลืน ตัวอย่างเช่น “ เครื่องสังคโลก ที่ช่างป๎้น
ชาวจีนถ่ายทอดให้แก่คนไทยตั้งแต่ครั้งกรุงสุโขทัย ลวดลายจิตรกรรมไทยที่ไปปรากฏในประเทศจีน
มากมาย หรือแม้แต่ดนตรีและเพลงไทย-จีนที่ประยุกต์เข้ากันได้อย่างน่าฟ๎ง เป็นต้น ” (ศูนย์ข้อมูลเพ่ือ
ธุรกิจไทยในจีน, 2556) 
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ดังนั้นผู้ศึกษาจึงเกิดความสนใจในวัฒนธรรมจีนที่ปรากฏในโฆษณาโทรทัศน์  ว่ามีวัฒนธรรม
จีนใดบ้างที่ผู้ผลิตโฆษณานิยมหยิบยกมาเป็นประเด็นในภาพยนตร์โฆษณา วัฒนธรรมจีนเหล่านี้มีที่มา
ที่ไปหรือชาวไทยได้รับแรงบันดาลใจมากจากแหล่งใดบ้าง และเนื่องจากยุคสมัยที่เปลี่ยนไปมีการ
เปิดรับวัฒนธรรมใหม่ของชาติอ่ืนเข้ามา เช่น วัฒนธรรมตะวันตก วัฒนธรรมญี่ปุุน เป็นต้น  ทําให้ทํา
ให้ผู้ค้นคว้าอยากทราบถึงความนิยมและการเปลี่ยนแปลงความนิยมในการนําวัฒนธรรมจีนมาใช้ใน
เนื้อเรื่องของโฆษณาโดยศึกษาผ่านสื่อโฆษณาโทรทัศน์ของไทย ซึ่งเป็นสื่อเดียวที่สามารถเข้าถึงคนทั้ง
ประเทศภายในระยะเวลาอันสั้น กล่าวคือ ความยาว 15 และ 30 วินาที ซึ่งเวลาเพียงเท่านี้ สามารถ
ทําให้คนมากมายถึงล้านคน เห็นโฆษณาได้ในเวลาเดียวกันทั่วประเทศ (วิบูลย์, 2548) โดยศึกษาผ่าน
โฆษณาท่ีฉายในโทรทัศน์ในช่วงระยะเวลา 7 ปี  

 
1.2 วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

2.1 ศึกษาวัฒนธรรมจีนที่ปรากฏบนงานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ของไทยว่าปรากฏสามัญ
ทัศน์ในลักษณะใด 

2.2 ศึกษาแรงบันดาลใจหรือแหล่งที่มาของสามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนของคนไทยโดยสังเขป 
2.3 ศึกษาความนิยมในการใช้วัฒนธรรมจีนในงานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ของไทยในช่วง

ระยะเวลา 7 ปี (พ.ศ. 2549 - 2555) เปลี่ยนแปลงไปอย่างไรผ่านการเก็บรวบรวมเป็นสถิติ 
 

1.3 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
3.1 ได้ทราบถึงลักษณะวัฒนธรรมจีนที่ปรากฏบนงานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ของไทยว่า

ปรากฏในรูปแบบใดบ้างและสามารถจัดออกมาเป็นหมวดหมู่ อาทิ สถานที่ เทศกาล เครื่องแต่งกาย 
เป็นต้น 

3.2 ได้ทราบถึงแรงบันดาลใจหรือแหล่งที่มาของสามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนของคนไทย
โดยสังเขป 

3.3 ได้ทราบถึงความนิยมและการเปลี่ยนแปลงความนิยมในการใช้วัฒนธรรมจีนในงาน
ออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ในช่วงระยะเวลา 7 ปี  (พ.ศ. 2549 - 2555) โดยสรุปเป็นข้อมูลเชิงสถิติ 
1.4 ขอบเขตการศึกษา 

การศึกษาวิจัยเรื่องสามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนที่ปรากฏในงานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ของ
ไทยมีขอบเขตการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับเวลาการศึกษา โดยศึกษาจากโฆษณาโทรทัศน์ของประเทศไทย
ตั้งแต่ปีพุธศักราช 2549 จนถึงปีพุธศักราช 2555 รวมระยะเวลา 7 ปี 
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1.5  วิธีการศึกษา  
5.1 ศึกษาเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเรื่องวัฒนธรรมจีน ประวัติความเป็นมาของคน 

จีนในไทย งานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ของไทย  
5.2 เก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับเรื่องวัฒนธรรมจีน ประวัติความเป็นมาของคนจีนในไทย งาน

ออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ของไทย ทั้งจากเอกสารที่ได้รับการตีพิมพ์และไม่ได้รับการตีพิมพ์ รวมถึงสื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ 

5.3 ดูและวิเคราะห์โฆษณาโทรทัศน์ของประเทศไทยทุกโฆษณาที่ฉายในช่วงปีพุธศักราช 
2549 จนถึงปีพุธศักราช 2555 โดยผ่านการดูโฆษณาบนเว็บไซต์ http://www.adintrend.com และ  
http://www.youtube.com ว่าปรากฏอัตลักษณ์หรือวัฒนธรรมของจีนในลักษณะใดบ้าง 

5.4 เก็บรวบรวมโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์หรือวัฒนธรรมของจีน 
5.5 ประมวลผลโดยการแปลงค่าผลที่ได้ออกมาเป็นตาราง (Table) และประมวลผลสรุปค่า

เป็นกราฟเส้น (Line Graph) เพ่ือให้เห็นความเปลี่ยนแปลงได้อย่างชัดเจน 
5.6 นําข้อมูลในส่วนแรกมาวิเคราะห์รวมกับข้อมูลที่เป็นกราฟเพ่ือวิเคราะห์หาสามัญทัศน์

โดยสังเขปของคนไทยที่มีต่อวัฒนธรรมจีน การเปลี่ยนแปลงความนิยมในการใช้วัฒนธรรมจีนในงาน
ออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ โดยสรุปเป็นข้อมูลเชิงสถิติว่ามีอัตราการเพ่ิมขึ้นหรือลดลงในช่วงระยะเวลา 
7 ปี (2549 - 2555) 

5.7 เรียบเรียงผลการศึกษาในรูปแบบของสารนิพนธ์ 
 
1.6 นิยามศัพท ์

7.1 สามัญทัศน์ คตินิยมหรือการเหมารวม (Stereotype) กล่าวคือ คตินิยมหรือทัศนคติของ
สังคมทั่วไปที่มีต่อกลุ่มคนอ่ืน ชาติอ่ืน หรือลักษณะของบุคคลบางประเภทจนกลายเป็นมาตรฐาน มี
พ้ืนฐานมาจากการสรุปเอาจากข้อสมมุติพ้ืนฐานที่มีแนวโน้มจากแนวความคิดส่วนบุคคลที่ไม่สามารถ
พิสูจน์ได้   สามัญทัศน์ อาจกล่าวอย่างเข้าใจได้ตรงตัวว่า คือ การมองอย่างผิวเผิน มองอย่างธรรมดา
เหมือนคนสามัญทั่วไป โดยไม่ได้ทําความเข้าใจอย่างลึกซึ้ง 

7.2 TVC (Television Commercial Advertising) หนังโฆษณา กล่าวคือ โฆษณาที่ใช้เสียง
เป็นสื่อ ใช้วีดีโอ หรือหนังในการโฆษณา มีระยะเวลาตั้งแต่ 10 วินาทีถึง 60 วินาที ได้แก่ โฆษณา
โทรทัศน์ วิทยุ อินเทอร์เน็ต หรือตามนิทรรศการในที่สาธารณะต่าง ๆ เช่น ห้างสรรพสินค้า สนามบิน 
หรือปูายรถเมล์ โดยงานวิจัยชิ้นนี้ศึกษาเฉพาะโฆษณาโทรทัศน์ ดังนั้นคําว่า TVC ในงานวิจัยชิ้นนี้
จํากัดความหมายถึงโฆษณาโทรทัศน์เท่านั้น 

 
 

http://www.youtube.com/
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บทที่ 2  

หนังสือและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.1  การทบทวนแนวความคิดและงานศึกษาที่เกี่ยวข้องการวิจัย 
บทความและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
การศึกษาวิจัยเรื่อง การเปลี่ยนแปลงความนิยมวัฒนธรรมจีนที่สะท้อนผ่านสื่อโฆษณา

โทรทัศน์ของไทย พบว่ามีหนังสือ แนวความคิด และงานศึกษาที่เกี่ยวข้องกับการวิจัยเป็นจํานวนมาก 
ซึ่งมีบทความและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้ 

2.1.1 เอกสารเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของคนจีนในไทย 
ศูนย์ข้อมูลเพ่ือธุรกิจไทยในจีน (2560) เขียนบทความเรื่อง ความสัมพันธ์ระหว่างไทยและ

สาธารณรัฐประชาชนจีน เสนอว่า ไทยกับจีนมีความผูกพันและติดต่อกันมาอย่างยาวนานนับแต่
โบราณกาล โดยสามารถย้อนไปได้ถึงสมัยราชวงศ์ฮ่ันตะวันตก จักรพรรดิฮ่ันอู่ตี้ของจีนซึ่งมีบันทึก
ประวัติศาสตร์เกี่ยวกับชนชาติไทย และที่เด่นชัดคือ ความสัมพันธ์ระหว่างอาณาจักรสุโขทัยกับจีน ซึ่ง
มีการติดต่อค้าขายระหว่างกัน และไทยได้รับเทคโนโลยีเครื่องป๎้นดินเผามาจากจีนในช่วงเวลาดังกล่าว 
ความสัมพันธ์ระหว่างไทยกับจีน คาดว่าเริ่มมีข้ึนในช่วงนี้ด้วยจากการอพยพของชาวจีนในช่วงสงคราม
สมัยราชวงศ์หยวนและในช่วงต้นราชวงศ์หมิง และนับจากนั้นมาได้มีการติดต่อค้าขายกันมาโดยตลอด
และมีชาวจีนจํานวนมากเข้ามาตั้งรกราก ในไทย โดยเฉพาะในช่วงสงครามโลกและสงครามกลางเมือง
ของจีนในทศวรรษที่ 1930 - 1950 มีชาวจีนจํานวนมากจากมณฑลทางใต้ของจีน อาทิ กวางตุ้ง ไห่
หนาน ฝูเจี้ยน และกวางสี หลบหนีภัยสงครามและความ อดอยากเข้ามาสร้างชีวิตใหม่ในประเทศไทย 
จึงอาจกล่าวได้ว่าความสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดดุจพ่ีน้องระหว่างไทย กับจีนได้มีมาอย่างยาวนาน เหมือนคํา
กล่าวที่ว่า “ไทยจีนใช่อ่ืนไกล พ่ีน้องกัน”  

แสงอรุณ กนกพงศ์ชัย (2547) เขียนหนังสือเรื่อง บ่บั๊ดบ่ย้งก้ง วัฒนธรรมไทยจีน ไม่รู้ต้อง
แสวง กล่าวว่า ชาวจีนทางตอนใต้รวมทั้งจีนไหหลําได้อพยพมาประเทศไทยจํานวนมากในช่วงปลาย
ราชวงศ์ชิง เพราะบ้านเมืองวิกฤตค่อนข้างรุนแรง ทั้งสงคราม การฉ้อราษฎร์บังหลวง ข้าวยากหมาก
แพง สําหรับชาวจีนไหหลํานั้น เนื่องจากมาจากแหล่งอุตสาหกรรมต่อเรือของประเทศจีน จึงมีฝีมือ
ทางช่างไม ้มีความละเอียดถี่ถ้วน ประณีต สิ่งนี้น่าจะเป็นแรงผลักดันให้ชาวจีนไหหลําส่วนใหญ่อพยพ
ไปตั้งหลักแหล่งทางตอนเหนือที่อุดมไปด้วยไม้สัก และดําเนินการต่อเรือที่ปากน้ําโพ  นอกจากทาง
ภาคเหนือที่ชาวจีนไหหลํานิยมเข้าไปตั้งถิ่นฐานแล้ว ภาคใต้ก็ยังเป็นอีกภูมิภาคหนึ่งที่นิยมไปตั้งรกราก
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เช่นที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี อาจเป็นเพราะมีวิถีชีวิตผูกพันกับเกาะและทะเลอันเป็นภูมิลําเนาเดิม 
ไม่ปรากฏผู้แต่ง (2559) เขียนบทความบนสื่อออนไลน์เรื่อง ประเทศไทยมีชาวจีนผู้อพยพเข้า

มาอาศัยเป็นอันดับหนึ่งของโลก กล่าวว่า ชาวไทยเชื้อสายจีน คือ ชาวจีนที่เกิดในประเทศไทยและเป็น
เชื้อสายของผู้อพยพชาวจีน หรือชาวจีนโพ้นทะเล คนไทยเชื้อสายจีน มีประมาณ 9.4 ล้านคนใน
ประเทศไทย หรือร้อยละ 14 ของประชากรทั้งประเทศ และยังมีอีกจํานวนมากไม่สามารถนับได้ 
เพราะที่กลมกลืนกับคนไทยไปแล้วโดยการแต่งงานข้ามเชื้อชาติ  ชาวไทยเชื้อสายจีน ส่วนมากบรรพ
บุรุษมาจาก จังหวัดแต้จิ๋ว ในมณฑลกวางตุ้ง ทางตอนใต้ของจีน พูดภาษาแต้จิ๋ว ซึ่งเป็นภาษากลุ่ม  
หมินหนาน รองลงมาคือมาจาก แคะ ฮกเก้ียน และไหหลํา 

2.1.2 เอกสารเกี่ยวกับการบริโภคสินค้าที่มีอัตลักษณ์จีนและวัฒนธรรมจีนของชาวไทย 
ตะเกียงคู่ (นามแฝง) (2534) เขียนหนังสือเรื่อง สายหยุดพุดจีบจีน กล่าวถึง พระบาทสมเด็จ

พระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว (เมื่อยังเป็นกรมหมื่นเจษฎาบดินทร์) พระราชโอรสองค์ใหญ่ในรัชกาลที่ 2 ทรง
เชี่ยวชาญหลักแหลมมากจนได้รับฉายาที่พระบิดาตรัสล้อว่า “ เจ้าสัว ” ความสัมพันธ์กับประเทศจีน
ในยุคนั้น เฟื่องฟูเป็นที่สุด ถึงขนาดที่โปรดให้จําลองอุทยานแบบจีนมาไว้ในพระราชวัง ที่เรียกว่า สวน
ขวา การตกแต่งท้ังหมดใช้ศิลาที่ขนมาจากเมืองจีนโดยตรง 

แสงอรุณ กนกพงศ์ชัย (2547) เขียนหนังสือเรื่อง บ่บั๊ดบ่ย้งก้ง วัฒนธรรมไทยจีน ไม่รู้ต้อง
แสวง กล่าวว่า เป็นอันว่าพระราชพิธีเลี้ยงพระตรุษจีนในสมัยรัชกาลที่ 5 นั้นมีความสําคัญ ถึงขนาด
เบียดแทรกพระราชพิธีโบราณอ่ืน ๆ (ตามลัทธิพราหมณ์) ไป ทั้งนี้น่าจะเป็นเหตุจากกิจกรรมที่มีความ
เป็นกันเองมากกว่าพระราชพิธีโบราณ ซึ่งเต็มไปด้วยความขลัง ศักดิ์สิทธิ์ ประกอบกับเป็นความพึง
พอใจของผู้มีอํานาจในแผ่นดิน ขุนนางทั้งหลายจึงพร้อมใจกันมาชุมนุมร่วมงานกันครึกครื้น 

ไม่ปรากฎผู้แต่ง (2559) เขียนบทความบนสื่อออนไลน์เรื่อง ธรรมเนียมจีนในวัฒนธรรมไทย 
กล่าวว่าป๎จจัยสําคัญประการหนึ่งที่ทําให้สังคมเอเชียตะวันออกเฉียงใต้รับเอาวัฒนธรรมจีนมาได้ง่าย
เพราะมี พื้นฐานทางวัฒนธรรมใกล้เคียงกัน ความยึดมั่นในบรรพบุรุษ และครอบครัว มีวัฒนธรรมข้าว
ร่วมกัน และความศรัทธาในศาสนาที่ใกล้เคียงกัน แม้ว่าสังคมจีนมีหลักปรัชญาต่าง  ๆ ที่นับถือ เช่น 
ปรัชญาของขงจื่อ ปรัชญาเต๋า แต่ชาวจีนก็ยังนับถือพุทธศาสนาเช่นกัน นอกจากนี้ หลักการของขงจื่อ
ของเต๋าก็ผนวกกับหลัก  พุทธศาสนาจนเกือบเป็นเนื้อเดียวกันในสังคมของจีน ดังนั้นการบูรณาการ
วัฒนธรรมท้องถิ่นกับวัฒนธรรมจีนจึงเกิดข้ึนและต่อเนือง มาหลายชั่วอายุคนทั้งที่เป็นการแลกเปลี่ยน
หรือเลือกรับเอามาปรับใช้ 

2.1.3 เอกสารเกี่ยวกับวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ของชาวจีน 
สมาคมป๎ญญาภิวัฒน์ (2549) เขียนหนังสือเรื่อง พลิกม่านไม้ไผ่ เสนอว่า อัตลักษณ์หรือ

วัฒนธรรมของชาวจีนที่เด่นชัดสามารถจัดเป็นหมวดหมู่เพ่ือศึกษาอย่างง่ายได้ ดังนี้ 1.  หมวด
ศิลปวัฒนธรรม ได้แก่ เครื่องป๎้นดินเผาเครื่องเคลือบและภาชนะสัมฤทธิ์  พัดแบบพับได้ของจีน  
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ศิลปะการตัดกระดาษของจีน  โคมไฟจีน  อุปรากรป๎กกิ่ง  กายกรรมจีน  ระดับชั้นของเสื้อผ้า อาหาร 
ที่อยู่อาศัย และพาหนะสมัยโบราณ  ชุดกี่เพ้า  เสื้อคลุมยาวแบบจีน  เกี้ยว (รถหาม)  ชาจีน  เหล้าจีน  
เป็นต้น  2. หมวดประเพณีและคติความเชื่อ ได้แก่ พิธีกรรมเกี่ยวกับการเกิด  อายุการแต่งงานในแต่
ละยุคสมัยของชาวจีน  แม่สื่อ  สัญลักษณ์ในพิธีแต่งงานตามประเพณีจีนโบราณ  เรื่องการหย่า  ความ
เชื่อทางศาสนาของชาวจีน  เทพประทานบุตร(ตามคติมหายาน)  เทพเจ้าแห่งเตาไฟ  เทศกาลตรุษจีน  
เทศกาลเชงเม้ง  เทศกาลแห่งความรักของชาวจีน  เทศกาลหยงฉาง  ประเพณีนิยมการดื่มชา  ข้อห้าม
เกี่ยวกับการกิน  ประเพณีมัดเท้า  สัตว์มงคลในสมัยโบราณ  คนจีนกับมังกร  3.  หมวดความรู้ทั่วไป 
ได้แก่ ดินระเบิด  ประทัด  อักษรที่ใช้ในประเทศจีน  โรงรับจํานํา  โสเภณี  จอหงวน  กําเนิดเต้าหู้  
ความเป็นมาของหม้อไฟ  ความรู้เกี่ยวกับแหวน  ที่มาของหมีแพนด้า 

แสงอรุณ กนกพงศ์ชัย (2547) เขียนหนังสือเรื่อง บ่บั๊ดบ่ย้งก้ง วัฒนธรรมไทยจีน ไม่รู้ต้อง
แสวง กล่าวว่า วัฒนธรรมอาหารหมูสามชั้นในไทยมาจากชาวจีน อันที่จริ งคนไทยแต่โบราณนั้นไม่
คุ้นเคยอย่างยิ่งกับการบริโภคสัตว์ใหญ่ เรามักพอใจข้าวกับปลาหรือสัตว์ตัวเล็ก  ๆ เท่านั้นโดยเฉพาะ
สัตว์ตัวเล็กประเภทกุ้ง หอย ปู ปลา การล้มสัตว์ใหญ่แต่ละครั้ง คือหมายความว่าต้องมีงานพิธีสําคัญ
เท่านั้น เมื่อกาลเวลาผ่านไปและเราเริ่มคุ้นเคยอาหารประเภทหมูมากขึ้น ทําให้ทางภาคกลางดูเหมือน
จะมีอาหารหมูสามชั้นเคี่ยวมากสูตรที่สุดในบรรดาภูมิภาคต่าง  ๆ ดังนั้นเราจึงมีทั้ง หมูพะโล้ หมู
จับฉ่าย หมูต้มมะระผักกาดดอง หมูหองหรือหมูเคี่ยวกับปลาอินทรีย์ 

2.1.4 เอกสารเกี่ยวกับโฆษณาโทรทัศน์ 
การนําเสนอโฆษณาให้น่าสนใจนั้นมีอยู่หลากหลายวิธี รูปแบบการนําเสนอ หรือท่ีเรียกว่าการ

นําเสนอ การนําเสนอของโฆษณาโทรทัศน์ที่นิยมใช้กันมีอยู่หลายวิธี ซึ่งสามารถเลือกนํามาใช้ได้ตาม
ความเหมาะสม ยกตัวอย่างเช่น การใช้ Product Presentation หรือ Product as Hero (การใช้
สินค้าเป็นพระเอก) โดยโฆษณาโทรทัศน์จะเน้นไปที่การนําเสนอตัวสินค้าให้มีความโดดเด่น ตื่นเต้น 
น่าสนใจ เพ่ือดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค สิ่งที่นําเสนอจะต้องเป็นไปในรูปแบบของการได้ประโยชน์
จากสินค้าที่ผู้บริโภคจะได้รับ เช่น สินค้าที่เป็นอาหาร ก็จะโฆษณาให้เห็นถึงความน่ากิน หรือแสดงวิธี
ทําที่ดูเพลินเพลินและน่ากิน เป็นต้น  หรืออาจจะเลือกใช้วิธีนําเสนออ่ืน ๆ อีกหลากหลายวิธีตาม
ความเหมาะสมของแต่ละประเภทสินค้า เพ่ือที่จะนําเสนอสินค้าออกมาให้เป็นที่น่าสนใจและน่าจดจํา 
อันนําไปสู่การตัดสินใจซื้อให้ได้มากที่สุด โดยที่โฆษณาโทรทัศน์นั้นจะต้องสร้างความดึงดูดใจ เพราะ
ในป๎จจุบัน เพียงการนําเสนอสินค้าออกมาเพียงอย่างเดียวนั้นไม่เพียงพอที่จะดึงดูดความสนใจของ
ผู้บริโภคได้อย่างแน่นอน จึงจําเป็นต้องใส่ความดึงดูดลงไป (NORDEN, 2560) ความดึงดูดในที่นี้คือสิ่ง
ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มเปูาหมายหรือผู้บริโภคได้ 
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2.1.5   เอกสารเกี่ยวกับงานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ของไทย 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2537) เขียนหนังสือเรื่อง การสร้างสรรค์และผลิตสิ่ง

โฆษณา เสนอว่า แนวทางการสร้างสรรค์งานโฆษณาแบบผสม  คือ ผลงานที่เป็นงานโฆษณาที่มี
ประสิทธิภาพจะต้องเป็นงานโฆษณาท่ีสามารถจะก่อให้เกิดผลสองประการ คือ 

1. ประสิทธิผลทางการสื่อสาร 
2. ประสิทธิผลทางการตลาด 

กล่าวได้ว่าในแง่ของประสิทธิผลทางการสื่อสารนั้น การโฆษณาที่จะประสบความสําเร็จ ต้องเป็นงาน
โฆษณาที่สามารถสื่อข่าวสารไปยังผู้บริโภคจํานวนมากได้ และสามารถสร้างความสนใจ (attention) 
ความเข้าใจหรือการรับรู้ในข่าวสาร (perception) ตลอดจนเกิดปฏิกิริยาสนองตอบในแง่การยอมรับ 
(acceptance) ในข่าวสารเกี่ยวกับสินค้านั้น ๆ อย่างมีประสิทธิภาพ  

งานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ของไทยส่วนมากจัดอยู่ในประเภทแนวทางการสร้างสรรค์งาน
แบบผสม กล่าวคือ ไม่ใช่แนวทางการสร้างสรรค์ที่เน้นหนักด้านศิลปะด้านเดียว เนื่องจากแนวทางนี้
ผลงานโฆษณาที่ออกมาจะเน้นความงดงาม ความโดดเด่นทางศิลปะ แม้จะก่อให้เกิดผลในด้านการ
กระตุ้นความสนใจ และสร้างสุนทรียภาพแก่ผู้บริโภค แต่สิ่งที่ขาดไปคือ ความสามารถในการกระตุ้น
ให้ผู้บริโภคเกิดการกระทํา (action) หรือพฤติกรรมการซื้อสินค้านั้น ๆ และยังไม่ใช่แนวทางการ
สร้างสรรค์งานโฆษณาที่เป็นหลักการตลาด เนื่องจากงานโฆษณาประเภทนี้มักจะมุ่งเน้นบอก
คุณสมบัติของสินค้า และชักจูงให้ผู้บริโภคซื้อใช้ เป็นผลงานโฆษณาที่ค่อนข้างน่าเบื่อ ผู้บริโภค
โดยทั่วไปที่สนใจซื้อหาสินค้านั้น มักเป็นผู้บริโภคที่มีความจําเป็น หรือความต้องการในสินค้านั้น  ๆ 
อย่างแท้จริง แต่หากเป็นสินค้าที่มีการแข่งขันในตลาดสูงแล้ว การโฆษณาในแนวนี้มักไม่ประสบ
ความสําเร็จ เพราะไม่สามารถดึงดูดความสนใจผู้บริโภคได้ดีนัก   

ตัวอย่างวิทยานิพนธ์ที่ศึกษาโฆษณาโทรทัศน์ของไทย  
เขมพัทธ์ พัชรวิชญ์ เขียนวิทยานิพนธ์เรื่อง การนําเสนอภาพยนตร์โฆษณาโทรทัศน์ของผู้

กํากับ สุธน เพ็ชรสุวรรณ กล่าวถึงงานออกแบบโฆษณาของผู้กํากับ สุธน เพ็ชรสุวรรณ   
ภาพยนตร์โฆษณาของ ผู้กํากับ สุธน เพ็ชรสุวรรณ เป็นภาพยนตร์มหาชนที่ดูสนุก ทุกคน

สามารถเข้าใจได้ง่าย นอกจากนี้ยังเป็นโฆษณาที่แม้ว่าจะขายสินค้าชัดเจน แต่เนื่องจากวิธีคิด วิธีเล่า
เรื่องและเนื้อหาของผู้กํากับท่านนี้  จึงทําให้นอกจากจะเห็นผลตอบรับของสินค้าต่อผู้บริโภคชัดเจน 
ตัวโฆษณายังได้รับรางวัลสากลในด้านความสร้างสรรค์อีกด้วย 
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บทที่ 3 

การศึกษา 

3.1 การค านวณจ านวนโฆษณาเพื่อน ามาใช้วิเคราะห์ 

จากการเก็บข้อมูลและการสํารวจ ผู้จัดทําได้รวบรวมโฆษณาจากแหล่งเผยแพร่ทาง
อินเทอร์เน็ตเฉพาะที่สามารถเข้าถึงได้ เท่าที่จะรวบรวมได้มากที่สุด เนื่องจากมีข้อจํากัดในการเข้าถึง
ข้อมูล อาทิ สมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทยไม่ปรากฏข้อมูลสถิติในส่วนของจํานวนโฆษณา  
บริษัทเดอะนีลเส็นคอมปะนี (ประเทศไทย) ซึ่งเป็นบริษัทสํารวจข้อมูลทางสถิติโดยเฉพาะ ไม่สามารถ
ให้ข้อมูลได้เนื่องจากเป็นข้อมูลซื้อขายเพ่ือใช้จัดทําแผนการตลาด ซึ่งมีราคาสูงมาก ผู้จัดทําจึงรวบรวม
ข้อมูลจากเว็บไซต์ adintrend.com ซึ่งเป็นเว็บไซต์ที่รวบรวมโฆษณาไว้เป็นจํานวนมาก และรวบรวม
ข้อมูลจาก youtube.com ที่มีบัญชีผู้ใช้สาธารณะเผยแพร่โฆษณาไว้  

จากการเก็บรวบรวมโฆษณาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2549 - 2555 ได้เป็นจํานวนดังนี้ 

ในปี พ.ศ. 2549 รวบรวมโฆษณาได้จํานวน  562 ชิ้น  

ในปี พ.ศ. 2550 รวบรวมโฆษณาได้จํานวน  761 ชิ้น  

ในปี พ.ศ. 2551 รวบรวมโฆษณาได้จํานวน  920 ชิ้น 

ในปี พ.ศ. 2552 รวบรวมโฆษณาได้จํานวน  876 ชิ้น  

ในปี พ.ศ. 2553 รวบรวมโฆษณาได้จํานวน  838 ชิ้น  

ในปี พ.ศ. 2554 รวบรวมโฆษณาได้จํานวน  621 ชิ้น  

ในปี พ.ศ. 2555 รวบรวมโฆษณาได้จํานวน  425 ชิ้น  

ดังนั้นการนําข้อมูลเหล่านี้มาทําการวิเคราะห์ผู้จัดทําจึงใช้การวิเคราะห์แบบคิดเป็นอัตราส่วน
จํานวนโฆษณาทั้งหมดที่รวบรวมได้ในปีดังกล่าวคิดเป็น 100% และคํานวณโฆษณาที่ปรากฏอัต
ลักษณ์จีนออกมาเป็นสัดส่วน เผื่อให้ข้อมูลในการวิจัยมีความใกล้เคียงกับสถิติจริงที่สุด 
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3.2 ค าอธิบายและรายละเอียดของตาราง 

ผู้จัดทําวิเคราะห์โฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีนจากที่รวบรวมได้ ออกมาในรูปแบบตาราง โดย
มีรายละเอียดของตาราง คือ  

ปีที่ฉาย   กล่าวคือปี พ.ศ. ที่โฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีนฉายทางโทรทัศน์ 

ยี่ห้อ  ยี่ห้อของผลิตภัณฑ์หรือบริการที่โฆษณาปรากฏอัตลักษณ์จีน 

ประเภทสินค้า ประเภทของผลิตภัณฑ์หรือบริการที่โฆษณาปรากฏอัตลักษณ์จีน 

ธีมโฆษณาและการเชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน ธีม คือ แนวทางหรือแก่นเรื่องของโฆษณาที่ปรากฏอัต
ลักษณ์จีนโดยกําหนด 8 ธีม ได้แก่  
1.สนุกสนาน   2.ขําขัน        
3.การดําเนินชีวิต     4.ซาบซึ้ง       
5.เกินความเป็นจริง  6.ความรักหนุ่มสาว            
7.ให้ความรู้สึกดี   8.เลียนแบบภาพยนตร์ 
การเชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน คือ  โฆษณาดังกล่าวใช้       
อัตลักษณ์จีนใดมาเชื่อมโยงการดําเนินเรื่องราวกับสินค้า 

อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ  อัตลักษณ์จีนทั้งหมดที่ปรากฏในโฆษณาตัวดังกล่าว 

ภาพตัวอย่างโฆษณา  ภาพตัวอย่างโฆษณาท่ีปรากฏอัตลักษณ์จีน 
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3.3 ตารางวิเคราะห์และรวบรวมงานออกแบบโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีน ในช่วง พ.ศ. 2549 - 2555 

ลําดับ 
ปีที่ฉาย 
(พ.ศ.) 

ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

1 2549 MK ร้านอาหาร 
ธีม : สนุกสนาน 
การเชื่อมโยง : เมนูในร้านมี
อาหารจีนอยู่ด้วย 

- การใช้ตะเกียบ 
- เมนูติ่มซํา 

 
 
 
 

ภาพที่ 1 ไปกิน MK กัน 

2 2549 Cute press แปูงตลับ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : เชื่อมโยงการ
ทาแปูงหนากับการแต่งหน้าที่
หนาของงิ้ว 

- งิ้ว 
- การแต่งกายและการแต่งหน้า 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 ง้ิว 

3 2549 เฌอร่า ไม้ฝา 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การใช้เจ้าของ
ร้านเป็นคนเชื้อสายจีน
เนื่องจากชาวจีนเป็นสัญญะ
ของอาชีพค้าขาย 

- การรําไทเก๊กของเจ้าของร้าน 
- การใช้สรรพนามเรียกเจ้าของ
ร้านว่า “ เฮีย ” 

 
 
 
 

ภาพที่ 3 ขี้เมาซื้อไม ้
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

4 2549 ปตท. แก๊ส NGV 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : เชื่อมโยง
ความเครียดเรื่องรถติดแก๊สจึง
มาหาหมอยาจีน 

- ร้านยาจีน 
- ตู้ยา และรูปป๎้นเซียนจีน 
- ขื่อลูกจ้างในร้าน “ อาฉาง ” 

 
 
 
 

ภาพที่ 4 มั่นใจ 

5 2549 เด็กสมบูรณ์ ซอสปรุงรส 
ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : เชื่อมโยงการ
กินเจกับการละการฆ่าสัตว์ 

- เทศกาลกินเจ 
- สรรพนามเรียก “ อาม่า ” 
- ศาลเจ้า, โรงเจ 

 
 
 
 

ภาพที่ 5 โรงฆ่าสตัว์ 

 
6 
 

2549 King Power 
King Power Duty 

free 

ธีม : มูลค่าราคา 
การเชื่อมโยง : ประกอบไป
ด้วยคนหลายชนชาติทัว่โลก
ต่างสนใจที่คิงพาวเวอร์กรุง
เทพฯ ปรากฏชาวจีนเป็นหนึ่ง
ในนั้น  

- ชุดกี่เพ้า (Mandarin gown) 
 
 
 
 

ภาพที ่6 มนต์เสน่ห์แห่งโลกตะวันออก 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

7 2549 
ไทยประกัน

ชีวิต 
ประกันชีวิต 

ธีม : ซาบซึ้ง 
การเชื่อมโยง : เชื่อมโยงถึง
ความรักท่ียืนยาวของสามี
ภรรยาชาวจีน 

- เครื่องดนตรีจีนซอสองสาย 
(เอ้อหู) 
- ชื่อเรียก “ ปูุชิว ” 
- สุสานแบบจีน (ฮวงซุ้ย) 
- ตัวอักษรจีน 

 
 
 
 

ภาพที่ 7 ปูุชิว 

8 2549 ควิก บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- ชื่อตัวละคร “ อาฮุย,  
เสี่ยวผิง ” 
- ดนตรีประกอบ 
- เสื้อผ้า และทรงผม 
- บ้านเรือน 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 8 อาฮุย 

9 2549 UBC จานดาวเทียม 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- สรรพนามเรียกผู้สูงอายุ (อาม่า) 
- การพูดไทยสําเนียงจีน 
- ของใช้ในบ้าน เป็นแบบจีน เช่น 
กาน้ําชา ประตู โต๊ะ 

 
 
 
 

ภาพที่ 9  thank you 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

10 2549 มาม่า บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การแย่งชิงของ
มีค่า(ในที่นี้คือมาม่า) แบบ
จอมยุทธ์จีน 

- ดนตรีประกอบ 
- ท่าทาง วิทยายุทธแบบจีน 

 
 
 
 

ภาพที่ 10  DJ 

11 2549 เดนทีน หมากฝรั่ง 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ตัวอักษรจีนบนปูาย 
- สถานที่ที่ปรากฏ (ห้างทองจิน
ซั้วเฮง) 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 11 เฉาก๊วย 

12 2549 UPS ระบบโลจิสติก 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : เชื่อมโยงการมี
ลูกค้าจํานวนมาก กล่าวถึง
ชาวจีนที่มีจํานวนมากเช่นกัน 

- ตัวอักษรจีน 
- ธงชาติจีน 
- ชาวจีน 

 
 
 
 

ภาพที่ 12 ใกล้แค่นี ้



14 
 

 
 

ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

13 2549 Mobile Life SMS แจ้งข่าวสาร 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : เชื่อมโยงการ
หยั่งรู้ของเซียนจีน (การ
วิเคราะห์ผลฟุตบอลที่แม่นยํา) 

- การแต่งกายเลียนแบบเซียน
ของจีน 
- การใช้สรรพนามเรียก 
“ เซียน ” 
- ดนตรีประกอบ 

 
 
 
 

ภาพที่ 13 เซียน เอกราช 

14 2549 Smart purse บัตรเงินสด 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การแทน
เจ้าของร้านเป็นชาวไทยเชื้อ
สายจีนเป็นสัญญะของการใช้
เงินสดที่ไม่ทันสมัยเท่าบัตร
เงินสด 

- สรรพนามเรียกเจ้าของร้านขาย
ของ “ แปะ ” 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 14 ลูกอม 

15 2549 
ภัทร

ประกันภัย 
ประกันภัย 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : กล่าวถึง 3 
ประเทศ ปรากฏจีนเป็นหนึ่ง
ในนั้น 

- ภาพชาวจีน 
- แผ่นปูายอักษรจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 15 อุกกาบาต 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

16 2549 UBC จานดาวเทียม 

ธีม :  เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : การรอบรู ้
ครอบคลุมความรู้เรื่อง
ประวัติศาสตร์ประเทศจีน 

- รูปป๎้นหุ่นที่สุสานจิ๋นซีฮ่องเต้ 

 
 
 
 

ภาพที่ 16 ความรอบรู ้

17 2549 smart purse บัตรเงินสด 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง :  การแทน
เจ้าของร้านเป็นชาวไทยเชื้อ
สายจีนเป็นสัญญะของการใช้
เงินสดที่ไม่ทันสมัยเท่าบัตร
เงินสด 

- สรรพนามเรียกผู้สูงอายุ 
“ อาม่า ” 
- สติกเกอร์มงคลของจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 17 ทิชชู่ 

18 2549 AIS Mpay 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การแทน
ครอบครัวเป็นชาวไทยเชื้อสาย
จีนเป็นสัญญะของการชําระ
เงินแบบเก่า 

- ครอบครัวคนจีน 
- สรรพนามเรียก “ ปฺา ” 
- ภาพศิลปะจีนบนผนัง 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 18 Mpay 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

19 2549 AIS เครือข่ายโทรศัพท์ 

ธีม : ความรู้สึกดี 
การเชื่อมโยง : คนไทยเชื้อ
สายจีนอยู่กันเป็นครอบครัวที่
อบอุ่น 

- คนไทยเชื้อสายจีน 
- ปฏิทินจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 19 ความอบอุ่น 

20 2549 Tipco น้ําผลไม้ 
ธีม : ความรักหนุ่มสาว 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ชุดกี่เพ้า (Mandarin gown) 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 20 รักกันจริง 

21 2549 เซียงเพียวอ๊ิว ยาหม่องน้ํา 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- ชื่อตัวละคร “ เว้ยเซ้าเทียน ” 
- การแต่งกาย 
- ดนตรีประกอบ 
- การต่อสู้ด้วยกระบี่ 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 21 เว้ยเซ้าเทียน 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

22 2549 ไทลินอล ยาแก้ปวด 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ปรากฏปูายมงคลจีนบนประตู
ร้านค้า 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 22 ปวดหัวแต่ไม่เคยปวดใจ 

23 2549 ช้าง ยาจุดกันยุง 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 
(อาจเพราะการเข้าถึงกลุ่ม
ลูกค้า) 

- ภาษาจีนบนผลิตภัณฑ์  
“ 象王蚊香 ” หมายถึงยา
กันยุงช้าง 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 23 ช้างช่วยด้วย 

24 2549 cat009 เครือข่ายโทรศัพท์ 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : โปรโมชั่นโทร
ไปจีน มาเก๊า ฮ่องกง ไต้หวัน 
จึงใช้สภาพแวดล้อมเกี่ยวกับ
จีน 

- เทศกาลตรุษจีน 
- เชิดสิงโต จุดประทัด โคมเต็งลั้ง 
- ศาลเจ้า 
- การแต่งกาย 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 24 ตรุษจีน 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

25 2550 VISA บัตรวีซ่า 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : ในปี 2008 ที่
จะถึงมีการจัดโอลิมปิคข้ึนที่
ป๎กก่ิง จึงใช้สถานที่จีนเพื่อ
เชื่อมโยงการใช้บัตรวีซ่าที่
ครอบคลุมถึงป๎กก่ิง 

- เฉินหลง (นักแสดงชาวจีน) 
- เมืองจีน ป๎กกิ่ง 
- รูปป๎้นมังกร บ้านเรือนจีน เรือ
สําเภา (สถานที่ประเทศจีน) 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 25 โอลิมปิค 2008 

26 2550 AIS เครือข่ายโทรศัพท์ 

ธีม : ความรู้สึกด ี
การเชื่อมโยง : เครือข่าย
ครอบคลุมสถานที่ทั่วประเทศ 
หนึ่งในนั้นมีเยาวราช 

- เยาวราช 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 26 สัญญา 

27 2550 บางกอกแลนด์ 
ตึกร้าน/

อสังหาริมทรัพย์ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ตัวละครขอพร
จากศาลจีนในบ้าน (บางกอก
แลนด์สื่อว่าไม่ต้องขอพร ซ้ือ
จากที่นีก่็มีโปรโมชั่นแถม) 

- ศาลจีนในบ้าน 
- ขอพรจากเทพเจ้า 
- สําเนียงการพูดแบบคนไทยเชื้อ
สายจีน 

 
 
 
 

ภาพที่ 27 เทวดาสาธ ุ
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

28 2550 Nestle Coffe-mate 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- พูดภาษาจีน บรรยายตัว
อักษรไทย 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 28 ผู้หญิงข้าใครอย่าแตะ 

29 2550 Halls ลูกอม 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : คนเชื้อสายจีน
เสียงดัง เอะอะโวยวาย 

- ปฏิทินจีน 
- ร้านก๋วยเตี๋ยวของคนเชื้อสาย
จีน 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 29 ลื่นห ู

30 2550 กรมสรรพากร รณรงค์ยื่น ภงด. 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ปฏิทินไทยจีน 

ภาพที่ 30 หมอฟ๎น 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

31 2550 Homepro เครื่องใช้ในบ้าน 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ตัวอักษรจีน 

 
 
 
 

ภาพที่ 31 หมอด ู

32 2550 Aeroklas ฝาครอบกระบะ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- ตัวอักษรจีนตามปูาย 
- สถานที่แบบจีน 
- โคมจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่32  Action 

33 2550 FedEx 
ขนส่ง/ 

โลจิสติกส์ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้แซ่คนจีนที่
ซ้ํากันมาเป็นจุดขายว่าใช้
บริการบริษัทขนส่งจะมีความ
แม่นยํากว่าใช้ลูกจ้างไปส่ง 

- แซ่คนจีน “ แซ่จาง ” 

 
 
 
 

ภาพที่ 33 คุณจาง 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

34 2550 ปตท. แก๊สโซฮอล์ 91 
ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : เชื่อมโยงว่าคน
ประเภทไหนก็ใช้แก๊สโซฮอล์ 

- สรรพนามเรียก “ อาเฮีย ” 

  
 
 
 

 
ภาพที่ 34 เปิดรับ 

35 2550 7-eleven ร่วมธุรกิจ 7-11 
ธีม : ซาบซึ้ง 
การเชื่อมโยง : ความขยัน การ
ทํางานหนักของคนเชื้อสายจีน 

- ร้านคนไทยเชื้อสายจีน 
- ปูายภาษาจีนในร้าน 
- สรรพนามเรียกพ่อ “ ปฺา ” 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 35 วันพ่อ 

36 2550 AIS เครือข่ายโทรศัพท์ 
ธีม : ความรู้สึกดี 
การเชื่อมโยง : ปกติ 

- บ้านแบบคนไทยเชื้อสายจีน 
- ใช้ตะเกียบทานข้าว 
- อักษรจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 36 อีกด้านของความคิด 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

37 2550 L’Oreal ครีมบํารุงผิวผู้ชาย 
ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ย่านคนจีน 
- ปูายอักษรจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่37 360 องศา 

38 2550 
Peppermint 

Field 
ยาดม 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง :  การเลือกให้
ลูกค้าเป็นเชื้อสายจีนมีสัญญะ
คือการเข้าถึงคนทุกกลุ่มทุก
ฐานะ 

- บ้านแบบคนไทยเชื้อสายจีน 
- ซุ้มประตูโค้ง, แผ่นปูาย
ภาษาจีน 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 38 อาม่า 

39 2550 one2call เครือข่ายโทรศัพท์ 

ธีม : การดําเนินชีวิต, การ
เดินทาง 
การเชื่อมโยง : เครือข่ายที่
ครอบคลุม กล่าวถึงประเทศ
จีนเป็นหนึ่งในนั้น 

- จัตุรัสเทียนอันเหมิน 
- รูปภาพ เหมา เจ๋อตุง 

 
 
 
 

ภาพที ่39 ทิเบต 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

40 2550 
โรงพยาบาล

กรุงเทพ 
สุขภาพ 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : อาหารจีน 
ภัตตาคารจีนเป็นสิ่งที่น่า
รับประทานและปลอดภัย 

- ติ่มซํา 
- การใช้ตะเกียบ 
- ภาพติดผนัง 
- ระแนงแบบจีน, บรรยากาศ
ร้านอาหารจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่40 ฝาก 

41 2550 
มหาวิทยาลัย

รังสิต 
การศึกษา 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การเรียนรู้ที่มี
ประสิทธิภาพแบบสุดยอด
เคล็ดวิชาของจีน 

- กังฟู 
- คาราวะขอเป็นศิษย์แบบจีน 
- ชุด Bruce Lee 

 
 
 
 
 

ภาพที ่41 กังฟ ู

42 2550 AIS โปรโมชั่นโทรศัพท์ 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- สรรพนามเรียก “ อากู ๋” 

 
 
 
 

ภาพที ่42 อากู๋ 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

43 2550 VISA บัตรวีซ่า 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : กล่าวถึง 
โอลิมปิกที่กําลังจะเกิดในปี 
2008 ณ ประเทศจีน 

- กําแพงเมืองจีน 
- เฉินหลง (นักแสดงชาวจีน) 
- ถ่ายทําท่ีเมืองจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่43 โอลิมปคิ 2008 

44 2550 VISA บัตรวีซ่า 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- ย่านเยาวราช 
- โคมจีน ภัตราคารจีน 
- ชุดกี่เพ้า (Mandarin gown) 
- นักแสดงหญิงชาวจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่44 James Bond 

45 2550 blackcat สุรา 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : กังฟูเป็นหนึ่ง
ในวิทยายุทธการต่อสู้ที่มี
ชื่อเสียง 

- ท่ากังฟู 
- ผมเปียแบบแมนจู สมัยราชวงศ์
ชิง 

 
 
 
 

ภาพที ่45 ไอ้ฤทธ์ิกินแบล็ก 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

46 2550 Tiger สุรา 

ธีม : ภาพยนตร์ 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- โคมเต็งลั้ง 
- ฉากเมืองเซี้ยงไฮ้ 
- ภัตราคารจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่46 Secret 

47 2550 
ไทยประกัน

ชีวิต 
ประกันชีวิต 

ธีม : ซาบซึ้ง 
การเชื่อมโยง : ความรักที่
มั่นคงของคนเชื้อสายจีน 

- ศาลเจ้าจีน 
- ถ้วยน้ําชาจีน 
- งิ้ว 
- ปฏิทิน 
- ซุ้มประตูบ้านโค้ง 

 
 
 
 

ภาพที ่47 Marry Me 

48 2550 
กรุงเทพ

ประกันชีวิต 
ประกันชีวิต 

ธีม : ซาบซึ้ง 
การเชื่อมโยง : การเลือกให้
ลูกค้าเป็นเชื้อสายจีนมีสัญญะ
คือการเข้าถึงคนทุกกลุ่มทุก
ฐานะ 

- สรรพนามเรียก “ เฮีย, ปฺา ” 

 
 
 
 
 

ภาพที ่48 กฎเหล็กเซลส์แมน 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

49 2550 i-mobile โทรศัพท์มือถือ 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ผู้ใช้โทรศัพท์ที่
ครอบคลุมทั่วโลก ปรากฏ
ประเทศจีนเป็นหนึ่งในนั้น 

- สิงโตมงคล 
- สถาป๎ตยกรรม (หลังคา) 

 
 
 
 

ภาพที ่49 Butterfly Effect 

50 2551 ไวไว บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : รสชาติ
เชื่อมโยงกับสถานที่ของ
ประเทศจีน (รสหมูแดง
ฮ่องกง) 

- ดนตรีประกอบ 
- ชุดกี่เพ้า (Mandarin gown) 

 
 
 
 
 

ภาพที ่50 หมูแดงฮ่องกง 

51 2551 ไปรษณีย์ไทย ขนส่ง 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การส่งของที่
ครอบคลุมทั่วโลก โดยในที่นี้
เลือกจีนเป็นประเทศ
ปลายทาง 

- สรรพนามเรียก “ เฮีย ” 
- ปูายตัวอักษรจีน 
- รูปพระพุทธรูปจีน 
- เครื่องเคลือบลายครามแบบจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่51 เก็บแรง 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

52 2551 
Johnnie 
Walker 

สุรา 
ธีม : ซาบซึ้ง 
การเชื่อมโยง : มิตรภาพ
ระหว่างเพื่อนของชาวจีน 

- นักแสดงชาวจีน 
- ภาษาจีนในบทหนัง 

 
 
 
 
 

ภาพที ่52 ก้าวต่อไป 

53 2551 
สถาบันพัฒนา

เมือง 
รณรงค์วัคซีน
ไข้หวัดใหญ่ 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : สื่อถึงความ
แข็งแรงของร่างกายแบบชาว
จีน 

- ตัวอักษรจีนบนผนัง 
- การแต่งกาย 
- ท่าทางแบบจอมยุทธ์จีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่53 จอมยุทธ์ 

54 2551 
สินมั่นคง
ประกันภัย 

ประกันภัยรถยนต์ 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : คนไทยมีหลาย
เชื้อสายรวมถึงเชื้อสายจีน 

- โคมเต็งลั้ง 

 
 
 
 

ภาพที ่54 ไทยมุง 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

55 2551 
เสถียรธรรม

สถาน 
รู้ทันอารมณ์โกรธ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การต่อสู้แบบ
จีน 

- ชุดจีน 
- ดาบ  
- ท่าทาง 

 
 
 
 

ภาพที ่55 เรื่องขี้หมา 

56 2551 olympic The best of us 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : การเล่นกีฬา
ของคนทั่วโลก ปรากฏจีนเป็น
หนึ่งในนั้น 

- พูดภาษาจีน 
- คนจีน 
 

 
 
 
 

ภาพที ่56 The Best of Us 

57 2551 กสิกรไทย ธุรกิจไร้ขีดจํากัด 

ธีม : ภาพยนตร์ 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- พูดภาษาจีน 
- การต่อสู้เพื่ออาณาจักร 
- การแต่งกาย 
- สัตว์ในตํานาน 
- ตัวอักษรจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่57 แม่ทัพ 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

58 2551 Citybank บัตรเครดิต 

ธีม : ความรักหนุ่มสาว 
การเชื่อมโยง : ร้านอาหารจีน
อยู่ในราคาระดับต่ํากว่าเมื่อ
เทียบกับร้านอาหารตะวันตก 
(ตัวละครไม่เลือกรับประทาน) 

- โคมเต็งลั้ง 

 
 
 
 

ภาพที ่58 เพื่อเธอ 

59 2551 ชิเคล็ทส์ หมากฝรั่ง 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ชาวจีนวุ่นวาย 
เสียงดัง (ทัวร์จีน) 

- ภาษาจีนบนธง 
- ทัวร์จีน 

 
 
 
 

ภาพที ่59 city tour 

60 2551 Vixol น้ํายาล้างห้องน้ํา 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ตัวละครและ
ครอบครัวเป็นเชื้อสายจีน 

- พูดภาษาจีนแต้จิ๋ว 
- สรรพนามเรียก “ อาม่า ” 
- รูปติดผนังศิลปะจีน 
- เพลงจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่60 น่องโปุง 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

61 2551 เนเจอร์กิฟ 
ผลิตภัณฑ์เสริม

อาหาร 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : อาหารจีนเป็น
อาหารที่มัน (ไขมันสูง) 

- ภัตตาคารจีน 
- อาหารจีน 
- เพลงจีน 
- โคมเต็งลั้ง 
- การใช้ตะเกียบ 

 
 
 
 

ภาพที ่61 ชัตเตอร์ 

62 2551 ไวไว บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ของมีค่าที่ต้อง
มอบให้จักรพรรดิจีนใน
สมัยก่อน (ในที่นี้คือทองคํารูป
บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป) 

- ดนตรีประกอบ 
- ตัวละครจักรพรรดิ 
- ฉากแบบในวัง 

 
 
 
 

ภาพที ่62 จักรพรรดิ ์

63 2551 Sprite น้ําอัดลม 
ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ปูายร้านค้าอักษรจีน 
- ย่านคนจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่63 train 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

64 2551 KTC บัตรเครดิต 

ธีม : ความรักหนุ่มสาว 
การเชื่อมโยง : การใช้ชีวิตที่ไป
ไหนได้อย่างใจคิด ปรากฏ
ประเทศจีนเป็นหนึ่งในนั้น 

- ปูายร้านค้าอักษรจีน 
- ย่านคนจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่64 รอวันฉันรักเธอ 

65 2551 หงษ์ วุ้นเส้น 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ชื่อยี่ห้อคือ 
หงส์ ซึ่งเป็นสัตว์มงคลของชาว
จีน  

- ชุดกี่เพ้า (Mandarin gown) 
- ดนตรีประกอบ 
- ฉากกั้นห้องแบบจีน 
- รูปดอกเหมยบนผนัง 
- ลังถึงไมท้ี่ใช้กับติ่มซํา 

 
 
 
 

ภาพที ่65 โลกของหงษ์ 

66 2551 Toyota รถกระบะ 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : รถมีสมรรถนะ
ที่ไปได้ทุกที่ หนึ่งในนั้นปรากฏ
ภาคใต้ที่มีคนเชื้อสายจีนอาศัย
อยู่ 

- ลังถึงไม้  
- ติ่มซํา 
- ปูายร้านกาแฟภาษาจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่66  ที1่ในใจ แอ๊ด คาราบาว 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

67 2551 Pepsi น้ําอัดลม 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : นักฟุตบอล
ปรากฏตัวหลายแห่ง หนึ่งใน
นั้นคือไชน่าทาวน์ 

- ใช้ตะเกียบ 
- ไชน่าทาวน์ 
- ปูายจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่67 สร้างสรรค์ เตม็ที่เลย 

68 2551 ยูนีฟ น้ําผักผลไม้ 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : การเลือกร้าน
ของคนเชื้อสายจีนเป็นหนึ่งใน
สถานที่มีสัญญะคือใคร ๆ ก็
ดื่มได้ 

- สรรพนามเรียกเจ้าของร้าน  
“เฮีย” 
- ดนตรีประกอบ 

 
 
 
 

ภาพที ่68 จ๋าขอ 

69 2551 Tipco น้ําผลไม้ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : เปรียบเทียบ
รสชาติกับบุคคลในตํานาน คือ 

Bruce Lee จากภาพยนตร์ไอ้
หนุ่มซินตึ๊ง เกมมังกร ของจีน
ที่มีชื่อเสียงอย่างมาก  

- กังฟู 
- ธงมังกรด้านหลัง 
- ดนตรีแบบจีน 
- ชุด Bruce Lee 

 
 
 
 
 

ภาพที ่69 ตํานาน 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

70 2551 เซียงเพียวอ๊ิว ยาหม่องน้ํา 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การใช้สงคราม
ในประวัติศาสตร์จีนเชื่อมโยง
กับการตั้งกําลังพลรบ
กลางแจ้งที่ทําให้วิงเวียนศีรษะ 

- สงครามชาวมองโกลกับชาวจีน 
- ธงชาติจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่70 warriors 

71 2551 
เชสเตอร์ 
กริลล์ 

ร้านอาหารฟาสฟููด 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การสืบทอด
เคล็ดวิชาของชาวจีน เหมือน
การสืบทอดสูตรการย่างไก่ 

- การตั้งชื่อตัวละครโดยใช้คําซ้ํา  
“ ปิ้งปิ้ง, เผาเผา, ย่างย่าง ” 
เหมือนในวัฒนธรรมจีนใช้เรียก
ขานกันเฉพาะในครอบครัวหรือ
หมู่เพ่ือนสนิท 
- วิชาต่อสู้ 
- ดนตรีประกอบ 
- เสียงพากษ์ 
- ตัวอีกษรจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่71 เคลด็ลับ 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

72 2551 Daily Xpress หนังสือพิมพ์ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การใช้ชาวจีน
ในตอนต้นมีสัญญะแสดงถึง
ความล้าสมัย 

- หญิงชาวจีน 
- พูดภาษาจีน, ร้องเพลงจีน 
- ปูายอักษรจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่72 Alien 

73 2551 Ivy 
น้ําเก๊กฮวยและ

หล่อฮังก๊วย 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : คาเรคเตอร์
ของคนจีนในภาพยนตร์มี
ความหล่อและเท่  

- ท่าทาง 
- ดนตรีประกอบ 

 
 
 
 

ภาพที ่73 เก๊กหล่อ 

74 2551 วอลล์ คอตเนตโต้ 

ธีม : ความรักหนุ่มสาว 
การเชื่อมโยง : การนํา
เทศกาลตรุษจีนมากล่าวถึง
เป็นโปรโมชั่น 

- โปรโมชั่นแถมอังเปุา 

 
 

 

 
ภาพที ่74 Love Sparks 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

75 2551 foremost นมถั่วเหลือง 
ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ท่าทาง 
- โคมยี่เปง 
- บานประตูแบบจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่75 พลังของบี ้

76 2551 M-150 เครื่องดื่มชูกําลัง 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : การนํากับดัก
สุสานในตํานานของจีนมาเป็น
อุปสรรคที่ท้าทาย 

- กับดักเหมือนในสุสานจีน 
- รูปป๎้นแม่ทัพ, สัตว์ในตํานานจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่76 ลุย 

77 2551 สสส. 
รณรงค์ออกกําลัง

กาย 

ธีม : สนุกสนาน 
การเชื่อมโยง : การเลือก
สถานที่ของกลุ่มคนเชื้อสาย
จีนแสดงถึงการออกกําลังกาย
ที่ครอบคลุมคนทุกพ้ืนที่ 

- ปูายตัวอักษรจีน 
- ย่านเยาวราช 

 
 
 
 

ภาพที ่77 ขยับบ่อย ๆ  
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

78 2552 States น้ํามันเครื่อง 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การใช้เจ้าของ
ร้านเป็นเชื้อสายจีนมีสัญญะ
ของการหาซื้อง่าย ทั่วไป 

- สรรพนามเรียกเจ้าของร้าน 
“เฮีย” 

 
 
 
 

ภาพที ่78 มอเตอร์ไซคส์ั่ง 

79 2552 ถ้วยทอง ยาหม่อง 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : คาดว่าแสดงถึง
เอกลักษณ์ของความเป็นมา 
ในปี พ.ศ. 2487 ร้านขายของ
ชํา “ลี้เปงเฮง” เป็นผู้ผลิตขึ้น  

- ภาษาจีนบนผลิตภัณฑ์  
“ 金杯油 ” ซึ่งหมายถึง 
น้ํามันหรือขี้ผึ้งถ้วยทอง 

 
 
 
 

ภาพที ่79 รถไฟ 

80 2552 3BB อินเทอร์เน็ตบ้าน 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- ตัวอักษรจีนบนผนัง 
- การใช้ตะเกียบ, โต๊ะจีนกลม 
- ศาลจีนบนพื้น 
- การแต่งกายยุคเจ้าพ่อเซี่ยงไฮ้ 
- เสียงพากษ์ 

 
 
 
 

ภาพที ่80 มาเฟีย 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

81 2552 
กรุงศรี คาร์ 
ฟอร์ แคช 

สินเชื่อ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ฮีโร่ในที่นี้นํา
คนเชื้อสายจีนมาเนื่องจากคน
เชื้อสายจีนเป็นต้นแบบของ
ความกตัญํูและสู้ชีวิต  

- ชื่อตัวละคร “ กิมลั้ง ” 
- สรรพนามเรียก “ หม่าม๊า ” 
- กําไลหยก 
- การเลียนแบบท่าทางกังฟูของ
ลูกชาย 

 
 
 
 

ภาพที ่81 สู ้

82 2552 ไร่ทิพย์ พริกไทยปุน 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การใช้เจ้าของ
ร้านเป็นคนเชื้อสายจีน
เนื่องจากชาวจีนเป็นสัญญะ
ของอาชีพค้าขาย 

- สรรพนามเรียกเจ้าของร้าน 
เฮีย 

 
 
 
 

ภาพที ่82 รักเฮีย 

83 2552 DTAC อินเทอร์เน็ต 

ธีม : ความรักหนุ่มสาว 
การเชื่อมโยง : การใช้
ภาพยนตร์จีนเป็นสัญญะของ
การใช้อินเทอร์เน็ตแบบเก่าที่
มีความเร็วจํากัด  

- หนังจีนในมือถือ 

 
 
 
 

ภาพที ่83 battle 



38 
 

 
 

ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

84 2552 เถ้าแก่น้อย สาหร่ายอบกรอบ 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : เทศกาลกินเจ
สามารถทานเถ้าแก่น้อยได้ 

- เทศกาลกินเจ 
- ศาลเจ้า 
- เทพเจ้า 
- พูดภาษาจีน 
- ชุดถ้วยน้ําชา 

 
 
 
 

ภาพที ่84 กลับใจ 

85 2552 เรนอง ที เครื่องดื่มใบหม่อน 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : การรําไทเก๊ก
ของชาวจีนเป็นการออกกําลัง
กายท่ีได้รับความนิยม 

- การรําไทเก๊ก 
- ชุดจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่85 ไท้เก๊ก 

86 2552 TrueMove ซิมโทรศัพท์ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : เครือข่ายที่
ครอบคลุม กล่าวถึงประเทศ
จีนเป็นหนึ่งในนั้น 

- กล่าวถึงประเทศจีน 
- หมีแพนด้า 
- กําแพงเมืองจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่86 หมีอินเตอร ์
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

87 2552 One2Call เครือข่ายโทรศัพท์ 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ท่าทาง 
- ดนตรีประกอบ 
- ชุด 
- สถานที,่ ตัวอักษรจีนบนผนัง 

 
 
 
 

ภาพที ่87 มนุษย์ทองคํา 

88 2552 กสิกรไทย K Excellence 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การเรียก
เจ้าของเงินว่าเฮียเป็นสัญญะ
ของคนที่มีความมั่งคั่ง 

- สรรพนามเรียก “ เฮีย ” 

 
 
 
 

ภาพที ่88 บ๊อป คาร์แคร ์

89 2552 
กรุงศรี คาร ์
ฟอร์ แคช 

สินเชื่อ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ความสนิท
สนมกลมเกลียวของคนเชื้อ
สายจีน 

- โคมเต็งลั้ง 
- สรรพนามเรียก “ อ๊ัว, อาโก, 
อาเจ้ ” 

 
 
 
 

ภาพที ่89 เพื่อนแท้ 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

90 2552 One2Call 
โปรโมชั่นเครือข่าย

มือถือ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การฝึกฝน
วิทยายุทธ, ความสัมพันธ์ของ
ศิษย์-อาจารย์ 

- สถานที ่“ เขาบู๊ลิ้ม ” 
- พล็อตรับเป็นศิษย์ 
- ดนตรีประกอบ 

 
 
 
 

ภาพที ่90 จอมยุทธน้อย (บู๊ลิ้ม) 

91 2552 ภาครัฐ 
โครงการฉันรัก
ประเทศไทย 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : การให้คนเชื้อ
สายจีนถือปูายจะค้าขายอย่าง
สุดจริตเนื่องจากชาวจีน
เป็นสัญญะของอาชีพค้าขาย 

- ร้านขายของเซ่นไหว้แบบจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่91 ฉันรักประเทศไทย 

92 2552 dtac 
โปรโมชั่นเครือข่าย

มือถือ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การใช้เจ้าของ
ร้านเป็นคนเชื้อสายจีน
เนื่องจากชาวจีนเป็นสัญญะ
ของอาชีพค้าขาย 

- แผ่นปูายตัวอักษรจีน 
- รูปป๎้นเทพจีน 
- น้ําเต้า 
- สรรพนามเรียก “ เฮีย ” 

 
 
 
 

ภาพที ่92 โทรผิด 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

93 2552 
กระทรวง

สาธารณสุข 
คนไทยไร้พุง 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : อาหารจีนเป็น
อาหารที่มัน (ไขมันสูง) 

- ฝูาเพดานลายจีน 
- ภัตตาคารจีน 
- อาหารจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่93 หม ู

94 2552 ใกล้ชิด ยาสีฟ๎น 
ธีม : ความรักหนุ่มสาว 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- โคมเต็งลั้ง 
- ย่านไชน่าทาวน์ 
 

 
 
 
 

ภาพที ่94 bubble 

95 2552 Tipco น้ําผลไม้กล่อง 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- พูดภาษาจีน 
- พล็อตหนังจีน แย่งชิงองค์หญิง 
- การแต่งกาย 
- ดนตรีประกอบ 

 
 
 
 

ภาพที ่95 ศึกชิงองค์หญิงทับทิม 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

96 2552 หอการค้าไทย มหาวิทยาลัย 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ภาษาจีนเป็น
หนึ่งในความรู้ที่มีความยาก
และท้าทาย 

- ตัวอักษรจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่96 My Choice 

97 2552 เนเจอร์กิฟ กาแฟ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การใช้เจ้าของ
ร้านเป็นคนเชื้อสายจีน
เนื่องจากชาวจีนเป็นสัญญะ
ของอาชีพค้าขาย และอาหาร
ที่ขายเป็นอาหารต้นกําเนิด
จากจีนซึ่งมีไขมันสูง 

- สรรพนามเรียกเจ้าของร้าน 
“ เฮีย ” 

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่97 สาระแน 

98 2552 Ivy น้ําเก๊กฮวย 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ส่วนผสมหลัก
ของผลิตภัณฑ์คือ เก๊กฮวย ซ่ึง
เป็นพืชพื้นเมืองของประเทศ
จีน  

- เครื่องเคลือบลายครามของจีน 
 

 

 

ภาพที ่98 กระจกแตก 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

99 2552 แบรนด์ วีต้า เครื่องดื่มพรุนสกัด 
ธีม : สนุกสนาน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ปูายอักษรจีน 
- ย่านเยาวราช 

 
 
 
 

ภาพที ่99 3สาว 3ใส 

100 2552 แบรนด์ ซุปไก่สกัด 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ภาษาจีนเป็น
หนึ่งในความรู้ที่มีความยาก
และท้าทาย 

- ตัวอักษรภาษาจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่100 หนูด ี

101 2552 เลย์ มันฝรั่งทอดกรอบ 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : รสชาติ
เชื่อมโยงกับเมนูชื่อดังฮ่องกง 
(ปูนิ่มกระเทียมพริกไทย) 

- บรรยายตัวอักษรจีน 
- ภัตตาคารจีน 
- การใช้ตะเกียบ 
- ชุดกี่เพ้า (Mandarin gown) 
- พูดภาษาจีน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่101 เมนูเดด็ฮ่องกง 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

102 2553 สุรพลฟููดส์ อาหารแช่แข็ง 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ผลิตภัณฑ์คือ
เมนูติ่มซําซ่ึงเป็นอาหารจีน 

- เมนูติ่มซํา 
 
 
 
 

ภาพที ่102 น้องกุ้ง 

103 2553 MK ร้านอาหาร 

ธีม : สนุกสนาน 
การเชื่อมโยง : การใช้ผู้สูงอายุ
เชื้อสายจีนมาเพื่อให้เข้ากับ
ร้านอาหารที่เหมาะกับการ
ทานเป็นครอบครัวใหญ่ 

- เข่งซาลาเปา (ใช้เป็นเค้กวัน
เกิด) 
- สรรพนามเรียก “ อาม่า ” 

 
 
 
 

ภาพที ่103 สุขกันเถอะเราที่เอ็มเค 

104 2553 ดัชชี ่ โยเกิร์ต 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ความแข็งแรง
ที่สามารถสู้กับกังฟูจีนได้ 
(กังฟูจีนแข็งแรงมาก) 

- ชุด Bruce Lee 

 
 
 
 

ภาพที ่104 ทะเล 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

105 2553 
กระทรวง
พาณิชย์ 

ช่อง C channal 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ความเชี่อ
เรื่องฮวงจุ้บของคนจีนไม่
สามารถช่วยแก้ป๎ญหาได้ 

- แผ่นปูายจีน 
- ศาลจีน 
- การดูฮวงจุ้ย 
- สรรพนามเรียก “ ลื้อ ” 

 
 
 
 

ภาพที ่105 ฮวงจุ้ย 

106 2553 PONDS ครีมบํารุงผิว 

ธีม : ความรักหนุ่มสาว 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- เค้าโครงหนังจีน 
- เสื้อผ้า 
- สถานที ่

 
 
 
 

ภาพที ่106 ผู้ครอบครอง 

107 2553 00500 
โปรโมชั่น

โทรศัพท์มือถือ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : โปรโมชั่นโทร
ไปยังประเทศจีน 

- เมืองป๎กกิ่ง 

 
 
 
 

ภาพที ่107 ป๎กก่ิง 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

108 2553 การบินไทย สายการบิน 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : เส้นทางท่ี
ครอบคลุมทั่วโลก หนึ่งในนั้น
ยกประเทศจีนเป็นตัวอย่าง 

- กําแพงเมืองจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่108 สัมผัสจากใจ 

109 2553 3BB อินเทอร์เน็ต 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้การพูดไม่
ชัดของคนเชื้อสายจีน คําว่า 
เม็ด (ลักษณะนามของบ๊วย) 
พ้องเสียงกับคําว่า เม็ก 
(megabyte) 

- สรรพนามเรียก “ อาตี๋ ” 
- ดนตรีประกอบ 

 
 
 
 

ภาพที ่109 5Mb 

110 2553 สสส. 
รณรงค์ไม่เล่นการ

พนัน 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ตัวอย่าง
เยาวชนซึ่งเป็นคนเชื้อสายจีน
ในประเทศไทย 

- ปฏิทินไทย-จีน 

 
 
 
 

ภาพที ่110 แม่ 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

111 2553 ivy 
น้ําเก๊กฮวยผสม

หล่อฮังก๊วย 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ส่วนผสมหลัก
ของผลิตภัณฑ์คือ หล่อฮังก๊วย 
เป็นพืชพื้นเมืองของทางตอน
ใต้ของจีน 

- เครื่องดนตรีจีน 
- เพลงจีน 
- การแต่งกายแบบจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่111 จากเมืองจีน 

112 2554 มอก. 
มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ 

อุตสาหกรรม 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การใช้เจ้าของ
ร้านเป็นคนเชื้อสายจีน
เนื่องจากชาวจีนเป็นสัญญะ
ของอาชีพค้าขาย 

- สรรพนามเรียก “ เฮีย ” 

 
 
 
 

ภาพที ่112 ท่อไอเสีย 

113 2554 
Wanchai 

Ferry 
อาหารกึ่งสําเร็จรูป 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ผลิตภัณฑ์เป็น
อาหารจีน 

- อาหารจีน 
- ดนตรีประกอบ 
- เสียงพากย์แบบจีน 
 

 
 
 
 

ภาพที ่113 Secret Kitchen 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

114 2554 S&P  ขนมไหว้พระจันทร์ 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : ขนมไหว้
พระจันทร ์เป็นขนมใน
เทศกาลของวัฒนธรรมจีน 

- ปูายตัวอักษรจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่114 Mooncake & Me 

115 2554 เนเจอร์กิฟ 
กาแฟ 

Coffee 21 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การแย่งชิง
หญิงสาวของแม่ทัพจีนในอดีต 

- กองทัพจีน 
- ชื่อตัวละคร “ แม่นางอ้ีเฟย ” 

 
 
 
 

ภาพที ่115 สงครามรัก2,000ปี 

116 2554 Noble คอนโดมิเนียม 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : รูปป๎้นและ
บุคคลในตํานานทั่วโลกต่างมา
เพ่ือแย่งชิงคอนโดฯ หนึ่งใน
นั้นปรากรูปป๎้นในสุสานจิ๋นซี 

- รูปป๎้นหุ่นที่สุสานจิ๋นซีฮ่องเต้ 
 
 
 
 

ภาพที ่116 เพลินจิต 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

117 2554 Sabina ชุดชั้นในสตรี 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การใช้
ครอบครัวเชื้อสายจีน
เป็นสัญญะของการไม่สามารถ
ทําสิ่งใหม ่ๆ ได้ 

- สรรพนามเรียก อาม่า 
- สรพพนามเรียก “ ลื้อ ” 
- พูดภาษาจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่117 รถไฟฟูา มาหานะเธอ 

118 2554 
สินมั่นคง
ประกันภัย 

ประกันชีวิต 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไทเก๊กเป็นการ
ออกกําลังกายท่ีได้รับความ
นิยม 

- ท่ารําไทเก๊ก 

 
 
 
 

ภาพที ่118 ประกันตามฟิต 

119 2554 โซฟี ผ้าอนามัย 
ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- ปูายตัวอักษรจีน 
 
 
 
 

ภาพที ่119 ช่างภาพ 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

120 2554 
มหาวิทยาลัย
หอการค้าไทย 

มหาวิทยาลัย 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : แม้แต่คนเชื้อ
สายจีนที่มีความคิดแบบเก่ายัง
ยอมรับหอการค้าซึ่งเป็น
มหาวิทยาลัยเอกชน 

- สรรพนามเรียก “ อาปฺา, อาตี๋, 
หมวยเล็ก ” 
- ภัตตาคารจีน, อาหารจีน 
- ใช้ตะเกียบ 
- ชุดกี่เพ้า (Mandarin gown) 

 
 
 
 

ภาพที ่120 โต๊ะจีน 

121 2554 
อะมิโนโอเค 
พลัส สมูท 

เครื่องดื่ม 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : หมอดูจีนก็ดูไม่
ออกว่าอายุเกิน 25 

- ชุดจีนถังจวง 
 
 
 
 

ภาพที ่121 ดูดวง 

122 2554 CAT CDMA เครื่อช่ายโทรศัพท์ 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : การเฉลิมฉลอง 
3G มีการเชิดสิงโตของชาวจีน
ปรากฏอยู่ 

- การเชิดมังกร 
- ดนตรีจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่122 เทศกาล 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

123 2554 ฟิตเวล 
กางเกงซึมซับ

ผู้ใหญ่ 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : การเดินทาง
ท่องเที่ยวไปยังที่ต่าง ๆ หนึ่ง
ในนั้นปรากฏกําแพงเมืองจีน 
ประเทศจีน 

- กําแพงเมืองจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่123 No Problem 

124 2554 
Unilever 

Home Care 
ผลิตภัณฑ์จากยูนิลิ

เวอร์ 

ธีม : เกินความเป็นจริง 
การเชื่อมโยง : การนําท่าทาง
การต่อสู้ของจีนมาเปรียบกับ
การทําความสะอาด 

- ชุดจีนถังจวง 
- ท่าทางไทเก๊ก 
- ตัวอักษรจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่124 สะอาดยกบ้าน อิ่มบญุยกตระกูล 

125 2555 เจดดราก้อน ติ่มซํา 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ผลิตภัณฑ์คือ
เมนูติ่มซําซ่ึงเป็นอาหารจีนจึง
อ้างถึงสูตรตํารับติ่มซําจาก
จักรพรรดิ์ 

- พล๊อตหนังจีน 
- เมนูติ่มซํา 

 
 
 
 

ภาพที ่125 Runaway King 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

126 2555 ดัชมิลล์ ดีไลท์ นมเปรี้ยว 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้ผู้อาวุโวเชื้อ
สายจีนเป็นผู้ขายเป็นสัญญะ
ของผลิตภัณฑ์สูตรเก่า 
เนื่องจากได้เปลี่ยนสูตรใหม่ 

- สรรพนามเรียก “ อาม่า ” 

 
 
 
 

ภาพที ่126 อาม่า 

127 2555 แบรนด์จูเนียร์ ซุปไก่สกัด 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ภาษาจีนเป็น
หนึ่งในความรู้ที่มีความยาก
และท้าทาย 

- สอนคําศัพท์ภาษาจีน 
- ซับภาษาจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่127 น้องสายรุ้ง 

128 2555 UOB ธนาคาร 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ปรากฏย่าน
ชุมชนเยาวราช เพื่อ
ครอบคลุมลูกค้าทุกระดับ 

- ปูายตัวอักษรจีน 
- เยาวราช 

 
 
 
 

ภาพที ่128 เงินมีชีวิต 
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

129 2555 samsung galaxy s3 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : ผู้ใช้โทรศัพท์ที่
ครอบคลุมทั่วโลก ปรากฏ
ประเทศจีนเป็นหนึ่งในนั้น 

- ภาพประเทศจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่129 Olympic 2012 

130 2555 กสิกรไทย ธนาคาร 
ธีม : ซาบซึ้ง 
การเชื่อมโยง : สื่อถึงความ
ซื่อสัตย์ของคนจีน 

- เครื่องแต่งกายและสถานที่ 
- พูดภาษาจีน 

 
 
 
 

ภาพที ่130 ซื่อสัตย ์

131 2555 หมอมวลชน คลินิกความงาม 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ไม่มีนัยยะ 

- การใช้ตะเกียบทานข้าว 
- เครื่องเคลือบลายคราม 

 
 
 
 

ภาพที ่131 หมอผ ี
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ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

132 2555 
Hot Pot 
Buffet 

ร้านอาหาร 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : เมนูในร้านมี
อาหารจีนอยู่ด้วย 

- เมนูติ่มซํา 

 
 
 
 

ภาพที ่132 มวยคู่เอก 

133 2555 Infinity โทรศัพท์มือถือ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : การตั้งชื่อรุ่น
โทรศัพท์เป็นผู้อาวุโสมีสัญญะ
ว่าผู้ที่ใช้เทคโนโลยีไม่เป็นก็
สามารถใช้ได้ 

- ชื่อรุ่นโทรศัพท์ “ อาม่า ” 

 
 
 
 

ภาพที ่133 อาม่า ปุุมใหญ่ ใช้ง่าย 

134 2555 ivy น้ําเก๊กฮวย 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- เลียนแบบหนังซุนหง๋อคง 
 
 
 
 

ภาพที ่134 ไซอิ๋ว 
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ภาพตัวอย่างโฆษณาที ่1-137 จาก Adintrend. แหล่งรวมโฆษณาไทย. [ออนไลน์]. 2559. สืบค้นเมื่อ 1 ธันวาคม 2561.

ลําดับ ปีที่ฉาย ยี่ห้อ ประเภทสินค้า 
ธีมโฆษณาและการ

เชื่อมโยงอัตลักษณ์จีน 
อัตลักษณ์จีนที่ปรากฏ ภาพตัวอย่างโฆษณา 

135 2555 Lamptan หลอดไฟ 

ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ใช้เค้าโครง
ภาพยนตร์จีนมาเป็น
แนวความคิดโฆษณา 

- เลียนแบบหนังเปาบุ้นจิ้น 

 
 
 
 

รูปที่ 135  เปาบุ้นจิ้น  

136 2555 KFC ร้านฟูาสฟููด 

ธีม : การดําเนินชีวิต 
การเชื่อมโยง : การเดินทางที่
ยาวไกลและท้าทาย หนึ่งใน
นั้นปรากฏประเทศจีนรวมอยู่
ด้วย 

- ภาพประเทศจีน 

รูปที่ 136 The Great Journey 

137 2555 เจดดราก้อน ติ่มซํา 
ธีม : ขําขัน 
การเชื่อมโยง : ผลิตภัณฑ์คือ
เมนูติ่มซําซ่ึงเป็นอาหารจีน 

- ท่าทางกังฟู 
- เมนูติ่มซํา 

รูปที่ 137 กังฟ ูบุ๊กโกะ 
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บทที่ 4 

ผลการศึกษา 

4.1 สามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนของคนไทยที่ปรากฏบนโฆษณาโทรทัศน์ (อัตลักษณ์จีนใน
ความคิดของคนไทย)  

สามารถจัดหมวดหมู่ของอัตลักษณ์จีนได้ ดังนี้ 

4.1 วัฒนธรรมการรับประทานอาหาร 

การใช้ตะเกียบรับประทานอาหาร, เมนูติ่มซํา, ลังถึงไม้, อาหารจีน, ภัตตาคารจีน 

4.2 ความคิดและความเชื่อ 

สุสานแบบจีน (ฮวงซุ้ย), สติกเกอร์มงคลของจีน, สิงโตมงคล, เทพเจ้า, การขอพรจากเทพเจ้า,
การดูฮวงจุ้ย 

4.3 การเรียกขาน กล่าวคือ ชื่อ แซ่ และบุรุษสรรพนาม 

การใช้บุรุษสรรพนาม ได้แก่ อ๊ัว ลื้อ อาตี๋ อาหมวยเล็ก อาโก อาเจ๊  เฮีย แปะ ปฺา ม๊า อาม่า 
อากู๋ แซ่คนจีน ได้แก่ แซ่จาง ชื่อตัวละครสมมุติ ได้แก่ แม่นางอ้ีเฟย  อาฉาง  กิมลั้ง  ปูุชิว  
อาฮุย  เสี่ยวผิง เว้ยเซ้าเทียน  ปิ้งปิ้ง  เผาเผา  ย่างย่าง (การตั้งชื่อตัวละครโดยใช้คําซ้ําใน
วัฒนธรรมจีนใช้เรียกขานกันเฉพาะในครอบครัวหรือหมู่เพ่ือนสนิท) 

4.4 เทศกาลและวันส าคัญ 

เทศกาลกินเจ, เทศกาลตรุษจีน, อังเปุา, เชิดสิงโต, การเชิดมังกร, การจุดประทัด 

4.5 สถานที ่

ศาลเจ้า, ธงชาติจีน, เมืองป๎กกิ่ง, เมืองเซี้ยงไฮ้, กําแพงเมืองจีน, จัตุรัสเทียนอันเหมิน,  
ร้านยาจีน, เยาวราช, เขาบู๊ลิ้ม, ร้านขายของเซ่นไหว้, พระราชวังจีน 

 



57 
 

 
 

4.6 ศิลปะการแสดงและการต่อสู้ 

อุปรากรณ์จีน, เอ้อหู(ซอสองสาย), ดนตรีประกอบและเพลงจีน, ไทเก๊ก, กังฟู, ท่าทางการฝึก
วิทยายุทธ, ท่าทางแบบจอมยุทธ์จีน, การต่อสู้ด้วยดาบและกระบี่, การคาราวะขอเป็นศิษย์, 
สงครามชาวมองโกลกับกองทัพจีน, กับดักในสุสานจีน, วิชาต่อสู้ 

4.7 ภาษาจีน 

ตัวอักษรจีน ได้แก่ ที่ปรากฏบนแผ่นปูายร้านค้า ธง ผนัง และผลิตภัณฑ์,  
การพูดภาษาจีน ได้แก่ บทพูดเป็นภาษาจีน เสียงพากยภ์าษาจีน สอนคําศัพท์ภาษาจีน, การ
พูดไทยสําเนียงจีน 

4.8 เครื่องแต่งกายและทรงผม 

ชุดกี่เพ้า (Mandarin gown), ชุด Bruce Lee, ชุดจีนถังจวง, กําไลหยก, การแต่งกาย
เลียนแบบเซียนของจีน, ทรงผม ได้แก่ ผมเปียแบบแมนจู สมัยราชวงศ์ชิง 

4.9 ข้าวของเครื่องใช้ วัตถุโบราณ และสถาปัตยกรรม 

รูปป๎้น ได้แก่ หุ่นที่สุสานจิ๋นซีฮ่องเต้ เทพจีน แม่ทัพ มังกร, ภาพศิลปะจีนบนผนัง, ปฏิทินจีน, 
เรือสําเภา, ชุดถ้วยน้ําชา, เครื่องเคลือบลายคราม, หลังคา, ซุ้มประตูบ้านโค้ง, ฝูาเพดานลาย
จีน, ฉากกั้นห้องแบบจีน, ประตูบานเฟี้ยม, บ้านเรือน, รูปพระพุทธรูปจีน, น้ําเต้า, โคมเต็งลั้ง 

4.10 บุคคลและสัตว์ 

รูปภาพเหมาเจ๋อตุง, เฉินหลง (นักแสดงชาวจีน), ชาวจีนและครอบครัวชาวจีน,  
ตัวละครจักรพรรดิ, ทัวร์จีน, ตัวละครในเรื่องไซอ๋ิว, ตัวละครในเรื่องเปาบุ้นจิ้น, หมีแพนด้า 
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4.2 แรงบันดาลใจหรือแหล่งท่ีมาของสามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนของคนไทยโดยสังเขป 

 จากการศึกษาผู้วิจัยได้นําข้อมูลมาจากการชมภาพยนตร์โฆษณาและสามัญทัศน์ที่ปรากฏ 
(จากข้อ 4.1) มาวิเคราะห์ พบว่าแรงบันดาลใจหรือแหล่งที่มาของสามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนของคน
ไทย มาจากแหล่งสําคัญดังนี้ 

 4.2.1 ภาพยนตร์  

แรงบันดาลใจของสามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนของคนไทย ส่วนใหญ่มาจากสื่อ
ภาพยนตร์ที่เข้ามาฉายในประเทศไทย ซึ่งภาพยนตร์ที่นิยมนํามาใช้เป็นแนวความคิด คือ 
ภาพยนตร์จีนกําลังภายใน เนื้อหาของภาพยนตร์จะกล่าวถึง การแย่งชิงหญิงสาวที่รัก การแก้
แค้น การเสียสละตนเองเพ่ือผดุงคุณธรรม การต่อสู้ด้วยกําลังภายในและอาวุธ การหกขเมนตี
ลังกา ลีลาประดาบที่รวดเร็ว เหล่านี้เป็นความบันเทิงที่ได้รับความนิยม ซึ่งการที่ภาพยนตร์
กําลังภายในมีเนื้อหาที่หลากหลายทําให้ผู้ผลิตสามารถหยิบยกประเด็นมาใช้ในโฆษณาได้
หลากหลายประเภท นอกจากนี้ยังมาจากภาพยนตร์ที่มีชื่อเสียง ได้แก่ เปาบุ้นจิ้น ไซอ๋ิว    
เจ้าพ่อเซี้ยงไฮ้ ไอ้หนุ่มซินตึ๊ง 

4.2.2 ประวัติศาสตร์ 

ประเทศจีนเป็นประเทศที่มีอารยธรรมยาวนานที่ สุดประเทศหนึ่ ง  ทํา ให้
ประวัติศาสตร์จีนเป็นที่ศึกษาและรู้จักกันอย่างแพร่หลาย โดยประวัติศาสตร์ที่นิยมนํามาใช้ใน
งานโฆษณา คือ ทหารดินเผาในสุสานฉินสื่อหวง ซึ่งเป็นมรดกโลกทางวัฒนธรรมที่มีชื่อเสียง
อย่างมาก นอกจากนี้ยังมีทรงผมเปียของชายสมัยราชวงศ์ชิง ที่รู้จักกันในชื่อทรงแมนจู 

4.2.3 ศิลปะประจ าชาติที่มีชื่อเสียง 

ศิลปะประจําชาติที่มีชื่อเสียงและนิยมนํามาใช้ในงานโฆษณา คือ ศิลปะการแสดง 
ศิลปะการต่อสู้ และดนตรี ได้แก่ อุปรากรณ์จีน การรําไทเก๊ก กังฟู  ดนตรีที่มีจังหวะเร้าใจไป
จนถึงดนตรีบรรเลงช้าจากเครื่องดนตรีชนชาติจีนซึ่งเป็นจังหวะที่เป็นเอกลักษณ์ 

4.2.4 เรื่องเล่าขาน 

เรื่องเล่าขานซึ่งเป็นเรื่องจริงที่เล่าต่อกันมาถึงอุปนิสัยของคนจีนที่ทําให้คนไทย
ประทับใจ ได้แก่ ความซื่อสัตย์ เป็นเรื่องของคําสอนที่พ่อสอนลูกชายจากการให้เมล็ดที่ตาย



59 
 

 
 

แล้วให้ลูกชาย 4 คนไปปลูกให้งอกงาม แต่มีเพียงลูกชายคนสุดท้องที่นํากระถางที่ไม่มีต้นงอก
เงยมาให้พ่อพร้อมกับความผิดหวัง ซึ่ งแท้จริงแล้วเขาเป็นคนที่ซื่อสัตย์ที่สุดนั้นเอง   
เรื่องราวความรักที่มั่นคง ซึ่งมีเรื่องเล่าของปูุชิว ชายชราอายุ 86 ปี ที่ในทุก ๆ เช้าจะตื่นแต่
เช้าตรู่ เตรียมกระติกน้ําซุปสะพายซอสองสายเดินออกจากบ้านกว่า 20 กิโลเมตร ไปเล่นบท
เพลงบนขุนเขาบริเวณหลุมศพของภรรยาเป็นเวลานานกว่า 30 ปี  นอกจากนี้ยังมีอุปนิสัยที่
นํามาใช้ในงานโฆษณาอีก อาทิ ความขยันขันแข็ง การอดออมของคนจีน 

4.2.5 ความคุ้นเคยในวัฒนธรรมจีน  

เนื่องจากคนไทยเชื้อสายจีนในประเทศไทยนั้นมีอยู่กว่าร้อยละ 15 ของประชากรทั้ง
ประเทศ และยังมีอีกจํานวนมากไม่สามารถนับได้ เพราะกลมกลืนกับคนไทยไปแล้วโดยการ
แต่งงานข้ามเชื้อชาติ แต่วัฒนธรรมหลายอย่างยังคงหลงเหลืออยู่ในประเทศไทย ได้แก่ 
สถานที่ การเรียกขานสรรพนาม สําเนียงการพูดไทยปนจีน เทศกาลจีน ความเชื่อ 

4.2.6 การได้รับประสบการณ์ด้วยตนเอง 

การได้รับประสบการณ์ด้วยตนเอง กล่าวคือ การพบเจอกับคนจีน การไปเยือน
ประเทศจีน สัมผัสการใช้ชีวิตของคนจีน ซึ่งจะได้พบกับ การใช้ภาษาจีน ปูายตัวอักษรจีน 
วัฒนธรรมการใช้ตะเกียบ อาหารจีน การแต่งกายของคนจีน แซ่ของคนจีน สถาป๎ตยกรรมจีน 
สัตว์ที่มีถ่ินอาศัยเฉพาะ  
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4.3 ความนิยมและการเปลี่ยนแปลงความนิยมในการใช้วัฒนธรรมจีนในงานออกแบบโฆษณา
โทรทัศน์ของไทย  

จากตารางรวบรวมงานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ที่ปรากฏอัตลักษณ์จีนในช่วง (พ.ศ. 2549 - 
2555) สรุปผลการศึกษาได้ว่า 

ในปีพ.ศ. 2549 มีโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีนจํานวน 24 ชิ้น จากทั้งหมด 562 ชิ้น คิดเป็น 4.27% 

ในปีพ.ศ. 2550 มีโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีนจํานวน 25 ชิ้น จากทั้งหมด 761 ชิ้น คิดเป็น 3.28% 

ในปีพ.ศ. 2551 มีโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีนจํานวน 28 ชิ้น จากทั้งหมด 920 ชิ้น คิดเป็น 3.04% 

ในปีพ.ศ. 2552 มีโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีนจํานวน 24 ชิ้น จากทั้งหมด 876 ชิ้น คิดเป็น 2.74% 

ในปีพ.ศ. 2553 มีโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีนจํานวน 10 ชิ้น จากทั้งหมด 838 ชิ้น คิดเป็น 1.19% 

ในปีพ.ศ. 2554 มีโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีนจํานวน 13 ชิ้น จากทั้งหมด 621 ชิ้น คิดเป็น 2.09% 

ในปีพ.ศ. 2555 มีโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีนจํานวน 13 ชิ้น จากทั้งหมด 425 ชิ้น คิดเป็น 3.05% 

 

แสดงผลออกมาในรูปแบบกราฟเส้นได้ดังนี้ 
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โฆษณาที่ปรากฏอัตลักษจีน จาก
สัดส่วน 100%  

ภาพที่ 138 กราฟเส้นแสดงความนิยมการใช้อัตลักษณ์จีนในงานโฆษณาช่วง 7 ปี 
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บทที่ 5 

สรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ 

สารนิพนธ์เรื่อง “ สามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนที่ปรากฏในงานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ของ
ไทย ” มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา 3 ประการได้แก่  ศึกษาลักษณะสามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนที่ปรากฏ
บนโฆษณาโทรทัศน์ของไทย ศึกษาแรงบันดาลใจหรือแหล่งที่มาของสามัญทัศน์โดยสังเขป และศึกษา
ความนิยมในการใช้วัฒนธรรมจีนในโฆษณาโทรทัศน์ของไทยในช่วงระยะเวลา 7 ปี โดยมีวิธีการศึกษา 
คือรวบรวมโฆษณาโทรทัศน์ของประเทศไทยที่ฉายในช่วง พ.ศ. 2549-2555 นํามาวิเคราะห์ เรียบ
เรียงและแปลงค่าผลที่ได้ออกมาเป็นตาราง กราฟ และสรุปผลการศึกษา 

ผลการศึกษาสรุปตามวัตถุประสงค์แต่ละข้อได้ดังนี้ 

5.1 ประเด็นที่ได้รับการหยิบยกมาใช้ในงานโฆษณามากที่สุด 

จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 “ ศึกษาวัฒนธรรมจีนที่ปรากฏบนงานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์ของไทยว่า
ปรากฏสามัญทัศน์ในลักษณะใด ”   

สามัญทัศน์หรือการเหมารวมคนจีนที่พบในโฆษณาโทรทัศน์ของไทยในช่วง พ.ศ. 2549-2555 
ปรากฏสามัญทัศน์ที่หลากหลาย สามารถแบ่งได้เป็น 10 หมวด ได้แก่  
1. วัฒนธรรมการรับประทานอาหาร     2. ศิลปะการแสดงและการต่อสู้ 
3. การเรียกขาน กล่าวคือ ชื่อ แซ่ และบุรุษสรรพนาม 4. เทศกาลและวันสําคัญ  
5. เครื่องแต่งกายและทรงผม     6. ความคิดและความเชื่อ  
7. ภาษาจีน      8. สถานที่  
9. ข้าวของเครื่องใช้ วัตถุโบราณ และสถาป๎ตยกรรม   10. บุคคลและสัตว์ 

โดยประเด็นที่ได้รับการหยิบยกมาใช้ในงานโฆษณามากที่สุดคือ “ การเรียกขาน ” กล่าวคือ 
การใช้บุรุษสรรพนาม ได้แก่ อ๊ัว ลื้อ อาตี๋ อาหมวยเล็ก อาโก อาเจ๊  เฮีย แปะ ปฺา ม๊า อาม่า อากู ๋   
แซ่คนจีน ได้แก่ แซ่จาง ชื่อตัวละครสมมุติ ได้แก่ แม่นางอ้ีเฟย  อาฉาง  กิมลั้ง  ปูุชิว  อาฮุย  เสี่ยวผิง 
เว้ยเซ้าเทียน  ปิ้งปิ้ง  เผาเผา  ย่างย่าง (การตั้งชื่อตัวละครโดยใช้คําซ้ําในวัฒนธรรมจีนใช้เรียกขานกัน
เฉพาะในครอบครัวหรือหมู่เพ่ือนสนิท) 
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5.2 สื่อเป็นช่องทางที่มีอิทธิพลต่อความคิดและมโนทัศน์ของคนไทย 

จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 “ ศึกษาแรงบันดาลใจหรือแหล่งที่มาของสามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนของคน
ไทยโดยสังเขป ” 

แรงบันดาลใจหรือแหล่งที่มาของสามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนของคนไทยโดยสังเขป สามารถ
วิเคราะห์ออกมาได้ 6 แหล่ง คือ 

1. ภาพยนตร์ และสื่อร่วมสมัย   2. ประวัติศาสตร์ 
3. ศิลปะประจําชาติที่มีชื่อเสียง   4. เรื่องเล่าขาน 
5. การได้รับประสบการณ์ด้วยตนเอง  6. ความคุ้นเคยในวัฒนธรรมจีน  

เลี่ยงไม่ได้ที่เราจะพบว่า “ สื่อ ” เป็นช่องทางที่มีอิทธิพลต่อความคิด มโนทัศน์ ของคนไทย 
เพราะจากแหล่งที่มาร้อยละ 50 ของสามัญทัศน์มาจากสื่อที่นําเสนอ ภาพยนตร์ เรื่องราวทาง
ประวัติศาสตร์ ศิลปะการแสดงและการต่อสู้ สื่อที่กล่าวถึง ได้แก่ สื่อภาพยนตร์  สื่อโทรทัศน์และวิทยุ 
สื่อการศึกษา สื่อดนตรี สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อโซเชียลเน็ตเวิร์ค เป็นต้น 

นอกจากนี้แหล่งที่มาของสามัญทัศน์ยังมาจาก การเล่าต่อกัน การพบเจอสิ่งนั้นด้วยตนเอง 
และการเป็นคนไทยเชื้อสายจีน สิ่งเหล่านี้นํามาซึ่งการรับรู้ การจดจํา การสร้างภาพในหัว และจาก
งานวิจัยพบว่า “ ภาพยนตร์จีนกําลังภายใน ” เป็นสิ่งที่มีอิทธิพลต่อการสร้างสรรค์โฆษณามากที่สุด
ภาพยนตร์กําลังภายในนอกจากจะมีเนื้อหาที่หลากหลายแล้วยังมีฉากที่ตื่นเต้น เนื่องจากการใช้
เทคนิคการลอยตัวต่าง ๆ และเสื้อผ้าที่เป็นเอกลักษณ์ ด้วยเหตุผลเหล่านี้ทําให้ผู้ผลิตโฆษณานิยมนํา
ไอเดียมาใช้การสร้างสรรค์โฆษณา เพราะทําให้ผู้บริโภคเกิดความสนุกสนานและเป็นที่จดจําได ้

 

5.3 อัตลักษณ์จีนได้รับการหยิบยกข้ึนมาใช้ในงานโฆษณาตลอดมา 

จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 “ ศึกษาความนิยมในการใช้วัฒนธรรมจีนในงานออกแบบโฆษณาโทรทัศน์
ของไทยในช่วงระยะเวลา 7 ปี (พ.ศ. 2549 - 2555) เปลี่ยนแปลงไปอย่างไรผ่านการเก็บรวบรวมเป็น
สถิติ ” 
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จากกราฟจะเห็นได้ว่าการนําอัตลักษณ์จีนมาใช้ในการสร้างสรรค์โฆษณาใน 5 ปีแรกมี
ลักษณะที่ลดน้อยลงเรื่อย ๆ เมื่อผู้จัดทําวิเคราะห์ดูอย่างละเอียดในระหว่างการชมโฆษณาพบว่า ในปี 
2550 เริ่มมีโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์ประเทศเกาหลีเข้ามา และในปีถัดมาอย่างต่อเนื่อง ในปี 2553 
จากการใช้ชีวิตของคนท่ีเริ่มเปลี่ยนไป ทําให้โฆษณาส่วนใหญ่เป็นโฆษณาที่มีความทันสมัย การดําเนิน
ชีวิตที่เร่งรีบ การเพ่ิมของสิ่งอํานวยความสะดวกต่าง ๆ ซึ่งเป็นปีที่มีการใช้อัตลักษณ์จีนในงานโฆษณา
น้อยที่สุด แม้แต่โฆษณาประเภทอาหารที่เป็นอาหารจีนอย่าง บะหมี่เป็ดย่าง ยังไม่ใช้อัตลักษณ์จีนใน
การนําเสนอโฆษณา แต่กลับใช้เป็นการดําเนินชีวิตของคนรุ่นใหม่แทน อย่างไรก็ตามใน 2 ปีหลังการ
นําอัตลักษณ์จีนมาสร้างสรรค์โฆษณาค่อย ๆ เพ่ิมสูงขึ้น  ซึ่งแสดงให้เห็นว่าอัตลักษณ์จีนเริ่มได้รับการ
นํากลับมาใช้ในงานโฆษณาอีกครั้ง 

 กราฟเส้นทั้ง 7 ปี แสดงให้เห็นว่า ในอดีต พ.ศ. 2549 อัตลักษณ์จีนมีความคุ้นเคยและได้รับ
การหยิบยกมาใช้ในงานโฆษณามากที่สุด และค่อย ๆ ลดต่ําลงเนื่องจากป๎จจัยต่าง ๆ อาทิ วัฒนธรรม
เกาหลี ญี่ปุุน ตะวันตก ที่เข้ามาแทรก สังคมสมัยใหม่ที่เปลี่ยนแปลงไปเนื่องจากผู้บริโภคนิยมความ
ทันสมัยมากขึ้น แต่ภายหลังอัตลักษณ์จีนก็เริ่มได้รับการนํามาใช้เพ่ิมขึ้น แม้ว่าการใช้อัตลักษณ์จีนใน
งานโฆษณาจะมีค่าที่ไม่แน่นอน แต่สิ่งที่เห็นได้ชัด คือ อัตลักษณ์จีนไม่เคยหายไปไหน ยังคงได้รั บการ
หยิบยกขึ้นมาใช้ในงานโฆษณาตลอดมา เนื่องจากเป็นวิถีชีวิตที่อยู่คู่คนไทยมายาวนาน  เป็น 
อัตลักษณ์ที่มีความโดดเด่นเฉพาะตัว ซึ่งสามารถสร้างความประทับใจ เป็นที่จดจํา และจูงใจผู้บริโภค
ได้เป็นอย่างด ี
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กราฟโฆษณาที่ปรากฏอัตลักษณ์จีน ค.ศ. 2549 - 2555 

โฆษณาที่ปรากฏอัตลักษจีน 
จากสัดส่วน 100%  

ภาพที ่138 กราฟเส้นแสดงความนิยมการใช้อัตลักษณ์จีนในงานโฆษณาช่วง 7 ปี 
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5.4 ข้อเสนอแนะ 

 5.4.1 การเก็บรวบรวมโฆษณาทั้งหมด 5,003 ชิ้น เพ่ือนํามาวิเคราะห์ ผู้จัดทําเก็บรวบรวมมา
จากแหล่งเผยแพร่โฆษณาออนไลน์ที่อนุญาตให้เข้าถึงได้ อาจมีโฆษณาบางชิ้นที่ฉายทางโทรทัศน์ในปี
ดังกล่าว แต่ไม่ได้นํามาเผยแพร่ทางสื่อออนไลน์ ซึ่งส่งผลให้ร้อยละของผลลัพธ์อาจมีคลาดเคลื่อนกับ
ค่าจริงได้ 

5.4.2 ในการทําการวิจัย ผู้จัดทําได้ผลข้อมูลจากการวิเคราะห์เพ่ิมเติม และอาจเป็น
ประโยชน์ต่อผู้ที่สนใจที่จะนําวิจัยนี้ไปต่อยอดได้  

ประเภทสินค้า และย่ีห้อ ที่น าอัตลักษณ์จีนไปใช้ในโฆษณา 

ประเภทอาหาร ได้แก่  MK (2), KFC, Hot Pot Buffet, เชสเตอร์ กริลล์, เด็กสมบูรณ์, ควิก, 
มาม่า,  ไวไว (2), เจดดราก้อน (2), สุรพลฟููดส์, Wanchai Ferry, S&P, 
foremost, อะมิโนโอเค พลัส สมูท, ดัชชี่, ดัชมิลล์ ดีไลท์, ยูนีฟ, Tipco 
(3), Ivy (4), Sprite, Pepsi, Nestle, Halls, ชิเคล็ทส์, เดนทีน, วอลล์, เถ้า
แก่น้อย, เลย์, ไร่ทิพย์, หงษ,์ M-150 

ประเภทโทรศัพท์ เครือข่ายโทรศัพท์และจานดาวเทียม ได้แก่   Infinity,  i-mobile,  Samsung,  
Mobile Life, AIS (5), cat009, one2call (3),  DTAC (2), TrueMove, 
00500,  CAT CDMA, UBC (2), 3BB (2) 

ประเภทสุขภาพและความงาม ได้แก่   ไทลินอล, Peppermint Field, ถ้วยทอง, เซียงเพียวอ๊ิว (2), 
โรงพยาบาลกรุงเทพ, หมอมวลชน, Cute press, L’Oreal, PONDS,      
เนเจอร์กิฟ (3), เรนอง ที, แบรนด์ วีต้า, แบรนด์, แบรนด์จูเนียร์, Sabina, 
โซฟี, ฟิตเวล 

ประเภทสินเชื่อ ธนาคาร และประกันชีวิต ได้แก่   กรุงศรี คาร์ ฟอร์แคช (2), Smart purse (2), 
VISA (3), KTC, กรุงเทพประกันชีวิต, ไทยประกันชีวิต, สินมั่นคงประกันภัย 
(2), ภัทรประกันภัย, กสิกรไทย (3), UOB, Citybank 

(39 ชิ้น) 

(20 ชิ้น) 

(19 ชิ้น) 

(22 ชิ้น) 
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ประเภทสิ่งก่อสร้าง อสังหาฯ และการขนส่ง ได้แก่  เฌอร่า, lamptan,  Aeroklas, States, 
Homepro, บางกอกแลนด์, Noble, 7-eleven, UPS, FedEx, ไปรษณีย์
ไทย, Toyota, ปตท (2), การบินไทย 

ประเภทหน่วยงานและการรณรงค์ของภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ ได้แก่   สถาบันพัฒนาเมือง,  สสส. (2), 
ภาครัฐ, กระทรวงสาธารณสุข, กระทรวงพาณิชย์, กรมสรรพากร, 
Olympic, มอก, King Power     

ประเภทผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดและของใช้ ได้แก่   Vixol, ช้าง(ยาจุดกันยุง), ใกล้ชิด, Unilever 
Home Care 

ประเภทการศึกษา ได้แก่   มหาวิทยาลัยรังสิต, หอการค้าไทย (2) 

ประเภทสุรา ได้แก่ blackcat, Tiger, Johnnie Walker 

ประเภทอ่ืน ๆ ได้แก่  เสถียรธรรมสถาน,  Daily Xpress         

หมายเหตุ   (-) มีความหมายคือ ยี่ห้อดังกล่าวใช้อัตลักษณ์จีนในโฆษณาของตนจํานวน – โฆษณา 
           อาทิ  AIS (5) หมายถึง AIS ทําโฆษณาที่นําอัตลักษณ์จีนไปใช้ 5 ชิ้น 

 

ธีมโฆษณาที่น าอัตลักษณ์จีนไปใช้  

1. สนุกสนาน   4  ชิ้น  2. ขําขัน   75  ชิ้น    
3. การดําเนินชีวิต     25  ชิ้น  4. ซาบซึ้ง   6  ชิ้น       
5. เกินความเป็นจริง  15  ชิ้น  6. ความรักหนุ่มสาว        7  ชิ้น 
7. ให้ความรู้สึกดี  3  ชิ้น     8. เลียนแบบภาพยนตร์  2  ชิ้น      

 

5.4.3 ในบทที่ 4 ข้อที่ 4.1 สามัญทัศน์ต่อวัฒนธรรมจีนของคนไทยที่ปรากฏบนโฆษณา
โทรทัศน์ (อัตลักษณ์จีนในความคิดของคนไทย) สามารถวิเคราะห์ต่อยอด โดยศึกษาการนําอัตลักษณ์
จีนมาใช้ของผู้ผลิตโฆษณาว่านํามาใช้ได้อย่างถูกต้องเมื่อเทียบกับความเป็นจริงมากน้อยเพียงใด เพ่ือ
จะได้ทราบถึงความเข้าใจของคนไทยที่มีต่อชาวจีนและวัฒนธรรมจีนได้อย่างลึกซ้ึงมากยิ่งขึ้น  

(15 ชิ้น) 

(10 ชิ้น) 

(3 ชิ้น) 

(4 ชิ้น) 

(3 ชิ้น) 

(2 ชิ้น) 
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เขมพัทธ์ พัชรวิทย์, ศึกษาการน าเสนอภาพยนตร์โฆษณาโทรทัศน์ของผู้ก ากับ  
สุธน เพ็ชรสุวรรณ. วิทยานิพนธ์ศิลปะศาสตร์มหาบัณฑิต ภาควิชาออกแบบนิเทศ
ศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2548. 

ไตรสิทธิ์ อารีย์วงศ์, ความคิดสร้างสรรค์ในงานโฆษณาไทย. วิทยานิพนธ์ศิลปะศาสตร์ 
มหาบัณฑิต ภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2552. 
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