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บทคัดย่อ 

 อาหาร เป็นส่ิงจ าเป็นต่อการด ารงชีวิตของมนุษย์ แต่เนื่องจากการน าวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
เพื่อเพิ่มผลผลิตทางการเกษตร ซึ่งส่งผลต่อสุขภาพมาใช้นั้น ส่งผลให้แนวคิดอาหารปลอดภัยจึงก าลังได้รับ
ความนิยม สารนิพนธ์เรื่อง การศึกษาตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการ
เปล่ียนแปลงของมูลค่าการจ าหน่าย สัดส่วนทางการตลาด และ นโยบายส่งเสริมตลาดอาหารปลอดภัยของ
ภาครัฐและภาคเอกชน เกี่ยวกับตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน จากการศึกษาพบว่า มูลค่าการจัด
จ าหน่ายอาหารปลอดภัย ประเภท Green Food ต้ังแต่ ค.ศ.2006-2018 มีการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มสูงขึ้นถึง 
2.47 เท่า โดยผลิตภัณฑ์เกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป มีสัดส่วนทางการตลาดสูงท่ีสุด ไม่ต่ ากว่าร้อยละ58                                 
นับว่าอาหารปลอดภัยในประเทศจีน ก าลังอยู่ในช่วงเติบโตของทฤษฎีวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ โดยภาครัฐ           
มีนโยบายส่งเสริมอาหารปลอดภัยในประเทศจีน โดยสร้างมาตรฐานอาหารปลอดภัยของประเทศ ให้เทียบเท่า
กับมาตรฐานสากล และ มีการจัดงานแสดงอาหารปลอดภัยจากภาคเอกชน ส่วนการศึกษาปัจจัยท่ีท าให้เกิด
ความต่ืนตัวของผู้บริโภคชาวจีนต่ออาหารปลอดภัย และกลุ่มผู้บริโภคสินค้าประเภทอาหารปลอดภัยใน
ประเทศจีนนั้น พบว่า กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 45 คน ส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง อายุ 21-30 ปี 
ประกอบอาชีพนักเรียนนักศึกษา โดยมีรายได้ 1,000-4,999 RMB ต่อเดือน มักเลือกซื้ออาหารปลอดภัยจาก
ห้างร้านท่ัวไป เพราะ สะดวก จากปัจจัยด้านสุขภาพและความปลอดภัย โดยค านึงถึงความง่ายต่อการหาซื้อ
และบรรจุภัณฑ์ เป็นหลัก และมักเลือกจากเครื่องหมาย Green Food ท่ีก ากับ เพราะ พบเห็นบ่อย โดยให้
ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์มากกว่าราคา ตรงกับทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด รวมถึงการศึกษาและ
เปรียบเทียบมาตรการด้านอาหารปลอดภัยจากภาครัฐของประเทศไทยและประเทศจีนใน ค.ศ.1990-ปัจจุบัน 
พบว่า ท้ังสองประเทศมีนโยบายเกี่ยวกับอาหารปลอดภัยใกล้เคียงกัน กล่าวคือ ช่วงแรกเป็นการวางรากฐาน 
โดยเน้นการสนับสนุนมาตรฐานอาหารประเภทปลอดภัยจากสารพิษและอนามัย ต่อมาเน้นการวางรากฐาน
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้เท่าเทียมกับสากล ในปัจจุบัน มีการผลักดันนโยบายเกี่ยวอาหารปลอดภัย 
โดยเฉพาะอาหารอินทรีย์ ให้เป็นการผลิตเพื่อส่งออก โดยมีการท าข้อตกลงร่วมกันกับองค์กรจากต่างประเทศ  
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บทที่ 1 
บทน า 

1.1 ที่มาและความส าคัญของปัญหา 
ปัจจุบัน การใช้ชีวิตแบบรักสุขภาพและเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ก าลังได้รับความนิยม 

โดยเฉพาะในทวีปยุโรป ทวีปอเมริกา อีกท้ังก าลังเป็นท่ีสนใจในกลุ่มผู้บริโภคชาวเอเชีย รวมถึงใน
ประเทศจีนด้วย จึงท าให้เกิดแนวทางการเลือกรับประทานอาหารประเภทปลอดสารพิษ หรืออาหาร
ออร์แกนิก (Organic) เพื่อสุขภาพขึ้น ธุรกิจอาหารปลอดภัยในรูปแบบต่าง ๆ จึงเข้ามาเป็นหนึ่งใน
ตัวเลือกของผู้บริโภคท่ีจะเลือกบริโภคอาหารได้อย่างมีนัยยะส าคัญ ถึงแม้อาหารออร์แกนิกจะมีราคา
สูงกว่า เนื่องจากมีปัจจัยท่ีต้องควบคุมกระบวนการผลิตมากกว่า ท าให้ต้นทุนสูงกว่า แต่ก็มีกลุ่ม
ผู้บริโภคเต็มใจท่ีจะจ่ายเงินส่วนต่างนั้นเพื่อแลกกับประโยชน์ท่ีจะได้รับ ซึ่งผู้บริโภคกลุ่มนั้นก็มีจ านวน
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง อีกท้ังยังเป็นประโยชน์ต่อกลุ่มเกษตรกรซึ่งเป็นอาชีพหลักของประเทศไทย                               
ท้ังด้านรายได้และด้านสุขภาพ 

มนุษย์รู้จักการท าเกษตรกรรมเพาะปลูกและเล้ียงสัตว์เพื่อการด ารงชีพ มาต้ังแต่สมัย 10,000 
ปีก่อนคริสตกาล ต่อมาพัฒนาเป็นการผลิตเพื่อการค้า จนกระท่ังปี ค.ศ.1960 เกิดการปฏิวัติเขียว 
(Green Revolution) คือ การน าวิทยาศาสตร์และ เทคโนโลยี เกษตรเข้ามามีบทบาทในการ                                       
ท าเกษตรกรรม เพื่อเพิ่มผลผลิต ท้ังการปรับปรุงพันธุ์ การใช้เครื่องจักร รวมถึงการใช้สารเคมี น าไปสู่
ปัญหาต่าง ๆ โดยเฉพาะด้านสุขภาพของท้ังผู้ผลิตและผู้บริโภค แนวคิดเกษตรอินทรีย์เริ่มต้นขึ้นในปี 
ค.ศ.1924 โดย Rudolf Steiner เรียกว่าการเกษตรชีวพลวัตร (biodynamic Agriculture) เป็นการ
ท าเกษตรอินทรีย์โดยผลิตปุ๋ยและอาหารสัตว์เองท้ังหมด เพื่อรักษาระบบนิเวศน์ เน้นมุมมองทางจิต
วิญญาณ มากกว่าเหตุผลเพื่อสุขภาพ เรียกว่า Organic1.0 ต่อมา ค.ศ.1970 เข้าสู่ยุค Organic2.0 คือ 
ช่วงท่ีคนท่ัวไปเริ่มเข้าใจบริบทของอาหารปลอดสารพิษ ตระหนักถึงความปลอดภัยในการบริโภค
อาหาร ต้ังแต่ในระดับชุมชน เริ่มมีมาตรฐานก ากับเพื่อสร้างความมั่นใจให้แก่ผู้บริโภค ปัจจุบันก าลัง
ก้าวเข้าสู่ Organic3.0 คือ เกษตรอินทรีย์เป็นท่ียอมรับ กลายเป็นตัวเลือกหลักของผู้บริโภค                                  
ธุรกิจอาหารปลอดภัยมีความมั่นคง โดยมีแนวคิดต่อยอดจากบริบทเดิม โดยเน้นการท าเกษตร                                  
อย่างยั่งยืน เพื่อรักษาสุขภาพและเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม โดยใช้นวัตกรรมเข้ามามีส่วนร่วม  

วิชัย โภชนกิจ (2562) กล่าวว่า กระแสออร์แกนิค ไลฟ์สไตล์ เทรนด์การเลือกบริโภคส่ิงท่ีมี
ประโยชน์ ปราศจากสารเคมีและสารพิษตกค้าง ของคนยุคใหม่ในขณะนี้ ส่งผลให้มูลค่าตลาดเกษตร
อินทรีย์ท่ัวโลกปรับตัวสูงขึ้นถึง 104,000 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือราว 3.55 ล้านล้านบาท มีอัตรา
ขยายตัวปีละประมาณ ร้อยละ20 โดยตลาดเกษตรอินทรีย์ท่ีส าคัญของโลก ได้แก่ สหรัฐอเมริกา 
แคนาดา ยุโรป จีน และ ออสเตรเลีย 
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แม้กระแสนิยมอาหารปลอดสารพิษในประเทศจีนจะมีจ านวนน้อยเมื่อเทียบกับจ านวน
ประชากร อีกท้ังยังมีขนาดเล็กกว่าในประเทศท่ีมีความต่ืนตัวเกี่ยวกับอาหารปลอดภัยมาก่อน เช่น                                  
ในทวีปยุโรปและทวีปอเมริกา แต่ประเทศจีนก็เป็นตลาดท่ีมีขนาดใหญ่ เพราะเป็นประเทศท่ีมี
ประชากรมาก อีกท้ังก าลังต่ืนตัวกับกระแสนิยมอาหารปลอดภัย ประเทศจีนมีการเจริญเติบโตของ
ธุรกิจอาหารท่ีปลอดภัยอย่างต่อเนื่อง เห็นได้จาก ประเทศจีนคือตลาดส่งออกอาหารปลอดสารพิษ 
ขนาดใหญ่ท่ีสุดในทวีปเอเชียของประเทศไทย ซึ่งมีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงถึง ร้อยละ6 อีกท้ังจีนยัง
เป็นประเทศผู้ผลิตอาหารออร์แกนิกท่ีส่งออกมากเป็นอันดับต้น ๆ ของโลก แต่กลับมีผลิตภัณฑ์อาหาร
ออร์แกนิก จ านวนน้อยแต่กระแสอาหารปลอดภัยในจีนก าลังเป็นท่ีนิยมสูงขึ้นเรื่อย ๆ สืบเนื่องจาก
ปัญหาการปนเป้ือนสารเมลามีนในนมผงเมื่อปี ค.ศ.2008 (https://www.ditp.go.th, 2555) 
 จากความน่าสนใจดังกล่าว ผู้วิจัยจึงมีความประสงค์ศึกษา “ตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศ
จีน” โดยมุ่งศึกษาปัจจัยต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับความต้องการสินค้าประเภทอาหารปลอดภัยในประเทศ
จีน รวมถึงมาตรฐานการตรวจสอบอาหารปลอดภัยของประเทศจีน ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญต่อการท า
ธุรกิจอาหารปลอดภัยไทย เพื่อส่งออกไปยังประเทศจีน แล้วน ามาเป็นแนวทางการพัฒนา กลุ่มธุรกิจ
อาหารปลอดภัยของประเทศไทย เพื่อส่งออกไปยังประเทศจีน ให้มีประสิทธิภาพสูงสุด 

 
1.2 วัตถุประสงคข์องการวิจัย  
 1.2.1 เพื่อศึกษาการเปล่ียนแปลงของมูลค่าการจ าหน่าย สัดส่วนทางการตลาด และ นโยบาย
ส่งเสริมตลาดอาหารปลอดภัยของภาครัฐและภาคเอกชน เกี่ยวกับตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน 
 1.2.2 เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีท าให้เกิดความต่ืนตัว ของผู้บริโภคชาวจีนต่ออาหารปลอดภัย และ
กลุ่มผู้บริโภคสินค้าประเภทอาหารปลอดภัยในประเทศจีน 
 1.2.3 เพื่อศึกษาและเปรียบเทียบมาตรการด้านอาหารปลอดภัยจากภาครัฐของประเทศไทย
และ ประเทศจีน 
 
1.3 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
 1.3.1 ท าให้ทราบถึงการเปล่ียนแปลงของมูลค่าการจ าหน่ายและสัดส่วนทางการตลาดของ
ตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน 
 1.3.2 ท าให้ทราบถึงปัจจัยท่ีท าให้เกิดความต่ืนตัว ของผู้บริโภคชาวจีนต่ออาหารปลอดภัย
และกลุ่มผู้บริโภคสินค้าประเภทอาหารปลอดภัยในประเทศจีน 
 1.3.3 ท าให้ทราบถึงมาตรการด้านอาหารปลอดภัยจากภาครัฐของประเทศไทยและประเทศจีน 
 1.3.3 ท าใหท้ราบถึงแนวโน้มความส าเร็จของกลุ่มธุรกิจอาหารปลอดภัยในประเทศจีน 
 1.3.4 เพื่อน าไปสู่การพัฒนาแนวทางการท าธุรกิจส่งออกอาหารปลอดภัยไปยังประเทศจีน 
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1.4 นิยามศัพท์เฉพาะ  
อาหารอินทรีย์ (Organic Food) หมายถึง อาหารท่ีผ่านการผลิตทางการเกษตรโดยไม่ใช้

สารเคมี ปุ๋ยเคมี หรือวัตถุสังเคราะห์ใด ๆ ท้ังส้ิน รวมไปถึงเมล็ดพันธุ์ ท่ีไม่ตัดต่อทางพันธุกรรม 
กระบวนการผลิตไม่มีการใช้สารเคมีในการก าจัดศัตรูพืช ก่อนการปลูกจะต้องเตรียมหน้าดินด้วยวิธี
ธรรมชาติ ทุกขั้นตอนการผลิตจะไร้สารปนเปื้อนท่ีเกิดจากโรงงานอุตสาหกรรมหรือมนุษย์ จะไม่ผ่าน
การฉายรังสี ไม่เพิ่มเติมส่ิงปรุงแต่งลงไปในอาหาร ถ้าเป็นอาหารท่ีมาจากการท าปศุสัตว์ก็จะต้องไม่ใช้
สารปฏิชีวภาพ ไม่ใช้สารเร่งฮอร์โมนและต้องเล้ียงสัตว์ด้วยอาหารท่ีมีสุขอนามัย (Medthai, 2557) 

 

อาหารปลอดภัย (food safety) หมายถึง อาหารท่ีเข้าสู่ร่างกายไม่ว่าด้วยวิธีใดก็ตาม จะต้อง
ไม่มีส่ิงท่ีเป็นอันตรายต่อการบริโภคท่ีเกิดจากส่วนประกอบตามธรรมชาติ หรือพิษภัยท่ีเกิดจาก                     
การกระท าของมนุษย์ (ทศพร, 2560) 

 

เกษตรอินทร์ (Organic Agriculture) หมายถึง "เกษตรอินทรีย์ คือ ระบบการผลิตที่                       
ให้ความส าคัญกับความยั่งยืนของดิน ระบบนิเวศ ผู้คน เกษตรอินทรีย์พึ่งพาอาศัยกระบวนการ                     
ทางนิเวศวิทยา ความหลากหลายทางชีวภาพและวงจรธรรมชาติ ท่ีมีลักษณะเฉพาะของแต่ละพื้นที่ 
แทนที่จะใช้ปัจจัยการผลิตที่มีผลกระทบทางลบ เกษตรอินทรีย์ผสมผสานองค์ความรู้พื ้นบ้าน 
นวัตกรรม และความรู ้ทางวิทยาศาสตร์ในการอนุร ักษ์สิ่งแวดล้อมและส่งเสริมความสัมพันธ์                     
ท่ีเป็นระบบและคุณภาพชีวิตท่ีดีของทุกผู้คน และส่ิงมีชีวิตต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง" (สมัชชาแห่ง IFOAM 
Organics International, 2005) 



 

 

บทที่ 2 
 ทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้อง  
2.1 แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 
 2.1.1 ทฤษฎี วงจรผลิตภัณฑ์ (product Life cycle)  

 วิกรานต์ มงคลจันทร์ (2555) ได้เขียนหนังสือเรื่อง “Marketing for Work งานตลาด                     

จากการวางแผน สู่การปฏิบัติ” ได้อธิบายวงจรผลิตภัณฑ์ไว้ว่า วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ เป็นการ                     

แบ่งช่วงเวลาของผลิตภัณฑ์ออกเป็น 4 ช่วง ได้แก่ ช่วงแนะน า (Introduction) ช่วงเติบโต (Growth)                     

ช่วงอิ่มตัว (Maturity) และช่วงถดถอย (Decline) โดยอ้างอิงกับปัจจัยยอดขายและระยะเวลา  

 ช่วงแนะน า (Introduction) เป็นช่วงแรกของการเข้าสู่ตลาด 
 ช่วงเติบโต (Growth) เป็นช่วงท่ีสอง หลังจากส่ือสารการตลาดในช่วงแรกไปแล้ว 
 ช่วงอิ่มตัว (Maturity) เป็นช่วงหลังจากกลุ่มผู้บริโภคได้ทดลองใช้และพอใจในสินค้า 
 ช่วงถดถอย (Decline) เป็นช่วงสุดท้ายในวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
  

Paul Steffens เขียนบทวิจัยเรื่อง“THE PRODUCT LIFE CYCLE CONCEPT: BURIED OR 
RESURECTED BY THE DIFFUSION LITERATURE?” (2002) ว่ า  แนวคิด Product Life Cycle 
(PLC) เป็นกลยุทธ์การตลาดท่ีมีช่ือเสียงและเป็นเครื่องมือในการวางแผนการตลาด โดยใช้วงจรชีวิต
เป็นต้นแบบ คือมีเวลาการอยู่อย่างจ ากัด วิธีการก าหนดวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์ PLC ขึ้นกับแนวโน้ม
ของผู้บริโภคเพื่อใช้ในการวิวัฒนาการผลิตภัณฑ์ โดยมีการตลาดท าให้เกิดโมเดล PLC แบบส่ีขั้นตอน 
ดังนี้ นวัตกรรม การลอกเลียนแบบ ท าซ้ า แทนท่ี (Innovation, Imitation, Repeat, Substitute) 

 

 
แผนภูมิท่ี 1 ทฤษฎวีงจรผลิตภัณฑ์ (product Life cycle) 
ท่ีมา: https://treswest.me (2019) 
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 2.1.2 ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค (Theory of Consumer behavior) 
ฉัตยาพร เสมอใจ ได้เขียนหนังสือ เรื่อง “พฤติกรรมผู้บริโภค” (2550) ได้อธิบายทฤษฎี

พฤติกรรมผู้บริโภค ไว้ว่าเป็นทฤษฎีเกี่ยวกับกระบวนการ หรือ พฤติกรรมการตัดสินใจ การซื้อ                      
การประเมินผลใช้สินค้า หรือบริการของผู้บุคคล ซึ่งจะมีความส าคัญต่อการซื้อสินค้าและบริการท้ัง                      
ในปัจจุบัน และ อนาคต อันประกอบด้วย การรับรู้ (Perception) สร้างความรับรู้ให้กับผู้บริโภค น าไปสู่
ความต้องการซื้อ โดยสร้างภาพพจน์ของสินค้า หรือ องค์กรให้มีคุณค่าในสายตาของผู้บริโภค และ 
ทัศนคติ(Attitude) กล่าวคือ การสร้างทัศนคติท่ีดี ย่อมน าไปสู่ภาพพจน์ท่ีดี 
 ศิ ริ ว ร รณ เสรี รั ตน์ และคณะ  (2541) อ้ า งอิ ง จ าก  Kotler, Philip. (1999) Marketing 
Management กล่าวไว้ในหนังสือเรื่อง “เพชรจรัสแสงแห่งโลกธุรกิจ” ได้ให้ความหมายของพฤติกรรม
ผู้บริโภค (Consumer behavior) หมายถึง การกระท าของบุคคลใดบุคคลหนึ่งเกี่ยวข้องโดยตรง                      
กับการจัดหาให้ได้มาแล้วซึ่งการใช้สินค้าและบริการ ท้ังนี้หมายรวมถึง กระบวนการ ตัดสินใจ และ 
การกระท าของบุคคลท่ีเกี่ยวกับการซื้อและการใช้สินค้า 
 

 
ภาพท่ี 1 ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค (Theory of Consumer behavior) 

ท่ีมา: http://poundtv5.blogspot.com (2014) 
 

 2.1.3 ทฤษฎี ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
 อดุลย์ จาตุรงคกุล (2543) กล่าวในสารนิพนธ์เรื่อง “ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด” ว่า  
ตัวแปรหรือองค์ประกอบของส่วนผสมทางการตลาด (4P’s) เป็นตัวกระตุ้นหรือส่ิงเร้าทางการตลาด           
ท่ีกระทบต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อ โดยแบ่งออกได้ดังนี้ ผลิตภัณฑ์ (Products)  ราคา (Pricing)   
ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) และ การส่งเสริมการตลาด (Promotion)  
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 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2541) กล่าวไว้ในหนังสือเรื่อง “เพชรจรัสแสงแห่งโลกธุรกิจ” ว่า 
ส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) คือ องค์ประกอบท่ีส าคัญในการด าเนินงานการตลาด                   
เป็นปัจจัยท่ีกิจการสามารถควบคุมได้ กิจการธุรกิจจะต้องสร้างส่วนประสมการตลาดท่ีเหมาะสมในการ
วางกลยุทธ์ทางการตลาด ส่วนประสมการตลาด ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์  (Product) การจัดจ าหน่าย 
(Place) การก าหนดราคา (Price) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เราสามารถเรียก ส่วนประสมทาง
การตลาดได้อีกอย่างหนึ่งว่า 4’Ps  ส่วนประกอบท้ัง 4 ตัวนี้ ทุกตัวมีความเกี่ยวพันกัน P แต่ละตัวมี
ความส าคัญเท่าเทียมกัน แต่ขึ้นอยู่กับผู้บริหารการตลาดแต่ละคนจะวางกลยุทธ์ โดยเน้นน้ าหนัก              
ท่ี P ใดมากกว่ากัน เพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องการของเป้าหมายทางการตลาด คือ ตัวผู้บริโภค 
 
2.2 นโยบายและกลยุทธ์ 

2.2.1 นโยบายในระดับสากล  
 3) มาตรฐาน The European biological certificate (Euro Leaf)  
กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (2559) จัดพิมพ์ “เอกสารค าแนะน า

ที่ 5/2559ระบบมาตรฐานเกษตรอินทร ีย์” อธิบาย The European biological certificate 
(Euro Leaf) หรือ มาตรฐานระบบเกษตรอินทรีย์สหภาพยุโรป ว่า การแสดงตรามาตรฐานเกษตร
อินทรีย์ สหภาพยุโรปที่ถูกต้อง ต้องมีเลขรหัสหน่วยงาน ซึ่งระบุ ประเทศของหน่วยงานผู้ตรวจ
รับรองก ากับไว้พร้อมกับ ระบุประเทศแหล่งที่มาของสินค้าอินทรีย์นั้น ๆ บริเวณด้านล่างของตรา
มาตรฐานด้วย สหภาพยุโรปไม่อนุญาตให้ใช้ค าว่า 100% Organic บนฉลากสินค้าด้วย ระบบ
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์อื่นที่สหภาพยุโรปยอมรับ ได้แก่ ระบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์แคนาดา 
และระบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์สหรัฐอเมริกา เฉพาะท่ีผลิตในประเทศนั้น ๆ เท่านั้น 

 

 
ภาพท่ี 2 เครื่องหมายรับรอง Euro Leaf 

ท่ีมา: https://www.treehugger.com (2010) 
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   1) มาตรฐาน National Organic Program (NOP) 

 ส านักงานมาตรฐานเกษตรอินทร ีย์ (มกท.)  ( 2017) ได้เขียน “คู่มือ ทั่วไป             
การรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์กับ มกท.” อธิบาย National Organic Program (NOP)          
ว่า เป็นหน่วยงาน ภายใต้ การก ากับ ดูแลของกระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกา (United States 
Department of Agriculture – USDA) โดยระบบการตรวจรับรองเกษตรอินทร ีย ์ ก ่อ ตั ้ง              
เมื ่อ  ค.ศ .2002 ต ่อมา  ค.ศ.2009 กระทรวง เกษตร สหรัฐอ เมร ิกา และ  CFIA แคนาดา              
ร่วมลงนามในข้อตกลง ยอมรับความเท่าเทียมกันของระบบเกษตรอินทรีย์ของอีกฝ่าย ส่งผลให้ 
ผลผลิตเกษตรอินทรีย์ ที่ผ่านการรับรอง  จากแคนาดาสามารถ รับ การรับรองตามระบบ                        
ของสหรัฐอเมริกาได้ โดยต้องผ่านการประเมินเพิ่มเติมเล็กน้อย  

 
 กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (2559) จัดพิมพ์ “เอกสาร

ค าแนะน าที่ 5/2559 ระบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์” อธิบาย National Organic Program 
(NOP) หร ือ  แผนงานเกษตรอ ินทร ีย ์แห่ง ชาติว ่า  เป ็นหน่วยงานภายใต ้การก าก ับด ูแล                  
ของกระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกา (United States Department of Agriculture – USDA) 
เริ่มใช้ต้ังแต่ ค.ศ.2002 ส่วนระบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์อื่น  ที่ประเทศสหรัฐอเมริกายอมรับ 
ได้แก่ ระบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์แคนาดา (จากผู้ผลิตทั่ วโลก) และ ระบบมาตรฐานเกษตร
อินทรีย์สหภาพยุโรป (เฉพาะท่ีผลิตในสหภาพยุโรป) โดยการแสดงตรามาตรฐานฯ ท่ียอมรับต้อง
แสดงคู่กับตรามาตรฐานของสหรัฐอเมริกาเสมอ  

 

 
ภาพท่ี 3 เครื่องหมายรับรอง USDA 

ท่ีมา: https://www.greenery.org (2013) 
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 2) มาตรฐาน International Federation of Organic Agriculture Movements 
(IFOAM) 

 ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครแฟรงก์เฟิร์ต (2562) ได้เขียน 
“รายงาน Business Creation and Networking องค์กรIFOAM (International Federation of 
Organic Agriculture Movements)” อธิบาย IFOAM ว่าเป็นองค์กรไม่แสวงผลก าไร หน่วยงานหลัก
ในการเคล่ือนไหวด้านเกษตรอินทรีย์ของโลก มาตรฐาน IFOAM เพื่อรับรองระบบงานเกษตรอินทรีย์ 
IFOAM (IFOAM Accreditation Program) ใน ค.ศ.1992 เพื่อรับรองหน่วยงานท่ีมีหน้าท่ีรับรอง 
การเกษตรอินทรีย์ท่ัวโลก และ ค.ศ.1997 ได้จัดต้ังองค์กรไม่แสวงก าไร International Organic 
Accreditation Service (IOAS)  เพื่อท าหน้าท่ีให้บริการรับรองภายใต้กรอบ  โครงการรับรอง
ระบบงานเกษตรอินทรีย์ IFOAM มาตรฐาน IFOAM มีความส าคัญกับท้ังผู้ผลิตและผู้บริโภคสินค้า
เกษตรอินทรีย์ ผู้ผลิต มีมาตรฐานท่ีชัดเจนเป็นบรรทัดฐานเดียวกัน สร้างความ น่าเช่ือถือ และ             
เพิ่มมูลค่า ให้กับผู้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ และ ส่งเสริมการส่งออกสินค้าเกษตรอินทรีย์ เนื่องจาก
มีประเทศ ต้องน าเข้าสินค้าเกษตรอินทรีย์ ท่ีได้การรับรองมาตรฐาน สามารถตรวจสอบได้  

 

 กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (2559) จัดพิมพ์ “เอกสาร
ค าแนะน าท่ี 5/2559 ระบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ” อธิบาย International Federation of 
Organic Agriculture Movements หรือ สมาพันธ์เกษตรอินทรีย์นานาชาติ ว่า มีการจัดต้ังโครงการ
รับรองระบบงานเกษตรอินทรีย์ IFOAM (IFOAM Accreditation Program) ภายใต้กรอบมาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์ IFOAM ซึ่งได้รับการยอมรับเป็น เกณฑ์มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ข้ันต่ าในหลายประเทศ
ท่ัวโลก อีกท้ัง ยังมีการจัดต้ังหน่วยงาน International Organic Accreditation Service (IOAS) เพื่อ
รับรอง หน่วยงานผู้ตรวจรับรองเกษตรอินทรีย์ท่ัวโลก ภายใต้กรอบมาตรฐาน IFOAM ซึ่งหน่วยงานท่ี
ได้รับการรับรอง จะมีค าว่า “IFOAM Accredited” เป็นตราสัญลักษณ์แสดงคู่กับตราสัญลักษณ์ของ
หน่วยงานนั้น ๆ เช่น ตรารับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ IFOAM ของส านักงานมาตรฐานเกษตร
อินทรีย์ (มกท.) จะมีตรา IFOAM Accredited อยู่ใต้สัญลักษณ์ของ มกท. 

 

 
ภาพท่ี 4 เครื่องหมายรับรอง IFOAM 

ท่ีมา: https://vectorlogoseek.com (2018) 
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2.2.2 นโยบายระดับประเทศ 
  1) มาตรฐานการผลิตพืชอินทรีย์ของกรมวิชาการเกษตร (Organic Thailand) 
  คณะกรรมการพัฒนาเกษตรอินทรีย์แห่งชาติ (2560) ได้เขียน “ยุทธศาสตร์การ
พัฒนาเกษตรอินทรีย์แห่งชาติ พ.ศ.2560-2564” อธิบาย Organic Thailand คือ หน่วยตรวจสอบ
รับรองเกษตรอินทร ีย์ของภาครัฐ ที่มีอ านาจหน้าที่ ได้แก ่ กรมวิชาการเกษตร กรมประมง              
กรมปศุสัตว์ และ กรมการข้าว โดยส านักงานมาตรฐานสินค้า เกษตรและอาหารแห่งชาติ (มกอช.) 
เป็นหน่วยรับรองระบบงาน การแสดงเครื่องหมายรับรองเกษตรอินทรีย์ ตามพระราชบัญญัติ
มาตรฐานสินค้าเกษตร พ.ศ. 2551 ก าหนดให้ แสดงเครื่องหมายเกษตรที่ดีและเหมาะสม (GAP)   
รูปตัว Q บนฉลากสินค้าเกษตรอินทรีย์ท่ีได้รับการรับรอง ตามมาตรฐาน อย่างไรก็ตาม ตามนโยบาย
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ สนับสนุนให้ใช้เครื่องหมาย Organic Thailand ส าหรับสินค้า เกษตร
อินทรีย์ควบคู่ไปกับเครื่องหมายรับรองตาม พ.ร.บ.มาตรฐาน สินค้าเกษตร พ.ศ. 2551 
 แพรรวี เคหะสุวรรณ (2556) ได้เขียน “มาตรฐานระบบผลิตส าหรับพืชอาหาร” อธิบาย 
Organic Thailand คือ มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ท่ีขอการรับรองได้ง่ายท่ีสุด เนื่องจากเน้นการไม่ใช้
สารเคมีสังเคราะห์อย่างเดียว ไม่มีข้อก าหนดท่ีท าได้ยาก เช่น การห้ามใช้สารชีวภาพก าจัดศัตรูพืช 
บางชนิด หรือปุ๋ยชีวภาพบางชนิด เช่น น้ าชาใบยาสูบ หรือ Nicotine sulfate หรือ met aldehyde 
หรือcopper salt การปรับเปล่ียนเพื่อให้ได้มาตรฐานอินทรีย์คือ การไม่ใช้สารเคมีสังเคราะห์            
ในกระบวนการผลิต และควรมีการตรวจสอบสารเคมีตกค้างท้ังในดิน น้ า และผลผลิต โดยใช้                
ชุดทดสอบเฉพาะของกรมวิชาการเกษตร 

 

 
ภาพท่ี 5 เครื่องหมายรับรอง Organic Thailand และ เครื่องหมาย GAP 

ท่ีมา: https://www.bangkokpost.com (2016) 
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  2) มาตรฐาน Japanese Agricultural Standard Organic (JAS) 
  ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงโตเกียว (2560) ได้เขียนรายงานการตลาด
จากโตเกียว ธันวาคม 2560 (Market Report From Tokyo December 2017) เรื่อง “ตลาดเกษตรอินทรีย ์
ในประเทศญี่ปนุ” อธิบาย มาตรฐานระบบเกษตรอินทรีย์ญี่ปุ่น (Japanese Agricultural Standard Organic 
JAS mark) ไว้ว่า เป็นหน่วยงานของญี่ปุ่นท่ีออกกฎระเบียบและมาตรฐานสินค้าเกษตรอินทรีย์ ตามมาตรฐาน 
JAS Law คือ MAFF (กระทรวงเกษตร ป่าไม้และประมง) โดยก าหนดมาตรฐาน ดังนี้ 

 พืชผลเกษตรอินทรีย์ (The JAS for organic agricultural products) 

 สินค้าพืชผลเกษตรอินทรีย์แปรรูป  
(The JAS for organic agricultural processed foods) 

 สินค้าปศุสัตว์อินทรีย์ (The JAS for organic livestock products) 

 อาหารสัตว์อินทรีย์ (The JAS for organic feeds) 
โดยประเทศท่ีมาตรฐานการตรวจสอบเทียบเท่ากับ JAS ได้แก่ ไอร์แลนด์  สหรัฐอเมริกา อาร์เจนตินา 
ออสเตรเลีย แคนาดา สวิตเซอร์แลนด์  นิวซีแลนด์  และรัฐสมาชิกสหภาพยุโรป 

 Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries Food Industry Bureau          
(農林水産省食料産業局) (2018) ได้เขียน บทความ “About inspection certification system 
of organic food (有機食品の検査認証制度について)” อธิบายมาตร ฐานระบบเกษตรอินทรีย์
ญี่ปุ่น (Japanese Agricultural Standard Organic JAS mark) ไว้ว่า เครื่องหมาย JAS Organic 
เป็นภาพของดวงอาทิตย์ เมฆและพืช แสดงถึงอาหารท่ีผลิตโดยพลังของธรรมชาติโดยไม่ต้อง             
พึ่งพาสารเคมี เช่นสารเคมีทางการเกษตรและปุ๋ยเคมีและยึดติดกับผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรอาหาร
แปรรูปอาหารสัตว์และผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์  โดยหน่วยรับรองท่ีลงทะเบียนแล้วตรวจสอบว่า               
อาหารอินทรีย์นั้น ต้องผลิตตามมาตรฐาน JAS เฉพาะบริษัท ท่ีได้รับการรับรองเท่านั้นท่ีสามารถ           
ใช้เครื่องหมาย JAS Organic ได้ โดยมีกฎหมายห้ามการแสดงช่ือเช่น ออร์แกนิก บนผลิตภัณฑ์             
ปศุสัตว์และอาหารแปรรูปท่ีไม่มีเครื่องหมาย JAS Organic หรือ ฉลากท่ีท าให้เกิดการสับสนอื่น ๆ 

 

 
ภาพท่ี 6 เครื่องหมายรับรอง JAS 

ท่ีมา: https://www.organic-press.com (2013) 
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2.2.3 นโยบายจากภาครัฐของจีน 
 1) China Organic Food Certification Center (COFCC)  

  ส านักมาตรการทางการค้า กรมการค้าต่างประเทศ (2555) ได้เขียนบทความ “ฉลาก
รับรองอาหารเกษตรอินทรีย์ จีน (China Organic Food Certification)” โดย สุรศักด์ิ เรียงเครือ              
รองอธิบดีกรมการค้าต่างประเทศ เปิดเผยว่า China Organic Food Certification Center (COFCC)            
เป็นหน่วยงานท่ีให้การรับรองว่าเป็นสินค้าท่ีผลิตจากเกษตรอินทรีย์ ภายใต้กระทรวงเกษตรแห่ง
สาธารณรัฐประชาชนจีน (Ministry of Agriculture of P.R. China) สินค้าอาหารประเภท ธัญพืช ผัก 
ผลไม้ ผลิตภัณฑ์นม ผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์ ผลิตภัณฑ์จากสัตว์น้ า ผลิตภัณฑ์จากผ้ึง ท่ีต้องการผ่าน          
การรับรองต้องมีกระบวนการผลิตท่ีสอดคล้องกับมาตรฐาน โดย ผู้ประกอบการต้องยื่นเรื่องขอ             
พร้อมเอกสารหลักฐาน และมีการช าระค่าบริการต่อ COFCC ซึ่ง COFCC จะจัดส่งผู้เช่ียวชาญ                        
ไปตรวจสอบกระบวนการท้ังการจัดท าวัตถุดิบ กระบวนการผลิตการเก็บรักษา การขนส่ง เป็นต้น และ                          
มีคณะกรรมการพิจารณา หาก ได้รับการเห็นชอบแล้วผู้ประกอบการ จึงจะสามารถแสดงเครื่องหมายได้ 

 ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองกวางโจว (2555) ได้เขียนบทความ 
“สินค้าออแกนิกส์ในจีน” ได้อธิบาย China Organic Food Certification Center ไว้ว่า COFCC คือ 
เครื่องหมายรับรองว่าได้ผ่านการตรวจสอบสินค้าออร์แกนิกของประเทศจีนมาแล้ว โดยเมื่อสินค้าได้             
ผ่านการตรวจสอบแล้วจะมีการติดฉลากสีเขียวบนบรรจุภัณฑ์ เขียนว่า “Certified Organic” โดย               
การจ าหน่ายอาหารออร์แกนิกในประเทศจีน ต้องปฏิบัติตามตามขั้นตอนการน าเข้าของรัฐบาลจีน และ         
จัดจ าหน่ายภายใต้เครื่องหมายผลิตภัณฑ์ออแกนิกของจีน คือ มีฉลากเครื่องหมายภาษาจีน เขียนว่า            
“有机食品” หรือ “YOU-JI” เท่านั้น ส่วนการน าเข้าสินค้าออร์แกนิก มาจ าหน่ายยังประเทศจีนจะต้อง
ผ่านขั้นตอนการตรวจสอบมาตรฐาน จาก China Organic Food Development Center (OFDC) ซึ่ ง           
ผ่านการรับรองจาก คณะกรรมาธิการถาวรเกษตรอินทรีย์ของสหภาพยุโรป (EU Standing Committee on 
Organic Farming - SCOF) ว่าเป็นหน่วยงานท่ีมีมาตรฐานตามเกณฑ์มาตรฐานของสหภาพยุโรป จึงสามารถ
น าเข้ามาวางขายภายในประเทศจีนได้ เพราะประเทศจีนไม่ยอมรับการตรวจคุณภาพจากประเทศอื่น 

 

 
ภาพท่ี 7 เครื่องหมายรับรอง COFCC หรือ 有机食 

ท่ีมา: http://www.ofcc.org.cn (2012)  
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ตารางท่ี 1: การเปรียบเทียบมาตรฐานระบบผลิตเกษตรอินทรีย์ แบบท่ี1  
ข้อก าหนด GAP Organic 

Thailand 
ACT- 

IFOAM 
EU NOP JAS 

 
มีการจัดการดิน/น้ า √ √ √ √ √ √ 
ห้ามใช้พันธุ์ที่ตัดต่อพันธุกรรม √ √ √ √ √ √ 
ห้ามใช้สารเคมีสังเคราะห์  √ √ √ √ √ 
ห้ามปลูกด้วยวิธี ไฮโดรโพนิคส์   √ √ √ √ 
จ ากัดปริมาณ copper salt   √   √ 
ห้ามใช้สาร nicotine sulfate    √ √  
ห้ามใช้สาร met aldehyde     √  

ท่ีมา: https://www.alro.go.th (2556) 
 
 
 

ตารางท่ี 2: การเปรียบเทียบมาตรฐานระบบผลิตเกษตรอินทรีย์ แบบท่ี2 
ข้อก าหนด GAP Organic 

Thailand 
ACT-

IFOAM 
EU NOP JAS 

น้ าชาใบยาสูบ ใช้ได้ ใช้ได้ ใช้ได้ ห้ามใช้ ใช้ได้ ใช้ได้ 
ระยะ
ปรับเปล่ียน 
(เดือน) 

- 12 12 24 36 24 

พืชคู่ขนาน   - ได้ ได้ 
/แยกชัดเจน 

ได้ 
/แยกชัดเจน 

ได้ ได้ 

ปุ๋ยอินทรีย์ - ห้ามใช้ 
ของเสียจาก

มนุษย์หรือสัตว์ 
ท่ีเล้ียงแบบ 
อุตสาหกรรม 

ห้ามใช้ 
มูลสัตว์ 

จากโรงงาน
และ  

ห้ามใช้ขยะ
จากครัวเรือน 

ห้ามใช้ 
มูลสัตว์ 

จากโรงงาน
และ หมัก
ปุ๋ยก่อนใช้ 

ไม่บังคับ 
แต่ต้องหมัก
ปุ๋ยทุกชนิด

ก่อนใช้ 

ไม่บังคับ 
แต่ต้องหมัก
ปุ๋ยทุกชนิด

ก่อนใช้ 

ท่ีมา: https://www.alro.go.th (2556)  
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2.3 อาหารปลอดภัย (Food Safety) 
 2.3.1 ความหมายของอาหารปลอดภัย  

 1) อาหารปลอดภัยโดยบริบททางสาธารณะสุข 
 Australian Institute of Food Safety Foundation (2016) ให้ค าจ ากัดความ

อาหารปลอดภัย (Food Safety) หมายถึง การจัดการเตรียมและเก็บอาหารในวิธีที่ดีที่สุด เพื่อ            
ลดความเส่ียงของบุคคลจากความเจ็บป่วยเพราะอาหาร หลักความปลอดภัยทางอาหาร ถูกก าหนด
เพื่อป้องกันอาหารจากการปนเปื้อน และ ก่อให้เกิดโรคอาหารเป็นพิษ การป้องกันความเจ็บป่วย  
จากอาหาร เช่น การท าความสะอาดและฆ่าเช้ือพื้นผิว อุปกรณ์ และ เครื่องใช้อย่างเหมาะสม รวมถึง 
ก า ร ร ัก ษ า ส ุข อ น าม ัย ส ่ว น ต ัว  โ ด ย เ ฉ พ า ะ ก า ร ล ้า ง ม ือ  ก า ร จ ัด เ ก ็บ ก า ร แ ช ่เ ย ็น  แ ล ะ                                     
การให้ความร้อนอาหาร โดยใช้ อุณหภูมิ สภาพแวดล้อม และ อุปกรณ์ ท่ีถูกต้อง การใช้การควบคุม
ศัตรูพืชท่ีมีประสิทธิภาพ และ ท าความเข้าใจเกี่ยวกับอาหารเป็นพิษอาหาร และ การแพ้อาหาร 

  
 มาตรฐานความปลอดภัยทางอาหาร หมายถึง สิ่งที่ช่วยท าให้เกิดความมั ่นใจ           

ในกระบวนการผลิตและอาหารท่ีปลอดภัยส าหรับการบริโภคคือการควบคุมระบบการผลิตอาหาร
ให้มีความปลอดภัยตลอดทั้งห่วงโซ่อาหารตั้งแต่ การผลิตวัตถุดิบ การแปรรูปอาหาร การจัดส่ง  
และ การเตรียมอาหาร และ การให้บริการส าหรับผู้บริโภค (ณฤทธิ์ ฤกษ์ม่วง,  2554) มาตรฐาน
ระบบการจัดการความปลอดภัยของอาหารในบริบททางสาธารณสุข เช่น Good Agriculture 
Practices (GAP), Good Manufacturing Practices (GMP), มาตรฐานระหว่างประเทศ ISO 0 
และ Hazard Analysis and Critical Control Point (HACCP)  

 
 2) อาหารปลอดภัยในบริบทอาหารอินทรีย์  

  กระทรวงอุตสาหกรรม กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2555) ได้อธิบายหลักการเกษตร
อินทรีย์ 4 ด้าน เพื่อเป็นแนวทางไปสู่ความ มั่นคง ปลอดภัยทางอาหาร อย่างยั่งยืน ดังนี้ 

   มิติด้านสุขภาพ (Health) เกษตรอินทรีย์ควรส่งเสริม และสร้างความยั่งยืน
ให้กับสุขภาพ บทบาทของเกษตรอินทรีย์ มีเป้าหมายเพื่อเสริมสร้างสุขภาวะท่ีดีของระบบนิเวศและ
ส่ิงมีชีวิต เกษตรอินทรีย์จึงมุ่งท่ีจะผลิตอาหารท่ีมีคุณภาพสูง และมีคุณค่าทาง โภชนาการ เพื่อ
สนับสนุนให้มนุษย์ได้มีสุขภาวะท่ีดีขึ้น เกษตรอินทรีย์จึงเลือกท่ีจะปฏิเสธการใช้ปุ๋ยเคมี สารเคมี
ก าจัดศัตรูพืช เวชภัณฑ์สัตว์ และสารปรุงแต่งอาหาร ท่ีอาจมีอันตรายต่อสุขภาพ 

    มิติด้านนิเวศวิทยา (Ecology) การผลิตการเกษตรจะต้องสอดคล้องกับ วิถีแห่ง
ธรรมชาติ และช่วยท าให้มีระบบและวัฏจักรธรรมชาติอย่างยั่งยืน เกษตรกรควรใช้ปัจจัยการผลิต และ
พลังงาน อย่างมีประสิทธิภาพ เน้นการใช้ซ้ า การหมุนเวียน เพื่อท่ีจะอนุรักษ์ทรัพยากรและส่ิงแวดล้อม 
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   มิติด้านความเป็นธรรม (Fairness) ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมท่ี
น ามาใช้ในการผลิตและการบริโภคควรจะต้องด าเนินการอย่างเป็นธรรม ท้ังทางสังคมและ       
ทางนิเวศวิทยา รวมท้ังต้องมีการอนุรักษ์ ผลผลิตเกษตรอินทรีย์จะต้องโปร่งใส มีความเป็นธรรม 
รวมถึงการปฏิบัติต่อสัตว์เล้ียงอย่างเหมาะสม เช่น สภาพการเล้ียงและการดูแลเอาใจใส่               
ความเป็นอยู่ของสัตว์ 
   มิติด้านการดูแลเอาใจใส่ (Care) การบริหารจัดการเกษตรอินทรีย์ควรจะต้อง
ด าเนินการอย่างระมัดระวังและรับผิดชอบ เพื่อปกป้องสุขภาพและความเป็นอยู่ของผู้คน 
รวมถึงพิทักษ์ปกป้องสภาพแวดล้อมโดยรวมด้วย น าไปสู่การคัดเลือกเทคโนโลยี ท่ีจะน ามาใช้ใน 
เกษตรอินทรีย์ เกษตรอินทรีจึงไม่ใช้พันธุวิศวกรรม หรือ เทคโนโลยีการดัดแปลงพันธุกรรม  
 

2.3.2 ประเภทของอาหารปลอดภัย 

 แก้วตา ธัมอิน (2010) ได้อธิบายระดับของผักและอาหารปลอดภัยไว้ ดังนี้ 
ตารางท่ี 3: เปรียบเทียบระดับผักและอาหารปลอดภัย 

ประเภท ค านิยาม 

ผักปลอดภัยจากสารพิษ 

ผักในระบบการผลิตมีการใช้สารเคมีในการป้องกัน ปราบปรามศัตรูพืช 
รวมท้ังปุ๋ยเคมีเพื่อการเจริญเติบโต  ผลผลิตท่ีเก็บเกี่ยวได้ มีสารพิษตกค้างไม่
เกินปริมาณท่ีก าหนดไว้ เพื่อความปลอดภัยของผู้บริโภค  
ตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข ฉบับท่ี 163 พ.ศ.2535 

ผักอนามัย 

ผัก ในระบบการผลิต มีการใช้สารเคมี ปุ๋ยเคมี ในการป้องกัน และปราบปราม
ศัตรูพืช  ผลผลิตท่ีเก็บเกี่ยวได้ มีสารพิษตกค้างไม่เกินปริมาณท่ีก าหนดไว้เพื่อ
ความปลอดภัยของผู้บริโภค แต่มีความสะอาด ผ่านกรรมวิธีทางปฏิบัติก่อน
และหลังการเก็บเกี่ยว  การขนส่ง และการบรรจุหีบห่อ ท่ีได้คุณลักษณะตาม
มาตรฐาน 

ผักไร้สารพิษ 

ผัก ในระบบการผลิตไม่มีการใช้สารเคมี  ท้ังสารเคมีเพื่อป้องกัน  และ
ปราบปรามศัตรูพืชและปุ๋ยเคมีทุกชนิด แต่ใช้ปุ๋ยอินทรีย์แทนท้ังหมด และ
ผลผลิตท่ีเก็บเกี่ยวแล้ว ต้องไม่มีสารพิษ 
 

อาหารอินทรีย์ 

อาหารท่ีได้จากผลิตผล และ/หรือ ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ท่ีผลิตจากระบบ
การเกษตรโดยใช้วัสดุธรรมชาติ และไม่ใช้พืชท่ีมีการตัดต่อสารพันธุกรรม  
รวมถึงการปฏิบัติท่ีไม่เพิ่มมลพิษแก่ภาวะแวดล้อม 
 

ท่ีมา: ผู้วิจัยดัดแปลงข้อมูลจาก http://www.food4change.in.th (2553) 
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2.4 ข้อมูลทั่วไปของประเทศจีน 
 2.4.1 การเมืองการปกครอง 
 ระบบการเมืองการปกครองและระบบเศรษฐกิจของประเทศจีนมีความซับซ้อนและมีลักษณะพิเศษ
เฉพาะ โดยมีระบอบการเมืองแบบคอมมิวนิสต์ เรียกว่า ระบบประชาธิปไตยสังคมนิยมแบบจีน (Socialist 
Democracy with Chinese Characteristics) และมีระบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยมเศรษฐกิจการตลาด 
(Socialist Market Economy) โดยมีพรรคคอมมิวนิสต์จีน (Chinese Communist Party: CCP) เป็นสถาบัน
ทางการเมืองท่ีมีอ านาจเด็ดขาดและสูงสุด 3 คณะรัฐบาล หรือท่ีเรียกว่า คณะมุขมนตรี (State Council) และ
องค์กรอื่นท่ีเกี่ยวข้อ งมีหน้าท่ีคอยปฏิบัติตามมติและนโยบายท่ีพรรคก าหนดส าหรับหลักการในการจัดต้ัง
องค์กรของพรรค ยึดตาม หลักประชาธิปไตยรวมศูนย์ (Democratic Centralism) ตามธรรมนูญพรรคและ
ก าหนดให้มีการประชุม สมัชชาพรรคแห่งชาติ (National Party Congress) ซึ่งเป็นศูนย์รวมผู้น าของ              
พรรคคอมมิวนิสต์จีนในทุกระดับทุก  ๆ5 ปี (อักษรศรี พานิชสาส์น, 2550)   

 2.4.2 เศรษฐกิจ  
 เดิมเศรษฐกิจจีน เป็นระบบเศรษฐกิจแบบวางแผนจากส่วนกลาง (Centrally Planned Economy) 
ต่อมา ค.ศ.1978 ในสมัยของเต้ิงเส่ียวผิง จีนได้ปฏิรูปเศรษฐกิจ โดยทดลองใช้เขตเศรษฐกิจพิเศษ (Special 
Economic Zone) บริเวณเขตการค้าของประเทศ และน ามาปรับปรุงเข้ากับส่วนอื่น ๆ ของประเทศ รูปแบบ
การพัฒนาเศรษฐกิจของจีนจึงเป็นการปฏิรูปแบบค่อยเป็นค่อยไป (gradualism) ด้วยการทยอยเปิดกว้างและ
ปฏิรูปเศรษฐกิจในด้านต่าง ๆ โดยแนวทางของจีน จนท าให้เส้นทางพัฒนาเศรษฐกิจ ของจีนมีลักษณะเฉพาะ 
ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของจีนและมีระบบเศรษฐกิจท่ีมีช่ือเรียกอย่างเป็นทางการว่า Socialist Market Economy 
with Chinese Characteristics หรือ เศรษฐกิจกลไกตลาดแบบจีน (อักษรศรี พานิชสาส์น,2557,3) 
 

  
แผนภูมิท่ี 2 แผนภูมิค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศจีน และ สหรัฐอเมริกา 
ท่ีมา: https://www.neogaf.com (2017) 
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2.5 ข้อมูลทางภูมิศาสตร์ของประเทศจีน 
สินค้าส่งออกที่ส าคัญของประเทศจีน ได้แก่ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอ ช้ินส่วน อิเล็กทรอนิกส์ รองเท้า 

เส้ือผ้าส าเร็จรูป ผ้าผืน อุปกรณ์ท่ีใช้ในการส่ือสาร ตลาดส่งออกท่ีส าคัญของประเทศจีน ได้แก่
สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง ญี่ปุ่น เกาหลี ใต้  และ เยอรมัน สินค้าน าเข้าส าคัญของประเทศจีน ได้แก่ 
เครื่องจักรกล ปุ๋ย ช้ินส่วน อิเล็กทรอนิกส์ แผงวงจรรวม ธัญพืช น้ ามันดิบ และ ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม 
ตลาดน าเข้าส าคัญของประเทศจีน ได้แก่ ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ สหรัฐอเมริกา ไต้หวัน เยอรมัน (ส านักพัฒนา
ตลาดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนและเอเชีย, 2015) ค.ศ.1949-ค.ศ.2019 ผลผลิตภาคการเกษตรของจีน       
มีการเติบโต 4.8 เท่า มีอัตราการเติบโตเฉล่ียร้อยละ 2.6 ต่อปี ค.ศ.2018 มีปริมาณ 6.58 แสนล้านกิโลกรัม 
อีกท้ังรัฐบาลจีน ยังมีมาตรการปรับปรุงโครงสร้างอุตสาหกรรมการเกษตร เช่น การท าปศุสัตว์ การประมง
และ การปลูกป่า รวมถึงการจัดการท่ีดินหมุนเวียนพื้นท่ีเพาะปลูก เพื่อขยายการท าเกษตรกรรม               
ควบคู่กับการส่งเสริมการผลิตและบริการทางการเกษตรรูปแบบใหม่ (ส านักข่าวซินหัวไทย, 2019) 
  

 2.5.1 ภูมิประเทศ 
 จีนต้ังอยู่ในเอเชียตะวันออก บนฝ่ังตะวันตกของมหาสมุทรแปซิฟิก มีพื้นท่ีดินประมาณ              
9.6 ล้านตารางกิโลเมตร ใหญ่เป็นอันดับท่ี 3 ของโลก รองจากรัสเซียและแคนาดา โดยประเทศจีนมี
อาณาเขตติดต่อกับ 15 ประเทศ ด้วยมีความยาวถึง 22,800 กม. ดังนี้ ทางตะวันออกและตะวันออก          
เฉียงใต้ ติดกับ เกาหลี ญี่ปุ่น ฟิลิปปินส์ บรูไน มาเลเซีย และอินโดนีเซีย  ทางตะวันออกไปทางใต้          
ติดกับมหาสมุทรแปซิฟิก ประกอบด้วยด้วยทะเลเหลือง ทะเลจีนตะวันออก และทะเลจีนใต้ โดยมี
พื้นท่ีน้ ารวม 4.73 ล้านตารางกิโลเมตร มีเกาะ 5,400 เกาะ จึงท าให้ประเทศจีนมีอาณาเขตทางทะเล
ท่ีใหญ่มาก มีเกาะ Diaoyu กับเกาะ Chiwei เป็นเกาะตะวันออกสุดของจีน พื้นท่ีทางด้านตะวันตก
ของจีนเป็นแนวเทือกเขาสูงชันและท่ีราบสูงทิเบต มีเทือกเขาท่ีส าคัญคือเทือกเขาหิ มาลัย                   
ซึ่งมีจุดสูงสุดคือยอดเขาเอเวอเรสต์ ทางด้านเหนือของท่ีราบสูงเป็นท่ีราบแอ่งกระทะขนาดใหญ่             
คือ แอ่งทาลิม ซึ่งเป็นพื้นท่ีท่ีแห้งแล้งมาก เป็นท่ีต้ังของทะเลทรายอาทากามา ส่วนแม่น้ าส าคัญของ
ประเทศจีน และ มีต้นก าเนิดในประเทศจีนได้แก่ แม่น้ าเหลือง แม่น้ าแยงซี แม่น้ าโขง แม่น้ าสาละวิน 
  

 2.5.2 ภูมิอากาศ 
 สาธารณรัฐประชาชนจีนมีลักษณะภูมิอากาศเป็นแบบมรสุมภาคพื้นทวีปที่มีหลากหลาย
รูปแบบ ลมเหนือจะมีอิทธิพลสูงในฤดูหนาว ในขณะท่ีลมใต้ในฤดูร้อน มีผลถึง 4 ฤดู มีฤดูฝนปะปน
กับฤดูร้อน ภูมิอากาศที่ซับซ้อน และหลากหลายของจีน มีผลให้สามารถแบ่งแถบอิงอุณหภูมิ            
กับแถบอิงความชื้นของภาคพื้นของประเทศจีนได้ คือแบ่งแถบอิงอุณหภูมิจากภาคใต้ถึงภาคเหนือ
เป ็นแถบเส้นศูนย์ส ูตร ร ้อนชื ้น  กึ ่งร ้อนชื ้น อบอุ ่น และแถบหนาวเย ็น และ  แบ ่งแถบอ ิง            
ความแห้ง-ช้ืน จากตะวันออกเฉียงใต้ ถึงตะวันตกเฉียงเหนือเป็นแถบความช้ืนสูง  
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2.6 เอกสารและงานวิจัยในอดีตที่เก่ียวข้อง 
 ไมตรี เสถะรักษ์ (2558) ได้เขียนงานวิจัยเรื่อง “ส่วนประสมทางการตลาดและการ ตัดสินใจ
ซื้อของผู้บริโภคอาหารออร์แกนิค” มีวัตถุประสงค์เพื ่อ นักการตลาดและนักวิจัยจะได้ประโยชน์  
จากผลล ัพ ธ ์ของ การว ิจ ัยนี ้เ พื ่อ เป ็นประ โยชน ์ก ับตลาดอาหารอ ินทร ีย ์ โ ดย ใช ้ทฤษฎ ี                               
ส่วนประสมทางการตลาด โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยการสัมภาษณ์เชิงลึกกับกลุ่มตัวอย่างจ านวน 10 คน 
วิเคราะห์โดยใช้วิธีสามเส้า ผลการวิจัยพบว่า จากทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซื้ออาหารอินทรีย์ของผู้บริโภคมากท่ีสุด คือด้านผลิตภัณฑ์ (Product)  
เนื่องจากมองว่า หากราคาสูง แต่ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพก็จะตัดสินใจซื้อ โดยพิจารณาจาก ความสด 
และความหลากหลายเป็นหลัก รองมาก็คือด้านราคา(Price) เพราะ อาหารออร์แกนิก มีราคาสูงกว่า
อาหารท่ัวไป ส่วนช่องทางการจัดจ าหน่าย(Place) พบว่ายังไม่หลากหลาย อาจเกิดจากตลาดท่ีเล็ก
เมื ่อเทียบกับตลาดอาหารทั ่วไป ซึ ่งม ีผลต่อความสะดวกในการเลือกซื ้อ ส่วนการส่ง เสร ิม                   
ทางการตลาด (Promotion) เป็นปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อน้อยที่สุดเนื่องจากกลุ่มตัวอย่าง
ส่วนใหญ่ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนค่อนข้างสูง และพบว่ากลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดของผู้ผลิต 
ยังเข้าไม่ถึงลูกค้า อีกทั้ง ผู้วิจัยยังสังเกตพบปัจจัยที่ส าคัญ และส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อมากที่สุด 
นอกจากส่วนประสมทางการตลาด คือ ปัจจัยด้านสุขภาพ โดยกลุ่มตัวอย่างจะพิจารณาจาก              
ระดับของส่วนผสมที่มีผลต่อสุขภาพ เช่น ระดับน้ าตาลและระดับโซเดียมก่อน รองลงมา  คือ        
การซื้อวัตถุดิบออร์แกนิกเพื่อปรุงเองเป็นหลัก ส่วนปัจจัยที่กลุ่มตัวอย่างค านึงมากที่สุดในการ             
เลือกซื้ออาหารออร์แกนิก คือความน่าเช่ือถือของแหล่งท่ีผลิตสินค้าออร์แกนิก 

 
มธุรพจน์ ศรีโพนทอง (2560) ได้เขียนบทความวิชาการเรื่อง “พฤติกรรมการบริโภค

สินค้าออร์แกนิกของชาวเยอรมันและโอกาสของผู้ประกอบไทย” มีวัตถุประสงค์เพื่อให้ทราบถึง
กฎระเบียนการน า เข ้าสินค้า เกษตรอินทร ีย ์ของสหภาพยุโรปและพฤติกรรมการบริโภค           
ชาวเยอรมัน สามารถเพิ่มโอกาสให้ผู้ประกอบการไทย ส่งออกอาหารออร์แกนิกไปยังประเทศเยอรมัน
มากขึ้น ผลการวิจัยพบว่าในประเทศเยอรมัน มีมูลค่าตลาดของอาหารออร์แกนิก สูงเป็นอันดับท่ี 2 
ของโลก รองจากสหรัฐอเมริกา มีมูลค่า 8.4 พันล้านยูโร ใน ค.ศ2014 และคาดว่าจะมีมูลค่าเพิ่มขึ้น
ทุกปี พฤติกรรมการบริโภคอาหารออร์แกนิกของชาวเยอรมัน คือ เพศหญิง ผู้สูงอายุและคนวัยท างาน 
และผู้มีรายได้ระดับปานกลางขึ้นไป จะนิยมบริโภคอาหารออร์แกนิก อีกท้ัง ชาวเยอรมัน จะค านึงถึง
คุณธรรมจริยธรรม และ มีแนวโน้ม ท่ีจะซื้อเนื้อสัตว์จากผู้ประกอบการท่ีเล้ียงดูสัตว์อย่างมีคุณธรรม
และจริยธรรมแม้ราคาจะสูงกว่า โดยมาจากปัจจัยภายในและปัจจัยนอก ปัจจัยภายในคือ แรงจูงใจ
ด้านสุขภาพ คุณค่าทางโภชนาการ และทัศนคติความเช่ือด้านความปลอดภัยของอาหารออร์แกนิก 
ปัจจัยภายนอก คือ ฉลาก ข้อมูล รายละเอียดของสินค้า และ บรรจุภัณฑ์  
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Raymond A. Jussaume Jr., Hisano Shûji และ Taniguchi Yoshimitsu (2001) ไ ด้ เขี ยน
งานวิจัย เรื่อง “Food Safety in Modern Japan” มีวัตถุประสงค์เพื่อการเข้าใจ การบริโภคอาหาร
ในประเทศญี่ปุ่น เพื่อท าการตลาดกับผู้บริโภคชาวญี่ปุ่น โดยใช้ทฤษฎีการเปล่ียนแปลงทางสังคม           
ร่วมสมัยของญี่ปุ่น (theories of contemporary Japanese social change) ผลการวิจัยพบว่า  
การค านึงถึงอาหารปลอดภัยไม่ใช่เรื่องแปลกใหม่ในสังคมญี่ปุ่น ความปลอดภัยด้านอาหาร                      
ได้กลายเป็นประเด็นทางการเมืองและวัฒนธรรมท่ีส าคัญ โดยเฉพาะกลุ่มผู้บ ริโภคท่ีมีรายได้
ระดับกลางและสูงท่ีสามารถจ่ายเงินมากกว่าเพื่อซื้ออาหารท่ีมีคุณภาพสูงและปลอดภัยกว่า เช่น            
การใช้เทคโนโลยีชีวภาพในกระบวนการผลิตอาหาร ความปลอดภัยด้านอาหารมีความส าคัญ               
กับผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นอย่างมาก เห็นได้จากอัตราการเติบโตของการผลิตอาหารอินทรีย์ความส าเร็จของ
การผลิตอาหารออร์แกนิก ความส าเร็จนี้มีต่อชาวญี่ปุ่นตั้งแต่ ค.ศ.1997 เป็นต้นมา และ การใช้กลยุทธ์
การตลาด "เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม" ของบริษัทอาหารหลายแห่ง เนื่องจากแนวคิดอาหารปลอดภัย                
ในประเทศญี่ปุ่นเป็นท่ีนิยม เป็นระยะเวลานาน และไม่มีแนวโน้มจะลดลง แน่นอนว่าต้องเป็นท่ีสนใจ
ของกลุ่มธุรกิจขนาดใหญ่ ท้ังในและนอกประเทศ ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อผู้ผลิตรายย่อยในประเทศ  
ซึ่งมีการเคล่ือนไหวโดยการพัฒนาเครือข่าย เป็นสหกรณ์ด้วยกัน เพื่อด ารงจุดยืนเรื่องอาหารปลอดภัย 
รวมถึง อาหารไม่ดัดแปลงพันธุกรรม (Genetically Modified Organisms GMOs) โดยความส าเร็จ
ของการเคล่ือนไหวของระบบอาหารทางเลือกยั่งยืนนี้ ขึ้นอยู่กับทิศทางของนโยบายของรัฐบาลใน
อนาคตเพื่อส่งเสริมการเกษตรในประเทศ  

 
C. Gan, C. Zhiyou, M.C. Tran, D. A. Cohen และ W. Xiangxiang (2014) ได้เขียน

ง าน ว ิจ ัย เ รื ่อ ง  “Consumer attitudes toward the Purchase of Organic Products in 
China” มีวัตถุประสงค์เพื่อ ทดสอบตัวแปรท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้ออาหารอินทรีย์ โดยใช้
ระเบียบวิธ ีว ิจ ัยการท าแบบสอบถาม โดยกลุ่มตัวอย่างจาก เมืองคุนหมิง  มณฑลยูนนาน 
สาธารณรัฐประชาชนจีน พบว่าเพศหญิงชาวจีนมีแนวโน้มซื้อผลิตภัณฑ์อินทรีย์มากกว่าเพศชาย 
โดยเฉพาะในกลุ่มอายุ 18-25 ปี ครอบครัวท่ีมีเด็กจะมีความสนใจสูงกว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม
ร้อยละ60 เคยซื้อผลิตภัณฑ์อินทรีย์ แต่เพียงร้อยละ2.47 ท่ีซื้ออย่างสม่ าเสมอ ปัจจัยหลักท่ีท าให้
ซื้อผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ได้แก่ จิตส านึกด้านสุขภาพ และ ปัญหา สิ่งแวดล้อม ส่วนปัจจัย        
ที่ท าให้ไม่เลือกซื ้อ เพราะข้อมูลไม่เพียงพอ และความสะดวกสบายในการซื ้อ ส่วนปัจจัย                   
ท่ีสามารถชักจูงผู้ไม่เคยซื้อให้สนใจคือ การหาซื้อได้ง่าย ความหลากหลายและความเชื่อมั่นใน
การรับรองเกษตรอินทรีย์ ปัจจัยส าที่มีผลต่อทัศนคติทั่วไปของผู้บริโภคที่มีต่อสินค้าเกษตร
อินทรีย์ คือ ราคา ประโยชน์ต่อสุขภาพ ผลประโยชน์ด้านส่ิงแวดล้อม ความสะดวกสบาย ฉลาก 
ความห่วงใยด้านสุขภาพ ข้อกังวลด้านจริยธรรม ความห่วงใยต่อสิ่งแวดล้อมและการใช้ชีวิต 
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ความสนใจของผู้บริโภคในอาหารออร์แกนิก คือ จากความเชื่อมั่นว่าปลอดภัยและดีต่อสุขภาพ 
สิ่งแวดล้อมและสวัสดิภาพของสัตว์ ผู้บริโภคสินค้าอาหารอินทรีย์ในประเทศจีนยังอยู่ในช่วง
เริ่มต้น ในความเห็นของผู้บริโภคชาวจีนอาหารออร์แกนิกเป็นแนวคิดใหม่และในบางกรณีแนวคิด
อาหารออร์แกนิก ถูกใช้เพื่อส่ือถึงผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพและปกป้องส่ิงแวดล้อม แต่ไม่ใช่เกษตร
อินทรีย์ อีกทั้งยังพบว่า เพราะ ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิก ราคาแพงกว่าสินค้าทั่วไป ครอบครัว              
ท่ีมีรายได้ต่อเดือนสูงกว่า 4001 RMB จึงจะมีแนวโน้มท่ีจะซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์  

 
Zhou Xubao (周绪宝) และ Ouyang Xihui (欧阳喜辉) (2017) ได้เขียนงานวิจัยเรื่อง 

“งานวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาอาหารสีเขียวและผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ในปักกิ่ง  北京市绿色食品

和有机农产品发 (展研究) ” มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ปัญหาในปัจจุบันท่ีชะลอ การพัฒนา
อาหารสีเขียวและสินค้าเกษตรอินทรีย์ในปักกิ่ง  ผลการวิจัยพบว่า การสร้างเมือง ของปักกิ่ง                   
ในศตวรรษท่ี 21 นั้นพยายามผลักดันอุตสาหกรรมเกษตรสมัยใหม่โดยการส่งเสริมแผนปฏิบัติการ
อาหารปลอดสารพิษ โดยพัฒนาการผลิตท่ีได้มาตรฐานทางการเกษตร และ จัดต้ังระบบตรวจสอบ
คุณภาพขึ้น ท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงคุณภาพและความปลอดภั ยของสินค้าเกษตรในปักกิ่ง
โดยเฉพาะ ค.ศ.2016 ผลการตรวจสอบของกระทรวงเกษตรในเมืองใหญ่และขนาดกลางท่ัวประเทศ
ระบุว่าสินค้าเกษตรของปักกิ่งมีคุณภาพและความปลอดภัยท่ีดีกว่าถึง ร้อยละ97 และเป็นผู้น าในกลุ่ม
ของเมืองขนาดใหญ่และขนาดกลาง 150 เมืองของจีน ปัจจุบันอาหารในเมืองปักกิ่งประเภท เนื้อสัตว์ 
ผัก ไข่ นม และปลา มีการผลิตสูงถึง ร้อยละ46.7 ส่วนผลผลิตผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์คิดเป็น ร้อยละ
6.6 และ ร้อยละ0.6 ของผลิตภัณฑ์ท่ีคล้ายคลึงกันตามล าดับ 

 
Xuhui Wang, Frida Pacho, Jia Liu และ Redempta Kajungiro  (2019) ได้เขียนงานวิจัย

เรื่อง “Factors Influencing Organic Food Purchase Intention in Developing Countries and 
the Moderating Role of Knowledge” มีวัตถุประสงค์เพื่อเป็นประโยชน์กับผู้ท่ีเกี่ยวข้องเช่น 
นักการตลาด ผู้ค้า และผู้ผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์ เพื่อให้บรรลุกลยุทธ์การตลาด เพื่อ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เหล่านี้ โดยใช้ทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยส ารวจกลุ่มตัวอย่างจ านวน 
331 คน จากประเทศทานซาเนีย และ 350 คน จากประเทศเคนย่า วิเคราะห์ข้อมูลโดยวิธีการ
วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน และแบบจ าลองสมการโครงสร้าง ผลการวิจัย พบว่าในประเทศก าลัง
พัฒนาก็มีความพยายามในการส่งเสริมเกษตรอินทรีย์ สู่ ท้องถิ่น   การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง 
(subjective norms หรือ SNs) ทัศนคติส่วนบุคคล (Personal attitude) และจิตส านึกด้านสุขภาพ 
เป็นปัจจัยหลักต่อความต้ังใจซื้ออาหารอินทรีย์ของผู้บริโภคของท้ังสองประเทศ และ พบว่าการให้
ความรู้ จะ ส่งผลต่อความสัมพันธ์ ระหว่ างการคล้อยตามก ลุ่มอ้ างอิ ง  ทัศนคติส่วนบุคคล                   

https://www.mdpi.com/search?authors=Xuhui%20Wang&orcid=
https://www.mdpi.com/search?authors=Frida%20Pacho&orcid=
https://www.mdpi.com/search?authors=Jia%20Liu&orcid=0000-0001-9997-227X
https://www.mdpi.com/search?authors=Redempta%20Kajungiro&orcid=0000-0003-4008-0247
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จิตส านึกด้านสุขภาพ กับความสนใจของผู้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ แต่การให้ความรู้มีส่วนน้อย         
ในการก ากับการรับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม (Perceived Behavioral Control          
หรือ PBC) กับผู้บริโภคชาวเคนย่า และไม่พบปฏิสัมพันธ์ระหว่าง PBC กับความต้ังใจซื้อ ของผู้บริโภค
ในแทนซาเนีย กล่าวคือการเพิ่มความรู้เกี่ยวกับอาหารอินทรีย์ในหมู่ผู้บริโภคมีผลต่อการสร้างความ
ต้ังใจซื้ออาหารอินทรีย์จากบรรทัดฐานทางสังคม หากสังคมให้ความสนใจอาหารอินทรีย์ กลุ่มตัวอย่าง
ก็มีแนวโน้มท่ีจะให้ความส าคัญกับอาหารอินทรีย์เช่นกัน การให้ความรู้ผ่านช่องทาง social media 
จะเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้ง่ายกว่า ท าให้การคล้อยตาม กลุ่มอ้างอิงมีแนวโน้มสูงขึ้น 
 



 

 

บทที่ 3 
วิธีการศึกษาวิจัย 

3.1 ขอบเขตการศึกษา  
 ศึกษาตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน โดยมุ่งศึกษาการเปล่ียนแปลงของตลาด และ
แนวโน้มของผู้บริโภคต้ังแต่ ค.ศ.1990-ค.ศ.2019 เพื่อให้สอดคล้องกับการเปล่ียนแปลงของสังคม  
  
3.2 วิธีจัดกระท าข้อมูล 
 รวบรวมข้อมูลเพื่อการศึกษาตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน จากผู้ประกอบการธุรกิจ 
และผู้บริโภคผลิตภัณฑ์อาหารปลอดภัยในประเทศจีน โดยการสัมภาษณ์และการท าแบบสอบถาม 
รวมถึง รวบรวมข้อมูลจากงานวิจัย หนังสือ วารสารและส่ืออิเล็กทรอนิกส์ ท่ีเกี่ยวข้องกับการศึกษา
ครั้งนี้ โดยอ้างอิงจากทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด ทฤษฎีวงจรผลิตภัณฑ์ และทฤษฎีพฤติกรรม
ตามแผน เพื่อหาข้อสรุป  
  
3.3 วิธีการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล 
 รวบรวมข้อมูลแล้วน าข้อมูลท่ีได้ มาจัดเรียงตามหัวข้อท่ีก าหนดไว้ และจัดกระท าตามขั้นตอบ
การวิเคราะห์ข้อมูล ตามล าดับ 

3.3.1 ศึกษาการเปลี่ยนแปลงของมูลค่าการจ าหน่าย สัดส่วนทางการตลาด และ นโยบาย
ส่งเสริมตลาดอาหารปลอดภัยของภาครัฐและภาคเอกชน เกี่ยวกับตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศ
จีน โดยใช้ข้อมูลจากการรวบรวมข้อมูลจากรายงานประจ าปี (Annual Report) ของหน่วยงาน 
China Green Food Development Center ต้ังแต่ ค.ศ.2001-ค.ศ.2018 จากนั้นน ามาวิเคราะห์   
ด้วยเทคน ิคการว ิเคราะห ์เช ิงพรรณนา โดยอ ้างอ ิงจากทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด           
ทฤษฎีวงจรผลิตภัณฑ์ และ ทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน และน าเสนอในรูปแบบตาราง และ แผนภูมิ 
ประกอบการบรรยาย 

 
 3.3.2 ศึกษาปัจจัยท่ีท าให้เกิดความต่ืนตัวของผู้บริโภคชาวจีนต่ออาหารปลอดภัย และกลุ่ม
ผู้บริโภคสินค้าประเภทอาหารปลอดภัยในประเทศจีน โดยใช้ข้อมูลจากการเก็บแบบสอบถามผ่าน
ทางออนไลน์ ในช่วงเดือน มกราคม พ.ศ. 2563 จากผู้บริโภคอาหารปลอดภัยในประเทศจีน   
จ านวน 45 คน โดยวิธีการสุ่มแบบบังเอิญ จากนั้นน ามาวิเคราะห์โดยใช้ เทคนิคสถิติเชิงพรรณนา                   
โดยเน้นในแง่ปัจจัย และ พฤติกรรมในการเลือกซื้อสินค้าอาหารปลอดภัย แจกแจงเป็นร้อยละ           
แล้วน าเสนอในรูปแบบแผนภูมิ ประกอบการบรรยาย 
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 3.3.3 ศึกษาและเปรียบเทียบมาตรการด้านอาหารปลอดภัยจากภาครัฐของประเทศไทย
และประเทศจีน โดยใช้ข้อมูลจากการรวบรวมข้อมูลจากเว็บไซต์ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งของ
ประเทศไทยและประเทศจีน เกี่ยวกับนโยบายเกี่ยวกับอาหารปลอดภัย ต้ังแต่ ค.ศ.1990-ค.ศ.2020 
จากนั้นน ามาวิเคราะห์โดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์แบบเปรียบเทียบ (Case Study Comparison) 
และน าเสนอในรูปแบบตาราง ประกอบการบรรยาย  
 
3.4 แหล่งที่มาของข้อมูล 
 3.4.1 ข้อมูลปฐมภูมิ  
 การเก็บแบบสอบถามจากผู้บริโภคอาหารปลอดภัยชาวจีน เกี่ยวกับพฤติกรรม และ ปัจจัย
การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อาหารปลอดภัยในประเทศจีน ในช่วง มกราคม พ.ศ.2563 จ านวน 45 คน  
ผ่านทางออนไลน์ เพื่อให้ทราบถึงปัจจัยท่ีท าให้เกิดความต่ืนตัวของผู้บริโภคชาวจีนต่ออาหารปลอดภัย 
และกลุ่มผู้บริโภคสินค้าประเภทอาหารปลอดภัยในประเทศจีน 

 

3.4.2 ข้อมูลทุติยภูม ิ
ศึกษาข้อมูลจาก รายงานประจ าปีของหน่วยงาน China Green Food Development 

Center ต้ังแต่ ค.ศ.2001-ค.ศ.2018 เพื่อให้ทราบถึง การเปล่ียนแปลงของมูลค่าการจ าหน่าย         
และ ค.ศ.2006-ค.ศ.2018 เพื่อให้ทราบถึง สัดส่วนทางการตลาดของอาหารปลอดภัยในประเทศจีน 

 ศึกษาข้อมูลจาก เว็บไซต์ของหน่วยงานรัฐบาลท่ีเกี่ยวข้องกับอาหารปลอดภัยของ ท้ัง 
ประเทศไทยและประเทศจีน เพื่อให้ทราบถึง นโยบายส่งเสริมตลาดอาหารปลอดภัย จากหน่วยงาน
ของภาครัฐและภาคเอกชน เกี่ยวกับตลาดอาหารปลอดภัยของประเทศไทยและประเทศจีน ต้ังแต่                        
ค.ศ.1990-ค.ศ.2020 เพื่อให้สามารถเปรียบเทียบ นโยบายเกี่ยวกับอาหารปลอดภัยของท้ังสองประเทศ 
 
3.5 เคร่ืองมือและเทคนิคท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 3.5.1 เคร่ืองมือในการวิจัย 
  1) แบบสอบถาม 

2) โปรแกรม Microsoft Excel  
 

3.5.2 เทคนิคการวิเคราะห์ข้อมูล 
1) การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) 
2) สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 
3) การวิเคราะห์แบบเปรียบเทียบ (Case Study Comparison) 



 
 

 

บทที่ 4  
ผลการศึกษา 

4.1 การศึกษาการเปลี่ยนแปลงของมูลค่าการจ าหน่าย และ สัดส่วนทางการตลาด ของอาหาร
ปลอดภัยในประเทศจีน 
 4.1.1 มูลค่าการจ าหน่าย 
 อาหารปลอดภัยในประเทศจีน เฉพาะประเภท Green Food ต้ังแต่ ค.ศ.2001-ค.ศ.2018               
มีมูลค่าการจัดจ าหน่ายรวมท้ัง ส้ิน 4,798.1 พันล้านRMB ซึ่ งเพิ่มขึ้น 8.1 เท่า โดย ค.ศ.2014                          
มีมูลค่าสูงสุด คือ 548 พันล้านRMB ซึ่งสูงกว่า ค.ศ.2013 ร้อยละ51.2 ปีท่ีมีมูลค่า ลดลงจากปีก่อนหน้า 
ได้แก่ ค.ศ.2015 ค.ศ.2016 และ ค.ศ.2010 ลดลง ร้อยละ25.1 11.8 และ 10.7 ตามล าดับ แต่ถึงแม้           
ค.ศ.2015 จะมีมูลค่าการจัดจ าหน่ายท่ีลดลงจากปีก่อนหน้าถึง ร้อยละ25.1 แต่ยังคงมีมูลค่าสูงกว่า            
ค.ศ.2013 ถึง 75.8 พันล้านRMB 
 ค.ศ.2006 เป็นปีท่ีอาหารปลอดภัยในประเทศจีนขยายตัวสูงสุดเป็นอันดับท่ี 2 โดย เติบโตสูงถึง
ร้อยละ45.6 อาจเกิดจาก ค.ศ.2005 เกิดเหตุการณ์ไข้หวัดนกสายพันธุ์  H5N1 ระบาดครั้งใหญ่ท่ีสุด             
ในภูมิภาคเอเชีย รวมถึงในประเทศจีนด้วย ด้วยเหตุนี้จึงอาจเป็นแรงกระตุ้นในการตัดสินใจ เลือกซื้อ
อาหารปลอดภัยของชาวจีนในขณะนั้น มูลค่าการจัดจ าหน่ายอาหารปลอดภัยในประเทศจีนของ               
ค.ศ.2006 จึงเพิ่มสูงขึ้นมาก แม้ ค.ศ.2007 มูลค่าการจัดจ าหน่ายจะลดลงแต่ยังคงสูงกว่า ค.ศ.2005 
อาหารปลอดภัยในประเทศจีนยังคงเติบโตอย่างต่อเนื่อง จนกระท่ัง ค.ศ.2010 ท่ีมูลค่าการจัดจ าหน่าย 
ลดต่ าลง ร้อยละ10.7 ซึ่งเป็นผลจาก ค.ศ.2009 เกิดวิกฤติเศรษฐกิจโลก ซึ่งส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจ 
ของประเทศจีนด้วย อาหารปลอดภัยซึ่งมีราคาสูงกว่าอาหารท่ัวไป จึงมีมูลค่าการจัดจ าหน่ายท่ีลดลง 
   เนื่องจาก ปัญหาการปนเปื้อนสารพิษในอาหาร และ อาหารปลอม ท่ีแพร่หลายอย่างหนักใน          
ค.ศ.2012-ค.ศ.2015 เช่น สารเคมีส าหรับเปล่ียนเนื้อหมูเป็นเนื้อวัว การปนเปื้อนสารโปตัสเซียม ซอร์เบต 
เพื่อไม่ให้เน่าเสีย และ สารโซเดียมไซคลาเมทเพื่อให้ความหวานในซาลาเปา รวมถึงในระดับอุสาหกรรม 
เช่น ครีบปลาฉลามปลอม สาหร่ายปลอมผลิตจากพลาสติก หน่อไม้ดองผลิตจากไม้ตะเกียบ ซอสปรุงรส
ปลอมผลิตจากเส้นผม ข้าวปลอมผลิตจากมันฝรั่งผสมเมล็ดพลาสติก หูหมูปลอมผลิตจากเจลาติน                 
ในอุตสาหกรรมเครื่องหนังและสารโซเดียมโอลิเอต ส าหรับผลิตสบู่ รวมถึง ไข่ปลอม โดยเปลือกไข่              
ผลิตจากแคลเซียมคาร์บอเนต พาราฟิน แว็กซ์ และ น้ า ไข่ขาวผลิตจากเจลาตินและแป้งผสมอะลูมิเนียม 
และไข่แดง จากการผสมโซเดียมเบนโซเอต สารส้ม โซเดียมอัลจิเนต แคลเซียมคลอไรด์และเจลาติน                  
มูลค่าการจัดจ าหน่ายอาหารปลอดภัยท่ีมี เครื่องหมายรับรองใน ค.ศ.2014 จึงขยายตัวสูงท่ีสุด                         
ร้อยละ51.2 แม้ ค.ศ.2015 มูลค่าการจัดจ าหน่ายอาหารปลอดภัยในประเทศจีนจะลดลงมากท่ีสุด               
ร้อยละ25.1 แต่ก็ยังคงมีมูลค่าการจัดจ าหน่ายสูงถึ ง 438.3 พันล้านRMB และถึงแม้  ค.ศ.2006            
มูลค่าการจัดจ าหน่ายจะลดลงเพิ่มอีก ร้อยละ11.8 แต่ยังคงสูงกว่า ค.ศ.2013 และมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง   
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ตารางท่ี 4: มูลค่าการจัดจ าหน่ายอาหาร Green Food ในประเทศจีน ต้ังแต่ ค.ศ.2001-ค.ศ.2018 

ปี 
มูลค่าการจ าหน่าย ในประเทศจีน 

(พันล้าน RMB) 

การเติบโตเฉลี่ย 

(ร้อยละ) 

2001 50.0  

2002 59.7 19.4 

2003 72.3 21.1 

2004 86.0 18.9 

2005 103.0 19.7 

2006 150.0 45.6 

2007 192.9 28.6 

2008 259.7 34.6 

2009 316.2 21.8 

2010 282.4 -10.7 

2011 313.5 11.0 

2012 317.8 1.4 

2013 362.5 14.1 

2014 548.1 51.2 

2015 438.3 -25.1 

2016 386.6 -11.8 

2017 403.4 4.3 

2018 455.7 13.0 

ท่ีมา: ข้อมูลจากรายงานประจ าปี China Green Food Development Center ค.ศ. 2001-2019 
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แผนภูมิท่ี 3 มูลค่าการจ าหน่าย Green Food  ในประเทศจีน ต้ังแต่ ค.ศ.2001-ค.ศ.2018 

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563) ดัดแปลงข้อมูลจากรายงานประจ าป ีChina Green Food Development Center 

 

 

 

 
แผนภูมิท่ี 4 การเปล่ียนแปลงมูลค่าการจ าหน่าย Green Food ของประเทศจีน ค.ศ.2001-ค.ศ.2018 

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563) ดัดแปลงข้อมูลจากรายงานประจ าป ีChina Green Food Development Center 
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 4.1.2 สัดส่วนทางการตลาด 

 อาหารปลอดภัยในประเทศจีน ตั้งแต่ ค.ศ.2006-ค.ศ.2018 จากการจ าแนกประเภท
อาหารปลอดภัยในประเทศจีน เป็น 5 ประเภท ดังนี้ ผลิตภัณฑ์เกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป 
ผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์และสัตว์ปีก ผลิตภัณฑ์สัตว์น้ า  ผลิตภัณฑ์เครื ่องดื่ม และ ผลิตภัณฑ์อื ่น  ๆ              
มีสัดส่วนทางการตลาดท่ีไม่เปล่ียนแปลงมากนัก กล่าวคือ ผลิตภัณฑ์เกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป 
มีมูลค่าทางการตลาดสูงที่สุดและเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยมีสัดส่วนไม่ต่ า กว่า ร้อยละ58 และ
เพิ่มขึ ้นอย่างต่อเนื่อง และ ผลิตภัณฑ์สัตว์น้ า มีสัดส่วนทางการตลาดน้อยที่สุด และ ลดลง             
มากท่ีสุด และ ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ มีสัดส่วนทางการตลาดคงตัว ท่ี ร้อยละ6-8 ในขณะที่ผลิตภัณฑ์
ประเภทอื่น ๆ มีสัดส่วนทางการตลาดที่ลดลง จากการเพิ่มขึ้นของสัดส่วนทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑ์เกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป 
 ผลิตภัณฑ์เกษตรประกอบด้วย ข้าวสาลี ข้าวโพด ถั่วเหลือง พืชส าหรับผลิตน้ ามันพืช
ส าหรับผลิตน้ าตาล ธัญพืช ผักสด ผลไม้สด ผลไม้แห้ง เห็ดและผักป่า และ ผลิตภัณฑ์เกษตรอื่น 
ๆ และ ผลิตภัณฑ์แปรรูป ประกอบด้วย แป้งสาลี ข้าว ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวโพด ผลิตภัณฑ์
แปรร ูปจากธ ัญพืช  ผักสดแช่แข็ง  ผลิตภัณฑ์แปรร ูปจากผัก  ผลิตภัณฑ์แปรร ูปจากผลไม้           
เห็ดแปรรูปและผักป่าแปรรูป และ อาหารจากการเกษตรแปรรูปอื่น ๆ รวมถึง ผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากข้าว ผลิตภัณฑ์ แปรรูปจากข้าวโพด ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากถั่วเหลือง น้ ามันพืชส าหรับบริโภค
และผลิตภัณฑ์จากน้ ามันพืชส าหรับบริโภค น้ าตาล ธัญพืชแปรรูป ผักแปรรูป ผลไม้แปรรูป และ 
อาหารจากการเกษตรแปรรูปอื่น ๆ  
 ผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์และสัตว์ปีก  ประกอบด้วย เนื ้อหมู เนื ้อวัว  เนื ้อแกะ เนื้อสัตว์ปีก 
เนื้อสัตว์อื่น ๆ ไข่จากสัตว์ปีก รวมถึง เนื้อสัตว์แปรรูป นม ผลิตภัณฑ์จากนม ผลิตภัณฑ์จากผึ้ง 
 ผลิตภัณฑ์สัตว์น้ า ประกอบด้วย เนื้อสัตว์น้ า และ เนื้อสัตว์น้ าแปรรูป 
 ผลิตภ ัณฑ์เครื ่อง ดื ่ม  ประกอบด้วย  ใบชาแห้ง  น้ า ดื ่มประเภทขวดหรือกระป๋อง            
เครื ่อ ง ดื ่มอ ัดลม  น้ าผัก  น้ าผลไม ้และ เครื ่อง ดื ่ม จากผ ักหร ือผลไม้ เครื ่อง ดื ่มส าหร ับชง            
เครื่องด่ืมแช่แข็ง และ ชาประเภทอื่นๆ 
 ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ประกอบด้วย อาหารส าเร็จรูป ขนมอบ ลูกกวาด ผลไม้กระป๋อง เกลือ 
แป้ง เครื่องปรุงรส และ วัตถุเจือปนอาหาร        
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ตารางท่ี 5: สัดส่วนทางการตลาดอาหารปลอดภัย (Green Food) ในประเทศจีน ประจ า ค.ศ.2008 

ผลิตภัณฑ์ จ านวนผลิตภัณฑ์ (ชิ้น) สัดส่วน (ร้อยละ) 

ผลิตภัณฑ์เกษตร และ ผลิตภัณฑ์แปรรูป 10,659 60.87 

ผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์ และสัตว์ปีก 1,894 10.82 

ผลิตภัณฑ์สัตว์น้ า 1,021 5.83 

ผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม 2,481 14.17 

ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 1,457 8.32 

รวม 17,512 100.0 

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563) ดัดแปลงข้อมูลจากรายงานประจ าป ีChina Green Food Development Center 

 

 

 

 

แผนภูมิท่ี 5 สัดส่วนทางการตลาดของอาหารปลอดภัยในประเทศจีน ประจ าปี ค.ศ.2008 
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ตารางท่ี 6: สัดส่วนทางการตลาดอาหารปลอดภัย (Green Food) ในประเทศจีน ประจ า ค.ศ.2014 

ผลิตภัณฑ์ จ านวนผลิตภัณฑ์ (ชิ้น) สัดส่วน (ร้อยละ) 

ผลิตภัณฑ์เกษตร และ ผลิตภัณฑ์แปรรูป 15,703 74.24 

ผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์ และสัตว์ปีก 1,095 5.18 

ผลิตภัณฑ์สัตว์น้ า 698 3.30 

ผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม 1,946 9.20 

ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 1,711 8.09 

รวม 21,153 100.0 

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563) ดัดแปลงข้อมูลจากรายงานประจ าป ีChina Green Food Development Center 

 

 

 

 

 
แผนภูมิท่ี 6 สัดส่วนทางการตลาดของอาหารปลอดภัยในประเทศจีน ประจ าปี ค.ศ.2014 
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ตารางท่ี 7: สัดส่วนทางการตลาดอาหารปลอดภัย (Green Food) ในประเทศจีน ประจ า ค.ศ.2018 

ผลิตภัณฑ์ จ านวนผลิตภัณฑ์ (ชิ้น) สัดส่วน (ร้อยละ) 

ผลิตภัณฑ์เกษตร และ ผลิตภัณฑ์แปรรูป 23,986 77.57 

ผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์ และสัตว์ปีก 1,698 5.49 

ผลิตภัณฑ์สัตว์น้ า 663 2.14 

ผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม 2,684 8.68 

ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 1,901 6.15 

รวม 30,932 100.0 

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563) ดัดแปลงข้อมูลจากรายงานประจ าป ีChina Green Food Development Center 

 

 

 

 

 
แผนภูมิท่ี 7 สัดส่วนทางการตลาดของอาหารปลอดภัยในประเทศจีน ประจ าปี ค.ศ.2018 
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ผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม

ผลิตภัณฑ์อื่นๆ
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 4.1.2 นโยบายส่งเสริมตลาดอาหารปลอดภัยของภาครัฐและภาคเอกชน เก่ียวกับตลาด
อาหารปลอดภัยในประเทศจีน 
  1) นโยบายส่งเสริมตลาดอาหารปลอดภัยของภาครัฐ 

  รัฐบาลจีนได้ จัดต้ังองค์กรเพื่อตรวจสอบและรับรองอาหารปลอดภัยในประเทศจีนขึ้น 

หลายองค์กรโดยมีจุดประสงค์เพื่อยกระดับอาหารปลอดภัยในประเทศจีนทุกประเภท ให้อยู่ภายใน

มาตรฐานการควบคุม 

 อาหารปลอดภัยในประเทศจีน เริ่มเป็นท่ีสนใจในประเทศจีน ต้ังแต่ทศวรรษท่ี1990 โดย 

ผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์ของประเทศจีนชนิดแรก คือ ผลิตภัณฑ์ชาเขียว จาก เมืองหลินอาน             

มลฑลเจ้อเจียง ผ่านการรับรองอาหารอินทรีย์ จาก Dutch certification agency Skal (Dutch Skal) 

จากประ เทศเน เธอร์ แลน ด์  ซึ่ ง มี มาตรฐาน เดี ยวกั บ  The European biological certificate                

(Euro Leaf) ท่ี ร่ วมมื อกั บ  Nanjing Institute for Environmental Sciences (NIES) ซึ่ ง ก่ อ ต้ั ง ขึ้ น              

ค.ศ.1978 เป็นสถาบันวิจัยทางวิทยาศาสตร์ท่ีเกี่ยวข้องกับส่ิงแวดล้อม ภายใต้ Ministry of Ecology 

and Environment of the People’s Republic of China ต่อมา ค.ศ.1999 มีการก่อต้ัง องค์กร

วิจัยและให้ค าปรึกษาด้านเกษตรอินทรีย์โดยเฉพาะ แห่งแรกท่ีได้รับการจดทะเบียนของประเทศจีน 

แต่ ไม่มีหน้าท่ีในการรับรองผลิตภัณฑ์อาหารปลอดภัย คือ Nanjing Global Organic Food 

Research and Consulting Center (OFRC)   

 การส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์ไปยังประเทศจีน ต้องกระท าผ่าน ส านักงานตรวจสอบ

และกักกันโรคสาธารณรัฐประชาชนจีน  General Administration of Quality Supervision, 

Inspection and Quarantine (AQSIQ) ซึ่งเป็นหน่วยงานท่ีก่อต้ังขึ้นเพื่อ ควบคุม ตรวจสอบขั้นต้น 

และ กักกันโรค การน าเข้า-ส่งออกพืชและสัตว์ การน าเข้า-ส่งออกอาหารปลอดภัย อีกท้ัง ยังมีหน้าท่ี  

ต้ังมาตรฐาน และ รับรอง ผลิตภัณฑ์ โดยมีความแตกต่างจาก MoA คือ AQSIQ มุ่งเน้นการผลิต และ 

น าเข้าผลิตภัณฑ์จากต่างประเทศ 

 จากมาตรการด้านการจัดการส าหรับการรับรองผลิตภัณฑ์อินทรีย์ Administrative Measures 

for the Certification of Organic Products ซึ่ง มีผลบังคับใช้ 1 เมษายน ค.ศ.2014 อธิบายไว้ว่า 

ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ท่ีน าเข้ามายังประเทศจีน ต้องยอมรับกฎหมาย และ ข้อบังคับ จากจีน และ ต้องยื่น

ใบขอขึ้นทะเบียนสินค้าอินทรีย์ต่อ CNCA ผลิตภัณฑ์อาหารอินทรีย์น าเข้าจากต่างประเทศทุกชนิด หาก

เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีผ่านมาตรฐานท่ีทางการจีนยอมรับว่ามีมาตรฐานเดียวกัน จะได้รับตราสัญลักษณ์ 

อินทรีย์แห่งชาติจีนโดยอัตโนมัติ  แต่หากเคยผ่านการรับรองต่างชาติอื่น ๆ CNCA จะส่งผู้เช่ียวชาญ     

ไปตรวจสอบยังแหล่งผลิต  
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 ใบรับรองคุณภาพสินค้าอินทรีย์ท่ีออกให้โดย CNCA มีอายุการใช้งาน 1 ปี หรือ น าเข้า          

ในรูปแบบสินค้าท่ัวไป และ แสดงสัญลักษณ์ท่ีผ่านมาตรฐาน แต่ ห้ามระบุว่าเป็นอาหารอินทรีย์ 

 เมื่อสินค้าได้รับตราสัญลักษณ์เกษตรอินทรีย์แห่งชาติจีน (中国有机产品) แล้ว ผู้น าเข้า

จะต้องยื่นส าเนาใบรับรองมาตรฐาน ใบอนุญาตการขายสินค้าอินทรีย์ และใบรับรองตราสัญลักษณ์ 

ทุกครั้งต่อศุลกากร และ อาจสุ่มตรวจคุณภาพของสินค้าด้วย 
 

 Minister of Agriculture and Rural Affairs of the People's Republic 

of China (MoA) 

China Green Food Development Center (CGFDC)  

 ก่อต้ังขึ้นเมื่อ ปี  1992 มีหน้าท่ีควบคุมคุณภาพ และ ให้การรับรองอาหารปลอดภัย              

ประเภทอาหารสีเขียว ภายใต้ Law of Agro-Product Quality and Safety และ ควบคุมการออก

เครื่องหมาย โดย Trademark Law of The People’s Republic of China รวมถึง เป็นหน่วยงาน           

ผู้ก ากับการจัดงานแสดงสินค้า China Green Food Expo ด้วย 

 นโยบายส าคัญเกี่ยวกับอาหารปลอดภัยท่ีออกโดย CGFDC คือ นโยบาย Green Food AA 

standard และ นโยบายสามผลิตภัณฑ์ หนึ่งมาตรฐาน (Three product one standard 三品一标) 

   

  นโยบายสามผลิตภัณฑ์ หนึ่งมาตรฐาน three product one standard  

  นโยบาย สามผลิตภัณฑ์ หนึ่งมาตรฐาน ก่อตั้งขึ้นเพื่อรับผิดชอบการ รับรอง

ใบอนุญาตฉลากอาหารปลอดภัย ซึ่งประกอบด้วยมาตรฐานอาหารปลอดภัยภายใต้               การ

ก า ก ับ ด ูแ ล ข อ ง  CGFDC ด ัง นี ้ ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์อ า ห า ร ส ีเ ข ีย ว  ( Green Food)  ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์                 

เกษตรอินทรีย์ (Organic food) ผลิตภัณฑ์เกษตรปลอดมลภาวะ (Pollution-free agricultural 

products) ต่อมาจึงรวม ผลิตภัณฑ์เกษตรบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (geographical indications for 

agricultural products) เข้าไปด้วย อีกทั้ง สามผลิตภัณฑ์หนึ่งมาตรฐาน ยังมีหน้าที่ ก าหนด

คุณภาพสินค้าเกษตร ประเมินและการระบุคุณค่าทางโภชนาการ ประสานงานและให้ค าแนะน า

ในการเพาะปลูก การระบุและส่งเสริมผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตร โดยผลิตภัณฑ์ทั้งสามประเภท        

จะใช้มาตรฐานในการตรวจสอบท่ีต่างกัน และ แสดงสัญลักษณ์ก ากับแตกต่างกัน 
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  Green Food standard 

  ค.ศ.1992 CGFDC ได้แบ่งมาตรฐานอาหารสีเขียว ออกเป็น 2 ระดับ คือ A และ AA 

โดย ระดับAA มีคุณภาพเท่ากับ อาหารอินทรีย์ มีข้อแตกต่างกัน ดังนี้ 

 

ตารางท่ี 8: ข้อแตกต่างระหว่าง อาหารสีเขียว ระดับ AA และ ระดับ A 

Green Food Grade AA Green Food Grade A 

ห้าม ใช้สารเคมีหรือยาฆ่าแมลง เป็นเวลาอย่าง

น้อยสองปีส าหรับพืชประจ าปี 

และสามปีส าหรับไม้ยืนต้น 

สามารถใช้สารเคมีและยาฆ่าแมลง ในปริมาณท่ี 

จ ากัด เพื่อปรับปรุงคุณภาพดิน และป้องกัน

ศัตรูพืช 

มีการตรวจสอบฟาร์มและโรงงานแปรรูปเป็น

ประจ าทุกปี เพื่อต่ออายุการรับรอง 

มีการตรวจสอบฟาร์มและโรงงานแปรรูปเป็น

ประจ าทุก 3 ปี เพื่อต่ออายุการรับรอง 

รับรองคุณภาพดิน และ การเพาะปลูก รับรองผลิตภัณฑ์ 

ห้ามเป็น GMO สามารถเป็น GMO 

ท่ีมา:http://www.sciencepublishinggroup.com (2017) 

 

  สัญลักษณ์อาหารสีเขียวประกอบด้วย 3 ส่วนคือ ดวงอาทิตย์ ต้นอ่อนและใบ ใน

วงกลม หมายถึง ชีวิตท่ีกลมกลืนกันภายใต้แสงอาทิตย์ บ่งบอกถึงผู้คนท่ีปกป้องส่ิงแวดล้อม ผลิตและ

บริโภคอาหารท่ีมีคุณภาพ โดย ต้องจัดวางร่วมกับ ค าว่า GREEN FOOD และ 绿色食品 ซึ่งหมายถึง 

อาหารสีเขียว ท้ังในภาษาจีนและภาษาอังกฤษ การจ าแนกอาหารสีเขียวประเภท A และ AA คือ 

อาหารสีเขียวประเภท AA ใช้ตัวอักษรสีเขียว บนพื้นหลังสีขาว ส่วน ประเภท A ใช้ตัวอักษรสีขาว     

บนพื้นหลังสีเขียว  
 

  
ภาพท่ี 8 เครื่องหมายรับรองอาหารสีเขียวประเภท AA และ A 

ท่ีมา: http://m.sohu.com (2018) และ http://www.greenfood.agri.cn (2011) 
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ภาพท่ี 9 ผลิตภัณฑ์มีเครื่องหมายรับรองอาหารสีเขียวประเภท A ก ากับ 

ท่ีมา: https://detail.tmall.com (2019) 

 
 China Organic Food Certification Center (COFCC)  

 COFCC ก่อต้ังขึ้น ค.ศ.2002 เป็นการรับรองอาหารอินทรีย์ ประเภทแรกของจีน ท่ีผ่าน

การจดทะเบียนรับรอง จาก China National Certification Administration (CNCA) หลังจาก

ใช้มาตรฐาน Green Food ระดับ AA ในการรับรองอาหารมาตรฐานอินทรีย์ โดยมีหน้าที่          

ในการตรวจสอบและออกใบรับรองอาหารเกษตรอินทรีย์ ส่งเสริมการพัฒนาเกษตรอินทรีย์ 

ฝึกอบรมส าหรับผู้ตรวจสอบผลิตภัณฑ์อินทรีย์ สนับสนุนให้ผู ้ ประกอบการสร้างวัฒนธรรม          

ตลาดอาหารอินทรีย์ ให้บริการข้อมูลเกี ่ยวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์ จัดตั้งกงสุลให้รัฐบาลจีน

สามารถจัดท ามาตรฐานผลิตภัณฑ์และนโยบายด้านเกษตรอินทรีย์  

 นอกจากนี้ COFCC ยังมีหน้าที่ จัดฝึกอบรมเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเพื่อส่งเสริมการค้า

อาหารเกษตรอินทรีย์ และ สร้างความร่วมมือระหว่างประเทศ กับหน่วยงานระหว่างประเทศ         

ท่ีเกี่ยวข้องเพื่ออ านวยความสะดวกการค้าระหว่างประเทศของสินค้าเกษตรอินทรีย์ เห็นได้จาก 

การสร้างความสัมพันธ์ความร่วมมือที่ดีกับหน่วยงานรับรองสินค้าอินทรีย์ต่างประเทศ เช่น 

IFOAM BCS ใน เยอรมน ี JONA ในญี ่ปุ ่น  Danish International Organic Food System 

Research Center ศูนย์วิจัยระบบอาหารอินทรีย์แห่งชาติเดนมาร์ก NASAA ในออสเตรเลีย และ 

BIOAUDIT ในชิลีเพื่อส่งเสริมการตลาดและการค้าสินค้าเกษตรอินทรีย์ในประเทศจีน 
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 COFCC เป็นหน่วยงานท่ีได้รับการขึ้นทะเบียนให้เป็นผู้ตรวจสอบรับรองสินค้าเกษตรอินทรีย์

แบบทัดเทียมตามเกณฑ์มาตรฐานของสหภาพยุโรป จาก คณะกรรมาธิการถาวรเกษตรอินทรีย์           

ของสหภาพยุโรป (EU Standing Committee on Organic Farming: SCOF)  

 สัญลักษณ์ COFCC มีองค์ประกอบ คือ ภาพของมือ และ ใบไม้ คือ เป็นภาพมือถือใบไม้สีเขียว 

หมายถึง ความปรารถนาของมนุษย์ส าหรับธรรมชาติและชีวิตอื่น ๆ หรือเป็นภาพมือสองข้างประกบกัน 

หมายถึง มนุษย์และธรรมชาติท่ีเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน เพราะ แนวคิดอาหารอินทรีย์ คือ อาหาร           

ของมนุษย์ได้มาจากธรรมชาติ กิจกรรมของมนุษย์ควรเคารพธรรมชาติ  

 

 
ภาพท่ี 10 เครื่องหมายรับรองผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ COFCC 

ท่ีมา: http://www.ofcc.org.cn (2012) 

 

 
ภาพท่ี 11 ผลิตภัณฑ์มีเครื่องหมายรับรองเกษตรอินทรีย์ COFCC 

ท่ีมา: https://detail.tmall.com (2020) 

javascript:void(0);
javascript:void(0);
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 Agricultural Product Quality and Safety Center  

  ผลิตภัณฑ์เกษตรปลอดมลภาวะ (Pollution-free agricultural products) 

 เกษตรปลอดมลภาวะ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ซึ่งปลูกในสภาพแวดล้อม และ 

กระบวนการผลิต ท่ีมีคุณภาพของผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐานเกษตรปลอดมลภาวะ คือ สามารถ                 

ใช้สารก าจัดศัตรูพืชและปุ๋ยเคมีได้ ในปริมาณท่ีก าหนด แต่ ไม่สามารถใช้สารก าจัดศัตรูพืชท่ีเป็นพิษ และ  

มีสารตกค้างสูง ผลิตภัณฑ์ เกษตรปลอดมลภาวะ (Pollution-free agricultural products) เป็น

มาตรฐานการรับรองทางการเกษตรท่ี รับรองแหล่งเพาะปลูก และ รับรองผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ทุกชนิด          

ท่ีผ่านการรับรอง เกษตรปลอดมลภาวะ ต้องแสดงสัญลักษณ์บนบรรจุภัณฑ์ โดยมีขนาดของสัญลักษณ์ 

ตามท่ีก าหนดส าหรับประเภทบรรจุภัณฑ์ และ ขนาดบรรจุภัณฑ์ 

 สัญลักษณ์ประกอบด้วย รวงข้าวสาลี เครื่องหมายถูก  และ ค าว่า  Pollution-free 

agricultural products ในภาษาจีน รวงข้าวสาลี หมายถึง  ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร และ 

เครื่องหมายถูก ส่ือถึง การผ่านการรับรอง 
 

  
ภาพท่ี 12 เครื่องหมายรับรองผลิตภัณฑ์เกษตรปลอดมลภาวะ (Pollution-free agricultural products) 

ท่ีมา: http://www.cnca.gov.cn (2012) 
 

 
ภาพท่ี 13 ผลิตภัณฑ์มีเครื่องหมายรับรอง Pollution-free agricultural products 

ท่ีมา: https://detail.tmall.com (2019) 
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 หน่วยงาน China’s Environmental Protection Agency (SEPA) 

 มีความเคล่ือนไหวที่เกี่ยวข้องกับอาหารอินทรีย์ ท่ีส าคัญ คือ ค.ศ.1995 ได้ประกาศนโยบาย            

แนวทางการจัดการการรับรอง และ บรรทัดฐานทางเทคนิคเกี่ยวกับอาหารอินทรีย์ 
 

 Organic Food Development and Certification Center of China (OFDC) 

 ก่อต้ังขึ้น ค.ศ.1994 โดยมีหน้าท่ีบริหารจัดการใบรับรองอาหารอินทรีย์ของจีน โดยแรกเริ่ม              

มีการร่วมมือกับ สถาบันวิจัย GTZ ในโครงการ Sino-German และมหาวิทยาลัยต่าง ๆ  เกิดเป็น

งานวิจัย Development of Organic Agriculture in Poverty Areas in China และด้วยการสนับสนุน

จาก ประเทศเยอรมัน ท าให้ ปี ค.ศ. 2002 OFDC กลายเป็น องค์กร ท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัย ให้ความรู้ 

เผยแพร่ และ รับรองเกษตรอินทรีย์ องค์กรรับรองอาหารอินทรีย์แรกของประเทศจีน ท่ีผ่านการรับรอง

จาก International Federation of Organic Agricultural Movements (IFOAM) และ ผ่านมาตรฐาน

the International Organization for Standardization (ISO-65) ส่งผลให้  OFDC เพิ่ มสัญลักษณ์ 

IFOAM ด้านล่าง สัญลักษณ์หลักขององ ค์กร ต่อมา  ค.ศ. 2003 China National Certification 

Administration (CNCA) จึงได้เข้าควบคุม การรับรองผลิตภัณฑ์อินทรีย์ของจีน ท่ีออกโดย SEPA           

สุรศักด์ิ เรียงเครือ (2556) เปิดเผยว่า ผลิตภัณฑ์ท่ีผ่านการรับรองจาก OFDC เท่านั้น จึงจะสามารถ

จ าหน่ายภายในประเทศจีนได้ เพราะ จีนไม่ยอมรับการตรวจคุณภาพจากประเทศอื่น 

 สัญลักษณ์ OFDC มีองค์ประกอบ คือ วงกลม 2 วง ซ้อนกัน ด้านในสุดเป็นลวดลาย ส่ือถึง            

พืช และ สัตว์ ท่ีผ่านการรับรอง เมื่อผ่านการรับรองแล้ว สามารถแสดงสัญลักษณ์นี้บนบรรจุภัณฑ์ได้ 

โดย ห้ามเปล่ียน รูปร่าง และ สี ของเครื่องหมาย รวมถึง จะสามารถแสดงสัญลักษณ์ IFOAM 

(International Federation of Organic Agricultural Movements) ด้านล่างได้ เมื่อเป็นผลิตภัณฑ์

ท่ีผ่านการรับรองจาก IFOAM ร่วมด้วยแล้วเท่านั้น 

 

 
ภาพท่ี 14 เครื่องหมายรับรองผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ OFDC 

ท่ีมา: http://www.ofdc.org.cn (2015) 
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ภาพท่ี 15 ผลิตภัณฑ์มีเครื่องหมายรับรองเกษตรอินทรีย์ OFDC  

ท่ีมา: https://detail.tmall.com (2019) 
 

 Certification and Accreditation Administration of People’s 

Republic of China (CNCA)  

 หน่วยงานรับรองผลิตภัณฑ์อินทรีย์ในประเทศจีนทุกประเภท ต้องผ่านการรับรองจาก CNCA 

โดย CNCA มีมาตรฐานการรับรองเกษตรอินทรีย์ของตนเอง ดังนี้ 
  

 สัญลักษณ์ ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์แห่งชาติจีน 

 สัญลักษณ์มี 2 ประเภท คือ ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ (China organic product) และ ผลิตภัณฑ์

อินทรีย์แปลง (China organic conversion product) โดยท้ังสองประเภทจะแสดงด้วยสีท่ีต่างกัน         

คือ สีเขียวบนผลิตภัณฑ์อินทรีย์ และสีน้ าตาล บนผลิตภัณฑ์อินทรีย์แปลง รวมถึงมีค าก ากับท่ีต่างกัน  

 ผลิตภัณฑ์ท่ีไม่เคยผ่านการรับรอง ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ และ ผลิตภัณฑ์อินทรีย์แปลงในปีแรก

ห้ามแสดงสัญลักษณ์บนบรรจุภัณฑ์ หลังจากนั้นสามารถแสดงสัญลักษณ์อินทรีย์ได้ก็ต่อเมื่อ มีสัดส่วน        

ท่ีเป็นอินทรีย์มากกว่าร้อยละ 95 ในผลิตภัณฑ์แปรรูป การรับรองของ China organic Product 

ครอบคลุมประเภทผลิตภัณฑ์ ดังนี้ พืชไร่ ปศุสัตว์ การเพาะเล้ียงสัตว์น้ า พืชป่า น้ าผ้ึง เช้ือรา (fungus) 

อาหารแปรรูป ปุ๋ยและยาฆ่าแมลง 

 สัญลักษณ์ ประกอบด้วย วงกลม หมายถึง โลก ตัวอักษร ค าว่า organic และ conversion to 

organic ในภาษาจีน และ ภาษาอังกฤษ  เมล็ดพันธ์ ด้านใน หมายถึง อาหารอินทรีย์ท่ีเติบโตจากเมล็ด 

และเติบโตขึ้นในประเทศจีน วงรอบเมล็ด คือ ถนนวงแหวนรอบเมล็ดตรงกลาง มาจากภาษาจีน 中   

หมายถึง กลาง และ ประเทศจีน (中国) รวมถึง วงรอบเมล็ด คือ ตัว C และ O หมายถึง China 

Organic อีกด้วย พร้อมแสดงคู่กับ รหัสผลิตภัณฑ์อินทรีย์ของตน 17 หลัก  
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 รหัสผลิตภัณฑ์อินทรีย์ 17 หลัก สามารถน าไปตรวจสอบบนเว็บไซต์ www.cnca.gov.cn หรือ 

แสดง QR CODE เพื่อให้ผู้บริโภคตรวจสอบผลิตภัณฑ์ได้ บนบรรจุภัณฑ์ ส่วนผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถระบุ

เครื่องหมาย Good Agricultural Practice GAP ต้องผ่านมาตรฐาน GAP ร่วมด้วย โดยแบ่งออกเป็น               

2 ระดับ คือ ผ่านมาตรฐานของ GLOBAL GAP และ ผ่านมาตรฐานจากหน่วยงานท่ีแต่งต้ังโดย CNCA 
 

   

 
ภาพท่ี 16 เครื่องหมายรับรองผลิตภัณฑ์อินทรีย์แห่งชาติจีน ประเภทอินทรีย์ อินทรีย์แปลง และ GAP 

ท่ีมา: http://www.cnca.gov.cn (2012) และ http://www.hslcs.org.cn (2017) 

 

 
ภาพท่ี 17 ผลิตภัณฑ์ท่ีมีเครื่องหมายรับรองเกษตรอินทรีย์แห่งชาติ  

ท่ีมา: https://world.tmall.com (2019) 

http://www.cnca.gov.cn/
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  2) นโยบายส่งเสริมตลาดอาหารปลอดภัยของภาคเอกชน 

 งานจัดแสดงสินค้าอาหารปลอดภัย  

 BioFach China  

 BIOFACH ก่อตั้งขึ้นในประเทศเยอรมัน โดย Hagen Sunder Hubert Rottner และ Jürgen 

Ries ถือเป็น งานจัดแสดงอาหารอินทรีย์ และ ผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ ครั้งแรก ในสหภาพยุโรป    

จัดแสดงครั้งแรกในปี ค.ศ.1990 มีผู้ร่วมจัดแสดง 197 ซุ้ม และ เติบโตอย่างรวดเร็ว เห็นได้ชัด      

ค.ศ.1999 มีผู้เข้าร่วมจัดแสดง 1,276 ซุ้ม และ มีผู้เข้าชม 15,384 คน ต่อมา ค.ศ.2001 ผู้ก่อต้ังจึง

โอนย้าย BIOFACH ให้กับ NürnbergMesse ท าให้ BIOFACH เป็นท่ียอมรับ ถือเป็นงานแสดงสินค้า

อาหารอินทรีย์ช้ันน าของโลก  

 BIOFACH ขยายการจัดแสดงอาหารปลอดภัยไปท่ัวโลก ได้แก่ BIOFACH ประเทศเยอรมัน 

BIOFACH AMERICA BIOFACH JAPAN BIOFACH INDIA BIOFACH AMERICA LATINA ปร ะ เทศ

บราซิล BIOFACH SOUTH EAST ASIA ประเทศไทย และ BIOFACH CHINA โดย ผลิตภัณฑ์ทุกช้ิน   

ท่ีร่วมจัดแสดงในงาน BIOFACH ในทุก ๆ ประเทศ ต้องผ่านมาตรฐานการตรวจสอบจาก IFOAM            

ว่าเป็นผลิตภัณฑ์อินทรีย์ 

 BIOFACH CHINA จัดแสดง ร่ วมกับ Natural Expo China โดย บริษัท NürnbergMesse 

China Co., Ltd. และสนับสนุนโดย IFOAM Organic international ต้ังแต่ ค.ศ.2007 ณ เมืองเซี่ยงไฮ้ 

โดย ค.ศ.2019 Chinese Academy of Inspection and Quarantine (CAIQ) ไ ด้ เข้ ามามี ส่วนร่วม         

ใน Biofach China เพื่อส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมอินทรีย์ในประเทศจีน สร้างรากฐานการบริการ         

ท่ีครอบคลุมอุตสาหกรรมการค้า เทคโนโลยี สถาบันการศึกษา และ การแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรม

อาหารปลอดภัยในประเทศจีน ในการจัดแสดงครั้งท่ีมีผู้จัดแสดง 391 ซุ้ม และเป็นจ านวน 93 ซุ้ม         

จาก 22 ประเทศ มีผู้เข้าชม จ านวน 18,046 คน จาก 43 ประเทศ 

 จากการส ารวจโดย FiBL ระหว่าง BIOFACH 2019 อุตสาหกรรมเกษตรอินทรีย์ของโลก จีนมีส่วน

แบ่งการตลาด ร้อยละ8 ซึ่งเป็นตลาดท่ีใหญ่เป็นอันดับ 4 รองจากสหรัฐอเมริกา เยอรมัน และฝรั่งเศส 
 

 
ภาพท่ี 18 สัญลักษณ์งาน BIOFACH CHINA 

ท่ีมา: http://www.biofachchina.com (2019) 
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  China (Guangzhou) Nutrient and Healthy Food & Organic Product 

Exhibition (CINHOE) 

 CINHOE คือ งานแสดงสินค้าโภชนาการเพื่อสุขภาพ และ ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิก ระดับประเทศ 

โดยจัดขึ้น ณ เมืองกวางโจว โดยบริษัท Guangzhou Yi Fan Exhibition Co., Ltd. เพื่อสร้างรากฐาน

ทางธุรกิจ โดยเฉพาะกลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารเพื่อสุขภาพระดับสูง เช่น โภชนาการ  และ อาหารเพื่อ

สุ ข ภ าพ  อ าห าร อ อ ร์ แ ก นิ ก  ก า ร น า เ ข้ า อ าหา ร  แ ละ  เ ค รื่ อ ง ด่ื ม คุณภาพ สู ง  ร ว ม ถึ ง                                                                                                     

โปรไบโอติกและเอนไซม์ เพื่อเป็นส่ือกลางระหว่างประเทศ ในอุตสาหกรรมอาหาร  

 ในการจัดงาน ครั้งท่ี19 ใน ค.ศ.2019 มีผู้เข้าร่วมจัดแสดงสินค้า 1,203 ซุ้ม ประกอบด้วย 

กลุ่มท่ีมาจากต่างประเทศ 360 ซุ้ม จาก 41 ประเทศ และ มีผู้เข้าร่วมงาน 81,507 คน 

 

 
ภาพท่ี 19 สัญลักษณ์งาน CINHOE 

ท่ีมา: http://www.cinhoe.com (2019) 
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4.2 การศึกษาปัจจัยที่ท าให้เกิดความต่ืนตัวของผู้บริโภคชาวจีนต่ออาหารปลอดภัยและกลุ่ม

ผู้บริโภคสินค้าประเภทอาหารปลอดภัยในประเทศจีน  

 จากการเก็บข้อมูล จากผู้บริโภคอาหารปลอดภัยชาวจีน จ านวน 45 คน โดยวิธีการสุ่มแบบ
บังเอิญ ผ่านการท าแบบสอบถามบน เว็บไซต์ https://www.wenjuan.com พบว่า กลุ่มผู้ตอบ
แบบสอบถาม ส่วนใหญ่  เป็น  เพศหญิง  อายุ  21-30 ปี  ประกอบอาชีพนัก เรียนนัก ศึกษา                          
โดยมีรายได้ 1,000-4,999 RMB ต่อเดือน สาเหตุหลักในการเลือกรับประทานอาหารปลอดภัย               
ของชาวจีน ได้แก่ เพื่อสุขภาพ และ ความปลอดภัย โดยคิดเป็น ร้อยละ87 จากท้ังหมด  
 สัญลักษณ์ท่ีชาวจีนมักมองหา ในการเลือกซื้ออาหารปลอดภัย ได้แก่ สัญลักษณ์อาหารสีเขียว 
คิดเป็นร้อยละ60 ล าดับต่อมา ได้แก่ สัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์เกษตรปลอดมลภาวะ  คิดเป็นร้อยละ20   
ซึ่ง ผลิตภัณฑ์ท้ังสองประเภท ไม่ใช่ อาหารปลอดภัย ประเภทเกษตรอินทรีย์ และ มีข้อก าหนดในการ
ควบคุมคุณภาพอาหารท่ีต่ ากว่า ส่งผลให้ ผู้ประกอบการสามารถผ่านการด าเนินเรื่องขอรับรองได้         
ง่ายกว่า ปริมาณผลิตภัณฑ์จึงมีมากกว่า และ พบเห็นได้บ่อยกว่า โดยผู้บริโภค มีสาเหตุในการเลือก
สัญลักษณ์นั้น ๆ คือ พบเห็นบ่อย คิดเป็นร้อยละ55 โดยมี ปัจจัยด้านความน่าเช่ือถือ และเป็นประเภท
ผลิตภัณฑ์ตามความต้องการ ลดหล่ันลงมาตามล าดับ การพบเห็นได้บ่อยเป็นปัจจัยหลักในการเลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์ท่ีมีสัญลักษณ์ก ากับ ถึงแม้เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีการรับรองในระดับท่ีต่ ากว่า แต่ผู้บริโภค        
ก็ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ท่ีมีสัญลักษณ์นั้น ๆ ก ากับมากกว่า  
 ปัจจัยในการเลือกซื้ออาหารปลอดภัย ของชาวจีน ได้แก่ ห้างร้านท่ัวไป มีสัดส่วน ร้อยละ39 
ส่วนช่องทางท่ีชาวจีนเลือกล าดับสอง คือ ช่องทางออนไลน์ และ ตลาดอาหารปลอดภัย โดยมีสัดส่วน
ใก ล้ เ คียงกัน  ท่ี  ร้ อยละ26 และ  25 เป็น ท่ีน่ า สัง เกต ว่ า  ช่องทางการ จัดจ าหน่ าย ผ่าน                           
ตลาดอาหารปลอดภัย มีส่วนแบ่งใกล้เคียงกับ ช่องทางออนไลน์ ซึ่งเข้าถึงได้ง่ายกว่า ส่วนช่องทางการ
ซื้อกับเกษตรกรโดยตรงมีสัดส่วนน้อยท่ีสุด เพราะ เข้าถึงได้ยากท่ีสุด ส่วนสาเหตุอื่น ๆ คือ เพื่อสุขภาพ
และความปลอดภัย รวมถึง เปล่ียนแปลงตามความต้องการขณะนั้น 
 ปัจจัยในการเลือกซื้ออาหารปลอดภัยของชาวจีน มีสัดส่วนใกล้เคียงกัน โดยล าดับแรก และ 
ล าดับสุดท้าย มีสัดส่วนต่างกันเพียง ร้อยละ11 โดยปัจจัยอื่น ๆ ได้แก่ สุขภาพ และ ความปลอดภัย 
เป็นหลัก ส่วนปัจจัยหลัก คือ ความง่ายในการหาซื้อ บรรจุภัณฑ์ และ กระแสนิยม โดย มีส่วนแบ่ง 
ร้อยละ26 25 20 ตามล าดับ  
 ปัจจัยท่ีชาวจีนต้องการให้อาหารปลอดภัยในประเทศจีน พัฒนา เปล่ียนแปลงในอนาคต  

มากท่ีสุด คือ ต้องการให้ อาหารปลอดภัยในประเทศจีนมีความหลากหลายมากขึ้น คิดเป็นร้อยละ54 

ปัจจัยรองลงมาคือ ราคาถูกลง และ มีช่องทางจัดจ าหน่ายเพิ่มขึ้น ตามล าดับ ส่วน ปัจจัยอื่น ๆ ได้แก่ 

ต้องการให้อาหารปลอดภัยด าเนินต่อไปในอนาคต 
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ตารางท่ี 9: ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  

ประเภท จ านวน (คน) ร้อยละ 

กลุ่มอาชีพ   

ท างาน 14 30.95 

เกษียน 1 2.38 

นักเรียน 30 66.67 

รวม 45 100.0 

เพศ   

ชาย 14 30.95 

หญิง 30 66.67 

อื่น ๆ 1 2.38 

รวม 45 100.0 

รายได้ต่อเดือน (RMB)   

น้อยกว่า 1,000 3 7.14 

1,000-4,999 14 30.95 

5,000-9,999 7 14.29 

10,000-30,000 6 14.29 

ไม่ระบ ุ 15 33.33 

รวม 45 100.0 

ช่วงอายุ   

10-20 5 11.90 

21-30 33 73.81 

31-40 11 23.81 

41-50 1 2.38 

51-60 0 0.00 

61 ปีข้ึนไป 1 2.38 

รวม 45 100.0 
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แผนภูมิท่ี 8 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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10-20 ปี 21-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี

61 ปีข้ึนไป ชาย หญิง เพศอื่นๆ

นักเรียน ท างาน เกษียณอายุ น้อยกว่า 1,000
1,000-4,999 5,000-9,999 10,000-30,000 ไม่ระบุ
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ตารางท่ี 10: สาเหตุในการเลือกรับประทานอาหารปลอดภัยของชาวจีน 
ค าตอบ จ านวน (คน) 

เพื่อสุขภาพ และ ความปลอดภัย 41 

ไม่เคยได้ยิน 4 

ไม่เช่ือมั่นในความปลอดภัยของอาหารท่ัวไป 1 

อื่น ๆ 1 

 
 
 
 
 

 
แผนภูมิท่ี 9 สาเหตุในการเลือกซื้ออาหารปลอดภัยของชาวจีน 
 
  

87%

9%

2% 2%

เพื่อสุขภาพ และ ความปลอดภัย

ไม่เคยได้ยิน

ไม่เช่ือมั่นในความปลอดภัยของ
อาหารท่ัวไป

อื่นๆ
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ตารางท่ี 11: สัญลักษณ์ท่ีชาวจีนมักมองหา ในการเลือกซื้ออาหารปลอดภัย  
ค าตอบ จ านวน (คน) 

เครื่องหมายรับรอง Green Food 

 

27 

เครื่องหมายรับรอง OFDC 

 

3 

เครื่องหมายรับรอง COFCC 

 

0 

เครื่องหมายรับรอง ผลิตภัณฑ์อินทรีย์แห่งชาติจีน 

 

6 

เครื่องหมายรับรอง Pollution-free agricultural products 

 

9 

 
 

 
แผนภูมิท่ี 10 สัญลักษณ์ท่ีชาวจีนนิยมในการเลือกซื้ออาหารปลอดภัย 

60%

7%

13%

20%
สัญลักษณ์ green food

สัญลักษณ์ OFDC

สัญลักษณ์ ผลิตภัณฑ์อินทรีย์
แห่งชาติจีน 

สัญลักษณ์ Pollution-free 
agricultural products
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ตารางท่ี 12: สาเหตุ ในการเลือกสัญลักษณ์อาหารปลอดภัยต่าง ๆ ของชาวจีน 
ค าตอบ จ านวน (คน) 

เป็นประเภทผลิตภัณฑ์ตามความต้องการ 8 

พบเห็นบ่อย 28 

น่าเช่ือถือ 14 

อื่น ๆ 1 

 
 
 
 
 
 

 
แผนภูมิท่ี 11 เหตุผลในการเลือกสัญลักษณ์ก ากับอาหารปลอดภัยของชาวจีน 
  

16%

55%

27%

2%
เป็นประเภทผลิตภัณฑ์
ตามความต้องการ

พบเห็นบ่อย

น่าเชื่อถือ

อื่นๆ
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ตารางท่ี 13: ปัจจัยในการเลือกซื้ออาหารปลอดภัย ของชาวจีน 

ค าตอบ จ านวน (คน) 

กระแสนิยม 13 

ราคา 10 

ความง่ายต่อการหาซื้อ 17 

บรรจุภัณฑ์ 16 

อื่น ๆ 9 

 
 
 
 
 

 
แผนภูมิท่ี 12 ปัจจัยในการเลือกซื้ออาหารปลอดภัยของชาวจีน 
  

20%

15%

26%

25%

14%
กระแสนิยม

ราคา

ความง่ายต่อการหาซื้อ

บรรจุภัณฑ์

อื่นๆ
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ตารางท่ี 14: ช่องทางการเลือกซื้ออาหารปลอดภัยของชาวจีน 
ค าตอบ จ านวน (คน) 

ซื้อกับเกษตรกรโดยตรง 7 

ห้างร้านท่ัวไป 27 

ตลาดอาหารปลอดภัย (Green market) 17 

ออนไลน ์ 18 

อื่น ๆ 0 

 

 

 

 

 

 
แผนภูมิท่ี 13 ช่องทางในการซื้ออาหารปลอดภัย ของชาวจีน 
  

10%

39%

25%

26%

ซื้อกับเกษตรกรโดยตรง

ห้างร้านท่ัวไป

ตลาดอาหารปลอดภัย 
(green market)

ออนไลน์
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ตารางท่ี 15: ความต้องการให้อาหารปลอดภัยในประเทศจีนพัฒนาเปล่ียนแปลงในอนาคตของชาวจีน 

ค าตอบ จ านวน (คน) 

ราคาถูกลง 19 

มีความหลากหลายมากขึ้น 39 

มีช่องทางจัดจ าหน่ายท่ีเพิ่มขึ้น 14 

อื่น ๆ 1 

 

 

 

 

 

 

 
แผนภูมิท่ี 14 ความต้องการให้อาหารปลอดภัยในประเทศจีนพัฒนาเปล่ียนแปลงในอนาคตของชาวจีน 

 

 
 

 

26%

54%

19%

1%

ราคาถูกลง

มีความหลากหลายมากขึ้น

มีช่องทางจัดจ าหน่ายท่ีเพิ่มขึ้น

อื่นๆ
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4.3 การศึกษาและเปรียบเทียบมาตรการด้านอาหารปลอดภัยจากภาครัฐของประเทศไทยและ

ประเทศจีน 

 จากการศึกษาเปรียบเทียบมาตรการทางอาหารปลอดภัยของภาครัฐจากประเทศจีน และ 

ประเทศไทย พบว่า ท้ังสองประเทศมีมาตรการทางอาหารปลอดภัยใกล้เคียงกัน กล่าวคือ ทศวรรษท่ี

1990 มีมาตรการมุ่งเน้นเรื่อง ความปลอดภัยทางอาหาร ระดับ อาหารอนามัย อาหารสีเขียว คือ      

มีการใช้สารเคมีในระดับท่ีมีการปลอดภัย หรือ เป็นผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรท่ีมุ่งเน้นการลดปริมาณ

สารเคมีในกระบวนการผลิต ซึ่งให้ความส าคัญกับการรับรองมาตรฐานอาหารปลอดภัยในระดับ Good 

Agricultural Practice (GAP) ส่วนมาตรฐานอาหารปลอดภัยระดับอินทรีย์ ถูกผลักดันให้เกิดขึ้น และ

มีการรับรองจากรัฐบาลของท้ังสองประเทศ ในทศวรรษท่ี 2000 ซึ่งท้ังสองประเทศมีการน ามาตรฐาน

อาหารปลอดภัยระดับโลก เช่น IFOAM เข้ามายกระดับมาตรฐานของประเทศให้น่าเช่ือถือยิ่งขึ้น 

ต้ังแต่ค.ศ.1970-ค.ศ.2015 ถือเป็นยุค Organic 2.0 ท่ีอาหารอินทรีย์ยังไม่เป็นท่ีรู้จักมากนัก และ 

ทศวรรษท่ี 2010 ถือเป็นทศวรรษท่ีก้าวเข้าสู่ยุค Organic 3.0 มาตรฐานอาหารปลอดภัยมีความมั่นคง 

และเป็น ท่ีต้องการของตลาดโลก นโยบายทางอาหารปลอดภัย โดยเฉพาะอาหารอินทรีย์                       

ของท้ังสองประเทศ จึงมุ่งเน้นไปท่ีการควบคุมมาตรฐานให้ทัดเทียมกับมาตรฐานสากล เสนอนโยบาย

ท่ีเกี่ยวข้องกับการท าสัญญาการค้าระหว่างประเทศ ให้ความรู้และสนับสนุนเกษตรกร รวมถึง             

การสนับสนุนการส่งออกอาหารปลอดภัยท่ีได้รับมาตรฐานไปยังต่างประเทศ เพราะ อาหารอินทรีย์    

มีมูลค่าสูงกว่าอาหารท่ัวไป 

 ข้อแตกต่างของนโยบายการพัฒนาอาหารปลอดภัยของประเทศจีน และ ประเทศไทย คือ 

เนื่องจากประเทศจีนเป็นประเทศขนาดใหญ่ท่ีมีพื้นท่ีเกษตรกรรมมาก ท าให้จ าเป็นต้องมีมาตรฐาน 

ทางการเกษตรจากหลายหน่วยงานของรัฐบาล ซึ่งแต่ละหน่วยงานมีมาตรฐานการรับรองท่ีต่างกัน   

อีกท้ัง เกษตรกรก็ขอการรับรองท่ีต่างกัน อาจท าให้เกิดความสับสนในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์          

ของผู้บริโภค แต่ก็ยังมีหน่วยงานรับรองของรัฐท่ีควบคุมมาตรฐานการรับรองเหล่านั้น เช่น CNCA    

ท าให้มาตรฐานต่าง ๆ ยังคงมีความน่าเช่ือถือ ส่วนประเทศไทยท่ีเป็นประเทศขนาดเล็กกว่า นโยบาย

ทางเกษตรปลอดภัยจึงมาจากหน่วยงานรัฐเดียว คือ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์อีกท้ังยังมีการท า

ข้อตกลงร่วมกันกับหน่วยงานอื่น ๆ ท าให้ไม่เกิดความสับสนต่อผู้บริโภค อีกท้ัง ประเทศไทย             

มีการรับรองมาตรฐานจากภาคเอกชนหลากหลายรูปแบบ มาตรฐานระดับเดียวกันจึงมีมาตรฐาน    

การรับรองท่ีต่างกัน
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ตารางท่ี 16: การเปรียบเทียบนโยบายด้านอาหารปลอดภัยของประเทศไทยและประเทศจีน 

ปี China Thailand 

1990-2000 1990 
- จัดแสดง China Green Food Fair ครั้งแรกที่เมืองปักกิ่ง โดย 

China Green Food Development Office ถื อ เ ป็ น ก า ร
เปิดตัว อาหารปลอดภัยประเภท Green Food ครั้งแรกใน
ประเทศจีน 

 

1992 
- Ministry of Agriculture and Rural Affairs of the 

People’s Republic of China (MoA) ก่อ ต้ังChina Green 
Food Development Center (CGFD) เพื่อก ากับดูแล และ 
รับรอง มาตรฐานอาหารปลอดภัย ประเภท Green Food 
 

1994 

- China’s Environmental Protection Agency (SEPA) 
ก่ อ ต้ั ง  Organic Food Development and Certification 
Center of China (OFDC) เพื่อบริหารจัดการการรับรอง
อาหารอินทรีย์ของจีน   

1983 
- กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ริเริ่มท า

โครงการ พืชผักปลอดภัยจากสารพิษ ภายใต้ช่ือว่า พืชผัก
อนามัย 
 

1991 
- กรมวิชาการเกษตร ได้ประกาศ โครงการน าร่องการผลิต

พืชผักผลไม้อนามัย รวมถึง รับรองเครื่องหมายอีกด้วย ซึ่งเป็น
มาตรฐานการรับรองท่ียึดค่า Max imum Residue Limit 
(MRL) คือ สามารถใช้สารเคมีได้ในระดับท่ี องค์กรอนามัยโลก 
(WTO) และ องค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาติ 
(FAO) ยอมรับ 

 

1995 
- ก่อต้ังองค์กรอิสระ มกท. ขึ้น เพื่อรับรองมาตรฐานอาหาร

อินทรีย์ไทย (ภาคเอกชน) 
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ปี China Thailand 

1990-2000 1995 
- China’s Environmental Protection Agency (SEPA) 

ประกาศ นโยบาย แนวทางการจัดการการรับรอง และ 
บรรทัดฐานทางเทคนิคเกี่ยวกับอาหารอินทรีย์ 

 

1999  

- Nanjing Global Organic Food Research and Consulting 

Center (OFRC) ก่อต้ังขึ้น เป็นองค์กรวิจัยและให้ค าปรึกษา ด้าน

เกษตรอินทรีย์โดยเฉพาะเป็นแห่งแรกท่ีได้รับการจดทะเบียน โดย

ประเทศจีน แต่ไม่มีหน้าท่ีในการรับรองผลิตภัณฑ์อาหารปลอดภัย 

1999 

- กรมวิทยาศาสตร์การแพทย์ กระทรวงสาธารณะสุข เริ่มให้การ

รับรองคุณภาพระบบตรวจสอบสารพิษตกค้างในผักสด ผลไม้

สด และมอบใบรับรองคุณภาพ และ เครื่องหมายรับรอง

คุณภาพระบบตรวจสอบสารพิษตกค้างในผักสด ผลไม้สด 

2001-2010 2001 

- Agricultural Product Quality and Safety Center ภายใต้ 
MoA ก่อตั้ง Pollution-free Food Action Plan  

 

2002 

- MoA ได้ก่อต้ัง  China Organic Food Certification Center 
(COFCC) เพื่อก ากับดูแลมาตรฐานอาหารปลอดภัย ประเภท 
อาหารอินทรีย์ 

2001 
- มกท. ผ่านมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ของ IFOAM ส่งผลให้มี

การเพิ่มสัญลักษณ์ IFOAM ใต้สัญลักษณ์ มกท. (ภาคเอกชน) 
 

- กรมวิชาการเกษตร ประกาศใช้มาตรฐานการผลิตพืชอินทรีย์
ของประเทศไทย (Organic Thailand) 
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2001-2010 2002 
- OFDC ผ่านการรับรองจาก International Federation of  

Organic Agricultural Movements จึ ง เ พิ่ ม สั ญ ลั ก ษ ณ์  
IFOAM ไว้ใต้สัญลักษณ์ OFDC 
 

2003 
- China National Certification Administration (CNCA) 

เข้าควบคุมการรับรองผลิตภัณฑ์อินทรีย์ ท่ีประกาศโดย SEPA  
 

- Pollution-free Food Action Plan ไ ด้ จั ด ต้ั ง  national 
pollution-free certification of agricultural products 
เพื่อรับรองอาหารปลอดภัยประเภท ผลิตภัณฑ์เกษตรปลอด
มลภาวะ 

 

 2004  
- CNCA ภายใต้การควบคุมของ AQSIQ เข้าควบคุม การ

รับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ท้ังหมด ของประเทศจีน 
ส่งผลให้ CGFDC ต้องอยู่ภายใต้การก ากับดูแลของ CNCA 

2003 
- กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ จัดท ายุทธศาสตร์ความปลอดภัย

ด้านอาหาร พ.ศ.2547 ตามมติคณะรัฐมนตรี (มีนาคม พ.ศ.
2546) ก าหนดให้ พ.ศ.2547 เป็นปีแห่งความปลอดภัยด้าน
อาหาร 
 

- มาตรฐาน Q ถูกก าหนดในการใช้ โดยหน่วยงานในกระทรวง
เกษตรและสหกรณ์การเกษตร 8 หน่วยงาน ท าบันทึกข้อตกลง
ร่วมมือ (MOU) ในการใช้รับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรและ
อาหาร ให้ใช้มาตรฐานอาหารปลอดภัยเดียวกันท่ีมีความ
เทียบเท่ากับมาตรฐานสังคม กล่าวคือ เทียบเท่ามาตรฐาน 
GAP GMP HACCP และ CoC 
 

2005 
- ยุทธศาสตร์ความปลอดภัยด้านอาหาร ปี 2548-2551 และ 

พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค้าเกษตร พ.ศ. 2551 ภายใต้
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์การเกษตร 
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2001-2010 2005  

- CNCA ก่อ ต้ัง  มาตรฐานผลิตภัณฑ์อินทรีย์แห่งชาติ จีน  
(China Organic)  เพื่ อรับรองอาหารปลอดภัยประเภท 
อาหารอินทรีย์ 

 
 2007 
- CNCA ไ ด้ ป ร ะ ก าศ  Implementation Rules for Good 

Agricultural Practice Certification ส่งผลให้  มีการ เพิ่ ม
ตราสัญลักษณ์ ท่ีมีเครื่องหมาย GAP ก ากับ ในผลิตภัณฑ์ท่ี
ผ่านการรับรองจาก GAP ร่วมด้วย 

 
 2008 
- ประเทศจีน ประกาศ กฎหมายความปลอดภัยด้านอาหาร 

(Food Safety Law) เพื่อ น ามาใช้แทน กฎหมายสุขอนามัย 
(PRC Food Hygiene Law) เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการ
ตรวจสอบสินค้าอาหาร เช่น การมีมาตรฐานการผลิตท่ีดี 
(GMP) รวมถึงการน าระบบ HACCP มาใช้ 

2008 
- กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ได้ประกาศแผนยุทธศาสตร์การ

พัฒนาเกษตรอินทรีย์แห่งชาติ ฉบับท่ี 1 พ.ศ. 2551-2554 
และ แผนปฏิบัติการพัฒนาเกษตรอินทรีย์ แห่งชาติ พ.ศ. 
2551-2554 เพื่อ เสริมสร้างและจัดการองค์ความรู และ
นวัตกรรม พัฒนาการเกษตรอินทรีย์ตามวิถีพื้นบ้าน เสริมสร้าง
ศักยภาพการเกษตรอินทรีย์เชิงพาณิชย์สู่ตลาดสากล พัฒนา
สินค้าเกษตรอินทรีย์ ท้ังในและต่างประเทศ และ บริหาร
จัดการเพื่อขับเคล่ือนยุทธศาสตร์การพัฒนาเกษตรอินทรีย์ไทย  

 
- ส านักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรแห่งชาติ ไ ด้ประกาศ 

ยุทธศาสตร์มาตรฐานความปลอดภัยสินค้าเกษตรและอาหาร 
พ.ศ. 2553 – 2556 มีจุดประสงค์เพื่อ สนับสนุนผู้ผลิตเข้าสู่
ระบบมาตรฐาน วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์และตลาดสินค้า
คุณภาพสร้างระบบอาหารศึกษาเพื่อส่งเสริมและพัฒนาองค์ 
ความรู้ด้านมาตรฐาน 
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2011-2020 2011 

- MoA ประกาศ แผนการก ากับดูแลความปลอดภัยด้านอาหาร

แห่งชาติ ฉบับท่ี12 โดยมีระยะเวลา 5 ปี (“十三五”国家食

品安全规划) มีเป้าหมายเพื่อเสริมสร้างการก ากับดูแลความ

ปลอดภัยด้านอาหาร โดยมุ่งเน้นการผลิต การน าเข้า ส่งออก 

อาหารปลอดภัย รวมถึง ผลักดัน นโยบาย สามผลิตภัณฑ์หนึ่ง

มาตรฐาน เติบโตจากร้อยละ30 เป็น ร้อยละ60  

 

2014 

- CGFDC เข้าร่วมจัดแสดงในงาน BIOFACH ท่ีประเทศเยอรมัน 
ภายในงาน มีการจัดงานสัมมนา China-Europe Organic 
Industry Development Summit Forum 
 

 2015 

CGFDC ปรับเปล่ียนโครงสร้าง กฎระเบียบการให้เครื่องหมาย

รับรองระดับ Green Food 

2012 
- คณะกรรมการอาหารแห่งชาติ ได้ประกาศ กรอบยุทธศาสตร์

การจัดการด้านอาหารของประเทศไทย พ.ศ.2555-2559 มี
จุดประสงค์เพื่อ สนับสนุนการปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดี 
(Good Agricultural Practices: GAP) และ ขยายจ านวน
ฟาร์มมาตรฐาน GAP รวมถึง ส่งเสริมการใช้ระบบประกัน
คุณภาพการผลิตระดับอุตสาหกรรม (เช่น GMP HACCP เป็น 
ต้น) และ ส่งเสริมให้ผู้ผลิตเน้นภาพลักษณ์และจุดขายด้าน
คุณภาพ ความปลอดภัยของสินค้ามากกว่าจุดขายด้าน อีกท้ัง 
ส่งเสริมให้ผู้บริโภคเลือกซื้อสินค้าท่ีมีตราสัญลักษณ์การรับรอง
มาตรฐานต่าง ๆ 
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2011-2020 2017 

- MoA ประกาศ แผนการก ากับดูแลความปลอดภัยด้านอาหาร
แห่งชาติ ฉบับท่ี13 โดยมีระยะเวลา 5 ปี (“十二五”国家食

品安全规划) โดยมีใจความว่า ความปลอดภัยทางอาหาร
ของประเทศจีน อยู่ในช่วงท่ีดี และมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง 
เน้นพัฒนาคุณภาพสินค้าเกษตร ส่ง เสริมนโยบาย 3 
ผลิตภัณฑ์ 1 มาตรฐาน โดยน า วิทยาศาสตร์ และ เทคโนโลยี
เข้ามามีส่วนร่วม ท้ังในการผลิต และการติดตามคุณภาพ 
รวมถึงควบคุมมาตรฐานการน าเข้า-ส่งออก ผลิตภัณฑ์อาหาร 

 
- สัมมนา China-Austria Organic Agriculture Symposium 

ถูกจัดขึ้นครั้งแรก ท่ีกรุงเวียนนา 
 

- COFCC ลงนามในข้อตกลงร่วมกันกับ IMOcert ซึ่ ง เป็น
หน่วยงานรับรองเกษตรอินทรีย์ ของละตินอเมริกา และ
แคริบเบียน 
 

2017 
- กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ได้ประกาศ ยุทธศาสตร์การ

พัฒนาเกษตรอินทรีย์แห่งชาติ 2560-2564 เพื่อ ส่งเสริมให้
เกิดการวิจัย การพัฒนาองค์ความรู้และนวัตกรรมด้านเกษตร
อินทรีย์  สร้ า งความเข้มแข็ ง ในการผลิต  มีการพัฒนา
กระบวนการผลิตสินค้าและบริการด้านเกษตรอินทรีย์ ให้
ไ ด้ รับความเ ช่ือมั่ นจาก ผู้ผลิตและ ผู้บริ โภค ท้ั ง ในและ
ต่างประเทศ และ ผลักดันการส่งออกอาหารอินทรีย์ให้เพิ่มข้ึน 
ร้อยละ10 
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2011-2020 2018 

- MoA ประกาศ National Strategic Plan for Prospering 

Agriculture with Quality 2018-2022 โดยมีการท าความ

ร่วมมือร่วมกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องภายในประเทศอื่น ๆ        

อีก  7 หน่วยงาน เพื่ อยกระ ดับระบบพัฒนาคุณภาพ

การเกษตรให้ ท่ัวถึง  ภายใน ค.ศ.2022 รวมถึง พัฒนา

เกษตรกรรม และ มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ระ ดับสูง                  

ให้สมบูรณ์มากขึ้น ภายใน ค.ศ.2035 

2017 
- กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ได้ประกาศ ยุทธศาสตร์เกษตร

และสหกรณ์ระยะ 20 ปี (พ.ศ.2560-2579) และแผนพัฒนา
เกษตรในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 
12 พ.ศ.2560-2564 เพื่อ ส่งเสริมการท าเกษตรกรรมยั่งยืน
ในทางปฏิบัติ พัฒนาตลาดสินค้าเกษตรปลอดภัย พัฒนาองค์
ความรู้ของเกษตรกรสู่เกษตรกรมืออาชีพ (Smart Farmer) 
โดยเสริมสร้างองค์ความรู้ ส่งเสริมการผลิตสินค้าเกษตรให้ได้
มาตรฐาน เพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตร โดยการสร้างตราสินค้า
เกษตรปลอดภัย เกษตรอินทรีย์ รวมถึง ส่งเสริมการเกษตรท่ี 
เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม (Go Green) 
 
 



 

 

บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษา 

 การศึกษาตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน มีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษาการเปล่ียนแปลงของ
มูลค่าการจ าหน่าย สัดส่วนทางการตลาดและนโยบายส่งเสริมตลาดอาหารปลอดภัยของภาครัฐ และ
ภาคเอกชน เกี่ยวกับตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีท าให้เกิดความต่ืนตัว                                
ของ ผู้บริ โภคชาวจีนต่ออาหารปลอดภัยและกลุ่มผู้บริ โภคสินค้าประเภทอาหารปลอดภัย                                      
ในประเทศจีน และ เพื่อศึกษาและเปรียบเทียบมาตรการด้านอาหารปลอดภัยจากภาครัฐ                                
ของประเทศไทย และ ประเทศจีน ผลจากการ ศึกษาค้นคว้า รวบรวมข้อมูล และ การเก็บข้อมูลจาก
ผู้บริโภคอาหารปลอดภัยชาวจีน สามารถน ามาสรุปผลตามวัตถุประสงค์ น าเสนอผลการวิจัย                                   
และ มีข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 5.1.1 การเปลี่ยนแปลงของมูลค่าการจ าหน่าย สัดส่วนทางการตลาดและนโยบายส่งเสริม
ตลาดอาหารปลอดภัยของภาครัฐและภาคเอกชน เก่ียวกับตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน 
 จากข้อมูลท่ีสืบค้นพบ พบว่า การเปล่ียนแปลงของมูลค่าการจ าหน่ายอาหารปลอดภัยใน
ประเทศจีนเฉพาะประเภท Green Food ต้ังแต่ค.ศ.2001-ค.ศ.2018 มีมูลค่าการจัดจ าหน่ายเพิ่มสูงขึ้น
อย่างต่อเนื่อง มีเพียง ค.ศ.2009 ค.ศ.2015 และ ค.ศ.2016 ท่ีมีมูลค่าลดลงจากปีก่อนหน้า และ                        
ค.ศ.2001-ค.ศ.2018 มีอัตราการเติบโตสูงขึ้น 8.1 เท่า สัดส่วนทางการตลาดของอาหารปลอดภัย              
ในประเทศจีน ประเภท Green Food ต้ังแต่  ค.ศ.2006-2018 พบว่ า  ผลิตภัณฑ์ ท่ีมี สัด ส่วน              
ทางการตลาดสูงท่ีสุดในทุก ๆ ปี คือ ผลิตภัณฑ์เกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป ส่วนผลิตภัณฑ์ประเภท 
ปศุสัตว์ และสัตว์ปีก สัตว์น้ า เครื่องด่ืม และ อื่น ๆ มีสัดส่วนทางการตลาดท่ีลดต่ าลงตามการเติบโต  
ของผลิตภัณฑ์เกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป และ นโยบายส่งเสริมตลาดอาหารปลอดภัยของภาครัฐและ
ภาคเอกชน หน่วยงานรัฐบาลของประเทศจีน ประกาศนโยบายท่ีเกี่ยวข้องกับการรับรองมาตรฐาน
อาหารปลอดภัยประเภทต่าง ๆ มากมาย รวมถึง การควบคุมสินค้าน าเข้า โดยเฉพาะ อาหารอินทรีย์                                
ท่ีต้องผ่านการรับรองโดยหน่วยงานของประเทศจีนเท่านั้น จึงจะสามารถจ าหน่ายในประเภทอาหาร
อินทรีย์ได้ แต่ก็มีความร่วมมือกับ หน่วยงานรับรองมาตรฐานสากล เพื่อให้มาตรฐานของจีนมีความ
น่าเช่ือถือ ส่วนภาคเอกชนแตกต่างกับประเทศไทย เพราะไทยมี องค์กรพัฒนาเอกชน (NGOs) ท่ีให้  
การรับรองอาหารปลอดภัยอยู่ด้วย แต่ประเทศจีน องค์กรเอกชนจะสนับสนุน โดยใช้รูปแบบการ 
จัดสรรพื้นท่ีในการจัดแสดงธุรกิจอาหารปลอดภัย ในรูปแบบงานจัดแสดงสินค้าอาหารปลอดภัย 
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 5.1.2 ปัจจัยที่ท าให้เกิดความต่ืนตัว ของผู้บริโภคชาวจีนต่ออาหารปลอดภัยและกลุ่ม
ผู้บริโภคสินค้าประเภทอาหารปลอดภัยในประเทศจีน 
 จากการเก็บข้อมูล จากผู้บริโภคอาหารปลอดภัยชาวจีน จ านวน 45 คน โดยวิธ ีการ                   
สุ ่มแบบบังเอิญ ผ่านการท าแบบสอบถามบน เว็บไซต์ https://www.wenjuan.com พบว่า               
กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง อายุ 21-30 ปี ประกอบอาชีพนักเรียนนักศึกษา  
โดย มีรายได้ 1,000-4,999 RMB ต่อเดือน โดยมีสาเหตุหลักในการรับประทานอาหารปลอดภัย          
คือ เพื่อสุขภาพและความปลอดภัย สัญลักษณ์อาหารปลอดภัยของจีนนิยมเลือกซื้อผลิตภัณฑ์               
มากท่ีสุด คือ สัญลักษณ์ Green Food โดยให้เหตุผลว่า พบเห็นได้บ่อย ส่วนปัจจัยในการเลือกซื้อ
อาหารปลอดภัย มีสัดส่วนใกล้เคียงกัน ต่างกันไม่เกิน  ร้อยละ10 คือ ความง่ายต่อการหาซื ้อ               
บรรจุภัณฑ์ กระแสนิยม ราคา และเหตุผลอื ่น ๆ ตามล าดับ โดยผู้บริโภคนิยมเลือกว ิธ ีการ                  
ซื้อผ่านห้างร้านทั่วไปมากที่สุด เพราะ เข้าถึงได้ง่ายกว่า อีกท้ังผู้บริโภคยังหวังให้อาหารปลอดภัย                                            
มีความหลากหลายมากขึ้น และ ราคาถูกลง 
  
 5.1.3 เปรียบเทียบมาตรการด้านอาหารปลอดภัยจากภาครัฐของประเทศไทยและประเทศจีน 
 จากการสืบค้นข้อมูล พบว่า มาตรการเกี ่ยวกับอาหารปลอดภัยของประเทศไทยและ
ประเทศจีน หากแบ่งออกเป็น 3 ทศวรรษ คือ ค.ศ.1990-ค.ศ.2000 ค.ศ.2001-ค.ศ.2010 และ 
ค.ศ.2011-ค.ศ.2020 จะพบว่า ทศวรรษแรก จะเป็นช่วงแห่งการปูพื้นฐาน โดยเริ่มมีการรับรอง
มาตรฐานอาหารปลอดภัย ในระดับ อาหารปลอดภัยจากสารพิษ ทศวรรษท่ี2 เริ่มมีการรับรอง
มาตรฐานอาหารปลอดภัย  ระด ับอาหารอินทร ีย ์ และวางรากฐานให ้อาหารปลอดภ ัย                 
ระดับอินทรีย์ได้มาตรฐานระดับสากล และ ทศวรรษที่ 3 คือ การยกระดับอาหารปลอดภัย
โดยเฉพาะอาหารอินทรีย์ สู่ตลาดโลก มีการท าข้อตกลงร่วมกับต่างประเทศ และ ผลักดันให้              
ม ีการผลิตเพื ่อส่งออก  เพราะอาหารอินทร ีย ์ม ีม ูลค่าส ูงกว ่าอาหารทั ่ว ไป  สอดคล้องก ับ              
ยุคของอาหารอินทรีย์ Organic 3.0 ซึ่งเริ่มต้นปี ค.ศ.2016 ท่ีว่าอาหารอินทรีย์เป็นท่ียอมรับ และ
เป็นท่ีต้องการของตลาด  
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5.2 อภิปรายผลการศึกษา 
 จากการศึกษาตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน พบว่า มูลค่าการจ าหน่ายอาหารปลอดภัย
ในประเทศจีน เฉพาะประเภท Green Food ต้ังแต่ ค.ศ.2001-ค.ศ.2018 มีการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่ม
สูงขึ้นถึง 8.1 เท่า มีเพียง ค.ศ.2009 ค.ศ.2011 และ ค.ศ.2015 ท่ีมีมูลค่าการจัดจ าหน่ายท่ีลดลง         
และ สัดส่วนทางการตลาดมีรูปแบบใกล้เคียงกันตลอดระยะเวลาท่ีสืบค้น คือ ผลิตภัณฑ์เกษตร       
และผลิตภัณฑ์แปรรูปมีสัดส่วนทางการตลาดสูงท่ีสุดต้ังแต่ ร้อยละ58 ขึ้นไป และเติบโตอย่างต่อเนื่อง 
ส่วนผลิตภัณฑ์ท่ีมีแนวโน้มลดลง ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์และสัตว์ปีก และ ผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม 
สอดคล้องกับ ทฤษฎีวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ ท่ีว่าประกอบไปด้วย 4 ช่วง คือ ช่วงแนะน า ช่วงเติบโต          
ช่วงอิ่มตัว และ ช่วงถดถอย กล่าวได้ว่า ผลิตภัณฑ์เกษตรและแปรรูป ก าลังอยู่ในช่วงเติบโต  
ผลิตภัณฑ์ประเภทปศุสัตว์และสัตว์ปีก และ ผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม ก าลังอยู่ในช่วงถดถอย โดยรวมแล้ว
อาหารปลอดภัยในประเทศจีนก าลังอยู่ ในช่วงเติบโต เพราะ ถึงแม้จะมีบางช่วง เวลาท่ีมี                        
มูลค่าการจัดจ าหน่ายท่ีลดลง แต่ในภาพรวมก็ยังคงเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง   
 นโยบายส่งเสริมตลาดอาหารปลอดภัยของภาครัฐและภาคเอกชน เกี่ยวกับตลาดอาหาร
ปลอดภัยในประเทศจีน คือ หน่วยงานรัฐบาลของจีน มีการผลักดันมาตรฐานอาหารปลอดภัย               
ในระดับต่าง ๆ ของชาติ ให้เป็นมาตรฐานระดับสากล ท าให้ได้รับความน่าเช่ือถือ ส่วนภาคเอกชน          
มีการให้ความร่วมมือ ในรูปแบบของ การให้พื้นท่ีจัดแสดง ในงานจัดแสดงอาหารปลอดภัย สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ Zhou Xubao และ Ouyang Xihui (2017) ได้เขียนงานวิจัยเรื่อง “งานวิจัยเกี่ยวกับ
การพัฒนาอาหารสีเขียวและผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ในปักกิ ่ง” ที่ว่า ผลจากการตรวจสอบของ
กระทรวงเกษตร ในเมืองขนาดใหญ่และขนาดกลาง ท่ัวประเทศจีน พบว่า ค.ศ.2016 สินค้าเกษตร
ของปักกิ ่งมีคุณภาพ และความปลอดภัย สูงกว่าถึง ร้อยละ97 เป็นผลจากการผลักดันนโยบาย
ทางด้านเกษตรปลอดภัยของประเทศจีน  
 ปัจจัยท่ีท าให้เกิดความต่ืนตัว ของผู้บริโภคชาวจีนต่ออาหารปลอดภัยและกลุ่มผู้บริโภคสินค้า
ประเภทอาหารปลอดภัยในประเทศจีน พบว่า กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง            
อายุ  21-30 ปี  ประกอบอาชีพนัก เรียนนัก ศึกษา โดยมีรายได้ 1,000-4,999 RMB ต่อเดือน          
สอดคล้องกับ C. Gan, C. Zhiyou, M.C. Tran, D. A. Cohen และ W. Xiangxiang (2014) ได้
เขียนงานวิจัยเรื่อง “Consumer attitudes toward the Purchase of Organic Products in 
China” พบว่า กลุ่มผู้บริโภคที่มีแนวโน้มในการซื้อผลิตภัณฑ์อินทรีย์ คือ เพศหญิง โดยเฉพาะ
กลุ่มอายุ 18-25 ปี และมีรายได้ต่อเดือนสูงกว่า 4001 RMB และสอดคล้องกับ Raymond A. 
Jussaume Jr., Hisano Shûji และ Taniguchi Yoshimitsu (2001) ได้เขียนงานวิจัย เรื ่อง 
“Food Safety in Modern Japan” ที่พบว่า กลุ่มผู้บริโภคอาหารปลอดภัย คือกลุ่มท่ีมีรายได้
ระดับกลางและสูง ท่ีสามารถจ่ายเงินมากกว่าเพื่อซื้ออาหารท่ีมีคุณภาพสูงและปลอดภัยกว่า   



61 

 

 จากการเก็บข้อมูล พบว่าสาเหตุหลักในการรับประทานอาหารปลอดภัย คือ เพื่อสุขภาพ และ
ความปลอดภั ย สัญลักษณ์อาหารปลอดภั ยของ จีนนิ ยมเ ลือกซื้ อผลิตภัณฑ์มาก ท่ี สุด คือ               
สัญลักษณ์ Green Food โดยให้เหตุผลว่า พบเห็นได้บ่อย ปัจจัยในการเลือกซื้ออาหารปลอดภัย       
คือ ความง่ายต่อการหาซื้อ บรรจุภัณฑ์ กระแสนิยม ราคา และเหตุผลอื่น ๆ โดยผู้บริ โภค                     
เลือกวิ ธี การซื้ อ ผ่านห้างร้ านท่ัวไปมากท่ี สุด เพราะสะดวก อีก ท้ังยั งหวั งว่ าผลิตภัณฑ์จะ                          
มีความหลากหลายมากขึ้น และ ราคาถูกลง สอดคล้องกับมธุรพจน์ ศรีโพนทอง (2560) ได้เขียน
บทความวิชาการเรื่อง “พฤติกรรมการบริโภคสินค้าออร์แกนิกของชาวเยอรมันและโอกาสของผู้
ประกอบไทย” ว่า ผู้บริโภค มีแรงจูงใจในการซื้ออาหารปลอดภัยจากด้านสุขภาพ และ ความเช่ือด้าน
ความปลอดภัย และ มีปัจจัยภายนอก คือ บรรจุภัณฑ์  อีกท้ัง ชาวเยอรมัน จะค านึงถึงคุณธรรม
จริยธรรมในกระบวนการผลิต และ สอดคล้องกับทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด ท่ีว่า ในการ            
วางกลยุทธ์ทางการตลาด ต้องประกอบด้วย 4P ดังนี้ ผลิตภัณฑ์ การจัดจ าหน่าย การก าหนดราคา และ 
การส่งเสริมทางการตลาด โดยปรากฏ 3 ข้อ คือ ผลิตภัณฑ์ การจัดจ าหน่าย และ การก าหนดราคา 
รวมถึง  สอดคล้องกับ ไมตรี เสถะรักษ์ (2558) ได้เขียนงานวิจัยเรื่อง “ส่วนประสมทางการตลาดและ
การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคอาหารออร์แกนิค”ท่ีว่า ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซื้ออาหารอินทรีย์ของ
ผู้บริโภคมากท่ีสุด คือ ผลิตภัณฑ์ รองมาก็คือ ด้านราคา และผู้บริโภคมองว่าช่องทางการจัดจ าหน่าย   
ยังไม่หลากหลาย ซึ่งมีผลต่อความสะดวกในการเลือกซื้อ ส่วนการส่งเสริมทางการตลาด(Promotion) 
เป็นปัจจัยท่ีส่งผลต่อการ ตัดสินใจซื้อน้อยท่ีสุด รวมถึง สอดคล้องกับ  C. Gan, C. Zhiyou, M.C. Tran, 
D. A. Cohen และ W. Xiangxiang (2014) ท่ีว่า ปัจจัยหลักในการ ซื้อผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ได้แก่ 
จิตส านึกด้านสุขภาพ ส่วนปัจจัยท่ีท าให้ไม่เลือกซื้อ เพราะข้อมูลไม่เพียงพอ ไม่มีความสะดวกสบาย   
ในการซื้อ ราคา ประโยชน์ต่อสุขภาพ ผลประโยชน์ด้านส่ิงแวดล้อม ส่วนปัจจัยท่ีผู้วิ จัยไม่พบ           
ได้แก่ ปัจจัยด้านส่ิงแวดล้อม และ ปัจจัยด้านจริยธรรม 

จากการสืบค้นข้อมูล พบว่า มาตรการเกี่ยวกับอาหารปลอดภัยของประเทศไทยและประเทศจีน 
ต้ังแต่ ค.ศ.1990-2020 พบว่า เริ่มจากการรับรองมาตรฐานอาหารปลอดภัย ในระดับ อาหารปลอดภัย
จากสารพิษ และ อาหารอนามัย ต่อมาจึงมีการรับรองมาตรฐานอาหารปลอดภัยระดับอาหารอินทรีย์ 
และวางรากฐานให้อาหารปลอดภัยระดับอินทรีย์ได้มาตรฐานระดับสากล และ ทศวรรษท่ี 3                      
คือ การยกระดับอาหารปลอดภัยโดยเฉพาะอาหารอินทรีย์ สู่ตลาดโลก มีการท าข้อตกลงร่วม              
กับต่างประเทศ และ ผลักดันให้มีการผลิตเพื่อส่งออก สอดคล้องกับ ยุคของอาหารอินทรีย์ Organic 3.0 
ซึ่งเริ่มต้น ค.ศ.2016 ท่ีว่าอาหารอินทรีย์เป็นท่ียอมรับ และเป็นท่ีต้องการของตลาด สอดคล้องกับ          
ฉัตยาพร เสมอใจ ได้เขียนหนังสือ เรื่อง “พฤติกรรมผู้บริโภค” (2550) ว่า การรับรู้ของผู้บริโภค      
จากการสร้างภาพพจน์ให้ผลิตภัณฑ์มีคุณค่าในสายตาของผู้บริโภคโดยผู้ผลิต และ การสร้างทัศนคติท่ีดี    
ต่อผลิตภัณฑ์ ย่อมน าไปสู่ภาพพจน์ท่ีดีของผลิตภัณฑ์ 
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5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
  จากการศึกษาเรื่อง ตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน พบว่า ข้อมูลเกี่ยวกับอาหาร
ปลอดภัยของประเทศจีนมีค่อนข้างน้อย จึงน่าจะเป็นประโยชน์ต่อภาคเอกชนไทยกลุ่มอาหารท้ัง       
ภาคเกษตรกรรม ประมงและปศุสัตว์  รวมถึง อาหารและเครื่องด่ืมแปรรูป ท่ีสนใจในตลาด              
อาหารปลอดภัย และต้องการส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารปลอดภัยไปยังประเทศจีน รวมถึง รัฐบาลไทย      
ท่ีต้องการขยายตลาดการส่งออกอาหารปลอดภัย โดยเฉพาะอาหารอินทรีย์ 
  
 5.3.2 ข้อเสนอแนะส าหรับงานวิจัยในอนาคต 
  1) การท าแบบสอบถามแบบออนไลน์ ให้คนจีนตอบนั้น  ต้องผ่านเว็บไซต์                  
ท่ีประเทศจีนไม่ระงับการเข้าถึง ซึ่งส าหรับชาวต่างชาติจะเข้าถึงการใช้งานได้ยากกว่า 
  2) ควรสืบค้นข้อมูลโดยใช้ภาษาจีนโดยตรง เพราะเว็บไซต์ของหน่วยงานจากประเทศ
จีนส่วนใหญ่ไม่อัพโหลดข้อมูลเป็นภาษาอังกฤษ หรือ ข้อมูลท่ีอัพโหลดเป็นภาษาอังกฤษมีน้อยกว่า 
 
5.4 ข้อจ ากัดการศึกษา 
 1) เกิดโรคระบาด Covid-19 ในระหว่างการท าวิ จัย ส่งผลให้ให้ไม่สามารถเก็บข้อมูล             
จากการเก็บแบบสอบถามได้อย่างครบถ้วน จึงปรับเปล่ียนวิธีการเก็บข้อมูลเป็น การท าแบบสอบถาม 
ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ ส่งผลให้ได้รับข้อมูลไม่ครบทุกกลุ่มอายุ เนื่องจากเข้าถึงได้ยากกว่า 
 2) ระยะเวลาท่ีจ ากัด ส่งผลให้ไม่สามารถสืบค้นและเก็บข้อมูลได้อย่างครบถ้วน 
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 http://www.ofcc.org.cn/en/index.php?optionid=963  
ภาพท่ี11 ผลิตภัณฑ์มีสัญลักษณ์เกษตรอินทรีย์ COFCC. เข้าถึงเมื่อ 16 กุมภาพันธ์ 2563. เข้าถึงได้
 จาก https://detail.tmall.com/item.htm?spm=a230r.1.14.321.31ee108aZPFoE  
 F&id=603522035383&ns=1&abbucket=17 
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ภาพท่ี12 สัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์เกษตรปลอดมลภาวะ (Pollution-free agricultural products). 
 เข้าถึงเมื่อ 29 มกราคม 2563. เข้าถึงได้จาก http://www.cnca.gov.cn/ywzl/rz/s 
 pncp/zspj/201205/t20120516_2010.shtml 
ภาพท่ี13 ผลิตภัณฑ์มีสัญลักษณ์ Pollution-free agricultural products. เข้าถึงเมื่อ 16 กุมภาพันธ์ 
 2563. เข้าถึงได้จาก http://bit.ly/2QfrToX 
ภาพท่ี 14 สัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ OFDC. เข้าถึงเมื่อ 16 กุมภาพันธ ์ 2563. เข้าถึงได้
 จาก http://www.ofdc.org.cn/article.asp?c_id=30 
ภาพท่ี 15 ผลิตภัณฑ์มีสัญลักษณ์ เกษตรอินทรีย์ OFDC. เข้าถึงเมื่อ 16 กุมภาพันธ์ 2563. เข้าถึงได้

 จาก http://bit.ly/2PZmxxP 

ภาพท่ี 16 สัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์อินทรีย์แห่งชาติจีน ประเภทอนิทรีย์ อนิทรีย์แปลง และ GAP. เข้าถึง

 เมื่อ 29 มกราคม 2563. เข้าถึงได้จาก http://www.cnca.gov.cn/ywzl/rz/spncp/zspj/201 

 205/t20120516_2010.shtml และhttp://www.hslcs.org.cn/index.php/en/ChinaGAP.html

ภาพท่ี 17 ผลิตภัณฑ์ที่มีสัญลักษณ์ เกษตรอินทรีย์แห่งชาติ. เข้าถึงเมื่อ 16 กุมภาพันธ์ 2563. เข้าถึง

 ได้จาก http://bit.ly/2IxzzP6 

ภาพท่ี18 สัญลักษณ์งาน BIOFACH CHINA. เข้าถึงเมื่อ 18 กุมภาพันธ์ 2563. เข้าถึงได้จาก 

 http://www.biofachchina.com/en/exhibitors/downloads 

ภาพท่ี19 สัญลักษณ์งาน CINHOE. เข้าถึงเมื่อ 18 กุมภาพันธ์ 2563. เข้าถึงได้จาก

 http://www.cinhoe.com/en/ 
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ที่มาตาราง 
ตารางท่ี1 การเปรียบเทียบมาตรฐานระบบผลิตเกษตรอินทรีย์ แบบที1่. เข้าถึงเมื่อ 30 กันยายน  
 2562. เข้าถึงได้จาก https://www.alro.go.th/alro_th/download/00-Standard.pdf  
ตารางท่ี2 การเปรียบเทียบมาตรฐานระบบผลิตเกษตรอินทรีย์ แบบที2่. __________ 
ตารางท่ี3 เปรียบเทียบระดับผักและอาหารปลอดภัย. เข้าถึงเมื่อ 18 ตุลาคม 2562. เข้าถึงได้จาก
 http://www.food4change.in.th/2013-04-22-11-06-40-100119/2013-04-22-11-11-
 53/377-2010-10-26-05-02-30.html 
ตารางท่ี4 มูลค่าการจัดจ าหน่ายอาหาร Green food ในประเทศจีน ต้ังแต่ ค.ศ.2001-ค.ศ.2018. 
 เข้าถึงเมื่อ 24 มกราคม 2563. เข้าถึงได้จาก http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb 
 /lssp/201201/t20120130_5915655.htm 
ตารางท่ี5 สัดส่วนทางการตลาดอาหารปลอดภัย (Green food) ในประเทศจีน ประจ า ค.ศ.2008. 

 เข้ าถึ ง เมื่อ  24 มกราคม 2563.  เข้าถึง ไ ด้จาก  http://www.greenfood.agri.cn/ztzl 

 /tjnb/lssp/201201/t20120130_5915654.htm 

ตารางท่ี6 สัดส่วนทางการตลาดอาหารปลอดภัย (Green food) ในประเทศจีน ประจ า ค.ศ.2014. 

 เข้าถึงเมื่อ 24 มกราคม 2563. เข้าถึงได้จาก http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb 

 /lssp/201504/t20150417_5915738.htm 

ตารางท่ี7 สัดส่วนทางการตลาดอาหารปลอดภัย (Green food) ในประเทศจีน ประจ า ค.ศ.2018. 

 เข้าถึงเมื่อ 24 มกราคม 2563. เข้าถึงได้จาก http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb 

 /lssp/201907/P020190710608589073151.xls 

ตารางท่ี8 ข้อแตกต่างระหว่าง อาหารสีเขียว ระดับ AA และ ระดับ A เข้าถึงเมื่อ 16 กุมภาพันธ์
 2020. เข้าถึงได้จาก http://www.sciencepublishinggroup.com/journal/paperinfo?journalid 
 =328&paperId=10026243 
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ที่มาแผนภูมิ 
แผนภูมิท่ี1 ทฤษฎี วงจรผลิตภัณฑ์ (product Life cycle). เข้าถึงเมื่อ 11 มีนาคม 2563. เข้าถึงได้
 จาก http://bit.ly/2W6WPuY 
แผนภูมิท่ี2 แผนภูมิค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศจีน และ สหรัฐอเมริกา . เข้าถึงเมื่อ 28 
 ตุลาคม  2 5 6 2.  เ ข้ า ถึ ง ไ ด้ จ า ก  https://www.neogaf.com/threads/pwc-by-2 0 5 0 
 canada-to-drop-out-of-top-20-economies-us-to-fall-to-3rd.1348681/ 
แผนภูมิท่ี3 มูลค่าการจ าหน่าย Green food  ในประเทศจีน ต้ังแต่ ค.ศ.2001-ค.ศ.2018. เข้าถึง

 เมื่อ 24 มกราคม 2563. เข้าถึงได้จาก http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/ 

แผนภูมิท่ี4 การเปลี่ยนแปลงมูลค่าการจ าหน่าย Green Food ของประเทศจีน ค.ศ.2001-ค.ศ.2018. 

 เมื่อ 24 มกราคม 2563. เข้าถึงได้จาก http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/index.htm 

แผนภูมิท่ี5 สัดส่วนทางการตลาดของอาหารปลอดภัยในประเทศจีน ประจ าปี ค.ศ.2008. เข้าถึง

 เ มื่ อ  27 ม ก ร า ค ม  2563.  เ ข้ า ถึ ง ไ ด้ จ า ก  http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb 

 /lssp/201201/t20120130_5915657.htm 

แผนภูมิท่ี6 สัดส่วนทางการตลาดของอาหารปลอดภัยในประเทศจีน ประจ าปี ค.ศ.2014. เข้าถึง

 เมื่อ 27 มกราคม 2563. เข้าถึงได้จาก http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/ 

 201504/t20150417_5915738.htm 

แผนภูมิท่ี7 สัดส่วนทางการตลาดของอาหารปลอดภัยในประเทศจีน ประจ าปี ค.ศ.2018. เข้าถึง

 เมื่อ 24 มกราคม 2563. เข้าถึงได้จาก http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/index.htm 

 
 

 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
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แบบสอบถามบนเว็บไซต์ https://www.wenjuan.com/s/Fvayaijp/ 
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ตาราง มูลค่าการจัดจ าหน่ายอาหารปลอดภัยประเภท Green Food ของประเทศจีน ค.ศ.2001-ค.ศ.2018 

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201201/t20120130_5915655.htm 

 

 

 

 

 

 
แผนภูมิ มูลค่าการจัดจ าหน่ายอาหารปลอดภัยในประเทศจีน ค.ศ.2001-ค.ศ.2009 

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201201/t20120110_5915670.htm 

 

 

 

指 标 2001 年 2002 年 2003 年 2004 年 2005 年 2005 年 2007 年 2008 年 

当年认证企业（个） 536 613 918 1150 1839 2064 2371 2191 

当年认证产品（个） 988 1239 1746 3142 5077 5676 6263 5651 

认证企业总数（个） 1217 1756 2047 2836 3695 4615 5740 6176 

认证产品总数（个） 2400 3046 4030 6496 9728 12868 15238 17512 

实物总量（万吨） 2000 2500 3260 4600 6300 7200 8300 9000 

年销售额（亿元） 500 597  723 860 1030 1500 1929 2597.2 

年出口额（亿美元） 4 8.4 10.8 12.5 16.2 19.6 21.4 23.2 

监测面积（万亩） 5800 6670 7710 8940 9800 15000 23000 2.5 
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ตาราง สัดส่วนทางการตลาดอาหารปลอดภัยประเภท Green Food ของประเทศจีน ค.ศ.2006-ค.ศ.2008 

2006——2008 年绿色食品产品结构 
 

  

类别、级别 

  2006 年   2007 年   2008 年 

  产品数    比重 

  （个）    （%） 

  产品数   比重 

  （个）   （%） 

  产品数    比重 

  （个）    （%） 

按产品级别       

 初级产品 4762     37.0 5675    37.2 6486    37.0 

 初加工产品 4621    35.9 5738    37.7 6749    38.5 

 深加工产品 3485    27.1 3825    25.1 4277    24.5 

 合计 12868    100.0 15238    100.0 17512    100.0 

按产品类别    

 农林及加工产品 7555    58.7 9068     59.5 10659     61.1 

 畜禽类产品 1656    12.9 1741    11.4 1894    10.8 

 水产类产品 797    6.2 931     6.1 1021     5.8 

 饮品类产品 1953    15.2 2319    15.2 2481    14.2 

 其它产品 907    7.0 1179     7.7 1457     8.3 

 合计 12868   100.0 15238    100.0 17512    100.0 
 

 

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201201/t20120130_5915654.htm 

 

ตาราง สัดส่วนทางการตลาดอาหารปลอดภัยประเภท Green Food ของประเทศจีน ค.ศ.2009 

2009 年绿色食品产品结构 

（按产品类别) 

产品类别 产品数（个） 比重（%） 

农林及加工产品 9855 62.74 

畜禽类产品 1630 10.38 

水产类产品 736 4.69 

饮品类产品 2086 13.28 

其它产品 1400 8.91 

合计 15707 100 

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201201/t20120118_5915689.htm 
 



81 

 

ตาราง มูลค่าการจัดจ าหน่าย และสัดส่วนทางการตลาด อาหารปลอดภัยประเภท Green Food       

ของประเทศจีน ค.ศ.2010 

2010年绿色食品发展总体情况 

指  标 单  位 数  量 

当年认证企业数 个 2526 

当年认证产品数 个 6437 

企业总数
①
 个 6391 

产品总数② 个 16748 

年销售额 亿元 2823.8 

出口额 亿美元 23.1 

产地环境监测面积 亿亩 2.4 

 

2010 年绿色食品产品结构（按产品类别） 

产品类别 产品数（个） 比重（%） 

农林及加工产品 10889 65.02%   

畜禽类产品 1488 8.88%   

水产类产品 787 4.70%   

饮品类产品 2140 12.78%   

其它产品 1444 8.62%   

合计 16748 100.00%   

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201201/t20120110_5915718.htm 

และ http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201201/t20120110_5915719.htm   
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ตาราง มูลค่าการจัดจ าหน่าย และสัดส่วนทางการตลาด อาหารปลอดภัยประเภท Green Food        

ของประเทศจีน ค.ศ.2011 

2011年绿色食品发展总体情况 

指 标 单 位 数 量 

当年认证企业数 个 2683 

当年认证产品数 个 6538 

企业总数① 个 6622 

产品总数② 个 16825 

年销售额 亿元 3134.5 

出口额 亿美元 23 

产地环境监测面积 亿亩 2.4 

 

 

 

  

2011年绿色食品产品结构（按产品类别) 

产品类别 产品数（个） 
比重（%） 

比重（%） 

农林及加工产品 11773 70.0 

畜禽类产品 1225 7.3 

水产类产品 660 3.9 

饮品类产品 1711 10.2 

其它产品 1456 8.6 

合计 16825 100.0 

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201304/t20130419_5915728.htmและ 

http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201304/t20130419_5915727.htm 
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ตาราง มูลค่าการจัดจ าหน่าย และสัดส่วนทางการตลาด อาหารปลอดภัยประเภท Green Food                 

ของประเทศจีน ค.ศ.2012 

 2012年绿色食品发展总体情况 

指标 单位 数量 

当年认证企业数 个 2614 

当年认证产品数 个 6196 

企业总数① 个 6862 

产品总数② 个 17125 

年销售额 亿元 3178 

出口额 亿美元 28.4 

产地环境监测面积 亿亩 2.4 

 

 

 

2012 年绿色食品产品结构（按产品类别) 

产品类别 产品数（个） 比重（%） 

农林及加工产品 12336 72.0 

畜禽类产品 1150 6.7 

水产类产品 608 3.6 

饮品类产品 1602 9.4 

其它产品 1429 8.3 

合计 17125 100.0 

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201305/t20130528_5915734.htm 

และ http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201305/t20130528_5915735.htm 
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ตาราง มูลค่าการจัดจ าหน่าย และสัดส่วนทางการตลาด อาหารปลอดภัยประเภท Green Food        

ของประเทศจีน ค.ศ.2013 

2013年绿色食品发展总体情况 

   

指  标 单  位 数  量 

当年获证企业数 个 3229 

当年获证产品数 个 7696 

企业总数① 个 7696 

产品总数② 个 19076 

年销售额 亿元 3625.2 

出口额 万美元 260386.4 

产地环境监测面积 万亩 25642.7 
 

2013 年绿色食品产品结构                                       

（按产品类别) 

产品类别 产品数（个） 比重（%） 

农林及加工产品 14097 73.9  

畜禽类产品 1170 6.1  

水产类产品 660 3.5  

饮品类产品 1656 8.7  

其他产品 1493 7.8  

合计 19076 100.0  

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201404/t20140417_5915737.htm  
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ตาราง มูลค่าการจัดจ าหน่าย และสัดส่วนทางการตลาด อาหารปลอดภัยประเภท Green Food        

ของประเทศจีน ค.ศ.2014 

绿色食品发展总体情况 

   

指  标 单  位 数  量 

当年获证企业数 个 3830 

当年获证产品数 个 8826 

企业总数① 个 8700 

产品总数② 个 21153 

国内年销售额 亿元 5480.5 

出口额 亿美元 24.8 

产地环境监测面积③ 亿亩 3.4 

 

绿色食品产品结构                              

（按产品类别) 

产品类别 产品数（个） 比重（%） 

农林及加工产品 15703 74.2  

畜禽类产品 1095 5.2  

水产类产品 698 3.3  

饮品类产品 1946 9.2  

其他产品 1711 8.1  

合计 21153 100.0  

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201504/t20150417_5915738.htm 
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ตาราง มูลค่าการจัดจ าหน่าย และสัดส่วนทางการตลาด อาหารปลอดภัยประเภท Green Food        

ของประเทศจีน ค.ศ.2015 

绿色食品发展总体情况 

   

指  标 单  位 数  量 

当年认证企业数 个 3562 

当年认证产品数 个 8228 

企业总数① 个 9579 

产品总数② 个 23386 

年销售额 亿元 4383.2 

出口额 亿美元 22.8 

产地环境监测面积 亿亩 2.6 

 

 

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201610/t20161012_5915739.htm 

 

绿色食品产品结构                                        

按产品类别) 

产品类别 产品数（个） 比重（%） 

农林及加工产品 17626 75.4  

畜禽类产品 1123 4.8  

水产类产品 727 3.1  

饮品类产品 2045 8.7  

其它产品 1865 8.0  

合计 23386 100.0  
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ตาราง มูลค่าการจัดจ าหน่าย และสัดส่วนทางการตลาด อาหารปลอดภัยประเภท Green Food        

ของประเทศจีน ค.ศ.2016 

绿色食品发展总体情况 

   

指  标 单  位 数  量 

当年获证单位数 个 3949 

当年获证产品数 个 8930 

获证单位总数① 个 10116 

获证产品总数② 个 24027 

国内年销售额 亿元 3866 

出口额 亿美元 25.11 

产地环境监测面积 亿亩 1.99 

 

绿色食品产品结构 

（按产品类别) 

产品类别 产品数（个） 比重（%） 

农林及加工产品 18227 
75.9  

畜禽类产品 1141 
4.7  

水产类产品 644 
2.7  

饮品类产品 2106 
8.8  

其它产品 1909 
7.9  

合计 24027 
100.0  

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201810/P020181022521979003650.xls 
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ตาราง มูลค่าการจัดจ าหน่าย และสัดส่วนทางการตลาด อาหารปลอดภัยประเภท Green Food        

ของประเทศจีน ค.ศ.2017 

绿色食品发展总体情况 

   

指  标 单  位 数  量 

当年获证单位数 个 4422 

当年获证产品数 个 10093 

获证单位总数① 个 10895 

获证产品总数② 个 25746 

国内年销售额 亿元 4034 

出口额 亿美元 25.45 

产地环境监测面积 亿亩 1.52 

 

 绿色食品产品结构 

 （按产品类别) 

产品类别 产品数（个） 比重（%） 

农林及加工产品 19629 76.3  

畜禽类产品 1345 5.2  

水产类产品 643 2.5  

饮品类产品 2253 8.8  

其它产品 1876 7.2  

合计 25746 100.0  

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201810/U020181022520293897354.xls 
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ตาราง มูลค่าการจัดจ าหน่าย และสัดส่วนทางการตลาด อาหารปลอดภัยประเภท Green Food        

ของประเทศจีน ค.ศ.2018 

绿色食品发展总体情况 

   

指  标 单  位 数  量 

当年获证单位数 个 5969 

当年获证产品数 个 13316 

获证单位总数① 个 13203 

获证产品总数② 个 30932 

国内年销售额 亿元 4557 

出口额 亿美元 32.1 

产地环境监测面积 亿亩 1.57 

 

 

绿色食品产品结构 

 

（按产品类别) 

 

产品类别 产品数（个） 比重（%） 

农林及加工产品 23986 77.5% 

畜禽类产品 1698 5.5% 

水产类产品 663 2.1% 

饮品类产品 2684 8.7% 

其它产品 1901 6.1% 

合计 30932 100.0% 

ท่ีมา: http://www.greenfood.agri.cn/ztzl/tjnb/lssp/201907/P020190710608589073151.xls 
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ประวัติผู้วิจัย 
 

ชื่อ-สกุล        นางสาวกุลชา   รัตนนรา 
วัน เดือน ปี เกิด       13 พฤศจิกายน 2540 
สถานที่เกิด       สงขลา 
สถานที่อยู่ปัจจุบัน      77 ซอยราชเกษม2 หมู่ 6 ต าบลบ้านหม้อ อ าเภอเมืองเพชรบุรี  
        จังหวัดเพชรบุรี 76000 
 
ประวัติการศึกษา        
2559-ปัจจุบัน       ระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร์ 
        คณะอักษรศาสตร์ สาขาเอเชียศึกษา ภาษาเลือกภาษาจีน  
2553-2558       ระดับมัธยมศึกษาตอนต้นถึงมัธยมศึกษาตอนปลาย  
        โรงเรียนพรหมานุสรณ์จังหวัดเพชรบุรี สายวิทย-์คณิต 
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แบบโอนลิขสิทธิ์ภาคนพินธ ์
สาขาเอเชียศึกษา คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

 
ข้าพเจ้า     นางสาวกุลชา   รัตนนรา 
นักศึกษาชั้นปีที่ 4   วิชาเอกเอเชียศึกษา ภาษาเลือกภาษาจีน 
ภาคนิพนธ์    การศึกษาตลาดอาหารปลอดภัยในประเทศจีน 
ชื่ออาจารย์ที่ปรึกษาภาคนิพนธ์  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อภิเศก   ปั้นสุวรรณ 
ที่อยู่ที่สามารถติดต่อได้   77 ซอยราชเกษม2 หมู่ 6 ต าบลบ้านหม้อ อ าเภอเมืองเพชรบุรี 
     จังหวัดเพชรบุรี 76000 
หมายเลขโทรศัพท์ที่สามารถติดต่อได้ 0863651763 
 
 ลิขสิทธิ์ของภาคนิพนธ์อันเป็นผลจากการศึกษาเล่าเรียน ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของหลักสูตร             
ระดับปริญญาบัณฑิต ข้าพเจ้ายินดีโอนลิขสิทธิ์ตามมาตรา 17 วรรค 2 แห่ง พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์                 
พ.ศ. 2537 เป็นของคณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร โดยมีก าหนดตลอดอายุคุ้มครองสิทธิ์ 
 

ลงนามผู้โอน.......................................... 
        (นางสาวกุลชา   รัตนนรา) 

วันท่ี ..... เดือน ................ พ.ศ. ........... 
 

ลงนามผู้รับโอน...................................... 
        (.......................................) 

      วันท่ี ..... เดือน ................ พ.ศ. ........... 
 
 

 


