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บทคดัย่อ 
 

 ในปัจจุบนัอุตสาหกรรมยานยนต์ถือว่าเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมท่ีส าคัญและสร้างรายไดใ้ห้แก่

ประเทศไทยไดอ้ย่างมหาศาล อีกทั้งยีห่้อท่ีผูบ้ริโภคในประเทศไทยให้ความมัน่ใจมากท่ีสุดมกัเป็นรถยนต์

จากประเทศญ่ีปุ่น ซ่ึงมกัจะพบเห็นยี่หอ้เหล่าน้ีไดท้ัว่ไปบนทอ้งถนนมาตลอดหลายสิบปี ในงานวิจยัฉบบัน้ี

ได้ท าการศึกษาถึงมูลค่าการน ารถยนต์ส าเร็จรูปและกระบวนการค านวณรายไดจ้ากการน าเข้ารถยนต์

ส าเร็จรูป รวมถึงรถยนตน์ าเขา้ส าเร็จรูปจากประเทศญ่ีปุ่นท่ีเป็นท่ีนิยม ตลอดจนพฤติกรรมและความคิดเห็น

ของผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือรถยนต์ส าเร็จรูป โดยรวบรวมข้อมูลจากเว็บไซต์ของสมาคมยานยนต์             

และเวบ็ไซตย์ีห่อ้รถยนตจ์ากประเทศญ่ีปุ่นต่างๆ โดยการใชก้ารวิเคราะห์เน้ือหาในเชิงพรรณนา น าเสนอดว้ย

การบรรยายประกอบแผนภูมิ 

ผลการศึกษาพบว่าตั้งแต่ในปี พ.ศ. 2555 จนถึง ปี พ.ศ. 2561 จ านวนการน าเขา้รถยนต์ลดลงอย่าง
ต่อเน่ือง  โดยในปี พ.ศ. 2555 มีจ  านวนรถยนต์น าเขา้มูลค่าทั้งหมด 2,314.55 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ  จนในปี 
พ.ศ. 2561 มีจ  านวนเหลือเพียง 1,611.69 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ จากผลการศึกษาพบว่า รถยนตน์ าเขา้ส าเร็จรูปท่ี
เป็นท่ีนิยมของยี่ห้อ Lexus เป็นรถเก๋งและรถ SUV ซ่ึงเป็นรถส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวนั  ผูบ้ริโภคมี
ความเห็นว่าคุณภาพและสมรรถนะมีความส าคญัอย่างมากกว่าเร่ืองราคารถยนต์ ถึงแมร้าคารถยนต์น าเขา้
ดงักล่าวจะมีราคาท่ีสูงกว่ารถยนต์ทัว่ไปในโชวรู์ม แต่ผูบ้ริโภคเช่ือว่ารถยนต์ท่ีน าเขา้ส าเร็จรูป  มีคุณภาพท่ี
ดีกว่า จึงมองว่าคุณภาพและสมรรถนะคุม้ค่าส าหรับราคารถยนต์ 

 
 ค าส าคญั : อุตสาหกรรมยานยนต ์รถยนตน์ าเขา้ส าเร็จรูป รถยนตจ์ากประเทศญ่ีปุ่น 
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ตลอดระยะเวลาการศึกษาคน้ควา้การท าสารนิพนธฉ์บบัน้ีจนกระทัง่เสร็จลุล่วง 
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บทที่ 1 

บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคญัปัญหา 

 
รถยนต์ไดก้ลายเป็นปัจจยัส าคญัอย่างหน่ึงทั้งในปัจจุบันและต่อไปในอนาคต เพื่ออ  านวยความ

สะดวกทางในการเดินทางท่ีจ  าเป็นในชีวิตประจ าวนัของผูค้นในทุกอาชีพ ไม่ว่าจะเป็นรถขนส่งมวลชนหรือ
รถท่ีนัง่ส่วนบุคคล  

 
อุตสาหกรรมยานยนตม์ีความตอ้งการเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนทุกวนัทั้งในดา้นระดบัของรถยนต์ รวม

ไปถึงรายละเอียดอีกมากมายทั้งความปลอดภยัและการใชง้าน อุตสาหกรรมยานยนต์จึงเป็นอีกหน่ึงธุรกิจ
อุตสาหกรรมท่ีส าคัญของโลกและในประเทศทั้งด้านเศรษฐกิจ มูลค่าเพ่ิม โดยประเทศไทยมีนโยบาย        
การพฒันาอุตสาหกรรมรถยนต์มาตั้งแต่ปี 2504 จากการน าช้ินส่วนรถยนต์ประเภท 1CKD จากยุโรปและ
ญ่ีปุ่นเขา้มาประกอบ (ส ามะโนธุรกิจอุตสาหกรรม , 2555 ) 

 
กระบวนการการประกอบรถยนต์ เป็นการน าช้ินส่วนต่างๆทั้งหมดของรถยนต์มาประกอบเข้า

ดว้ยกนัจนกลายเป็นตวัรถยนตท่ี์สมบูรณ์แบบและสามารถใชง้านได ้เพื่อใหไ้ดผ้ลผลิตท่ีมีคุณภาพมากท่ีสุด
ในกระบวนการประกอบรถยนต์ จึงจ าเป็นอย่างมากท่ีจะตอ้งมีการควบคุมและตรวจสอบว่ากระบวนการ
ดงักล่าวสามารถใชไ้ดอ้ยา่งแม่นย  าในทุกสภาวะและทุกสภาพแวดลอ้ม เพื่อป้องกนัและลดการเกิด        ความ
ผดิพลาดท่ีสามารถส่งผลต่อกระทบต่อผูข้บัข่ีหรือผูใ้ชง้านได ้สามารถแบ่งแยกส่วนประกอบออกเป็นส่วน
ต่าง ๆ ไดด้งัน้ี 

 
1. ตวัถงั ท าหนา้ท่ีส าหรับป้องกนั ห่อหุม้บุคคลและทรัพยสิ์นต่าง ๆ ภายในตวัรถยนตจ์ากส่ิงรบกวน

ภายนอกท่ีสามารถสร้างความเสียหายได ้อีกทั้งยงัสามารถเป็นตวับอกรสนิยมและสร้างความภูมิใจใหแ้ก่    ผู ้
เป็นเจา้ของไดเ้ช่นกนั ไดแ้ก่ ประตู หวัรถเก๋ง โครงหลงัคา ฝากระโปรง กนัชน กระบะและฝาทา้ย เป็นตน้ 

                                                             
1 Complete Knock Down (CKD) รถยนตท์ี่ผลิตในประเทศ ไม่ว่าอะไหล่ที่น ามาประกอบจะเป็นอะไหล่น าเขา้หรืออะไหล่
ที่ผลิตในประเทศ กจ็ะถือว่าเป็นรถ CKD   



2 

  

 

 

ภาพท่ี  1 ตวัถงั 
ท่ีมา: https://www.autoinfo.co.th/article/81570/ (2553) 

2. แชสซีส์และช่วงล่าง ท าหนา้ท่ีส าคญัส าหรับการรองรับช้ินส่วนทั้งหมดของรถยนตท่ี์ถูกประกอบ
ข้ึน สามารถช่วยลดแรงสั่นสะเทือนจากการขับข่ีท่ีส่งผลกระทบต่อผูใ้ช้ ผูโ้ดยสารและทรัพยสิ์นต่าง ๆ 
ภายใน ตวัอยา่งเช่น สปริงแชสซีส์ แหนบ โชก้อพั คนับงัคบั ปีกนก คนัเร่ง และเบรก เป็นตน้ 

 

 

ภาพท่ี  2 แชสซีส์และช่วงล่าง 

ท่ีมา: http://www.showroom-onair.com (2560) 
 

3. เคร่ืองยนตแ์ละระบบส่งก าลงั ตวัอยา่งเช่น เพลากลาง เคร่ืองยนต ์เฟืองทา้ย เพลาขบั ลอ้ ท าหนา้ท่ี
ส าหรับการแปลงพลงังานเช้ือเพลิงแลว้ถ่ายทอดไปยงัเคร่ืองยนต์ให้สามารถขบัเคล่ือนได้ ตัวอย่างเช่น   
แปลงน ้ ามนัไปเป็นพลงังานกล 

 
ภาพท่ี  3 เคร่ืองยนตแ์ละระบบส่งก าลงั 

ท่ีมา: https://www.checkraka.com/knowledge/ (2556) 
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4. อุปกรณ์ไฟฟ้า ท าหน้าท่ีส าหรับเช่ือมโยงการระบบการท างานต่างๆภายในรถยนต์ทั้งหมดเพ่ือ
แจกจ่ายพลงังานไฟฟ้า โดยการเลือกใชจ้ะข้ึนอยู่กบัจุดประสงค์และความตอ้งการของผูข้บัข่ี ตวัอยา่งเช่น  
ไดสตาร์ต ไดชาร์จ ระบบสายไฟฟ้า ไฟหนา้ ไฟเบรก ไฟหลงั ไฟเล้ียว แบตเตอร่ีเป็นตน้ 

 

 

ภาพท่ี  4 อุปกรณ์ไฟฟ้า 
ท่ีมา: http://caronlineparts.com/13--auto-electrical-component- (2562) 

 
5. อุปกรณ์ภายใน ท าหนา้ท่ีส าหรับเป็นตวัช่วยในการรักษาความปลอดภยั และยงัสามารถเพ่ิม ความ

สะดวกสบายใหแ้ก่ผูโ้ดยสารรวมทั้งผูข้บัข่ีได ้ตวัอยา่งเช่น เบาะนัง่ พรมหลงัคา แผงประตู เข็มขดันิรภยั หนา้
ปิด พรมพ้ืนรถ แอร์ และวิทย ุเป็นตน้ 

 

 
ภาพท่ี  5 อุปกรณ์ภายใน 

ท่ีมา: https://www.e-toyotaclub.net (2560) 
 

ส่วนเทียร์วนั (Tier One) หรือสามารถเรียกไดอี้กช่ือหน่ึงว่า เฟิร์สเทียร์ (First tier) คือ ผูท่ี้ท าการผลิต
อะไหล่ ช้ินส่วน ส่วนประกอบต่างๆ ของรถยนต ์เพ่ือส่งต่อไปใหผู้ป้ระกอบรถยนตห์ลกัหรือบริษทัท่ีท าการ
ผลิตรถยนตโ์ดยตรง มีทั้งประเภทท่ีใชภ้ายในรถยนตแ์ละประเภทท่ีใชภ้ายนอกรถยนต ์ไดแ้ก่ กนัชน ไฟหนา้ 
ลอ้แมก็ซ ์กระจกรถ แผงคอนโซล ยาง เคร่ืองเสียง หรือระบบอิเลก็ทรอนิกส์ เป็นตน้ ซ่ึงนอกจาก  จะมีเทียร์
วนัท่ีท าหน้าท่ีผลิตส่วนประกอบต่างๆ ให้กบับริษทัรถยนต์โดยตรงแลว้ยงัมี เทียร์ทู และ เทียร์ทรี  ท่ีท า
หนา้ท่ีส่งช้ินส่วนยอ่ยต่างๆ ให้แก่เทียร์วนัอีกดว้ย สามารถเรียกกลุ่มดงักล่าวโดยรวมไดว้่า                กลุ่มโอ
โตพาร์ท (Auto-Part) 
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ในเดือนมิถุนายน ปี พ.ศ. 2562 จ  านวนรถยนต์ทั้งหมดท่ีผลิตไดมี้จ  านวนทั้งส้ิน 172,878 คนั ลดลง
จากเดือนมิถุนายน ปี พ.ศ. 2561 ร้อยละ 8.52 และลดลงจากเดือนพฤษภาคม ปี พ.ศ. 2562 ร้อยละ 4.66 
จ  านวนรถยนต์ท่ีผลิตไดใ้นเดือนมกราคม – มิถุนายน ปี พ.ศ. 2562 มีจ  านวนทั้งส้ิน 1,065,945 คนั เพ่ิมข้ึน
จากเดือนมกราคม - มิถุนายน ปี พ.ศ. 2561 ร้อยละ 0.89 ยอดขายรถยนต์ภายในประเทศของเดือนมิถุนายน  
ปี พ.ศ. 2562 มีจ  านวนทั้งส้ิน 86,048 คนั ลดลงจากเดือนเดียวกนัในปีท่ีแลว้ ยอดขายภายในประเทศลดลง
จากการเขม้งวดในการอนุมติัสินเช่ือของสถาบันการเงิน และจากฐานท่ีสูงมากของปีท่ีแลว้ การส่งออก
รถยนต์ส าเร็จรูปเดือนมกราคม - มิถุนายน ปี พ.ศ. 2562 ส่งออกรถยนต์ส าเร็จรูป 559,861 คนั โดยส่งออก
ลดลงจาก ปี พ.ศ. 2561 ในระยะเวลาเดือนเดียวกนั ร้อยละ 0.37 มีมูลค่าการส่งออก 285,204.20 ลา้นบาท 
ลดลงจากเดือนมกราคม - มิถุนายน ปี พ.ศ. 2561 ร้อยละ 1.96 ในส่วนการส่งออกเคร่ืองยนต ์มีมูลค่า        การ
ส่งออก 16,564.70 ลา้นบาท ลดลงจากเดือนมกราคม - มิถุนายน ปี พ.ศ. 2561 ร้อยละ 11.82                  (สุ
รพงษ,์2562) 

 
นอกเหนือจากการผลิตเพ่ือจ าหน่ายในประเทศและส่งออกแลว้ การตลาดการน าเขา้รถยนตส์ าเร็จรูป

จากต่างประเทศก็เป็นอีกประเด็นท่ีน่าสนใจศึกษา โดยเฉพาะรถยนต์ของญ่ีปุ่นท่ีมกัจะพบเห็นการถูกใชใ้น
ประเทศไทยจ านวนมากท่ีสุด เพราะดา้นราคาท่ีจบัตอ้งได ้คุณภาพของรถท่ีมีการพฒันาข้ึนเร่ือยๆจนเป็นท่ี
ยอมรับ รวมถึงศูนยบ์ริการท่ีครอบคลุมให้เห็นในทุกพ้ืนท่ี ส่วนใหญ่รถยนต์ญ่ีปุ่นในประเทศไทยจะเป็น
แบบ CKD แต่ก็มีรถยนต์ประเภท 2CBU ดว้ยเช่นกนัซ่ึงรถยนตป์ระเภทน้ีบางบริษทัไม่มีนโยบายการน าเขา้
หรือหากมีราคาก็สูงตามภาษีท่ีแพงกว่ารถทัว่ไปมาก ประเทศไทยมีอตัราภาษีน าเขา้รวมสูงสุดถึง 328% 

 
การน ารถเขา้มาโดยตรงจากต่างประเทศ รถท่ีน าเขา้มาเป็นการประกอบมาแลว้ ซ่ึงในส่วนของการ

ประกอบและดา้นวสัดุหรืออะไหล่จะไดม้าตรฐานกว่าการประกอบในประเทศเป็นอยา่งมาก มีความทนทาน
ตามมาตรฐานของต่างประเทศ ทางดา้นความนิยม รถยนต์น าเขา้เป็นท่ีแพร่หลายในเมืองไทย สาเหตุของ 
การเป็นท่ีนิยมเป็นเพราะคุณภาพของรถประเภทน้ีมีมาตรฐานสูง สมรรถนะการขบัข่ีท่ียอดเยีย่ม ท าให้รู้สึก
ปลอดภยัและสบายใจส าหรับผูใ้ชง้าน โดยทัว่ไปรถCBUท่ีน าเขา้ส่วนใหญ่มกัจะเป็นรถสปอร์ตท่ีผูค้นนึกถึง
กนั แต่ในความเป็นจริงแลว้รถCBUแบบหลายท่ีนัง่ก็เป็นท่ีนิยมในการน าเขา้ดว้ยเช่นกนั รถยนตแ์บบน้ีจะ
เป็นท่ีตอ้งการส าหรับคนท่ีอยากซ้ือรถน าเขา้ท่ีพร้อมไปดว้ยส่ิงอ  านวยความสะดวกภายในตวัรถยนต ์(Import 
Car Thailad) 

 

                                                             
2 Completely Built Up (CBU) หมายถึง รถยนตท่ี์ผลิตต่างประเทศและน าเขา้มาทั้งคนั 
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ด้วยเหตุดังกล่าวท าให้ผูศ้ึกษาสนใจเร่ืองระบบการน าเข้ารถยนต์ส าเร็จรูปของประเทศญ่ีปุ่น 
เน่ืองจากถึงจะมีปัญหาทางดา้นราคาท่ีสูง แต่ก็ยงัมีกลุ่มลูกคา้บางกลุ่มอยู่ โดยการศึกษาน้ีจะน าไปสู่ค  าตอบ
ของถึงปัจจยัท่ีส าคญัในการเลือกซ้ือรถยนต์CBUและความเปล่ียนแปลงของการตลาดรถประเภทน้ีเป็น
อยา่งไร 
 

1.2 วตัถุประสงค์ของงานวจิยั 
 

2.1 เพื่อศึกษาการเปล่ียนแปลงของมูลค่าและปัญหาการตลาดของรถยนตป์ระเภท CBU จากประเทศ
ญ่ีปุ่น 

2.2 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือของรถยนตป์ระเภท CBU จากประเทศญ่ีปุ่น 
 

1.3 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 

เพื่อทราบถึงรถยนต์ประเภท CBU และเขา้ใจโครงสร้างและการเปล่ียนแปลงการน าเข้ารถยนต์
ประเภท CBU เพ่ิมมากข้ึน ทราบถึงเหตุผลและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีตดัสินใจซ้ือรถยนต์ประเภท CBU 
โดยสามารถน าผลงานวิจยัช้ินน้ีไปปรับใชใ้หเ้ขา้กบัอุตสาหกรรมยานยนต์ส าหรับผูป้ระกอบการในอนาคต
ได ้ 
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บทที่ 2 

ทบทวนวรรณกรรม 

 

2.1 แนวคดิและทฤษฎีทีเ่กีย่วข้อง 
 

รถยนต์ในปัจจุบันนับเป็นปัจจัยส าคัญในการด ารงชีวิตเพื่อความสะดวกสบาย รวดเร็ว  และ
ประหยดัเวลา โดยเฉพาะในเมืองหลวงหรือเมืองใหญ่ รถยนต์ก็ยิ่งเป็นส่ิงจ  าเป็น แต่ในขณะเดียวกนัการ
บริการส่วนของขนส่งมวลชนของรัฐบาลก็ยงัไม่เพียงพอต่อและไม่ครอบคลุม ไม่สามารถตอบสนองความ
ตอ้งการผูบ้ริโภคได ้ดงันั้นผูบ้ริโภคจึงต้องหันมาซ้ือรถยนต์ส่วนตัวเอง ท าให้ตลาดรถยนต์ส่วนบุคคล
กลายเป็นธุรกิจท่ีมีการแข่งขนัสูง (พิชชาภา กิตตินนัทว์ฒันา,2555) 

 
แต่ปัจจุบันราคาน ้ ามันท่ีสูงข้ึนเร่ือย ๆ และสภาพเศรษฐกิจท่ีตกต ่ าก็กลายเป็นปัญหาของ

ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมยานยนต์หันมาผลิตรถยนต์ให้ประหยดัน ้ ามนัและราถาไม่แพงเกินส าหรับ
ผูบ้ริโภคทั่วไป แต่เพราะรถยนต์เป็นเสมือนการบ่งบอกฐานะและสังคมของผูเ้ป็นเจ้าของได้อีกด้วย 
ผูบ้ริโภคบางกลุ่มจึงต้องการรถยนต์ส่วนบุคคลท่ีมากกว่ามาตรฐานทัว่ไป ทั้งในเร่ืองของความปลอดภัย 
สมรรถนะ รูปลกัษณ์และความมัน่ใจ การเลือกซ้ือรถจึงมีเป้าหมายท่ีชดัเจนเพ่ือตอบสนองความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภคแต่ละคน ทั้งแรงจูงใจและพฤติกรรมในการซ้ือรถท่ีแตกต่างกนัออกไป จึงตอ้งศึกษาทฤษฎีล าดบั
ขั้นตอนความตอ้งการ 

 

2.1.1 กรอบความคดิทฤษฎทีี่ใช้วจิยั 

  
 ทฤษฎีแรงจูงใจ 
 
 Maslow เช่ือว่ามนุษยเ์ป็น “สตัวท่ี์มีความตอ้งการ” (Wanthing Animal) และเป็นการยาก   ท่ี

มนุษยจ์ะไปถึงขั้นพึงพอใจอยา่งสมบูรณ์ ในทฤษฎีล าดบัขั้นความตอ้งการของ Maslow เมื่อบุคคลตอ้งการท่ี
จะไดรั้บความพึงพอใจและเมื่อไดรั้บแลว้ก็ยงัคงเรียกร้องความพึงพอใจส่ิงอ่ืนๆต่อไป ซ่ึงถือเป็นลกัษณะ
ของมนุษย ์ซ่ึงเป็นผูจ้อ้งการส่ิงต่างๆอยูเ่สมอ Maslow กล่าวว่าความปรารถนาของมนุษยน์ั้นติดตวัมา         แต่
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ก าเนิดและความปรารถนาเหล่าน้ีจะเรียงล  าดบัขั้นของความปรารถนา ตั้งแต่ขั้นแรกไปสู่ความปรารถนาขั้น
สูงข้ึนไปเป็นล าดบั 

 1. ความต้องการทางร่างกาย ( Physiological needs ) เป็นความต้องการขั้นพ้ืนฐานท่ีมี
อ  านาจมากท่ีสุดและสังเกตเห็นไดช้ดัท่ีสุดจากความตอ้งการทั้งหมดเป็นความตอ้งการท่ีช่วยการด ารงชีวิต              
ไดแ้ก่ ความตอ้งการอาหาร น ้ าด่ืม ออกซิเจน การพกัผ่อน ความตอ้งการความอบอุ่น ส่ิงเหล่าน้ีจะเก่ียวขอ้ง
โดยตรงกบัความอยูร่อดของร่างกายและความพึงพอใจท่ีไดรั้บในขั้นน้ีจะกระตุน้ใหเ้กิดความตอ้งการ       ใน
ขั้นท่ีสูงกว่าและถา้บุคคลใดประสบความลม้เหลวท่ีจะสนองความตอ้งการพ้ืนฐานน้ีก็จะไม่ไดรั้บ        การ
กระตุน้ให้เกิดความตอ้งการในระดบัท่ีสูงข้ึน ถา้ความตอ้งการอยา่งหน่ึงยงัไม่ไดรั้บความพึงพอใจ บุคคลก็
จะอยูภ่ายใตค้วามตอ้งการนั้นตลอดไป  

 
 2. ความต้องการความปลอดภยั (Safety needs) เมื่อความตอ้งการทางด้านร่างกายไดรั้บ             

ความพึงพอใจแลว้บุคคลก็จะพฒันาการไปสู่ขั้นใหม่ต่อไป ซ่ึงขั้นน้ีเรียกว่าความตอ้งการความปลอดภยัหรือ
ความรู้สึกมัน่คง (safety or security) Maslow กล่าวว่าความตอ้งการความปลอดภยัน้ีจะสงัเกตไดง่้ายในทารก
และในเด็กเล็ก ๆ เน่ืองจากทารกและเด็กเล็ก  ๆ ต้องการความช่วยเหลือและต้องพึ่ งพออาศัยผูอ่ื้น      
ความรู้สึกไม่ปลอดภยั ความตอ้งการความปลอดภยัจะยงัมีอิทธิพลต่อบุคคลแมว้่าจะผา่นพน้วยัเด็กไปแลว้ 
แมใ้นบุคคลท่ีท างานก็เช่นกนั กล่าวไดว้่าบุลคลทั้งหมดตอ้งการความปลอดภยัดว้ยกนัทั้งส้ิน ศาสนาและ
ปรัชญาท่ีมนุษยย์ดึถือท าให้เกิดความรู้สึกมัน่คง เพราะท าใหบุ้คคลไดจ้ดัระบบของตวัเองให้มีเหตุผลและ
วิถีทางท่ีท าให้บุคคลรู้สึก “ปลอดภยั” ความตอ้งการความปลอดภยัในเร่ือง อ่ืน ๆ จะเก่ียวขอ้งกบัการเผชิญ
กบัส่ิงต่างๆ เหล่าน้ี สงคราม อาชญากรรม แผน่ดินไหว การจลาจล  

 
 3. ความตอ้งการความรักและความเป็นเจา้ของ (Belongingness and Love needs)          ความ

ตอ้งการความรักและความเป็นเจา้ของเป็นความตอ้งการขั้นท่ี 3 ความตอ้งการน้ีจะเกิดข้ึนเม่ือความตอ้งการ    
ทางดา้นร่างกายและความตอ้งการความปลอดภยัไดรั้บการตอบสนองแลว้ บุคคลตอ้งการไดรั้บความรักและ
ความเป็นเจา้ของโดยการสร้างความสมัพนัธก์บัผูอ่ื้น เช่น ความสมัพนัธภ์ายในครอบครัวหรือกับผูอ่ื้น เป็น
การแสวงหาอย่างมากท่ีจะไดรั้บการยอมรับจากกลุ่มสังคมตนเอง กล่าวโดยสรุป Maslow มีความเห็นว่า
บุคคลตอ้งการความรักและความรู้สึกเป็นเจา้ของและการขาดส่ิงน้ีมกัจะเป็นสาเหตุให้เกิดความขอ้งคบัใจ
และท าให้เกิดปัญหาการปรับตัวไม่ได้และความยินดีในพฤติกรรมหรือความเจ็บป่วยทางด้านจิตใจ             
ในลกัษณะต่าง ๆ Maslow เปรียบเทียบว่าความตอ้งการความรักก็เป็นเช่นเดียวกบัรถยนตท่ี์สร้างข้ึนมาโดย
ตอ้งการก๊าซหรือน ้ ามนันัน่เอง 
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 4. ความตอ้งการไดรั้บความนับถือยกย่อง ( Self-Esteem needs) เมื่อความตอ้งการไดรั้บ
ความรักและการให้ความรักแก่ผูอ่ื้นเป็นไปอย่างมีเหตุผลและท าให้บุคคลเกิดความพึงพอใจแลว้ พลงั
ผลกัดนัในขั้นท่ี 3 ก็จะลดลงและมีความตอ้งการในขั้นต่อไปมาแทนท่ี กล่าวคือมนุษย ์ตอ้งการท่ีจะไดรั้บ
ความนบัถือยกย่องออกเป็น 2 ลกัษณะ คือ ลกัษณะแรกเป็นความตอ้งการนับถือตนเอง (selfrespect) ส่วน
ลกัษณะท่ี 2 เป็นความตอ้งการไดรั้บการยกยอ่งนบัถือจากผูอ่ื้น (esteem from others) 

 
4.1 ความตอ้งการนับถือตนเอง (self-respect) คือ ความตอ้งการมีอ  านาจมีความเช่ือมัน่ใน

ตนเอง มีความแข็งแรง มีความสามารถในตนเอง มีผลสมัฤทธ์ิไม่ตอ้งพ่ึงพาอาศยัผูอ่ื้น และมีความ
เป็นอิสระ ทุกคนตอ้งการท่ีจะรู้สึกว่ามีคุณค่าและมีความสามารถท่ีจะประสบความส าเร็จในงาน
ภาระกิจต่างๆ และมีชีวิตท่ีเด่นดงั 

 
 4.2 ความตอ้งการไดรั้บการยกยอ่งนับถือจากผูอ่ื้น (esteem from others) คือ ความตอ้งการ

มีเกียรติยศ การไดรั้บยกยอ่ง ไดรั้บการยอมรับ ไดรั้บความสนใจ มีสถานภาพ มีช่ือเสียงเป็นท่ีกล่าว
ขาน และเป็นท่ีช่ืนชมยนิดีมีความตอ้งการท่ีจะไดรั้บความยกยอ่งชมเชยในส่ิงท่ีกระท าซ่ึงท าใหรู้้สึก
ว่าตนเองมีคุณค่าว่าความสามารถของเขาไดรั้บการยอมรับจากผูอ่ื้น  

 
 Maslow กล่าวว่ามนัเป็นส่ิงท่ีเป็นไปไดท่ี้บุคคลจะยอ้นกลบัจากระดบัขั้นความตอ้งการใน

ขั้ นท่ี  4 กลับไปสู่ระดับขั้ นท่ี  3 อีกถ้าความต้องการระดับขั้ น ท่ี  3 ซ่ึงบุคคลได้รับไว้แล้วนั้ นถูก
กระทบกระเทือนหรือสูญสลายไปทนัที ความเช่ือมัน่ในตนเอง ความรู้สึกว่าตนเองมีคุณค่า                        การ
มีความสามารถ ในทางตรงกนัขา้มการขาดความรู้สึกต่าง ๆ ดงักล่าวน้ีย่อมน าไปสู่ความรู้สึกและทศันคติ
ของปมดอ้ยและความรู้สึกไม่พอเพียง เกิดความรู้สึกอ่อนแอและช่วยเหลือตนเองไม่ได ้ส่ิงต่าง ๆ เหล่าน้ีเป็น
การรับรู้ตนเองในทางนิเสธ (negative) ซ่ึงอาจก่อให้เกิดความรู้สึกขลาดกลัวและรู้สึกว่าตนเองไม่มี
ประโยชน์และส้ินหวงัในส่ิงต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัความตอ้งการของชีวิต และประเมินตนเองต ่ากว่าชีวิตความ
เป็นอยู ่

 
 5. ความต้องการท่ีจะเข้าใจตนเองอย่างแท้จริง (Self-Actualization needs) ถึงล  าดับขั้น

สุดทา้ย ถา้ความตอ้งการล าดบัขั้นก่อนๆ ไดท้ าใหเ้กิดความพึงพอใจอยา่งมีประสิทธิภาพ ความตอ้งการเขา้ใจ
ตนเองอยา่งแทจ้ริงก็จะเกิดข้ึน Maslow อธิบายความตอ้งการเขา้ใจตนองอยา่งแทจ้ริง ว่าเป็นความปรารถนา
ในทุกส่ิงทุกอยา่งซ่ึงบุคคลสามารถจะไดรั้บอยา่งเหมาะสมบุคคลท่ีประสบผลส าเร็จในขั้นสูงสุดน้ีจะใชพ้ลงั    
อย่างเต็มท่ีในส่ิงท่ีท้าทายความสามารถและศกัยภาพของเขาและมีความปรารถนาท่ีจะปรับปรุงตนเอง     
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พลงัแรงขับของเขาจะกระท าพฤติกรรมตรงกับความสามารถของตน ความต้องการท่ีจะเข้าใจตนเอง        
อย่างแทจ้ริงจะด าเนินไปอย่างง่ายหรือเป็นไปโดยอตัโนมติั โดยความเป็นจริงแลว้ Maslow เช่ือว่าคนเรา
มกัจะกลวัตวัเองในส่ิงเหล่าน้ี “ดา้นท่ีดีท่ีสุดของเรา ความสามารถพิเศษของเรา ส่ิงท่ีดีงามท่ีสุดของเรา พลงั
ความสามารถ ความคิดสร้างสรรค”์  

 
 ตามความคิดของ Maslow ส่วนมากมนุษยแ์มจ้ะไม่ใช่ทั้งหมดท่ีตอ้งการแสวงหาเพ่ือใหเ้กิด

ความสมบูรณ์ภายในตน จากงานวิจยัของเขาท าให ้Maslow สรุปว่าการรู้ถึงศกัยภาพของตนนั้นมาจากพลงั
ตามธรรมชาติและจากความจ าเป็นบังคับ มนุษย์ส่วนใหญ่ยงัคงไม่มั่นใจในตัวเองหรือไม่มั่นใจใน
ความสามารถของตนจึงท าให้หมดโอกาสเขา้ใจตนเองอย่างแทจ้ริง และยงัมีส่ิงแวดลอ้มทางสงัคมท่ีมาบงั
พฒันาการทางดา้นความตอ้งการของบุคคลดงัน้ี 

 
 แนวคดิทฤษฎีทางการตลาด  
 
 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix: 4’Ps) : Philip Kotler (1999) เป็น หัวใจ

ส าคญัของการบริหารการตลาด การจะท าใหก้ารด าเนินงานของกิจการประสบความส าเร็จได ้ข้ึนอยู่กบัการ
ปรับปรุงความสมัพนัธท่ี์เหมาะสมของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

 Philip Kotler กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมายถึง เคร่ืองมือทาง
การตลาดท่ีสามารถควบคุมได ้ใหส้ามารถตอบสนองความตอ้งการและสร้างความพึงพอใจใหแ้ก่กลุ่มลูกคา้
เป้าหมาย ส่วนประสมการตลาด ประกอบดว้ยทุกส่ิงทุกอย่างท่ีกิจการใช้เพ่ือให้มีอิทธิพลโน้มน้าวความ
ตอ้งการผลิตภณัฑ์ของกิจการ ส่วนประสมการตลาดแบ่งออกเป็ นกลุ่มได ้4 กลุ่ม ดงัท่ีรู้จกักนัว่าคือ “4 Ps” 
อนัไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ (Product)ราคา (Price) การจดัจ  าหน่าย (Place) และการส่งเสริมการขาย (Promotion) 
นอกจากน้ีเสรี วงษม์ณฑา (2542: 11) กล่าวว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix)  

 
 1. ผลิตภัณฑ์ (Product) ลกัษณะบางประการของผลิตภัณฑ์ของบริษัทท่ีอาจกระทบต่อ 

พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค คือ ความใหม่ ความสลบัซบัซอ้นและคุณภาพท่ีคนรับรู้ไดข้องผลิตภณัฑ์ 
ผลิตภัณฑ์ท่ีใหม่และสลบัซับซ้อนอาจต้องมีการตัดสินใจอย่างกวา้งขวาง ส่วนในเร่ืองของรูปร่างของ
ผลิตภณัฑต์ลอดจนหีบห่อและป้ายฉลาก สามารถก่ออิทธิพลต่อกระบวนการซ้ือของผูบ้ริโภค  

 
 2. ราคา (Price) ราคามีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือก็ต่อเม่ือผูบ้ริโภคท าการประเมิน 

ทางเลือกและท าการตดัสินใจ โดยปกติผูบ้ริโภคชอบผลิตภณัฑร์าคาต ่า นกัการตลาดจึงควรคิดราคาถูกและ
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ลดตน้ทุนการซ้ือหรือท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจดว้ยลกัษณะอ่ืน ๆ ส าหรับสินคา้ฟุ่มเฟือย ราคาสูงไม่ท าใหก้าร
ซ้ือลดนอ้ยลง นอกจากน้ีราคายงัเป็นเคร่ืองประเมินคุณค่าของผูบ้ริโภค 

 
 3. ช่องทางการจดัจ  าหน่าย (Placement-Channel of Distribution) กลยทุธข์องนกัการตลาดในการท า

ให้มีผลิตภณัฑ์ไวพ้ร้อมจ าหน่าย สามารถก่ออิทธิพลต่อการพบผลิตภณัฑ ์สินคา้ท่ีมีจ  าหน่ายแพร่หลายและ
ง่ายท่ีจะซ้ือก็จะท าใหผู้บ้ริโภคน าไปประเมินในเร่ืองภาพพจน์ของผลิตภณัฑ ์เช่น สินคา้ท่ีมีของแถมในร้าน
ในหา้งสรรพสินคา้ท าใหสิ้นคา้มีช่ือเสียงมากกว่าน าไปใชบ้นชั้นวางของในซุปเปอร์มาร์เก็ต  

 
4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion-Marketing Communication) การส่งเสริมการตลาด สามารถ

ก่ออิทธิพลต่อผูบ้ริโภคไดทุ้กขั้นตอนของกระบวนการตดัสินใจซ้ือ ข่าวสารท่ีผูบ้ริโภครับรู้อาจจะเป็นส่วนท่ี
ท าใหผู้บ้ริโภคอาจจะรู้สึกว่าสินคา้ช้ินน้ีดีกว่าสินคา้ของคู่แข่ง 

 

2.2 ความรู้พ้ืนฐานเกีย่วกบัรถยนต์ส าเร็จรูปสัญชาตญิี่ปุ่น 

 

2.2.1 บริษัทผู้ผลติรถยนต์ของญีปุ่่น 

 
โตโยตา้ (Toyota) 

 

ภาพท่ี  6 TOTOTA 

ท่ีมา :https://www.sanook.com/news/2024790/ (2562) 
 
 โตโยต้า (Toyota) มอเตอร์ คอร์ปอเรชัน มีส านักงานใหญ่ตั้งอยู่ท่ีเมืองโทะโยะตะ จงัหวดัไอชิ 
ประเทศญ่ีปุ่น ในเดือนพฤศจิกายน ปี พ.ศ. 2557 ไดรั้บการจดัอนัดบัเป็น 1 ใน 12 บริษทัท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก
วดัตามรายได ้และตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2557 เป็นตน้มา โตโยตา้ยงัเป็นบริษทัผลิตรถยนตท่ี์ใหญ่ท่ีสุดในโลก      (วดั
ตามจ านวนคนัผลิต) แซงหนา้โฟลก์สวาเกน กรุ๊ป และ เจเนรัลมอเตอร์ ซ่ึงในปีนั้นโตโยตา้รายงานว่าไดผ้ลิต



11 

  

 

รถยนต์คนัท่ี 200 ลา้น นับแต่ก่อตั้งบริษทั นอกจากน้ี โตโยตา้ยงัเป็นบริษทัแรกของโลกท่ีมีก  าลงัการผลิต
รถยนต์เกิน 10 ลา้นคนัต่อปี และโตโยตา้ ยงัเป็นบริษทัท่ีจดทะเบียนในตลาดทุนญ่ีปุ่นท่ีใหญ่และมีรายได้
มากท่ีสุดของญ่ีปุ่น ห่างจากอนัดบัสองคือ SoftBank กว่าสามเท่าตวั 

โตโยตา้ มอเตอร์ คอร์ปอเรชนั ไดรั้บการก่อตั้งโดย คิอิชิโร โทะโยะดะ ใน ปี พ.ศ. 2480  เป็น     การ
แตกบริษทัออกมาจาก โตโยตา้ อินดรัสทรีส์ ซ่ึงเป็นบริษทัท่ีก่อตั้งโดยบิดาของเขา ซะกิชิ โทะโยะดะ    ซ่ึง
สามปีก่อนหนา้ใน ปี พ.ศ. 2477 ในช่วงท่ียงัเป็นแผนกหน่ึงในโตโยตา้ อินดรัสทรีส์ โตโยตา้ก็ไดผ้ลิตสินคา้
อยา่งแรกเป็นของตนเองคือ เคร่ืองยนต์ Type A และใน ปี พ.ศ. 2479 ก็ไดท้ าการผลิตรถยนตน์ั่งส่วนบุคคล
คนัแรกคือ Toyota AA ในปัจจุบนั โตโยตา้ มอเตอร์ คอร์ปอเรชนั ผลิตรถยนต์ภายใต ้5 เคร่ืองหมายการคา้ 
อนัประกอบดว้ย Toyota, Hino, Lexus, Ranz และ Scion และยงัถือหุน้ 51.2% ในไดฮทัสุ, ถือหุน้ 16.66% ใน
ฟุจิเฮวี่อินดรัสทรีส์, ถือหุ้น 5.9%ในอีซูซุ และ ถือหุ้น 0.27% ในเทสลา นอกจากน้ียงัด  าเนินกิจการร่วมคา้
ผลิตรถยนต์กับอีกสองบริษัทในจีน (GAC Toyota และ Sichuan FAW Toyota Motor), กับหน่ึงบริษทัใน
อินเดีย (Toyota Kirloskar), กบัหน่ึงบริษทัในสาธารณรัฐเช็ค (TPCA) และบริษทัผลิตช้ินส่วนและอะไหล่
อ่ืนๆอีกมากมาย โตโยตา้ มอเตอร์ คอร์ปอเรชนั เป็นส่วนหน่ึงของโตโยตา้กรุ๊ป หน่ึงในเครือบริษทัท่ีใหญ่
ท่ีสุดในโลก ส าหรับในประเทศไทย โตโยตา้ มอเตอร์ คอร์ปอเรชนั (ประเทศญ่ีปุ่น) เป็นผูถื้อหุน้ 86.43% ใน
บริษทั โตโยตา้ มอเตอร์ ประเทศไทย 
 

เลก็ซสั (Lexus) 

 

ภาพท่ี  7 Lexus 

ท่ีมา:https://www.grandprix.co.th (2562) 
 

เลก็ซสั คือ ยีห่้อรถยนต์ระดบัพรีเมี่ยมสัญชาติญ่ีปุ่น เป็นยีห่้อท่ีอยู่ภายใตโ้ตโยตา้ ซ่ึงในช่วงแรกโต
โยตา้ไดท้ ายี่หอ้เลก็ซสัข้ึนมาเพ่ือส่งออกไปขายยงัตลาดรถยนต์อเมริกา ส าหรับสญัลกัษณ์โลโกท่ี้เป็นรูปตวั
แอลอยูใ่นกรอบวงกลม และช่ือ Lexus ซ่ึงยอ่มาจาก "Luxury Edition for the United States" จากความหมาย
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แลว้โตโยตา้สร้างแบรนดเ์ลก็ซสัข้ึนมาเพ่ือน าไปเพ่ิมยอดขายในตลาดอเมริกาจนมาถึงปัจจุบนัเลก็ซสักลบัมา
จดัจ  าหน่ายในญ่ีปุ่นเองหรือแมก้ระทัง่ในประเทศไทย 

 
ไดฮทัสุ (Daihatsu)  
 

 

ภาพท่ี  8 Daihatsu 

ท่ีมา:https://www.idngrafis.com/2019/08/download-daihatsu-vector-logo.html (2562) 
 

เร่ิมมาตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2450  ในช่ือของ Hatsudoki Seizo หรือ ฮทัสึโดคิ เซยโ์ซ ก่อนท่ีจะมีการเปล่ียน
ช่ือใน ปี พ.ศ. 2494  เป็นไดฮทัสึ ทางดา้นการด าเนินกิจการของไดฮทัซึนั้นถือว่ามีการเติบโตอยูใ่นระดบัท่ีดี
มาก และมีฐานการผลิตท่ีใหญ่เพ่ิมข้ึนจนเป็นท่ีสนใจของ Toyota group และถูกซ้ือไปเป็นส่วนหน่ึงของ 
Toyotaใน ปี พ.ศ. 2510 ทางดา้นรุ่นของรถยนต์ของไดฮทัซึท่ีเป็นท่ีนิยม และเป็นท่ีรู้จกักนัดีอย่างมากใน
ประเทศไทยก็คือ ไดฮทัสุ มีล่า รถยนต์เอนกประสงค์ขนาดเล็กท่ีเปรียบเสมือนเป็นรุ่นบุกเบิกของรถใน
รูปแบบมินิคาร์ในปัจจุบนั อีกหน่ึงรูปแบบของรถยนต์ไดฮทัสุนัน่ก็คือรถยนตใ์นรูปแบบของรถโปรดกัชัน่ 
ท่ีมีสัดส่วนกวา้งยาวในสัดส่วนท่ีเหมาะส าหรับผูท่ี้ต้องการใช้รถยนต์ขนาดเล็กและเป็นรถยนต์แบบ
เอนกประสงค์สามารถใชข้บัข่ีบนทอ้งถนนหรือใชส้ าหรับขายของบนรถได ้โดยรถยนตรุ่์นน้ีจะเน้นไปท่ี 
การมีหอ้งโดยสารแบบเอนกประสงคท่ี์เบาะหนา้และหลงัสามารถปรับรูปแบบไดต้ามความตอ้งการ 

 
ไดฮัทซึภายใตก้ารบริหารและดูแลโดย Toyota ก็ได้ท าการขยายฐานการธุรกิจให้มีขนาดใหญ่

เพ่ิมข้ึนดว้ยการส่งรถยนต์ออกไปขายในประเทศโซนอเมริกาและยโุรปแต่ก็ถือว่ายงัไม่ประสบความส าเร็จ
จนในท่ีสุดก็ยงัคงตอ้งเปิดขายแค่เฉพาะในเอเชีย ล่าสุดในปี ค.ศ. 2016 บริษทัไดฮทัสึไดข้ายสิทธิในนาม
ใหก้บั Toyota ครบ 100% ไปในท่ีสุด 
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ฮอนดา้ (Honda) 
 

 

ภาพท่ี  9 Honda 

ท่ีมา:https://pixabay.com (2562) 
 

Honda Motor มีผูก่้อตั้งช่ือว่า โซอิจิโร่ ฮอนดะ ในปี พ.ศ. ค.ศ. 2490 บริษทั Honda Motor ถือก าเนิด
และได้สร้างรถจักรยานยนต์รุ่น D-type หรือท่ีรู้จักกันในช่ือ Honda Dream ท่ีถือว่าเป็นรุ่นแจ้งเกิดของ 
Honda Motor ท่ีสามารถท ายอดขายได้อย่างทล่มทลาย ส่งผลให้เพียง 2 ปี ต่อมา บริษัท Honda Motor 
กลายเป็นบริษทัท่ีผลิตรถจกัรยานยนตท่ี์ใหญ่ท่ีสุดในญ่ีปุ่น และเติบโตระดบัโลกดว้ยการส่งออกรถรุ่น Super 
Cub ท าให้บริษทั Honda Motor เป็นท่ีรู้จกัอย่างกวา้งขวางในตลาดโลก ใน ปี พ.ศ. 2516 มีผลิตรถยนต์รุ่น 
Honda Civic ซ่ึงเป็นช่วงท่ีก  าลงัเกิดวิกฤตการณ์น ้ ามนัแพง ท าให้ไดรั้บรางวลัรถยนต์ท่ีประหยดัเช้ือเพลิง
ท่ีสุดในโลก และ Honda ก็ไดรั้บความนิยมอย่างรวดเร็ว ซ่ึงในยคุตอนตน้ของปี ‘80 โซอิจิโร่ สามารถน าพา
ให้ Honda กลายเป็น Top 3 ของผูผ้ลิตรถยนต์รายใหญ่ของประเทศญ่ีปุ่น และในช่วงปลายปี ‘80 บริษัท 
Honda ก็กลายเป็น Top 3 ของโลกไดใ้นท่ีสุด 
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นิสสนั (Nissan) 
 

 

ภาพท่ี  10 Nissan 

ท่ีมา: https://www.nktbrake-online.com (2562) 
 
 นิสสัน ก่อข้ึนใน พ.ศ. 2476 ในนามว่า จิโดชะเซโซ จ ากัด ซ่ึงมีส านักงานอยู่ท่ีโยโกฮามา ญ่ีปุ่น    
โดยผลิตรถท่ีมียีห่อ้ว่านิสสนั (ปัจจุบนัส านกังานใหญ่ตั้งอยู ่ณ กรุงโตเกียว) ในปีถดัมาไดจ้ดทะเบียนเปล่ียน
ช่ือเป็นนิสสนัมอเตอร์ จ  ากดั ก่อตั้งโดย โยชิซุเกะ ไอกาวา ซ่ึงไดผ้ลิตรถบรรทุก เคร่ืองบิน และเคร่ืองยนตแ์ก่
ทหารญ่ีปุ่นในยคุสมยันั้น ในปีพ.ศ. 2509 เป็นปีท่ีนิสสนัไดร้วมกิจการกบั พรินซ ์มอเตอร์ คอร์ป             ของ
ประเทศญ่ีปุ่น และไดผ้ลิตรถยนต์อยา่งจริงจงั รถสองรุ่นแรกหลงัจากรวมกิจการของพรินซ์มอเตอร์     คือ 
นิสสันสกายไลน์ และ นิสสนักลอเรีย และในช่วงยุค 80 ปลาย นิสสันไดจ้ดัตั้งยีห่้อรถใหม่ในสหรัฐอเมริกา 
ในนาม อินฟินิทีในยคุ 80 กลาง ๆ นิสสนัไดเ้ปิดโรงงานท่ี รัฐเทนเนสซี สหรัฐอเมริกา เพื่อผลิตรถบรรทุก 
 
  ต่อมาไดไ้ปเปิดโรงงานท่ี องักฤษ และ ออสเตรเลีย นิสสันไดย้ึดสโลแกนการท่ียึดหลกัการบริการ
ลูกคา้ ซ่ึงใชท้ัว่โลก นัน่คือ You come first. Feel The Beat. และ Life Together และในปัจจุบนัไดใ้ชส้โลแกน
ใหม่คือ SHIFT เดิมคือ SHIFT the futur eและ SHIFT the way you move นอกจากนั้น ในปัจจุบนัยงัมีการ
สร้างภาพลกัษณ์ของนิสสันให้เป็นแบรนด์ท่ีผูค้นรู้จกัมากข้ึน โดยใชแ้นวคิดเดิมคือ SHIFT          และใน
อนาคต นิสสนัมีแผนจะยา้ยส านักงานใหญ่ จากปัจจุบนัท่ีอยูใ่นกรุงโตเกียว โดยแผนการยา้ยส านกังานใหญ่
แห่งใหม่ ซ่ึงก  าลงัอยูใ่นระหว่างการก่อสร้าง ในเมือง โยโกฮามา ญ่ีปุ่น เพ่ือเป็นการลดการจ่ายภาษี หากตั้ง
ส านกังานนอกกรุงโตเกียว 
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มิตซูบิชิ (Mitsubishi) 
 

 
ภาพท่ี  11 Mitsubishi Motors 

ท่ีมา: https://www.jamesgood.co.uk/blog/long-company-names-their-long-logos (2562) 
 
 ยาทาโร่ อิวาซากิ (Yataro Iwasaki) เป็นผูก่้อตั้งบริษัท Mitsubishi แห่งแรกข้ึน ใน ปี พ.ศ. 2413 
บริษทัขนส่งสินคา้ท่ีมีช่ือว่า Tsukumo Shokai จึงเป็นจุดเร่ิมต้นของ Mitsubishi ช่ือของบริษทัใหม่นั้นได้
เปล่ียนเป็น Mitsukawa Shokai ในปี พ.ศ. 2415 และเปล่ียนเป็น Mitsubishi Shokai ในปี พ.ศ. 2417ตามล าดบั 
แต่สงครามโลกคร้ังท่ีสองนั้นท าให้กิจการท่ีเป็นหน่ึงภายใตช่ื้อ Mitsubishi เดียวกนันั้นส้ินสุดลง และตอ้ง
แยกออกไปเป็นบริษทัหลายๆ บริษทั แต่ทั้งหมดนั้นมีรากฐานมาจาก Mitsubishi ดั้งเดิมเดียวกนั และมีธุรกิจ
ครอบคลุมครบเกือบทุกดา้นในทุกประเภทอุตสาหกรรม 
 

เมื่อบริษทั Mitsubishi Shipbuilding Co. (ปัจจุบนัคือบริษทั Mitsubishi Heavy Industries จ ากดั)     มี
การแยกบริษทัออกจากโรงงานในเมืองโกเบ ประเทศญ่ีปุ่น เพื่อผลิตมอเตอร์ส าหรับเรือเดินสมุทร      ขนาด
ใหญ่โดยบริษทัใหม่นั้นมีช่ือเรียกว่า Mitsubishi Electric Corporation ในปีนั้นเอง บริษทัใหม่น้ีไดเ้ขา้สู่ตลาด
เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าโดยท าการผลิต และด าเนินงานดา้นการตลาดส าหรับผลิตภณัฑพ์ดัลมไฟฟ้า ซ่ึงไดรั้บความ
นิยมเป็นอยา่งมาก และตลอดช่วงทศวรรษต่อมาบริษทัไดป้ระสบความส าเร็จ ในการท าสญัญากบัโครงการ
ส าคญัมากมาย รวมถึงการพฒันาสถานีไฟฟ้ายอ่ยของรถไฟฟ้าในประเทศญ่ีปุ่น 

 
ในช่วง ปี พ.ศ. 2473  Mitsubishi Electric ไดเ้ร่ิมการผลิต ติดตั้ง บ ารุงรักษาลิฟต์ และบนัไดเล่ือน 

รวมถึงการผลิตอุปกรณ์เคร่ืองป่ันไฟฟ้า บริษัทมีความเติบโตอย่างต่อเน่ืองและขยายสาขาอย่างรวดเร็ว       
จน ปี พ.ศ.  2503  บริษทัไดรั้บการยกย่องนับถือว่าเป็นผูผ้ลิตเคร่ืองใชไ้ฟฟ้าบริษทัหน่ึงท่ีมีนวตักรรมและมี
สินคา้หลากหลายในประเทศญ่ีปุ่น และในช่วงตน้ของ ปี พ.ศ. 2503 บริษทัไดใ้หค้วามสนใจเก่ียวกบัเทคนิค
การผลิตท่ีให้ความห่วงใยต่อส่ิงแวดลอ้ม บริษทัไดเ้ร่ิมตน้ขยายกิจการไปยงัต่างประเทศ พร้อมทั้งมีการริเร่ิม
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การพฒันาระบบคอมพิวเตอร์ ระบบการปรับอากาศชั้นสูง ระบบไฟฟ้าในรถยนต์ ระบบพลังงานใน
ดาวเทียมดว้ยเทคโนโลยเีซลลแ์สงอาทิตย ์และระบบไฟฟ้าพลงังานนิวเคลียร์ 

 
ปัจจุบนัน้ี Mitsubishi Electric เป็นบริษทัชั้นน า ท่ีมีการด าเนินธุรกิจใน 35 ประเทศทัว่โลก             มี

การรับรู้รายไดจ้ากการขายมากกว่า 32 พนัลา้นเหรียญสหรัฐอเมริกา (ขอ้มูลจากรายงานประจ าปี,2550) 
 
Mitsubishi และเคร่ืองหมาย Three-Diamond อันเป็นท่ีรู้จัก ช่ือ Mitsubishi นั้นมีความหมายถึง     

ตราสญัลกัษณ์ Three-diamond (เพชรสามเมด็) ในภาษาญ่ีปุ่นเป็นการผสมค ากนัระหว่างค าว่า มิต-ซู (Mitsu) 
และ ฮิ-ชิ (Hishi) โดยท่ี มิต-ซู มีความหมายว่า สาม และฮิ-ชิ มีความหมายถึง Water Chestnut โดยคนญ่ีปุ่น
ใชค้  าน้ีมาแต่ชา้นานเพ่ือแสดงถึงส่ีเหล่ียมขนมเปียกปูนหรือรูปทรงเพชร และคนญ่ีปุ่นนิยมแปลงเสียง “h” 
เป็นเสียง “b” เมื่อปรากฎอยู่กลางค า จึงท าใหอ้อกเสียงรวมกนัระหว่าง มิต-ซู (Mitsu) และ ฮิ-ชิ (Hishi) เป็น 
มิต-ซู-บิ-ชิ (Mi-Tsu-Bi-Shi) 
 

อีซูซุ (Isuzu) 
 

 

ภาพท่ี  12 Isuzu 

ท่ีมา:https://pantip.com/topic/30191419 (2562) 
 

มีส านักงานใหญ่ในโตเกียว ประเทศญ่ีปุ่น ใน ปี พ.ศ. 2548 อีซูซุ คือ ผูผ้ลิตรถบรรทุกขนาดกลาง
และขนาดใหญ่ท่ีมากท่ีสุดในโลก โดยมีฐานการผลิตอยู่ท่ีเมืองฟูจิซะวะ และยงัมีท่ี จงัหวดัโทะจิงิ และ
จงัหวดัฮอกไกโด ในช่วง ปี พ.ศ. 2509 -  ปี พ.ศ. 2546 อีซูซุก็ยงัไม่มีรถเก๋งเป็นยีห่อ้ของตวัเอง จึงใหฮ้อนดา้
ประกอบให้ โดยใหช่ื้อว่า อีซูซุ เวอร์เท็กซ์  ใน ปี พ.ศ. 2545 ทางอีซูซุจึงไดเ้ปิดตวัรถกระบะท่ีสมบูรณ์แบบ
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ท่ีสุดของอีซูซุเท่าท่ีเคยมีมา คือ อีซูซุ ดีแมคซ์ ซ่ึงเปิดตัวคร้ังแรกในโลกท่ีประเทศไทย และอีก 2 ปีถดัมา     
ไดม้ีการเปิดตวั อีซูซุ มิว-เซเว่นซ่ึงเป็นรถเอนกประสงคท่ี์ดดัแปลงจากรถกระบะ 
 

มิตซูโอกะ (Mitsuoka) 
 

 

ภาพท่ี  13 Mitsuoka 

ท่ีมา: https://www.mitsuoka-motor.com (2563) 
 

 บริษทั มิตซูโอกะ มอเตอร์ จ  ากดั เป็นบริษัทผลิตรถยนต์ในประเทศญ่ีปุ่น ซ่ึงมีดีไซน์รถยนต์ใน
สไตลร์ถยนต์ยอ้นยุค โดยมีตน้แบบมาจากรถคลาสสิกขององักฤษในช่วง ปี พ.ศ. 2493 และ ปี พ.ศ. 2503 
รวมทั้งยงัเป็นผูผ้ลิตรถประเภท ซูเปอร์คาร์ และ ไมโครคาร์ มิตซูโอกะ มอเตอร์ ก่อตั้งข้ึนในเดือนกุมภาพนัธ ์
ปี พ.ศ. 2511โดยมี ซูซูมุ  มิตซูโอกะ (Susumu Mitsuoka) เป็นผูก่้อตั้ง มิตซูโอกะ เนน้การผลิตส าหรับตลาด
ระดบัสูง โดยใชเ้คร่ืองยนตจ์าก นิสสนั และ โตโยตา้ ซ่ึงรถทุกคนัจะผลิตดว้ยมือ และใชเ้วลาใน                การ
ประกอบแต่ละคนัประมาณ 3 - 9 เดือน แต่เดิมมิตซูโอกะเป็นผูผ้ลิตรถยนต์โดยสารให้กบั บริษทั Nissan 
Micra โดยการน าเอาตวัถงัมาดดัแปลงตกแต่งใหม่ในสไตลข์องตนเอง 
 
  มิตซูโอกะ เร่ืมการผลิตตัวถังเป็นคร้ังแรกใน ปี พ.ศ. 2525โดยได้เปิดตัวรถ BUBU Shuttle 
เคร่ืองยนตข์นาด 50 ซีซี โดยรถรุ่นน้ีไดรั้บการออกแบบเป็นพิเศษส าหรับคนพิการ จากนั้นไดเ้ร่ิมเขา้สู่วงการ
รถยนต์อย่างจริงจงั เมื่อไดผ้ลิตและเปิดตวัรถยนต์ 3 รุ่น ดว้ยกนั ไดแ้ก่ BUBU 356 Speedster, Le - Seyde , 
Dore 
 

มิตซูโอกะ Le - Seyde ไดรั้บการตอบรับอยา่งดี โดยสามารถจ าหน่ายรถจ านวน 500 คนัหมดภายใน 
4 วนั จากนั้น มิตซูโอกะ Viewt ซ่ึงมีตน้แบบมาจากรถยนต ์Jaguar รุ่น Mark II ไดเ้ปิดตวั และจ าหน่ายไปได้
กว่าพนัคนัในปีนั้นเพียงปีเดียว ขณะเดียวกนั มิตซูโอกะยงัมีตวัแทนจ าหน่ายอยู่ทัว่ญ่ีปุ่น ใน ปี พ.ศ. 2537   
มิตซูโอกะไดก้า้วข้ึนสูท้  าเนียบของผูผ้ลิตรถยนตน์ัง่เป็นอนัดบัท่ี 10 ของประเทศญ่ีปุ่น ดว้ยการเปิดตวั       มิต
ซูโอกะ Zero 1 ซ่ึงรถรุ่นน้ีเป็นรถยนตรุ่์นแรก ท่ีสะทอ้นใหเ้ห็นถึงจิตวิญญาณแห่งความทา้ทายของรถมิตซูโอ
กะในรุ่นต่อๆ มา 

https://www.mitsuoka-motor.com/
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ปี พ.ศ. 2549 มิตซูโอกะไดเ้ปิดตวัรถสปอร์ต รุ่น Orochi และไดน้ าไปจดัแสดงเป็นคร้ังแรกในงาน 

มอเตอร์โชวค์ร้ังท่ี 8 ท่ีประเทศสิงคโปร์ และไดรั้บรางวลั Sport  Car to the Year ประจ า ปี พ.ศ. 2549 – ปี 
พ.ศ. 2550 จาก Consumer’s  Choice Award  และไดรั้บรางวลั Special  Prize จาก Carview  Car  
 

2.2.2 รูปร่างของรถยนต์  

 
รูปร่างของรถยนต ์ปัจจุบนัสามารถแบ่งได ้7 รูปแบบ 
 
1. Sedan รูปร่างลกัษณะของรถยนต์ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นรถยนต์ท่ีนั่งส่วนบุคคลแบบเก๋ง มีท่ีนั่งทั้ ง

ดา้นหนา้และดา้นหลงั โดยทัว่ไปสามมารถนัง่ได ้4-6 คนมีทั้งแบบ2 ประตูและแบบ 4 ประตู 
 

 

ภาพท่ี  14 Sedan 

ท่ีมา: https://www.checkraka.com (2562) 
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2. แบบเปิดประทุน (Convertible Top)ลกัษณะรถแบบน้ีมีหลงัคาท่ีสามารถเปิดข้ึน-ลง โดยทัว่ไป
หลงัคาท าจากวสัดุไวนิล (Vinyl) รถแบบน้ีมี 2 ประตูและ 4 ประตู  รถท่ีมีเบาะท่ีนัง่เฉพาะดา้นหนา้ เรียกว่า 
รถสปอร์ต (Sports) 

 

 

ภาพท่ี  15 แบบเปิดประทุน (Convertible Top) 

ท่ีมา: http://www.carspoon.com/article/the-style-of-mercedes-convertible-tops/ (2562) 
 

3. Liftback หรือ Hatchback ลกัษณะรถแบบน้ีจะมีประตูดา้นหลงัซ่ึงท าไวส้ าหรับเป็นช่องเปิด - ปิด
ใส่สัมภาระ ส่วนลกัษณะภายนอกอย่างอ่ืนจะมีลกัษณะคลา้ยรถซีดาน รถแบบน้ีมีทั้งแบบ 3 ประตู และ 5 
ประตู 

 

 

ภาพท่ี  16 Liftback หรือ Hatchback 

ท่ีมา: http://car.boxzaracing.com/news/17620 (2560) 
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 4. Station Wagon ลกัษณะน้ีมีหลงัคายืน่ยาวไปถึงดา้นหลงั บริเวณดา้นหลงัจะมีท่ีเก็บสมัภาระและ
มีประตูเปิด - ปิด ลกัษณะการเปิดสามารถออกแบบใหเ้ปิดไดห้ลายวิธี เช่น อาจเปิดข้ึนดา้นบนหรือเปิดออก
ดา้นขา้ง รถแบบน้ีมีทั้ง 2 ประตู หรือ 4 ประตู 

 

 

ภาพท่ี  17 Station Wagon 

ท่ีมา: https://www.roadandtrack.com (2562) 
 

5. Pick - ups หรือรถกระบะ ลกัษณะรถแบบน้ีถูกออกแบบใหด้า้นทา้ย หรือบริเวณดา้นหลงัคนขบั
เป็นกระบะใชง้านส าหรับงานบรรทุกบางรุ่นเพ่ิมพ้ืนท่ีดา้นหลงัคนขบัภายในหอ้งโดยสารใหมี้พ้ืนท่ีเพ่ิมมาก
ข้ึน โดยเรียกว่า Cap รถกระบะมี 4 ลอ้ หรือท่ีเรียกว่า 4x4  

 

 

ภาพท่ี  18 Pick - ups 

ท่ีมา: https://www.avis-utilitaires.fr (2562) 
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6. Van หรือรถตู ้ลกัษณะรถแบบน้ีออกแบบใหห้ลงัยาวไปจนถึงทา้ยรถยนต ์ดา้นหลงัคนขบัมีพ้ืนท่ี
ไวใ้ชง้านไดห้ลายรูปแบบ สามารถนัง่ไดถึ้ง 12 คนหรือบางคร้ังใชส้ าหรับขนส่งสินคา้ แลว้แต่การออกแบบ
เพื่อใชง้าน 

 

 

ภาพท่ี  19 Van 

ท่ีมา: https://www.waikatocarrentals.co.nz (2561) 
 

7. Multipurpose Vehicles หรือรถอเนกประสงค์ เป็นรถลกัษณะคลา้ย Van ออกแบบมาเพื่อให้ใช้
ประโยชน์ไดห้ลายรูปแบบดว้ยกนั โดยหลงัคาจะคุมแค่ตวัรถจนถึงทา้ยรถ มีพ้ืนท่ีดา้นหลงัคนขบัไวใ้ชง้าน 

 

 

ภาพท่ี  20 Multipurpose Vehicles 

http://psipunk.com/mcet-multipurpose-vehicle-by-mohd-azam-abd-halim/ (2562) 
  

http://psipunk.com/mcet-multipurpose-vehicle-by-mohd-azam-abd-halim/
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2.3 ความรู้พ้ืนฐานเกีย่วกบัอุตสาหกรรมยายนต์ในประเทศไทย 

 

 2.3.1 ลกัษณะการประกอบธุรกจิในประเทศไทย 

 ความส าคญัของอุตสาหกรรมผลิตยานยนต์และช้ินส่วนยานยนต์ต่อการเติบโตของมูลค่า
ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศไทย (GDP) 

 
  ประเทศไทยในขนาดเศรษฐกิจใหญ่เป็นอนัดบั 2 ในภูมิภาค โดยมีมูลค่า GDP ในปีพ.ศ.
2557 เท่ากบั 387,000 ลา้นเหรียญสหรัฐ 
 

ตาราง 1 ตารางเปรียบเทียบตวัเลขท่ีส าคญัทางเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมยานยนตข์องประเทศไทย                       
ตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2553 – 2557 

ท่ีมา: บริษทั อิงเกรส อินดสัเตรียล (2563) 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 ประเทศไทยมีปริมาณการผลิตรถยนต์ใน ปี พ.ศ. 2559 ทั้งส้ิน 1,944,417 คนั ซ่ึงแบ่งเป็น

รถยนตเ์พื่อการพาณิชย ์(commercial car) ทั้งส้ิน 1,139,384 คนั และท่ีเหลือเป็นรถยนตน์ั่ง (passenger car)                 
โดยตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553-2559 ปริมาณการผลิตรถยนต์ในประเทศไทยมีอตัราการเติบโตเฉล่ียสะสมต่อปี 

                                                2553         2554           2555          2556         2557 

มูลค่าของอุตสาหกรรมการ
ผลิตยานยนต ์
(พนัลา้นเหรียญสหรัฐ) 

30.8 27.57 44.43 42.81 33.85 

มูลค่าผลิตภณัฑม์วลรวมใน
ประเทศ 
(พนัลา้นเหรียญสหรัฐ) 

263.71 318.85 345.67 365.97 387.25 

สั ด ส่ ว น มู ล ค่ า ข อ ง
อุตสาหกรรมการผลิตยาน
ยนต ์
ต่อมูลค่าผลิตภณัฑม์วลรวม
ในประเทศ 

11.7% 8.6% 12.9% 11.7% 8.7% 
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(CAGR3) ประมาณร้อยละ 2.82 ในฐานะศูนยก์ลางการผลิตรถยนต์ของกลุ่ม ASEAN มานานกว่า 20 ปี 
อุตสาหกรรมการผลิตรถยนต์ในประเทศไทยในปี 2560 และ 2561 คาดว่าจะมีการฟ้ืนตวัอย่างชา้ๆ จากการ
ฟ้ืนตวัทางเศรษฐกิจในระดบัมหภาคของประเทศและมาตรการส่งเสริมอุตสาหกรรมจากทางภาครัฐท่ีเน้น
การสร้างมูลค่าเพ่ิมใหก้บัทั้งห่วงโซ่อุตสาหกรรมรถยนต ์(Value Chain) ของประเทศไทย   
 

 2.3.2 ห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) ของอุตสาหกรรมยานยนต์ของประเทศไทย 

 
 ประเทศไทยถือเป็นศูนยก์ลางการผลิตยานยนต์ท่ีส าคญัของภูมิภาคอาเซียน จากมุมมอง

ดา้นการผลิต (Production Perspective) ห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมผลิตยานยนตแ์ละช้ินส่วนยานยนต์ 
ประกอบดว้ยองค์ประกอบ 4 องค์ประกอบหลกั ไดแ้ก่ 1. ผูผ้ลิตวตัถุดิบ 2. ผูผ้ลิตช้ินส่วนยานยนต์ขั้นท่ี 2 
และขั้นท่ี 3 (Tier 2 and Tier 3) 3. ผูผ้ลิตช้ินส่วนยานยนตข์ั้นท่ี 1 (Tier 1) 4. OEMs 4 ซ่ึงสามารถแสดงไดต้าม
แผนภาพขา้งล่างน้ี 

 

 

ภาพท่ี  21 การผลิตและการประกอบยานยนต ์

ท่ีมา: https://market.sec.or.th (2562) 
 

 ผูผ้ลิตวตัถุดิบ: คือบริษทัท่ีผลิตและจ าหน่ายวตัถุดิบในการผลิตใหแ้ก่ OEMs โดยตรง หรือ
ให้แก่    ผูจ้ ัดหาและจ าหน่ายวัตถุดิบให้แก่ OEMs โดยบางคร้ังจะเรียกผูผ้ลิตว ัตถุดิบว่า “ผูผ้ลิตเชิง
                                                             
3   Compound Annual Growth Rate: CAGR อตัราการเติบโตของพอร์ตเฉลี่ยต่อปีแบบทบตน้ หรือ เปอร์เซ็นตก์  าไรต่อปี
ของพอร์ต 
4 Original Equipment Manufacturers: OEMs เป็นบริษทัผูผ้ลิตและจ าหน่ายรถยนต ์(Automakers) ซ่ึงส่วนใหญ่เป็น
บริษทัผูผ้ลิตและจ าหน่ายรถยนตจ์ากประเทศญ่ีปุ่ น ประเทศสหรัฐอเมริกาและประเทศในแถบยโุรป ที่มีฐานการผลิตและ
ส่งออกอยูใ่นประเทศอินโดนีเซีย ประเทศมาเลเซีย และประเทศไทย 
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อุตสาหกรรมขั้นต้น” วัตถุดิบหลกัท่ีผลิตประกอบด้วยเหล็ก แก้ว หนัง อะลูมิเนียม และเม็ดพลาสติก                           
ผูผ้ลิตเชิงอุตสาหกรรมขั้นต้นส่วนใหญ่ในประเทศแถบเอเชียตะวนัออกเฉียงใตเ้ป็นบริษัทขนาดเล็กท่ี
ประกอบการเฉพาะภายในประเทศ โดยผูผ้ลิตดงักล่าวมกัพึ่งการน าเขา้วตัถุดิบจากต่างประเทศ และท าการ
แปรสภาพวตัถุดิบดงักล่าวใหเ้ป็นสินคา้ เช่น เหลก็โกลนก่ึงส าเร็จรูป แท่งอะลูมิเนียม และเมด็พอลิเมอร์ เพื่อ
ท าการผลิตช้ินส่วนรถยนต ์
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 2.3.3 นโยบายและข้อบังคบัของรัฐบาลทีเ่กีย่วกบัอุตสาหกรรมผลติยานยนต์และช้ินส่วนยานยนต์

ประเทศไทย  
 

ตาราง 2 นโยบายและขอ้บงัคบัของรัฐบาลท่ีเก่ียวกบัอุตสาหกรรมผลิตยานยนตแ์ละช้ินส่วนยานยนต์
ประเทศไทย 

ท่ีมา: บริษทั อิงเกรส อินดสัเตรียล (2563) 

ประเทศไทย แผนแม่บทอุตสาหกรรมยานยนต์
ของประเทศไทย 

อุตสาหกรรมยานยนต์ของประเทศไทย
ก าลงัมุ่งสู่เทคโนโลยสีะอาดและมุ่งเนน้การ
ประหยดัพลงังาน 

มาตรการ จู งใจการลง ทุนใน
โครงการ “อีโคคาร์ ระยะท่ี 2 
(Eco-car Phase 2)” 

ในปี 2556 คณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน 
(BOI) ไดว้างแผนแม่บทในการส่งเสริมการ
ลงทุน ซ่ึงเป็นท่ีรู้จกัในช่ือโครงการ “อีโค
คาร์ระยะท่ี 2 (Eco-car Phase 2)” เพื่อดึงดูด
ใหน้กัลงทุนใหห้นัมาลงทุนในการผลิตและ
จ าหน่ายอีโคคาร์ (Eco-car) โดยนักลงทุน
จะได้รับการยกเว ้นอากรขาเข้าส าหรับ
เคร่ืองจักร รวมถึงการปรับลดอัตราภาษี
น าเขา้ส าหรับวตัถุดิบและช้ินส่วนส าเร็จรูป
ลงร้อยละ 90 จากอตัราภาษีน าเขา้ปกติ 

ก ารป ฏิ รู ป ภ า ษี ส ร รพสามิ ต
รถยนต ์

กรมสรรพสามิตไดป้ระกาศโครงสร้างภาษี
สรรพสามิตส าหรับรถยนต์ใหม่ท่ีจะเร่ิม
บงัคบัใชต้ั้งแต่ปี 2559 เป็นตน้ไป โดยอตัรา
ภา ษีสรรพสามิต ใหม่ จะค านวณโดย
ค า นึ ง ถึ ง ป ริ ม า ณ ก า ร ป ล่ อ ย
คาร์บอนไดออกไซด ์(Cabon Dioxide) และ
ประเภทของการใชเ้ช้ือเพลิง 
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 2.3.4 อุตสาหกรรมผลติช้ินส่วนยานยนต์ในประเทศไทย 

 
 ข้อมูลพ้ืนฐาน 
 
 อุตสาหกรรมรถยนต์เป็นอุตสาหกรรมการผลิตท่ีรัฐบาลไทยใหก้ารส่งเสริมการลงทุนมา

อยา่งต่อเน่ือง การพฒันาอุตสาหกรรมในระยะแรกเน้นการผลิตเพ่ือทดแทนการน าเขา้ โดยรัฐบาลมีนโยบาย
ดึงดูดการลงทุนอุตสาหกรรมประกอบรถยนตใ์นไทย ผา่นมาตรการต่างๆ ไดแ้ก่ การใหสิ้ทธิประโยชน์การ
ลงทุน และการลดภาษีน าเขา้ช้ินส่วนยานยนต์เพ่ือใชป้ระกอบรถยนต์ในประเทศในระยะต่อมารัฐบาลไทย   
มีนโยบายเนน้การสร้างความเขม้แข็งใหก้บัอุตสาหกรรมรถยนตใ์นประเทศ โดยมีมาตรการส่งเสริมการผลิต
และใชช้ิ้นส่วนยานยนตใ์นประเทศ ไดแ้ก่  

 
 1. การปรับข้ึนภาษีประเภท CKD และ CBU  
 
 2. การก าหนดสัดส่วนการใช้ช้ินส่วนรถยนต์ท่ีผลิตในประเทศขั้นต ่ า (Local Content 

Requirements) ซ่ึงเร่ิมมีผลบังคบัใช้ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2518 ต่อมาทางการไทยได้มีการปรับเพ่ิมสัดส่วน Local 
Content ในการผลิตรถยนต์ในประเทศมาเป็นล าดบั จนในปีพ.ศ. 2559 การผลิตรถยนต์ในไทยมีสัดส่วน 
Local Content สูงกว่า 80% ของมูลค่าช้ินส่วนท่ีใชใ้นการผลิตรถยนต ์ 

 
 3. ส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศเพื่อใหเ้กิดการถ่ายทอดเทคโนโลยจีากบริษทัต่างชาติ

สู่บริษทัสญัชาติไทย  
 
 ซ่ึงผลจากนโยบายข้างต้นท าให้เกิดการขยายการลงทุนอุตสาหกรรมการผลิตช้ินส่วน

รถยนต์ในไทยอย่างต่อเน่ืองและมีผลให้อุตสาหกรรมรถยนต์ของไทยมีห่วงโซ่อุปทานท่ีเขม้แข็งข้ึนเป็น
ล าดบัช่วยสนบัสนุนการเติบโตของอุตสาหกรรมการผลิตรถยนตใ์นประเทศไทย โดยเฉพาะการขยาย      การ
ลงทุนของบริษทัรถยนตส์ญัชาติญ่ีปุ่น ท่ีเขา้มาลงทุนในไทยเพ่ิมข้ึนมากนบัจาก ปี พ.ศ. 2530 หลงัจาก      เกิด
เหตุการณ์ Plaza Accord ซ่ึงในช่วงเวลานั้นเงินเยนแข็งค่าจนบริษทัสญัชาติญ่ีปุ่นตอ้งยา้ยฐานการผลิตมายงั
ไทยเพื่อลดตน้ทุนการผลิตและรักษาความไดเ้ปรียบในการแข่งขนั ประกอบกบัภายหลงัเกิด           วิกฤต
เศรษฐกิจในไทยปีพ.ศ. 2540 ทางการไทยมีนโยบายผ่อนปรนให้ต่างชาติเขา้มาถือหุน้ในกิจการไทย พร้อม
ทั้งก  าหนดแผนพฒันาอุตสาหกรรมยานยนตข์องประเทศ โดยตั้งเป้าใหอุ้ตสาหกรรมรถยนตใ์นไทยมุ่งสู่การ
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เป็นศูนยก์ลางการผลิตรถยนต์ของภูมิภาคเอเชีย (Detroit of Asia) ท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงโครงสร้าง
อุตสาหกรรมรถยนตอ์ยา่งเห็นไดช้ดัตลอดสองทศวรรษท่ีผา่นมา  

 
 โดยปริมาณการผลิตรถยนต์เพ่ิมข้ึนจาก 0.36 ลา้นคนัใน ปี พ.ศ. 2540 เป็น 1.94 ลา้นคัน                

ใน ปี พ.ศ. 2559 หรือขยายตวั 10.2% (CAGR) และมีการเปล่ียนแปลงโครงสร้างตลาดโดยเนน้ตลาดส่งออก
เพ่ิมข้ึนเป็นล าดับ นับจาก ปี พ.ศ. 2551 เป็นต้นมาปริมาณการส่งออกรถยนต์ของไทยมีจ  านวนมากกว่า
ปริมาณการจ าหน่ายในประเทศ (ไม่รวม ปี พ.ศ. 2555-2556 ท่ีมีโครงการรถคนัแรกเพื่อกระตุน้ตลาดใน
ประเทศ) หากพิจารณาประเภทรถยนตท่ี์ผลิตในไทย พบว่าสดัส่วนปริมาณการผลิตรถยนต์ในไทยเป็นไป
ตามนโยบายการส่งเสริมการลงทุนของทางการค่อนขา้งมาก 

 
 จากกระแสรถยนต์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มและความกา้วหน้าของอุตสาหกรรมรถยนต์

โลกในการผลิตเคร่ืองยนตเ์บนซินท่ีสามารถใชน้ ้ ามนัผสมเอทานอลเป็นเช้ือเพลิง ท าใหต้ลาดรถยนตน์ั่งใน
ประเทศมีอตัราการเติบโตสูงในช่วงปีพ.ศ. 2554-2556 ซ่ึงเป็นช่วงท่ีรัฐบาลไทยมีนโยบายส่งเสริมการผลิต
รถยนตข์นาดเลก็ประเภท อีโคคาร์ (Eco-car) โดยก าหนดใหเ้ป็น Product Champion ล าดบัท่ี 2 ของประเทศ
และมีมาตรการดา้นภาษีดึงดูดการลงทุนพร้อมมีเง่ือนไขเพื่อผลกัดนัใหเ้กิดการส่งออก 2 รอบ                     คือ 
“Eco-car Phase I” (มีผลบงัคบัใชต้ั้งแต่ปี พ.ศ. 2552) และ “Ecocar Phase II” (มีผลบงัคบัใชต้ั้งแต่          ปี 
พ.ศ.  2558) ซ่ึงเป็นมาตรการท่ียงัมีผลมาถึงปัจจุบนั 

 
  ASEAN Economic Community (AEC) หรือประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ท่ีถูกจดัตั้งข้ึนใน
ปี พ.ศ.  2558 ไดก้  าหนดให้อุตสาหกรรมยานยนตเ์ป็น 1 ใน 12 อุตสาหกรรมอนัดบัแรกท่ีถูกส่งเสริมให้อยู่
ภายใตต้ลาดและฐานการผลิตเดียวกนัของอาเซียน โดยมีองค์ประกอบหลกั 5 ประการ คือ การเคล่ือนยา้ย
สินคา้เสรี การเคล่ือนยา้ยบริการเสรี การเคล่ือนยา้ยการลงทุนเสรี การเคล่ือนยา้ยเงินทุนเสรี                      และ
การเคล่ือนยา้ยแรงงานฝีมือเสรี ส าหรับประเทศไทย รัฐบาลไดส้นับสนุนผูป้ระกอบธุรกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอ่มในการรวมกลุ่มกนัเป็นเครือข่ายวิสาหกิจ (cluster) เพื่อเป็นการแบ่งปันเทคโนโลยี การลดตน้ทุน
การผลิต (economy of scale) รวมไปถึงการเพ่ิมอ  านาจในการต่อรองกบัประเทศคู่คา้ จึงเป็นท่ีน่าจบัตามอง
ในดา้นความสามารถทางการแข่งขนัในอุตสาหกรรมยานยนต์ของไทยกบัประเทศในกลุ่มอาเซียน เน่ืองจาก
หลายประเทศในอาเซียนต่างมีแบรนดร์ถยนตข์องตวัเองและเป็นฐานการผลิตรถยนตข์องประเทศญ่ีปุ่น  
 

 อุตสาหกรรมยานยนต์ของไทยจึงได้มีการปรับตัวเข้าสู่สภาวะการแข่งขันของ Global 
Supply Chain ในระดบัโลกท่ีเป็นการแข่งขนัท่ีไม่ใช่เป็นเพียงการเป็นฐานการผลิตท่ีส าคญัของโลกเท่านั้น 
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หากแต่ต้องมุ่งพฒันาในเร่ืองการท าวิจัยและพฒันาผลิตภัณฑ์ ให้สอดรับกับแนวโน้มทางเทคโนโลยี         
ยานยนต์ในอนาคต และในขณะเดียวกนัก็ตอ้งเน้นเร่ืองการประหยดัพลงังาน ความเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 
การมีมาตรฐาน   ความปลอดภยัและเร่ืองผลจากการตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ท่ีมีทั้งโอกาส
และอุปสรรคของอุตสาหกรรมยานยนตไ์ทย โอกาสคือ การตลาดท่ีเพ่ิมข้ึน ในขณะท่ีอุปสรรค คือ ประเด็น
ดา้นมาตรฐานมลพิษและความปลอดภยั สภาวะการแข่งขนักบัประเทศคู่แข่งในอาเซียนดว้ยกนัในการดึงดูด
การลงทุนทางตรงจากต่างประเทศและการแข่งขนักบัสินคา้แบบเดียวกนัในตลาดเดียวกนั  

 
  การเพ่ิมความสามารถของภาคอุตสาหกรรมยานยนตข์องประเทศไทยในอนาคต หน่วยงาน
ท่ีเก่ียวขอ้งจึงไดก้  าหนดแผนปฏิบติัการพฒันาอุตสาหกรรมยานยนต์ไทย โดยมีเป้าหมายคือการผลกัดัน
อุตสาหกรรมยานยนตข์องประเทศไทย ใหเ้ป็นฐานการผลิตและส่งออกช้ินส่วน พร้อมทั้งมุ่งเนน้การสร้าง
มูลค่าเพ่ิมจากภายในประเทศ โดยมียทุธศาสตร์ส าคญั คือ  
 

 1.การยกระดบัมาตรฐานและพฒันาผลิตภณัฑแ์ละเทคโนโลยกีารผลิต ผา่นแผนปฏิบติัการ 
อนัประกอบไปด้วย การจัดตั้ ง ARTC5 การจัดตั้ ง MARI6 เพื่อสนับสนุนและยกระดับ Manufacturing 
Technology (Automatic Robot) การจดัตั้งศูนยว์ิจยัและพฒันาช้ินส่วนยานยนต ์(Research Development and 
Design R&D) และการสร้างความร่วมมือกับสถาบันการศึกษา เพ่ือจัดท าหลักสูตรวิศวกรรมช้ินส่วน        
ยานยนต ์

 2.การพฒันาเครือข่ายวิสาหกิจของช้ินส่วนยานยนต ์ผา่นแผนปฏิบติัการ เช่น การส่งเสริม
การรวมกลุ่มของผูป้ระกอบการช้ินส่วนยานยนต์ เพ่ือใหมี้การเก้ือกูลกนัทางธุรกิจ โดยเฉพาะดา้นการตลาด 
และส่งเสริมการลงทุนในการพฒันาอุตสาหกรรมผลิตช้ินส่วนยานยนต ์(Product Champions)  
 

 3.การพฒันาทรัพยากรมนุษย ์ผ่านแผนปฏิบติัการ เช่น การส่งเสริมและด าเนินงานของ
สถาบนัพฒันาทรัพยากรมนุษย ์ นอกจากนั้นแลว้ จะมีการสร้างความร่วมมือกบัผูเ้ช่ียวชาญของญ่ีปุ่นและ
เยอรมนีในการพฒันาเทคโนโลยกีารผลิต  

 4. การสร้างความเขม้แข็งแก่ผูป้ระกอบการ ผา่นแผนปฏิบติัการจดัตั้งศูนยข์อ้มูลสนบัสนุน
การด าเนินธุรกิจของภาคเอกชน ไดแ้ก่ ก  าลงัคน ส่งเสริมกิจกรรมลดตน้ทุนภายในกลุ่มผูป้ระกอบการ      เอส
เอม็อี และเพ่ิมความสามารถในการแข่งขนัโดยเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต  

 
                                                             
5   (Automotive Research and Testing Center: ARTC)  ศูนยท์ดสอบสมรรถนะยานยนตแ์ละอะไหล่ยานยนต ์
6   (Manufacturing Automatic and Robotic Institute:  MARI) ศูนย/์สถาบนัเคร่ืองกลอตัโนมติัและหุ่นยนตใ์นการผลิต 
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  นอกจากน้ี ในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2560 คณะรัฐมนตรีและคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน 
(BOI) ไดอ้นุมติัมาตรการส่งเสริมการลงทุนในอุตสาหกรรมรถยนตไ์ฟฟ้า (Electric Vehicle) ตามนโยบาย
ปฏิรูปเศรษฐกิจของรัฐบาลในการปรับเปล่ียนอุตสาหกรรมของประเทศไทยไปสู่อุตสาหกรรมการใช้
เทคโนโลยชีั้นสูง ส าหรับมาตรการส่งเสริมรถยนต์ไฟฟ้า นักลงทุนตอ้งเสนอแผนงานรวม ซ่ึงประกอบดว้ย
โครงการประกอบรถยนต์และโครงการผลิตหรือใชช้ิ้นส่วนส าคัญ มาตรการส่งเสริมดังกล่าวถือว่าเป็น
มาตรการแบบครบวงจรตั้งแต่ประเภทการผลิตรถไฟฟ้าจนถึงช้ินส่วนส าคญัและระบบอดัประจุไฟฟ้า  
 

 2.3.5 กลยุทธ์ทางการตลาดของผู้ผลติรถยนต์ของญี่ปุ่น   

 
 ปัจจุบนัผูผ้ลิตรถยนต์ญ่ีปุ่นไดก้  าไรจากกลยุทธ์การตลาดท่ีเน้นขายเฉพาะรถยนต์กลุ่ม D 

และ E ซ่ึงเป็นรถยนตข์นาดใหญ่และราคาแพง อีกทั้งยงัคงรักษาส่วนแบ่งทางการตลาดของรถยนตก์ลุ่มน้ีใน
ตลาดประเทศก าาลงัพฒันาไดเ้ป็นอยา่งดี  

 
ตาราง 3 การแบ่งกลุ่มรถยนตต์ามความยาวตวัรถและปริมาณ cc 

ท่ีมา: https://www.tci-thaijo.org/index.php/japanese/article/view/51748/42879 (2562) 
 

 

 
   หากดูจ านวนโมเดลรถยนตห์รือไลน์ผลิตภณัฑ์ (product line) ท่ีบริษทัโตโยตา้ท่ีผลิตและ
ขายในญ่ีปุ่น พบว่ามีมากกว่า 30  โมเดลครอบคลุมเกือบทุกกลุ่ม  โดยแต่ละโมเดลจะมียอดขายพอ ๆ  กนั
นอกจากน้ีในทุกกลุ่มจะมีสัดส่วนยอดขายท่ีไล่เล่ียกัน สาเหตุท่ีโตโยตา้ไม่ผลิตรถยนต์กลุ่ม A เพราะว่ามี
บริษทัไดฮทัสุ ซ่ึงเป็นบริษทัในเครือเป็นผูผ้ลิตอยู่แลว้ ในประเทศรัสเซียโตโยตา้ให้ความส าคญักบัรถยนต์
กลุ่ม C กบั D ขณะท่ีในประเทศจีน โตโยตา้ให้ความส าคญักบัรถยนต์กลุ่ม D กบั  E แทนท่ีจะเป็นรถยนต์
กลุ่ม B ซ่ึงเป็นท่ีตอ้งการในตลาดจีนมากกว่า ถา้เปรียบเทียบโตโยตา้กบัฮุนไดในตลาดจีนพบว่ารถยนตก์ลุ่ม 
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B ของโตโยต้าขายได้น้อยมากเพียงแค่ 220,000 คัน (รวม 3 โมเดล) ขณะท่ีฮุนไดขายได้ 740,000 คัน          
(รวม 8 โมเดล) ต่างกนักว่า 5 แสนกว่าคนั หากดูยอดขายรวมทุกรุ่นในตลาดจีนโตโยตา้ขายได ้7 แสนกว่าคนั 
ขณะท่ีฮุนไดขายไดม้ากกว่า 1 ลา้นคนั โตโยตา้ขายรถยนตเ์ฉล่ียต่อคนัอยู่ท่ีคนัละ 33,000 ดอลลาร์สหรัฐ ซ่ึง
ฮุนไดขายราคา 19,000 ดอลลาร์สหรัฐหรือถูกกว่าเกือบคร่ึงหน่ึง ขณะท่ีราคาเฉล่ียต่อคนัในตลาดจีนอยู่ท่ี 
22,000 ดอลลาร์สหรัฐ  จึงกล่าวได้ว่ารถยนต์โตโยต้าอยู่ในระดบัราคาท่ีสูง ขณะท่ีรถยนต์ของฮุนไดอยู่
ในช่วงโซนท่ีขายไดพ้อดีจึงไดเ้ปรียบดา้นราคามากกว่า แมจ้ะมีคุณภาพต ่ากว่า 
 

 นอกจากน้ี  ผูผ้ลิตรถยนต์ญ่ีปุ่นใชน้โยบายคา้ปลีกท่ีเน้นกลยุทธ์การขายรถยนต์รุ่นกลาง
และไฮคลาสในตลาดประเทศก าาลงัพฒันา โดยพฒันาดีลเลอร์ขนาดใหญ่พร้อมดว้ยหลกัการให้บริการ  3S   
คือ   ขายรถใหม่    (sales of   new vehicles) ขายอะไหล่ (sales of   parts)  และมีร้านบริการหลงัการขาย  
(service shops)  ดีลเลอร์ของโตโยตา้ท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลกอยู่ท่ีกรุงมอสโก ประเทศรัสเซีย ขายรถยนต ์Toyota 
Lexus โดยเฉพาะ  เน่ืองจากรัสเซียมีฤดูหนาวยาวนานและหิมะตกหนกั  เพราะฉะนั้นประตูทางเขา้โชวรู์มจึง
ท าเป็นกระจก  2  ชั้น   และมีเคร่ืองปัดเกลด็หิมะหลุดออกจากรองเทา้ใหแ้ก่ลูกคา้ดว้ย ส่วนดีลเลอร์ Toyota 
Lexus ในกรุงเทพฯ นั้นมีอยู ่2  แห่ง แมแ้ต่บริษทัซูซูกิเองซ่ึงมีภาพพจน์กบัการขายรถยนตข์นาดเลก็ในญ่ีปุ่น  
โชวรู์มหลายแห่งของบริษทัซูซูกิในประเทศก าาลงัพฒันาก็มีขนาดใหญ่ซ่ึงใชเ้งินลงทุนมาก เช่น ท่ีเมือง
บูดาเปสต ์ประเทศฮงัการี 

 
ตาราง 4 กลยทุธก์ารตลาดในส่วนของ 4P  ของผูผ้ลิตรถยนตญ่ี์ปุ่นในตลาดจีนและรัสเซีย 

ท่ีมา: https://www.tci-thaijo.org/index.php/japanese/article/view/51748/42879 (2562) 
 

 

 
 บริษทัโตโยตา้ก  าลงัเผชิญกบัปัญหาการผลิตรถยนตใ์ห้เขา้กบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค

ทอ้งถ่ิน (localization) ตวัอยา่งท่ีเห็นไดช้ดัคือกรณีรถยนตรุ่์น  Toyota  Corolla  ท่ีถิอก  าเนิดข้ึนใน                 ปี 
พ.ศ. 2509 ซ่ึงขาดความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัเม่ือเทียบกบัรถยนตจ์ากเครือของเกาหลีใต ้พบว่า                ใน ปี 
พ.ศ. 2551 โตโยตา้มียอดขายรถยนต์ Corolla ทัว่โลกทั้งหมด 1.6  ลา้นคนั ในจ านวนนั้นขายในญ่ีปุ่นเพียง 
1.4 แสนคนั ซ่ึงเป็นสัดส่วนท่ีนอ้ยมากถา้เปรียบเทียบทัว่โลก  แต่รถยนต์รุ่น Corolla น้ีมีอายกุว่า 58  ปีแลว้
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ในตลาดญ่ีปุ่น  ท่ีผา่นมาโตโยตา้พยายามพฒันารถยนตรุ่์นน้ีเพ่ือตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคชาว
ญ่ีปุ่นมาโดยตลอด เน้นเพ่ิมฟังก์ชันการใชง้านและคุณภาพท่ีสูง ซ่ึงไม่อาจตอบสนองความต้องการของ
ผูบ้ริโภคทอ้งถ่ินของประเทศก าลงัพฒันาท่ีตอ้งการรถยนต์ตน้ทุนต ่าได ้ โตโยตา้เองก็ไม่สามารถลดตน้ทุน
ไดห้ากตอ้งการรักษามาตรฐานของโตโยตา้ ดา้นส่ิงแวดลอ้ม ดา้นความปลอดภยั และการใชพ้ลงังาน ในพ.ศ. 
2556 จึงเกิดแนวคิด 2 มาตรฐานข้ึน โดยโตโยตา้แยกบริษทัออกเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกเรียกว่า 1st Toyota ท่ี
เนน้ตลาดญ่ีปุ่น สหรัฐฯ และยโุรป อีกส่วนหน่ึงก็คือ 2nd Toyota เน้นตลาดจีน เอเชีย แอฟริกา และอเมริกา
ใตผ้ลิตรถยนต์ท่ีใชช่ื้อเดียวกนัแต่คุณภาพต่างกนั ตั้งแต่การออกแบบ ระดับมาตรฐานต่างๆ รวมทั้งราคา 
ความจริงถือว่าเป็นสินคา้คนละตวักนัหากเราดูวิวฒันาการ 
 

 

ภาพท่ี  22 Toyota Corolla 

ท่ีมา: https://chobrod.com (2562) 
 

 2.3.6 การปรับตวัของอุตสาหกรรมยานยนต์ญีปุ่่น 

 
 การเปลีย่นผ่านสู่ยานยนต์ไฟฟ้า 
 

  การเปล่ียนผ่านสู่ยานยนต์ไฟฟ้า (EV-shift) ซ่ึงเกิดข้ึนใน ปี พ.ศ. 2560 สร้างความ
เปล่ียนแปลงใหญ่ใหก้บัอุตสาหกรรมยานยนตใ์นประเทศชั้นน าทัว่โลกโดยเฉพาะญ่ีปุ่น แม ้EV-shift จะมี
เป้าหมายหลกัคือการส่งเสริมส่ิงแวดลอ้ม เป็นผลจากมาตรการลดปริมาณก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ตาม
ขอ้ตกลงปารีส (Paris agreement) ตลาดยานยนตห์ลกั เช่น สหรัฐ ยโุรป จีน หรืออินเดียต่างประกาศนโยบาย
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ส่งเสริมการผลิต EV7คร้ังใหญ่ ไดแ้ก่ ฝร่ังเศสและองักฤษไดป้ระกาศนโยบายจะหา้มการจ าหน่ายยานยนต์ท่ี
ใชน้ ้ ามนัเบนซินและดีเซลภายใน ปี พ.ศ. 2583 
 
  แมต้ลาด EV มีแนวโนม้จะเติบโตอยา่งรวดเร็ว แต่นอกจากนิสสนัและมิตซุบิชิแลว้บริษทั
ญ่ีปุ่นรายอ่ืนเพ่ิงเร่ิมให้ความส าคญักบัการพฒันา EV แมแ้ต่โตโยตา้ซ่ึงเป็นผูน้  าของบริษทัผูผ้ลิตยานยนต์
ญ่ีปุ่นก็ยงัคงใหค้วามส าคญักบัการผลิตยานยนต ์PHV มากกว่า 
 
  แต่กระแสความนิยม EV คร้ังท่ี 3 ซ่ึงเร่ิมข้ึนแลว้ในปัจจุบันมีความแตกต่างกับกระแส   
ความนิยม EV คร้ังท่ี 1 และ 2 ในอดีตอย่างมาก พิจารณาจากเทคโนโลยีแบตเตอร่ีซ่ึงเป็นกุญแจส าคญัใน  
การเพ่ิมระยะทางวิ่งพบว่า แบตเตอร่ีไดรั้บการพฒันาประสิทธิภาพอย่างรวดเร็วตั้งแต่กลาง ปี พ.ศ. 2553 
แบตเตอร่ีในปัจจุบนัมีความสามารถในการกกัเก็บพลงังานสูงข้ึนแต่มีตน้ทุนลดต ่าลงอย่างมาก แนวโน้ม  
การพฒันาแบตเตอร่ีในปัจจุบนัท าใหเ้กิดการคาดหวงัว่าอีกไม่นานจะสามารถผลิตแบตเตอร่ีท่ีสามารถ      กกั
เก็บพลงังานไดสู้งพอให้ EV มีระยะทางวิ่ง 400-600 กม. ได ้นอกจากน้ีราคาของแบตเตอร่ีซ่ึงเป็นตน้ทุน
ประมาณคร่ึงหน่ึงของ EV ก็ลดลงถึง 4 เท่า เทคโนโลยีในปัจจุบันจะสามารถแก้ปัญหาหลกั 2 ประการ       
คือ ระยะทางวิ่งและราคาไดใ้นอีกไม่ชา้ บริษทัเรโนลทข์องฝร่ังเศสซ่ึงเป็นผูถื้อหุน้ใหญ่ของนิสสนั          และ
มิตซุบิชิ ไดก้า้วเขา้สู่เส้นทางการพฒันา EV ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2533  คาร์ลอส กอส์น (Carlos Ghosn) กรรมการ
ผูบ้ริหารใหญ่ประกาศนโยบายอย่างชดัเจนว่า ในพ.ศ.2565 จะเพ่ิมสัดส่วนการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าทั้ง EV 
และ PHV8 ให้เป็น 30% ของยอดจ าหน่ายทั้งหมด เปรียบเทียบกบัผูผ้ลิตยานยนต์ญ่ีปุ่น เรโนลท์ซ่ึงไดเ้ร่ิม
พฒันาเทคโนโลยไีปก่อนอยูใ่นสถานการณ์ท่ีไดเ้ปรียบกว่า จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้ EV-shift สามารถพลิกโฉม
ตลาดยานยนต์ของโลกไดใ้นอนาคตอนัใกลน้ี้หากรวมสดัส่วนของบริษทัสัญชาติญ่ีปุ่นรายอ่ืน           เช่น 
ฮอนดา้ ซูซุกิ มาสดา้ แลว้ พบว่าในพ.ศ. 2559 ญ่ีปุ่นครองส่วนแบ่งในตลาดยานยนตโ์ลกมากถึง 20% แต่หาก
เกิด EV-shift ข้ึนเต็มรูปแบบก็มีความเป็นไปไดท่ี้เรโนลท ์เทสลา หรือบริษทัสญัชาติจีน ไดแ้ก่ BYD จะเขา้
มาแยง่ชิงส่วนแบ่งตลาดภายในปีพ.ศ. 2573 ซ่ึงตลาดของ EV ขยายตวัออกไปอยา่งมาก โดยเฉพาะตลาดใน

                                                             
7 ยานยนต์ไฟฟ้า (Electric Vehicle) ยานยนตท์ี่ขบัเคลื่อนดว้ยมอเตอร์ไฟฟ้า มีไดห้ลายรูปแบบขึนกบัการผสมผสานการ
ท างานจากชุดขบัเคลื่อนและหรือแหล่งเกบ็กกัพลงังาน 
8  Plug in Hybrids ( PHV) เป็นประเภทหน่ึงของรถไฮบริด EV ที่ผสานเคร่ืองยนตเ์บนซิน/ดีเซลกบัแบตเตอร่ีขนาดใหญ่ที่
ชาร์จโดยการเสียบปลัก๊ไฟฟ้าหรือสถานีชาร์จไฟ มีมอเตอร์ไฟฟ้ากบัแบตเตอร่ี แต่แปลงก าลงัทั้งหมดจากเบนซิน/ดีเซล 
สามารถเดินทางอยา่งนอ้ย 2 แบบ: “ไฟฟ้าอยา่งเดียว” หมายถึงมอเตอร์กบัถ่านใหพ้ลงังานรถ “ไฮบริด” ที่ใชท้ั้งไฟฟ้ากบั
น ้ามนั 
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จีนท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุด ดงันั้น นอกจากผลทางดา้นส่ิงแวดลอ้ม EV-shiftยงัส่งผลกระทบทางเศรษฐกิจต่อผู ้
ครองตลาดเดิมอยา่งโตโยตา้ดว้ย 
 

 การค้าระหว่างประเทศของญี่ปุ่น 
 
 ใน ปี พ.ศ. 2559 ญ่ีปุ่นเกิดดุลการคา้รวม 38,033.65 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ เม่ือเทียบกบั         ปี 

พ.ศ. 2558 โดยสาเหตุหลกัมาจากการน าเขา้ของญ่ีปุ่นในปีพ.ศ. 2559 ลดลงเกือบ 16% เน่ืองจากมูลค่า    การ
น าเขา้น ้ ามนัดิบและก๊าซธรรมชาติเหลวลดลง ส่งผลใหใ้นปีพ.ศ. 2559 ญ่ีปุ่นไดเ้ปรียบดุลการคา้เป็น   คร้ัง
แรกในรอบ 6 ปีนบัตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2553 

 
การส่งออกในภาพรวมมีมูลค่า 645,085.87 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมข้ึนจากปีก่อนหน้า 3.23% 

เน่ืองจากการส่งออกของเคร่ืองจกัรและส่วนประกอบรถยนต์ขยายตวัเพ่ิมข้ึน โดยการส่งออกไปยงัสหรัฐฯ 
จีนและประเทศเอเชียอ่ืนๆ เปล่ียนแปลงไปในทางท่ีดีข้ึน ส าหรับสินคา้ท่ีมีมูลค่าการส่งออกสูง 4 ล  าดบัแรก 
ได้แก่ รถยนต์และยานยนต์อ่ืนๆ ส่วนประกอบรถยนต์ แผงวงจรอิเล็กทรอนิก ส์และเคร่ืองจักรและ
ส่วนประกอบอ่ืนๆ ตลาดส่งออกหลกัของญ่ีปุ่นยงัคงเป็นสหรัฐฯ (20.17%) จีน (17.66%) อาเซียน (14.82%) 
และญ่ีปุ่นส่งออกไปไทยคิดเป็น 4.25% 
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2.4 ข้อมูลทางภูมศิาสตร์ของประเทศไทย 
 

 2.4.1 เชิงภูมศิาสตร์กายภาพ 
 

 

ภาพท่ี  23 ภูมิศาสตร์กายภาพ 

ท่ีมา:http://www.dmr.go.th/up.html (2562) 
 

ประเทศไทยมีพ้ืนท่ีประมาณ 513,115.06 ตารางกิโลเมตร มีขนาดใหญ่เป็นอันดับ 3ในเอเชีย
ตะวนัออกเฉียงใตร้องจากประเทศอินโดนีเชียและพม่า ภูมิภาคของประเทศไทยแบ่งออกเป็น 6ภาค ไดแ้ก่ 

  
       1. ภาคเหนือ 
 2. ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  
       3. ภาคตะวนัตก  
       4. ภาคกลาง  
      5. ภาคตะวนัออก  
      6. ภาคใต ้
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1.) ลกัษณะของประเทศไทย  
 
ประเทศไทยมีความยาววดัจากอ าเภอแม่สาย จงัหวดัเชียงรายถึงอ าเภอเบตง จงัหวดัยะลา มีความยาว

ประมาณ 1,620 กิโลเมตร ส่วนท่ีกวา้งท่ีสุดของประเทศวดัจากด่านเจดียส์ามองค์ อ  าเภอสังขระ จงัหวดั
กาญจนบุรีถึงต าบลช่องเม็ก อ  าเภอพิบุลมงัสาหาร จงัหวดัอุบลราชธานี มีความยาวประมาณ 750กิโลเมตร
ส่วนท่ีแคบสุดวดัจากต าบลคลองวาฬ อ  าเภอเมือง จังหวดัประจวบคีรีขันธ์ มีความยาวประมาณ 10.6 
กิโลเมตร  

 
2.) อาณาเขตของประเทศไทย  
 
ทิศเหนือ ติดต่อกบัประเทศพม่าและลาว มีทิวเขาแดนลาวและแม่น ้ าโขงเป็นพรมแดนธรรมชาติ  
 
ทิศตะวนัออก ติดต่อกับประเทศลาวและกัมพูชา มีทิวเขาหลวงพระบาง พนมดงรัก และทิวเขา

บรรทดั และแม่น ้ าโขงเป็นพรมแดนธรรมชาติ 
 
ทิศตะวนัตก ติดต่อกบัประเทศพม่า มีทิวเขาถนนธงชยั ทิวเขาตะนาวศรี แม่น ้ าสาละวิน แม่น ้ าเมย 

และแม่น ้ าปากจัน่เป็นพรมแดนธรรมชาติ  
 
ทิศใต ้ติดต่อกบัอ่าวไทยและประเทศมาเลเซีย มีแม่น ้ าโกลก และทิวเขาสันกาลาคีรีเป็นพรมแดน

ธรรมชาติ 
 

3.) ลกัษณะภูมปิระเทศของประเทศไทย  
 
1. เขตภูเขาและหุบเขาภาคเหนือ ลกัษณะภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นเทือกเขา แนวเทือกเขาทอดตวั

ยาวในแนวเหนือ-ใต ้เทือกเขาท่ีส าคญัไดแ้ก่ เทือกเขาแดนลาว เทือกเขาถนนธงชยั เทือกเขาผปัีนน ้ า เทือกเขา
หลวงพระบาง และมีท่ีราบหุบเขาลกัษณะแคบ ๆ อยู่ระหว่างแนวเทือกเขาเป็นบริเวณท่ีมีแม่น ้ าไหลผ่านมี  
ดินตะกอนอุดมสมบูรณ์เหมาะแก่การเพาะปลูก 
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2. เขตท่ีราบลุ่มภาคกลาง ลกัษณะภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นท่ีราบลุ่มแม่น ้ า แบ่งเป็น 2 ส่วน           คือ
ท่ีราบตอนบนตั้งแต่จงัหวดันครสวรรคข้ึ์นไป จะเป็นท่ีราบลุ่มแม่น ้ าและท่ีราบลูกฟูก มีภูเขประปราย -ท่ีราบ
ตอนล่างตั้งแต่นครสวรรคล์งมาถึงอ่าวไทยเป็นท่ีราบดินดอนสามเหล่ียม มีลกัษณะดินเป็นตะกอนน ้ าพา  

 
3. เขตเทือกเขาภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ลกัษณะภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นท่ีราบสูง รูปร่างคลา้ย

กระทะหงาย มีขอบทางดา้นตะวนัตกและดา้นใตล้าดลงทางดา้นตะวนัออก เทือกเขาท่ีส าคญั ไดแ้ก่  เทือกเขา
เพชรบูรณ์ เทือกเขาดงพญาเย็น เทือกเขาสันก าแพง เทือกเขาภูพาน บริเวณตอนกลางของภาคเป็นแอ่ง 
เรียกว่าแอ่งโคราช  

 
4. เขตภูเขาและท่ีราบภาคตะวนัออก ลกัษณะภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นท่ีราบลูกฟูกสลบักบัภูเขา

และมีท่ีราบชายฝ่ังทะเล มีแม่น ้ าสายสั้น ๆ  
 
5. เขตเทือกเขาภาคตะวนัตก ลกัษณะภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นภูเขาและหุบเขาท่ีทอดตวัในแนว

เหนือ-ใต ้มีพ้ืนท่ีราบแคบ ๆเทือกเขาท่ีส าคญัไดแ้ก่ เทือกเขาตะนาวศรี เทือกเขาถนนธงชัยท่ีทอดตวัยาว
ต่อเน่ืองลงมา  

 
6. เขตคาบสมุทรภาคใต ้ลกัษณะภูมิประเทศเป็นคาบสมุทรยืน่ลงไปในทะเล ขนาบดว้ยทะเลทั้ง 2 

ดา้น มีภูเขาทอดตวัแนวเหนือ-ใต ้มีแม่น ้ าสายสั้น ๆ และมีท่ีราบชายฝ่ังทะเลดา้นตะวนัออกกวา้งกว่าท่ีราบ
ชายฝ่ังทะเลดา้นตะวนัตก 
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2.4.2 เชิงภูมศิาสตร์ลกัษณะภูมอิากาศ 

 

 
ภาพท่ี  24 ภูมิศาสตร์ลกัษณะภูมิอากาศ 

ท่ีมา: https://th.wikipedia.org (2562) 
 

ลกัษณะภูมิอากาศ คือ ลกัษณะความร้อน ความหนาว ความชุ่มช้ืน ความแหง้แลง้ของบริเวณพ้ืนท่ี
ใดพ้ืนท่ีหน่ึง โดยพิจารณาจากอุณหภูมิและปริมาณน ้ าฝน ซ่ึงจะมีการเปล่ียนแปลงอยูต่ลอดเวลาในรอบหน่ึง
ปีของบริเวณพ้ืนท่ีนั้นๆ ซ่ึงลกัษณะภูมิอากาศของประเทศไทยสามารถพิจารณาจากอุณหภูมิและปริมาณ
น ้ าฝน ไดด้งัน้ี 

 
1.) อุณหภูมิ ประเทศไทยตั้งอยู่ในบริเวณเขตร้อนของซีกโลกเหนือ ท าให้มีอากาศร้อนและมี

อุณหภูมิสูงเกือบตลอดทั้งปี คืออยู่ระหว่าง 25-28 องศาเซลเซียส โดยในช่วงระยะเวลาท่ีร้อนน้อยท่ีสุด 
(เดือนมกราคม) อุณหภูมิเฉล่ีย 15-18 องศาเซลเซียส และช่วงเวลาท่ีร้อนมากท่ีสุด (เดือนเมษายน) อุณหภูมิ
เฉล่ีย 33-42 องศาเซลเซียส อุณหภูมิของประเทศไทยแบ่งออกเป็น 2 บริเวณอย่างกวา้งๆ ตามลกัษณะ
ภูมิอากาศ คือ 

 
1.1 ประเทศไทยตอนบน ไดแ้ก่ ภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง               และ

ภาคตะวนัออก อุณหภูมิของอากาศอยู่ในเกณฑ์สูงเกือบตลอดปี เวน้แต่บริเวณท่ีอยู่ใกลท้ะเล 
อุณหภูมิในตอนบ่ายจะลดลงบา้ง อุณหภูมิสูงสุดเฉล่ียในตอนบ่ายอยู่ระหว่าง 33-38 องศาเซลเซียส 
เดือนเมษายนเป็นเดือนท่ีร้อนท่ีสุดในรอบปี ความแตกต่างของอุณหภูมิระหว่างฤดูร้อนกบัฤดูหนาว
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จะค่อยๆ มีมากข้ึนเม่ืออยูห่่างทะเลลึกเขา้ไปภายในพ้ืนแผน่ดิน โดยเฉพาะในภาคตะวนัออกเฉียง-
เหนือและภาคเหนือ 

 
1.2 ประเทศไทยตอนล่าง ได้แก่ ภาคใต้ อุณหภูมิตลอดทั้งปีจะไม่เปล่ียนแปลงมากนัก 

เน่ืองจากรูปร่างของภาคใตซ่ึ้งเป็นคาบสมุทรและอยู่ใกลท้ะเล ไม่อาจแบ่งเป็นฤดูร้อนและฤดูหนาว
ได้อย่างชัดเจน ความแตกต่างของอุณหภูมิประจ าวนัมีค่าประมาณ 10 องศาเซลเซียส กล่าวคือ 
อุณหภูมิต  ่าสุดในตอนเชา้มีค่าประมาณ 22 องศาเซลเซียส และอุณหภูมิสูงสุดตอนบ่ายมีค่าประมาณ 
32 องศาเซลเซียส การท่ีภาคใตม้ีอุณหภูมิต  ่ากว่าภาคอ่ืนๆ เน่ืองจากไดรั้บอิทธิพลจากลมทะเล 

 
2.) ปริมาณน ้าฝน ประเทศไทยมีฝนค่อนข้างมาก ฝนส่วนใหญ่มกัเกิดในรูปของฝนตกหนักใน

ระยะเวลาสั้น (ฝนซู่) และมกัเกิดในเวลาเยน็หรือเวลาเชา้ตรู่ การพิจารณาฝนในประเทศไทยอาจแบ่งออกได้
เป็น 2 บริเวณเช่นเดียวกบัอุณหภูมิ ดงัน้ี 

 
2.1 ประเทศไทยตอนบน ไดแ้ก่ ภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาค

ตะวนัออก ตลอดฤดูหนาว ตั้งแต่เดือนพฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพนัธ์ ลมมรสุมตะวนัออก-เฉียง
เหนือท่ีน าพาความแห้งแลง้มกัปกคลุมประเทศไทย ท าให้มีฝนตกทางตอนบนของประเทศนอ้ยใน
ฤดูร้อน คือระหว่างเดือนมีนาคมและเมษายน ฝนเร่ิมตกบา้งแต่ยงัคงมีปริมาณไม่มากนัก ฝนท่ีตก
ส่วนใหญ่เกิดจากอิทธิพลของลมมรสุมตะวนัตกเฉียงใต ้โดยเร่ิมตกตั้งแต่เดือนพฤษภาคมเป็นตน้ไป
จนถึงกลางเดือนตุลาคม ในระหว่างน้ีมีช่วงฝนน้อยหรือช่วงฝนท้ิงช่วงเกิดข้ึนในระหว่างเดือน
มิถุนายนหรือเดือนกรกฎาคม ทั้งน้ีเพราะร่องมรสุมไดเ้คล่ือนข้ึนไปพาดผา่นตอนเหนือของประเทศ
ไทย และฝนจะกลบัมาตกหนาแน่นข้ึนอีกในเดือนสิงหาคมและกนัยายน ฝนท่ีตกในแต่ละภาคของ
ประเทศไทยตอนบนจะมีปริมาณน ้ าฝนเฉล่ียไม่เท่ากัน เขตท่ีมีฝนตกน้อย ไดแ้ก่ ภาคตะวนัตก     
ภาคกลางตอนบน และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

 
2.2 ประเทศไทยตอนล่าง ไดแ้ก่ ภาคใต ้บริเวณน้ีเป็นบริเวณท่ีมีฝนตกตลอดทั้งปี             ใน

ฤดูมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือจะมีฝนตกชุก โดยเฉพาะทางชายฝ่ังด้านตะวนัออกตั้งแต่จงัหวดั
ชุมพรลงไปทางใต้จนถึงจังหวดันราธิวาส เดือนพฤศจิกายนและธันวาคมมีฝนตกมากกว่า           
เดือนอ่ืน ๆ  ส่วนในฤดูมรสุมตะวนัตกเฉียงใต ้ตั้งแต่เดือนพฤษภาคมเป็นตน้ไปจนถึงเดือนตุลาคม
จะมีฝนตกมากทางชายฝ่ังดา้นตะวนัตก ฝนท่ีตกในภาคใตจ้ะมีปริมาณค่อนขา้งมากในทุกจงัหวดั 
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3.) ฤดูกาล 
ประเทศไทยตั้งอยู่ในเขตมรสุมตะวนัตกเฉียงใตแ้ละลมมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือ ท าให้ประเทศ

ไทยมีระดบัอุณหภูมิและปริมาณน ้ าฝนแตกต่างกนัไปในแต่ละช่วงเวลา ซ่ึงสามารถแบ่งฤดูกาลของประเทศ
ไทยออกเป็น 3 ฤดู คือ 

 
1. ฤดูฝน เร่ิมตั้งแต่ประมาณกลางเดือนพฤษภาคมจนถึงเดือนตุลาคม เป็นระยะเวลาประมาณ 6 

เดือน (ยกเวน้ภาคใต)้ ในช่วงน้ีพ้ืนท่ีส่วนใหญ่ของประเทศจะมีฝนตกทัว่ไป ทอ้งฟ้ามีเมฆมาก โดยเฉพาะ
ชายฝ่ังทะเลและทิวเขาด้านรับลมจะมีฝนตกมากท่ีสุด บริเวณเหนืออ่าวไทยข้ึนไปฝนจะตกชุกในเดือน
สิงหาคมและกนัยายน จากนั้นจะเล่ือนลงสู่ภาคใตต้อนบนและภาคใตต้อนล่างตามล าดบั ฤดูฝนในภาคใต ้ 
จะมีลกัษณะแตกต่างจากภาคอ่ืนๆ โดยมีฝนเป็นสองช่วงตามระยะของลมมรสุมตะวนัตกเฉียงใตแ้ละ        ลม
มรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือ ฤดูฝนของภาคใตน้ี้จะมีระยะเวลานานถึง 9 เดือน 

 
2. ฤดูหนาว เร่ิมตั้งแต่กลางเดือนพฤศจิกายนไปจนถึงกลางเดือนกุมภาพนัธ ์มีระยะเวลาประมาณ 4 

เดือน ในระยะน้ีลมมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือไดพ้ดัปกคลุมประเทศไทยท าให้อุณหภูมิลดลง โดยทัว่ไป
อากาศจะแหง้แลง้และหนาวเยน็ โดยเฉพาะภาคตะวนัออกเฉียงเหนือและภาคเหนือไดรั้บอิทธิพลจาก       ลม
มรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือเต็มท่ี จึงมีอุณหภูมิต  ่ากว่าภาคอ่ืนๆ ภาคกลางจะมีอุณหภูมิลดลงเลก็นอ้ย   ส่วน
ในภาคใตอุ้ณหภูมิจะลดลงบา้งเป็นคร้ังคราวแต่อากาศไม่เยน็นักและจะมีฝนตกตามชายฝ่ังดา้นตะวนัออก
โดยเฉพาะตั้งแต่จงัหวดัสุราษฎร์ธานีลงไป 

 
3. ฤดูร้อน เร่ิมตั้งแต่กลางเดือนกุมภาพนัธ์ไปจนถึงกลางเดือนพฤษภาคม มีระยะเวลาประมาณ 2 

เดือน ช่วงฤดูน้ีดวงอาทิตยม์าอยู่ในแนวละติจูดของประเทศไทย ประกอบกับเป็นระยะเวลาท่ีลมมรสุม
ตะวนัออกเฉียงเหนืออ่อนก าลงัลง ท าใหม้ีอากาศร้อนอบอา้ว โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในเดือนเมษายน              ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือนับเป็นเขตท่ีแห้งแลง้ท่ีสุดของประเทศ ส่วนภาคใตย้งัมีฝนตกบา้งจึ งไม่มีฤดูแลง้ให้
เห็นอยา่งชดัเจน 
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2.5 บทความและงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
 

กรรณิการ์ พลงาม (2549) ไดเ้ขียนรายงานวิจยัเร่ือง “พฤติกรรมหลงัการซ้ือรถยนต์นั่งส่วนบุคคล
ญ่ีปุ่นประเภทซีดานของผูบ้ริโภคในจงัหวดัปทุมธานี” เพื่อศึกษาว่า อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ รายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือนสถานภาพ และราคารถยนต์นัง่ส่วนบุคคลท่ีซ้ือใชแ้ตกต่างกนั มีผลต่อพฤติกรรมดา้นระยะเวลาใน
การซ้ือหรือเปล่ียนรถยนตค์นัใหม่ ดา้นความคิดเห็นต่อความคุม้ค่า ดา้นจะซ้ือยีห่อ้เดิม และดา้นการแนะน า/
บอกต่อบุคคลอ่ืนแตกต่างกนั และในส่วนขององคป์ระกอบของการตลาดของผูป้ระกอบ พบว่า                   มี
ความสัมพนัธ์กบัดา้นความคุม้ค่าของรถยนต์นั่งส่วนบุคคลท่ีใช ้ดา้นจะซ้ือรถยนต์นั่งส่วนบุคคลยี่ห้อเดิม 
และดา้นความคิดเห็นในการแนะน า/บอกต่อบุคคลอ่ืน 

 
วารุณี เตชะคุณารักษแ์ละคณะ (2561) ไดเ้ขียนรายงานวิจยัเร่ือง “การศึกษาการตดัสินใจซ้ือรถยนต์

ของผูบ้ริโภค กรณีศึกษา อ  าเภอเมือง จงัหวดัอุบลราชธานี” เพ่ือศึกษาการตดัสินใจซ้ือรถยนต์ของผูบ้ริโภค
ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการตดัสินใจซ้ือรถยนตแ์ละปัญหาอุปสรรค           ใน
การตดัสินใจซ้ือรถยนตข์องผูบ้ริโภค ผลการศึกษาพบว่า  

 
1. กระบวนการตดัสินใจซ้ือรถยนตข์องผูบ้ริโภค 5 ขั้นตอน ประกอบดว้ย 
 
ขั้นตอนท่ี 1 การรับรู้ปัญหา ส่วนใหญ่มีสาเหตุหลกัคือเพื่อความสะดวกสบายและสาเหตุส าคญั คือ

ประโยชน์จากการประหยดัน ้ ามนัและสมรรถนะของเคร่ืองยนต ์ 
 
ขั้นตอนท่ี 2 การแสวงหาขอ้มูล ส่วนใหญ่ใชข้อ้มูลในการตดัสินใจซ้ือจากโชวรู์มจ านวน 2 โชวรู์ม 

โดยตอ้งการบริการหลงัการขายในดา้นการซ่อมบ ารุงฟรีและจะซ้ือรถยนตย์ีห่อ้โตโยตา้สีขาว  
 
ขั้นตอนท่ี 3 การประเมินทางเลือก ส่วนใหญ่ใชเ้วลาในการตดัสินใจซ้ือรถยนต ์1-3 เดือน เลือกซ้ือ

รถยนตป์ระเภทท่ี 1 คือ รถเก๋งสองตอน เลือกใชน้ ้ ามนัเช้ือเพลิงชนิดเบนซิน โดยค านึงถึงคุณภาพของอะไหล่
และอุปกรณ์ และจะซ้ือรถยนตใ์นราคา700,001–800,000 บาท  

 
ขั้นตอนท่ี 4 การตดัสินใจซ้ือ ส่วนใหญ่ตอ้งการระบบความปลอดภยัในระบบปกป้องขณะเกิดเหตุ 

(ถุงลมนิรภยั) บุคคลท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดต่อการตดัสินใจซ้ือรถยนตคื์อบุคคลในครอบครัว จ  านวนเงินดาวน์ 
20 % ของราคารถยนต์ จ  านวนเงินผอ่นช าระต่องวด 5,001–10,000 บาท ระยะเวลาในการผอ่นช าระจ านวน 
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72 งวด อตัราดอกเบ้ีย 2.01–3 % ต่อปี และขั้นตอนท่ี 5 พฤติกรรมหลงัการซ้ือ ผูซ้ื้อมีความพึงพอใจในดา้น
ความคุม้ค่ามากท่ีสุด ท่ีค่าเฉล่ีย 4.75 

 
2. ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนต์มากท่ีสุด 

ดา้นผลิตภณัฑ์ คือรูปทรงภายนอกและยีห่้อของรถยนต์ (ค่าเฉล่ีย 4.54) ดา้นราคา คือราคามีความเหมาะสม
กบัคุณภาพของรถยนต์ (ค่าเฉล่ีย 4.55) ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย คือการให้บริการผ่านสาขาของบริษทั
รถยนต(์ค่าเฉล่ีย 4.42) ดา้นการส่งเสริมการตลาด คือการจดัท าโฆษณาผา่นส่ือต่าง ๆ เช่น วิทย ุโทรทศัน์ ส่ือ
ส่ิงพิมพ ์ฯลฯ ไดอ้ย่างสร้างสรรค ์(ค่าเฉล่ีย 4.74) และโดยภาพรวมระดบัความคิดเห็นของปัจจยัส่วนผสม
ทางการตลาด ในการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตข์องผูบ้ริโภคมากท่ีสุด คือ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด 
(ค่าเฉล่ีย 4.61) 

 
ธนชัย เฉลิมชัย(2558) ได้เขียนรายงานวิจัยเร่ือง “ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือรถยนต์นั่ง

ประเภทหรูหรา (Luxury Car) ของประชากรในจงัหวดัสมุทรปราการ” มีวตัถุประสงค์เพื่อ 1) เพื่อศึกษา
ปัจจยัภายในท่ีส่งผลในการตดัสินใจซ้ือรถยนต์นัง่ประเภทหรูหรา (Luxury Car)  2) เพื่อวิเคราะห์ปัจจยัทาง
สงัคมท่ีส่งผลในการตดัสินใจซ้ือรถยนตน์ัง่ประเภทหรูหรา (Luxury Car)  3) เพ่ือศึกษาการตดัสินใจเลือกซ้ือ
รถยนตน์ัง่ประเภทหรูหรา  

 
ซ่ึงจากผลการศึกษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศชายมีอายุ 35-40 ปีสถานภาพ 

สมรส ระดบัการศึกษา ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวั มีรายไดต่้อเดือนอยูท่ี่ 50,001-
80,000 บาท เคยใชร้ถยนตน์ัง่ประเภทหรูหราส่วนใหญ่จะเป็นยีห่อ้ Mercedes - Benz และมีรถยนต ์           ใน
ครอบครอง 2 คนั  

 
ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า ปัจจัยภายในส่งผลต่อการเลือกซ้ือ รถยนต์นั่งประเภทหรูหรา 

(Luxury Car) ของประชากรในจงัหวดัสมุทรปราการ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.5                    ไดแ้ก่ 
ดา้นรูปแบบการด ารงชีวิต ดา้นบุคลิกภาพและดา้นปัจจยัทางสงัคมส่ง ผลต่อการเลือกซ้ือรถยนตน์ัง่ประเภท
หรูหรา (Luxury Car) ของประชากรในจงัหวดัสมุทรปราการอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ทั้งดา้น
กลุ่มอา้งอิงและกลุ่มครอบครัว แต่ในส่วนของปัจจยัภายในดา้นการรับรู้ไม่ส่งผลต่อการเลือกซ้ือรถยนตน์ั่ง
ประเภทหรูหรา (Luxury Car) ของประชากรในจงัหวดัสมุทรปราการ 
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พีระ เจริญพร ไดเ้ขียนบทวิจารณ์งานวิจยัเร่ือง “กลยทุธ์การตลาดรถยนตข์นาดเลก็ในประเทศก าลงั
พฒันา: กรณีศึกษาของผูผ้ลิตรถยนต์ญ่ีปุ่น” ของฮิโรมิชิโอจิพบว่าบทความน้ีใหข้อ้มูลเชิงลึกเก่ียวกบัตลาด
ของรถยนตข์นาดเลก็ (segment A) ในประเทศก าลงัพฒันาไดเ้ป็นอยา่งดี บทวิจารณ์น้ีไดเ้พ่ิมเติมแนวคิดทาง
เศรษฐศาสตร์ในการอธิบายสภาพตลาดฐานพีระมิดของรถยนต์ขนาดเลก็ตน้ทุนต ่าในประเทศก าลงัพฒันา 
และไดแ้สดงความเห็นเพ่ิมเติมเก่ียวกบัแนวคิดในการแบ่งส่วนตลาดรถยนตใ์นรูปแบบต่างๆ นอกเหนือจาก
การใชข้นาดรถยนตแ์ละระดบัราคา รวมทั้งแสดงใหเ้ห็นถึงขอ้จ  ากดัของผูผ้ลิตรถยนตส์ญัชาติญ่ีปุ่น            ใน
การรุกตลาดรถยนตข์นาดเลก็ตน้ทุนต ่า ในตลาดประเทศก าลงัพฒันา  

 
Tominoและคณะ (2552) ไดเ้ขียนรายงานวิจยัเร่ือง “Market flexible customizing system (MFCS) of 

Japanese vehicle manufacturers: An analysis of Toyota, Nissan and Mitsubishi” เพื่อศึกษาเปรียบเทียบการ
ท างานของโตโยตา้ นิสสัน และมิตซูบิชิ ในแง่ของวิธีการท่ีพวกเขารวมขอ้มูลความตอ้งการของตลาดท่ี
เปล่ียนแปลงเขา้มาใส่ในแผนการผลิตของพวกเขา ทีมผูว้ิจยัไดส้ัมภาษณ์ผูบ้ริหาร 11 ท่าน และ5 ผูบ้ริหาร
จากทีมผูส่้งสินคา้ (Supplier) ผลการวิจัยท าให้คน้พบส่ิงท่ีน่าสนใจ เช่น ในปี2523 อุตสาหกรรมรถยนต์      
สนัชาติญ่ีปุ่น ไดม้ีการปรับปรุงระบบการผลิตท่ียดืหยุน่ (flexible manufacturing systems :FMS) ใหดี้ข้ึนดว้ย
การรับเอาระบบการปรับแต่งท่ียดืหยุน่ของของการตลาด (market flexible customizing system : MFCS) ซ่ึง
รวมการวางแผนการผลิตท่ีขบัเคล่ือนดว้ยการตลาดระยะยาวกบัความตอ้งการของการสัง่ซ่ือท่ีก  าหนดโดย
ลูกคา้ระยะสั้น ผลการวิจยักล่าวไดว้่าทั้ง 3 อุสาหกรรมรถยนตย์งัคงด าเนินการใช ้MFCS เพื่อรักษา           การ
ไดเ้ปรียบจากการแข่งขนัทัว่โลก 

 
Jakarin Srimoon (2544) ไดเ้ขียนรายงานวิจยัเร่ือง “Japanese Automakers’ Marketing Development 

in Thailand” เพื่อศึกษาว่าเมื่อการพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์เป็นการวัดการพัฒนาเศรษฐกิจของ          
ประเทศไทยท่ีตอนแรกเป็นประเทศเกษตรกรรม ส่วนทางดา้นอุตสาหกรรมรถยนต์ยงัเป็นอุตสาหกรรม
ขนาดเล็กจนถึงคร่ึงแรกของ ปี พ.ศ. 2523  แต่ตั้ งแต่คร่ึงหลงัของ ปี พ.ศ. 2523 อุตสาหกรรมรถยนต์                
ในประเทศไทยก็เติบโตข้ึนอยา่งรวดเร็ว และในปีพ.ศ. 2539 ค่าGPAของประชากรก็ข้ึนมาท่ี 3,000 ดอลลาร์ 
ดว้ยเหตุนั้นเองอุตสาหกรรมรถยนตใ์นประเทศไทยท่ีขยายอยา่งรวดเร็วจึงกลายมาเป็นอุตสาหกรรมท่ีใหญ่
ท่ีสุดในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้และอันดับ 4 ในทวีปเอเชีย จุดประสงค์งานวิจัยช้ินน้ีมีเพ่ือวิเคราะห์
ประวติัศาสตร์การพฒันาการตลาดอุตสาหกรรมรถยนตส์ันชาติญ่ีปุ่นในไทย งานวิจยังานน้ีไดต้ั้งค  าถาม 3 
ค  าถามไวว้่า 
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1.อุตสาหกรรมรถยนตส์นัชาติญ่ีปุ่นพฒันากลยทุธก์ารตลาดแบบไหนมาเร่ือยๆในไทย 
2.กลยทุธก์ารตลาดของบริษทัแต่ละบริษทัอยา่ง โตโยตา้ ฮอนดา้ อิซุซุมีจุดท่ีแตกต่างกนัอยา่งไร 
 
3.กลยุทธ์ขั้นตอนแต่ขั้นในประวติัศาสตร์การตลาดรถยนต์ไทยของอุตสาหกรรมรถยนต์สัญชาติ

ญ่ีปุ่นพฒันากลยทุธแ์บบไหน 
 
ภายหลงัวิกฤตเศรษฐกิจตม้ย  ากุง้ในปี 2540 เพราะการมุ่งก  าจดัวงแค่ท่ีการตลาดไทย                      พอ

อุตสาหกรรมรถยนตส์นัชาติญ่ีปุ่นเผชิญหนา้กบัสถานการณ์การตลาดแยล่งของไทยอยา่งนั้น ท าใหญ่ี้ปุ่นตอ้ง
วางแผนปรับปรุง ยา้ยสถานท่ีส่งออก รัฐบาลไทยก็ออกนโยบายช่วยเหลืออุตสาหกรรมการส่งออกท่ี
เปล่ียนแปลงไปของอุตสาหกรรมรถยนตด์ว้ย 
 



 

44 
 

 

บทที่ 3 

วธิีการศึกษา 

 

3.1 แหล่งข้อมูลของที่มา 

 
 ขอ้มูลแบบปฐมภูมิ (Primary Data Sources) ซ่ึงเป็นแหล่งขอ้มูลท่ีไดจ้ากการเก็บขอ้มูลดว้ยตวัเอง 
โดยจะใชเ้คร่ืองมือท่ีเก็บรวบรวมขอ้มูล คือ วิธีการสอบถามแบบสัมภาษณ์แบบออนไลน์จากผูบ้ริโภค 5 
ท่าน และ ตวัแทนจากแต่ละศูนยธุ์รกิจน าเขา้รถยนตส์ าเร็จรูป 2 ศูนย ์
 

3.2 ขอบเขตการศึกษา 

 
ศึกษาการเปล่ียนแปลงของระบบการน าเขา้รถยนตใ์น ปี พ.ศ. 2555 – ปี พ.ศ. 2561 

 

3.3 ขั้นตอนการด าเนนิงาน 

 
3.1 ศึกษามูลค่าของการน าเข้ารถยนต์ส าเร็จรูปจากแหล่งท่ีมาของสมาคมยานยนต์ แลว้น ามา

วิเคราะห์เน้ือหาในเชิงพรรณนา น าเสนอดว้ยการบรรยายประกอบแผนภูมิ 
3.2 ศึกษากระบวนการค านวณราคาการน าเขา้รถยนต์ส าเร็จรูป และสอบถามรุ่นรถยนต์น าเข้า

ส าเร็จรูปจากแหล่งขอ้มูล คือ ตวัแทนจากศูนยธุ์รกิจน าเขา้รถยนต์ส าเร็จรูปแลว้น ามาวิเคราะห์เน้ือหาในเชิง
พรรณนา น าเสนอดว้ยการบรรยาย 

3.3 ศึกษาพฤติกรรมของผูบ้ริโภคจากผูบ้ริโภค โดยจะเก็บขอ้มูลตามหลกัการของทฤษฎี 4Ps เพื่อ
วิเคราะห์กระบวนการตดัสินใจ แลว้น ามาวิเคราะห์เน้ือหาในเชิงพรรณนา น าเสนอดว้ยการบรรยายประกอบ
แผนภูมิ 

 

3.4 เทคนิคการวเิคราะห์ 

 
 การวิเคราะห์เน้ือหาเชิงพรรณนา (Content Analysis) 
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3.5 เคร่ืองมือหรืออปุกรณ์ทีใ่ช้ในการวจิยั 

 
 เคร่ืองมือในการค านวน - โปรแกรม Microsoft Excel 
 เคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูล  - การเก็บแบบสอบถามแบบสมัภาษณ์แบบออนไลน์ 
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บทที่ 4 

ผลการศึกษา 

 

จากการศึกษาเร่ืองการน าเขา้รถยนต์ส าเร็จรูปจากประเทศญ่ีปุ่น เพื่อศึกษาการเปล่ียนแปลงของ
มูลค่าการน าเขา้รถยนต์ส าเร็จรูป กระบวนการค านวณรายไดจ้ากการน าเขา้รถยนตส์ าเร็จรูป รถยนตน์ าเขา้
ส าเร็จรูปท่ีเป็นท่ีนิยม ตลอดจนพฤติกรรมและความคิดเห็นของผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือรถยนต์ส าเร็จรูป 
โดยผูว้ิจยัไดพ้บผลการศึกษาดงัต่อไปน้ี 
 

4.1 การเปลีย่นแปลงของมูลค่าการน าเข้ารถยนต์ส าเร็จรูปและประเภทของรถยนต์ส าเร็จรูปที่น าเข้ามา 

 

4.1.2 การเปลีย่นแปลงของมูลค่าการน าเข้ารถยนต์น าเข้าส าเร็จรูป 

ท่ีมา: ผูว้ิจยั (2563) ดดัแปลงจาก: http://data.thaiauto.or.th 
 

ภาพท่ี 25 การเปล่ียนแปลงของมูลค่าการน าเขา้รถยนตน์ าเขา้ส าเร็จรูป (หน่วย ลา้น
เหรียญสหรัฐฯ) 
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4.1.3 ประเภทของรถยนต์ส าเร็จรูปที่น าเข้ามา 

 
 ประเภทรถยนตน์ าเขา้ (หน่วย ลา้นเหรียญสหรัฐฯ) 
 

 

ภาพท่ี  26 ประเภทรถยนตน์ าเขา้ส าเร็จรูป (หน่วย ลา้นเหรียญสหรัฐฯ) 

ท่ีมา: ผูว้ิจยั(2563) ดดัแปลงจาก: http://data.thaiauto.or.th 
 

ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ปริมาณการน าเข้ารถยนต์มีทั้งส้ิน 49,806 คนั เพ่ิมจากปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2561 จ านวน 17,656 คนั โดยมีมูลค่าน าเขา้ 34,473.98 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ท่ี 
33.49% ทั้งน้ี กรมศุลกากรสามารถจดัเก็บอากรขาเขา้รถยนตน์ัง่ส าเร็จรูปไดสู้งกว่าปีท่ีผา่นมา 25.4% 

 
ในจ านวนน้ีเป็นผลจากการจดัเก็บภาษีอากรน าเขา้รถหรูท่ีขยายตวัเพ่ิมมากข้ึนในช่วง 10 เดือนปีน้ี 

นายชยัยุทธ ค  าคุณ ท่ีปรึกษาดา้นพฒันาระบบควบคุมทางศุลกากรในฐานะโฆษกกรมศุลกากร เปิดเผยว่า 
รอบปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 (ตุลาคม พ.ศ. 2561 - กนัยายน พ.ศ. 2562) ท่ีผา่นมาพบการน าเขา้รถยนต์ยีห่้อ 
Porsche ,Bentley และ Mercedes-Benz ขยายตัวสูงข้ึนมาก ส่งผลให้การจัดเก็บภาษีของกรมเพ่ิมข้ึนทั้ ง 
Porsche ,Bentley ถึง 102.9% ส่วน Mercedes-Benz การจดัเก็บภาษีสูงข้ึน 18% 
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4.2.กระบวณการค านวณภาษีจากการน าเข้ารถยนต์ส าเร็จรูป 

 

การน าเขา้รถยนต์ส าเร็จรูปเป็นท่ีเข้าใจกันว่าในส่วนของราคาจะสูงกว่ารถยนต์ทัว่ไปในโชวรู์ม 
ธุรกิจการน าเขา้รถยนต์ส าเร็จรูปจึงถือเป็นอีกหน่ึงธุรกิจท่ีท ารายได้ให้กบัผูป้ระกอบการ โดยไดค้  านวณ
ส่วนประกอบของราคารถน าเขา้ส าเร็จรูปก่อนจะเพ่ิมในส่วนของก าไรของผูน้  าเขา้ดงัน้ี 
 

1. ราคารถคิดเป็นราคา C.I.F. หรือก็คือราคาสินคา้ท่ีรวม Cost (สินคา้), Insurance (ประกนัภยั) และ 
Freight (ค่าขนส่ง) 
 

2. ภาษีอากรขาเขา้ 80% ของราคา C.I.F. 
 

3. ภาษีสรรพสามิต โดยมีการค านวณดงัน้ี  
ราคา C.I.F. + ภาษีอากรขาเขา้ + ภาษีค่าธรรมเนียมอ่ืนไม่รวมถึงภาษีมูลค่าเพ่ิม) x อตัราภาษี / 1 - 
(1.1 x อตัราภาษี) โดยอตัราภาษีนั้นจะมีค่าแตกต่างกนัตามความจุกระบอกสูบของเคร่ืองยนต ์
 

4. ภาษีมหาดไทย 10% จากภาษีสรรพสามิต 
 

5. VAT 7% ของ ราคา C.I.F. + ภาษีอากรขาเขา้ + ภาษีสรรพสามิต + ภาษีมหาดไท  
 

ในปีพ.ศ. 2559 มีการเร่ิมใช้อัตราภาษีสรรพสามิตรถยนต์ใหม่ ซ่ึงจะคิดตามอัตราการปล่อย
คาร์บอนไดออกไซด์  แทนการคิดตามความจุกระบอกสูบแบบเดิม โดยมีหลักการว่า รถท่ีปล่อย
คาร์บอนไดออกไซดน์อ้ย จะเสียภาษีต ่ากว่ารถท่ีปล่อยคาร์บอนไดออกไซดม์าก ตามตารางดงัน้ี 
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ภาพท่ี  27 การค านวณภาษีสรรพสามิต 

ท่ีมา : https://www.motorexpo.co.th (2558) 
 

ตวัอย่างเช่น รถยนต์ท่ีมีขนาดความจุมากกว่า 3.0 ลิตร จะเก็บภาษีสรรพสามิตในอตัรา 50% เมื่อ
น ามาคิดภาษีทั้งหมดจะได้ 328% ของราคา C.I.F. ซ่ึงเป็นเปอร์เซ็นของรถยนต์ซูเปอร์คาร์เป็นส่วนใหญ่ 
เพราะเพราะรถซูเปอร์คาร์จะมีความจุเคร่ืองยนตม์ากกว่า 3.0 ลิตรข้ึนไป 

 
นอกจากน้ีหลงัจากท่ีค  านวณราคาออกมาแลว้ยงัต้องน าไปรวมกับก าไรของผูป้ระกอบการอีก        

จึงท าใหร้าคารถยนตส์ าเร็จยิง่สูงข้ึนไปอีก 
 
และในส่วนของการน าเขา้รถเก่าจะมีการลดหยอ่นภาษีลงไปโดยหกัจากราคาขายตอนเป็นรถใหม่ 

หากรถยนต์เก่าเกินกว่า 10 ปีจะประเมินตามสภาพ แต่ถา้หากอยู่ในช่วงเวลาระหว่าง 9 ปี 10 เดือนไปจนถึง 
10 ปี จะลดไดป้ระมาณ 70% ซ่ึงการจะน าเขา้รถเก่านั้น จะตอ้งเป็นเจา้ของมาก่อนอยา่งนอ้ย 1 ปี 6 เดือน 
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ตวัอย่างรถยนต์น าเข้าส าเร็จรูปจากประเทศญี่ปุ่น 
 
Honda 
 
ท่ีผ่านมาทาง Honda มีการน าเข้ารถยนต์ส าเร็จรูปจากประเทศญ่ีปุ่นเข้ามาในประเทศไทยเพื่อจัด

จ าหน่ายเป็นจ านวน 3 รุ่น ไดแ้ก่ Honda CR-Z และ Honda StepWGN Spada แต่ในปัจจุบนัก็ไดที้การยกเลิก
การน าเขา้รถยนตส์ าเร็จรูปทั้ง 2 รุ่นน้ีแลว้ 
 

Honda  CR-Z 
ช่ือของรถยนต์  Honda  CR-Z  ย่อมาจาก “Compact Renaissance Zero” ไม่มีความหมายท่ีจ  ากัด

ความไดโ้ดยตรง แต่จะใชต้วัรถยนตเ์ป็นตวับอกเร่ืองราวความหมายของมนั ดว้ยการน าเสนอการออกแบบ
คลา้ยงานศิลปะและงานเขียน ในยคุฟ้ืนฟูศิลปะวิทยา ทาเคโอะ ฟูคูอิ  CEO  ของ  Honda  ซ่ึงเป็นวิศวกร    ยคุ
บุกเบิกท่ีส าคญั (ทาเคโอะ คือวิศวกรท่ีรับผิดชอบการสร้างระบบลดการปล่อยไอเสีย CVCC (Compound 
Vortex Controlled Combustion) ท่ีติดตั้งในรถยนต์  Honda Civic  ในปีพ.ศ. 2518) ได้กล่าวว่า การเปิดตัว
รถยนตต์น้แบบคนัน้ีเป็นเพียงจุดเร่ิมตน้ เพราะเวอร์ชัน่จ  าหน่ายจริงไดเ้ร่ิมโครงการพฒันาไปเป็นท่ีเรียบร้อย 
 

 

ภาพท่ี  28 Honda CR-Z Concept 

ท่ีมา: https://www.autodeft.com (2559) 
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ภาพท่ี  29 Honda CR-Z Concept 

ท่ีมา: https://www.autodeft.com (2559) 
 

 

ภาพท่ี  30 Honda CR-Z Concept 

ท่ีมา: https://www.autodeft.com (2559) 
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ปี พ.ศ. 2551 เร่ิมตน้ปีมา  Honda ก็เปิดตวัตวัจริงของ   Honda CR-Z   ใหไ้ดเ้ห็นเป็นคร้ังแรก        แต่
ก็ยงัไม่ได้พร้อมวางขาย จนกระทั่งในปี พ.ศ. 2552 รถยนต์สปอร์ตไฮบริดน้ีก็ออกมาโชว์ในงาน Tokyo 
Motor Show ทาง Honda น ารถยนต ์Honda CR-Z  เปิดตวัอยา่งเป็นทางการ และทนัทีท่ีเปิดตวัก็ไดรั้บ    ความ
สนใจอยา่งมาก แต่การวางขายจริงมีข้ึนใน ปี พ.ศ. 2553 โดยเร่ิมจากตลาดอเมริกาเป็นท่ีแรกของโลก 

 
การเปิดรถสปอร์ตไฮบริดใน ปี พ.ศ. 2553 นอกจากจะเป็นการเปล่ียนความคิดของผูค้นท่ีมีต่อ

รถยนตไ์ฮบริดว่ามีขอ้ดีแค่เพียงเร่ืองของการประหยดัน ้ ามนัเท่านั้น  แต่ยงัสร้างความสนใจใหต้ลาดในภาพ
รถยนต์สปอร์ต ซ่ึงในช่วงเวลานั้นไม่มีค่ายญ่ีปุ่นรายใดกลา้ท ารถสปอร์ตคูเป้ ( COUPE ) ออกมาในตลาด   
รถสปอร์ต 

 
ภาพท่ี  31 Honda CR-Z 

ท่ีมา: https://www.autodeft.com (2559) 
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ภาพท่ี  32 Honda CR-Z 

ท่ีมา: https://www.autodeft.com (2559) 
 

แต่รถรุ่นน้ีกลายเป็นท่ีรู้จกัอย่างแพร่หลายและรวดเร็วมากดว้ยการสร้างกระแสผ่านทางโซเชียล
เน็ตเวิร์ค เมื่อทางฮอนดา้ใชเ้กมจากเวบ็ไซต ์Facebook ท่ีมีช่ือเกมว่า “Car town” ช่วยส่งเสริมการขายรถยนต์
คนัน้ี ตลอดจนใหค้วามรู้เก่ียวกบัรถยนต ์ Honda CR-Z   

 
รุ่นวางจ าหน่ายจริงของ Honda CR-Z มาพร้อมการออกแบบท่ีทนัสมยั ดูปราดเปรียว น าเสนอผ่าน

เรือนร่างของรถยนตส์ปอร์ตคูเป้สามประตู  
 
การออกแบบของ Honda  CR-Z คือการผสมผสานแนวคิดของการวิศวกรรมผา่นตวัรถท่ีออกแบบ

ตามหลกัอากาศพลศาสตร์ ตวัรถถูกสร้างใหม้ีความยาว 4,080 มม. กวา้ง 1,740 มม. และ สูง 1,395 มม. ระยะ
ฐานลอ้ 2,435 มม. หนักเพียง 1,211 กก. ในรุ่นเกียร์ธรรมดา ส่วนในรุ่นเกียร์อตัโนมติัมีพิกดัน ้ าหนกั 1,236 
กก. ใชเ้คร่ืองยนต์แบบ 4 สูบแถวเรียงขนาด 1.5 ลิตร ให้ก  าลงัสูงสุด 111 แรงมา้ สูงสุดท่ี 6,000 รอบต่อนาที 
และท าแรงบิดสูงสุด 145 นิวตันเมตร สูงสุดท่ี 4,500 รอบต่อนาที มาพ่วงเขา้กับมอเตอร์ไฟฟ้าท่ีให้ก  าลงั
สูงสุด 14 แรงมา้ ท่ี 1,500 รอบต่อนาที และท าแรงบิดสูงสุด 79 นิวตนัเมตร ตั้งแต่ 1,000 รอบต่อนาที  
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 Honda  CR-Z  คือระบบไฮบริดท่ีสามารถเลือกโหมดการท างานตามความตอ้งการของผูข้บัข่ีได้
ระหว่าง   

Normal คือ การขบัข่ีส าหรับถนนทัว่ไป 
Sport คือ การขบัข่ีส าหรับความเร็วและแรง 
Eco คือ การขบัข่ีแบบประหยดั  
 
เคร่ืองยนต์ 1.5 ลิตรพร้อมมอเตอร์ไฟฟ้าน้ี ยงัสามารถท าอตัราประหยดัได้สูงมากในยุคนั้ น 

โดยเฉพาะรุ่นเคร่ืองยนตแ์บบ CVT  มนัสามารถท าอตัราประหยดัไดสู้งถึง 22.8 กิโลเมตร/ลิตร                  ใน
การทดสอบตามมาตรฐานญ่ีปุ่นโหมด JC08 ถือว่าท าไดค่้อนขา้งเม่ือนึกว่ารถรุ่นน้ีเปิดตวั                   ตั้งแต่ ปี 
พ.ศ. 2553 

 
ทาง Honda ไม่ไดต้ดัสินใจท า Honda  CR-Z เองในโรงงานฮอนดา้ แต่เป็นผลงานของส านกั Mugen 

ท่ีออกมาตอบโจทยลู์กคา้ในช่วงปี พ.ศ. 2554 ก่อนวางขายของแต่งทั้งหมดใน ปี พ.ศ. 2555 
 
โครงการพฒันา Honda CR-Z ของส านักแต่ง Mugen ผลกัดันโครงการน้ีจนกลายมาเป็นรถรุ่น

พิเศษ  Honda  CR-Z Mugen RZ ซ่ึงมีวางจ าหน่kยเพียง 300 คนัในตลาดญ่ีปุ่น 
 

 

         ภาพท่ี  33 Honda  CR-Z Mugen RZ 

ท่ีมา: https://www.autodeft.com (2559) 
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ภาพท่ี  34 Honda  CR-Z Mugen RZ 

ท่ีมา: https://www.autodeft.com (2559) 
 

Honda CR-Z Mugen RZ คือ รถยนต์สปอร์ตไฮบริดขนานแท้ท่ีควรจะเป็นตั้ งแต่แรกของ 
Honda  CR-Z โดย Mugen พฒันาเคร่ืองยนต์ 1.5 ลิตร พร้อมระบบซุปเปอร์ชาร์จออกมาให้ก  าลงัสูงสุดถึง 
156 แรงมา้ สูงสุดท่ี 6,600 รอบต่อนาที และท าแรงบิดสูงสุด 185 นิวตนัเมตร สูงสุดท่ี  5,200 รอบต่อนาที 

 
นอกจากน้ีระบบมอเตอร์ไฟฟ้าก็พฒันาศกัยภาพในการตอบโจทย ์ดว้ยแรงบิดสูงสุด  78 นิวตนัเมตร 

ท่ี 1,000 รอบต่อนาที แต่แรงมา้กลบัเพ่ิมข้ึนเป็น 20 แรงมา้ ท่ี 2,000 รอบต่อนาที  
 
Honda CR-Z Mugen RZ  มีท่อไอเสียไทเทเน่ียมปลายคู่  ตลอดจนพร้อมส าหรับสถานการณ์ฉุกเฉิน

ดว้ยชุดเบรกใหม่ปรับปรุงประสิทธิภาพในการหยดุใหดี้ข้ึน ส่วนภายนอกปรับรายละเอียดใหค้วามสปอร์ต
ทนัสมยัของตวัรถมากข้ึนกว่าเดิม  

 
ในปี พ.ศ. 2555 ทาง Honda ปรับปรุง Honda CR-Z ใหม่ โดยตัวเคร่ืองยนต์เพ่ิมข้ึนมาเป็น 130 

แรงมา้ และติดตั้งโหมดพิเศษเป็นระบบคลา้ย Overboost function เมื่อผูข้บัข่ีกดปุ่ม S+ ในระหว่างท่ีขบัเร็ว
กว่า 19 ไมลต่์อชัว่โมงและแบตเตอร์ร่ีมีไฟมากกว่า 50% ระบบจะใชก้  าลงัจากมอเตอร์ไฟฟ้าโดยตรง       ช่วย
เพ่ิมอตัราเร่งเป็นเวลา 5 วินาที  
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ภาพท่ี  35 Honda CR-Z ปี พ.ศ. 2559 

ท่ีมา: https://www.autodeft.com  (2559) 
 

 

ภาพท่ี  36 Honda CR-Z ปี พ.ศ. 2559 

ท่ีมา: https://www.autodeft.com (2559) 
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Road and Track นิตยสารรถยนต์ต่างประเทศน า รถยนต์  Honda CR-Z  ไปทดสอบ โดยหลงัจาก
การทดสอบระยะยาวกว่า 1 ปี พวกเขาสรุปว่า รถยนต์สปอร์ตไฮบริด Honda CR-Z คือรถยนต์ท่ีท าคะแนน
ไดย้อดเยีย่มในเร่ืองระบบส่งก าลงั และมนัยงัประหยดัน ้ ามนัและ Honda CR-Z ยงัไดรั้บรางวลั  Japan car of 
the year  ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553 - ปี พ.ศ. 2554 

  
Honda Stepwgn Spada 
Honda Stepwgn Spada เป็นรุ่นท่ี 4 ไดรั้บการออกแบบใหม่ทั้งหมด เปิดตวัในปี 2009 โดย Honda 

Stepwgn รุ่นน้ีไดเ้พ่ิมความสูงและความยาวข้ึน แต่ยงัคงความกวา้งไวเ้ท่าเดิมเม่ือเทียบกบัรุ่นท่ีแลว้ Honda 
Stepwgn มาพร้อมเจ็ดรุ่นยอ่ยต่างๆ ไดแ้ก่  G, G L Package, L, Li, Spada S, Spada Z และ Spada Zi 

 
Honda Stepwgn ท่ีน าเขา้มาจ าหน่ายในประเทศไทย มีเพียงเฉพาะรุ่น Spada เท่านั้น ไม่มีกระจก 

Skyroof และพวงมาลยัมลัติฟังชนัเม่ือเทียบกบัรุ่นท่ีจ  าหน่ายในประเทศญ่ีปุ่น 
 

 

ภาพท่ี 37 Honda Stepwgn Spada 

ท่ีมา: https://men.mthai.com (2556) 
 

ทาง Honda ของประเทศไทย ประกาศเปิดตวั Honda Stepwgn Spada ในปี พ.ศ. 2556 ภายใตแ้นวคิด 
A New Step to Freedom of Living “กา้วใหม่สู่อิสระแห่งการใชชี้วิต”  
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Honda Stepwgn Spada เป็น รถยนตอ์เนกประสงค์ หรือ MUV (Multi Utility Vehicle) ไดรั้บความ
นิยมอย่างแพร่หลายในตลาดต่างๆ ทั้งในญ่ีปุ่น และในยุโรป ส าหรับประเทศไทยในช่วงท่ีผ่านมาตลาด
รถยนตก์ลุ่มน้ีมีแนวโนม้การเติบโตท่ีน่าสนใจ เน่ืองจากลูกคา้มีการมองหารถยนตท่ี์ใชป้ระโยชน์ไดแ้บบ all-
in-one ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการใชชี้วิตในปัจจุบนัท่ีใหค้วามส าคญักบัการสร้างสมดุลการใชชี้วิตอยา่งมีความสุข
และลงตวัทั้ง 3 ดา้น ไดแ้ก่ ชีวิตการท างาน ชีวิตส่วนตวั และชีวิตครอบครัวท่ีตอ้งการใชเ้วลาร่วมกนัมากข้ึน 
รถยนต์อเนกประสงค์ Honda Stepwgn Spada จึงเป็นค าตอบท่ีลงตวั เพราะสามารถใชเ้ป็นยานพาหนะไป
ท างาน ใชใ้นการประกอบธุรกิจ ทั้งยงัอ  านวยความสะดวกส าหรับงานอดิเรกในวนัว่าง และเติมความสุข
ร่วมกบัครอบครัวได ้

 
Honda Stepwgn Spada ภายในหอ้งโดยสารประกอบดว้ยเบาะท่ีนัง่จ  านวน 7 ท่ีนัง่ แถวท่ี 2 เป็นแบบ

แยกอิสระ ส่วนแถวท่ี 3 สามารถปรับพบัแบบแบนราบ เพ่ิมพ้ืนท่ีจดัเก็บสมัภาระไดม้ากข้ึน พร้อมเพ่ิมความ
หรูหราดว้ยเบาะหนงั และมีพ้ืนหอ้งโดยสารแบบลามิเนต (ลายไม)้ ประตูขา้งแบบสไลดอ์ตัโนมติั ซา้ย-ขวา 
ระบบไฟฟ้าพร้อมควบคุมด้วยรีโมท ให้การข้ึนลงไดส้ะดวกยิ่งข้ึน นอกจากน้ียงัมีอุปกรณ์อ  านวยความ
สะดวกต่างๆ อยา่งครบครัน ทั้งระบบปรับอากาศอตัโนมติัและช่องปรับอากาศส าหรับเบาะนัง่แถวท่ี 2 และ 
3 พร้อมดว้ยหนา้จอระบบสมัผสัขนาด 7 น้ิว  
 

 

ภาพท่ี  38 Honda Stepwgn Spada 

ท่ีมา: https://men.mthai.com (2556) 
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Honda Stepwgn Spada มีเคร่ืองยนต ์i-VTEC 2.0 ลิตร 150 แรงมา้ เกียร์อตัโนมติัแบบ CVT          ให้
ความนุ่มนวลในทุกการขบัข่ี พร้อมระบบควบคุมการเปล่ียนเกียร์ท่ีพวงมาลยั ไฟส่องสว่างดา้นขา้งอตัโนมติั
ขณะเล้ียว กระจกมองมุมดา้นขา้ง และกลอ้งส่องภาพดา้นหลงั นอกจากน้ียงัมีเทคโนโลย ี        ระบบ Idling 
Stop ท่ีจะช่วยลดการใชพ้ลงังานขณะรถหยุดน่ิงพร้อมสวิตช์เปิด-ปิด ระบบ Econ Mode       ช่วยควบคุม
เคร่ืองยนต์ให้ใชพ้ลงังานอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด Eco Coaching ระบบแสดงผลการขบัข่ีแบบประหยดั
น ้ ามนั และยงัรองรับพลงังานทางเลือก E20 พร้อมทั้งเทคโนโลยีความปลอดภยัมาตรฐานสากล ดว้ยระบบ
ช่วยควบคุมการทรงตวั VSA ระบบช่วยออกตวัขณะอยู่บนทางลาดชนั ถุงลมคู่หน้า และโครงสร้างตวัถงั
นิรภยั G-CON ใหค้วามมัน่ใจทุกการขบัข่ี 
 

 

ภาพท่ี  39 Honda Stepwgn Spada 

ท่ีมา: https://men.mthai.com (2556) 
 

ระบบห้ามลอ้เป็นแบบดิสก์เบรกทั้ง 4 ลอ้ มีรูระบายความร้อน ติดตั้งระบบป้องกนัลอ้ล็อก ABS 
(Anti-Lock Braking System) กบัระบบกระจายแรงเบรกตามน ้ าหนักบรรทุก EBD (Electronic Brake Force 
Distribution) เสริมดว้ยระบบควบคุมเสถียรภาพ VSA (Vehicle Stability Assist)  

 
จากการทดสอบตามมาตรฐาน JNCAP (Japan’s New Car Assesment Program) ของหน่วยงาน   

ด้านความปลอดภัยของยานยนต์ในญ่ีปุ่น NASVA (National Agency for Automobile Safety & Victim’s 
Aid) Honda StepWGN SPADA ท าตวัเลขระยะเบรกจาก 100 กิโลเมตร/ชัว่โมง ถึง 0 หรือจุดหยดุน่ิง         ใน
ระยะทาง 40.6 เมตร บนพ้ืนถนนแหง้ และ 43.6 เมตร บนพ้ืนเปียกล่ืน 
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Lexus 
ในขณะท่ีรถยนตย์ี่หอ้อ่ืนของญ่ีปุ่นจะมีเพียงบางรุ่นท่ีเป็นการน าเขา้มาในประเทศไทยแบบรถยนต์

ส าเร็จรูป แต่ทาง Lexus น าเข้ารถยนต์ส าเร็จรูปทุกคันและทุกรุ่นมาตลอด โดยจากการส ารวจพบว่าใน
ช่วงเวลาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2557 จนถึง ปี พ.ศ. 2561 รถยนตท่ี์เป็นท่ีนิยมมาตลอด 3 อนัดบัแรกยงัคงเป็น 3 รุ่นน้ี
มาตลอด ไดแ้ก่ Nx300h , Rx200t และEs300h 
 

Lexus Nx300h  
Lexus Nx300h เป็นรุ่นปรับใหม่จาก Lexus Nx300 โดยมาพร้อมรูปลกัษณ์ท่ีเป็นรถสปอร์ตมากข้ึน 

และเคร่ืองยนต์เต็มสมรรถนะ เทคโนโลยีความปลอดภัยเหนือระดับ Lexus Safety System Plus (LSS+) 
ออกแบบภายในจากช่างฝีมือระดบัสูงของญ่ีปุ่น ( Takumi Craftsmanship)  
 

 

ภาพท่ี  40  Lexus Nx300h 

ท่ีมา: https://marketeeronline.co (2560) 
 

Lexus NX300h พฒันาข้ึนภายใตแ้นวคิด ‘Premium Urban Sport Gear’ เนน้การใชง้านในตวัเมือง 
Premium หมายถึง การสร้างสรรคค์วามเป็นเลิศในทุกรายละเอียดดว้ยคุณภาพการผลิตระดบั World 

Class 
Urban หมายถึง การตอบสนองวิถีชีวิตในเมืองซ่ึงต้องการความคล่องตัวและเพียบพร้อมด้วย

เทคโนโลยลี  ้าสมยั รวมทั้งเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มอีกดว้ย 
Sport หมายถึง สะทอ้นความปราดเปรียว ดว้ยรูปลกัษณ์ท่ีโฉบเฉ่ียว ดุดนั  และสมรรถนะการขบัข่ี

แบบสปอร์ตท่ี ดว้ยอตัราเร่งท่ีเหนือชั้นและการควบคุมอนัยอดเยีย่ม 
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Gear หมายถึง ความสมบูรณ์แบบในฟังก์ชัน่และอุปกรณ์ต่าง ๆ ท่ีล  ้าหน้าทางเทคโนโลยผีสานกบั
ดีไซน์ 

 
Lexus Nx300h เป็นระบบเคร่ืองยนต์ 2 ทางเลือก ดว้ยระบบอจัฉริยะ Lexus Hybrid Drive ท่ีผสาน

การท างานระหว่างเคร่ืองยนต์เบนซิลขนาด 2.5 ลิตรท่ีทรงพลงัและพลงัไฟฟ้าจากมอเตอร์ไฟฟ้าก าลงัสูง 
และเคร่ืองยนตI์nline-4 turbo 4 สูบแถวเรียงขนาด 2.0 ลิตร พร้อมระบบVVT-iWท่ีใหก้ารเผาไหมท่ี้สมบูรณ์
ท่ีสุดและระบบ Twin-scroll Turbocharger ท างานร่วมกบั Air-to-liquid อินเตอร์คูลเลอร์ ช่วยประหยดัน ้ ามนั
และลดมลพิษไดอ้ยา่งเต็มประสิทธิภาพ 

 
กระจงัหน้า Spindle Grille ดีไซน์ใหม่โดดเด่นแบบ 3 มิติ อนัเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของLexus ไฟ

หน้าแบบ LED 3-Eye Projector-Type ให้ทศันวิสัยในการขบัข่ีท่ีดี และไฟ Daytime running lights ไฟขบัข่ี
ในเวลากลางวันเพ่ือเพ่ิมความปลอดภัย พร้อมดีไซน์บ่งบอกตัวตนแห่งความสปอร์ต Door mirrors 
ผสมผสานอยา่งลงตวัระหว่างรูปแบบและฟังกช์ัน่การใชง้าน ช่วยลดเสียงรบกวน จากการออกแบบตามหลกั
อากาศพลศาสตร์ และมีขอบเขตการมองเห็นท่ีดีเยีย่ม อีกทั้งชุดไฟทา้ยรูปตวั L เอกลกัษณ์เฉพาะของเลกซสั 
ประตูหลงัเปิดปิดไฟฟ้าอตัโนมติั ท่ีมาพร้อมกบัระบบ Kick Sensor ภายในห้องโดยสารมีหน้าจอแสดงผล
ขอ้มูล Electro Multi Vision (EMV) ขนาด 12.3 น้ิว แสดงขอ้มูลการขบัข่ี ควบคุมฟังกช์ัน่ต่างๆ จากต าแหน่ง
ผูข้บัข่ีและผูโ้ดยสารดา้นหนา้และระบบปฏิบติัการ Remote Touch Interface (RTI) คือการสัง่งานดว้ยระบบ
สมัผสั 
 

 
ภาพท่ี  41 Lexus Nx300h 

ท่ีมา: https://www.lexus.co.th (2563) 
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Lexus Nx300h สามารถเลือกโหมดการขับข่ี 5 รูปแบบ ได้แก่ โหมด Eco ,Normal ,Sport และ 
Sport+ ท่ีอตัราการเร่งหรือรอบเคร่ืองยนตอ์าจไม่แตกต่างจากโหมด Sport แต่ช่วงล่างมีการเกาะถนนท่ีดีข้ึน 
ส่วน Customize เป็นโหมดท่ีเป็นอุปกรณ์เสริม  พร้อมเพ่ิมทางเลือกแห่งความหรูหราดว้ยวสัดุหุ้มเบาะ สี 
Ochre และผสานเทคโนโลยคีวามปลอดภยัเหนือระดบั Lexus Safety System Plus(LSS+) ซ่ึงประกอบดว้ย 

 
- ระบบปรับไฟสูง - ต  ่ าอัจฉริยะ BladeScan Adaptive High-beam System (AHS) มาพร้อมกับ

เทคโนโลยี BladeScan กระจายล าแสงไฟหน้ากบัวตัถุด้านหน้ารถ เพ่ือเพ่ิมทัศนวิสัยในการขับข่ีในเวลา
กลางคืน ไม่รบกวนสายตาของรถท่ีวิ่งสวนมา  

- ระบบช่วยรักษาช่องทางวิ่ง Lane Tracing Assist (LTA) ระบบจะท าการส่งสัญญาณสั่นเตือนท่ี
พวงมาลยั พร้อมกบัแจง้เตือนบนจอแสดงผลขอ้มูลการขบัข่ีในทนัที เมื่อตรวจพบว่ารถยนตม์ีการขบัขา้มเลน
โดยไม่เปิดสญัญาณไฟเล้ียว ช่วยประคองพวงมาลยัเพ่ือไม่ใหร้ถออกนอกเลน 

- ระบบควบคุมความเร็วแบบแปรผนั Dynamic Radar Cruise Control ระบบควบคุมความเร็วให้
คงท่ี โดยไม่ตอ้งเหยยีบคนัเร่ง ตรวจวดัระยะห่างจากรถคนัหน้าดว้ยเรดาร์และกลอ้งบริเวณหนา้รถพร้อมลด
และเพ่ิมความเร็วอตัโนมติัใหส้อดคลอ้งกบัรถคนัหนา้และรักษาระยะห่างท่ีปลอดภยั 
 

 

ภาพท่ี  42  Lexus Nx300h 

ท่ีมา: https://www.lexus.co.th (2563) 
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Rx200t 
Lexus RX รุ่นแรกเปิดตวัในปี พ.ศ. 2541 กระแสความนิยมของรถเอสยวูีครอสส์โอเวอร์รุ่นน้ีไดรั้บ

ความนิยมอยา่งมาก เพราะเป็นรถยนต์ท่ีมีการใชง้านไดห้ลากหลายมากข้ึน แต่ยงัมีการขบัข่ีท่ีสะดวกสบาย
แบบรถหรู ดีไซน์ของรถท่ีดึงดูดใจ และภาพลกัษณ์ท่ีโดดเด่น คุณสมบติัทั้งหมดท าให้ RX กลายเป็นโมเดล
ท่ีท ายอดขายสูงสุดตลอดระยะเวลา 26 ปี นบัตั้งแต่ก่อตั้งแบรนด ์Lexus  

 
Lexus RX200t รุ่น 4 เปิดตวัขายอย่างเป็นทางการในประเทศไทยเพียง 7 เดือนหลงัจากเปิดตวัใน

งานนิวยอร์ก ออโตโ้ชว ์ปี พ.ศ. 2558 โดย Lexus Thailand น าเขา้มาครบทุกรุ่นเหมือนในต่างประเทศ  เร่ิม
จากเคร่ืองยนต์เบนซิน Inline-4 Turbo 2.0 ลิตร ในรุ่น RX 200t (แบ่งเป็น 3 รุ่นยอ่ย Luxury, Premium และ 
F-Sport) 

 
ความแตกต่างระหว่าง Lexus RX200t Premium และ Lexus RX200t F-Sport คือกระจงัหนา้ของ F-

Sport จะเป็นลายตาข่ายมากกว่ารุ่น Premium ท่ียงัเป็นกระจงัหนา้แบบ Spindle Grille อีกหน่ึงเอกลกัษณ์ของ 
Lexus แต่ในรุ่นน้ีถูกเพ่ิมขนาดให้ใหญ่ข้ึนจนคลุมลงมาถึงกนัชนดา้นล่างท่ีถูกออกแบบให้รองรับไฟหน้า 
BI-LED 3 ดวง รูปทรงตัว L (ยกเวน้ Lexus RX200t Luxury) พร้อมไฟส่องสว่างตอนกลางวนั Daytime 
Running Light แบบ LED ดีไซน์รูปหวัลูกศร 
 

 

ภาพท่ี  43  Lexus RX200t F-Sport 

ท่ีมา: http://xn--c3cwk9acb9cn7a3d1a0q.com (2563) 
  



64 

  

 

ภายในของรุ่น Lexus RX200t F-Sport เบาะคู่หน้าจะเป็นแบบสปอร์ต Smooth Leather สีแดงเข้ม 
Dark Rose ผลิตจากวสัดุโฟมม่ิงท่ีหล่อข้ึนรูปแบบช้ินเดียวช่วยโอบกระชบัร่างกายของคนขบัไดม้ากกว่า
เบาะปกติ, มาตรวดั F-Sport ท่ีออกแบบพิเศษผสมระหว่างอนาลอ็กกบัดิจิตอล ชุดแป้นเหยยีบอลูมิเนียม และ
พวงมาลยัหุม้หนงัสญัลกัษณ์ F-Sport 

 
ในขณะท่ีรุ่น Lexus RX200t  Premium จะเป็นเบาะหนัง Semi-aniline พร้อมระบบปรับและกรอง

อากาศ, แผงหน้าปัดแสดงความเร็ว และรอบเคร่ืองยนต์อนาล็อก 4-dial พร้อมจอแสดงข้อมูลดิจิตอล
แสดงผล 3 มิติ ควบคุมการท างานผา่นสวิตชบ์นพวงมาลยัมลัติฟังกช์ัน่ 

 

 

ภาพท่ี  44  Lexus RX200t Premium 

ท่ีมา: http://www.headlightmag.com (2563) 
 

นอกจากลอ้อลัลอยด์ขนาด 20 น้ิว (235/55R20) ท่ีเหมือนกนัในรุ่น Lexus RX200t Premium และ 
Lexus RX200t F-Sport อุปกรณ์ร่วมอ่ืนๆ จะเป็นระบบมัลติมีเดียพร้อมหน้าจอแสดงผล Electro Multi 
Vision (EMV) ขนาด 8 น้ิวท่ีมาพร้อมระบบน าทางสามารถควบคุมผ่าน Remote Touch Interface ตรง
คอนโซลกลางท่ีคลา้ยเมาส์ท่ีจะช่วยในการเลือกระบบเสียงหรือฟังกช์ัน่การใชง้านอ่ืนๆ ไดส้ะดวกข้ึน 

 
ในส่วนของเคร่ืองยนต์ทั้ ง Lexus RX200t Premium และ Lexus RX200t F-Sport ใช้เคร่ืองยนต์

เบนซิน Inline-4 Turbo 2.0 ลิตร พร้อมระบบ VVT-iW และ Twin-scroll Turbocharger ท างานร่วมกบั Air-
to-liquid อินเตอร์คูลเลอร์ และก าลงั 238 แรงมา้ แรงบิดสูงสุด 350 นิวตนัเมตร ท าความเร็ว 0-100 กิโลเมตร/
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ชัว่โมง ภายในเวลา 9.2 วินาที แต่ Lexus RX200t รุ่น F-Sport ท าเวลา 9.5 วินาที ระบบขบัข่ีแบ่งออกเป็น Eco 
,Normal ,Sport และ Sport+ 

 

 

ภาพท่ี  45 Lexus RX 200t Luxury 

ท่ีมา: https://www.sunshinecoastdaily.com (2563) 
 

ระบบส่งก าลงัใน Lexus RX200t เป็นแบบอตัโนมติั 6 สปีดท าใหอ้ตัราเร่งล่ืนไหลส าหรับการขบัข่ี
ในเมือง แต่ยงัคงให้อตัราส้ินเปลืองต ่าส าหรับการขบัข่ีแบบนอกเมือง นอกจากนั้นยงัมาพร้อมระบบความ
ปลอดภยัล  ้าสมยั 'Lexus Safety System' ท่ีช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพการปกป้องผูโ้ดยสารเม่ือเกิดการชน 
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ภาพท่ี  46 Lexus RX 200t Luxury 

.ท่ีมา: https://www.sunshinecoastdaily.com (2563) 
 

ES300h 
ทางLexus วาง ES ให้อยู่ในกลุ่ม Luxury ไซส์กลางท่ีมี คู่แข่งอย่าง BMW Series-5 และ 

Mercedes Benz E-Class รวมถึง Audi A6 โดย ES300h เป็นรถยนต์ท่ีขายดีล  าดับท่ี 2 ของ Lexus 
รองลงมาจากรุ่น Rx รถยนต์ Es 5 รุ่นแรกใชช้ิ้นส่วนหลายช้ินรวมทั้งแพลทฟอร์มร่วมกนักับรถ     
โตโยตา แคมรี (TOYOTA CAMRY) ส่วนรุ่นท่ี 6 เปล่ียนมาใชช้ิ้นส่วนของรถ โตโยตา อวาลอน 
(TOYOTA AVALON) 

 
ในปี พ.ศ. 2557  ท่ีผ่านมาน้ี ทาง Lexus ประเทศไทย  ไดเ้ปิดรถยนต์ Lexus ES300h ซ่ึงถือ

เป็นรุ่นท่ี 6 แลว้ ในตระกูล ES  ES300h อยู่ระหว่างรุ่น GS กบั รุ่น IS เพราะ ES300h เป็นรถยนต์
ระบบขบัเคล่ือนลอ้หน้า (FF)  ซ่ึงไม่ไดเ้ป็นรูปแบบการขบัข่ีแบบสปอร์ตเหมือนรถขบัเคล่ือนลอ้
หลงั อยา่งรุ่น GS 

 
มีความยาว 4,900 มิลลิเมตร กวา้ง 1,820 มิลลิเมตร สูง 1,450 มิลลิเมตร ระยะฐานลอ้ยาว 

2,820 มิลลิเมตร ความกวา้งช่วงลอ้คู่หนา้ 
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1,590 มิลลิเมตร ความกวา้งช่วงลอ้คู่หลงั 1,575 มิลลิเมตร น ้ าหนกัตวัรถ 1,690 – 1,705 กิโลกรัม ลอ้
อลูมินมัอลัลอย ขนาด 17 น้ิว 

 

 

ภาพท่ี  47 Es300h ปี พ.ศ. 2559 

ท่ีมา: https://www.autodeft.com (2563) 
 

 ชุดไฟหน้า เป็นแบบ HID (High Intensity Discharge) พร้อมระบบปรับล าแสงอตัโนมติั 
ทั้งให้ตวัรถปรับเอง ตามการขบัข่ี หรือปรับระดับสง – ต ่า จากสวิตช์ภายในรถ มาพร้อมไฟหน้า 
Daytime Running Light แบบ LED สไตลห์ัวลูกศร เหมือน Lexus IS และ GS พร้อมไฟตดัหมอก
หน้า LED และไฟตดัหมอกหลงั กระจกมองขา้งเป็นแบบลดแสงสะทอ้นตอนกลางคืน ปรับมุม
องศาลงต ่าไดข้ณะเขา้เกียร์ถอยหลงั 

 
สามารถเลือกระบบการขับข่ีได้ 3 แบบ ได้แก่ Eco, Normal และ Sport Lexus ES300h 

แบ่งเป็น 2 รุ่นยอ่ย ไดแ้ก่ Premium และ Lexus ES300h Luxury   
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ภาพท่ี  48 Es300h ปี พ.ศ. 2559 
ท่ีมา: https://www.autodeft.com (2563) 

 
ในปี พ.ศ. 2561 รถ Es300h ก็เปิดตวัรุ่นท่ี 7  เป็นรถเก๋งซีดานขนาดกลางค่อนข้างใหญ่ ตวัถงัยาว 

4.976 เตรม กวา้ง 1.864 เมตร สูง 1.445 เมตร  เป็นรถท่ีมีการผลิตทั้งท่ีเมืองมิยาวากะ ในจงัหวดัฟูกูโอกะ 
(MIYAWAKA, FUKUOKA) ของญ่ีปุ่น  และท่ีเมืองจอร์จทาวน์  ในรัฐเคนทัค คี  (GEORGETOWN, 
KENTUCKY)) ของสหรัฐอเมริกา 
 

 

ภาพท่ี  49  Es300h ปี พ.ศ. 2561 

ท่ีมา: https://www.lexus.co.th (2563) 
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 LEXUS ES 300h เป็นรถไฮบริดท่ีไม่ตอ้งมีการเสียบปลัก๊ ซ่ึงใชเ้คร่ืองยนต์เบนซินฉีดตรงท างาน

ร่วมกนักบัมอเตอร์ไฟฟ้า ใหก้  าลงัสุทธิสูงสุด 158 กิโลวตัต์/215 แรงมา้ ซ่ึงใชเ้คร่ืองยนตเ์บนซินฉีดเช้ือเพลิง
โดยตรง DOHC 4 สูบเรียง 2,487 ซีซี 131 กิโลวัตต์/178 แรงม้า  ท างานร่วมกันกับมอเตอร์ไฟฟ้า AC 
SYNCHRONOUS MOTOR 88 กิโลวตัต/์120 แรงมา้ แบทเตอรีนิคเคิล-เมทลั ไฮดไรด ์(NICKEL-METAL 
HYDRIDE) และใชร้ะบบเกียร์อตัโนมติัปรับอตัราทดต่อเน่ือง (เกียร์ CVT) ส่งก าลงัสู่ลอ้คู่หนา้ 

 
 LEXUS ES 300h มีการติดตั้ง 2 ระบบใหม่เพ่ิมเขา้มา ไดแ้ก่  
 
– ระบบเตือนเมื่อมีรถด้านหลงั RCTA (Rear Cross Traffic Alert) ในขณะเตรียมถอยรถออกจาก

ช่องจอด ถา้มีรถยนต์ จกัรยานยนต์ หรือวตัถุชนิดใดตดัผ่านดา้นหลงัรถกระทนัหัน ระบบจะส่งสัญญาณ
เตือนเพื่อใหเ้หยยีบเบรกอยา่งทนัที 

– ระบบสญัญาณเตือนมุมอบัสายตา ขณะเปล่ียนเลน (Lane Change Assist + BSM) ถา้หากมีรถยนต ์
จกัรยานยนต ์หรือวตัถุชนิดใด เขา้มาทางดา้นขา้งตวัรถ ในรัศมีท่ีก  าหนดไว ้จะมีสัญญาณไฟเตือนสีเหลือง
กระพริบพร้อมเสียงเตือนดงั  
 

 

ภาพท่ี  50  Es300h ปี พ.ศ. 2561 

ท่ีมา: https://www.lexus.co.th (2563) 
 

Lexus Es300h เป็นรถไฮบริดท่ีค่อนขา้งประหยดัเช้ือเพลิง มีอตัราส้ินเปลืองเช้ือเพลิงเฉล่ีย 23.4 กม./
ลิตร เมื่อวดัตามมาตรฐาน JC08 ของญ่ีปุ่น และ 20.6 กม./ลิตร เมื่อใชม้าตรฐานใหม่ WLTC ส่วนอตัราการ
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ปล่อยคาร์บอนไดออกไซดว์ดัได ้99 กรัม/กม. เมื่อใชม้าตรฐาน JC08 และเพ่ิมเป็น 113 กรัม/กม. เมื่อวดัตาม
มาตรฐาน WLTC 

Lexus ES300h แบ่งเป็น 3 รุ่นยอ่ย ไดแ้ก่ Lexus ES300h Luxury ,Lexus ES300h Grand Luxury และ 
ES300h Premium      
 

 

ภาพท่ี  51 Lexus ES 300h Grand Luxury 

ท่ีมา: https://www.checkraka.com (2563) 
 

 

ภาพท่ี  52  Lexus ES 300h Premium 

ท่ีมา: http://www.headlightmag.com (2563) 
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4.3 พฤตกิรรมและความคดิเหน็ของผู้บริโภคในการเลือกซ้ือรถยนต์ส าเร็จรูป 

 
  

4P ผู้บริโภคราย
ที่ 1 

ผู้บริโภคราย
ที่ 2 

ผู้บริโภครายที่ 
3 

ผู้บริโภครายที่ 
4 

ผู้บริโภครายที่ 
5 

รวม 

Product คุณภาพการ
ผลิตตวัรถ 

- คุณภาพ
สินคา้ 

- เทคโนโลยี
สูงกว่าที่ผลิต
ในประเทศ 

- อะไหล่ 

- บริการหลงั
การขาย 

- สมรรถนะ 

- ความสวยหรู 

-มาตรฐานของ
ตวัรถ 

- สมรรถนะใน
การขบัข่ี 

1. คุณภาพตวัรถยนต ์

2เทคโนโลย ี

3.อะไหล่ 

4.บริการหลงัการ
ขาย 

5.สมรรถนะ 

6.ความสวยหรู 

7.มาตรฐาน 

Price - ราคาสูงแต่
ตอ้งคุม้ค่า 

- สมรรถนะ - สมรรถนะ 
60% ราคา 
40% 

- พิจารณา
สมรรถนะ
เป็นหลกัแลว้
ค่อยมา
พิจารณาราคา 

- ราคาไม่มีผล  1.ราคาสูงแต่คุม้ค่า 

2.ราคาและ
สมรรถนะ 

3.ราคาไม่มีผล 
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Place - โชวรู์มมี
พนงังานที่
สามารถ
พูดคุย
ต่อรอง
การคา้ที่ดี 

- ไม่มีผล - การเขา้ถึง
ง่าย 

- ความสะดวก 

- ท่ีตั้งใกล้ๆ  
 

 
1.โชวรู์มมีพนงังาน
ที่สามารถพูดคุย
ต่อรองการคา้ที่ดี 

2.ไม่มีผล 

3.สะดวก 

4.ท่ีตั้งใกล้ๆ  

Promotion - รถ CBU 
ออกมาเร็ว
กว่ารถ CKD 

- มีการดูแล
หลงัการขาย 

- มีผลต่อการ
ตดัสินใจ 30% 

- ตดัสินใจได้
เร็วข้ึน 

- ดา้นความ
เช่ือมัน่ในการ
ใหบ้ริการหลงั

การขาย 

- บริการซ่อม
บ ารุงทุกอยา่ง 

- ถา้
โปรโมนชัน่ดี 
ถูกใจและจูงใจ
คนซ้ือ จะมี
ส่วนมากใน
การตดัสินใจ 

1.รถ CBU ออกมา
เร็วกว่ารถ CKD 

2.บริการดูแลหลงั
การขาย 

3.ส่งผลต่อการ
ตดัสินใจ 30% 

4.ตดัสินใจไดเ้ร็วข้ึน 

 

 
ตาราง 5  4P หรือ ส่วนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

ท่ีมา: ผูว้ิจยั (2563) 
  



73 

  

 

จากตารางจะเห็นว่าในส่วนของตัวสินค้า ผูบ้ริโภคให้ตวามส าคัญกับคุณภาพของตัวรถและ
สมรรถนะในการขบัข่ีเป็นส าคญั ต่อมาคือความสวยงามท่ีส าคญัรองลงมา 

 
 ในส่วนของราคา ผูบ้ริโภคหลายคนเห็นว่าเร่ืองสมรรถนะของตวัรถเป็นส่ิงส าคญักว่าราคา เพราะ
เม่ือผูบ้ริโภคตดัสินใจท่ีจะเลือกซ้ือรถยนต์น าเขา้ส าเร็จรูปแลว้ ผูบ้ริโภคเช่ือว่าสมรรถนะท่ีดีมาพร้อมกับ
ราคาท่ีคุม้ค่า 
 
 ส่วนสถานท่ีตั้งของโชวรู์ม ผูบ้ริโภคมีความเห็นท่ีหลากหลายทั้งเร่ืองสถานท่ีตั้งใกล้ๆ  สะดวกสบาย
ต่อการเดินทางและเขา้ถึงไดง่้าย รวมถึงโชวรู์มมีพูดคุยต่อรองการขายท่ีดีและบริการซ่อมบ ารุง 
 
 และโปรโมชัน่ ผูบ้ริโภคมีความเห็นท่ีหลากหลายอีกเช่นกัน ทั้งเร่ืองของการออกรถท่ีอยากให้
รถยนต์น าเข้าส าเร็จรูปออกมาก่อนรถยนต์แบบประกอบในประเทศ การดูแลและบริการหลงัการขาย            
ผูบิ้โภคมีความเห็นว่าเร่ืองโปรโมชัน่มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถยนตร์ไดเ้ร็วข้ึน ถา้โปรโมชัน่ดี จะสามารถ
จูงใจผูบ้ริโภคไดจึ้งมีผลอยา่งมากต่อการตดัสินใจ 
 

 

ภาพท่ี  53 โชวรู์มรถยนตย์ีห่อ้ Lexus 

ท่ีมา: http://poboxstyle.blogspot.com (2556) 
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ภาพท่ี  54 โชวรู์มรถยนตย์ีห่อ้ Lexus 

ท่ีมา: http://poboxstyle.blogspot.com (2556) 
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บทที่ 5 

สรุปผลการศึกษา 

 
 ในการศึกษาเร่ือง การน าเขา้รถยนตส์ าเร็จรูปจากประเทศญ่ีปุ่น ผูว้ิจยัมีจุดประสงคเ์พื่อศึกษามูลค่า
การน ารถยนตส์ าเร็จรูปและกระบวนการค านวณรายไดจ้ากการน าเขา้รถยนตส์ าเร็จรูป รวมถึงรถยนตน์ าเขา้
ส าเร็จรูปท่ีเป็นท่ีนิยม ตลอดจนพฤติกรรมและความคิดเห็นของผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือรถยนต์ส าเร็จรูป 
กระทัง่ไดข้อ้สรุปการศึกษาและอภิปรายผลดงัต่อไปน้ี 
 

5.1 สรุปผลการศึกษา 

 

 5.1.1 มูลค่าการน ารถยนต์ส าเร็จรูป 

 
 จากการศึกษาขอ้มูล ผูว้ิจยัพบว่าจากปี พ.ศ. 2555 - ปี พ.ศ. 2561 จ านวนการน าเขา้รถยนตล์ดลงจาก
ปี พ.ศ. 2555 จนกระทัง่ถึงปี พ.ศ. 2558 ก่อนจะขยบัข้ึนในปี พ.ศ. 2559 และมียอดการน าเขา้ท่ีดีข้ึนในปี พ.ศ. 
2561 
 
 ในปี พ.ศ. 2555 ประเทศไทยมีนโยบายรถยนตค์นัแรกเร่ิมตั้งแต่วนัท่ี 16 กนัยายน ปี พ.ศ. 2554 และ
ส้ินสุดในวนัท่ี 31 ธนัวาคม ปี พ.ศ. 2555 ในสมยัรัฐบาลยิง่ลกัษณ์ ชินวตัร ซ่ึงกระตุน้ใหป้ระชาชนซ้ือรถยนต์
คนัใหม่ ท าให้ยอดการน าเขา้รถยนต์เพ่ิมข้ึนอย่างมาก ท าให้ในปีต่อมาๆมา ยอดการน าเข้ารถยนต์จาก
ต่างประเทศมีจ านวนลดลงมาอยา่งเห็นไดช้ดั 
 

 5.1.2 กระบวนการค านวณรายได้จากการน าเข้ารถยนต์ส าเร็จรูป 

 
 ในปี พ.ศ. 2559 มีการปรับเปล่ียนอตัราภาษีสรรพสามิตรถยนต์ใหม่ ซ่ึงจะคิดตามอตัราการปล่อย
คาร์บอนไดออกไซด ์(CO2) แทนการคิดตามความจุกระบอกสูบแบบเดิม  
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 จากการศึกษา ผูว้ิจัยพบว่าเหตุผลท่ีรถยนต์น าเข้ามีราคาท่ีสูงเกิดจากการค านวณภาษีหลายอย่าง 
รวมถึงก่อนมีการปรับเปล่ียนอตัราภาษีสรรพสามิตรถยนต์ใหม่ ขนาดของตวัเคร่ืองท่ียิ่งมีขนาดใหญ่ ราคา
ภาษีท่ีค  านวณก็ยิง่มีราคาสูงมากข้ึนเท่านั้น แต่เม่ือมีการค านวณอตัราภาษีสรรพสามิตรถยนตใ์หม่ ท่ีออกมา
เพื่ อสนับสนุนรถยนต์ประหย ัดพลัง งานมาตรฐานสากล ท่ีมี ค  านวณตามปริมาณการปล่อย
คาร์บอนไดออกไซดข์องรถยนตแ์ทนการคิดตามขนาดเคร่ืองยนต์ 
 
 โดยรถยนตท่ี์ปล่อยไอเสียต ่ากว่า 100 กรัมต่อกิโลเมตร จะเสียภาษีเพียง 14% เท่านั้น แต่ถา้เกิน     จะ
เสีย 17 %  
 
 สรุปว่ารถเก๋งหรือรถSUV ท่ีมีขนาดไม่เกิน 2,000 ซีซี ภาษีข้ึน 3-10 % แต่รถยนต์ท่ีมีขนาด 2,001-
2,500 ซีซี ภาษีจะแพงข้ึน อตัราภาษีใหม่น้ีจะท าใหร้ถยนตส่์วนใหญ่มีมีราคาสูงข้ึน เพราะค่าภาษีจะเพ่ิมข้ึน
เฉล่ีย 3-10% อยา่งไรก็ตาม อตัราภาษีใหม่น้ีส่งผลกระทบอุตสาหกรรมยานยนตไ์ทย โดยจะกระตุน้ใหผู้ผ้ลิต 
ไดม้ีการพฒันาและผลิตรถยนตท่ี์ประหยดัพลงังานและปล่อยคาร์บอนไดออกไซด ์เสียต ่า เพื่อใหอ้ยู่ในพิกดั
ภาษีท่ีเหมาะสม 
 

 5.1.3 พฤตกิรรมและความคดิเหน็ของผู้บริโภคในการเลือกซ้ือรถยนต์ส าเร็จรูป 

  
จากการศึกษา ผูว้ิจยัพบว่า ผูบ้ริโภคมีความเห็นว่าคุณภาพและสมรรถนะของรถยนตม์ีความส าคญั

อยา่งมากส าหรับผูบ้ริโภคยิ่งกว่าเร่ืองราคารถยนต์ ถึงแมร้าคารถยนตน์ าเขา้จะมีราคาท่ีสูงกว่ารถยนตท์ัว่ไป
ในโชวรู์ม แต่ผูบ้ริโภคเช่ือว่าตวัรถยนต์ท่ีน าเขา้ส าเร็จรูปมีคุณภาพท่ีดีกว่าอย่างแน่นอน จึงมองว่าคุณภาพ
และสมรรถนะคุม้ค่าส าหรับราคารถยนต ์

 
 และรวมถึงบริการหลงัการซ้ือรถท่ีดีกว่าอีกดว้ย ทั้งการซ่อมบ ารุงหรือโปรโมชัน่ท่ีน่าดึงดูดผูบ้ริโภค 
ยิง่ท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตไ์ดเ้ร็วยิง่ข้ึน 
 

5.2 อภิปรายผลการศึกษา 

 
 จากการศึกษาเร่ือง การน าเขา้รถยนตส์ าเร็จรูปจากประเทศญ่ีปุ่น ผูว้ิจยัพบว่า ถึงแมร้ถยนตน์ าเขา้ทาง
ยุโรปจะเป็นเป็นรถยนต์ท่ีผูบ้ริโภคนิยมกว่า แต่รถยนต์น าเขา้ทางยุโรปท่ีเป็นท่ีนิยมมกัจะเป็นรถสปอร์ต
มากกว่ารถเก๋งหรือรถSUV แต่ในส่วนของท่ีรถเก๋งหรือรถ SUV ผูบ้ริโภคหลายคนก็รู้สึกมัน่ใจในรถยนต์
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ของญ่ีปุ่นมากกว่า ทั้งคุณภาพและราคาท่ีผูบ้ริโภคต่างเห็นว่าคุม้ค่า อยา่งไรก็ตาม รถยนตข์องยโุรปมีราคาท่ี
สูงกว่ารถยนตจ์ากประเทศญ่ีปุ่น โดยเฉพาะในส่วนของการบ ารุงรักษาตวัรถยนต ์อะไหร่หรืออุปกรณ์ต่าง ๆ 
เพราะฉะนั้น รถยนตน์ าเขา้แบบรถเก๋งหรือรถ SUV จึงเป็นทางเลือกท่ีผูบ้ริโภคหลายคนเลือกซ้ือกนั  

อีกสาเหตุหน่ึงท่ีผูบ้ริโภคเลือกซ้ือรถยนต์จากประเทศญ่ีปุ่นเป็นเพราะตลาดของรถยนตญ่ี์ปุ่นอยูใ่น
ประเทศไทยมานาน จึงท าใหจ้  านวนโชวรู์มมีครอบคลุมในไทยอยา่งมาก ผูบ้ริโภคจึงไม่ตอ้งกงัวล          เร่ือง
บริการหลงัการขายต่างๆหรือค่าบ ารุงรักษาเพราะสามารถน ารถยนต์เขา้ศูนยท่ี์อยู่ใกลบ้า้นไดอ้ย่างง่ายดาย 
อีกทั้งเร่ืองอะไหล่หรือช้ินส่วนต่างก็ไม่เป็นปัญหาส าหรับผูใ้ชร้ถยนตจ์ากประเทศญ่ีปุ่นเพราะ       หาไดง่้าย 
อีกทั้งเม่ือตอ้งการขายรถต่อก็สามารถขายต่อไดง่้ายและไดร้าคาท่ีเป็นท่ีน่าพอใจ 

 
รถยนต์จากประเทศญ่ีปุ่นเป็นรถยนต์ท่ีอยู่ในประเทศไทยมานาน สามารถเห็นรถยนต์เหล่าน้ีได้

มากมายบนทอ้งถนน โดยส่ิงเหล่าน้ีไดส้ร้างส่ิงส าคญัอยา่งการท่ีผูบ้ริโภคเช่ือมัน่ในยีห่้อและคุณภาพสินคา้
ของรถยนตจ์ากประเทศญ่ีปุ่น 

 
จากการศึกษา ผูว้ิจัยพบว่าอุตสาหกรรมยานยนต์คือหน่ึงในอุตสาหกรรมท่ีส าคัญอย่างมากใน

ประเทศไทย ตลอดหลายปีท่ีมาผา่นมามีการเปล่ียนแปลงหลายอยา่งในอุตสาหกรรมยานยนต์  เช่น รถยนต์มี
การมีความหลากหลายมากข้ึนและลึกลงไปถึงรายละเอียดและระดบั อีกทั้งตั้งแต่เร่ืองน ้ าหนกัของตวัรถยนต์
ไปจนถึงเร่ืองความปลอดภยัและความทนทาน  เพราะฉะนั้นผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมยานยนต์จึงตอ้ง
ท าการตอบสนองต่อความตอ้งการท่ีมากข้ึนเหล่าน้ีเร่ือยๆ  ทว่าในเร่ืองราคาจ าหน่ายรถยนตน์ าเขา้เป็นปัญหา
ส าคัญของผุบ้ริโภคหลายคน เพราะเม่ือน ารถยนต์เข้ามาราคาท่ีต้องจ่ายเพ่ิมข้ึนจากราคาดั้ งเดิมจาก
ต่างประเทศถึง 3 เท่า จากการก าหนดราคา C.I.F. และการท่ีอนาคตจะมีการลดภาษีลงมาก็เป็นไปไดย้าก 

 
อา้งอิงจากกรณีศึกษาการลดภาษีน าเขา้รถไฟฟ้าจากจีน ในข้อตกลงเขตการคา้เสรี (FTA) ไทย-จีน 

ขอ้ตกลงเขตการคา้เสรี (FTA) มีผลบงัคบัใชต้ั้งแต่วนัท่ี 1 มิถุนายน 2561 ซ่ึงจะท าใหภ้าษีน าเขา้รถไฟฟ้าจาก
จีนลดเหลือ 0% ซ่ึงอาจจะเหมือนเป็นผลดีต่อทั้งผูบ้ริโภคท่ีจะไดใ้ชร้ถไฟฟ้าในราคาถูก แต่ในความเป็นจริง
แลว้ขอ้ตกลงเขตการคา้เสรี (FTA) ท าใหเ้กิดผลกระทบต่ออุตสาหกรรมรถยนตข์องประเทศ รวมถึงผูบ้ริโภค
อยา่งมาก แมว้่าการลดภาษีจะมีขอ้ดี แต่ผลกระทบท่ีเกิดข้ึน ก่อใหเ้กิดผลท่ีตามมาหลายอยา่ง คือ ค่ายรถจาก
จีนมีตน้ทุนท่ีต ่ากว่าคู่แข่ง (ค่ายรถจากจีนไม่ตอ้งจ่ายภาษีน าเขา้ ขณะท่ีค่ายอ่ืนตอ้งเสีย 30%) ท าใหเ้กิดการ
ไดเ้ปรียบเสียเปรียบ และเม่ือรถไฟฟ้าจากประเทศจีนถูกลง ผูบ้ริโภคก็หันไปเลือกซ้ือรถไฟฟ้าจากประเทศ
จีนมากข้ึน จึงส่งผลต่ออุตสาหกรรมรถยนตใ์นประเทศ  
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อีกทั้งยงัเกิดผลกระทบต่อการส่งเสริมการลงทุนของภาครัฐ ท่ีตอ้งการดึงดูดผูล้งทุนจากต่างชาติเขา้
มาใชป้ระเทศไทยเป็นฐานการผลิตรถยนตอี์กดว้ย 

เมื่อภาษีน าเขา้รถไฟฟ้าจากจีนลดเหลือ 0% การแข่งขนัในตลาดก็ลดลงตามลงมา ซ่ึงท าใหต้วัเลือก
ส าหรับผูบ้ริโภคก็ลดลงตามไปดว้ยเช่นกนั ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนเรียกไดว้่าเป็นผลกระทบแบบลูกโซ่ 
  จากกรณีศึกษาดงักล่าว จะเห็นไดว้่าการจะท าให้รถน าเขา้จากต่างประเทศมีราคาถูกลง โดยการลด
ภาษีเพียงอยา่งเดียวถือว่าไม่ใช่ตวัเลือกท่ีดีท่ีสุด 

ทางเลือกส าหรับแก้ไขปัญหารถยนต์น าเข้าราคาสูง อาจจะต้องหาทางเลือกอ่ืนซ่ึงอาจจะเป็น
ส่งเสริมการลงทุนหรือทางเลือกอ่ืน เพ่ือใหเ้กิดประโยชน์กบัทั้งรัฐและเอกชน ตวัผูจ้  าหน่ายและผูบ้ริโภคเอง  

จะเห็นไดว้่าการเลือกซ้ือรถยนตข์องผูบ้ริโภคเป็นไปตามทฤษฎีแรงจูงใจของมาสโลว ท่ีกล่าวไวว้่า 
มนุษยเ์ป็น “สัตวท่ี์มีความตอ้งการ” (Wanthing Animal) และเป็นการยากท่ีมนุษยจ์ะไปถึงขั้นพึงพอใจอยา่ง
สมบูรณ์ ในทฤษฎีล าดบัขั้นความตอ้งการของ มาสโลว เม่ือบุคคลไดรั้บแลว้ก็ยงัคงเรียกร้องความพึงพอใจ
ส่ิงอ่ืนๆต่อไป ซ่ึงถือเป็นลกัษณะของมนุษย ์โดยเม่ือมนุษยไ์ดรั้บการสนองความตอ้งการในขั้นท่ี 1 คือ ความ
ตอ้งการทางร่างกาย ( Physiological needs ) ก็จะน าไปสู่ขั้นท่ี 2 คือ ความตอ้งการความปลอดภยั (Safety 
needs) ต่อมาคือความตอ้งการขั้นท่ี 3 คือ ความตอ้งการดา้นสงัคม หรือก็คือ ความรักและความเป็นเจา้ของ 
(Belongingness and Love needs) และจะข าไปสู่ขั้นท่ี 4 คือความตอ้งการไดรั้บความนับถือยกย่อง ( Self-
Esteem needs) ซ่ึงล  าดบัขั้นความปรารถนาน้ีเป็นพ้ืนฐานแรงจูงใจในการเลือกซ้ือรถยนต์น าเขา้ส าเร็จรูปได้
เป็นอยา่งดี 

 
จากการศึกษา ผูว้ิจัยพบว่าผลการศึกษาท่ีค้นพบสอดคลอ้งกับงานวิจัยเร่ือง  เร่ือง “Japanese 

Automakers’ Marketing Development in Thailand” ของ Jakarin Srimoon(2001) ท่ีวิเคราะห์ประวติัศาสตร์
การพฒันาการตลาดอุตสาหกรรมรถยนตส์นัชาติญ่ีปุ่นในไทย กล่าวว่าดา้นอุตสาหกรรมรถยนตข์องประเทศ
ไทยยงัเป็นอุตสาหกรรมขนาดเล็กจนถึงคร่ึงแรกของปี ค.ศ. 1980  แต่ตั้งแต่คร่ึงหลังของปี ค.ศ. 1980  
อุตสาหกรรมรถยนต์ในประเทศไทยก็เติบโตข้ึนอยา่งรวดเร็ว และในปี ค.ศ. 1996 ค่าGPAของประชากรก็
ข้ึนมาท่ี 3,000 ดอลลาร์ ดว้ยเหตุนั้นเองอุตสาหกรรมรถยนตใ์นประเทศไทยท่ีขยายอยา่งรวดเร็วจึงกลายมา
เป็นอุตสาหกรรมท่ีใหญ่ท่ีสุดในเอเชียตะวนัออกเฉียงใตแ้ละอนัดบั 4 ในทวีปเอเชีย  

 
ส่วนในปัจจุบนัจากท่ีผูว้ิจยัท าการศึกษา พบว่าประเทศไทยในขนาดเศรษฐกิจใหญ่เป็นอนัดบั 2 ใน

ภูมิภาค โดยมีมูลค่า GDP ในปีพ.ศ.2557 เท่ากบั 387,000 ลา้นเหรียญสหรัฐ และอยู่ในฐานะศูนยก์ลางการ
ผลิตรถยนตข์องกลุ่ม ASEAN มานานกว่า 20 ปี  
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เช่นเดียวกบังานวิจยัเร่ือง  “การศึกษาการตดัสินใจซ้ือรถยนต์ของผูบ้ริโภค กรณีศึกษา อ  าเภอเมือง 
จงัหวดัอุบลราชธานี” ของ วารุณี เตชะคุณารักษ์ (2561) ท่ีกล่าวไวว้่า การตดัสินใจซ้ือรถยนต์และปัญหา
อุปสรรคในการตดัสินใจซ้ือรถยนตข์องผูบ้ริโภค พบว่า  

 
ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดในการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนตม์ากท่ีสุด คือ 

ดา้นผลิตภณัฑ์ รูปทรงภายนอกและยี่ห้อของรถยนต์ ดา้นราคา คือ ราคามีความเหมาะสมกับคุณภาพของ
รถยนต ์ ดา้นช่องทางการจดัจ  าหน่าย คือการใหบ้ริการผา่นสาขาของบริษทัรถยนต์ 

 
แต่ในส่วนท่ีขดัแยง้คือกระบวนการตดัสินใจซ้ือรถยนตข์องผูบ้ริโภค เพราะในขณะท่ีงานวิจยัของ

วารุณี เตชะคุณารักษ ์(2561) กล่าวว่า ผูบ้ริโภคมกัค านึงถึงคุณภาพของรถยนต์พร้อมๆกบัในเร่ืองของราคาท่ี
เหมาะสมกนั 

 
ในกลุ่มผูบ้ริโภครถยนตน์ าเขา้ส าเร็จรูปกลบัมีความคิดเห็นในเร่ืองการตดัสินใจเลือกซ้ือรถยนต์ท่ี

แตกต่างออกไป ผูบ้ริโภคใหค้วามเห็นว่า เร่ืองราคาไม่ถือเป็นเหตุผลส าคญัในการเลือกซ้ือรถยนต ์ผูบ้ริโภค
ให้ความส าคญัในเร่ืองคุณภาพและความสวยงามของรถยนต์มากท่ีสุด และมีความเช่ือมัน่ว่าคุณภาพของ
รถยนตเ์หมาะสมกบัราคาแลว้ 
 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 

 5.3.1 เชิงงานวจิยั 

 
 จากการศึกษาเร่ือง การน าเข้ารถยนต์ส าเร็จรูปจากประเทศญ่ีปุ่น ผูว้ิจยัพบว่าในความเห็นของ
ประชาชนส่วนใหญ่เมื่อนึกถึงรถยนตน์ าเขา้ส าเร็จรูปมกัจะนึกถึงรถซูเปอร์คาร์ หรือ รถสปอร์ต               เป็น
ส่วนมาก แต่จากการศึกษาพบว่ารถน าเขา้ส าเร็จรูปมีรถยนตป์ระเภทรถเก๋ง หรือ รถ SUV ดว้ยเช่นกนั   ซ่ึง
รถยนต์ประเภทเหล่าน้ีเป็นรถท่ีถูกเลือกใช้เป็นจ านวนมากในประเภทไทย แต่โชวรู์ปของรถยนต์น าเข้า
ส าเร็จรูปมกัมีจ  านวนน้อยและส่วนมากมกัอยู่แค่ในกรุงเทพฯ จึงท าให้ผูบ้ริโภคไม่สามารถเขา้รับรู้ขอ้มูล
รถยนตเ์หล่าน้ีไดม้ากพอ ซ่ึงจากการคน้พบขอ้มูลเร่ืองน้ีสามารถน าไปศึกษาต่อถึงปัญหาในการรับรู้ข่าวสาร
ของผูบ้ริโภคเร่ืองรถยนตน์ าเขา้ส าเร็จรูปได ้ดงันั้น ผูว้ิจยัจึงหวงัเป็นอยา่งยิง่ว่ารายงานวิจยัฉบบัน้ีจะสามารถ
น าไปศึกษาต่อยอดในประเด็นดงักล่าวไดใ้นอนาคต 
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5.4 ข้อจ ากดัในการศึกษา 

 ด้านข้อมูล 
 เน่ืองจากขอ้มูลความลบัของบริษทัในการศึกษาหลายเร่ืองเป็นส่ิงท่ีเผยแพร่ไม่ไดส้ าหรับบริษัท
ต่างๆ จึงท าใหผู้ว้ิจยัไม่สามารถสอบถามขอ้มูลจากบริษทัไดใ้นเชิงลึกอ่ืนๆไดร้อบดา้นนกั 
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กรรณิการ์ พลงาม. 2549. พฤตกิรรมหลงัการซ้ือรถยนต์นัง่ส่วนบุคคลญีปุ่่นประเภทซีดานของผู้บริโภคใน 

จงัหวดัปทุมธานี. เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 23 สิงหา 2562. เขา้ถึงไดจ้าก
http://www.research.rmutt.ac.th/?p=216  

 
คณะวิศวกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั. 2560. การศึกษาเทคโนโลยอีปุกรณ์ประจุไฟฟ้าส าหรับ 

รถยนต์นัง่ทีใ่ช้พลงังานไฟฟ้า. เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 21 ตุลาคม 2562. เขา้ถึงไดจ้าก
https://www.thaiauto.or.th/2012/th/services/ev/pdf/research/2017/%E0%B8%81%E0%B8%B2%
E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%B6%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B9
%80%E0%B8%97%E0%B8%84%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0
%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%9B%E0%B8%81%E0%B8%
A3%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0
%B8%B8%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A
A%E0%B8%B3%E0%B8%AB%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0
%B8%96%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%B1
%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%83%E0%B8
%8A%E0%B9%89%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%87%E0
%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2.
pdf  

 
คนึง นนัทะนะ. ทฤษฎลีะดบัขั้นความต้องการ(Maslow’s Hierarchical Theory of Motivation). เขา้ถึงเมื่อ 

วนัท่ี 8 ตุลาคม 2562. เขา้ถึงไดจ้าก
http://www.thaischool.in.th/_files_school/62102138/data/62102138_1_20111209-131002.pdf  
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ชูศกัด์ิ ชมจินดา.2562.LEXUS ES 300H.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 11 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงได ้

https://www.autoinfo.co.th/article/257975/  

 
ไชยเจริญเทค.กระบวนการผลติรถยนต์ ขั้นตอนการผลติช้ินส่วนรถยนต์ ของโรงงานผลติ.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 20  

ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้ากhttps://www.chi.co.th/article/article-1006/  
 

ณัฐยศ ชูบรรจง.2559.ย้อนรอยหนึง่ในที่สุดรถสปอร์ตแห่งยุค Honda CR-Z คร้ังแรกของไฮบริดซ่ิง 

นวตักรรมการขบัขี่ทีไ่ม่ได้มดีีเพยีงเร่ืองของการประหยดัน า้มนั.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 10 กุมภาพนัธ ์2563.

เขา้ถึงไดจ้าก https://www.autodeft.com/deftscoop/scoop-honda-crz-history  

 
ธนชยั เฉลิมชยั.2558.ปัจจยัที่มอีทิธิพลต่อการเลือกซ้ือรถยนต์นั่งประเภทหรูหรา (Luxury Car) ของ 

ประชากรในจงัหวดัสมุทรปราการ.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 8 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก
http://dspace.bu.ac.th/bitstream/123456789/1557/1/Tanachai_Chal.pdf  

 
พีระ เจริญพร.บทวจิารณ์งานวจิยัเร่ือง “กลยทุธ์การตลาดรถยนต์ขนาดเลก็ในประเทศก าลงัพฒันา: 

กรณศึีกษาของผู้ผลติรถยนต์ญี่ปุ่น.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 23 สิงหาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก
file:///Users/admins/Downloads/51743-%23%23default.genres.article%23%23-119887-1-10-
20160315.pdf   

 
พูนทวี สุวตัถิกุล.2559.LEXUS RX200T สัมผสัแรกกบัพรีเมยีม ครอสส์โอเวอร์ เอสยูว.ีเขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 11 

กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้ากhttps://www.grandprix.co.th/lexus-rx200t-

%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9C%E0%B8%B1%E0%B8%AA%E0%

B9%81%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%9E%

E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8

%A1/ 
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ภทัราภรณ์ เกียรตินนัท.์2562.กรมศุลฯแจ้งมูลค่าน าเข้ารถหรูปีงบ 62 อยู่ที่ 3.4 หม่ืนล้านบาท โต 33.49%.
เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 10 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้าก
https://www.efinancethai.com/LastestNews/LatestNewsMain.aspx?release=y&ref=M&id=ZmlL
WStPcU5PZkE9 

 
ภูมอิากาศของประเทศไทย.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 9 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก 
 http://sociallg3.blogspot.com/2016/06/blog-post.html  
 
มติชนออนไลน์.2562.คนไทยไม่จน กรมศุลกากรเผยตวัเลขน าเข้ารถหรูบเีอม็-เบนท์ลย์ีพุ่ง 102%.เขา้ถึงเมื่อ

วนัท่ี 10 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้ากhttps://www.matichon.co.th/economy/news_1706945 

 

รับซ้ือรถหรู.2563.รีววิ Lexus RX200t F SPORT.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 11 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้าก 

http://xnc3cwk9acb9cn7a3d1a0q.com/%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A7%E0%B8%B

4%E0%B8%A7-lexus-rx200t-f-sport/  

 

มหาลยัสยาม.แนวคดิและทฤษฎีเกีย่วกบัส่วนผสมการตลอด 4p marketing Mix. เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 2 มีนาคม 

2563.เขา้ถึงไดจ้ากhttp://www.research-

system.siam.edu/images/independent/2559/Marketing_Mix_Affecting_on_Behavior_Purchasing_

Online_Product__of_Employees_Bangkok_Entertainment_Company_Limited/6.2Chapter_2.pdf 

 

 
มาท าความรู้จกักบั Mitsuoka Motors.2553.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 9 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก 

https://www.motortrivia.com/section-world-trivia/0048-mitsuoka-motor/mitsuoka-motor.html  
 
รูปร่างของรถยนต์.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 8 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก 
 http://eng.sut.ac.th/me/box/3_54/436306/1.pdf  
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วิกิพีเดีย. 2560.ฮอนด้า สเตปแวกอน.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 10 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้าก

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AE%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B

9%89%E0%B8%B2_%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%9B%E0%B9%81%

E0%B8%A7%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%99  

 
วรรณา ยงพิศาลภพ.2560.อุตสาหกรรมรถยนต์.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 20 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก 

https://www.krungsri.com/bank/getmedia/cf250dec-3bbe-4629-8a6b-
40f7937eee4b/IO_Automobile_2017_TH.aspx  

 
วารุณี เตชะคุณารักษแ์ละคณะ.2561.การศึกษาการตดัสินใจซ้ือรถยนต์ของผู้บริโภค กรณศึีกษา อ าเภอเมือง  

จงัหวดัอบุลราชธานี.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 23 สิงหาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก
http://jes.rtu.ac.th/rtunc2018/pdf/Poster%20Presentation/Poster%20%E0%B8%81%E0%B8%A5
%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1%201%20%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%
B4%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0
%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B9%80
%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B
8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C/3BU_P02.pdf  
 

สถาบนัยานยนต.์2561.สถิตมูิลค่ามูลค่าการน าเข้าส่งออกยานยนต์.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 10 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึง

ไดจ้ากhttp://data.thaiauto.or.th/auto/auto-stat/auto-export-volume/stat-internal-auto-

importexport.html 

 
สิริพร   การะเกต.ภูมปิระเทศของประเทศไทย.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 9 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก 
 https://sites.google.com/site/geographyofthailand47/s-ru 
 
สุรพงษ ์ไพสิฐพฒันพงษ.์2562.ยอดการผลติ-การส่งออก รถยนต์และรถจกัรยานยนต์เดือน ม.ิย. 62.เขา้ถึง 

เมื่อวนัท่ี 8 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้ากhttp://www.thaiauto.or.th/2012/th/news/news-
detail.asp?news_id=4596  

 

https://www.krungsri.com/bank/getmedia/cf250dec-3bbe-4629-8a6b-
https://www.krungsri.com/bank/getmedia/cf250dec-3bbe-4629-8a6b-
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ส านกังานส่งเสริมการคา้ในต่างประเทศ ณ กรุงโตเกียว.2560.การค้าระหว่างประเทศของญี่ปุ่นปี 2559 และ 
แนวโน้มเศรษฐกจิ.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 20 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก
https://www.ditp.go.th/contents_attach/162768/162768.pdf  

 
ส ามะโนธุรกิจอุตสาหกรรม.2555.อุตสาหกรรมยานยนต์ไทย.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 8 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก 

http://service.nso.go.th/nso/nsopublish/census/files/2012_Automotive.pdf  
 

อาคม รวมสุวรรณ.หล่อเนีย้บเฉียบคม LEXUS เปิดตวั THE NEW RX300 อเนกประสงค์บนความหรูรุ่น

ใหม่.2562.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 11 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้าก

https://www.thairath.co.th/news/auto/news/1664876 

 
อาคม รวมสุวรรณ.2557.จากแวนคูเวอร์ถึงป่าละอู ทดสอบ LEXUS NX300h.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 20 กุมภาพนัธ ์

2563.เขา้ถึงไดจ้ากhttps://www.thairath.co.th/content/454965 

 
ฮิโรมิ ชิโอจิ.กลยุทธ์การตลาดรถยนต์ขนาดเลก็ในประเทศก าลงัพฒันา:กรณศึีกษาของผู้ผลติรถยนต์ญีปุ่่น. 

เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 20 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้ากhttps://www.tci-
thaijo.org/index.php/japanese/article/view/51748/42879  

 
Blue O’clock.2561.ประวตั ิSoichiro Honda ผู้ก่อตั้ง Honda ผู้เกดิมาเป็นต านานยานยนต์ของโลก.เขา้ถึง

เมื่อวนัท่ี 8 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้ากhttps://www.blueoclock.com/soichiro-honda-story/  
 
CAGR/MaxDD อกีหนึ่งตวัช่วยส าคญัในการเลือกโมเดล.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 20 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก 
 http://www.fintech.co.th/cagr-maxdd/  
 
Carbustion.2561.ภาษีน าเข้า.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 15 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้าก

https://www.facebook.com/CarbustionTH/photos/pcb.269424397263756/269815183891344/?typ

e=3&theater 
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Checkraka.2556.รีววิ Honda CRZ Sport Hybrid ปลุกกระแสสปอร์ตไฮบริด.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 11 กุมภาพนัธ ์

2563.เขา้ถึงไดจ้าก

https://www.checkraka.com/review/%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B8%A2%E0%B8%99%

E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88-14-

158/%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%A3%

E0%B8%96%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C/11/ 

 
Checkraka.2559.รีววิ LEXUS RX200t ปฏิวตัคิรอสโอเวอร์สุดหรูแฝงอารมณ์สปอร์ต.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 20 

กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้าก

https://www.checkraka.com/review/%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B8%A2%E0%B8%99

%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88-14-

158/%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%A3

%E0%B8%96%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C/279/ 

 
Chobrod.2562.รถปลัก๊-อนิไฮบริด (PHEV) คืออะไร?.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 21 ตุลาคม 2562.เขา้ถึงไดจ้าก 

https://chobrod.com/tips-car-
care/%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B9%8A%E
0%B8%81-
%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%AE%E0%B8%9A%E0%B
8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%94-phev-
%E0%B8%84%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%B0%E0%B9%84%E0%
B8%A3-6577  
 

Editor.2560.เลกซัสกรุ๊ป เปิดตวั Lexus NX รุ่นปรับโฉม.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 11 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้าก

https://marketeeronline.co/archives/1266 

 

https://chobrod.com/tips-car-
https://chobrod.com/tips-car-
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Headlight Magazine.2557.ทดลองขับ Lexus ES300h : LS Junior วางขุมพลงั Camry Hybrid! นุ่มอย่าง

แตกต่าง ต้องลองขบัถงึจะรู้.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 11 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้าก

http://www.headlightmag.com/testdrive-2014-lexus-es300h/ 

 

Headlight Magazine.2558.First Impression : ทดลองขบั Lexus ES300h 2015-2016 Minorchange : โฉบ

เฉ่ียวขึน้กว่าเดิม เตมิความหนึบให้ช่วงล่างแค่นดิๆ.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 11 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงได้

จากhttp://www.headlightmag.com/first-impression-testdrive-2015-lexus-es300h-minorchange/ 

 

Headlight Magazine.2555.ทดลองขับ Honda STEPWGN SPADA 2.0 CVT : ตู้ปลาตดิล้อ ของพ่อบ้าน 

Ultra Man.เขา้ถึงเมื่อวนัท่ี 16 กุมภาพนัธ ์2563.เขา้ถึงไดจ้าก

http://www.headlightmag.com/%E0%B8%97%E0%B8%94%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0

%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%B1%E0%B8%9A-honda-3944/ 

 

Headlight Magazine.2557.Lexus NX300h มาทันเวลาส าหรับเจาะกลุ่มไฮโซ ราคาเร่ิมที่ 2.79 ล้านบาท.
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แบบโอนลขิสิทธิ์สารนิพนธ์ 

 

เอเชียศึกษา คณะอกัษรศาสตร์ มหาวทิยาลยัศิลปากร 

 

ข้าพเจ้า      นางสาวธีรนาฎ แก่นเพช็ร 

นักศึกษาช้ันปีที่ 4    วิชาเอเชียศึกษา ภาษาญ่ีปุ่น 

สารนนิพนธ์     การศึกษาการน าเขา้รถยนตส์ าเร็จรูปจากประเทศญ่ีปุ่น 

ช่ืออาจารย์ที่ปรึกษาสารนิพนธ์   ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.อภิเศก ป้ันสุวรรณ 

ที่อยู่      71/72 ม.15 ต.คลองหน่ึง อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี  

      12120  

หมายเลขโทรศัพท์    0917417618 

 

 ลิขสิทธ์ิของสารนิพนธอ์นัเป็นผลจากการศึกษาซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของหลกัสูตรระดบัปริญญาบณัฑิต 

ขา้พเจา้ยินดีโอนลิขสิทธ์ิตามมาตร 17 วรรค 2 แห่งพระราชบญัญติัลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2537 เป็นของคณะอกัษร

ศาสตร์ มหาวิทยาลยัศิลปากร โดยมีก  าหนดตลอดอายกุารคุม้ครองสิทธ์ิ 

 

ลงนามผูโ้อน………………………….. 

(นางสาวธีรนาฎ แก่นเพช็ร)  

ลงนามผูรั้บโอน…………………………. 

(…………………………) 

25 เมษายน 2563                  
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ประวตัผิู้วจิยั 

 

ช่ือ – สกุล     นางสาวธีรนาฎ แก่นเพช็ร 

วนัเกดิ      5 มกราคม 2540 

ที่อยู่      71/72 หมู่15 ต าบลคลองหน่ึง อ  าเภอคลองหลวง จงัหวดั

      ปทุมธานี 12120 

หมายเลขโทรศัพท์    0917417618 

ประวตักิารศึกษา     จบชั้นมธัยมศึกษาปีท่ี 6 จากโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลยั

      ราชภฏัพระนครศรีอยธุยา 

      ส าเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี คณะอกัษรศาสตร์ 

      สาขาเอเชียศึกษา ภาษาญ่ีปุ่น จากมหาวิทยาลยัศิลปากร 

      วิทยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ จงัหวดันครปฐม 

 


