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บทท่ี 1 

บทน า 

 

1.1 ท่ีมาและปญัหาความส าคัญของปัญหาวิจัย 

 ในปัจจุบันกระแสความนิยมทางวัฒนธรรมเกาหลีเป็นที่นิยมอย่างมากจากการเผยแพร่แพร่

วัฒนธรรมผ่านสินค้าทางวัฒนธรรมไม่ว่าจะเป็นวรรณกรรม ภาพยนตร์ อาหาร การท่องเที่ยว การ

ท าศัลยกรรมสไตล์เกาหลี และอุตสาหกรรมดนตรีก็เป็นหนึ่งในเครื่องมือการเผยแพร่วัฒนธรรม 

เกาหลีเห็นได้จากการเปดิตัวศิลปินหน้าใหมเ่พื่อเป็นตัวแทนสินค้าทางวัฒนธรรมให้อุตสาหกรรมดนตรี

เกาหลีเป็นที่รู้จักเพิ่มมากข้ึนดังนั้นเมื่อมีผู้ผลิตวัฒนธรรมซึ่งหมายถึงค่ายเพลงที่ ผลิตกลุ่มศิลปินก็

จ าเป็นต้องได้รับการสนับสนุนเพื่อให้เป็นศิลปินที่มีช่ือเสียง ท าให้อุตสาหกรรมดนตรีได้สร้างคนกลุ่ม

ใหม่ที่เรียกว่า “แฟนคลับ” 

 แฟนคลับ หมายถึง กลุ่มบุคคลที่มีความสนใจและช่ืนชอบบุคคลผู้มีช่ือเสียง (ส านักงานราช

บัณฑิตยสภา, 2550) ในอดีตบทบาทของการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีอาจมีข้อจ ากัดหลายประการ 

เช่น ความแตกต่างด้าน เช้ือชาติ ภาษา ความรวดเร็วในการเข้าถึงข้อมูล ในช่วงแรกที่กระแสเกาหลี

เป็นที่นิยมความช่ืนชอบของกลุ่มแฟนคลับที่มีต่อศิลปินเกาหลียังถูกมองในแง่ลบและเป็นที่

วิพากษ์วิจารณ์ ในสังคมโดยมีการเรียกแฟนคลับเกาหลี ว่า “ติ่ง” Urbandictionary กล่าวถึง ติ่ง

เกาหลีว่า “พวกที่คลั่งไคล้ศิลปินหรือดาราเกาหลี เกินหน้าเกินตา รวมไปถึงพวกที่ปกป้องประเทศ

เกาหลีชนิดที่ว่าใครจะมาว่าอะไรที่เป็นของเกาหลีมันไม่ดีอย่างนู้นอย่างนั้นอย่างนี้ไม่ได้  มักมี

พฤติกรรมสุดโต่ง ชอบดูถูกไทย (และประเทศอื่นที่ไม่ใช่เกาหลี) เหมารวมว่าอะไร ๆ ก็ของเกาหลีหมด 

ตรรกะวิบัติ   สันดานแย่มาก ชอบป่วนเว็บบอร์ด ก่อดราม่า บอกว่าถ้าไม่ชอบเกาหลีก็อย่ามาใช้ไอ้นู่น

ไอ้นี่ไอ้นั่น นับได้ว่าตัวอยู่ไทย แต่ใจอยู่เกาหลีเลยทีเดียว” และ กรมสุขภาพจิต (2562) ยังกล่าวถึง

การช่ืนชอบศิลปินเกาหลีว่าเป็นอาการทางจิตและมีผลกระทบต่อวิถีชีวิตวัยรุ่นต้ังแต่น้อย  ปานกลาง 

จนถึงข้ันรุนแรงที่เรียกว่า ภาวะหลงผิดคลั่งคนดัง โดยมีความคิดว่าดาราชอบตนเอง หรือเป็นของ

ตนเอง จนถึงข้ันสร้างปัญหาให้กับตนเองและตัวดาราที่คลั่งไคล้  ซึ่งเป็นความผิดปกติทางด้าน

สุขภาพจิตและจิตเวช โดยมีนักวิชาการได้พยายามให้ค าจ ากัดความปัญหาความเจ็บป่วยทางจิตเวชว่า

เป็นภาวะหลงผิดคลั่งคนดังอย่างไร ก็ตามแนวคิดดังกล่าวเป็นมุมมองจากคนภายนอกเท่าน้ัน 
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 ในปัจจุบันมุมมองแง่ลบที่สังคมมีต่อต่ิงเกาหลียังมีอยู่บ้างแต่ก็ปฏิเสธไม่ได้ว่ากลุ่มแฟนคลับมี

ผลต่อการสร้างช่ือเสียงและความส าเร็จของศิลปิน ปัจจัยส่วนใหญ่เกิดข้ึนจากความก้าวหน้าทางด้าน

เทคโนโลยีที่มีความทันสมัย ท าให้การปฏิสัมพันธ์กันระหว่างกลุ่มแฟนคลับเป็นไปได้ง่ายข้ึน ดังนั้นการ

รวมตัวกันเพื่อจุดประสงค์บางอย่างก็ย่อมเหนียวแน่นและเป็นไปในทิศทางเดียวกันผ่านการพูดคุยและ

แลกเปลี่ยนในสังคมออนไลน์ที่มีหลายช่องทางทั้ง Twitter และ Facebook โดยมีกลุ่มบ้านแฟนไซต์ 

บ้านแฟนเบส ซึ่งเป็นศูนย์รวมในการเผยแพร่ กิจกรรม รูปถ่าย และยังเป็นศูนย์รวมการเปิดบริจาค

เพื่อท ากิจกรรมสนับสนุนศิลปินนอกจากกิจกรรมดังกล่าวแล้วยังมีกลุ่มแฟนคลับจ านวนมากที่มีความ 

สามารถในด้านงานศิลปะพร้อมกับมีความช่ืนชอบในศิลปินเกาหลี ท าให้เกิดเป็นกระแสแฟนอาร์ตโดย

มีการเผยแพร่งานผ่านการอัพโหลดลงสือ่สังคมออนไลน์จนมีงานนิทรรศการแฟนอาร์ตในโอกาสต่าง ๆ  

อีกทั้งยังมีการก าเนิดของนักเขียนหน้าใหม่ที่ช่ืนชอบในการแต่งนิยายจนท าให้เกิดแฟนฟิคช่ันเรื่อง  

ใหม่ ๆ เป็นจ านวนมาก กิจกรรมของกลุ่มแฟนคลับที่ท าเพื่อสนับสนุนศิลปินยังมีอีกมากมาย เช่น การ

รวมตัวกันของคนที่มีความรู้ในภาษาเกาหลีเพื่อแปลข่าวที่เกี่ยวข้องกับศิลปินเป็นภาษาต่างๆให้บุคคล 

อื่น ๆ ทราบ การท าโปรเจคให้แก่ศิลปินตามสถานที่ส าคัญต่าง ๆ เพื่อโฆษณาศิลปินของตนเองให้เป็นที่

รู้จักจากคนภายนอก  

 พบว่าแฟนคลับวง NCT 127 หรือ NCTzen มีส่วนร่วมในการกระจายช่ือเสียงและสร้างฐาน

แฟนคลับเดิมให้เข้มแข็งมากยิ่งข้ึนผ่านการท ากิจกรรมต่าง ๆ  ร่วมกันในกลุ่มแฟนคลับ ซึ่ง NCTzen 

ในประเทศต่างๆจะมีรูปแบบการสนับสนุนที่แตกต่างกันออกไป เช่น การสนับสนุนของ NCTzen ชาว

เกาหลีจะสนับสนุนศิลปินผ่านการเปิดบ้านแฟนไซต์ บ้านแฟนเบส เพื่อเผยแพร่ตารางกิจกรรม หรือ

รูปถ่ายของศิลปิน เช่น @Closer_zw ที่เป็นบ้านแฟนไซต์ทาง Twitter ของคิมจองอูหนึ่งใน สมาชิก

วง NCT 127 ส่วนกลุ่ม NCTzen ชาวจีนจะเน้นไปที่การระดมทุนเพื่อโปรโมทศิลปิน เช่น โครงการวัน

เกิดของลีแทยงในปี 2562 บ้าน LeetaeyongBar ใช้เงินไปทั้งหมด 3,987,608 ล้าน บาท (PP1CHA, 

2562) โดยมีการท าป้ายโปรโมทตามสถานที่หลักในประเทศต่าง ๆ  ได้แก่ ประเทศจีน เกาหลีใต้ ไทย 

และรัสเซีย นอกจากนี้ยังน าเงินส่วนหนึ่งไปท าการกุศลในนามของลีแทยงอีกด้วย ส่วน NCTzen ชาว

ไทยมีการสนับสนุนโดยการเปิดรับบริจาคเงินเพื่อจัดโครงการวันเกิดให้แก่ศิลปินโดยการติดป้าย

LED ภายในสถานีรถไฟฟ้าใต้ดิน การร่วมออกบูธขายสินค้าแฟนอาร์ตในงาน    นิทรรศการต่าง ๆ 

เช่น งาน#SMMarketss2 เมื่อวันที่ 28 เมษายน 2562 ซึ่งมีร้านที่ขายสินค้าที่มาจากกลุ่ม NCTzen 
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เป็นจ านวนมาก การเกิดบ้านแฟนเบสที่แปลข่าวสารและเรื่องราวต่างๆของศิลปินจากภาษาเกาหลี

เป็นภาษาไทย เช่น บ้าน NCT SENSATION ที่เผยแพร่ข้อความและคลิป วีดีโอต่างๆ ผ่าน Twitter 

และ YouTube การแจกของต่างๆในกลุ่ม NCTzen เนื่องในวันที่มีความหมายต่อกลุ่ม   นอกจากนี้ยัง

มีโครงการรับบริจาคเลือดภายใต้ช่ือ  Jaeyong in The blood ในนามของแจยงชิปเปอร์ให้แก่

สภากาชาดไทย (Jaeyongpj_th, 2019)  

 จากการสนับสนุนศิลปินในรูปแบบต่าง ๆ แสดงให้เห็นว่าในปัจจุบันแฟนคลับมิได้เป็นเพียง

ผู้บริโภคเท่านั้น แต่ยังอ านาจและเสรีภาพในการสร้างสรรค์วัฒนธรรมจนท าให้เกิดเป็นกระแสทาง

วัฒนธรรมในกลุ่มแฟนคลับที่หลากหลาย อย่างเช่น วัฒนธรรมการแจกของกันในกลุ่มแฟนคลับ

เนื่องในวันส าคัญที่มีความเกิดข้องกับศิลปิน การเกิดนิทรรศการแฟนอาร์ทเนื่องจากในปัจจุบนัมี

แฟนคลับที่มีความสามารถทางด้านการวาดรูปเพิ่มมากข้ึน และกระแสวัฒนธรรมในกลุ่มแฟนคลับก็

มีความเกี่ยวข้องกับกระแสนิยมในกลุ่มคนทั่วไปด้วย และพฤติกรรมการสนับสนุนของกลุ่มแฟน

คลับในแต่ละพื้นที่ยังแสดงให้เห็นถึงการใช้ทุนประเภทต่าง  ๆ สอดคล้องกับแนวความคิดของ 

ปิแอร์ บูร์ดิเออ  นักสังคมวิทยาชาวฝรั่งเศสได้น าเสนอมโนทัศน์ชนช้ันและทุน เพื่อแสดงให้เห็นข้ึน

เงื่อนไขของความเป็นชนช้ันและความแตกต่างของปัจเจกบุคคล ซึ่งมิได้มีเพียงทุนทางเศรษฐกิจเท่าน้ัน

แต่ยังมีทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม และทุนสัญลักษณ์ จากแนวคิดดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าแฟน

คลับวง NCT127 ในแต่ละประเทศ ใช้ทุนที ่แต่ละประเภทในการสร้างกระแสนิยมใหแ้ก่ศิลปิน 

สังเกตได้จากการสนับสนุนศิลปินของ NCTzen ชาวเกาหลี ชาวจีนและชาวไทย เช่น แฟนคลับชาว

จีนใช้ทุน ทางสังคม เพื ่อเชิญชวนแฟนคลับวงอื่น ๆ ให้มาชื่นชอบวง NCT 127 และใช้ทุนทาง

เศรษฐกิจในการโปรโมทศิลปินในวันส าคัญต่าง ๆ แฟนคลับชาวไทยใช้ทุนทางวัฒนธรรมในการสร้าง

กระแสนิยมให้กับวง NCT 127 ผ่านการท ากิจกรรมที่เหมาะกับทักษะ ความสามารถของตัวเองเพื่อ

ด าเนินกิจกรรมในการสนับสนุนศิลปิน 

 ดังนั้นจากที่กล่าวมาข้างต้นท าให้ผู้วิจัยต้องการศึกษาถึงการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟน

คลับที่มีต่อวง NCT127 ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2559 - 2562 เพื่อแสดงใหเ้หน็ว่าแฟนคลบัมไิด้เป็นเพยีงผูบ้รโิภค

เท่านั้น แต่ยังเป็นกลุ่มคนที่มีอ านาจในการสร้างสรรค์วัฒนธรรมจนท าให้เป็นกระแสนิยม  เช่น 

วัฒนธรรมการแจกของในกลุ่มแฟนคลับเนื่องในวันที่มีความเกี่ยวข้องกับศิลปิน การจัดนิทรรศการรูป

ถ่ายของศิลปินที่ถ่ายโดยกลุ่มแฟนคลบั การเปิดบา้นแฟนไซต์หรอืบา้นแฟนเบสเพื่อน าเสนอข่าวสารทีม่ี
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ความเกี่ยวข้องกับศิลปิน การเกิดกระแสแฟนอาร์ต การแต่งตัวด้วยสีประจ าวงในกลุ่มแฟนคลับเมื่อมี

งานคอนเสิรต์ โดยพฤติกรรมของแฟนคลบัในแต่ละช่วงเวลาอาจมีการสร้างกระแสวัฒนธรรมที่แตกตา่ง

กันและศึกษาถึงการใช้ทุนต่อพฤติกรรมการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ  NCT 127 แต่ละ 

ประเทศในเอเชีย เช่น การใช้ทุนทางสังคมของแฟนคลับชาวเกาหลี ชาวจีน ชาวไทย เพื่อท าให้วง NCT 

127 เป็นที่รู้จักในกลุ่มเพื่อนหรือแฟนคลับกลุ่มอื่นมากยิ่งข้ึน 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1.2.1  เพื่อศึกษาการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับที่มีต่อวง NCT 127 ในเอเชีย 

 1.2.2  เพื่อศึกษาทุนกับการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ในเอเชีย 

 

1.3 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้จากการวิจัย 

 1.3.1 ท าให้ทราบถึงอ านาจของแฟนคลับต่อการสร้างกระแสวัฒนธรรมและความแตกต่าง 

ของทุนต่อการเกิดกระแสวัฒนธรรมในกลุ่มแฟนคลับที่หลากหลาย 

 1.3.2 ท าให้ได้ฝึกทักษะในการค้นคว้าข้อมูล การคิดวิเคราะห์ และการจัดระเบียบการท างาน 

 

1.4 ขอบเขตการศึกษาวิจัย 

 งานวิจัยเรื่อง “บทบาทแฟนคลับวง NCT 127 ต่อการสร้างกระแสวัฒนธรรม” มีขอบเขต 

การศึกษาดังนี้ 

 1.4.1 พื้นที่ : ผู้วิจัยศึกษาการสร้างกระแสวัฒนธรรมในกลุ่ม NCTzen ชาวเกาหลีใต้ ชาวจีน 

และชาวไทย ในพื้นที่ออนไลน ์และพื้นที่ออฟไลน ์

 1.4.2 เวลา : ผู้วิจัยเริ่มศึกษาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2562 โดยมีการแบ่งออกเป็น 2 

ช่วงเวลา ได้แก ่ช่วงที่ 1 พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560 และช่วงที่ 2 พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 
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1.5 วิธีการศึกษาวิจัย  

 งานวิจัยเรื่อง “บทบาทแฟนคลับวง NCT 127 ต่อการสร้างกระแสวัฒนธรรม” มีวิธีการศึกษาดังนี ้ 

 1.5.1 ข้อมูลปฐมภูมิจากการค้นคว้าข้อมูล ประสบการณ์การเป็นแฟนคลับของผู้วิจัยและ

ค้นหาข้อมูลผ่านสังคมออนไลน์ เช่น Twitter, Facebook  

 1.5.2 ข้อมูลทุติยภูมิจากหนังสือ เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวความคิดวัฒนธรรม

กระแสนิยม แนวความคิดทุน  และงานวิจัยที่มีความเกี่ยวข้องกับพฤติกรรมของแฟนคลับ 

 

1.6 นิยามศัพท์ 

 1.6.1 แฟนไซต์ (Fansite)  หมายถึง เว็บไซต์ที่แฟนคลับจัดท าข้ึนเองดูแลเองเพื่อสนับสนุน

อย่างเป็นทางการ ส่วนใหญ่เป็นการอัพเดตตารางงานและผลงาน ของศิลปิน (Yuwadee, 2559) 

 1.6.2 ทุนทางสังคมของแฟนคลับ หมายถึง เครือข่ายหรือความความสัมพันธ์ในกลุ่มแฟนคลับ 

 1.6.3 ทุนทางวัฒนธรรมของแฟนคลับ หมายถึง ทักษะหรือความสามารถของแฟนคลับ ไม่ว่า 

จะเป็นทักษะด้านภาษา ทักษะในการการเต้น ความสามารถในด้านศิลปะ ความสามารถในการถ่ายภาพ 

 1.6.4 ทุนทางเศรษฐกิจของแฟนคลับ หมายถึง เงินและอุปกรณ์ในการด าเนินกิจกรรมของแฟน

คลับ เช่นกล้องถ่ายภาพ คอมพิวเตอร์ โทรศัพท์มือถือ 

 

1.7 ขั้นตอนการด าเนินงาน 

 งานวิจัยเรื่อง บทบาทแฟนคลับวง NCT 127 ต่อการสร้างกระแสวัฒนธรรม ผู้ศึกษาวิจัยมี     

ข้ันตอนในการด าเนินงานดังนี ้

 1.7.1  ก าหนดหัวข้อวิจัย บทบาทแฟนคลับวง NCT 127 ต่อการสร้างกระแสวัฒนธรรม       

ศึกษาและทบทวนข้อมูลการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับวง NCT 127 ทั้งในพื้นที่ออนไลน์และ

ออฟไลน ์เพื่อน าไปสู่ที่มาและความส าคัญ รวมถึงก าหนดวัตถุประสงค์ที่ต้องการศึกษา 

 1.7.2  รวบรวมข้อมูลการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลีใต้ ชาวจีน และ

ชาวไทย ทบทวนวรรณกรรมศึกษาแนวความคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อน ามาวิเคราะห์การสร้าง 

กระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับที่มีต่อวง NCT 127  
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 1.7.3  วิเคราะห์ทุนกับการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลี ชาวจีน 

ชาวไทย เพื่อแสดงถึงความแตกต่างของทุนในการกิจกรรมต่าง ๆ  

 1.7.4  สรุปผลการศึกษาตามกรอบความคิดและวิธีการศึกษา พร้อมก าหนดท าเป็นรูปเล่ม 

 

กิจกรรม 

ระยะเวลาในการด าเนินงาน 

ก.ค. 
62 

ส.ค. 
62 

ก.ย. 
62 

ต.ค. 
62 

พ.ย. 
62 

ธ.ค. 
62 

ม.ค. 
63 

ก.พ. 
63 

มี.ค. 
63 

เม.ย. 
63 

1. ทบทวน
วรรณกรรม 

ที่เกี่ยวข้อง 

          

2. เก็บรวบ 
รวมข้อมูล 

          

3. วิเคราะห์    
ข้อมูล 

          

4. สรุปผล 
การวิจัย 

          

5. จัดท า
รายงานการ 
วิจัยสมบูรณ์ 
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1.8 แผนการเขียนเนื้อหา 

 งานวิจัยเรื่อง บทบาทแฟนคลับวง NCT 127 ต่อการสร้างกระแสวัฒนธรรม มีการแบ่งเนื้อหา

ออกเป็น 5 บท ดังนี ้

บทท่ี 1 บทน า  

 1.1 ที่มาและปัญหาความส าคัญของปัญหาวิจัย 

 1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 1.3 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย 

 1.4 ขอบเขตการศึกษาวิจัย 

 1.5 วิธีการศึกษาวิจัย 

 1.6 นิยามศัพท์  

 1.7 ข้ันตอนการด าเนินงาน 

 1.8 แผนการเขียนเนื้อหา 

บทท่ี 2 แนวความคิดและงานท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัย 

 2.1 แนวความคิดที่เกี่ยวข้อง 

      2.1.1 แนวคิดเรื่องวัฒนธรรมกระแสนิยม (Popolar Culture) 

      2.1.2 แนวคิดเรื่องทุน ของ ปิแอร์ บรู์ดิเออ 

 2.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

      2.2.1 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมกระแสนิยม และพฤติกรรมของกลุ่มแฟนบอล 

      2.2.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมการฟังเพลงกับการสร้างทุนทางสังคมและ          

ทุนทางวัฒนธรรม 

 2.3 กรอบการศึกษาและการวิเคราะห์ 

บทท่ี 3 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับที่มีต่อวง NCT 127 ในเอเชีย 

 3.1 ข้อมูลทั่วไปของวง NCT 127 

 3.2 ข้อมูลทั่วไปของแฟนคลับวง NCT 127 
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 3.3 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลีใต้ 

      3.3.1 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลีใต ้พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560 

       3.3.2 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลีใต ้พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 

 3.4 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวจีน 

      3.4.1 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวจีน พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560 

       3.4.2 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวจีน พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 

 3.5 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวไทย 

     3.5.1 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวไทย พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560 

     3.5.2 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวไทย พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 

 3.6 สรุปท้ายบท 

บทท่ี 4 ทุนกับการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 แต่ละประเทศในเอเชีย 

 4.1 นิยามค าว่า “ทุน” 

 4.2 ทุนกับการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127แต่ละประเทศในเอเชีย 

      4.2.1 ทุนของแฟนคลับชาวเกาหลีใต้ 

      4.2.2 ทุนของแฟนคลับชาวจีน 

      4.2.3 ทุนของแฟนคลับชาวไทย 

 4.3 สรุปท้ายบท 

บทท่ี 5 สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 5.1 สรุปผลการวิจัย 

 5.2 อภิปรายผลการวิจัย 

 5.3 ข้อเสนอแนะ 
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บทท่ี 2 

แนวความคิดและงานศึกษาท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัย 

 

 งานวิจัยเรื่อง “บทบาทแฟนคลับวง NCT 127 ต่อการสร้างกระแสวัฒนธรรม” มี

วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับที่มีต่อวง NCT 127 และเพื่อศึกษา

ความต่างของทุนกับการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 แต่ละประเทศในเอเชีย ซึ่ง

ผู้วิจัยได้ศึกษาโดยใช้ แนวคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องและข้อมูลจากสื่อออนไลน์สามารถแบ่งออกได้ 

ดังต่อไปนี ้

 2.1 แนวความคิดทางสังคมศาสตร ์

    2.1.1 แนวความคิดวัฒนธรรมกระแสนิยม (Popular Culture) 

    2.1.2 แนวคิดทุน ของ ปิแอร์ บูร์ดเิออ 

 2.2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

    2.2.1 งานศึกษาที่เกี่ยวข้องกบัเรื่องแฟนคลับและพฤติกรรมของแฟนคลับ 

    2.2.2 งานศึกษาที่เกี่ยวข้องกบัเรื่องการใช้ทุน 

  2.1 แนวความคิดทางสังคมศาสตร ์

    2.1.1 แนวคิดวัฒนธรรมกระแสนิยม  (Popular Culture) 

    McQuail (1994 อ้างถึงใน ฤทธิจักรคะชา,2554) ได้ให้ความหมายของวัฒนธรรมกระแส

นิยม (Popular Culture) ว่าหมายถึงวัฒนธรรมที่ได้รับการยอมรับหรือได้รับความนิยมอย่าง

แพร่หลายจากคนจ านวนมากโดยเป็นสิ่งที่ถูกสรา้งสรรค์ข้ึนมาและถูกเผยแพรผ่่านทางสื่อมวลชนต่างๆ 

ไม่ว่าจะเป็นเพลงภาพยนตร์นิยายหรือวรรณกรรมซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้คนจะพบเจอได้ในชีวิตประจ าวัน 

วัฒนธรรมกระแสนิยมนั้นยังมีผลกระทบถึงรสนิยม ความพึงพอใจกริยาท่าทาง และวิถีการด าเนินชีวิต

ของผู้คนเป็นจ านวนมาก  

    ในยุคโลกาภิวัฒน์หรือยุคของการพัฒนาด้านการติดต่อสื่อสารข้ามวัฒนธรรม กระแสการ

รับวัฒนธรรมจากที่หนึ่งสูอ่ีกทีห่นึ่งนั้นเกิดข้ึนได้ง่ายด้วยลักษณะของอุตสาหกรรมในระแบบทุนนิยม ที่

มีการถ่ายทอด ผลิตซ้ า และส่งต่อให้กับผู้บริโภค ผ่านกระบวนการของสื่อเกิดข้ึนเป็นกระแสนิยมใน

ระดับมวลชน (John Storey , 2001) 
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    พัฒนา กิติอาษา (2546อ้างถึงใน กลมเนตร,2551) ได้ให้ความหมายของค าว่าวัฒนธรรม 

ประชานิยมว่าเป็นวัฒนธรรมสมยันิยม โดยกล่าวถึงลักษณะส าคัญหรือเนื้อหาของวัฒนธรรมสมัย นิยม

ไว้ 10 ประการ ดังต่อไปนี้ 

 1. วัฒนธรรมสมัยนิยมเป็นวัฒนธรรมแห่งความเป็ นไปได้ (anything goes) มีการเกิดข้ึน

เปลี่ยนแปลง และเสื่อมสูญไปตามกระแสนิยมของคนในสังคมและกาลเวลา ยิ่งในยุคโลกาภิวัตน์ย่ิงเต็มไป

ด้วยกระแสความนิยม เหตุการณ์ สื่อบันเทิง สินค้าและบริการ สิ่งต่างๆเหล่านี้ล้วนแต่มีศักยภาพในการถูก

น าเสนอหรือได้รับการยอมรับโดยผู้คนจ านวนมาก ท าให้มีโอกาสกลายเป็น กระแสนิยมทางวัฒนธรรม 

 2. วัฒนธรรมสมัยนิยมเป็นวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวัน (ordinary/common 

culture in the realm of everyday life) เป็นเรื่องธรรมดาในการด ารงชีวิตของมนุษย์เป็นที่น่า

สังเกตว่าชีวิตประจ าวัน เป็นค าที่เต็มไปด้วยความขัดแย้งในตัวเอง เพราะเป็นค าที่เข้าใจง่ายเหมือนสิ่ง

ต่างๆที่อยู่รายรอบตัวเองของแต่ละคน ชีวิตประจ าวันเป็นสิ่งที่เคลื่อนไหวไปมา 

 3. วัฒนธรรมสมัยนิยมเป็นวัฒนธรรมแห่งวัยรุ่น (culture of the youth) วัฒนธรรมสมัย

นิยมอาจมีผลกระทบหรือเป็นที่ช่ืนชอบโดยผู้คนทุกเพศทุกวัยทุกชน ช้ันในสังคม แต่วัฒนธรรมสมัย

นิยมส่วนใหญ่จะเป็นเรื่องของคนหนุ่มสาว โดยเฉพาะวัยรุ่นและวัยท างานคนกลุ่มนี้มีก าลังผลิต      

ก าลังซื้อ ก าลังบริโภคและก าลังในการติดตามแสวงหาความสนุกสนานรื่นรมย์ของชีวิตที่ได้จากกระแส 

วัฒนธรรมสมัยนิยมรูปแบบต่างๆ 

 4. วัฒนธรรมสมัยนิยมเป็นวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมทางโลก (culture of the 

mundane) กระแสนิยมเกือบทั้งหมดเป็นกิจกรรมทางโลกียะแทบทั้งสิ้น ผู้คนในกระแสนิยมจึงเป็น

ฐานที่ตั้ง เป้าหมายและเป็นเครื่องมือในการผลิตและการบริโภคสื่อวัฒนธรรมสมัยนิยมทุกรูปแบบ 

วัฒนธรรมสมัยนิยมจึงยากที่จะหลีกพ้นจาก ก าไรของธุรกิจการค้า เงินตรา อ านาจและค่านิยมทาง

สังคม เพราะเป็นความเกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตมนุษย์ 

 5. วัฒนธรรมสมัยนิยมเป็นวัฒนธรรมพนัธ์ุผสม (hybrid culture) วัฒนธรรมสมัยนิยมเกิดข้ึนจาก

หลายแหล่งที่มา และเกิดจากการดัดแปลงหรือรวมเอาองค์ประกอบปลีกย่อย จากทั้งในและนอก 

วัฒนธรรมข้ึนมาแล้วน าเสนอเพื่อสร้างกระแสการยอมรับและตอบสนองรูปแบบต่างๆจากสังคมโดยการ 

ผสมผสาน ดัดแปลง หรือผลิตซ้ าทางวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนในลักษณะที่อยู่นอกเหนือความคาดหมาย 
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 6. วัฒนธรรมสมัยนิยมเป็นวัฒนธรรมที่เกิดจากรวมกันเข้าของการแยกส่วนและแตกตัว 

(fragmented culture) ไม่อาจมองโดยการเน้นการท าความเข้าใจภาพรวม เนื้อหาที่เป็นเอกลักษณ์ 

ในขอบเขตที่ชัดเจนได้ วัฒนธรรมสมัยนิยมจ านวนมากเต็มไปด้วยการแยกส่วน แตกตัวและไม่

จ าเป็นต้องให้ความหมายที่สัมพันธ์กับรากฐานหรือความเป็นมาด้ัง  เดิมของตนเอง หรือบริบทของ

สังคมใหม่ที่หล่อเลี้ยงกระแสอยู่ 

 7. วัฒนธรรมสมัยนิยมเป็นวัฒนธรรมแห่งการบริโภค (consumers' culture) หรือเป็นวัฒนธรรม

ตลาดซึ่งถูกผลิตเชิงธุรกิจอุตสาหกรรมในปริมาณมากและกระจาย ผลผลิตออกไปสู่กลุ่มผู้บริโภคในวงกว้าง 

เพื่อที่จะสร้างกระแสในการบริโภคให้เกิดข้ึนในสังคมหรืออาจเรียกไดว่า "วัฒนธรรมตลาด" เกิดข้ึนและ

เป็นไปตามกลไกของตลาด ขายด ีมีคนซื้อ มีคนนิยมชมชอบมาก นอกจากนี้ยังมีนัยแฝงถึงทุกคน ทุกชนช้ัน 

โดยเฉพาะชาวบ้านคนธรรมดาสามัญคนเล็กคนน้อยเข้าถึงและมีส่วนร่วมในกระแส วัฒนธรรมสมัยนิยม 

 8. วัฒนธรรมสมัยนิยมเป็นผลผลิตของความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีการติดต่อสื่อสาร หรือ

วัฒนธรรมที่ได้รับอิทธิพลจากสื่อมวลชน (mass media-saturated culture) วัฒนธรรมสมัยนิยม 

จ านวนมากจึงเป็นความจริงที่เกิดจากการน าเสนอโดยสื่อมวลชน เป็นความจริงที่ต้องท าความเข้าใจ 

ด้วยอาศัยตรรกะของสื่อมวลชนและวิเคราะห์ท าความเข้าใจในนัยต่างๆ ที่ซ่อนอยู่ในเนื้อหาของ

วัฒนธรรมที่เป็นผลจากการน าเสนอโดยสื่อมวลชนสมัยใหม่ 

 9.วัฒนธรรมสมัยนิยมเป็นเรื่องของแฟช่ันและกระแสความนิยม (culture of fashion and 

popular trend) วัฒนธรรมสมัยนิยมจึงเกิดเร็ว ได้รับความนิยมเร็ว รวมทั้งหายไปเร็ว เพราะถูก

แทนที่ด้วยกระแสอื่นที่ใหม่กว่า และเร้าความสนใจของผู้คนได้มากกว่า กระแสนิยมจึงเป็นเสมือนคลืน่

ลูกเก่าไล่หลังคลื่นลูกใหม่ แต่กระแสคลื่นเหล่าน้ันก็ก่อตัวข้ึน เพิ่มพลังเรื่อยมา 

 10. วัฒนธรรมนิยมเป็นเรื่องของการสร้าง ค้นหา ต่อรอง และผลิตซ้ าตัวตนหรือ  อัตลักษณ์ 

(battles of cultural identities/selves) ผู้คนในกระแสนิยมอยู่เพื่อค้นหา เลือก ต่อรอง และหรือ

ปฏิเสธสังกัดของตนเอง ไม่ว่าจะเป็นสไตล์ชีวิต กลุ่มเพื่อน ครอบครัว ที่ท างาน ชุมชน สมารถในการ

อธิบายปรากฏการณ์ทางสังคม เศรษฐกิจ และการเมือง หรืออาจท าความเข้าใจการต่อสู้เพื่อค้นหา

ตัวตนของคนที่แตกต่างชาติพันธ์ุ ชนช้ัน รุ่นอายุ และภูมิหลังต่างๆในกระแสสมัยนิยม เพราะกระแส

วัฒนธรรม สมัยนิยมให้พื้นที่และเครื่องมือในการต่อรอง ผลิตและโต้เถียงกันของตัวตนหรืออัตลักษณ์

ในรูปแบบต่างๆ อย่างต่อเนื่องและมีชีวิตชีวา  
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จากการศึกษาแนวคิดดังกล่าวท าให้ผู้วิจัยสามารถน ามาอธิบายถึงการสร้างกระแสวัฒนธรรม 

ของแฟนคลับวง NCT 127 ในเอเชีย ในวัตถุประสงค์ข้อที่  1 เนื่องจากกระแสวัฒนธรรมดังกล่าว       

มีลักษณะเป็นวัฒนธรรมกระแสนิยมที่มีการเปลี่ยนแปลงตามกระแสของสังคม มีความเกี่ยวข้องกับ

ชีวิตประจ าวัน มีการประสมประสานจากหลายแหล่งที่มา มีส่วนจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีการ

ติดต่อสื่อสาร เป็นเรื่องของการสร้าง ค้นหา ต่อรอง และผลิตซ้ าตัวตนหรืออัตลักษณ์ตาม ลักษณะของ

วัฒนธรรมกระแสนิยม สอดคล้องกับกระแสวัฒนธรรมของวง NCT 127 นอกจากนี้จากการศึกษา

แนวความคิดดังกล่าว ยังพบว่าในปัจจุบันลักษณะส าคัญของวัฒนธรรม กระแสนิยมมีลักษณะใหม่ คือ 

การเกิดกระแสวัฒนธรรมในพื้นที่ออนไลน์ซึ่งน าไปสู่กิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์เนื่องจากความก้าวหน้า

ทางเทคโนโลยีการสื่อสาร เป็นลักษณะใหม่ซึ่งการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ก็มี

ลักษณะที่เกิดข้ึนในพื้นที่ออนไลน์และน าไปสู่กิจกรรมบนพื้นที่ ออฟไลน์เช่นเดียวกัน 

    2.1.2 แนวคิดทุน ของ ปิแอร์ บูร์ดิเออ 

   ปิแอร์ บูร์ดิเออ (1998 อ้างโดย รุ ่งนภา, 2557) นักสังคมวิทยาชาวฝรั่งเศสได้น าเสนอ 

มโนทัศน์ชนช้ันและทุนเพื่อท าความเข้าใจปรากฏการณ์สังคมที่มีความไม่เท่าเทียม โดย บูร์ดิเออ

อธิบายไว้ว่า “ทุน” คือ แรงงานที่ถูกสะสมในรูปแบบที่ถูกท าให้เป็นวัตถุหรือถูกรวมไว้กับปัจเจกชน

หรือกลุ่มของปัจเจกชน ทั้งนี้เพื่อท าให้สามารถจัดสรรพลังงานทางสังคมในรูปของแรงงานที่เป็น 

รูปธรรมหรือแรงงานที่อยู่ในตัวบุคคล ทุนจึงเป็นมรดกที่สบืทอด มาอย่างต่อเนื่องสามารถเปลี่ยนรปูได้ 

มีลักษณะที่ทั้งสัมผัสได้และสัมผัสไม่ได้ รวมทั้งเป็นปัจจัยในการก าหนดต าแหน่งที่ทางในสังคมและ

ความเป็นไปได้ของตัวแสดงหรือปัจเจกบุคคลในการเข้าไปสู่พื้นที่ต่างๆในสังคม โดย บูร์ดิเออได้แบ่ง

ทุนออกเป็น 4 แบบ คือ 

1. ทุนทางเศรษฐกิจ ซึ่งหมายถึงการครอบครองในทางเศรษฐกิจที่ช่วยเพิ่มความสามารถ

ของตัวแสดงในสังคมขณะเดียวกันก็สามารถเปลี่ยนรูปไปเป็น เงิน ได้อย่างทันที  

 2.   ทุนทางวัฒนธรรม มี 3 รูปแบบ คือ 

    2.1     ทุนที่รวมอยู่ในฮาบิตุส คือ อยู่ในรูปแบบของร่างกายเป็นจิตใจที่คงทน มักปรากฏ

ในรูปแบบของวัฒนธรรมต้องใช้ระยะเวลาในการรวมกันให้เป็นรูปร่างและไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้

ในทันที แต่กระทวนการในการเปลี่ยนแปลงทุนต้องมีเงื่อนไขอื่นประกอบนั่นคือ เวลา สังคม และชน

ช้ันทางสังคม 
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    2.2     ทุนที่ถูกท าให้อยู่ในรูปแบบของวัตถุหรือที่เป็นรูปธรรม ทุนชนดินี้ถูกท าให้เป็นวัตถุใน

รูปของสื่อหรือสิ่งของ เช่น รูปภาพ งานเขียน หนังสือ ฯลฯ การแสดงออกและสืบทอดได้ผ่านวัตถุ เช่น 

การสะสม ภาพวาด การสะสมทุนวัฒนธรรมชนิดน้ีสมารถถูกส่งผ่านได้เหมือนกับทุนเศรษฐกิจ แต่สิ่งที่

จะสามารถส่งผ่านและมองเห็นได้ คือ ความเป็นเจ้าของในตัวของภาพนั้น ซึ่งแสดงถึงวิถีการ บริโภค 

   2.3      ทุนที่ถูกท าให้อยู่ในรูปแบบของสถาบัน คือ ทุนที่อยู่ในรูปของการท าให้เป็นวัตถุ

หรือรูปธรรม ทุนชนิดนี้อ้างขึ้นคุณสมบัติเริ่มต้นของทุนวัฒนธรรม มักถูกเข้าใจว่า คือ การรับประกัน 

โดยแสดงออในรูปของหนังสือรับรอง โดยทุนชนิดนี้สามารถเปลี่ยนรูปเป็นทุนเศรษฐกิจหรืออาจ

เปลี่ยนรูปเป็นคุณสมบัติทางการศึกษา 

 3. ทุนทางสังคม เป็นผลรวมของทรัพยากรการกระท าหรือคุณความดีโดยปริมาณ ‘ทุนทาง

สังคม’ ของปัจเจกบุคคลจะมากน้อยเพียงใดขึ้นอยู่กับขนาดของเครือข่ายความสัมพันธ์ที่สามารถ

ระดมมาได้อย่างมีประสิทธิภาพ และปริมาณของ ‘ทุน’ ที่ปัจเจกบุคคลเป็นเจ้าของและแสดงความเป็น

เจ้าของอย่างถูกต้อง ทุนทางสังคมจึงประกอบด้วย 

  3.1   ทรัพยากรที่มีความสัมพันธ์กับสมาชิกของกลุ่มและเครือข่ายของสังคมโดยข้ึนอยู่กับ

ขนาดของเครือข่าย การติดต่อสัมพันธ์ที่จะสามารถระดมมาได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

  3. 2   การรวมตัวกันของความรู้ความเข้าใจและการยอมรับ  ซึ่ งเป็นคุณลักษณะเชิง      

สัญลักษณ์และสามารถ เปลี่ยนรูปไปเป็นทุนสัญลักษณ์ได้ 

 4. ทุนสัญลักษณ์ ปัจเจกบุคคลอาจรับรู้ถึงสัญลักษณ์ได้จากการสัมผัสรู้และยอมรับว่ามีอยู่ เช่น 

อ านาจ สถานภาพ ทุนสัญลักษณ์สามารถได้มาจากการที่ปัจเจกบุคคลมีทุนเศรษฐกิจเป็นพื้นฐาน และ

หากมีทุนมากพอบุคคลในสังคมก็จะรับรู้และยอมรับสถานะ 

 จากการศึกษาแนวคิดดังกล่าวท าให้ผู้วิจัยสามารถน ามาอธิบายถึงการใช้ทุนของแฟนคลับต่อ

พฤติกรรม หรือรูปแบบการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ในแต่ละประเทศ ตาม  

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เนื่องจากแฟนคลับแต่ละประเทศมีการใช้ทุนประเภทต่าง ๆ  ในการสนับสนุนหรอื

สร้างกระแสนิยมใหก้ับศิลปิน เช่น  การใช้ทุนทางสังคมของแฟนคลับวง NCT 127 ชาวเกาหลี ชาวจีน 

ชาวไทย ในการท าให้ศิลปินวงดังกล่าวเป็นที่รู้จักในกลุ่มแฟนคลับวงอื่น หรือได้รับความนิยมมากข้ึน

จากเดิม ผ่านเครือข่ายเพื่อนแฟนคลับวงอื่น เป็นต้น 

 



14 

 

2.2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง  

 2.2.1 งานศึกษาท่ีเกี่ยวข้องกับเรื่องแฟนคลับและพฤติกรรมของแฟนคลับ 

   สุรีย์รัตน์ โกสุมศุภมาลา (2550) เขียนงานวิจัยเรื่อง “บทบาทของการสื่อสารต่อการธ ารง

รักษาเครือข่ายแฟนคลับโมเดิร์นด็อก” ได้กล่าวถึง “การสื่อสารของแฟนคลับวงโมเดิร์นด็อก” ว่ามี

ช่องทางในการสื่อสารของแฟนคลับผ่านสื่อต่าง ๆ 5 ชนิด คือ สื่อมวลชน สื่อบุคคล สื่อสมัยใหม่ สื่อ

กิจกรรม และสื่อวัตถุ  

 - สื่อมวลชน 

   การสื่อสารระหว่างกลุ่มแฟนคลับผ่านสื่อมวลชนยังไม่มีให้เห็นมากนัก เนื่องจากการที่ผู้รับสาร

จะกลายสภาพเป็นผู้ส่งสารนั้นท าได้ยากมาก อาจต้องใช้ก าลังทรัพย์หรือจ่ายเงินจ านวนมากเพื่อให้ได้มา

ซึ่งพื้นที่ในการสื่อสาร และขณะเดียวกันการได้รับกระแสตอบรับจากสมาชิกแฟนคลับก็ท าได้ยาก เพราะ

ไม่ได้รับกลับมาอย่างทันทีต้องอาศัยเวลา  

 - สื่อบุคคล 

  สื่อบุคคลถือว่าเป็นช่องทางที่มีความส าคัญอย่างมากในกระบวนการสื่อสารระหว่างแฟนคลับ

กับแฟนคลับด้วยกันเพราะสื่อบุคคลถือเป็นสื่อกลางที่จะน าสมาชิกแฟนคลับให้มาเข้าร่วมกลุ่มกับ

สมาชิก แฟนคลับคนอื่น ๆ คือการได้ท าความรู้จักกันเอง หรือการที่เป็นผู้น าข่าวสารข้อมูลที่มีมา

เผยแพร่ กระจายในเครือข่ายเพื่อให้แฟนคลับคนอื่นได้รับทราบข้อมูล โดยจะแยกหน้าที่ของสื่อบุคคล

ออกเป็นส่วนๆ เช่น การแนะน าให้รู้จักวง การบอกข่าวสาร แก่แฟนคลับคนอื่น ๆ ที่ไม่ค่อยเข้าถึงแหล่ง

ข่าวสาร  

 - สื่อสมัยใหม่ 

   สื่ออินเตอร์เน็ตและสื่อโทรศัพท์นั้นถือเป็นสื่อที่มีบทบาทส าคัญอย่างยิ่งในการท าให้กลุ่ม

แฟนคลับได้เริ่มมาท าความรู้จักกันและรวมกลุ่มกันอย่างเหนียวแน่นในเวลาต่อมา กล่าวคือเมื่อเริ่มมี

การติดต่อสื่อสารกันผ่านเว็บบอร์ดของค่ายเบเกอรี่มิวสิค  กลุ่มแฟนคลับก็ใช้พื้นที่เว็บบอร์ดเป็น

สื่อกลางในการท าความรู้จักกัน พูดคุยเกี่ยวกับวงโมเดิร์นด็อกและเริ่มมีการรวมตัวกันในการท า

กิจกรรม ต่าง ๆ มากขึ้น โดยเนื้อหาในการสื่อสารทีม่ีเกี่ยวข้อง กับศิลปิน จะเป็นการแลกเปลีย่นข้อมลู

ข่าวสาร เกี่ยวกับรายละเอียดของวงหรือศิลปิน การอัพเดทข้อมูลตารางงาน ของศิลปิน การเล่าเรื่อง

และการแชร์ภาพคอนเสิร์ตที่ได้ไปดูมา 
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 - สื่อกิจกรรม 

   ในส่วนของการใช้สื่อกิจกรรมในการสื่อสารระหว่างแฟนคลับด้วยกันเองนั้น  จะหมายถึง

กิจกรรมมีทติ้ง ซึ่งเป็นกิจกรรมที่แฟนคลับจะมารวมตัวกัน เพื่อท ากิจกรรมต่าง ๆ  ร่วมกัน เช่น การ

แนะน าตัว การท าความรู้จักกัน การเล่นเกมส์ การร่วมโหวตสุดยอดแฟนคลับในแต่ละสาขา การจัด

กิจกรรมมีทติ้งนั้นเป็นการสร้างพื้นที่ส่วนตัวร่วมกันของกลุ่มแฟนคลับ ที่เป็นพื้นที่ที่แยกออกมาจาก

ช่วงเวลาการใช้พื้นที่ในชีวิตประจ าวันและพื้นที่ส่วนตัวของแฟนคลับแต่ละคน การมีพื้นที่ส่วนตัว

ร่วมกันหรือพื้นที่กิจกรรมแฟนคลับนี้  ท าให้เกิดการสร้างความสัมพันธ์กันระหว่างแฟนคลับมีการ

แสดงอัตลักษณ์ มีการสื่อสารเพื่อสร้างสังคม ท าให้เกิดการสื่อสารที่ต่อเนื่องมาถึงในชีวิตจริง  

  - สื่อวัตถุ 

  ในการสื่อสารระหว่างกลุ่มแฟนคลบัด้วยกันเองนั้น สื่อวัตถุจะเป็นเหมือนตัวแทนแสดงความ

เป็นพวกเดียวกัน หมายถึง สื่อต่าง ๆ เช่น เสื้อยืด สายรัดข้อมือ เข็มกลัด เพื่อแสดงใหเ้ห็นว่าเราเป็น

แฟนคลับของวงโมเดริ์นด็อกเหมือนกัน นอกจากนี้แฟนคลบับางคนยังผลิตสื่อวัตถุข้ึนเอง เพื่อน ามา

สื่อสารกบัแฟนคลบัคนอื่น ๆ เช่น การท าเสือ้ยืด การท าสต๊ิกเกอร์ หรือเข็มกลัดเพือ่น าแจกกลุ่มแฟน

คลับด้วยกัน การผลิตสินค้าที่ออกแบบโดยแฟนคลบัมาจ าหน่ายโดยไม่หวังผลก าไร นอกจากสื่อวัตถุที่

กล่าวมาข้างต้นแฟนคลบัส่วนใหญ่ยังนิยมเกบ็สะสมหนงัสือพิมพ์ หรอืนิตยสาร อีกด้วย 

   พฤติกรรมของแฟนคลับต่อการใช้สื่อวัตถุนั้นแสดงให้เห็นถึงความเป็นผู้รับสารที่มีการ 

แสวงหาข่าวสาร มีการเลือกใช้สื่อวัตถุให้เหมาะสมกับความต้องการของตัวเอง นอกจากนี้การผลิตสื่อ

วัตถุเองยังเป็นการเปลี่ยน สถานภาพการเป็นผู้รับสารของแฟนคลับให้กลายเป็นผู้ส่งสาร โดยมีการส่ง

สารสื่อความหมายไปสู่กลุ่มแฟนคลับด้วยกันเองและกลุ่มสังคมภายนอก (คนอื่น ๆ ที่ไม่ใช่แฟนคลับ) 

ให้รับรู้ถึงความเป็นแฟนคลับวงโมเดิร์นด็อก  นอกจากนี้สื่อวัตถุยังมีหน้าที่ในการสร้างพื้นที่ทางสังคม

ร่วมกันของแฟนคลับ เพราะการผลิตสื่อวัตถุของกลุ่มแฟนคลับจะท าให้เกิดการกระจายสื่อวัตถุภายใน

เครือข่าย จนเกดิการติดต่อสร้างความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มแฟนคลับ   

 จุไรรัตน์ จูฑศฤงค์ (2555) เขียนวิจัยเรื่อง “การศึกษาลักษณะแฟนคลับศิลปินเกาหลีใน

ประเทศไทยจากชุมชนเสมือนจริงสู่โลกของความเป็นจริง” อธิบายถึงลักษณะและวัฒนธรรมของกลุ่ม

แฟนคลับศิลปินเกาหลีในประเทศไทยจากชุมชนเสมือนจริงสู่โลกของความเป็นจริงว่า ในอดีตกกลุ่มแฟน

คลับศิลปินเกาหลีในประเทศไทยไม่ได้มีความซับซ้อนและการร่วมกลุ่มที่ชัดเจน อันเนื่องมาจากปัจจัย
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เรื่อง การติดต่อที่เป็นไปได้อย่างช้า ๆ พื้นที่ในการพูดคุยหรือแบ่งปันประสบการณ์ความรู้สึกถูกจ ากัด

อยู่ในวงแคบ ๆ  

 จนกระทั่งการพัฒนาของระบบการสื่อสารที่มีความสะดวกข้องตัวท าให้กลุม่แฟนคลับมพีื้นทีแ่ละ

การแสดง ออกถึงตัวตนในรูปแบบของโลกออนไลน์หรือโลกเสมือนจริงมากขึ้น ท าให้ภาพของกลุ่มแฟน

คลับมีความชัดเจนมากข้ึนในสงัคมไทย รวมทั้งความซับซ้อนหลากหลายทางสงัคมที่เกิดในกลุ่มแฟนคลบัที่

แต่เดิมถูกมองว่าเป็นกลุ่มที่ได้รับผล กระทบจากการเสพสื่อเกาหลีทั้งทางด้านเศรษฐกิจและวัฒนธรรม

ทางการสอดแทรกมากับอุตสาหกรรมบันเทิง ส่วนผู้ที่ได้รับประโยชน์คือกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจบันเทิง

ต่าง ๆ และที่เกี่ยวข้องไม่ว่าจะเป็นสินค้า ท่องเที่ยว หรือภาษา 

 แต่ถ้าหากมองในทางกลับกันจะเห็นว่ากลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลนีั้น ก็ได้สร้างความสัมพันธ์กนั

ในการรวมกลุ่มเป็นสังคมผ่านทางสือ่อินเตอร์เน็ตและชุมชนเสมือนจริง เกิดความหลากหลาย แลกเปลีย่น 

เช่ือมโยง ปฏิสัมพันธ์กัน  ระหว่างแฟนคลับกับแฟนคลบั และ ปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลบักับศิลปิน โดย

ความสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับกับแฟนคลับคือการช่วยเหลือซึ่งกันและกัน ในด้านข้อมูลข่าวสาร แบ่งปัน

ประสบการณ์หรือการสร้างความสัมพันธ์เชิงครอบครัวที่ท าให้เกิดสังคมใหม่  ๆ  ในขณะเดียวกันก็สร้าง

ความสัมพันธ์ในการช่วยเหลอืสนับสนุนศิลปินให้มียอดขายอัลบั้มที่สงูข้ึน มีผลงานในรปูแบบอื่น ๆ  ตามมา

จากฐานของแฟนคลับ รวมถึงเป็นพลังในการบ่งบอกถึงความส าเร็จการันตีความสามารถในอาชีพของ

ศิลปินด้วย เนื่องจากแฟนคลับจะมีการแสดงออกทางความรักต่อศิลปินผา่นอินเตอร์เน็ตในช่องทางต่าง ๆ  

ไม่ว่าจะเป็นการท ากิจกรรมเพื่อสร้างตัวตนเฉพาะกลุ่ม การเกิดกลุ่มบ้านแฟนคลับเพื่อสนับสนุนศิลปิน  

 อาจินต ์ทองอยู่คง (2555) เขียนวารสาร “เป็นแฟนบอลมันมีอะไรมากกว่าดูบอล : ปฏิบัติการ 

สร้างวัฒนธรรมของการมีส่วนร่วมของแฟนสโมสรฟุตบอลไทย” ได้ศึกษากิจกรรมต่างๆของแฟนสโมสร

ฟุตบอลไทย 3 สโมสรคือ เอสซีจีเมืองทองยูไนเต็ด ชลบุรีเอฟซี และการท่าเรือไทยเอฟซี โดยใช้แนวคิด

แบบแฟนศึกษาซึ่งมุ่ง พิจารณา “ชุมชนแฟน” และ “การผลิตข้ันที่สอง” ที่เกิดข้ึนในกระบวนการ

บริโภคของแฟนข้อเสนอหลักของ งานนี้คือแฟนบอลไทยไม่ได้ชมการแข่งขันฟุตบอลเพียงอย่างเดียว

เท่านั้นแต่พวกเขาเป็นผู้บริโภคที่แสดงบทบาทในการผลิตด้วยผลผลิตของแฟน ได้แก่ สื่ออุปกรณ์ 

เชียร์และ กิจกรรมที่พวกเขาท าร่วมกันแฟนบอลผลิตสิ่งเหล่านี้ข้ึนมาและบริโภคควบคู่ไปกับการชม

การแข่งขัน ฟุตบอลปฏิบัติการดังกล่าวท าให้วัฒนธรรมแฟนบอลมีลักษณะเป็นวัฒนธรรมของการมี
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ส่วนร่วมซึ่งทั้งหมดนี้แสดง ให้เห็นว่าแฟนบอลมีส่วนร่วมในการเติบโตข้ึนมาของความ นิยมต่อฟุตบอล 

สโมสรไทย 

 การบริโภคของแฟนบอลที่มีลักษณะเป็นกระบวนการแสดงให้เห็นว่าสินค้าดังเดิมหรือการชม

การแข่งขันฟุตบอลไม่ได้เป็นจุดสิ้นสุดของกระบวนการบริโภคแต่เป็นจุดเริ่มต้นที่น าไปสู่กิจกรรมต่าง 

ๆ อีกมากมายของกลุ่มแฟนบอล ทั้งในและนอกสนามซึ่งรวมไปถึงกิจกรรมออนไลน์     กิจกรรม

ทั้งหมดนี้ช่วยสร้างความเป็นพวกเดียวกันและค่อย ๆ จ าแนกคนออกเป็นกลุ่ม ๆ เกิดข้ึนเป็นกลุ่มแฟน

บอลหลาย ๆ  กลุ่ม ซึ่งการรวมกันได้ของแฟนบอลกลุ่มต่าง ๆ  ก็ท าให้เกิดลักษณะการเป็นชุมชนแฟน

ข้ึนมา ซึ่งหมายถึง ทุนทางสังคม 

  ปฏิบัติการที่ส าคัญของแฟนบอลไทยคือการแสดงบทบาทในการผลิตโดยปัจจัยที่ส าคัญ 

ประการหนึ่งที่ท าให้พวกเขาสามารถแสดงบทบาทในการผลิตได้ก็คือการรวมตัวกันเป็นชุมชนแฟน

เพราะเป็นพื้นที่ในการท ากิจกรรมร่วมกัน เนื่องจากสินค้าดั้งเดิมของผู้ผลิตไม่สามารถตอบสนองต่อ

ความต้องการในรูปแบบใหม่ของแฟนบอลได้ จึงทดแทนความต้องการนั้นด้วยการผลิตข้ึนเอง เช่น 

ภาพถ่าย รายการโทรทัศน์ออนไลน์ และวิทยุออนไลน์ที่มีเนื้อหาเฉพาะกลุ่มที่สนใจ สินค้าสโมสรที่มี

รูปแบบจ ากัด ไม่สามารถแสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ของแฟนที่แยกกลุ่มก็ถูกชดเชยด้วยการผลิตข้ึนมาเอง 

ทั้งในรูปของการน าสินค้าสโมสรมาดัดแปลง ต่อเติม หรือสร้างข้ึนมาใหม่ เป็นเสื้อกลุ่ม ธง หรือป้าย

ข้อความต่าง ๆ  เกมการแข่งขันที่ไม่เพียงพอต่อความต้องการ แฟนบอลจึงสร้างบรรยากาศผ่าน การ

เชียร์และการแสดงออกในสนาม รวมไปถึงกิจกรรมต่าง ๆ ที่แฟนบอลท าร่วมกันในชุมชนแฟน    

ทั้งหมดน้ีแสดงให้เห็นว่ากลไกการผลิตแบบอุตสาหกรรมที่มุ่งควบคุมการบริโภคของมวลชนผ่านการ

สร้าง “มาตรฐาน” ให้กับสินค้า ตามแนวคิดของ Adorno and Horkheirmer (1992) ไม่สามารถ

ท างานได้อย่างเบ็ดเสร็จเพราะแฟนบอลเองก็มีการผลติสินค้าของตนเองด้วยวิธีการแบบ “สมัครเลน่” 

หากพิจารณาวัฒนธรรมแฟนบอลไทยในฐานะที่เป็นวัฒนธรรมมวลชนแล้ว การเกิดข้ึนมาของชุมชน

แฟนสุนทรียะใหม่รวมถึงการแสดงบทบาทในการผลิตของแฟนบอลนั้นแสดงให้เหน็ว่า วัฒนธรรมแฟน

บอลไทยไม่ได้เกิดข้ึนมาโดยบทบาทของผู้ผลิตเพียงฝ่ายเดียวแต่เป็นไปโดยที่ผู้บริโภคหรือมวลชนมี

ส่วนร่วมอยู่ด้วยกล่าวในอีกรูปแบบหนึ่งก็คือปฏิบัติการต่างๆของแฟนบอลไทยได้ท าให้เกิดลักษณะที่

เรียกว่า “วัฒนธรรมของการมีส่วนร่วม” จึงสามารถแสดงภาพของวัฒนธรรมแฟนบอลไทยและยืนยัน 

ได้เป็นอย่างดีเพราะการที่แฟนบอลท า “สิ่งที่มากกว่าดูบอล” นั่นเองที่เป็นปฏิบัติการ อันน าไปสู่การ
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เกิดวัฒนธรรมของการมีส่วนร่วมซึ่งหมายความว่าแฟนบอลไทยมีส่วนในการเติบโตข้ึนมาของความ

นิยมในฟุตบอลสโมสรไทยด้วย  

 แฟนมักจะถูกมองว่าเป็นผู้บริโภคที่มีความต้องการอย่างล้นเกินและไม่สามารถควบคุมตนเอง

ได้แต่ในอีกแง่หนึ่งนั้นความต้องการบริโภคจ านวนมากนั้นเองที่เป็นแรงผลั กดันให้แฟนท ากิจกรรม 

ต่างๆซึ่งก่อให้เกิดวัฒนธรรม ของการมีส่วนร่วมขึ้นมา หากพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิตและ

ผู้บริโภคแม้ว่าในด้านหนึ่งปฏิบัติการต่างๆของแฟนจะส่งเสริมให้เกิดการ  “บริโภค” ที่ดูราวกับว่า 

ผู้บริโภคยิ่งถูกกระท าแต่ในอีกด้านหนึ่งก็ได้ช้ีให้เห็นว่า มาตรฐานการผลิตเชิงอุตสาหกรรมแบบเดียว

ไม่สามารถควบคุมผู้บริโภคได้อย่างเบ็ดเสร็จเพราะในวัฒนธรรมของการมีส่วนร่วมที่เกิดข้ึนมานั้นไม่มี

ฝ่ายใดฝ่ายเดียวที่จะควบคุมได้ทั้งหมด 

 งานวิจัยทั้งหมดน้ีท าให้ผู้วิจัยทราบว่าแฟนคลับแต่ละกลุ่มมีวิธีการสนับสนุนศิลปินที่แตกต่าง

กันออกไปข้ึนอยู่กับช่วงเวลาและสังคมในสมัยนั้นจากงานวิจัยเรื่อง “บทบาทของการสื่อสารต่อการ

ธ ารงรักษาเครือข่ายแฟนคลับโมเดิร์นด็อก” แสดงให้เห็นว่าช่วงแรกที่อินเตอร์ยังมีความเจริญก้าวหนา้

ไม่เท่าปัจจุบันการสื่อสารพูดคุยหรือการสนับสนุนของกลุ่มแฟนคลับโมเดิร์นด็อกเกิดข้ึนบนพื้นที่  

ออฟไลน์ เช่น งานมีทติ้ง งานคอนเสิร์ต และเมื่อเทคโนโลยีมีความก้าวหน้ามากข้ึน ก็เริ่มมีการ

แลกเปลี่ยนสื่อสารกันระหว่างกลุ่มแฟนคลับในพื้นที่ออนไลน์ ส่วนงานวิจัยเรื่อง “การศึกษาลักษณะ

แฟนคลับศิลปินเกาหลีในประเทศไทยจากชุมชนเสมือนจริงสู่โลกของความเป็นจริง” และ วารสาร

เรื่อง “เป็นแฟนบอลมันมีอะไรมากกว่าดูบอล : ปฏิบัติการสร้างวัฒนธรรมของการมีส่วนร่วมของแฟน

สโมสรฟุตบอลไทย” แสดงให้เห็นว่าพฤติกรรมการสนับสนุนของแฟนคลบัศิลปินเกาหลแีละพฤติกรรม

การสนับสนุนของแฟนบอลมีลักษณะคล้ายกัน เช่น การสร้างชุมชนในพื้นที่ออนไลน์เพื่อพูดคุย

แลกเปลี่ยนเกี่ยวกับเรื่องของศิลปินหรือนักบอล การแจกหรือจ าหน่ายสินค้าที่ท าโดยกลุ่มแฟนคลับ 

การแสดงออกทางสัญลักษณ์ถึง ความช่ืนชอบต่อศิลปินหรือนักบอล เช่น การใส่เสื้อ การแต่งกาย 

นอกจากนี้ยังพบว่าการพูดคุยสื่อสารในพื้นที่ออนไลน์ของแฟนคลับยังน า ไปสู่กิจกรรมบนพื้นที่

ออนไลน์ แตกต่างจากช่วงสมัยที่เทคโนโลยีการสื่อสารยังไม่ได้รับการ พัฒนาที่กิจกรรมบนพื้นที่

ออฟไลน์น าไปสู่ความสัมพันธ์ในพื้นที่ออนไลน์ 

 จากการทบทวนงานวิจัยทีเ่กี่ยวข้องกบัเรื่องแฟนคลับพบว่าการสร้างกระแสวัฒนธรรมของ

แฟนคลับวง NCT 127 เกิดข้ึนใน 2 พื้นที่ ได้แก่  
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 - พ้ืนท่ีออนไลน ์ 

  การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับวง NCT 127 ในพื้นที่ออนไลน์ผ่านการท ากิจกรรม

เพื่อสนับสนุนศิลปินในรูปแบบต่าง ๆ  ไม่ว่าจะเป็นการติด Hashtag ในโอกาสต่าง ๆ  การท ากิจกรรมใน

ออนไลน์เพื่อให้ศิลปินเป็นที่รู้จักในกลุ่มแฟนคลับอื่น เนื่องจากกลุ่มแฟนคลับมีการสร้างความสัมพันธ์กัน

ในการรวมกลุ่มผ่านสังคมออนไลน์ไม่ว่าจะเป็น Twitter หรือ Facebook ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนและ

การปฏิสัมพันธ์กันระหว่างแฟนคลบักบัแฟนคลบั ซึ่งเป็น ลักษณะสังคมที่มีความเหนียวแน่น ดังนั้นการท า

กิจกรรมต่าง ๆ จึงเป็นไปในทิศทางเดียวกันและน าไปสู่การจัดกิจกรรมบนพื้นที่ออฟไลน์ 

 - พ้ืนท่ีออฟไลน ์

 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับวง NCT 127 ในพื้นที่ออฟไลน์เกิดข้ึนมาจาก

ความสัมพันธ์กันระหว่างกลุ่มแฟนคลับบนพื้นที่ออนไลน์ เช่น การจ าหน่ายสินค้าออนไลน์ที่ท าโดย

กลุ่มแฟนคลับน าไปสู่นิทรรศการแฟนอาร์ทเพื่อรวบรวมร้านค้าที่จ าหน่ายสินค้าที่มีความเกี่ยวข้องกับ

ศิลปินบนพื้นที่ออฟไลน์การจัดงานมีทติ้งของกลุ่มแฟนคลับผ่านการเชิญชวนในสังคมออนไลน์ 

  

 2.2.2 งานศึกษาท่ีเกี่ยวข้องกับเรื่องการใช้ทุน 

 สายชล ปัญญชิต และ ปรีชา คุวินทร์พันธ์ุ (2554) เขียนบทความวิจัยเรื่อง “บนเส้นทางของ 

การเป็นฟุตบอลแฟนคลับ : ศึกษากรณีสโมสรเมืองทองหนองจอกยูไนเต็ด” พบว่า ในปัจจุบันที่

เทคโนโลยีมีความทันสมัยจนสามารถถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารได้อย่างรวดเร็ว  ปรากฏการณ์ฟุตบอล 

แฟนคลับที่เกิดข้ึนในสังคมไทยเป็นกิจกรรมหนึ่งที่เกิดข้ึนจากการรับวัฒนธรรมการชม การเชียร์ การ

จัดตั้งองค์กรทางการกีฬาเช่นในสังคมต่างประเทศ ส่งผลให้ในปัจจุบันกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับใน

สังคมไทยได้พัฒนาไปสู่การสร้างกลุ่มเพื่อเป็นก าลังให้กับ  สโมสรฟุตบอลในรายการแข่งขันไทย

พรีเมียร์ลีก ซึ่งงานวิจัยช้ินนี้จะอธิบายถึงกระบวนการการเกิดข้ึนของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับใน

สังคมไทยสมัยใหม่ในฐานะกลุ่มทางสังคมรูปแบบหนึ่ง โดยจะมีประเด็นที่เกี่ยวข้องกับทุนในรูปแบบ

ต่าง ๆ ทั้งทุนเศรษฐกิจ ทุนสังคม ทุนสัญลักษณ์ และพบว่ากลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทอง

หนองจอก ยูไนเต็ด จะมีลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรมร่วมกัน 8 ประการส าคัญดังต่อไปนี้ 

 1. ชอบกีฬาฟุตบอลมาระยะหนึ่ง ไม่ว่าจะเป็นคนที่อยู่ในช่วงอายุหรือเพศใดก็ตาม กลุ่ม 

ฟุตบอลแฟนคลับกลุ่มนี้ไม่ได้เริ่มสนใจฟุตบอลจากการรู้จักกับสโมสรเมืองทองหนองจอกยูไนเต็ด แต่
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อาจมีความแตกต่างในเรื่องของประสบการณ์และการเรยีนรู้ทางสงัคมทีเ่กี่ยวข้องกับฟุตบอล เช่น เป็น

นักกีฬาฟุตบอล ชอบดูฟุตบอลต่างประเทศ ชอบดูฟุตบอลไทย เป็นต้น เพราะฉะนั้นกลุ่มฟุตบอลแฟน

คลับจะมีความเข้าใจกฎกติกา วินัยการเชียร์ วัฒนธรรมที่ดีของการอยู่ในสังคมกีฬา จึงท าให้การ

พัฒนากลุ่มฟุตบอลแฟนคลับเป็นไปได้อย่างรวดเร็ว 

 2. มีทุนทางเศรษฐกิจ ความหมายของการมีทุนทางเศรษฐกิจในที่นี้คือมีความสามารถในการ

สนับสนุนการเข้ามาเปน็สมาชิกของกลุม่ฟุตบอลแฟนคลบัเพราะการที่จะเข้ามาอยู่ในกลุ่มได้อย่างนอ้ย

ต้องเป็นกลุ่มแฟนฟุตบอลที่ตามเชียร์อย่างสม่ าเสมอทั้งในกรุงเทพฯและต่างจังหวัด  รวมทั้งการซื้อ

สินค้าที่ระลึกต่าง ๆ  ยังไม่นับรวมค่าเดินทาง ค่าอาหาร ค่าเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ  ถึงแม้ว่าจะปฏิเสธ

ว่ากลุ่มแฟนคลับส่วนมากเป็นคนที่มีฐานะดี แต่ไม่สามารถปฏิเสธได้ว่าการเป็นสมาชิกกลุ่มฟุตบอล

แฟนคลับต้องมีความพร้อมในการเสียสละเงินจ านวนหนึ่งในการติดตามทีมฟุตบอลที่ตอนเองรักและ

ช่ืนชอบ  

 3. สามารถพัฒนาทุนทางสัญลักษณ์ขึ้นมาได้ร่วมกัน ความหมายคุณสมบัติที่ท าให้บุคคล

หรือกลุ่มมีการแสดงออกที่เหนือกว่าคนทั่วไปในสังคม ซึ่งต้องอาศัยการบวนการตีความในกลุ่มสมาชิก

ในสังคมที่มีความสัมพันธ์ในกลุ่มเดียวกัน จึงจะเข้าใจคุณค่าของทุนทางสัญลักษณ์ได้อีกมิติหนึ่งทุนทาง

สัญลักษณ์เป็นการสร้างความแตกต่างทางสังคมผ่านกระบวนการที่ท าให้มีลักษณะพิเศษเฉพาะ

เหนือกว่าคนอื่น ๆ ในสังคมและการที่สโมสรฟุตบอลมีกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับเป็นการแสดงออกถึงทุน

ทางสัญลักษณ์แบบหนึ่งว่ามีผู้ที่ให้การสนับสนุนและยังเป็นที่ยอม รับจากคนที่สนใจฟุตบอล ซึ่งท าให้

สโมสรฟุตบอลต่าง ๆ สามารถสร้างมูลค่าได้ด้วยการขายสินค้าหรือหาผู้สนับสนุน ทางธุรกิจที่เห็น

ศักยภาพในการขยายฐานทางธุรกิจจากแฟนคลับหรือกลุ่มผู้ชมฟุตบอลทั่วไปให้เพิ่มมากขึ้นได้ 

 4.มีความต้องการให้การแข่งขันฟุตบอลอาชีพและฟุตบอลทีมชาติไทยพัฒนามากขึ้น 

กล่าวคือกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดมีความต้องการให้ฟุตบอลไทยทั้ง

ระดับสโมสรและทีมชาติพัฒนาไปสู่แถวหน้าของเอเชีย ซึ่งถือว่ามีความแตกต่างจากเป้าหมายของ

กลุ่มแฟนบอลทั่วไปที่ต้องการให้ทีมชาติไทยไปฟุตบอลโลกและสโมสรของไทยสามารถมีมาตรฐาน

เทียมเท่ายุโรป เหตุผลที่เป็นเช่นน้ันเพราะกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับจะมีความเข้าใจถึงปัจจัยและข้ันตอน

ที่จะน าไปสู่เป้าหมายระดับสูงขนาดนั้นได้ ส่งผลให้กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับกลุ่มนี้เห็นว่าวงการฟุตบอล 
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ไทยยึดแบบญี่ปุ่นหรือเกาหลีใต้ เพราะมีสภาพร่างกายตลอดจนรูปแบบการพัฒนาและวัฒนธรรมของ

คนในสังคมคล้ายคลึงกับสังคมไทยมากกว่า 

 5. ชอบบรรยากาศการเชียร์ฟุตบอลท่ีแสดงถึงพลังของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ กลุ่ม

ฟุตบอลแฟนคลับ สโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดจะให้ความส าคัญกับการเชียร์ 90 นาทีไม่มีหมด 

ซึ่งเป็นสัญลักษณ์และข้อตกลงร่วมกันของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ ที่จะยืนเพื่อร้องเพลงเชียร์ไปตาม

ท่วงท านองที่แกนน าให้สัญญาณเพราะฉะนั้นกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรแห่งนี้จึงมีความภูมิใจ

กับการแสดงออกในลักษณะนี้เป็นอย่างมาก เนื่องจากถือเป็นการสร้างเอกลกัษณ์ที่โดดเด่นของสโมสร

แห่งนี้ออกไปสู่สาธารณะ ซึ่งถือว่าเป็นประโยชน์ทั้งทางตรงและทางอ้อมให้กับสโมสรอีกด้วย 

 6. ติดตามสื่อสารมวลชนด้านกีฬาเป็นประจ า การติดตามข่าวสารทั่วไปถือเป็นเรื่องปกติ 

ธรรมดาของคนในสังคม แต่ส าหรับกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับแล้วจะมหีนังสอืพิมพ ์วิทย ุรายการโทรทัศน์

หรือเว็บไซต์ที่ท าข้ึนมาเฉพาะส าหรับตอบสนองความต้องการผู้ที่ช่ืนชอบกีฬาฟุตบอล ซึ่งกลุ่มฟุตบอล 

แฟนคลับส่วนใหญ่จะมีช่องทางที่ติดตามอยู่เป็นประจ าข้ึนอยู่กับความสะดวกของช่วงเวลาและความ

ต้องการข้อมูลข่าวสารในขณะนั้น 

 7. มีกิจกรรมท่ีท ากับกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับเป็นประจ า กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมือง

ทองหนองจอกยูไนเต็ดจะมีกิจกรรมที่แยกท าตามความสนใจและช่วงเวลาที่เหมาะสมของแต่ละคนที่

จะสะดวกในการเข้าร่วม เช่น กลุ่มวัยรุ่นอาจจะเลือกเตะฟุตบอลประจ าสัปดาห์ร่วมกัน กลุ่มฟุตบอล

แฟนคลับอาวุโสจะร่วมกิจกรรมแบดมินตันหรือตีกอล์ฟ เป็นต้น  

 8.  มีส่วนส าคัญในการสร้าง “ทุนทางวัฒนธรรม” ให้กับสโมสรฟุตบอลแห่งนี้ ทุน ทาง

วัฒนธรรมในที่นี้หมายถึงสิ่งหล่อหลอมให้บุคคลหรือกลุ่มคนมีคุณสมบัติติดตัวที่เอื้อให้น าไปสร้าง

มูลค่าทางเศรษฐกิจได้ โดยทุน ลักษณะนี้จะแสดงออกผ่านพฤติกรรมที่ผ่านการปลูกผงัมาตั้งแต่วัยเดก็ 

ซึ่งอาจเป็นการรับรู้หรือเรยีนรู้จากภูมิหลังทางสังคมหรือในสถาบันการศึกษาที่เคยเข้ารับการเล่าเรยีน 

และการที่กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรแห่งนี้โดยเฉพาะกิจกรรมในสนามของความสัมพันธ์ต่าง ๆ 

ที่สมาชิกได้เข้าไปร่วมกัน ส่งผลให้ที่ผ่านมาภาพลักษณ์ที่น าเสนอสู่สาธารณะของกลุ่มฟุตบอลแฟน

คลับถือเป็นจุดขายที่สามารถประชาสัมพันธ์และสร้างกระแสให้เกิดความสนใจในกลุ่มผู้ชมฟุตบอลได้ 

การที่กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรแห่งนี้วางแนวทางการพัฒนาระบบการเชียร์ของ ตนเองภายใต้

แนวทาง ต้องมีความเป็นอารยชนคือเน้นการเชียร์ที่เป็นระบบมีแกนน าคอยให้สัญญาณอุปกรณ์ที่ 
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ทันสมัยและหลากหลาย รวมทั้งจะเน้นสร้างก าลังใจให้กบัสโมสรของตนเองแต่จะไม่ใช้ความรุนแรงทัง้

ทางกริยาและท่าทางส่งผลให้มีกลุ่มผู้ชมจ านวนมากที่ประทับใจในรูปแบบดังกล่าวจนกลายมาเป็น

แฟนคลับในที่สุด ซึ่งหากจะพิจารณาถึงมิติทางเศรษฐกิจแล้ว จะพบถึงการขยายตัวของการขายสินค้า

ทั้งเสื้อสโมสร ผ้าพันคอ หมวก  ธงตราสโมสรและผลติภัณฑ์สินค้าอื่น ๆ  อีกมากมาย จนท าให้สโมสรมี

รายได้เพิ่มข้ึน ผ่านการผลักดันจากการท ากิจกรรมและแสดงออกทั้งในและนอกสนามแข่งขันของ  

กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ  

 ชลธิชา จันทร์ดิษฐวงศ์ (2555) เขียนบทความวิจัยเรื่อง  “รสนิยมกับการบริโภคเพลง

ตะวันตกในสังคมญี่ปุ่นกับทุนทางวัฒนธรรมและทุนทางสังคม” ได้กล่าวถึง วัฒนธรรมการฟังเพลงกับ

การ สร้างทุนทางสังคมและทุนทางวัฒนธรรม ดังนี้รสนิยมการฟังเพลงตะวันตกในสังคมญี่ปุ่น

จ าเป็นต้องมีทุนทางวัฒนธรรมอันเกี่ยวข้องกับทุนทางเศรษฐกิจและทุนทางสังคมเข้ามาเกี่ยวข้อง แต่

ในขณะเดียวกันดนตรีและการฟังเพลงก็ได้กลายเป็นพื้นที่ที่น าไปสู่การสร้างทุนทางวัฒนธรรมและทุน 

ทางสังคมของความเป็นประเทศญี่ปุน่ กล่าวคือ จากการที่ประเทศญีปุ่่นได้รับอิทธิพลการฟังเพลงแบบ

ตะวันตกเข้ามา ได้ก่อให้เกิดการสั่งสมทางวัฒนธรรมดนตรีอาศัยการเก็บเล็กผสมน้อยค่อย ๆ  เรียนรู้ 

อาศัยฐานรากจากการซึมซับวัฒนธรรมดังกล่าวแล้วน ามาพัฒนาประยุกต์ให้เข้ากับเพลงและดนตรี

ของตนเองจนเกิดเป็นแนวเพลงของประเทศญี่ปุน่ข้ึนมา ท าให้วัฒนธรรมการฟังเพลงตะวันตกในสงัคม

ญี่ปุ่นได้มีการปรับบทบาทจากผู้ถูกกระท ามาเป็นฝ่ายกระท า การรุกที่ไม่เสียเอกลักษณ์หรือกลาย

สภาพเป็นสินค้าและบริการเท่าน้ัน แต่ท าให้วัฒนธรรมการฟังเพลงสามารถด ารงอยู่และเป็นทุน ทาง

สังคมซึ่งเป็นหนทางส าคัญในการรักษารากเหง้าและธ ารงไว้ซึ่งวัฒนธรรม โดยไม่ต้องสร้างใหม่หรือ

ปลูกฝังใหม่ ภายใต้กระบวนการทางเศรษฐกิจที่เข้ามาท าลายเค้าเดิมของวัฒนธรรมนั้น ๆ ในสังคมอยู่

ตลอดเวลา กล่าวคือ ในตอนแรกคนญี่ปุ่นบริโภคเพลงตามแบบตะวันตกแต่ในปัจจุบันน้ีประเทศญี่ปุ่น 

ได้สร้างเพลงที่เป็นแบบของตนเองข้ึนมาโดยมีพื้นฐานจากเพลงของตะวันตกและเป็นการสร้างเพื่อให้  

ผู้คนในสังคมอื่นบริโภคด้วย ความเป็นทุนทางวัฒนธรรมดังกล่าวยังสามารถส่งผ่านความเป็นวัตถุได้ด้วย

การสะสม โปสเตอร ์บัตรชมคอนเสิร์ต แผ่นเสียง ซีดีเพลง หรือสิ่งของต่าง ๆ ของศิลปินที่ตนเองช่ืนชอบ

ของบรรดาแฟนคลับ นอกจากนี้อิทธิพลการฟังเพลงตะวันตกยังส่งผลต่อลักษณะการฟังเพลงใน 

ชีวิตประจ าวันของชาวญี่ปุ่น (รวมถึงทั่วโลกด้วย) โดยอาศัยความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่ท าให้

ปัจจุบันสามารถพกเพลงไปฟังได้ทุกที่ 
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 ในส่วนของทุนทางสังคม รสนิยมการฟังเพลงของคนในชนช้ันต่าง ๆ ได้กลายเป็นเครื่องมือหรือ

สะพานเช่ือม ซึ่งก่อให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างสมาชิกของกลุ่มผู้มีรสนิยมเดียวกัน เช่น  การพบกัน

แล้วเจอกันเป็นกลุ่มตามสถานบันเทิงที่มีการแสดงดนตรี การรวมกันของกลุ่มแฟนคลับตามงาน

คอนเสิร์ต เป็นต้น และด้วยเหตุที่ทุนทางสังคมเป็นทุนที่ไม่มีวันหมดอายุ ไม่มีการเสื่อมราคา หรือลด

มูลค่าลงโดยวิธีของการใช้ แต่ในทางกลับกันยิ่งทวีคูณทุนของทุนทางสังคมให้มากข้ึนเมื่อใช้ประโยชน์

จากทุนชนิดนี้มากยิ่งข้ึน กล่าวคือเมื่อมีการพัฒนาระดับของเครือข่ายความสัมพันธ์ของผู้บริโภคเพลง

ในแต่ละแบบให้ขยายวงกว้างข้ึนเรื่อย ๆ ความนิยมในแนวเพลงต่าง ๆ ดังกล่าวจะแพร่ขยายเข้าไปใน

จ านวนคนหมู่มาก ขณะเดียวกันก็ท าให้ความสัมพันธ์ระหว่างคนในกลุ่มแน่นเฟ้นข้ึนด้วยความเป็น

สมาชิกกลุ่มจ าต้องมีส่วนร่วมในการพัฒนาเครือข่ายทางสังคมและความสัมพันธ์ทางสังคมที่เกิดจาก

สมาชิกของกลุ่มเป็นทุนทางสังคม เพราะเป็นแหล่งรวมของการคบค้าสมาคมของสมาชิก ดังนั้นทุน 

ทางสังคมในทัศนะของ บูดิเยอร์ จึงเป็นปรากฏการณ์ส่วนรวมความเป็นสมาชิกกลุ่มสามารถสร้างทุน 

ทางสังคมที่ส่งผลต่อทนุประเภทอื่น ๆ  หลายด้านทุนทางสังคมอยู่บนพื้นฐานของการรบัรูแ้ละตระหนกั 

จึงมีคุณลักษณะทางสัญลักษณ์ การฟังเพลงของแต่ละชนช้ันท าไปเพื่อให้ได้มาซึง่ทุนทางสังคมด้วยการ

รับรู้และการยอมรับจากคนรอบข้าง 

 จากการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเรื่องทุนเพื่อศึกษาถึงทุนกับการสร้างกระแสวัฒน 

ธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 พบว่า งานวิจัยของ สายชล ปัญญชิต และ 

ปรีชา คุวินทร์พันธ์ุ มีประโยชน์แก่ผู้วิจัยเป็นอย่างมากเนื่องจากงานวิจัยดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า

ฟุตบอลแฟนคลับมีลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรมเช่นไรและใช้ทุนใดในการสนับสนุนสโมสรเมือง

ทองหนองจอก ยูไนเต็ด สอดคล้องกับผู้วิจัยที่ต้อง การศึกษาว่าแฟนคลับวง NCT 127 ใช้ทุนใดในการ

สร้างกระแสวัฒนธรรม ซึ่งพบว่าแฟนคลับของวง NCT 127 ในประเทศเกาหลีใต้ ประเทศจีน และ

ประเทศไทย มีการใช้ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม และทุนทางเศรษฐกิจ ในการสร้างกระแส 

วัฒนธรรม โดยวิเคราะห์ได้ดังนี้ 
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 - ทุนทางวัฒนธรรม 

        ทุนทางวัฒนธรรมของแฟนคลับวง NCT 127 คือทักษะความสามารถและความรู้ในด้านต่าง 

ๆ ไม่ว่าจะเป็นทักษะในการถ่ายภาพ ทักษะทางด้านศิลปะ ทักษะทางด้านภาษา ที่แฟนคลับในแต่ละ

ประเทศได้ใช้ในการด าเนินกิจกรรมเพื่อสนับสนุนศิลปิน เช่น แฟนคลับชาวไทยที่ใช้ทุนทางวัฒนธรรม

คือความสามารถทางด้านภาษาเกาหลีในการเปิดบ้านแปลภาษา 

  - ทุนทางสังคม  

  ทุนทางสังคมของแฟนคลับวง NCT 127 คือเครือข่ายและความสัมพันธ์ในกลุ่มแฟนคลับ     

ที่แฟนคลับได้ใช้เพื่อด าเนินกิจกรรม เนือ่งจากการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับจ าเป็นต้องได้รับความ

ร่วมมือและการสนับสนุนจากแฟนคลับส่วนมาก เพื่อให้การด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ เป็นไปตาม

เป้าหมายและประสบความส าเร็จ เช่น แฟนคลับชาวจีนในทุนทางสังคมในการรวบรวมเงินบริจาคเพือ่

ท าโปรเจควันเกิดศิลปิน 

 - ทุนทางเศรษฐกิจ 

  ทุนทางเศรษฐกิจของแฟนคลับวง NCT 127 หมายถึง เงินหรืออุปกรณ์ต่าง ๆ   ที่แฟนคลับ

ใช้ในการด าเนินกิจกรรม เนื่องจากเงินหรืออุปกรณ์นั้น ๆ  เป็นตัวขับเคลื่อนการด าเนินกิจกรรมของ

แฟนคลับ เช่น แฟนคลับชาวเกาหลีใช้ทุนทางเศรษฐกิจซึ่งหมายถึง เงิน ในการติดตามศิลปิน กล้อง

ถ่ายภาพเพื่อบันทึกภาพของศิลปิน ในการท าบ้านแฟนไซต์ 
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2.3 กรอบการศึกษาและการวิเคราะห์ 

 จากการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแฟนคลับเพื่อท าความเข้าใจและอธิบายถึงบทบาท

ของแฟนคลับวง NCT 127 เพื่อเข้าใจว่าแฟนคลับศิลปินเกาหลีชาวเกาหลีใต้ ชาวจีน ชาวไทย มีการ

สร้างกระแสวัฒนธรรมผ่านการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อสนับสนุนศิลปิน โดยแฟนคลับแต่ละกลุ่มก็

จะมีวิธีการด าเนินกิจกรรมที่แตกต่างกันออกไป และในการด าเนินกิจกรรมนั้น ๆ  แฟนคลับยังใช้ทุน

ประเภทต่าง ๆ ในการด าเนินกิจกรรม 

 โดยผู้วิจัยได้แบ่งกรอบแนวคิดในการวิเคราะห์เป็น 2 ประเด็น ดังนี ้

 ประเด็นแรก ผู้วิจัยให้ความสนใจศึกษาเรื่องการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับวง NCT 

127 ในประเทศเกาหลีใต้ ประเทศจีน และประเทศไทย โดยใช้แนวคิดเรื่องวัฒนธรรมกระแสนิยม    

มาช่วยเป็นกรอบในการวิเคราะห์ ซึ่งพบว่าการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับตรงกับลักษณะของ

วัฒนธรรมกระแสนิยมดังต่อไปนี้ 1. มีการเปลี่ยนแปลงตามกระแสของสังคม 2. มีความเกี่ยวข้องกับ

ชีวิต ประจ าวัน 3. มีการประสมประสานจากหลายแหล่งที่มา 4. มีส่วนจากความก้าวหน้าทาง

เทคโนโลยีสื่อสาร 5. เป็นเรื่องของการสร้าง ค้นหา ต่อรอง และผลิตซ้ าตัวตนหรืออัตลักษณ์ 

นอกจากนี้ผู้วิจัยยังพบลักษณะแนวคิดวัฒนธรรมกระแสนิยมในรูปแบบใหม่ คือ กิจกรรมที่เกิดข้ึนใน

พื้นที่ออนไลน์จะน าไปสู่การเกิดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์  

 ประเด็นที่สอง ผู้วิจัยพบว่าการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับในแต่ละพื้นที่มีความแตกต่างกัน 

เนื่องจากการใช้ทุนของแฟนคลับแต่ละพื้นที่มีความต่างกัน ผู้วิจัยจึงใช้แนวคิดเรื่องทุนมาช่วยเป็น

กรอบในการวิเคราะห์ ซึ่งพบว่าการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับมีการใช้ทุน 3 ประเภท ได้แก่ ทุน

ทางเศรษฐกิจ ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทางสังคม  
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ประเด็นท่ี 1 ศึกษาการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลบัที่มีต่อวง NCT 127 ในเอเชีย 

 

 

 

 

 
ภาพที่ 1 แผนผังกรอบความคิดการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 

 

ประเด็นท่ี 2 ศึกษาทุนกับการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 แต่ละประเทศในเอเชีย 

 

 

 

 

 

 
ภาพที่ 2 แผนผังกรอบความคิดทุนกับการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 

 

 

 

ลักษณะวัฒนธรรมกระแสนิยม 
1. มีการเปลี่ยนแปลงตามกระแสของสงัคม     

2. มีความเกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวัน  
3. มีการประสมประสานจากหลายแหล่งทีม่า                                                
4. มีส่วนจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี     

5. เป็นเรื่องของการสร้าง ค้นหา ต่อรอง และ
ผลิตซ้ าตัวตนหรืออัตลักษณ์ 

6.กิจกรรมที่เกิดข้ึนในพื้นที่ออนไลน์จะน า 
ไปสู่การเกิดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์  

พื้นที่ออนไลน ์ พื้นที่ออฟไลน ์

การด าเนินกจิกรรมของแฟนคลบั 
ชาวเกาหลีใต้ ชาวจีน ชาวไทย 

การด าเนินกจิกรรมของแฟนคลบั 
ชาวเกาหลีใต้ ชาวจีน ชาวไทย 

ทุนทางเศรษฐกจิ ทุนทางสังคม ทุนทางวัฒนธรรม 

เงิน ความสัมพันธ์ใน
กลุ่มแฟนคลับ 

ทักษะความ สามารถ
ของแฟนคลับ 
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บทท่ี 3 

การสรา้งกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับวง NCT 127 ในเอเชีย 

 

 ในบทที่ 3 เป็นผลการศึกษาวิจัยของวัตถุประสงค์ข้อที่  1 ที่กล่าวถึงการสร้างกระแส

วัฒนธรรมของแฟนคลับวง NCT 127 ในเอเชีย เนื่องจากแฟนคลับมีส่วนส าคัญในการสร้างความนิยม

ให้แก่ศิลปิน โดยผู้วิจัยได้ศึกษาการสร้าง กระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ 3 กลุ่ม ได้แก่ แฟนคลับชาว

เกาหลี แฟนคลับชาวจีน แฟนคลับชาวไทย โดยแบ่งออกเป็น 2 ช่วงเวลา ได้แก่ ช่วงที่ 1 พ.ศ. 2559 - 

2560 ช่วงที่ 2 พ.ศ. 2561 - 2562 และแบ่งออกเป็น 2 พื้นที่ ได้แก่  พื้นที่ออนไลน์ และพื้นที่ออฟไลน ์

 3.1 ข้อมูลท่ัวไปของวง NCT 127 

 ในปี 2559 บริษัท SM Entertainment หนึ่งในบริษัทอุตสาหกรรมบันเทิงทรงอิทธิพลของ

เกาหลีใต้  ได้ เปิดตัวกลุ่มศิลปินหน้าใหม่ ข้ึน  ภายใต้ ช่ือ NCT ที่มาจากค าว่า Neo Culture 

Technology ซึ่งเอกลักษณ์ที่ไม่ซ้ าใครคือการเป็นวงที่มีรูปแบบวงที่มีความหลากหลาย ไม่มีการ

ก าหนดสมาชิกที่แน่นอนและมีการเดบิวต์เป็นยูนิตย่อยอื่น ๆ ตามความเหมาะสมของสมาชิก ปัจจุบัน

ปี พ.ศ. 2562 วง NCT  มีสมาชิกทั้งหมด 21 คน ประกอบด้วย Taeil (แทอิล)  Johnny (จอห์นนี่)  

Taeyong (แทยง)  Yuta (ยูตะ) Kun (คุน) Doyoung (โดยอง) Ten (เตนล์) Jaehyun (แจฮยอน) 

WinWin (วินวิน) Jungwoo (จองอู) Lucas (ลูคัส) Mark (มาร์ค) Xiaojun (เซียวจว้ิน) Hendery 

(เฮนเดอรี่)  Renjun (เหรินจว้ิน) Jeno (เจโน่) Haechan (แฮชาน) Jaemin (แจมิน) Chenle (เฉิน

เล่อ) YangYang (หยางหยาง) และ Jisung (จีซอง)  โดยมีการแบ่งยูนิตเป็น 4 ยูนิต ได้แก่ NCT U ,  

NCT 127, NCT Dream และ Way-V 

 NCT 127 ถูกเดบิวต์เป็นยูนิตย่อยล าดับที่สองของ NCT ซึ่งตัวเลข 127 มาจากตัวเลขของ

เส้นลองจิจูดของกรุงโซลประเทศเกาหลีใต้ ซึ่งสอดคล้องรูปแบบการด าเนินกิจกรรมของวงที่มีกรุงโซล

เป็นศูนย์กลางในการโปรโมท  NCT 127 เป็นวงที่มีความหลากหลายทั้งเช้ือชาติ ภาษา ความสามารถ 

ท าให้การเปิดตัวอัลบั้มในเวอร์ช่ันต่าง ๆ มีความลื่นไหลทั้งด้านภาษา และแนวเพลง ตั้งแต่ ป ี2559 - 

2562 NCT 127 มีอัลบั้มมทั้งหมด 3 ภาษา ได้แก่ ภาษาเกาหลี ภาษาญี่ปุ่น และภาษาอังกฤษ      เพื่อ

โปรโมทในประเทศต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น ญี่ปุ่น และอเมริกา 
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 เดือนกรกฎาคม ปี 2559 NCT 127 เปิดตัวมินิอัลบั้มแรก “NCT #127 - Mini Alblum” 

ประกอบด้วยสมาชิกทั้งหมด 7 คน ได้แก่ แทอิล แทยง ยูตะ แจฮยอน วินวิน มาร์ค และแฮชาน โดยมี

เพลง “Fire Truck” เป็นเพลงโปรโมท ซึ่งเป็นเพลงที่เกิดจากการผสมผสานกันระหว่างแนวเพลง 

ฮิพฮอพกับแทร็บเป็นหลักและมีจังหวะที่มีการผสมผสานระหว่างเรกเก้กับเฮ้าส์  จากการเปิดตัวมินิ

อัลบั้มด้วยเพลงที่มีความแปลกใหม่และน่าสนใจ ท าให้ NCT 127 ชนะ รางวัลศิลปินหน้าใหม่ยอด

เยี่ยมจากหลายงานประกาศรางวัล 

 เดือนมกราคม ปี 2560 NCT 127 เปิดตัวมินิอัลบั้มล าดับที่  2 “NCT #127 LIMITLESS - 

The 2nd Mini Album” โดยมีการเพิ่มจ านวนสมาชิกอีก 2 คน ได้แก่ จอห์นนี่ และโดยอง รวม

ทั้งหมด 9 คน ด้วยเพลง “Limitless” โดดเด่นด้วยท่อนร้องแร๊พ และเสียงร้องคุณภาพ อีกทั้งเนื้อรอ้ง

ยังเกี่ยวกับปณิธานและตัวตนของ NCT ซึ่งก็คือการเปิดกว้าง และแผ่ขยาย 

ภาพที่ 4 อัลบั้ม NCT #127 LIMITLESS - Mini Album 
ที่มา HTTPS://SHOPEE.CO.TH/NCT127-THE-2ND-MINI-ALBUM-
%27NCT-127-LIMITLESS%27-VER.C-I.17200251.167548678 

ภาพที่ 3 อลับั้ม NCT #127 - Mini Alblum 
ที่มา HTTPS://SHOPEE.CO.TH/NCT-127-(THE-1ST-MINI-ALBUM)-LO-

CAL-I.73057770.1372455764 
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 เดือนมิถุนายน ปี 2560 NCT 127 เปิดตัวมินิอัลบั้มล าดับที่ 3 “NCT #127 CHERRY BOMB - 

The 3rd Mini Album” ประกอบด้วยสมาชิกทั้งหมด 9 คน โดยมีเพลง “Cherry bomb” เป็นเพลง       

โปรโมทอัลบั้มนี้มีความพิเศษเนื่องจากมีโปรดิวเซอร์ช่ือดังทั้งในเกาหลใีต้และต่างประเทศมาร่วมท าอลับัม้

ชุดนี้ด้วย ไม่ว่าจะเป็นโปรดิวเซอร์ระดับโลกอย่าง The Stereotypes นักแต่งเพลง JQ แร็ปเปอร์ช่ือดัง 

Deepflow และ MC Meta นอกจากนี้ แทยง และมาร์ค ยังมีส่วนในการแต่งเพลงถึง 5 เพลง  ได้แก่ 

“Cherry bomb”เพลงแนวเออร์เบิร์นและฮิพฮอพ และ R&B เพลง “0 Mile” ที่สื่อถึงความรักที่สดใส 

เพลงแนวฮิพฮอพ “Whiplash” พูดถึงการบอกรักแบบตรงไปตรงมา มากกว่าจะพูดค าหวาน ๆ และเพลง

ที่เหมาะกับฤดูร้อนอย่าง “Summer 127” พูดถึงฤดูร้อนสุดโรแมนติก นอกจากนี้ ในอัลบั้มยังมีเพลง

แนวอิเล็กทรอนิก้า “Sun & Moon” ที่มีการร้องประสานเสียง จากแนวเพลงที่มีความหลากหลายและการ

รวมมือของทีมงานที่มีคุณภาพ ท าให้มีกระแสตอบรับจากแฟนเพลงทั่วโลกและ  ประสบความส าเร็จเป็น

อย่างมาก จนท าให ้NCT 127 เป็นศิลปิน K-POP กลุ่มแรกที่ถูกเลอืกให้เปน็ “New Artist of the Week” 

ใน Apple Music ของประเทศอเมริกาช่ือดัง Billboard ที่เขียนคอลัมน์แนะน าเกี่ยวกับเพลงใหม่ และ    

มิวสิควีดีโอเพลงเปิดตัว “Cheery Bomb” ช่ือหัวข้อว่า “NCT 127 Swaggers with Third Single 

'Cherry Bomb” โดยได้ยกย่องเพลงใหม่ Cherry Bomb ของ NCT 127 ว่าเป็นการผจญภัยในความแปลก

ใหม่ของ K-POP และช่ืนชมที่เพลงนี้ได้ฉีกกฎออกจากแนวดนตรี K-POP แบบเดิม ๆ 

 มินิอัลบั้มชุดที่ 3 “NCT #127 CHERRY BOMB” ได้ข้ึนเป็นอัลบั้มขายดีอันดับที่  1 ประจ า
สัปดาห์ในหลายชาร์ต อัลบั้มของประเทศเกาหลี ทั้ง YES24, Aladin, Hottrack และ Kyobo เป็นต้น
รวมถึงเพลง “Cherry Bomb” ก็ได้อันดับที่ 1 จากชาร์ตเพลงช่ือดัง Xiami ของประเทศจีนไดเ้ช่นกัน 

ภาพที่ 5 อัลบั้ม NCT #127 CHERRY BOMB   
ที่มา https://shopee.co.th/NCT127-The-2nd-mini-al-

bum-%27NCT-127-LIMITLESS%27-Ver.C-
i.17200251.167548678 
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เดือนพฤษภาคม ป ี2561 NCT 127 ได้เปิดตัวมินิอัลบั้มญี่ปุ่นเป็นครั้งแรก เพื่อการขยายกลุม่

แฟนคลับใน ประเทศญี่ปุ่น “Chain” ประกอบด้วยสมาชิกทั้งหมด 9 คน ในมินิอัลบั้มนี้ มีทั้งหมด 5 

เพลง ได้แก่ Dreaming , Chain , Limitless (Japanese Ver.) , Come Back, 100 การเปิดตัวมินิ

อัลบั้มดังกล่าวได้รับกระแสตอบรับจากเพลงแฟนญี่ปุ่นเป็นอย่างดีจนท าให้ครองอันดับ  1 บน 

Billboard Japan Top Albums Sales Chart อันดับ 2 บน Oricon Weekly Albums Chart 

 เดือนตุลาคม ปี  2561 NCT 127 เปิดตัว  อัลบั้ ม เต็ม ชุดแรก “NCT #127 Regular - 

Irregular” พร้อมกับการเปิดตัว จองอู สมาชิกใหม่คนที่ 10 โดยมีเพลงทั้งหมด 11 เพลง และใช้เพลง 

“Regular” ในการเปิดตัว ซึ่งมีทั้งเวอร์ชันภาษาเกาหลีและภาษาอังกฤษ อีกทั้งยังได้รับความร่วมมือ

จากโปรดิวเซอร์ช่ือดังของอเมริกาอย่าง Mike Daley และ Mitchell Owens รวมถึง Coogie เข้า

ร่วมการท าเพลงในครั้งนี้นด้านของแนวเพลงเป็นแนวเพลงละตินแทร็ปที่มีการแร็ปและมีเสียงร้องอัน

เป็นเอกลักษณ์ของสมาชิกแต่ละคน การคัมแบคในครั้งนี้ NCT 127 ได้เดินทางไปโปรโมทอัลบั้ม ที่

สหรัฐอเมริกา เนื่องจากได้รับเลือกจาก Apple Music ให้เข้าร่วมในซีรีส์ Up Next ที่จะน าศิลปินที่

ก าลังสร้างช่ือเสียง และที่ผลงาน หรือก าลังใจได้ความสนใจมาโปรโมทผ่านช่องทางต่างๆ เพื่อให้เป็นที่

รู้จักยิ่งข้ึน   

ภาพที่ 6 อัลบั้ม NCT #127 Chain ทั้ง 9 ปก  
ที่มา https://shopee.co.th/NCT127-The-2nd-mini-album-
%27NCT-127-LIMITLESS%27-Ver.C-i.17200251.167548678 
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 เดือนเมษายน  ปี 2562 NCT 127 ได้ปล่อยอัลบั้มเต็มญี่ปุ่นชุดแรก “Awaken” ประกอบไป

ด้วย 12 เพลง โดยใช้เพลง “Wakey-Wakey” เป็นเพลงเปิดตัว การโปรโมทของ NCT 127 ได้รับการ

ตอบรับเป็นอย่างดี อีกทั้งยังประสบความส าเร็จกบัการจดัทัวร์คอนเสิรต์ญี่ปุ่นครั้งแรก ‘NCT 127 1st 

Tour ‘NEO CITY : JAPAN - The Origin’’ ใน 7 เมืองส าคัญ กว่า 14 รอบ การแสดง ไม่ว่าจะเป็น 

โอซาก้า ฮิโรชิมะ อิชิกาวะ ฮอกไกโด ฟุกุโอกะ นาโกย่า ไซตามะ 

 

ภาพที่ 7 อัลบั้ม NCT #127  Regular - Irregular 
ที่มา https://twitter.com/maf2shop/status/1042005132840394755 

ภาพที่ 8 อัลบั้ม NCT #127 Awaken 
ที่มา https://music.apple.com/th/album/awaken/1458857854 
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 ล่าสุดเดือนพฤษภาคม ปี 2562 NCT 127 ได้เปิดตัวมินิอัลบั้มล าดับที่ 4 “NCT #127 WE 

ARE SUPERHUMAN” ด้วยสมาชิกทั้งหมด 9 คน เนื่องจาก วินวิน หนึ่งในสมาชิกของวง NCT 127 

ต้องไปเดบิวต์กับวง Wayv (หนึ่งในยูนิตย่อยของ NCT) ที่มีแผนโปรโมทในประเทศจีน ในอัลบั้มนี้

ประกอบด้วย 6 เพลง ได้แก่ เพลงเปิดตัว “Superhuman” และเพลงประกอบอัลบั้มอีก 5 เพลง 

ได้แก่ Highway to Heaven , FOOL , Jet Lag , Paper Plane , OUTRO : WE ARE 127 โดยทีม

โปรดิวซ์จากสหรัฐอเมรกิา Social House ที่เคยสร้างผลงานช่ือดังอย่าง 7 Rings , Thank you next 

ของ Ariana Grande Mckinnon มาร่วมสร้างซาวด์ใหม่ ๆ  เพื่อเพิ่มความสมบูรณ์ให้กับอัลบั้ม NCT 

#127 WE ARE SUPERHUMAN  

 จากการเปิดตัววง NCT 127 ตั้งแต่ปี 2559 - 2562 จะเห็นได้ว่าวง NCT 127 เป็นวงที่มี

ความโดดเด่น ทั้งในรูปแบบของวงที่มีลื่นไหลของจ านวนสมาชิก  ลักษณะแนวเพลงที่มีความ

หลากหลายไม่ว่าจะเป็นฮิพฮอพ ละตินแทร็ป เออร์เบิร์น อาร์แอนด์บี เพื่อเข้าถึงกลุ่มผู้ฟังที่มีความช่ืน

ชอบแนวเพลงในประเภทต่าง ๆ  และการท าเพลงออกมาในภาษาต่าง ๆ  ไม่ว่าจะเป็น เกาหลี ญี่ปุ่น 

อังกฤษ เพื่อเข้าถึงผู้ฟังและแฟนเพลงในประเทศต่าง ๆ  ท าให้วง NCT 127 ได้รับความนิยมและเป็น

ที่รู้จักเพิ่มมากขึ้น จากแผนการโปรโมทที่มีความเป็นเอกลักษณ์ไม่ซ้ าใคร 

 

 

ภาพที่ 9 อัลบั้ม NCT #127 WE ARE SUPERHUMAN 
ที่มา https://shop.nct127.com/products/the-4th-mini-album-nct-

127-we-are-superhuman-cd-bundle 
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 สมาชิก NCT 127 ปัจจบุัน 

ช่ือในวงการ : แทยง  

ต าแหน่ง : หัวหน้าวง แรปเปอร์ เต้นหลัก เซ็นเตอร ์

สัญชาติ : เกาหล ี 

ช่ือในวงการ : แทอิล 

ต าแหน่ง : นักร้องหลัก 

สัญชาติ: เกาหล ี

ภาพที่ 10 ลีแทยง 
ที่มา https://twitter.com/nctsmtown_127/status/1129220417695051776 

ภาพที่ 11 มูนแทอิล 
ที่มา https://www.pinterest.com/pin/713820609669029945/ 
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ช่ือในวงการ : จอห์นน่ี  

ต าแหน่ง : แรปเปอร์ เต้น 

สัญชาติ : อเมริกัน 

ช่ือในวงการ : ยูตะ 

ต าแหน่ง :  ร้อง แรปเปอร์ เต้น 

สญัชาติ : ญี่ปุ่น 

 

ภาพที่ 12 จอห์นน่ี 
ที่มา https://www.pinterest.com/pin/713820609669067548/ 

ภาพที่ 13 ยูตะ 
ที่มา https://www.pinterest.com/pin/713820609669067539/ 
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ช่ือในวงการ : โดยอง 

ต าแหน่ง : นักร้องหลัก 

สัญชาติ : เกาหล ี

ช่ือในวงการ : แจฮยอน 

ต าแหน่ง : นักร้องหลัก 

สัญชาติ : เกาหล ี

ภาพที่ 14 โดยอง 
ที่มา https://www.pinterest.com/pin/713820609669029940/ 

ภาพที่ 15 แจฮยอน 
ที่มา https://www.pinterest.com/pin/713820609669029935/ 
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ช่ือในวงการ : จองอ ู

ต าแหน่ง : นักร้องน า เต้น 

สัญชาติ : เกาหล ี

ช่ือในวงการ : มาร์ค 

ต าแหน่ง : แรปเปอร ์

สัญชาติ : แคนาดา 

 

ภาพที่ 16 จองอ ู
ที่มา https://twitter.com/nctsmtown_127/status/1128857990298099712 

ภาพที่ 17 มาร์ค 
ที่มา https://pantip.com/topic/38872077 
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ช่ือในวงการ : แฮชาน 

ต าแหน่ง : นักร้องหลัก เต้น 

สัญชาติ : เกาหล ี 

 จากการรวบรวมข้อมูลทั่วไปของวง NCT 127 พบว่ากลุ่มศิลปินดังกล่าวมีเอกลักษณ์ที่โดด

เด่นไม่ซ้ าใคร เนื่องจากสมาชิกที่มีความลื่นไหล สามารถย้ายไปยูนิตต่าง ๆ  ภายใต้ระบบวง NCT ได้ 

เช่น วินวินหนึ่งในอดีตสมาชิกวง NCT 127 ซึ่งเป็นชาวจีน ย้ายไปโปรโมทกับวง WayV ยูนิตย่อยของ

วง NCT ที่มีการโปรโมทหลกัอยู่ในประเทศจีน ความหลากหลายทางเช้ือชาติของสมาชิกในวง ไม่ว่าจะ

เป็นสมาชิกชาวเกาหลี ชาวจีน ชาวแคนนาดา ชาวญี่ปุ่น ชาว อเมริกัน ท าให้เกิดการสื่อสารกับแฟน

คลับได้ โดยไม่มีปัญหาในเรื่องของความแตกต่างทางด้านภาษา นอกจากนี้แนวเพลงที่หลากหลายไม่

ว่าจะเป็นเพลงแนวฮิพฮอพ ละตินแทร็ป เออร์เบิร์น อาร์แอนด์บี ยังท าให้วง NCT 127 ได้รับการ

สนับสนุนจากคนฟังเพลงหลากหลายกลุ่ม จากเอกลักษณ์ของวงที่มีความโดดเด่นท าให้วง NCT ใน

ปัจจุบันได้รับความนิยมเพิ่มมากข้ึน โดยได้รับการสนับสนุนจากแฟนคลับทั่วโลก 

 นอกจากความโดดเด่นของศิลปินในด้านต่าง ๆ แล้ว การสนับสนุนของแฟนคลับก็มีส่วน

ส าคัญในการท าให้ศิลปินเป็นที่รู้จักมากข้ึน จากแฟนคลับศิลปินเกาหลีวงอื่น ๆ และบุคคลภายนอกที่

ไม่ได้ช่ืนชอบศิลปินเกาหลี เนื่องจากแฟนคลับมีกิจกรรมที่สามารถกระจายช่ือเสียงของศิลปินและท า

ภาพที่ 18 แฮชาน 
ที่มา https://pantip.com/topic/38872077 
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ให้ศิลปินเป็นที่รู้จักมากข้ึนผ่านการท ากิจกรรมร่วมกันในกลุ่มแฟนคลับ  เช่น การติดแฮชแท็กใน 

Twitter เพื่อท าการโปรโมทหรือแสดงกระแสตอบรับของกิจกรรม การเปิดบ้านแฟนคลับเพื่อ

สนับสนุนศิลปินในสังคมออนไลน์ การแจกสินค้าในกลุ่มแฟนคลับเพื่อเป็นการแสดงความยินดีใน 

โอกาสพิเศษต่าง ๆ การเปิดรับบริจาคของบ้านแฟนคลับเพื่อท ากิจกรรมโปรโมทศิลปิน  การจัด

นิทรรศการรูปถ่ายหรือสินค้าแฟนอาร์ต การเกิดแฟนฟิคช่ัน   

 ดังนั้นความนิยมของศิลปินจึงไม่ได้เกิดข้ึนจากตัวศิลปินหรือแผนการโปรโมทของค่ายเพลง

เพียงเท่าน้ัน แต่ยังเกิดข้ึนจากการรวมตัวกันเพื่อสนับสนุนผ่านการท ากิจกรรมต่าง ๆ ในกลุ่มแฟนคลับ 

 

 3.2 ข้อมูลท่ัวไปของแฟนคลับวง NCT 127 

 วง NCT กลุ่มศิลปินชายชาวเกาหลีใต้ ที่มีเครือข่ายยูนิตย่อยหลากหลายยูนิต ได้แก่ NCT U , 

NCT 127 และ NCT Dream มีการตั้งช่ือแฟนคลับอย่างเป็นทางการในวันที่ 12 มิถุนายน พ.ศ. 2560 

ในรายการ Victory ทางช่อง Vlive ว่า “NCTzen” โดยค าดังกล่าวมีที่มาจากค าว่า Citizen ที่มี

ความหมายว่า ประชาชน จึงเป็นที่มาของ NCTzen ที่หมายถึง แฟนคลับเป็นประชากรของ NCT 

นอกจากช่ือเรียกกลุ่มแฟนคลับแล้ววง NCT ยังมีสีประจ าวง ได้แก่ สีเขียวมัสแคท เพื่อใช้แสดงความ

เป็นตัวตนและความเป็นหนึ่งเดียวกันของกลุ่มแฟนคลับในการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ร่วมกัน ไม่ว่าจะ

เป็นการเข้าชมคอนเสิร์ต งานแฟนมีตต้ิง หรือในงานโอกาสต่าง ๆ  

 ความช่ืนชอบของกลุ่มแฟนคลับ NCT 127 เกิดข้ึนจากการน าเสนอรูปแบบวงที่มีความแปลก

ใหม่ การมีสมาชิกที่ลื่นไหลตามความเหมาะสมของโปรเจคต่าง ๆ  และการมีแนวเพลงที่หลากหลายไม่

ว่าจะเป็นฮิพฮอพ ละตินแทร็ป เออร์เบิร์นอาร์แอนด์บี นอกจากนี้ศิลปินยังมีทักษะที่หลากหลาย ไม่ว่า

จะเป็นทักษะทางการแสดง ร้อง เต้น แร็ป ทักษะด้านภาษา ไม่ว่าจะเป็น ภาษาเกาหลี ภาษาญี่ปุ่น 

ภาษาอังกฤษ ท าให้การสื่อสารระหว่างศิลปินกับแฟนคลับมีความง่ายดายมากข้ึน  เพราะศิลปิน

สามารถสื่อสารได้หลายภาษา  

 เนื่องจากการมีภาพลักษณ์ที่มีเสน่ห์และการมีความสามารถที่หลากหลาย ท าให้แฟนคลับ

ส่วนใหญ่ของวง NCT 127 เป็นผู้หญิงที่มีอายุตั้งแต่วัยเรียนจนถึงวัยท างาน ซึ่ง NCT 127 ได้รับความ

นิยมในหลายประเทศไม่ว่าจะเป็นประเทศเกาหลี ประเทศจีน และประเทศไทย และการมีแฟนคลับใน

หลายประเทศก็ท าให้การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับเพื่อสนับสนุนศิลปินในแต่ละพื้นที่อาจ มีความ
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แตกต่างกัน เพราะการมีวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน เช่น วัฒนธรรมของแฟนคลับชาวเกาหลีที่สนับสนุน

ศิลปินผ่านการโหวตเพื่อแข่งขันในรายการเพลงและการเปดิบ้านแฟนไซต์ วัฒนธรรมของแฟนคลับจีน

ที่จะสนับสนุนศิลปินผ่านการท าโปรเจคเพื่อสนับสนุนศิลปินตามสถานที่ต่าง ๆ  และวัฒนธรรมของ

แฟนคลับไทยที่เน้นไปในเรื่องของกิจกรรมการกุศล  

 จากการสนับสนุนของแฟนคลับจะเห็นได้ว่าแฟนคลับในแต่ละพื้นที่มีการด าเนินกิจกรรมที่

ต่างกันตามวัฒนธรรมหรือความสามารถของแฟนคลับเอง แต่ด้วยความต่างนั้นเองท าให้บทบาทของ

แฟนคลับในแต่ละพื้นที่ก็มีความต่างกันไปด้วย การสนับสนุนศิลปินหรือการท าให้ศิลปินเป็นที่รูจ้ักมาก

ข้ึนจึงมีวิธีที่หลากหลายผ่านการด าเนินกิจกรรม ประเภทต่าง ๆ มากขึ้น จึงท าให้เห็นว่าแฟนคลับไม่ได้

เป็นเพียงผู้บริโภคและช่ืนชอบศิลปินเท่านั้น แต่แฟนคลับยังมีส่วนในการสร้างกระแสความนิยมให้แก่

ศิลปินผ่านการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ  

 จากที่กล่าวมาข้างต้นจึงเป็นงานวิจัยบทที่ 3 ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ที่ต้องการกล่าวถึงการ

สร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับที่มีต่อวง NCT 127 ชาวเกาหลีใต้ ชาวจีน และชาวไทย ในแต่ละ

ช่วงเวลา ได้แก่ ช่วงที่ 1 พ.ศ. 2559 - 2560 ช่วงที่ 2 พ.ศ. 2561 - 2562 เพื่อจะแสดงให้เห็นถึง  

กิจกรรมของแฟนคลับในแต่ละยุคเนื่องจากแฟนคลับมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมในการสร้างกระแส

วัฒนธรรมเพื่อปรับตัวตามกระแสสังคม ทั้งในพื้นที่ออนไลน์และพื้นที่ออฟไลน ์ 

 

 3.3 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลีใต้ 

 แฟนคลับชาวเกาหลีใต้เป็นแฟนคลับที่ได้ใกล้ชิดกับศิลปิน NCT 127 มากที่สุด เนื่องจาก

ศิลปินกลุ่มดังกล่าวอยู่ภายใต้สังกดัค่ายเพลงเกาหล ีท าให้การด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ของแฟนคลับชาว

เกาหลีใต้เป็นไปได้อย่างสะดวกเพราะนอกจากจะไม่มีปญัหาในเรื่องของระยะทางแลว้ การรับสารหรอื

ข้อมูลต่าง ๆ ก็รวดเร็วและแม่นย า เนื่องจากไม่มีปัญหาของความแตกต่างทางด้านภาษา ดังนั้นการ

สนับสนุนศิลปินผ่านการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ของแฟนคลับชาวเกาหลีใต้จึงเป็นประโยชน์ให้แก่

ศิลปินและแฟนคลับประเทศอื่น ๆ  โดยผู้วิจัยได้แบ่งเป็น 2 ช่วงเวลา เพื่อแสดงให้เห็นถึงการเปลี่ยนใน

การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับชาวเกาหลีใต้ 

 

 



40 

 

 3.3.1 การสรา้งกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลี พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560 

 ช่วง พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560 วง NCT 127 ยังไม่เป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมมากเท่าไหร่

นัก เนื่องจากเป็นช่วงเริ่มต้นของการเปิดตัววงและเป็นศิลปินหน้าใหม่ของอุตสาหกรรมเพลงเกาหลีใต้    

แต่ก็ยังได้รับการสนับสนุนจากแฟนคลับบางกลุม่ ซึ่งกิจกรรมในช่วงเวลานี้เป็นการท ากิจกรรมเพื่อขยาย

ฐานแฟนคลับโดยการท าให้ศิลปินเป็นทีรู่้จักมากข้ึน โดยแฟนคลับจะมีการสรา้งกระแสวัฒนธรรม ผ่าน

การท ากิจกรรมต่าง ๆ เช่น การโหวตเพื่อชิงรางวัลศิลปินหน้าใหม่ การเกิดบ้านแฟนไซต ์

 ในช่วงระยะเวลาแรกของการเปิดตัว NCT 127 แฟนคลับวง NCT 127 หรือ NCTzen ยังไม่ได้

มีกลุ่มแฟนคลับที่มีขนาดใหญ่เท่าไหร่นัก แต่ NCTzen ก็มีส่วนในการท าให้ศิลปินเป็นที่รู้จักและไดร้ับ

การยอมรับมากข้ึน ผ่านการท ายอดซื้ออัลบั้มและการโหวตในงานประกาศรางวัลประจ าปีของเกาหลใีต้ 

ที่ศิลปินได้รับการเสนอช่ือเข้าชิงในหลายเวที เช่น งานประกาศรางวัล Mnet Asian Music Awards 

(2559), งานประกาศรางวัล  Melon Music Awards (2559), งานประกาศรางวัล Golden Disc 

Awards (2559), งานประกาศรางวัล Seoul Music Awards (2559), งานประกาศรางวัล Gaon Chart 

Music Awards (2560) โดยรางวัลที ่NCT 127 มีช่ือเข้าชิงล้วนเป็นรางวัลศิลปินหน้าใหม่ทั้งสิ้น 

 นอกจากการโหวตเพื่อชิงรางวัลในงานประจ าปีของเกาหลีใต้แล้ว ยังเกิดกลุ่มบ้านแฟนคลับที่

ท าหน้าที่อัปเดตตารางงาน ข่าวสาร หรือรูปถ่ายของศิลปินในโอกาสต่าง ๆ  โดยใช้สื่อสังคมออนไลน์

เพื่อเผยแพร่ข้อมูล ซึ่งแฟนคลับบางกลุ่มได้ติดตามศิลปินมาก่อนเดบิวต์ จากการรวบรวมข้อมูลพบว่า

การสนับสนุนศิลปินของกลุ่ม NCTzen ในช่วง พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560 เป็นการสนับสนุนศิลปิน

เพื่อให้ศิลปินเป็นที่รู้จักมากขึ้นจากคนที่ไม่ได้ช่ืนชอบ NCT 127 หรือแฟนคลับกลุ่มอื่น ผ่านการซื้อ

อัลบั้มและการโหวตให้แก่ศิลปินในงานประกาศรางวัลต่าง ๆ  ในช่วงแรกการสนับสนุนของแฟนคลับ

ชาว เกาหลีใต้จะอยู่ในพื้นที่ออนไลน์เป็นหลัก  

  พ้ืนท่ีออนไลน์ 

  แฟนคลับชาวเกาหลีใต้ได้ใช้ประโยชน์จากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ที่ท าให้การ 

สื่อสารมีความสะดวกรวดเร็วมากข้ึน ท าให้การใช้สื่อสังคมออนไลน์ของแฟนคลับเกาหลีเพื่อการ 

พูดคุยหรือแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร ระหว่างกันเป็นไปได้อย่างรวดเร็วและง่ายดายมากข้ึน ดังนั้นการ

เผยแพร่ข้อมูล การกระจายข่าว การเชิญชวนให้เข้ารวมกิจกรรมใด ๆ จึงเป็นไปในทิศทางเดียวกัน 

Twitter คือ เครือข่ายสังคมออนไลน์ที่แฟนคลับนิยมใช้เพื่อติดตามข้อมูลข่าวสารมากที่สุด ดังนั้นเมื่อ
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มีแฮชแท็กที่ได้รับความสนใจหรือติดเทรนในทวิตเตอร์ผู้ใช้ทวิตเตอร์ก็สามารถรับสารได้และแฟนคลับ

ศิลปินเกาหลีก็ใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ดังกล่าวเพื่อเป็นการสร้างความนิยมให้แก่ศิลปิน นอกจากนี้

การโหวตให้ศิลปินในการแข่งขันรายการต่าง ๆ ก็ได้รับประโยชน์จากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี

เช่นกัน 

  การโหวตของแฟนคลับ 

  การเปิดตัวของ NCT 127 ที่เกิดข้ึนในเดือนกรกฎาคม ปี 2559 ด้วยแนวเพลงที่มี 

ความน่าสนใจและมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น ท าให้ศิลปินวงดังกล่าวเป็นที่จับตามองและมีช่ือเข้าชิงในงาน

ประกาศรางวัลใหญ่ ๆ  ของประเทศเกาหลีใต้หลายงาน ไม่ว่าจะเป็น งานประกาศรางวัล Mnet Asian 

Music Awards (2559), งานประกาศรางวัล Melon Music Awards (2559), งานประกาศรางวัล 

Golden Disc Awards (2559), งานประกาศรางวัล Seoul Music Awards (2559), งานประกาศ

รางวัล Gaon Chart Music Awards (2560) ซึ่งในงานประกาศรางวัลบางงานมีสดัส่วนการให้คะแนน

ที่นับผลโหวตของแฟนคลับ เช่น งาน Mnet Asian Music Awards 

  ในงานประกาศรางวัล Mnet Asian Music Awards ประจ าปี 2559 ซึ่งเป็นงาน 

ประกาศรางวัลเวทีใหญ่ระดับต้นของวงการบันเทิงเกาหลีใต้ ศิลปินวง NCT 127 ได้ถูกเสนอช่ือเข้าชิง

ในสาขารางวัลศิลปินหน้าใหม่ยอดเยี่ยม ซึ่งมีการคิดสัดส่วนคะแนนจาก 6 องค์ประกอบ ได้แก่ ผล

คะแนนโหวตออนไลน ์20% ผลส ารวจ 20% คะแนนจาก กรรมการผู้เช่ียวชาญทั้งในและต่างประเทศ 

20% ยอดขายซิงเกิล 20% ยอดขายอัลบั้ม 10% คะแนนจากกรรมการ 10% จากสัดส่วนคะแนน

ดังกล่าวจะเห็นได้ว่า เป็นคะแนนที่ต้องได้รับการสนับสนุนจากแฟนคลับ 50% ของคะแนนทั้งหมด 

จากการสนับสนุนของ NCTzen ผา่นการโหวตออนไลน์ การซื้อซิงเกิลและการซื้ออัลบั้ม ท าให้ในงาน

ประกาศรางวัลดังกล่าวท าให้ NCT 127 มีคะแนนสูงสุดในสาขารางวัลศิลปินชายหน้าใหม่และได้รับ

รางวัลในที่สุด 
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การก่อตั้งบ้านแฟนไซต์หรือบ้านแฟนเบส 

  การจัดต้ังบ้านแฟนไซต์หรือบา้นแฟนเบสเริ่มต้นข้ึนจากความช่ืนชอบของแฟนคลบัที่

มีต่อศิลปิน โดยหน้าที่ของบ้านแฟนไซต์คือการตามถ่ายรูปศิลปินในกิจกรรมที่ศิลปินเข้าร่วม เช่น งาน

คอนเสิร์ต งานนิทรรศการหรือในโอกาสต่าง ๆ  เช่น การถ่ายรูปที่สนามบินก่อนศิลปินจะเดินทางไป

ท างานในต่างประเทศ เพื่อน ามาแบ่งปันในบัญชีที่ตนเองก่อตั้งซึ่งการตามถ่ายรูปศิลปินน้ันต้องอาศัย

เงินทุน ไม่ว่าจะเป็นการซื้อกล้องที่มีคุณภาพ การใช้เงินในการเดินทางเพื่อติดตามไปในงานต่าง ๆ ท า

ให้บ้านแฟนไซต์มีการหารายได้จากกิจกรรมดังกล่าวโดยการขายสินค้าแฟนเมคที่ออกแบบโดยบ้าน

แฟนไซต์เอง ผ่านการเปิดขายสินค้าในทวิตเตอร์หรือการน าสินค้าไปขายหน้าคอนเสิร์ต  

  บ้านแฟนไซต์ชาวเกาหลีที่เป็นที่รู้จักในกลุ่ม NCTzen คือ บ้าน Banana_fishxx ที่

ติดตาม แจฮยอน หนึ่งในสมาชิกวง NCT 127 มาตั้งแต่เดือนเมษายน ปี 2559 เพื่อตามถ่ายรูป      

แจฮยอนในโอกาสต่าง ๆ เหตุผลที่บ้านแฟนไซต์นี้เป็นที่รู้จัก เนื่องจากมีฝีมือการถ่ายรูป ตกแต่งรูป

และมีการอัปโหลดรูปภาพของแจฮยอนอยู่เสมอ โดยการลงรูปของบ้านแฟนไซต์จะลงใน Twitter 

และติดแฮชแท็ก #NCT #jaehyun #재현 เป็นหลักเพื่อเป็นการรวบรวมเรื่องที่เกี่ยวกับแจฮยอน 

โดยผู้ที่สนใจในตัวศิลปินดังกล่าวก็สามารถเข้าไปค้นหาในแฮชแท็กได้ จากการรวบรวมข้อมูลพบว่า

บ้านแฟนไซต์ดังกล่าวเริ่มมีการขายสินค้าที่ออกแบบเองหรือสินค้าแฟนเมคในปี  2559 ซึ่งเป็นสินค้า

ภาพที่ 19 Mnet Asian Music Awards ประจ าปี 2559   
ที่มา https://pantip.com/topic/35869098 
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เพื่อใช้ในการเชียร์ตามงานคอนเสิร์ตหรือสะสม โดยสินค้าประเภทต่าง ๆ  จะมีรูปของแจฮยอนที่ถ่าย

โดยบ้านแฟนไซต์ Banana_fishxx แต่รายการสินค้าที่น าเสนอยังไม่ค่อยหลากหลายเท่าไหร่นัก เช่น 

ป้ายเชียร์ โปสการ์ด ปฎิทินตั้งโต๊ะ พัด  

  

 

 

 

ภาพที่ 20 บ้านแฟนไซต์ Banana_fishxx 
ที่มา https://twitter.com/banana_fishxx 

ภาพที่ 21 สินค้าของบ้านแฟนไซต์ Banana_fishxx ปี 2559 
ที่มา https://twitter.com/banana_fishxx 
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 3.3.2 การสรา้งกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลี พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 

 ในช่วง พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 เป็นช่วงเวลาที่ศิลปิน NCT 127 ได้รับความนิยมและเป็นที่ 

รู้จักมากข้ึน เนื่องจากเริ่มมีประสบการณ์ในการท างานและยังมีแผนโปรโมทวงในอเมริกาท าให้การ

ขยายตัวของแฟนคลับก็เพิ่มมากข้ึน ซึ่งกิจกรรมในช่วงนี้นอกจากจะเกิดข้ึนเพื่อขยายฐานแฟนคลับ

แล้วแต่ก็ยังต้องรักษาความนิยมในกลุ่มแฟนคลับเดิมอีกด้วย  โดยในช่วงนี้แฟนคลับจะมีการ   

สนบัสนุนศิลปินที่แตกต่างออกไปผ่านการท ากิจกรรมใหม่ ๆ เพื่อเป็นการโปรโมทศิลปิน แต่ก็ยังมีบาง 

กิจกรรมที่ยังด าเนินต่อ 

   จากการรวบรวมข้อมูลพบว่าความนิยมของ NCT 127 ในช่วง พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 มี

เพิ่มมากข้ึนท าให้เกิดแฟนคลับกลุ่มใหม่ ๆ ข้ึน แต่ก็คงมีแฟนคลับกลุ่มเดิมที่ยังคอยให้การสนับสนุน

ศิลปินกลุ่มดังกล่าวอยู่ผา่นการท ากิจกรรม ในรูปแบบเดิมแต่อาจจะมกีารเปลีย่นตามกระแสความนยิม

หลักของสังคม เช่น สินค้าที่มีความหลากหลายมากขึ้นของบ้านแฟนไซต์ และการจัดนิทรรศการรูป

ถ่ายของบ้านแฟนไซต์เกาหลี จะเห็นได้การจากกิจกรรมที่กล่าวมาข้างต้นมีทั้งในพื้นที่ออนไลน์และ

พื้นที ่ออฟไลน ์ท าให้ผู้วิจัยแบ่งพื้นที่ในการศึกษาการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 

ออกเป็น 2 พื้นที่ ได้แก่ พื้นที่ออนไลน์และออฟไลน์ 

  พ้ืนท่ีออนไลน์ 

  ในช่วง พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 NCT 127 ได้รับความนิยมเพิ่มมากข้ึน แต่พื้นที่ใน

สื่อสังคมออนไลน์ยังคงเป็นพื้นทีห่ลกัในการด าเนินกิจกรรมเพื่อสนับสนุนศิลปิน ผ่านการนัดหมายหรอื

เชิญชวนกันผ่านช่องทางต่าง ๆ การด าเนินกิจกรรมของบ้านแฟนไซต์ชาวเกาหลีใต้ก็ยังคงด าเนินต่อไป

แต่ก็อาจมีการเพิ่มเติมบางสิ่งให้เหมาะสมกับกระแสความนิยมหลักของสังคม 

  การขายสินค้าของบ้านแฟนไซต์ 

  เมื่อ NCT 127 ได้รับความนิยมมากขึ้นความต้องการในสินค้าที่มีความเกี่ยวข้องกับ

ศิลปินก็มีจ านวนเพิ่มข้ึนด้วย ในช่วงเวลาน้ีแฟนไซต์ไม่ได้มีหน้าที่เพียงตามถ่ายรูปศิลปินเท่านั้น แต่ยัง

มีการขายสินค้าที่เพิ่มมากข้ึน สินค้ามีหลากหลายชนิดมากข้ึนเพื่อตอบสนองต่อความต้องการของ

แฟนคลับในช่วงเวลานั้น โดยสินค้าบางชนิดเป็น สินค้าที่ได้รับความนิยมในขณะนั้น บ้านแฟนไซต์ก็

น ามาออกแบบให้มีความเกี่ยวข้องกับศิลปิน 
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  บ้านแฟนไซต์ Banana_fishxx ยังคงด าเนินกิจกรรมการถ่ายรูปแจฮยอนอยู่  แต่ใน

ขณะเดียวกันก็มีการขายสินค้าที่ผลิตโดยบ้านแฟนไซต์ดังกล่าวเพิ่มมากข้ึนด้วย และสินค้าก็เป็นที่

ได้รับความสนใจของคนที่ช่ืนชอบแจฮยอน ประกอบกับบ้าน Banana_fishxx เป็นที่รู้จักมากขึ้น ท า

ให้เกิดงานนิทรรศการรูปถ่ายที่ประเทศอินโดนีเซียในปี  2562 โดยมีการจัดขายสินค้าในงาน

นิทรรศการและขายทางช่องทางออนไลน์ให้กับผู้ที่ไม่ได้เข้าร่วมงานท าให้รูปแบบ  การขายสินค้ามี

ความจริงจังมากขึ้นโดยมีการขายสินค้าผ่านทาง Twitter เพื่อให้ผู้ที่สนใจเข้ามาเลือกสั่งสินค้าจะเห็น

ได้ว่าสินค้ามีความหลากหลายมากข้ึนไม่ว่าจะเป็น Airpods case , Grip tok , Maskin Tape และ

สินค้าอื่น ๆ อีก 

 

 

 

 

ภาพที่ 22 สินค้าของบ้านแฟนไซต์ Banana_fishxx ปี 2562 
ที่มา https://twitter.com/PP1CHA/status/878980799701278721 
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    พ้ืนท่ีออฟไลน์ 

  ความนิยมของ NCT 127 ที่มีเพิ่มมากขึ้นท าให้การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับชาว

เกาหลีในพื้นที่ออนไลน์ได้รับความนิยมมากข้ึนเช่นกัน การด าเนินกิจกรรมของบ้านแฟนไซต์ที่ได้รับ

กระแสตอบรับที่ดีข้ึนเห็นได้จากการเพิ่มรายการสินค้าเพื่ อจัดจ าหน่าย ท าให้ในช่วงนี้จากด าเนิน 

กิจกรรมของบ้านแฟนไซต์เกิดข้ึนในพื้นที่ออฟไลน์ด้วยผ่านการด าเนินกิจกรรมนิทรรศการรูปถ่าย 

  งานนิทรรศการรูปถ่ายของบ้านแฟนไซต์ 

  กิจกรรมหลักของบ้านแฟนไซต์ในช่วงนี้นอกจากจะมีการอัปโหลดรูปถ่ายของศิลปิน

และการขายสินค้าที่ออกแบบเองแลว้ ยังเกิดนิทรรศการโชว์รูปถ่ายที่ตนเองถ่ายศิลปนิที่มีการขายบตัร

เพื่อเข้าชมและในงานยังมีการขายรูปถ่ายเพื่อสร้างรายได้ให้กับเจ้าของบ้านแฟนไซต์ 

  บ้านแฟนไซต์ Shot_a_love เป็นบ้านแฟนไซต์ชาวเกาหลีใต้ ที่ให้การสนับสนุน   

คิมโดยอง มาตั้งแต่ปี 2559 ซึ่งในช่วงผ่านมาก็มีการขายของ เช่น โปสการ์ด สมุดรูปภาพ โปสการ์ด 

แต่เริ่มมีการจัดนิทรรศการที่ประเทศ เกาหลีใต้ ในปี 2561 โดยนิทรรศการนี้มีการขายรูปที่บ้านแฟน

ไซต์ถ่ายศิลปินด้วย  

ภาพที่ 23 งานนิทรรศการภาพถ่าย Shot_a_love 
ที่มา https://twitter.com/sweetillusion_j/sta-

tus/957171204531437568 
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  จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่าการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับชาวเกาหลีทั้ง 2 

ช่วงเวลาเกิดข้ึนในพื้นที่ออนไลน์เป็นหลัก และในช่วง พ.ศ. 2561 - 2562 มีการด าเนินกิจกรรมที่

เกิดข้ึนในพื้นที่ออนไลน์และน าไปสู่การเกิดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์ คือ การเกิดนิทรรศการรูปถ่าย

ของบ้านแฟนไซต์ ซึ่งจากการด าเนินกิจกรรมที่กล่าวมาข้างต้นพบว่าการสร้างกระแสวัฒนธรรมของ

แฟนคลับชาวเกาหลีใต้ตรงกับลักษณะของวัฒนธรรมกระแสนิยมดังต่อไปนี้ 

  การโหวตของแฟนคลับ  

  จากกิจกรรมการโหวตของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลีใต้ มีลักษณะการสร้าง

กระแสวัฒนธรรม 2 ลักษณะ ได้แก่ 1 . เกิดข้ึนจากความก้าวหน้าของเทคโนโลยีการติดต่อสือ่สารทีท่ า

ให้แฟนคลับสามารถโหวตผ่านช่องทางออนไลน์ได้  2 .  เป็นเรื่องของการสร้าง ค้นหา ต่อรอง และ

ผลิตซ้ าตัวตนหรืออัตลักษณ์ เนื่องจากเป็นการสร้างตัวตนถึงความช่ืนชอบที่มีต่อศิลปินผ่าน การโหวต

ให้ศิลปินในการแข่งขันเวทีต่าง ๆ  

  การก่อตั้งบ้านแฟนไซต์และการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ของบ้านแฟนไซต์ 

  การต่อต้ังบ้านแฟนไซต์และการจัดกิจกรรมของบ้านแฟนไซต์ มีลักษณะการสร้าง

กระแสวัฒนธรรม  4  ลักษณะ ได้แก่ 1. มีการเปลี่ยนแปลงตามกระแสของสังคม เนื่องจากสินค้าที่

บ้านแฟนไซต์ออกแบบเพื่อจัดจ าหน่ายมีการเปลี่ยนแปลงตามความนิยมของแฟนคลับ มีการเพิ่มราย 

การสินค้าที่จัดจ าหน่าย 2. มีการประสมประสานจากหลายแหล่งที่มา เนื่องจากการเปิดบ้านแฟนไซต์

ของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลีใต้ ไม่ได้เกิดข้ึนเป็นกลุ่มแรก กิจกรรมดังกล่าวเกิดข้ึนจากแฟน

คลับกลุ่มอื่น ดังนั้นการท าบ้านแฟนไซต์ของแฟนคลับ NCT 127 เพียงแค่เปลี่ยนตัวศิลปินที่ได้ท าการ

ติดตามเท่านั้น นอกจากนี้สินค้าที่จัดท าโดยบ้านแฟนไซต์ยังเป็นสินค้าที่เห็นได้ทั่วไป เพียงแค่เปลี่ยน

การออกแบบให้มีความเกี่ยวข้องกับศิลปินเท่านั้น 3. มีส่วนจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสื่อสาร 

จะเห็นได้ว่าพื้นที่หลักในการแจ้งข้อมูลข่าวสารหรือรูปถ่ายของบ้านแฟนไซต์เกิดข้ึนในพื้นที่ออนไลน์ 

เช่น Twitter ดังนั้นความนิยมหรือการที่บ้านแฟนไซต์จะเป็นที่รู้จักย่อมมีส่วนมาจากความก้าวหน้า

ทางเทคโนโลยี  สื่อสาร 4 . กิจกรรมที่เกิดข้ึนบนพื้นที่ออนไลน์จะน าไปสู่การเกิดกิจกรรมในพื้นที่

ออฟไลน์ จ าเห็นได้ว่าในช่วงเวลาแรกบ้านแฟนไซต์มีการเผยแพร่รูปถ่ายและข้อมูลในสื่อออนไลน์

เท่านั้น แต่เวลาต่อมาบ้านแฟนไซต์ได้จัดกิจกรรมในพื้นที่ ออฟไลน ์ซึ่งหมายถึง การจัดนิทรรศการรูป

ถ่ายของศิลปิน เพื่อให้แฟนคลับที่ติดตามบ้านแฟนไซต์ดังกล่าวได้มาพบกัน 
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 3.4  การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวจีน 

 แฟนคลับชาวจีนเป็นแฟนคลับที่ให้การสนับสนุนศิลปินเป็นอย่างมาก  ซึ่งถือเป็นกลุ่มแฟน

คลับส าคัญเพราะ เป็นกลุ่มแฟนคลับที่มีขนาดใหญ่ ถึงแม้ว่าปัญหาทางการเมืองระหว่างจีนกับเกาหลี

ใต้จะท าให้ศิลปินเกาหลีรวมถึง NCT 127 ไม่สามารถจัดการแสดงที่ประเทศจีนได้ แต่แฟนคลับชาว

จีนก็ยังให้การสนับสนุนศิลปินอย่างสม่ าเสมอผ่านการด าเนินโปรเจคต่าง ๆ  ที่ท าเพื่อให้ศิลปินเป็นที่

รู้จักมากข้ึน ถึงแม้ว่าการสนับสนุนศิลปินของแฟนคลับชาวจีน จะเป็นการสนับสนุนศิลปินในรูป

แบบเดิม แต่ก็มีการเปลี่ยนแปลงในช่วงเวลาที่ต่างกัน ผู้วิจัยจึงแบ่งเป็น 2 ช่วงเวลา  

 3.4.1 การสรา้งกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลบั NCT 127 ชาวจีน พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560  

 ในช่วงเวลาเริ่มต้น NCT 127 ยังไม่ได้รับความนิยมเท่านัก เนื่องจากมีศิลปินเกาหลวีงอื่น ๆ  ที่

ได้รับความนิยม มากกว่า ท าให้การสนับสนุนของแฟนคลับชาวจีนอาจจะยังมีไมม่ากเท่าไหรน่ัก แต่ก็มี

แฟนคลับบางกลุ่มที่สนับสนุนศิลปิน ผ่านการท าบ้านบาร์ การท าโปรเจคของบ้านบาร์โดยแฟนคลับ

ชาวจีนข้ึนช่ือได้ว่าเป็นการท าโปรเจคที่มีความยิ่งใหญ่ อลังการ โดยมีการใช้เงินทุนเป็นจ านวนมาก

เพื่อท า โปรเจคศิลปิน โดยมีการน าเงินส่วนตัวและเปิดรับบริจาคในกลุ่มแฟนคลับโดยการท าบ้านบาร์

ของแฟนคลับจีนมีมีตัวตนในพื้นที่ออนไลน์และจะท าโปรเจคในพื้นที่ออฟไลน์เป็นหลัก 

  พ้ืนท่ีออนไลน์ 

  การสนับสนุนศิลปินผ่านการแสดงออกในพื้นที่ออนไลน์ เป็นเรื่องปกติส าหรับแฟน

คลับทุกคน ซึ่งพื้นที่ออนไลน์เป็นพื้นที่ที่แฟนคลับสามารถแบ่งปัน พูดคุย แลกเปลี่ยนข้อมูลได้อย่าง

อิสระ แฟนคลับชาวจีนก็ไม่ต่างจากแฟนคลับกลุ่มอื่น ๆ ที่ใช้พื้นที่ออนไลน์เพื่อพูดคุยหรือแลกเปลี่ยน

กัน แต่แฟนคลับชาวจีนจะมีลักษณะเด่น คือ การท าบ้านบาร์ บ้านบาร์ของแฟนคลับชาวจีนเหมือน

บ้านแฟนคลับทั่วไปของแฟนคลับกลุ่มอื่น ๆ  เพียงแต่จะสนับสนุนศิลปินผ่านการท าโปรเจคที่ยิ่งใหญ่

และอลังการเพื่อให้ศิลปินเป็นที่รู้จักหรือได้รับการยอมรับจากคนภายนอกมากข้ึน  

  การก่อตั้งบ้านบาร์ของแฟนคลับชาวจีน  

  การด าเนินกิจกรรมสนับสนุน NCT 127 ของแฟนคลับชาวจีนผ่านการท าบ้านบาร์ 

เป็นการแสดงออกในพื้นที่ออนไลน์ผ่านการอัปเดตข้อมลูข่าวสารที่มีความเกี่ยวข้องกับศิลปินในกลุ่ม

แฟนคลับชาวจีน ผ่าน Weibo ที่เป็นเครือข่ายสังคมออนไลน์ขนาดใหญ่ของประเทศจีน ที่มีลักษณะ

คล้าย Twitter โดยแฟนคลับสามารพูดคุยหรือนัดหมายเพื่อท ากิจกรรมต่าง ๆ ผ่านช่องทางดังกล่าวได้  
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  LeetaeyoungBar เป็นหนึ่งในบ้านแฟนคลับชาวจีน ที่ให้การสนับสนุน แทยง หนึ่ง

ในสมาชิกวง NCT 127 ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 ก่อนที่แทยงจะได้เปิดตัวในนามของ NCT 127 ผ่านทาง 

Twitter และ Weibo ซึ่งในช่องทางดังกล่าวนอกจากจะมีไว้เพื่อแจ้งข้อมูลข่าวสารที่มีความเกี่ยวข้อง

กับแทยงแล้ว ยังมีไว้เพื่อเป็นศูนย์รวมของแฟนคลับชาวจีนที่มีความช่ืนชอบหรือต้องการสนับสนุน   

แทยงอีกด้วย ผ่านการจัดตั้งโปรเจคและเปิดรับบริจาคในกลุ่มแฟนคลับเพื่อบรรลุเป้าหมาย โดยเงิน

ดังกล่าวจะใช้เพื่อการสนับสนุนศิลปินในโครงการต่าง ๆ  

   

 

ภาพที่ 24 บ้าน LeetaeyongBar ทาง Weibo 
ที่มา https://www.weibo.com/LeetaeyongBar 

ภาพที่ 25 บ้าน LeetaeyongBar ทาง Twitter 
ที่มา https://twitter.com/leetaeyongbar?lang=en 
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พ้ืนท่ีออฟไลน์  

  จากการมีปฏิสัมพันธ์ของแฟนคลับ NCT 127 ชาวจีนในพื้นที่ออนไลน์ตามสื่อสังคม

ต่าง ๆ เช่น Weibo Twitter เพื่อพูดคุยหรือแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารกัน ท าให้การด าเนินกิจกรรม

ต่าง ๆ ของแฟนคลับไม่ได้ถูกจ ากัดอยู่เพียงแต่ในพื้นที่ออนไลน์เท่านั้น แต่ยังมีการแสดงออกในพื้นที่

ออฟไลน์ของแฟนคลับชาวจีนผ่านการท าป้ายโปรโมทตามสถานที่ต่าง ๆ เพื่อให้ศิลปินเป็นที่รู้จักหรือ

ได้รับการยอมรับจากบุคคลภายนอกมากข้ึน 

  การท าป้ายโปรโมทศิลปิน 

  การท าป้ายเพื่อโปรโมทศิลปินเป็นกิจกรรมที่ต่อเนื่องมาจากการท าโปรเจคให้แก่

ศิลปินในสื่อสังคม ออนไลน์ แต่มีความแตกต่างกันตรงที่การท าป้ายโปรโมทศิลปินจะท าในพื้นที่

ออฟไลน ์ตามสถานที่ส าคัญ สถานที่ที่มีช่ือเสียง สถานที่ที่มีคนเดินทางผ่านไปมา โดยการท ากิจกรรม

ดังกล่าวนอกจากจะมีจุดประสงค์เพื่อแสดงความรักที่แฟนคลับมีต่อศิลปินแล้วยังเป็นการแนะน าให้

ผู้คนที่เห็นป้าย ได้รู้จักกับศิลปินมากข้ึน  

  แฟนคลับชาวจีนเป็นแฟนคลับที่ข้ึนช่ือในเรื่องการท าโปรเจคที่มีความยิ่งใหญ่และ

อลังการ โดยการใช้เงินจ านวนมากเพื่อท าป้ายโปรโมทศิลปินตามที่ต่าง ๆ ในวันเกิดของลีแทยง

หัวหน้าวง NCT127 บ้าน LeetaeyoungBar ที่ก่อตั้งเพื่อสนับสนุนแทยง  ได้ท าโปรเจควันเกิด

ให้กับแทยง โดยการท าป้ายโปรโมทให้แก่ลีแทยงในสถานที่ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น ป้าย Billboard ที่

สถานีรถไฟฟ้าใต้ดินที่ฮงแด  ป้าย LED Billboard ที่นครนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกา  และซื้อ

โฆษณาบนรถบัส เพื่อเป็นการโฆษณาให้แทยงเป็นที่รู้จักมากข้ึน 
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 3.4.2  การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวจีน พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 

 ในช่วง พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 เป็นช่วงเวลาที่ศิลปิน NCT 127 ได้รับความนิยมและเป็นที่

รู้จักมากข้ึน เนื่องจาก NCT 127 เริ่มมีระยะเวลาในการเปิดตัวที่นานและการมีประสบการณ์ที่มากข้ึน 

นอกจากนี้ยังได้รับการโปรโมทที่ไม่ได้จ ากัดเพียงแค่ในทวีปเอเชียเท่านั้น  แต่ยังถูกเปิดตัวและได้รับ

การโปรโมทในทวีปอเมริกาและยุโรป ท าให้การสนับสนุนศิลปินของแฟนคลับชาวจีน มีการ

เปลี่ยนแปลงโดยยังมีการปฏิบัติด้วยวิธีเดิมอยู่แต่เพิ่มพื้นที่ในการโปรโมท ศิลปินไม่ได้จ ากัดเพียง

ประเทศในเอเชียหรือแค่ประเทศอเมริกาแล้ว แต่ยังมีการท าโปรเจคในประเทศอื่น ๆ อีกมากมาย 

  พ้ืนท่ีออฟไลน์ 

  การสนับสนุนศิลปินในพื้นที่ออฟไลน์ของแฟนคลับชาวจีนยังมีความเกี่ยวข้องกับการ

มีปฏิสัมพันธ์ของแฟนคลับในพื้นที่ออนไลน์เช่นเดิม ผ่านการพูดคุย แลกเปลี่ยนข้อมูล หรือนัดหมาย

ภาพที่ 26  โปรเจควันเกิดลีแทยง ป ี2559 
ที่มา https://twitter.com/PP1CHA/status/878980799701278721 
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เพื่อท ากิจกรรมใด ๆ  แสดงให้เห็นว่าการเกิดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์ของแฟนคลับชาวจีน เกิดข้ึน

จากการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันในพื้นที่ออนไลน์  

  การท าโปรเจคให้กับศิลปินในงานวันเกิด 

  ถึงแม้การโปรเจคให้กับศิลปินจะเป็นกิจกรรมที่เกิดข้ึนมานานแล้ว แต่การมีโปรเจค

ที่ยิ่งใหญ่และอลังการก็เหมือนเป็นการแข่งขันกันของแฟนคลับ ว่าแฟนคลับของใครให้การสนับสนุน

มากกว่า NCT 127 ก็เป็นหนึ่งในศิลปินที่มีแฟนคลับท าโปรเจควันเกิดที่ยิ่งใหญ่ให้ โดยส่วนใหญ่โปร

เจคนี้แฟนคลับชาวจีนที่เรียกกันว่าบ้านบาร์จะเป็นผู้จดัท าโดยการท าป้ายวันเกิดในสถานที่ต่าง ๆ  และ

ยังมีการน าเงินไปบริจาคในนามของศิลปินอีกด้วย 

  ปี 2562 ในวันเกิดของ ลีแทยง หัวหน้าวง NCT 127 บ้าน LeetaeyongBar ได้ท า

โปรเจควันเกิดให้แก่แทยงเพื่อเป็นการสนับสนุนและโปรโมทแทยงในสถานที่ส าคัญต่าง ๆ ด้วยการท า

ป้าย Billboard ตามสถานที่ส าคัญในหลายประเทศ ไม่ว่าจะเป็น ประเทศจีน ประเทศเกาหล ีประเทศ

ไทย และประเทศรัสเซีย นอกจากนี้ยังมีการ น าเงินส่วนหนึ่งไปบริจาคการกุศลในนามของลีแทยงดว้ย 

โดยการท าโปรเจคครั้งนี้ใช้เงินไปกว่า 3,900,00 บาท 

ภาพที่ 27  โปรเจควันเกิดของ ลีแทยง ป ี2562 
ที่มา https://twitter.com/PP1CHA/status/1148856382688391168 
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  จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่ากิจกรรมของแฟนคลับชาวจีนทั้ง  2 ช่วงเวลา
เกิดข้ึนจากพื้นที่ออนไลน์และน าไปสู่การกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์ คือ การปฏิสัมพันธ์กันของแฟน
คลับเพื่อพูดคุยแลกเปลี่ยนข้อมูลรวมถึงการเปิดรับบริจาคในสื่อสังคมออนไลน์เพื่อน าเงินมาด าเนิน
กิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์ ซึ่งจากการด าเนินกิจกรรม ดังกล่าวพบว่าการสร้างกระแสวัฒนธรรมของ
แฟนคลับชาวจีนตรงกับลักษณะของวัฒนธรรมกระแสนิยมดังต่อไปนี ้ 
  การท าโปรเจคใหก้ับศิลปินในงานวันเกิด 

  การท าโปรเจคของแฟนคลับชาวจีนมีลักษณะการสร้างกระแสวัฒนธรรม 2 ลักษณะ 

ได้แก่ 1. มีความเกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวัน เนื่องจากการท าโปรเจคเพื่อโปรโมทศิลปินเป็นการแสดง 

ออกผ่านการเช่าป้ายโฆษณาตามพื้นที่สาธารณะที่มีคนผ่านไปมา ซึ่งมีความเกี่ยวข้องกับการด าเนิน

ชีวิตประจ าวันที่มีการใช้ระบบขนส่งหรือการเดินทางไปในพื้นที่สาธารณะ เพื่อให้คนที่ไม่รู้จักหรือไม่ได้

ช่ืนชอบศิลปิน NCT 127 ได้รู้จักกับศิลปิน 2. มีการประสมประสานจากหลายแหล่งที่มา เนื่องจาก 

การท าโปรเจคเพื่อโปรโมทศิลปินผ่านการท าป้าย ไม่ได้เกิดข้ึนจากกลุ่มแฟนคลับแต่เกิดจากการ

โฆษณาผลิตภัณฑ์หรือสินค้าต่าง ๆ และแฟนคลับได้น ามาดัดแปลงเพื่อโฆษณาศิลปินที่ตัวเองช่ืนชอบ

ให้เป็นที่รู้จักจากบุคคลภายนอก 

 

 3. 5  การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวไทย 

 แฟนคลับชาวไทยเป็นแฟนคลับที่มีการด าเนินกิจกรรมเพื่อสนับสนุน NCT 127 ตั้งแต่ปี พ.ศ. 

2559 - พ.ศ. 2562 แต่ในช่วงระยะเวลาเริ่มต้นของการเปิดตัวศิลปิน วง NCT 127 ยังไม่ได้รับความ

นิยมจากแฟนคลับชาวไทยเท่าไหร่นัก ท าให้การสนับสนุนศิลปินผ่านการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ  ในช่วง

ปี พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560 ยังมีไม่มากนัก แต่เมื่อเวลาผ่านไป กระแสความนิยมของวง NCT 127 

ในช่วงปี พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 เริ่มมีมากขึ้น ท าให้ศิลปินกลุ่มดังกล่าวเป็นที่รู้จักในกลุ่มแฟนคลับ

ชาวไทย มากข้ึน จึงเกิดการด าเนินกิจกรรมเพื่อสร้างกระแสความนิยมให้กับศิลปินด้วยวิธีต่าง ๆ  ที่มี

ความหลากหลายมากขึ้น ผู้วิจัยจึงแบ่งออกเป็น 2 ช่วงเวลา  
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 3.5.1 การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวไทย พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560 

 ในช่วง พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2560 ศิลปินวง NCT 127 ยังไม่ได้รับความนิยมในประเทศไทย

เท่าไหร่นัก แต่แฟนคลับชาวไทยก็มีการด าเนินกิจกรรมเพื่อสนับสนุนศิลปินเพื่อให้ศิลปินเป็นที่รู้จัก

และได้รับการยอมรับมากข้ึน ผ่านการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ซึ่งการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับชาว

ไทยในช่วงเวลานี้จะเกิดข้ึนทั้งในพื้นที่ออนไลน์และพื้นที่ออฟไลน์ ผู้วิจัยจึงได้แบ่งพื้นที่ในการศึกษา

การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับออกเป็น 2 พื้นที่ ได้แก่ พื้นที่ออนไลน์และพื้นที่ออฟไลน์ 

  พ้ืนท่ีออนไลน์  

  การด าเนินกจิกรรมของแฟนคลบัชาวไทยในช่วงแรกจะเกิดข้ึนในพื้นที่ออนไลน์ ผ่าน 

การพูดคุย แจ้งข้อมลูหรือสาร หรือนัดหมายเพื่อท ากจิกรรมใด ๆ ร่วมกัน ซึ่งกิจกรรมทีเ่กิดข้ึนอาจจะ

เกิดข้ึนในพื้นที่ออฟไลน ์เช่น การพูดคุยนัดหมายกันในสื่อสงัคมออนไลนอ์ย่าง Twitter น าไปสู่การท า

กิจกรรมร่วมกันในพื้นที่ออฟไลน ์

  การท าโปรเจคให้แก่ศิลปินในโอกาสพิเศษ 

  การท าโปรเจคให้แก่ศิลปินเกิดข้ึนจากการร่วมมือกันของแฟนคลับชาวไทยที่มีการ

ติดต่อนัดหมายกันในสื่อสังคมออนไลน์ที่นอกจากจะท าเพื่อเป็นการแสดงตัวตนของการเป็นแฟนคลับ

ที่รักและสนับสนุนศิลปินแล้ว กลุ่มแฟนคลับยังท าโปรเจคเพราะต้องการให้ศิลปินที่ตนเองช่ืนชอบเปน็

ที่รู้จักมากข้ึน ผ่านการท าโปรโจคในที่ต่าง ๆ  เช่น การท าโปรเจควันเกิดให้แก่ศิลปินในพื้นที่ออนไลน์ 

โดยแฟนคลับจะมีการติดแฮชแท็ก ในทวิตเตอร์หรือในเครือข่ายสังคมออนไลน์เพื่ออวยพรวันเกิด

ให้แก่ศิลปิน นอกจากนี้ยังมีการเปิดรับบริจาคทางช่องทางออนไลน์เพื่อท าโปรเจคในพื้นที่ออฟไลน์อกี

ด้วย โดยผู้ที่จัดตั้งโปรเจคบางกลุ่มจะมีของขวัญให้กับผู้บริจาคเพื่อเป็นการตอบแทนในการท า

กิจกรรมร่วมกัน 

  ซึ่งการท าโปรเจควันเกิดของกลุ่มแฟนคลับชาวไทยในช่วงเวลาน้ีจะเป็นงานเปิดรับ

บริ จ าค เพื่ อน า เ งิ นไปท าบุญ  เ ช่น  การ เปิ ดรั บบริจาคของบ้าน  MARKLEE_TH และบ้าน 

LittleMark0299 ในปี พ.ศ. 2559 เพื่อร่วมกันท าบุญให้แก่เด็กด้อยโอกาสในนามของ มาร์ค หนึ่งใน

สมาชิกของวง โดยผู้จัดตั้งกิจกรรมดังกล่าวจะมีของขวัญให้ส าหรับผูท้ี่ร่วมบริจาคในโปรเจคนี้ด้วย  จะ

เห็นได้ว่ากิจกรรมดังกล่าวเกิดข้ึนจากการมีปฏิสัมพันธ์ของแฟนคลับชาวไทยในพื้นที่ออนไลน์  และ

น าไปสู่การท ากิจกรรมร่วมกันในพื้นที่ออฟไลน์ 
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  พ้ืนท่ีออฟไลน์  

  การเกิดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์ของแฟนคลับชาวไทยในช่วงแรกยังมีไม่มาก

เท่าไหร่นัก เนื่องจากความนิยมของกลุ่มศิลปิน NCT 127 ยังไม่เป็นที่รู้จักนักจึงท าให้การแสดงออก

ของแฟนคลับชาวไทยในพื้นที่ออฟไลน์ยังมีไม่มากเท่าไหร่นัก แต่ก็มีแฟนคลับบางกลุ่มที่มีความช่ืน

ภาพที่ 28 ของขวัญของคนที่ร่วมโปรเจควันเกิดของมาร์ค 
ที่มา https://twitter.com/MARKLEE_TH/status/745487052599230464 

ภาพที่ 29 โปรเจควันเกิดของมาร์ค 
ที่มา https://twitter.com/MARKLEE_TH/status/760341007607017472 
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ชอบศิลปินประกอบกับการใช้ทักษะความสามารถของตนเองมาด าเนินกิจกรรมเพื่อท าให้ศิลปินเป็นที่

รู้จักในกลุ่มแฟนคลับอื่น ๆ  

  กิจกรรม Cover dance 

  การเต้น Cover dance เป็นกิจกรรมที่ได้รับความนิยมในกลุ่มแฟนคลับศิลปิน

เกาหลี ไม่ว่าจะเป็นแฟนคลับของศิลปินกลุ่มใดก็จะมีการรวมตัวของแฟนคลับที่มีความช่ืนชอบและมี

ความสามารถในการเต้น เพื่อรวมตัวกันและท ากิจกรรมดังกล่าว ซึ่งความยากของการเต้น Cover คือ 

การแกะท่าเต้นของศิลปินว่าเต้นท่าไหนอย่างไร โดยการเลียนแบบท่าเต้นได้อย่างแม่นย าและถูกต้อง

อาจแสดงให้เห็นถึงการเป็นแฟนคลับที่เต็มไปด้วยความช่ืนชอบและการสนับสนุนศิลปินผ่านการ

ฝึกฝนจนเกิดเป็นการแสดงที่สมบูรณ์แบบของแฟนคลับ 

  กลุ่ม Cover Dance ที่มีช่ือเสียงของไทยคือกลุ่ม Millenium Boy ซึ่งถือว่ามี

ประสบการณ์ในการ Cover dance มาหลายปี แต่ภายหลงัได้จัดต้ังวงใหม่ขึ้นภายใต้ช่ือ K-Boy ในปี 

2559 เพื่อเข้าร่วมการแข่งขัน Cover dance ในเวทีต่าง ๆ ในการแข่งขันของเวท ีDance To Your 

Seoul วง K-Boy เลือก Cover เพลง Cherry Bomb ของศิลปิน NCT 127 และส่งคลิปเข้าประกวด

ในรอบออนไลน์ออดิช่ัน จนกระทั่งผ่านเข้ารอบ 20 ทีมสุดท้าย จนได้ข้ึนแสดงในงาน Seoul Music 

Awards 27th ที่ประเทศเกาหลีใต ้

 

ภาพที่ 30 K-Boy Cover dance Cherry Bomb 
ที่มา https://www.youtube.com/watch?v=rkm0_Se8Y_U 
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3.5.2  การสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาวไทย พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 

 การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับไทยในช่วง พ.ศ. 2561 - พ.ศ. 2562 มีมากข้ึน เนื่องจาก

ศิลปินวง NCT 127  เริ่มเป็นที่รู้จักมากข้ึนท าให้กลุ่มแฟนคลับก็มีจ านวนมากข้ึนไปด้วย ในช่วงเวลานี้

แฟนคลับชาวไทยมีการด าเนินกิจกรรม เพื่อปฏิสัมพันธ์ต่อกันทั้งในพื้นที่ออนไลน์และพื้นที่ออฟไลน์ 

โดยการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ จะผสมกับความช่ืนชอบของแฟนคลับที่มีต่อศิลปินประสมกับทักษะ

ความสามารถส่วนตัวของตัวแฟนคลับเอง ผู้วิจัยจึงแบ่งพื้นที่ในการศึกษาออกเป็น 2 พื้นที่ ได้แก่ พื้นที่

ออนไลน์และพื้นที่ออฟไลน์  

  พ้ืนท่ีออนไลน์ 

  ในช่วงนี้กระแสความนิยมของแฟนคลับชาวไทยที่มีต่อวง NCT 127 เริ่มมีมากข้ึน 

การด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ของแฟนคลับจึงมีความหลากหลายมากข้ึน โดยแฟนคลับจะพูดคุย

แลกเปลี่ยนหรือท ากิจกรรมร่วมกันในพื้นที่ออนไลน์เป็นหลัก และการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันในพื้นที่

ออนไลน ์ก็น าไปสู้การจัดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน ์

  การเกิดบ้านแปลภาษา 

  การเป็นแฟนคลับของศิลปินเกาหลีอาจจะมีปัญหาทางด้านภาษาที่มีความแตกต่าง

กันท าให้การ  ส่งสารของศิลปินเกาหลีอาจเข้าไม่ถึงแฟนคลับในต่างประเทศ ดังนั้นจึงเกิดตัวแทนแฟน

คลับที่ท าหน้าที่เพื่อแปลข้อ ความจากภาษาของศิลปินเป็นภาษาต่าง ๆ เพื่อให้แฟนคลับเข้าใจผู้ที่ท า

บ้านแปลภาษานอกจากจะแปลค าพูดของศิลปินเพื่อมาแบ่งปันในสื่อสังคมออนไลน์แล้ว ยังมีการท า

ซับไตเติลในคลิปวีดีโอรายการต่าง ๆ ที่ศิลปินได้ออกอากาศ 

  บัญชี NCT_SENSATION ใน Twitter ก่อตั้งในปี 2561 ซึ่งเป็นหนึ่งในบ้านที่ท าซับ

ไทยเกี่ยวกับ NCT 127 ที่แปลข้อมูลหรือค าพูดของศิลปิน ผ่านการอัปเดตใน Twitter และมีการน า

คลิปวีดีโอลงใน Youtube โดยมียอดผู้ติดตามใน Twitter มากกว่า 70,000 คน ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวมี

ความส าคัญต่อความช่ืนชอบของแฟนคลับชาวไทยที่มีต่อศิลปินมาก เนื่องจากแฟนคลับชาวไทยบาง

กลุ่ม ไม่มีความสามารถทางภาษาเกาหลี ท าให้ไม่เข้าใจถึงค าพูดหรือข้อความต่าง ๆ  การเกิดบ้าน

แปลภาษาจึงท าให้แฟนคลับกลุ่มนี้สามารถรับสารจากศิลปินได้ ถึงแม้จะไม่รู้ภาษาเกาหลี ก็ตามแสดง

ให้เห็นว่านอกจากแฟนคลับกลุม่นี้จะช่ืนชอบศิลปินแล้วแต่แฟนคลับยังมีอ านาจในการสรา้งสือ่เพื่อเชิญ
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ชวนแฟนคลับคนอื่น ๆ มาติดตามศิลปินโดยการท าลายก าแพงทางภาษาเพื่อให้แฟนคลับบางกลุ่มรับ

สารจากศิลปินได้ 

   

การขายสินค้าแฟนอาร์ต 

  สินค้าแฟนอาร์ตคือสินค้าที่แฟนคลับเป็นคนท าข้ึน โดยผู้ที่ท าจะมีความสามารถ

ทางด้านศิลปะหรือมี อุปกรณ์ที่สามารถออกแบบสินค้าดังกล่าวได้ ผ่านการขายสินค้าแฟนอาร์ตในสื่อ

สังคมออนไลน์ โดยแฟนคลบัชาวไทยจะน าสนิค้ามาขายในแฮชแท็ก Twitter ได้แก่ #ตลาดนัดNCT127 

ภาพที่ 32 บ้านแปลภาษ NCT_SENSATION ใน Youtube 
ที่มา https://www.youtube.com/channel/UC07R1pROycilOUlL6odqjTg 

ภาพที่ 31 บ้านแปลภาษ NCT_SENSATION ใน Twitter 
ที่มา https://twitter.com/nct_sensation 
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#ตลาดนัดNCT เพื่อเป็นการรวบรวมสินค้าที่ต้องการขายไว้ในแฮชแท็กนี้และ ผู้ต้องการซื้อก็สามารถ

เข้ามาเยี่ยมชมได้ โดยสินค้าที่น ามาขายจะมีหลากหลายไม่ว่าจะเป็น โปสการ์ด , Grip tok , Masking 

Tape , กระจก , พวงกุญแจ โดยสินค้าที่น าออกมาขายจะข้ึนอยู่กับกระแสความนิยมในขณะนั้น 

  จากกิจกรรมดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าการชอบศิลปินเกาหลีของแฟนคลับชาวไทย

ไม่ได้มีเพียงแค่ความหลงใหลเท่านั้นแต่แฟนคลับยังใช้ความช่ืนชอบในศิลปินเกาหลี  เพื่อเป็นงาน

อดิเรกและยังมีรายได้จากกิจกรรมดังกล่าว โดยสินค้าที่ท าโดยแฟนคลับจะออกแบบมาเพื่อสนอง

ความต้อง การของแฟนคลับเอง อย่างเช่น กระแสความนิยมของ Masking Tape ท าให้แฟนคลับ

ออกแบบสินค้าให้ตรงกับความช่ืนชอบของตัวเอง และน ามาแบ่งปันให้แฟนคลับคนอื่นผ่านการขายใน

สื่อสังคมออนไลน์ที่เป็นช่องทางหลักของการติดต่อพูดคุยกันระหว่างแฟนคลับ 

 

   

 

ภาพที่ 33 สินค้าแฟนอาร์ต โดยอง 
ที่มา https://twitter.com/thefourthofmay/status/1214580654408531968 
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วัฒนธรรมการแจกของในวันส าคัญที่มีความเกี่ยวข้องกับศิลปิน 

  การแจกของในกลุ่มแฟนคลับจะเกิดข้ึนในช่วงเวลาที่ ม่ีความเกี่ยวข้องกับศิลปิน 

อย่างเช่น ช่วงวันเกิด วันครบรอบการเปิดตัว และเมื่อศิลปินชนะการแข่งขันในรายการเพลงต่าง ๆ 

โดยของที่แจกอาจจะเป็นเงิน หรือสินค้าแฟนอาร์ตที่แฟนคลับท าข้ึนเอง โดยการแจกของมีหลาย

ช่องทางด้วยกัน ไม่ว่าจะเป็นการสุ่มจากผู้รีทวิตเตอร์ หรือการไปแจกหน้าคอนเสิร์ตหรือสถานที่ที่มี

การนัดหมายกัน โดยเรียกการแจกของนี้ว่า Giveaway 

  ในช่วงวันเกิดของ มาร์ค ปี 2561  หนึ่งในสมาชิกของวง NCT 127 แฟนคลับชาว

ไทยที่มีความช่ืนชอบในศิลปินคนดังกล่าวได้มีการจัดกิจกรรมเพื่อเป็นการให้ของขวัญกันในวันเกิด

มาร์คด้วยการแจกของกันตามสถานที่ต่าง ๆ  โดยสินค้าที่แจกอาจเป็นสินค้าที่ท าเองหรือเป็นรูปถ่าย

ของศิลปินที่ผ่านการตกแต่งด้วยตัวเอง อย่างเช่น การแจกของของ บัญชี MH_markGK ใน Twitter 

ที่ท าการแจกรูปของ มาร์ค ที่สยามในวันที่ 2 สิงหาคม ซึ่งตรงกับวันเกิดของมาร์ค 

   

 

 

ภาพที่ 34  Giveaway วันเกิดมาร์ค 
ที่มา https://twitter.com/MH_markGK/status/1022486157630820354 
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พ้ืนท่ีออฟไลน์ 

  การจัดกิจกรรมของแฟนคลับชาวไทยที่เกิดข้ึนในพื้นที่ออฟไลน์  เกิดจากการมี   

ปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันในพื้นที่ออนไลน์ ผ่านการพูดคุย แสดงความรู้จักหรือนัดหมายกัน อย่างเช่น 

การเกิดวัฒนธรรมการแจกของที่ได้เกิดข้ึนจากการแจ้งหรือนัดหมายกันในพื้นที่ออนไลน์และน าไปสู่

การพบปะกันของแฟนคลับ นอกจากนี้การขายสินค้าแฟนอาร์ตในสื่อสังคมออนไลน์ยังท าให้เกิดการ

จัดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์อีกด้วย จะเห็นได้ว่าเมื่อ NCT 127 เริ่มได้รับ ความนิยมและเริ่มมีการ

พูดคุยกันระหว่างแฟนคลับในพื้นที่ออนไลน์มากข้ึน ก็จะเกิดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์ เพื่อให้แฟน

คลับได้มาพบเจอหรือแลกเปลี่ยนระหว่างกัน 

  งานนิทรรศการแฟนอาร์ต 

  การเกิดนิทรรศการแฟนอาร์ตของกลุ่ม NCTzen ชาวไทย เกิดข้ึนจากการรวมตัว

ของแฟนคลับหรือศิลปินที่มีความช่ืนชอบในศิลปินวง NCT โดยแฟนคลับบางคนอาจจะเคยลงผลงาน

ทางสื่อสังคมออนไลน์ และเคยขายสินค้าที่ตนเองเป็นผู้ผลิต แต่เมื่อมีการรวมตัวกันจึงเกิดเป็นงาน

แสดงภาพวาดในพื้นที่ออฟไลน์เพื่อพบปะ พูดคุยหรือแลกเปลี่ยนกัน ภายใต้ช่ืองาน NCT FANART 

EXHIBITION ที่จัดข้ึนในปี พ.ศ. 2562 โดยมีการจ าหน่ายบัตรเข้างานในราคา 300 บาท  และ 200 

บาท ภายในงานดังกล่าวนอกจากจะเป็นงานเพื่อแสดงรูปวาดแล้วยังมีการจ าหน่ายสินค้าที่แฟนคลับ

เป็นคนท าเกิดข้ึนด้วย ไม่ว่าจะเป็น โปสการ์ด รูปวาด สติกเกอร์ หรือ Masking Tape ซึ่งสินค้าในแต่

ละ รายการจะมีการออกแบบที่มีความแตกต่างกันไปให้ซื้อเข้าร่วมงานได้เลือกซื้อตามความช่ืนชอบ  

ภาพที่ 35 ตัวอย่างสินคา้ที่ขายในงาน NCT FANART EXHIBITION 
ที่มา https://twitter.com/nctzenartday/status/1175374566450814976 
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 จากกิจกรรมที่ได้กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่าแฟนคลับชาวไทยมีการด าเนินกิจกรรมทั้งใน

พื้นที่ออนไลน์และพื้นที่ออฟไลน์ โดยมีการด าเนินกิจกรรมในพื้นที่ออนไลน์เป็นหลักและจะน าไปสูก่าร

เกิดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์ ซึ่งจากการด าเนินกิจกรรมดังกลา่วพบว่าการสร้างกระแสวัฒนธรรมของ

แฟนคลับชาวไทยตรงกับลักษณะของวัฒนธรรมกระแสนิยมดังต่อไปนี้ 

 กิจกรรม Cover dance 

 การ Cover dance ของแฟนคลับชาวไทยมีลักษณะการสร้างกระแสวัฒนธรรม 2 ลักษณะ 

ได้แก่ 1. มีการประสมประสานจากหลายแหล่งที่มา เนื่องจากการเต้นเกิดข้ึนมานานและมีหลาย

รูปแบบ ดังนั้นการ Cover dance ก็เป็นเพียงการเต้นรูปแบบหนึ่งที่เลียนแบบท่าเต้นของศิลปิน

เท่านั้น 2. เป็นเรื่องของการสร้าง ค้นหา ต่อรอง และผลิตซ้ าตัวตนหรืออัตลักษณ์ เนื่องจากการเต้น 

Cover dance เป็นกิจกรรมทีแ่สดง ถึงความช่ืนชอบของแฟนคลับ เพราะการที่แฟนคลับเลือก Cover 

เพลงของศิลปินวงไหน ก็เกิดข้ึนจากความช่ืนชอบในตัวศิลปินและแสดงถึงความช่ืนชอบทางด้านการ

เต้น  

 การท าโปรเจคให้แก่ศิลปินในโอกาสพิเศษ 

 การท าโปรเจคให้ศิลปินของแฟนคลับไทยมีลักษณะการสร้างกระแสวัฒนธรรม จากการ

ด าเนินกิจกรรมดังกล่าว 2 ลักษณะ ได้แก่ 1. มีความเกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวัน เนื่องจากชาวไทยมี

ความเช่ือในเรื่องของการท าบุญวันเกิด การท าบุญในวันเกิดให้แก่ศิลปินจึงเป็นเรื่องที่มีความเกี่ยวข้อง

กับความเช่ือของแฟนคลับ 2. กิจกรรมที่เกิดข้ึนบนพื้นที่ออนไลน์จะน าไปสู่การเกิดกิจกรรมในพื้นที่

ออฟไลน์ เนื่องจากกิจกรรมดังกล่าวเกิดข้ึนจากการพูดคุยระหว่างแฟนคลับในพื้นที่ออนไลน์และ

น าไปสู่กิจกรรมการท าบุญในพื้นที่ออฟไลน์ 

 การเกิดบ้านแปลภาษา 

 การบ้านบ้านแปลภาษาของแฟนคลับไทยมีลักษณะการสร้างกระแสวัฒนธรรม 2 ลักษณะ 

ได้แก่ 1. มีส่วนจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสื่อสาร เนื่องจากช่องทางการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร 

ของบ้านแปลภาษามีการด าเนินการในพื้นที่ออนไลน์ เช่น Twitter, Facebook ดังนั้นกิจกรรม

ดังกล่าวจึงเกิดข้ึนจากความเจริญก้าวหน้าของเทคโนโลยีสื่อสาร 2. เป็นเรื่องของการสร้าง ค้นหา 

ต่อรอง และผลิตซ้ าตัวตนหรืออัตลักษณ์ เนื่องจากการเกิดบ้านแปลภาษาของแฟนคลับชาวไทย 



63 

 

เกิดข้ึนจากผู้ที่มีความสามารถทางด้านภาษเกาหลีประกอบ กับความช่ืนชอบศิลปินวง NCT 127 

ดังนั้นการเลือกแปลข่าวสารของวง NCT 127 ก็เป็นการแสดงออกถึงความช่ืนชอบที่มีต่อศิลปิน 

 การขายสินค้าแฟนอาร์ตและการจัดงานนิทรรศการแฟนอาร์ต 

 การขายสินค้าแฟนอาร์ตและการจัดนิทรรศการแฟนอาร์ต  มีลักษณะการสร้างกระแส

วัฒนธรรม 3 ลักษณะ ได้แก่ 1. มีการประสมประสานจากหลายแหลง่ทีม่า เนื่องจากการท าแฟนอารต์

มีการประสมทักษะความสามารถทางด้านการวาดรูปเข้ากับความช่ืนชอบที่มีต่อศิลปิน ซึ่งอาจแสดง

ผลงานผ่านการท าสิ่งต่าง ๆ  ไม่ว่าจะเป็นสินค้าเพื่อจัดจ าหน่ายชนิดต่างๆ หรือรูปวาด 2. มีส่วนจาก

ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสื่อสาร  เนื่องจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีท าให้ผู้ที่มีความสามารถ

ทางด้านการวาดภาพและมีความช่ืนชอบทางด้านศิลปะได้น าเสนอผลงานในสื่อสังคมออนไลน์ใน

ช่องทางต่าง ๆ จนสามารถน ามาจัดจ าหน่ายในกลุ่มผู้ที่สนใจ จนเป็นการขายสินค้าออนไลน์ได้        

3. กิจกรรมที่เกิดข้ึนบนพื้นที่ออนไลน์จะน าไปสู่การเกิดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์จากการน าเสนอ

ภาพวาดในพื้นที่ออนไลน์จนมีแฟนคลับให้ความสนใจเป็นจ านวนมาก จึงเกิดเป็นงานนิทรรศการแฟน

อาร์ตในพื้นที่ออฟไลน์ที่รวบรวมงานแฟนอาร์ตของแฟนคลับ NCT 127 มาแสดงผลงานร่วมกัน 

 การแจกของในวันส าคัญที่มีความเกี่ยวข้องกับศิลปิน 

 การแจกของในวันส าคัญที่มีความเกี่ยวข้องกับศิลปิน มีลักษณะการสร้างกระแสวัฒนธรรม 3 

ลักษณะ ได้แก่ 1. มีส่วนจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสื่อสาร  เนื่องจากความก้าวหน้าทาง

เทคโนโลยีสื่อสารท าให้แฟนคลับสามารถพูดคุยหรือนัดหมายกันเพื่อท ากิจกรรมได้ ดังนั้นในวันที่มี

ความหมายต่อแฟนคลับ NCT 127 ชาวไทย จะมีการแจกของกันในพื้นที่ออนไลน์เพื่อเป็นการเฉลิม

ฉลองหรือร่วมยินดี 2. เป็นเรื่องของ การสร้าง ค้นหา ต่อรอง และผลิตซ้ าตัวตนหรืออัตลักษณ์ จาก

การแจกของจะท าให้ผู้ที่แจกแสดงแสดงตัวตนถึงความช่ืนชอบที่มีต่อศิลปินและท าให้เกิด

ความสัมพันธ์ในกลุ่มแฟนคลับ 3. กิจกรรมที่เกิดข้ึนบนพื้นที่ออนไลน์จะน าไปสู่การเกิดกิจกรรมใน

พื้นที่ออฟไลน์ เนื่องจาก การพูดคุยหรือนัดหมายกันเพื่อแจกของในสื่อสังคมออนไลน์จะท าให้แฟน

คลับได้มีปฏิสัมพันธ์กันในพื้นที่ออฟไลน ์ระหว่างผู้ที่มาแจกของกับผู้ที่มารับของ 
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3.6 สรุปท้ายบท 

 จากเนื้อหาในบทนี้ที่น าเสนอถึงการด าเนินกิจกรรมต่าง  ๆ ของแฟนคลับ NCT 127 ชาว

เกาหลีใต้ ชาวจีน และชาวไทย ที่แสดงให้เห็นว่าแฟนคลับไม่ได้เป็นเพียงผู้บริโภคเท่าน้ัน แต่ยังมีส่วน

ในการสร้างกระแสความนิยมให้กับศิลปินเพื่อให้ศิลปินเป็นที่รู้จักหรือได้รับการยอมรับมากข้ึน ผ่าน

การด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ในแต่ละช่วงเวลา ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2559 - พ.ศ. 2562 เพื่อแสดงให้เห็นถึงการ

ด าเนินกิจกรรมที่มีการเปลี่ยนแปลงและมีลักษะของวัฒนธรรมกระแสนิยมทั้งในพื้นที่ออนไลน์และ

พื้นที่ออฟไลน์ โดยแฟนคลับในแต่ละพื้นที่ก็จะมีวิธีการด าเนินกิจกรรมที่แตกต่างกันออกไปตามทักษะ

หรือความสามารถของแฟนคลับ 

 การด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ  ของแฟนคลับจะมีความเกี่ยวข้องกบัลกัษณะของวัฒนธรรมกระแส

นิยมทั้ง 6 ประการ  ซึ่งการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับเกาหลี คือ บ้านท าบ้านแฟนไซต์ที่นอกจาก

จะอัปเดตรูปถ่ายของศิลปินแล้วยังมีการขายสินค้ารูปแบบใหม่ที่เปลี่ยนแปลงไปตามความนิยมของ

สังคมทางพื้นที่ออนไลน์และน าไปสู่การเกิดนิทรรศการในพื้นที่ออฟไลน์ เป็นกิจกรรมที่มีลักษณะตรง

กับลักษณะของวัฒนธรรมกระแสนิยมมากที่สุดซึ่งประกอบไปด้วย  4 ลักษณะ ได้แก่ 1. มีการ

เปลี่ยนแปลง ตามกระแสของสังคม 2. มีการประสมประสานจากหลายแหล่งที่มา 3. มีส่วนจาก

ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสื่อสาร 4 . กิจกรรมที่เกิดข้ึนบนพื้นที่ออนไลน์จะน าไปสู่การเกิดกิจกรรม

ในพื้นที่ ออฟไลน์ ดังจะเห็นได้จากตารางที่ 3.1 ที่แสดงให้เห็นถึงกิจกรรมต่าง ๆ ของแฟนคลับที่มี

ลักษณะวัฒนธรรมกระแสนิยม 

 นอกจากนี้การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับชาวเกาหลี ชาวจีน และชาวไทยยังมีพื้นที่ในการ

แสดงออกทั้งพื้นที่ออนไลน์และออฟไลน์ โดยมีการแสดงออกในพื้นที่ออนไลน์เป็นหลักและการด าเนนิ

กิจกรรมในพื้นที่ออนไลน์จะน าไปสู่กิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์ ซึ่งจากกิจกรรมที่ได้กล่าวมาข้างต้นแฟน

คลับมีการด าเนินกิจกรรมในพื้นที่ออนไลน์มากกว่าพื้นที่ออฟไลน์ ดังจะเห็นได้จากตารางที่ 3.2 ที่

แสดงให้เห็นถึงพื้นที่ในการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับ 
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ประเทศ 
กิจกรรมของ
แฟนคลับ 

ลักษณะของวัฒนธรรมกระแสนิยม 

เปลี่ยน 
แปลงตาม
กระแส 
สังคม 

เกี่ยวข้อง  
กับชีวิต 

ประจ าวัน 

ประสม 
ประสาน
จากหลาก

ที่มา 

มีส่วนจาก 
ความก้าวหน้า 
ทางเทคโนโลยี 

สร้าง ค้นหา 
ผลิตซ้ า 
ตัวตน 

พื้นท่ี
ออนไลน์ 

ไปสู่
ออฟไลน์ 

เกาหลีใต้ 

การโหวต 
ให้ศิลปิน 

   ✓ ✓  

การท าบ้าน 
แฟนไซต์และ 

กิจกรรม 
อื่น ๆ  

✓  ✓ ✓  ✓ 

จีน 
การท าป้าย 

โปรโมทศิลปิน 
 ✓ ✓   ✓ 

ไทย 

การท า 
โปรเจค 
วันเกิด 

 ✓    ✓ 

การ 
Cover 
Dance 

  ✓  ✓  

การท า 
บ้าน

แปลภาษา 
   ✓ ✓  

การขายสินค้า
แฟนอาร์ต 

  ✓ ✓  ✓ 

การแจกของ
ในกลุ่มแฟน

คลับ 
   ✓ ✓ ✓ 

นิทรรศการ 
แฟนอาร์ต 

  ✓ ✓  ✓ 

ตารางที่ 3.1 แสดงกิจกรรมของแฟนคลับที่มีลักษณะวัฒนธรรมกระแสนิยม 

ที่มา จากการส ารวจวันที่ 16 มีนาคม 2562 
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ประเทศ กิจกรรมของแฟนคลับ พ้ืนที่ออนไลน์ 
พ้ืนที่ 

ออฟไลน์ 
เกิดขึ้นจากพ้ืนที่ออนไลน์ 

ไปสู่พ้ืนที่ออฟไลน์ 

เกาหลีใต้ 

การโหวตให้ศิลปิน ✓   

การท าบ้านแฟนไซต์และการขาย
สินค้าของบ้านแฟนไซต์ ✓ 

 
✓ 

นิทรรศการรูปถ่าย       
 ของบ้านแฟนไซต์ ✓ ✓ ✓ 

จีน 
การท าบ้านบาร์ ✓  ✓ 

การท าป้ายโปรโมทศิลปิน  ✓ ✓ 

ไทย 

การท าโปรเจควันเกิด ✓ ✓ ✓ 

การ Cover Dance  ✓  

การท าบ้านแปลภาษา ✓   

การขายสินค้าแฟนอาร์ต ✓  ✓ 

การแจกของในกลุ่มแฟนคลับ ✓ ✓ ✓ 

นิทรรศการแฟนอาร์ต ✓ ✓ ✓ 

ตารางที่ 3.2 แสดงพื้นที่ในการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับ 

ที่มา จากการส ารวจวันที่ 16 มีนาคม 2562 
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บทท่ี 4 

 

ทุนกับการสรา้งกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 แต่ละประเทศในเอเชีย 

 

 ในบทที่ 4 เป็นผลการศึกษาวิจัยของวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ที่กล่าวถึงทุนกับการสร้างกระแส    

วัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 แต่ละประเทศในเอเชีย ว่าแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง NCT 127 

ชาวเกาหลีใต้ ชาวจีนและชาวไทย ใช้ทุนประเภทใดในการสร้างกระแสวัฒนธรรม ซึ่งเนื้อหาในบทที่ 4 

จะกล่าวถึงนิยามของค าว่าทุน และการใช้ทุนประเภทต่าง ๆ  ของแฟนคลับในการด าเนินกิจกรรมเพือ่

สร้างความนิยมให้กับศิลปิน 

 

 4.1 นิยามค าว่า “ทุน”  

 ตามแนวคิดของ ปิแอร์ บูร์ดิเออ (1998 อ้างโดย รุ้งนภา , 2557) นักสังคมวิทยา ชาวฝรั่งเศส 

ได้เสนอว่า ทุน มีหลายรูปแบบ ทุนแต่ละรูปแบบมีความสัมพันธ์ระหว่างกันมีลักษณะที่ทั้งสัมผัสได้

และสัมผัสไม่ได้และสามารถเปลี่ยนรูปจากประเภทหนึ่งเป็นอีกประเภทหนึ่งได้ จากนิยามข้างต้นจะ

เห็นได้ว่า ทุน มีขอบเขตที่กว้างขวางบูร์ดิเออร์จึงแบ่งทุนออกเป็น 4 แบบ คือ 

     1 . ทุนเศรษฐกิจ ซึ่งหมายถึง การครอบครองในทางเศรษฐกิจที่ช่วยเพิ่มความสามารถของตัว

แสดงในสังคมขณะ เดียวกันก็สามารถเปลี่ยนรูปเป็นเงินได้อย่างทันที  

      2 .  ทุนวัฒนธรรม มี 3 รูปแบบ คือ 

      2.1  ทุนทางวัฒนธรรมที่ฝังตัวอยู่ในรูปการแสดงออกของร่างกายและจิตใจ  ทุนทาง

วัฒนธรรมรูปแบบนี้มักจะ อาศัยระยะเวลาในการประกอบตัวเป็นรูปร่าง อาทิ บุคลิกภาพ ความรู้ 

ความสามารถทางภาษา ทักษะ รสนิยม  

   2.2  ทุนทางวัฒนธรรมที่ถูกท าให้เป็นวัตถุ ทุนทางวัฒนธรรมรูปแบบนี้มีความเป็นรูปธรรม 

บุคคลสามารถครอบครองได้ เช่น ของใช้ฟุ่มเฟือยหรูหรา บ้านหลังใหญ่ รถยนต์ราคาแพง สินค้าแบ

รนด์เนม ของสะสมที่มีมูลค่า หนังสือ 
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   2.3  ทุนทางวัฒนธรรมเชิงสถาบัน เป็นทุนทางวัฒนธรรมทีย่ึดโยงกับความเป็น สถาบัน เช่น 

การได้เรียนและจบการศึกษาจากโรงเรียนหรือมหาวิทยาลัยที่มีช่ือเสียง การได้ท างานในองค์กรขนาด

ใหญ่   

      3 . ทุนทางสังคม ซึ่งหมายถึง เครือข่ายทางสังคม ที่ประกอบด้วย 

   3.1  ทรัพยากรที่มีความสัมพันธ์กับสมาชิกของกลุ่มและเครือข่ายของสังคม โดยข้ึนอยู่กับ

ขนาดของเครือข่าย การติดต่อสัมพันธ์ที่จะสามารถระดมมาได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

   3.2  การรวมตัวกันของความรู้ความเข้าใจและการยอมรบั ซึ่งเป็นคุณลักษณะเชิงสัญลกัษณ์

และการยอมรับ ซึ่งเป็นคุณลักษณะเชิงสัญลักษณ์และสามารถเปลี่ยนรูปไปเป็นทุนสัญลักษณ์ได้ 

       4 . ทุนทางสัญลักษณ์ ซึ่งหมายถึง การที่ปัจเจกบุคคลอาจรับรู้ถึงสัญลักษณ์ได้จากการสัมผัสรู้

และยอมรับว่ามีอยู่ เช่น อ านาจ สถานภาพ ทุนสัญลักษณ์สามารถได้มาจากการที่ปัจเจกบุคคลมีทุน

เศรษฐกิจเป็นพื้นฐานและหากมีทุนมากพอบุคคลในสังคมก็จะรับรู้และยอมรับสถานะ 

 จากเนื้อหาในบทที่ 3 จะเห็นได้ว่าแฟนคลับวง NCT 127 มีการด าเนินกิจกรรมเพื่อ ท าให้

ศิลปินเป็นที่รู้จักหรือได้รับการยอมรับมากข้ึนทั้งในพื้นที่ออนไลน์และพื้นที่ออฟไลน์ โดยแฟนคลับใน

แต่ละประเทศก็จะมีวิธีการแสดง ออกหรือวิธีในการสนับสนุนศิลปินที่แตกต่างกันออกไปตาม

ความสามารถของตนเอง  

 ดังนั้นจึงเกิดเป็นงานวิจัยในบทที่  4 ที่ต้องการศึกษาถึงทุนประเภทต่าง ๆ ต่อการด าเนิน

กิจกรรมของแฟนคลับ NCT 127 ในแต่ละประเทศ  ทั้งแฟนคลับชาวเกาหลีใต้ แฟนคลับชาวจีน และ

แฟนคลับชาวไทย ว่าแฟนคลับใช้ทุนประเภทใดและทุนประเภทใดที่แฟนคลับใช้มากที่สุดในการ 

ด าเนินกิจกรรมเพื่อสร้างความนิยมให้แก่ศิลปิน 

 

 4.2 ทุนกับการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 แต่ละประเทศในเอเชีย 

 การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับในการสนับสนุนศิลปินเพื่อให้ศิลปนิเป็นที่ยอมรบัหรือเปน็ที่

รู้จักมากข้ึน ที่กล่าวมาในบท 3 จะเห็นได้ว่าแฟนคลับไม่ได้เป็นเพียงผู้บริโภคเท่านั้น แต่ยังมีส่วนใน

การผลิตสินค้าต่าง ๆ หรือมีการจัดท ากิจกรรมร่วมกันในกลุ่มแฟนคลับเพื่อสนับสนุนศิลปิน ซึ่งการ

กระท าดังกล่าวไม่ได้อาศัยเพียงความช่ืนชอบและความรักในศิลปินเท่านั้น แต่แฟนคลับยังต้องมีทุนใน

การด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ซึ่งทุนในที่น้ีไม่ได้หมายถึงทุนทางเศรษฐกิจเพียงเท่าน้ัน แต่ยังมีทุนประเภท
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อื่น ๆ อีกด้วย เช่น ทุนทางสังคม และทุนทางวัฒนธรรม โดยการด าเนินกิจกรรมประเภทใด ๆ  ของ

แฟนคลับชาวเกาหลี ชาวจีน และชาวไทย อาจมีการใช้ทุนที่ต่างต่างกันออกไป 

 

       4.2.1 ทุนของแฟนคลับชาวเกาหลีใต้ 

  การโหวตของแฟนคลับ 

  การโหวตของแฟนคลับ NCT 127 ในรายการเพลงเพื่อให้ศิลปินได้รับรางวัลในงาน

ประกาศรางวัล ที่เกิดข้ึนในเวทีประกาศรางวัลประจ าปีของประเทศเกาหลีใต้ มีเกณฑ์ในการตัดสินที่

มักมีสัดส่วนคะแนนจากการโหวต ของแฟนคลับและยอดขายเพลงหรืออัลบั้มเป็นสว่นประกอบในการ

ตัดสิน ดังนั้นการเข้าถึงสื่อหรือช่องทางการโหวตของเกาหลีที่ครบถ้วนและถูกต้องที่สุดมักเกิดข้ึนจาก

แฟนคลับชาวเกาหลีใต้ นอกจากนี้ยังมีแฟนคลับบางกลุ่มที่ต้องการให้ศิลปินได้รับรางวัลดังกล่าวจึง

พยายามซื้ออัลบั้มให้มากตามความสามารถของตัวเอง ดังนั้นการสนับสนุนศิลปินผา่นกิจกรรมดังกลา่ว

จึงประกอบไปด้วยทุนดังต่อไปนี้ 

  ทุนทางเศรษฐกิจ 

  ในงานประกาศรางวัลของศิลปินบนเวทีต่าง ๆ นอกจากจะมีสัดส่วนคะแนนที่ตัดสิน

จากผลโหวตของกลุ่มแฟนคลับแล้ว ในบางเวทียังมีการตัดสินคะแนนจากยอดขายซิงเกิลและยอดขาย

อัลบั้มของศิลปินอีกด้วย ดังนั้นแฟนคลับบางกลุ่มที่มุ่งหวังให้ศิลปินที่ยอดขายอัลบั้มและยอดขาย     

ซิงเกิลที่ดีจะทุ่มซื้ออัลบั้มเป็นจ านวนมาก ดังนั้นแฟนคลับ NCT 127 กลุ่มดังกล่าวจึงต้องใช้ทุน ทาง

เศรษฐกิจซึ่งหมายถึง เงิน ในการสนับสนุนศิลปินผ่านช่องทางดังกล่าว 

  ทุนทางสังคม  

  เนื่องจากงานประกาศรางวัลของศิลปินในเวทีต่าง  ๆ  มีสัดส่วนคะแนนที่มาจากผล

โหวตของแฟนคลับ ดังนั้นการที่ศิลปินถูกเสนอช่ือเพื่อเข้าชิงรางวัล หน้าที่ของแฟนคลับคือการโหวต

ในการแข่งขันในรายการเพลงเพื่อให้ศิลปินได้รับรางวัล ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวไม่สามารถท าได้โดยแฟน

คลับเพียงไม่กี่คน แต่การทุ่มคะแนนโหวตไปที่ศิลปินเพื่อให้ศิลปินได้รับรางวัลจะต้องมีกลุม่แฟนคลบัที่

มีขนาดใหญ่ ดังนั้นแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลีใต้จึงต้องทุนทางสังคม ซึ่งหมายถึงเครือข่ายแฟน

คลับในการร่วมกันโหวตให้แก่ศิลปินในการประกาศรางวัลเวทีต่าง ๆ  
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  การก่อตั้งบ้านแฟนไซต์และการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ของบ้านแฟนไซต ์

  จากการรวบรวมข้อมูลพบว่าบ้านแฟนไซต์ไม่ได้มีบทบาทเพียงตามศิลปินเพื่อถ่ายรปู

หรือน าข้อมูลของศิลปินมาแจ้งในกลุ่มแฟนคลับที่ช่ืนชอบศิลปินวงเดียวกันเท่านั้น  แต่ยังพบว่าบ้าน

แฟนไซต์มีการด าเนินกิจกรรม  อื่น ๆ เช่น การขายของที่ออกแบบด้วยตัวเอง การจัดนิทรรศการรูป

ถ่ายศิลปินที่ตนเองตามถ่าย จากการด าเนินกิจกรรมที่กล่าวมาข้างต้น แฟนคลับ NCT 127 ต้องใช้ทุน

ประเภทต่าง ๆ ในการสร้างความนิยมได้แก่ศิลปิน ประกอบไปด้วยทุนดังต่อไปนี้  

  ทุนทางเศรษฐกิจ 

  ในการด าเนินกิจกรรมของบ้านแฟนไซต์ ทุนทางเศรษฐกิจซึ่งหมายถึง เงิน มี

ความส าคัญเป็นอย่างมาก เนื่องจากมีค่าใช้จ่ายหลายอย่าง ที่ใช้ในการติดตามศิลปิน ไม่ว่าจะเป็น

ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง  ค่าใช้จ่ายในการซื้ออุปกรณ์การถ่ายรูป และเงินทุนในการท าสินค้าเพื่อขาย

ในกลุ่มแฟนคลับ เงินทุนในการจัดต้ังนิทรรศการภาพถ่าย  

  ทุนทางวัฒนธรรม 

  การท ากิจกรรมต่าง ๆ  ของบ้านแฟนไซต์ ไม่ว่าจะเป็นการติดตามศิลปินเพื่อถ่ายรูป

ภาพ การผลิตสินค้าเพื่อจัดจ าหน่ายให้แก่แฟนคลับคนอื่น ๆ และการจัดงานนิทรรศการรูปภาพ  ล้วน

ต้องใช้ทักษะและความสามารถในด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นทักษะในการถ่ายรูป ทักษะในการ ถ่ายภาพ 

ความสามารถในการออกแบบสินค้าเพื่อจัดจ าหนายจากทักษะที่กล่าวมาข้างต้นนั้นจัดอยู่ในรูปแบบ

ของทุนทางวัฒนธรรม 

  ทุนทางสังคม 

  การก่อตั้งบ้านแฟนไซต์ที่ประสบความส าเร็จ จ าเป็นจะต้องมีผู้ติดตามที่มีความ     

ช่ืนชอบในศิลปินคนเดียวกันและการที่ผู้ที่ติดตามบ้านแฟนไซต์จะซื้อสินค้าหรือไปงานนิทรรศการรูป

ถ่ายของบ้านแฟนไซต์ ก็จะเป็นผู้ที่มี ความช่ืนชอบและถูกจริตในรสนิยมของบ้านแฟนไซต์ ดังนั้นการ 

ด าเนินกิจกรรมของบ้านแฟนไซต์อาจไม่ประสบความส าเร็จเลย หากไม่มีผู้ที่ช่ืนชอบหรือติดตาม

ผลงานตัวเอง ดังนั้นทุนทางสังคม ซึ่งหมายถึง ความสัมพันธ์ของสมาชิกในกลุ่มแฟนคลับ จึงเป็นเรื่อง

ที่ส าคัญขอบการท าบ้านแฟนไซต์ 
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 จากการรวบรวมและวิเคราะหท์ุนกับการสรา้งกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาว

เกาหลีใต้พบว่า แฟนคลับชาวเกาหลีใต้มีการกระแสวัฒนธรรมจากการด าเนินกิจกรรมที่กล่าวมา

ข้างต้น ผ่านการใช้ทุน 3 ประเภท  ได้แก่ ทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทางสังคม โดย

ทุนที่ถูกใช้มากที่สุด ได้แก่ ทุนทางเศรษฐกิจและ ทุนทางสังคม ส่วนทุนที่ถูกใช้มากเป็นอันดับ สุดท้าย 

ได้แก่ ทุนทางวัฒนธรรม ซึ่งทุนทางเศรษฐกิจที่แฟนคลับชาวเกาหลีใต้ใช้ในการสร้างกระแสวัฒนธรรม 

หมายถึง เงิน ที่ใช้ในการด าเนินกิจกรรม ทุนทางสังคม หมายถึง ความสัมพันธ์หรือการมีเครือข่ายทาง

สังคมในกลุ่มแฟนคลับ เพื่อที่จะบรรลุเป้าหมายในการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ  ส่วนทุนทางวัฒนธรรม

หมายถึง ความสามารถหรือทักษะเฉพาะตัวของแฟนคลับ ที่จะใช้ในการด าเนิน กิจกรรมในการ

สนับสนุนศิลปิน ไม่ว่าทักษะในการถ่ายรูปทักษะในการออกแบบสิ่งของต่าง ๆ  

 

       4.2.2 ทุนของแฟนคลับชาวจีน 

  การท าโปรเจคให้กับศิลปินในงานวันเกิด 

  การท าโปรเจคให้แก่ศิลปินในวันเกิดของแฟนคลับจีน จะท าผ่านการท าป้ายโปรโมท

ศิลปินตามสถานที่ต่าง ๆ ที่อาจจะเป็นศูนย์กลางของการเดินทางหรือในพื้นที่ที่มีคนพลุกพล่าน โดยที่

ป้ายโปรโมทเหล่านี้ไม่ได้ถูกติดตั้งข้ึนในประเทศจีนเท่านั้น แต่ยังมีการท าโปรเจคในต่างประเทศอีก

ด้วย ผ่านการเช่าพื้นที่โฆษณาในพื้นที่ต่าง ๆ  เพื่อให้ศิลปินเป็นที่รู้จักจากคนภายนอก ซึ่งการด าเนิน

กิจกรรมดังกล่าวของแฟนคลับชาวจีน จ าเป็นจะต้องใช้ทุน 2 ประเภท คือ 

  ทุนทางเศรษฐกิจ 

  การท าโปรเจคให้แก่ศิลปินของแฟนคลับจีน จะเป็นต้องใช้ทุนทางเศรษฐกิจ ซึ่ง

หมายถึง เงิน ในการ ด าเนินกิจกรรมเนื่องจากมีค่าใช้จ่ายที่ต้องลงทุน เช่น ค่าท ารูป ค่าเช่าพื้นที่

โฆษณา ซึ่งการท าโปรเจคของแฟนคลับจีนข้ึนช่ือในเรื่องความยิ่งใหญ่และอลังการเพราะมีการท า 

โปรเจคในหลายประเทศ จึงท าให้ต้องใช้เงินจ านวนมากในการด าเนิน       

กิจกรรมดังกล่าว  

  ทุนทางสังคม 

  การท าโปรเจคให้แก่ศิลปินในวันเกิดบ้านแฟนคลับจีนจะเป็นผู้ออกค่าใช้จ่ายด้วย

ตนเอง แต่เงินบางส่วนก็ได้มาจากการเงินรับบริจาคจากผู้ติดตาม ดังนั้นทุนทางสังคม ซึ่งหมายถึง
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เครือข่ายของ กลุ่มแฟนคลับจึงเป็นเรื่องที่ส าคัญเพราะถ้าหากมีเครือข่ายแฟนคลับที่มีจ านวนมากและ

พร้อมที่จะสนับสนุนบ้านแฟนคลับหลักก็จะท าให้ได้รับเงินบริจาคมากข้ึน  เพื่อใช้ส าหรับการท า      

โปรเจคให้แก่ศิลปิน  

 

 จากการรวบรวมและวิเคราะหท์ุนกับการสรา้งกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาว

จีนพบว่า แฟนคลับชาวจีนมีการกระแสวัฒนธรรมจากการด าเนินกิจกรรมที่กล่าวมาข้างต้น ผ่านการ

ใช้ทุน 2 ประเภท ได้แก่ ทุนทางเศรษฐกิจและทุนทางสังคม ซึ่งทุนทางเศรษฐกิจของแฟนคลับชาวจีน 

หมายถึง เงิน และทุนทางสังคมของแฟนคลับชาวจีน หมายถึง เครือข่ายสังคมและความสัมพันธ์ใน

กลุ่มแฟนคลับ เนื่องจากวิธีการสนับสนุนศิลปินของแฟนคลับชาวจีนเน้นไปที่เรื่องของการท าโปรเจค

เพื่อ โปรโมทศิลปินตามสถานที่ต่าง ๆ จึงท าให้เงินหรือทุนทางเศรษฐกิจมีความส าคัญเนื่องจากต้องใช้

ค่าใช้จ่ายเป็นจ านวนมากในการด าเนินกิจกรรมดังกล่าว นอกจากนี้ทุนทางสังคมหรือเครือข่าย

ความสัมพันธ์ในกลุ่มแฟนคลับก็ยังเป็นเรื่องส าคัญเพราะในบางกรณีที่แฟนคลับชาวจีนมีการเปิดรับ

บริจาคเพื่อท าโปรเจคโปรโหมดศิลปิน ดังนั้นการมีเครือข่ายสังคมที่มีขนาดใหญ่ท าให้ได้รับเงินบริจาค

มากขึ้นตามไปด้วย 

       

       4.2.3 ทุนของแฟนคลับชาวไทย 

  กิจกรรม Cover dance 

  การ Cover dance เป็นกิจกรรมที่ได้รับความนิยมในกลุ่มแฟนคลับที่มีความช่ืน

ชอบในการเต้น ซึ่งการ Cover dance นั้น ท าให้แฟนคลับรู้สึกถึงการเป็นหนึ่งเดียวกับศิลปิน ผ่าน 

การเลียนแบบท่าเต้นของศิลปินในเพลงต่าง ๆ  ซึ่งอาจจะฟังดูเหมือนง่าย แต่ผู้ที่เต้น Cover dance 

จะต้องมีความพยายามและท าการฝึกฝนเพื่อให้เต้นออกมาได้อย่างสวยงามและคล้ายกับศิลปินมาก

ที่สุด ซึ่งการด าเนินกิจกรรมดังกล่าวของกลุ่มแฟนคลับชาวไทยจะต้องใช้ทุนในการด า เนินการ 

ประกอบไปด้วยทุนทางวัฒนธรรมและทุนทางสังคม 
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  ทุนทางวัฒนธรรม 

  กลุ่มแฟนคลับที่ท าการ Cover dance จ าเป็นต้องมีทุนทางวัฒนธรรมซึ่งหมายถึง

ทักษะความสามารถและความสนใจในด้านการเต้น ที่จ าเป็นต้องใช้เวลาในการฝึกฝน จนท าให้เกิด

ความช านาญ 

  ทุนทางสังคม  

  การรวมตัวกันของกลุ่มแฟนคลับ หรือกลุ่มคนที่ช่ืนชอบการ Cover dance ถือว่า

เป็นทุนทางสังคมของกลุ่มคนดังกล่าว เนื่องจากการเต้นของแฟนคลับ NCT 127 จ าเป็นต้องมีสมาชิก 

ในวงเทียบเท่ากับวง NCT 127 ไม่สามารถเต้นคนเดียวได้ ผู้ที่เต้น Cover dance จึงจ าเป็นต้อง มี

เครือข่ายสังคมในกลุ่มคนที่ช่ืนชอบวง NCT 127 และผู้ที่มีทักษะความสามารถทางด้านการเต้น  

 

  การท าโปรเจคให้แก่ศิลปินในโอกาสพิเศษ 

  การท าโปรเจคของแฟนคลับชาวไทยในช่วงแรก จะเห็นได้ว่าเป็นการรวบรวมเงิน

บริจาคเพื่อน าเงินดังกล่าวไปท าบุญในนามของศิลปินในการด าเนินกิจกรรมดังกล่าวของแฟนคลับชาว

ไทยใช้ทุนในการด าเนินกิจกรรม ประกอบไปด้วยดังต่อไปนี้ 

  ทุนเศรษฐกิจ 

  ถึงแม้ว่าการท าโปรเจคของแฟนคลับชาวไทยจะไม่ยิ่งใหญ่เท่าแฟนคลับชาวจีน แต่ก็

ปฏิเสธไม่ได้ว่าทุนทางเศรษฐกิจ ซึ่งหมายถึงเงิน มีความส าคัญต่อการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ของแฟน

คลับ แฟนคลับไทยใช้เงินในการรวบรวมเงินบริจาคเพื่อไปมอบให้แก่มูลนิธิในนามของศิลปิน 

  ทุนทางวัฒนธรรม 

  การรวบรวมเงินบริจาคเพื่อจะไปท าบุญของกลุ่มแฟนคลับชาวไทย ต้องอาศัยทุน 

ทางวัฒนธรรม ซึ่งหมายถึง ความเช่ือของชาวไทยในเรื่องของการท าบุญในวันเกิด เพราะนอกจากจะ

เป็นการรวบรวมเงินบริจาคเพื่อท าบญุรว่มกันในกลุ่มแฟนคลับแลว้ ยังเป็นการอวยพรและท าให้ศิลปนิ

ได้บุญตามความเช่ือของไทยอีกด้วย 
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  การเกิดบ้านแปลภาษา 

  การท าบ้านแปลภาษาเพื่อถ่ายทอดข้อมูลจากภาษาเกาหลีเป็นภาษาไทยมี

ความส าคัญเป็นอย่าง มากต่อแฟนคลับที่ไม่มีความรู้ทางด้านภาษาเกาหลี  ท าให้แฟนคลับกลุ่ม

ดังกล่าวได้รับสารจากศิลปินโดยมีปัญหาในเรื่องของความแตกต่างทางภาษาน้อยลง ซึ่งกลุ่มแฟนคลับ

ที่เปิดบ้านแปลภาษาจ าเป็นต้องใช้ทุนในการด าเนินกิจกรรม ซึ่งทุนที่แฟนคลับชาวไทยใช้ในการ

ด าเนินกิจกรรม ดังกล่าว ซึ่งทุนดังกล่าวหมายถึงทุนทางวัฒนธรรม 

  ทุนทางวัฒนธรรม 

  ในการเปิดบ้านแปลภาษาของแฟนคลับชาวไทย แฟนคลับกลุ่มดังกล่าวจ าเป็นต้อง

ใช้ทุนทางวัฒนธรรมเป็นส่วนส าคัญในการด าเนินกิจกรรมดังกลา่ว ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมในที่นี้หมายถึง 

ความรู้ทางภาษาเกาหลี เนื่องจากจ าเป็นต้องใช้ในการแปลข้อความหรือค าพูดของศิลปินมาเป็น

ภาษาไทย ดังนั้นทักษะความรู้ทางภาษาเกาหลีจึงเป็นทุนทางวัฒนธรรมทีส่ าคัญในการด าเนินกิจกรรม 

ดังกล่าวของแฟนคลับไทย 

 

  การขายสินค้าแฟนอาร์ตและการจัดงานนิทรรศการแฟนอาร์ต 

  การขายสินค้าแฟนอาร์ตและการจัดนิทรรศการแฟนอาร์ตของกลุ่มแฟนคลับ NCT 

127 ชาวไทย เกิดข้ึนจากความช่ืนชอบของแฟนคลับที่มีต่อศิลปินและความช่ืนชอบหรือความสามารถ 

ในการการวาดภาพ ดังนั้นในการขายสินค้าแฟนอาร์ตในสื่อสังคมออนไลน์จนน าไปสู่การเกิด

นิทรรศการแฟนอาร์ตจึงแสดงให้เห็นถึงความนิยมของแฟนคลับชาวไทยต่อสินค้าดังกล่าว  ในการ

ด าเนินกิจกรรมการขายสินค้าและการจัดนิทรรศการแฟนอาร์ตกลุ่มแฟนคลับชาวไทย ต้องใช้ทุนใน

การด าเนินกิจกรรม ซึ่งประกอบไปด้วยทุนดังต่อไปนี้ 

  ทุนทางวัฒนธรรม 

  ในการขายสินค้าแฟนอาร์ตและการจัดงานนิทรรศการแฟนอาร์ตแฟนคลับ  NCT 

127 ชาวไทย จ าเป็นต้องใช้ทุนทางวัฒนธรรมในการด าเนินกิจกรรมดังกล่าว ซึ่งหมายถึงทักษะ

ความสามารถ ทางด้านการวาดรูปและการออกแบบสนิค้าต่าง ๆ  ที่ต้องใช้การฝึกฝนและความช่ืนชอบ

ของผู้ที่ท ากิจกรรมดังกล่าว 
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  ทุนทางสังคม 

  การขายสินค้าแฟนอาร์ตของกลุ่มแฟนคลับชาวไทย เกิดข้ึนจากผู้ที่ช่ืนชอบศิลปิน 

ประกอบกับการมีความสามารถทางด้านการวาดรูปหรือการออกแบบ โดยจะแสดงผลงานผ่านทาง 

บัญชีทางทวิตเตอร์หรือช่องทางอื่น ๆ ซึ่งการที่แฟนคลับจะขายสินค้าได้หรือได้รับความนิยมในกลุ่ม

แฟนคลับจ าเป็นต้องมีผู้ติดตามที่ช่ืนชอบผลงานของตัวเอง ซึ่งหมายถึงทุนทางสังคม ถ้ามากมีคนที่ช่ืน

ชอบหรือสนใจผลงานแล้วก็อาจจะมีโอกาสในการแสดงผลงานในงานนิทรรศการ 

  การแจกของในวันส าคัญท่ีมีความเกี่ยวข้องกับศิลปิน 

  การแจกของในวันส าคัญที่มีความเกี่ยวข้องศิลปิน  หรือที่แฟนคลับเรียกกันว่า         

Give away เป็นการแจกของต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นเงิน สินค้าแฟนอาร์ต หรือสิ่งของต่าง ๆ เพื่อ

แสดงออกถึงความยินดีหรือการเฉลิมฉลองกันในกลุ่มแฟนคลับ โดยแฟนคลับ NCT 127 ชาวไทย จะ

นัดหมาย กันในสื่อสังคมออนไลน ์และจะแจกสินค้าน้ันผ่านการสง่ไปรษณีย์หรือการบอกจดุแจกสนิค้า

นั้น ๆ ตามสถานที่ต่าง ๆ  ซึ่งการท ากิจกรรมดังกล่าวของแฟนคลับชาวไทย จ าเป็นต้องใช้ทุนในการ

ด าเนิน กิจกรรมซึ่งประกอบไปด้วยทุนดังต่อไปนี ้ 

  ทุนทางเศรษฐกิจ 

  การแจกของในวันที่มีความส าคัญในกลุ่มแฟนคลับเป็นการท าเพื่อให้แฟนคลับมี      

ปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน ได้พูดคุยได้พบเจอกัน โดยคนที่เป็นผู้แจกของจะของสิ่งต่าง ๆ มาแจกตาม

ความพอใจของตนเอง โดยการท ากิจกรรมดังกล่าวแฟนคลับชาวไทยต้องในทุนทางเศรษฐกิจ ซึ่ง

หมายถึงเงิน ในการด าเนินกิจกรรม ผ่านการลงทุนจัดท าสินค้าดังกล่าว 

  ทุนทางสังคม 

  ในการแจกของนอกจากจะต้องใช้ทุนเศรษฐกิจหรือเงินในการด าเนินกิจกรรมแล้ว 

แฟนคลับยังต้องใช้ทุนทางสังคม ซึ่งหมายถึง ความสัมพันธ์หรือเครือข่ายในกลุ่มแฟนคลับ เพื่อแจก

ของหรือแลกของระหว่างกัน หากแฟนคลับไม่ได้มีปฏิสัมพันธ์กับแฟนคลับคนอื่น ๆ ก็อาจจะไม่ได้รับ

ความสนใจในการด าเนินกิจกรรม 
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 จากการรวบรวมและวิเคราะหท์ุนกับการสรา้งกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 ชาว

ไทยพบว่า แฟนคลับชาวไทยมีการกระแสวัฒนธรรมจากการด าเนินกิจกรรมที่กล่าวมาข้างต้น ผ่าน

การใช้ทุน 3 ประเภท ได้แก่ ทุน ทางเศรษฐกิจ ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทางสังคม โดยทุนที่ถูกใช้

มากที่สุด ได้แก ่ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม และทุนทางเศรษฐกิจตามล าดับ ทุนทางวัฒนธรรมที่

แฟนคลับชาวไทยใช้ในการสร้างกระแสวัฒนธรรม หมายถึง ทักษะความ สามารถในด้านต่าง ๆ ไม่ว่า

จะเป็นทักษะทางด้านการเต้น ความสามารถทางด้านภาษาเกาหลี และความสามารถในการวาดรูป 

เพื่อใช้ความสามารถดังกล่าวในการด าเนินกิจกรรมเพื่อสนับสนุนศิลปินหรือแสดงเพื่อแสดงความช่ืน

ชอบของตนเอง ทุนทางสังคมของแฟนคลับชาวไทย หมายถึง ความสัมพันธ์และเครือข่ายทางสังคมใน

การด าเนิน กิจกรรมต่าง ๆ  เนื่องจากในบางกิจกรรมต้องอาศัยการยอมรับและการเป็นที่รู้จักในกลุ่ม

แฟนคลับ จึงจะสามารถบรรลุเป้าหมายในการด าเนินกิจกรรมได้ ส่วนทุนทางเศรษฐกิจ หมายถึง เงิน 

เพื่อใช้ลงทุนในการท ากิจกรรมต่าง ๆ 

 จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่าการท ากิจกรรมของแฟนคลับไม่ได้เกิดข้ึนจากความช่ืนชอบ

ที่มีต่อศิลปินเท่านั้น แต่แฟนคลับยังต้องลงทุนในการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อสนับสนุนหรือสร้าง

ความนิยมให้กับศิลปิน โดยทุนของ แฟนคลับไม่ได้หมายถึงทุนทางเศรษฐกิจเพียงเท่านั้น แต่ยัง 

ประกอบไปด้วยทุนชนิดอื่น ๆ คือ ทุนทางวัฒนธรรมซึ่งหมายถึงทักษะความสามารถในด้านต่าง ๆ 

และทุนทางสังคม ที่หมายถึง ความสัมพันธ์หรือเครือข่ายสังคมในกลุ่มแฟนคลับ ในการท ากิจกรรม 

ร่วมกัน โดยแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลี ชาวจีน และชาวไทย มีการใช้ทุนมีทั้งเหมือนกันและ  

แตกต่างกัน โดยมีทุน 3 ประเภท ที่แฟนคลับ NCT 127 ใช้ในการสร้างกระแสวัฒนธรรม ได้แก่ ทุน

ทางสังคม ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทางเศรษฐกิจ ซึ่งทุนทางสังคมของแฟนคลับ NCT 127 หมายถึง 

เครือข่ายและความสัมพันธ์ในกลุ่มแฟนคลับ ทุนทางวัฒนธรรม หมายถึง ทักษะความสามารถของ

แฟนคลับในด้านต่าง ๆ ที่แฟนคลับใช้ในการด าเนินกิจกรรม ไม่ว่าจะเป็นความสามารถทางด้านภาษา 

การเต้น การถ่ายรูป ส่วนทุนทางเศรษฐกิจ หมายถึง เงิน ที่แฟนคลับต้องใช้เป็นทุนในการด าเนิน 

กิจกรรมต่าง ๆ  

 แฟนคลับจึงไม่ใช่ผู้ที่ช่ืนชอบศิลปินเท่านั้น เพราะนอกจากแฟนคลับจะมีส่วนในการสร้าง 

กระแสความนิยมให้กับศิลปินแล้ว การด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ  ของแฟนคลับ ล้วนมีส่วนท าให้ศิลปิน

เป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับมากข้ึน ซึ่งการด าเนินกิจกรรมใด ๆ  ของแฟนคลับ ไม่ได้อาศัยเพียง
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ความช่ืนชอบเท่านั้น แต่แฟนคลับยังต้องใช้ทุนในการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ซึ่งทุนที่แฟนคลับใช้ ไม่ได้

จ ากัดอยู่เพียงแค่ทุนทางเศรษฐกิจที่หมายถึงเงินเท่านั้น แต่ยังมีการใช้ทุนประเภทอื่น ๆ  ไม่ว่าจะเป็น

ทุนทางสังคมที่หมายถึง เครือข่ายหรือความสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับในกลุ่ม และทุนทางวัฒนธรรมที่

หมายถึง ทักษะความสามารถของแฟนคลับในด้านต่าง ๆ  

 ดังนั้นแฟนคลับจึงไม่ใช่เพียงแต่ผู้บริโภคเท่านั้น แต่ยังมีอ านาจในการสร้างความนิยมให้กับ

ศิลปินผ่านการ ด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ โดยมีการใช้ทุนทั้ง 3 ประเภทในการด าเนินกิจกรรมที่ได้กล่าว

มาแล้วข้างต้น  

 

4.4 สรุปท้ายบท 

 จากเนื้อหาในบทนี้ที่น าเสนอการใช้ทุนประเภทต่าง ๆ ของแฟนคลับ NCT 127 ชาวเกาหลี 

ชาวจีน ชาวไทย แสดงให้เห็นว่าแฟนคลับไม่ได้เป็นเพียงผู้บริโภคเท่านั้นแต่ยังมีส่วนในการสร้าง

กระแสความนิยมให้กับศิลปินผ่านการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ  ซึ่งในการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับ

ไม่ได้อาศัยเพียงความช่ืนชอบที่มีให้กับศิลปินเท่านั้น แต่ยังจ าเป็นต้องใช้ทุนประเภทต่าง ๆ ไม่ว่าจะ

เป็นทุนทางเศรษฐกิจ    ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม ซึ่งในทุนแต่ละประเภท ก็มีความหมายหรือ

หน้าที่ที่แตกต่างกันออกไป ได้แก่ ทุนทางสังคม ซึ่งหมายถึง เครือข่ายและความสัมพันธ์ในกลุ่มแฟน

คลับ ทุนทางเศรษฐกิจ ซึ่งหมายถึง เงิน และทุนทางวัฒนธรรม ซึ่งหมายถึง ทักษะ ความรู้  

ความสามารถของแฟนคลับในการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ  

 การใช้ทุนในการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับ NCT 127 ทุนที่แฟนคลับใช้มากที่สุด ได้แก่ 

ทุนทางสังคม เนื่องจากการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับจ าเป็นต้องอาศัยความสัมพันธ์ในกลุ่มแฟน

คลับไม่สามารถท าเพียงคนเดียวได้ ส่วนทุนล าดับต่อมาได้แก่ทุนทางเศรษฐกิจและทุนทางวัฒนธรรม 

เนื่องจากเงินเป็นสิ่งที่ขับเคลื่อนการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับ และทักษะความสามารถของแฟน

คลับก็มีส่วนท าให้ศิลปินเป็นที่รู้จักมากข้ึน  

 การด าเนินกิจกรรมของบ้านแฟนไซต์ชาวเกาหลีใต้  ที่รวมไปถึงการขายสินค้า การจัด

นิทรรศการรูปถ่าย มีการใช้ทุน ที่หลากหลายที่สุด ที่ใช้ทุนทั้ง 3 ประเภทในการด าเนินกิจกรรมผ่าน

ทุนทางเศรษฐกิจคืออุปกรณ์ที่ใช้ในการถ่ายรูป เงินทุนที่ใช้ในการติดตามศิลปิน ทุนทางวัฒนธรรมคือ

ทักษะในการถ่ายรูป แต่งรูป และทุนทางสังคมคือเครือข่ายแฟนคลับที่คอยให้การ สนับสนุนบ้านแฟน
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ไซต ์ส่วนแฟนคลับจีนที่ท าป้ายโปรโมทใช้ทุนทางเศรษฐกิจคือเงินในการเช่าพื้นที่และทุนทางสังคมคือ

ความสัมพันธ์ในกลุ่มแฟนคลับเพื่อรวบรวมเงินบริจาคในการด าเนินกิจกรรม และแฟนคลับไทยที่ใช้

ทุนทางวัฒนธรรมในการด าเนินกิจกรรมมากที่สุด เนื่องจากการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับไทยต้อง

ใช้ทักษะความสามารถประเภทต่าง ๆ  เพื่อสนับสนุนศิลปิน ดังจะเห็นได้จากตารางที่ 4.1 ที่แสดงให้

เห็นถึงทุนในการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับ 

ประเทศ กิจกรรม 

ทุน 

ทุนทาง
เศรษฐกิจ 

ทุนทาง
วัฒนธรรม 

ทุนทางสังคม 

เกาหลีใต้ 

การโหวตให้ศิลปิน ✓  ✓ 

การท าบ้านแฟนไซต์และ
กิจกรรมอ่ืน ๆ  

✓ ✓ ✓ 

จีน การท าป้ายโปรโมทศิลปิน ✓  ✓ 

ไทย 

การท าโปรเจควันเกิด  ✓ ✓ 

การ Cover Dance ✓ ✓  

การท าบ้านแปลภาษา  ✓  

การขายสินค้าแฟนอาร์ต  ✓ ✓ 

การแจกของในกลุ่มแฟนคลับ ✓  ✓ 

นิทรรศการแฟนอาร์ต  ✓ ✓ 

ตารางที่ 4.1 แสดงการใช้ทุนในการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับ 

ที่มา จากการส ารวจวันที่ 16 มีนาคม 2562 
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บทท่ี 5  

สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง “บทบาทแฟนคลับวง NCT 127 ต่อการสร้างกระแสวัฒนธรรม” โดยมี

วัตถุประสงค์ 2 ประการคือ 1. เพื่อศึกษาการสร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับวง NCT 127 ใน

เอเชีย 2. เพื่อศึกษาทุนกับการ สร้างกระแสวัฒนธรรมของแฟนคลับ NCT 127 แต่ละประเทศใน

เอเชีย  

 ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลและกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับแฟนคลับวง NCT 127 ผ่าน Twitter, 

Facebook, pantip.com และบทความต่าง ๆ  หลังจากนั้นจึงได้น า ข้อมูลทั้งหมดมาเรียบเรียง และ 

วิเคราะห์ตามแนวคิดที่ใช้ในการศึกษา โดยสามารถสรุปผลการศึกษาได้ดังนี้ 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาบทบาทของแฟนคลับวง NCT 127 ต่อการสร้าง 

กระแสนิยมของแฟนคลับ ชาวเกาหลีใต้ ชาวจีน และชาวไทย ว่าแฟนคลับ NCT 127 มีการสร้าง

กระแสวัฒนธรรมอย่างไร เพื่อแสดงให้เห็นถึงการในทุนประเภทต่าง ๆ ของแฟนคลับในการสนับสนุน

ศิลปินผ่านการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ 

 จากการศึกษาบทบาทของแฟนคลับวง NCT 127 ผู้วิจัยพบว่าแฟนคลับวง NCT 127 มีส่วน

ในการสร้างกระแสความนิยมให้กบัศิลปินผ่านการด าเนินกิจกรรมในรปูแบบต่าง ๆ ทั้งในพื้นที่

ออนไลน์และพื้นที่ออฟไลน์ ซึ่งแฟนคลับในประเทศเกาหลี ประเทศจีน ประเทศไทย ก็มีวิธีการด าเนิน

กิจกรรมที่แตกต่างกันออกไปโดยการด าเนินกิจกรรม นั้น ๆ มีลักษณะตรงกบัวัฒนธรรมกระแสนิยม 

ดังต่อไปนี ้

 1. การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลบัชาวเกาหล ีมีวัฒนธรรมในเรื่องของการโหวตและการ

ท าบ้านแฟนไซต์กจ็ะใหก้ารสนับสนุนผ่านการด าเนินกิจกรรมดังกล่าวผ่านพื้นที่ออนไลน์ในระยะเวลา

แรกผ่านการท าบ้านแฟนไซต์ และเมื่อเข้าสู่ช่วงที่ 2 การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลบัก็น ามาสู่การมี

ปฏิสัมพันธ์กันในพื้นที่ออฟไลน์คือการจัดนิทรรศการรปูถ่าย ซึ่งแฟนคลับชาวเกาหลีไดเ้ปรียบแทน

คลับกลุ่มอื่นในเรื่องของภาษาและเช้ือชาติเพราะมีความใกล้ชิดกับศิลปินได้มากกว่าแฟนคลับกลุ่มอื่น ๆ  
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 2. การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับชาวจีน มีวัฒนธรรมในเรื่องของการบริจาคเพื่อท าโปร

เจคให้กับศิลปินก็เริ่มต้นข้ึนจากการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับในพื้นที่ออนไลน์คือการท าบ้านบาร์

เพื่อแจ้งข้อมูลข่าวสารหรือเป็นสือ่กลางให้กบัแฟนคลับและแฟนคลับ ซึ่งกิจกรรมของแฟนคลับชาวจนี

นั้นส่งผลให้เกิดกิจกรรมที่สร้างความช่ืนชอบและความนิยมให้กับศิลปินในพื้นที่ออฟไลน์คือการท า

ป้ายโฆษณาคิลปินให้กลุ่มคนที่ไม่ได้รู้จักศิลปินในเวลาถัดมา  

 3. การด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับชาวไทย มีวัฒนธรรมลอกเลียนแบบจะให้การสนับสนนุ

ผ่านการคัดลอกไม่ว่าจะเป็นการ Cover Dance การวาดรูปแฟนอาร์ต นอกจากนี้ยังมี   วัฒนธรรม

การแจกของในกล่ีมแฟนคลับและการเปิดบ้านแปลภาษาที่แสดงให้เห็นถึงการสนับสนุน ศิลปินผ่าน

การด าเนินกิจกรรมที่หลากหลายรูปแบบ โดยกิจกรรมที่เกิดข้ึนของแฟนคลับชาวไทยจะเกิดข้ึนใน

พื้นที่ออนไลน์เป็นหลัก และจะน าไปสู่การเกิดกิจกรรมในพื้นที่ออฟไลน์ เช่น งานนิทรรศการแฟน

อาร์ต การแจกของระหว่างแฟนคลับกับแฟนคลับในวันส าคัญต่าง ๆ  

 จะเห็นได้ว่าแฟนคลับ NCT 127 ในแต่ละพื้นที่ มีลักษณะการด าเนินกิจกรรมที่แตกต่างกัน 

ในขณะเดียวกันในการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ของกลุ่มแฟนคลับก็ไม่ได้อาศัยเพียงความช่ืนชอบที่มีต่อ

ศิลปินเท่านั้น แต่แฟนคลับยังต้องใช้ทักษะ ความสามารถ ความสัมพันธ์ในสังคม หรือเงิน เพื่อใช้ใน

การด าเนินกิจกรรม แสดง ให้เห็นว่าการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับนั้น มีการใช้ทุนประเภทต่าง ๆ  

เพื่อสนับสนุนศิลปิน 

 โดยทุนที่แฟนคลับใช้ไม่ได้หมายถึงทุนทางเศรษฐกิจหรือเงินเท่านั้น แต่ยังใช้ทุนทางสังคม

และทุนทางวัฒนธรรมในการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ซึ่งทุนทางสังคม หมายถึง ความสัมพันธ์หรือ

เครือข่ายสังคมในกลุ่มแฟนคลับ และทุนทางวัฒนธรรม หมายถึง ทักษะความสามารถในด้านต่าง ๆ 

ไม่ว่าจะเป็นทักษะในการถ่ายรูป ทักษะในด้านศิลปะ ทักษะในด้านการเต้น หรือทักษะในด้านอื่น ๆ  

 จากการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับ NCT 127 ในแต่ละประเทศที่มีบทบาทต่างกัน ท าให้

การใช้ทุนเพื่อด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ แตกต่างกันออกไปด้วย ซึ่งแฟนคลับทั้ง 3 ประเทศมีการใช้   ทุน

ทางเศรษฐกิจ ทุนทางสังคม และทุนทางวัฒนธรรมมาใช้ในการด าเนินกิจกรรมซึ่งทุนทั้งสามประเภท

นั้นมีความส าคัญที่แตกต่างกันออกไปดังต่อไปนี้ 

 1. ทุนทางสังคม หมายถึง เครือข่ายและความสัมพันธ์ในกลุ่มแฟนคลับซึ่งถือว่ามีความส าคัญ

เป็นอย่างมาก เนื่องจากการด าเนินกิจกรรมใด ๆ เพื่อให้บรรลุเป้าหมายนั้นแฟนคลับไม่สามารถท าให้
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ส าเร็จได้หากไม่ได้รับความช่วยเหลือและความร่วมมือจากกลุ่มแฟนคลับด้วยกันเอง เช่น การโหวต

ให้กับศิลปินในเวทีต่าง ๆ ของแฟนคลับเกาหลีที่ต้องอาศัยความร่วมมือจากกลุ่มแฟนคลับถึงจะท าให้

ศิลปินได้รับรางวัลการท าบ้านบาร์และการท าโปรเจคของแฟนคลับเกาหลี  ที่ต้องใช้เครือข่ายสังคม

ของแฟนคลับในการด าเนินกิจกรรม 

 2. ทุนทางวัฒนธรรม  หมายถึง ทักษะความสามารถที่ผ่าน การศึกษาหรือการฝึกฝนของ

แฟนคลับ ไม่ว่าจะเป็นทักษะทางด้านการถ่ายรูป ทักษะในการเต้น ทักษะทางด้านภาษาเกาหลี 

ความสามารถทางด้านศิลปะ ที่แฟนคลับใช้เพื่อด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ในการสนับสนุนศิลปินให้วง 

NCT 127 เป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับมากขึ้น เช่น การท าบ้านแฟนไซต์ของแฟนคลับชาวเกาหลทีี่

ต้องใช้ทักษะในการถ่ายรูปเพื่อด าเนินกิจกรรม การท าบ้านแปลภาษของแฟนคลับชาวไทยที่ต้องใช้

ทักษะทางด้านภาษาเกาหลีเพื่อแปลข้อมูลหรือข่าวสารของศิลปินที่เป็นภาษาเกาหลีมมาเป็น

ภาษาไทย เพื่อให้กลุ่มแฟนคลับ NCT 127 ชาวไทยที่ไม่มีความรู้ทางด้าน ภาษาเกาหลีได้รับข้อมูล

ข่าวสาร  

 3. ทุนทางเศรษฐกิจ หมายถึง เงินในการด าเนินกิจกรรม ในการสนับสนุนศิลปินของแฟน

คลับชาวเกาหลี ชาวจีน และชาวไทย ผ่านการท าสิ่งต่าง ๆ  ล้วนใช้ทุน ทางเศรษฐกิจเพื่อขับเคลื่อน 

กิจกรรม เช่น การท าบ้านแฟนไซต์ของแฟนคลับชาวเกาหลีที่ต้องใช้เงินเพื่อเป็นค่าใช้จ่ายในการตาม

ศิลปิน เช่น กล้องถ่ายรูปหรืออุปกรณ์อื่น ๆ การท าโปรเจคเพื่อโฆษณาศิลปินของแฟนคลับชาวจีน ที่

ต้องใช้เงินทุนเป็นจ านวนมากในการด าเนินกิจกรรมเพื่อโปรโมทศิลปินในประเทศต่าง ๆ  

 แฟนคลับจึงไม่ได้เป็นเพียงผู้บริโภคที่มแีต่ความช่ืนชอบศิลปินเทา่น้ัน แต่แฟนคลับยังมีอ านาจ

ในการสร้าง กระแสความนิยมให้กับศิลปินผ่านการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ   ผ่านการแสดง ออกทั้งใน

พื้นที่ออนไลน์และพื้นที่ออฟไลน์ โดยกิจกรรมที่เกิดข้ึนในพื้นที่ออนไลน์จะน าไปสู่การเกิด  กิจกรรมใน

พื้นที่ออฟไลน์ และการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับในแต่ละพื้นที่ก็มีความแตกต่างกันจากการมี       

วัฒธรรมหรือทักษะความสามารถที่แตกต่างกันออกไป ท าให้บทบาทหน้าที่ของแฟนคลับในแต่ละ

พื้นที่มีความส าคัญคนละด้าน นอกจากนี้รูปแบบของกิจกรรมก็มีการเปลี่ยนแปลงตามช่วงเวลาและ

กระแสความนิยมหลักของสังคม 

 จะเห็นได้ว่าการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับไม่ได้อาศัยเพียงความช่ืนชอบเท่านั้น แต่แฟน

คลับยังต้องใช้ทุนประเภทต่าง ๆ ในการด าเนินกิจกรรม ซึ่งทุนประเภทต่าง ๆ ก็มีความส าคัญที่ 
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แตกต่างกันออกไป โดยทุนที่แฟนคลับ NCT 127 ใช้เพื่อสนับสนุนศิลปินมากที่สุดได้แก่ทุนทางสังคม 

ส่วนทุนทางวัฒนธรรมและทุนทางเศรษฐกิจเป็นทุนที่แฟนคลับใช้เพื่อด าเนินกิจกรรมในล าดับถัดมา 

ซึ่งแสดงให้เห็นว่าแฟนคลับไม่ได้เป็นเพียงผู้บริโภคหรือกลุ่มคนที่ไร้สติที่มแีต่ความคลั่งไคล้ในตัวศิลปิน

เท่าน้ัน แต่แฟนคลับยังมีบทบาทที่จะช่วยผลักดันศิลปินให้เป็นศิลปินที่ได้รับความนิยมและได้รับการ

ยอมรับมากขึ้น 

 

5.2 อภิปรายผลการวิจัย 

 จากการศึกษาบทบาทของแฟนคลับวง NCT 127  ต่อการสร้างกระแสวัฒนธรรม พบว่าการ

ด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับมีการเปลี่ยนแปลงตามบริบทของสังคม และสะท้อนให้เห็นถึงอ านาจ

และความส าคัญของแฟนคลับที่มีต่ออุตสาหกรรมดนตรีของเกาหลีใต้ เนื่องจากแฟนคลับเป็นกลุ่มคน

ที่มีความส าคัญในการสนับสนุนศิลปินผ่านการ ด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ  โดยมีการปลูกฝังความผูกพัน

และความความกตัญญูระหว่างศิลปินและแฟนคลับได้อย่างเหนียวแน่น ผ่านการท างานอย่างทุ่มเท

เพื่อพัฒนาความความสามารถของศิลปินเพื่อตอบแทนความรักของแฟนคลับ  ในขณะเดียวกันแฟน

คลับก็มีความภักดีต่อศิลปินผ่านการสนับสนุนศิลปินโดยการท ากิจกรรมต่าง ๆ  

 นอกจากนี้ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีสื่อสารยังมีความส าคัญต่ออุตสาหกรรมดนตรีเกาหลี

ใต้และกลุ่ม แฟนคลับเนื่องจากอุตสาหกรรมดนตรีเกาหลีอาศัยความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีในการ

เผยแพร่วัฒนธรรม และกลุ่มแฟนคลับก็ใช้ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีเพื่อติดต่อสื่อสารกัน โดยแฟน

คลับใช้สื่อสังคมในพื้นที่ออนไลน์ยังเป็นพื้นที่หลักในการด าเนินกิจกรรมเพื่อเป็นการยืนยันตัวตนที่

แสดงถึงความช่ืนชอบ ซึ่งถือว่าเป็นการเกิดวัฒนธรรมในพื้นที่ใหม่ อีกทั้งแฟนคลับไม่ได้ใช้สื่อสังคม

ออนไลน์เพียงเพื่อสนับสนุนศิลปินเท่านั้น แต่แฟนคลับยังมีอาชีพจากการขายสินค้าที่เกี่ยวกับศิลปิน

ทางช่องทางออนไลน์ ซึ่งเป็นการสร้างสินค้าใหม่ที่เกิดข้ึนจากอุตสาหกรรมดนตรีเกาหลีใต้ ท าให้แฟน

คลับมีอาชีพจนน าไปสู่การเกิดเศรษฐกิจและรายได้ในกลุ่มแฟนคลับ  

 การเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีจึงไม่ได้มีเพียงด้านลบอย่างที่คนภายนอกเข้าใจ แต่แฟนคลับ

ยังมีการสร้าง สรรค์สิ่งใหม่ ๆ ท าให้เกิดอาชีพผ่านการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อสนับสนุนศิลปิน จน

เกิดเป็นวัฒนธรรมกระแสนิยมและการเป็นแฟนคลับยังเป็นพื้นที่ที่แสดงความช่ืนชอบของคนรุ่นใหม่  

ซึ่งสามารถแสดงความช่ืนชอบได้อย่างอิสระในขอบเขตของการเป็นแฟนคลับ นอกจากนี้การสร้าง
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ความสัมพันธ์ระหว่างศิลปินเกาหลทีี่เหนียวแน่นของอุตสาหกรรม ดนตรีเกาหลีใต้ที่ท าให้    วัฒนธรรม

เกาหลีได้รับความนิยมเป็นทั่วโลก ยังเป็นแบบอย่างที่น่าสนใจหากอุตสาหกรรมดนตรีของไทยต้องการ

ขยายฐานแฟนคลับให้เป็นที่นิยมในระดับสากล 

  

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 จากการศึกษาเรื่อง “บทบาทของแฟนคลับวง NCT 127 ต่อการสร้างกระแสวัฒนธรรม” มี     

ข้อเสนอแนะที่มีประเด็นเกี่ยวกับวิธีในการศึกษาและความส าคัญของแฟนคลับในมุมมองของ            

อุตสาหกรรมดนตรีเกาหลีดังต่อไปนี้ 

 5.2.1 จากการศึกษางานวิจัย ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลการด าเนินกิจกรรมของแฟน

คลับ NCT 127 ชาวเกาหลี ชาวจีน ชาวไทย เพียงแค่บางส่วนเท่านั้น ซึ่งเป็นเพียงส่วนเล็ก ๆ  ส่วนหนึ่ง

จากการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับทั้งหมด หากผู้ที่สนใจศึกษาต่อจะน าข้อมูลในงาน วิจัยช้ินนี้มา

เป็นข้อมูลเพื่อต่อยอดการศึกษาการด าเนินกิจกรรมของแฟนคลับ ควรรวบรวมการด าเนินกิจกรรม 

ของแฟนคลับในด้านอื่น ๆ  ที่มีความหลากหลายมากข้ึน เพื่อแสดงให้เห็นถึงบทบาทของแฟนคลับใน

การด าเนินกิจกรรมที่มีความชัดเจนมากข้ึน  

 5.2.1 จากการศึกษางานวิจัยผู้วิจัยพบว่ามุมมองด้านลบที่สังคมและคนภายนอกมีต่อแฟน

คลับเกาหลีนั้นอาจไม่ได้เป็นความจริงทั้งหมด ในงานวิจัยช้ินนี้แสดงให้เห็นว่าแฟนคลับศิลปินเกาหลี 

ไม่ได้เป็นเพียงผู้บริโภคที่มีเพียงความคลั่งไคล้ในตัวศิลปินเท่านั้น แต่แฟนคลับยังมีความส าคัญต่อ

อุตสาหกรรมบันเทิงเกาหลีเนื่องจากการสนับสนุนจากแฟนคลับเป็นปัจจัยที่หลักในความส าเร็จของ

ศิลปินเพราะแฟนคลับมีส่วนในการสร้างกระแสวัฒนธรรมเพื่อท าให้ศิลปินได้รับการยอมรับและเป็นที่

นิยมมากข้ึนผ่านการด าเนินกิจกรรมเพื่อสนับสนุนศิลปินในรูปแบบต่าง ๆ ผู้วิจัยจึงต้องการน าเสนอ

มุมมองด้านที่ดีงามของการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีผ่านงานวิจัยช้ินน้ี 
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