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บทคัดย่อ 

 บทความวิจัยเรื่องเส้นทางการเป็น ศิลปิน K-Pop ของเยาวชนไทยในช่วงทศวรรษ 2000 มี

วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาศึกษาปัจจัยท่ีทำให้วัฒนธรรม K-Pop เป็นท่ีนิยมในประเทศไทยและศึกษาเส้นทางของ

การเป็นศิลปิน K-Pop ของเยาวชนไทย 

 ผลการศึกษาพบว่ากระแสเพลง K-Pop เข้ามาเป็นท่ีรู้จักประเทศไทยเมื่อค.ศ. 2006 เริ่มจากบริษัท 

GMM GRAMMY นำกลุ่มนักร้องเกาหลีใต้มาจัดการแสดงคอนเสิร์ตในประเทศไทย และได้กระแสตอบรับ ท่ีดี

จากแฟนคลับท่ีเป็นกลุ่มวัยรุ่น จนนำไปสู่การทำธุรกิจร่วมกันระหว่างบริษัทค่ายเพลงของเกาหลีและผู้นำเข้า

ศิลปินในประเทศไทย วัฒนธรรม K-Pop เป็นท่ีนิยมในประเทศไทยนั้นเกิดมาจากหลายปัจจัย ไม่ว่าจะเป็น

รูปลักษณ์ภายนอกและความโดดเด่นของศิลปินท่ีสะดุดตา การแสดงบนเวทีและ ท่าเต้นท่ีทำให้ผู้คนจดจำได้

ง่าย การปรับตัวเข้ากับวัฒนธรรมผู้ชม แนวคิดการเสนอคาแรคเตอร์ของศิลปิน  รวมไปถึงแฟนคลับและค่าย

เพลงสังกัดล้วนเป็นปัจจัยท่ีทำให้กระแสดนตรี K-Pop ประสบความสำเร็จ กระสความนิยม  K-Pop ทำให้

เยาวชนไทยหันมาสนใจและใฝ่ฝันท่ีเป็นศิลปิน K-Pop ซึ่งเส้นทางของการเป็นศิลปิน K-Pop นั้นล้วนต้องพบ

เจอกับความยากลำบาก อาทิ เช่น การฝึกฝนการร้อง การเต้น การแร็ป  อย่างหนักเพื่อพัฒนาตนเองให้มี

ศักยภาพมากพอในการเป็นศิลปิน 

คำสำคัญ : K-Pop, ศิลปินเกาหลี 
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Korean Wave กับเส้นทางการเป็นศิลปิน K-Pop ของเยาวชนไทย 

บทนำ 

 ในปลายทศวรรษ 1990 กระแสฮันรยู หรือ Korean Wave คือ ปรากฏการณ์ความนิยมวัฒนธรรม

เกาหลีท่ีมาจากอิทธิพลของสินค้าวัฒนธรรม K-Pop โดยมีละคร เพลงและภาพยนตร์ เป็นส่ือและมีนักร้อง

นักแสดงเป็นทูตทางวัฒนธรรมคนสำคัญ จึงทำให้กระแส Korean Wave ได้รับความนิยมอย่างมากโดยเฉพาะ

ประเทศในแถบเอเชีย หลังจากท่ีรัฐบาลเกาหลีใต้ได้เล็งเห็นว่าวัฒนธรรมของประเทศสามารถสร้างมูลค่าทาง

เศรษฐกิจได้ จึงให้ความสำคัญและสนับสนุนกับการส่งออกสิน ค้าทางวัฒนธรรมมากขึ้นโดยสินค้าทาง

วัฒนธรรมท่ีสามารถสร้างมูลค่าได้มากท่ีสุด คือ อุตสาหกรรมเพลง 

 ประเทศไทยถือเป็นอีกหนึ่งประเทศท่ีได้รับกระแสความนิยม Korean Wave โดยเริ่มต้นในราว ค.ศ.

2001 จากความสำเร็จของภาพยนตร์เรื่อง My Sassy Girl (ยัยตัวร้ายกับนายเจ๋ียมเจ้ียม) หลังจากท่ีกระแส

นิยม Korean Wave ได้รับความนิยมมากขึ้นในประเทศไทย K-pop ท่ีเป็นส่วนหนึ่งของ Korean Wave ก็ได้

เริ่มความนิยมในช่วงระยะเวลาเดียวกัน โดยผู้คนส่วนใหญ่เริ่มรู้จักเพลง K-pop ผ่านการฟังเพลงจากในละคร 

ภาพยนตร์ เป็นต้น 

ในช่วงทศวรรษท่ี 2000 รัฐบาลเกาหลีใต้ได้ส่งออกวัฒนธรรมด้านอุตสาหกรรมเพลงมากขึ้นทำให้

กระแส K-pop ได้รับความนิยมมากขึ้นในหมู่วัยรุ่นไทย เนื่องจากรัฐบาลเกาหลีใต้ได้เริ่มเผยแพร่อิทธิพลนี้เข้าสู่

ตลาดเพลงในเอเชียผ่านส่ือจนเป็นท่ีรู้จัก รวมไปถึงได้มีการพัฒนาช่องทางการเผยแพร่ทางส่ือและด้วยอีก

เหตุผลประการหนึ่งคือ ลักษณะเพลงส่วนใหญ่มักจะเป็นเพลงท่ีมีจังหวะ ท่าเต้นและเนื้อร้องท่ีง่ายต่อการจดจำ

ของผู้ท่ีติดตาม เช่น เพลง Gee ของวง Girl’s Generation,เพลง Nobody ของ Wonder Girl, เพลง Sorry 

Sorry ของ Super Junior เป็นต้น 

ในค.ศ.2007 การประสบความสำเร็จในการเป็นศิลปิน K-Pop ของนายนิชคุณ หรเวชกุล ซึ่งเป็น

เยาวชนไทยคนแรกท่ีได้เป็นศิลปินในประเทศเกาหลีใต้ โดยได้รับการคัดเลือกให้เป็นศิลปินภายใต้สังกัดค่าย 

JYP Entertainment การประสบความสำเร็จของนายนิชคุณ หรเวชกุล กลายเป็นจุดเริ่มต้นให้เยาวชนไทยมี

ความสนใจในกระแส K-Pop มากขึ้นและใฝ่ฝันท่ีจะเป็นศิลปิน K-Pop เช่นเดียวกับนายนิชคุณ หรเวชกุล ซึ่ง

เส้นทางการเป็นศิลปิน K-Pop เป็นเส้นทางท่ีต้องใช้ความสามารถในการร้องเพลง การเต้น และระยะเวลาใน

การฝึกฝนเพื่อเป็นศิลปิน 

ในปัจจุบันมีเยาวชนไทยท่ีประสบความสำเร็จในการเป็นศิลปิน K-Pop ท้ังส้ิน 5 คนได้แก่ นายกันต์พิ

มุกต์ ภูวกุล (แบมแบม) อดีตสมาชิกวง GOT7 นายชิตพล ล้ีชัยพรกุล (เตนล์) สมาชิกวง NCT นางสาวชลนสร 

สัจจกุล (สร) สมาชิกวง CLC นางสาวลลิษา มโนบาล (ลิซ่า) สมาชิกวง BLACKPINK และ นางสาวณิชา  
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ยนตร์รักษ์ (มินนี่) สมาชิกวง (G)I-DLE แต่บุคคลท่ีได้รับความนิยมอย่างมากท้ังในต่างประเทศและประเทศไทย 

จนเกิดกระแสนิยมและปรากฎการณ์ต่างๆ คือ ลิซ่า BLACKPINK ซึ่งลิซ่า BLACKPINK มียอดผู้ติดตามใน 

Instagram มากท่ีสุดเป็นอันดับ 1 ของท้ังวงการบันเทิงเกาหลีและวงการบันเทิงไทย และเป็นอันดับท่ี 17 ของ

โลกเป็นส่ิงท่ีแสดงให้เห็นถึงความนิยมของกระแส K-Pop ท่ีแพร่ขยายไปท่ัวโลก ความดังของลิซ่าได้แสดงให้

เห็นว่าการประสบความสำเร็จในการเป็นศิลปินเกาหลีนั้น ศิลปินไม่จำเป็นต้องมีสัญชาติเกาหลีแต่เป็นสัญชาติ

ใดก็ได้ ส่ิงนี้ยิ่งทำให้ผู้คนไม่ได้นิยมและช่ืนชอบในเพลงหรือศิลปินเท่านั้น แต่ส่งผลให้ผู้คนมีความใฝ่ฝันท่ีอยาก

เป็นส่วนหนึ่งของวงการ K-Pop 

จากความนิยมของกระแส K-Pop ท่ีรับความนิยมอย่างมากในประเทศไทยและความนิยมของลิซ่า 

BLACKPINK ท่ีโด่งดังไปท่ัวโลกดังนั้นผู้วิจัยต้องการศึกษาปัจจัยท่ีทำให้วัฒนธรรม K-Pop เป็นท่ีนิยมใน

ประเทศไทยและศึกษาเส้นทางของการเป็นศิลปิน K-Pop ของเยาวชนไทย 

จุดเร่ิมต้นของ K-Pop 

ในยุคเผด็จการทหารของนายปาร์ค จุงฮี ทำให้ส่ือต่าง ๆ ในประเทศเกาหลีใต้ถูกควบคุมโดยรัฐบาล 

รวมไปถึงเพลงในสมัยนั้น เนื่องจากในช่วงทศวรรษ 1960 รัฐบาลเกาหลีใต้ภายใต้การนำของนายปาร์ค จุงฮี

ต้องการสกัดกั้นเพลงจากต่างประเทศโดยเฉพาะประเทศสหรัฐอเมริกา เนื่องจากมองว่าเป็นวัฒนธรรมท่ีนำ

ความเส่ือมโทรมมายังประเทศเกาหลีใต้ โดยมองว่าเพลงต่างจากประเทศเป็นต้นเหตุท่ีทำให้ประชาชนไว้ผม

ยาวและใช้สารเสพติด เป็นพฤติกรรมท่ีมาจากลอกเลียนแบบนักร้องรัฐบาลเกาหลีใต้จึงได้ออกนโยบายห้ามฟัง

เพลงจากต่างประเทศ โดยมีเพลงจำนวน 261 เพลงท่ีมีคำส่ังห้ามจากรัฐบาลเกาหลีใต้ ซึ่งเพลงเหล่านี้เป็นเพลง

แนวบัลลาด เพลงร็อค และเพลงท่ีมีเนื้อหาประท้วงต่อต้านรัฐบาล (New York Times, 1975) แม้ว่ายุคหลัง

รัฐบาลนายปาร์ค จุงฮี จะมีแนวเพลงหลากหลายมากขึ้น แต่ก็ยังมีการตรวจสอบเนื้อหาเพลงและส่ังห้ามเพลงท่ี

มีเนื้อหาต่อต้านรัฐบาลและลามกอนาจาร แม้แต่ในยุครัฐบาลของนาย ชุน โดฮวาน ในค.ศ. 1984 เพลงท่ีเป็นท่ี

นิยมก็ยังผลิตและได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลคือเพลง Oh! Republic of Korea ท่ีมีเนื้อหาปลุกใจให้รัก

ชาติ ซึ่งกลายเป็นท่ีนิยมอย่างมากเพราะเนื้อเพลงพูดถึงความภาคภูมิใจในชาติเกาหลีและความรักชาติ จะเห็น

ได้ว่าเพลงในช่วงนี้จะมีเนื้อหาเพื่อให้ผ่านการตรวจสอบเนื้อหาจากรัฐบาล จึงเป็นเพลงท่ีมีแต่เนื้อหาท่ีดี ทำให้มี

แต่เพลงรูปแบบเดิม ๆ ในค.ศ. 1987 ลี กวางโจ ได้เผยแพร่เพลง You’re too Far Away to get Close to 

เป็นเพลงรักสำหรับทุกเพศทุกวัย ไม่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการรักชาติ ถึงกระนั้นเพลงในประเทศเกาหลีใต้ก็ยังมีแต่

เพลงท่ีมีเนื้อหาเชิงบวก ทำให้อุตสาหกรรมเพลงไม่มีอะไรแปลกใหม่ 

ค.ศ. 1992 การเปิดตัวของกลุ่มนักร้องชายวง ซอแทจี แอนด์ บอยส์ (Seo Taiji and Boys) ด้วย

ดนตรีท่ีหลากหลายและเนื้อเพลงท่ีแปลกใหม่ มีเนื้อหาเสียดสีสังคม ซึ่งแตกต่างจากเพลงยุคก่อนๆท่ีพูดถึง

ความภาคภูมิใจในชาติเกาหลี ความรักชาติ และ ความรัก ซอแทจี แอนด์ บอยส์  จึงเป็นสัญลักษณ์ของการ
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เปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมของเกาหลีใต้ ซอแทจี แอนด์ บอยส์ เป็นผู้นำท่าเต้นแนวบีบอย (B-Boy) การร้อง

เพลงแบบแร็ป (Rap) การแต่งตัวแบบฮิปฮอป คือ การใส่กางเกงทรงหลวม เส้ือตัวใหญ่ เป็นผู้นำแฟช่ันฮิปฮอป 

(Hip Hop) เข้ามาเผยแพร่ยังเกาหลีใต้ ทำให้ในสมัยนั้นไม่ว่า ซอแทจี แอนด์ บอยส์ จะแต่งตัวอย่างไรก็จะเป็น

กระแสให้วัยรุ่นต่างแต่งตัวตาม ทำให้เห็นว่าวัฒนธรรมของเกาหลีใต้สามารถพัฒนาได้ นอกจากนี้เนื้อเพลงท่ี

เสียดสีสังคม ทำให้วัยรุ่นมองว่าเนื้อเพลงของ ซอแทจี แอนด์ บอยส์ ได้ถ่ายทอดส่ิงท่ีอยู่ภายในใจวัยรุ่นออกมา 

ส่ิงเหล่านี้เองจึงเป็นเหตุผลท่ีทำให้ ซอแทจี แอนด์ บอยส์ ได้รับความนิยมอย่างมาก โดยในค.ศ. 1995 ก็ได้

เผยแพร่เพลง Come Back Home มีเนื้อหาเกี่ยวกับเด็กวัยรุ่นท่ีหนีออกจากบ้าน ซึ่งเนื้อหาเพลงนั้นได้

แตกต่างจากในยุคก่อนท่ีมักจะมีเนื้อหาเกี่ยวกับการรักชาติ แต่ซอแทจี แอนด์ บอยส์ ก็ได้เริ่มพูดถึงปัญหาใน

สังคมและเริ่มวิจารณ์สังคมมากขึ้นจึงทำให้บางเพลงของเขาถูกห้ามจาก Korea Media Rating Board 

(KMRB) ท่ีก่อต้ังในค.ศ.1966 ในสมัยของประธานาธิบดีปาร์ค จุงฮี ซึ่งเป็นองค์กรอิสระท่ีคอยกำกับดูแลเนื้อหา

และจัดอันดับตามลำดับอายุผู้รับชม เพื่อป้องกันเนื้อหาท่ีไม่เหมาะสมสำหรับเยาวชนท่ีจะเผยแพร่ทางโทรทัศน์

และวิทยุ คือ เพลง Regret of the Times เนื่องจากเนื้อเพลงมีเนื้อหาไม่ให้เกียรติคนรุ่นก่อน จากนั้นในค.ศ. 

1996 ซอแทจี แอนด์ บอยส์ ก็ได้ประกาศยุบวง ในช่วงเวลาท่ีประสบความสำเร็จสูงสุด  

ในค.ศ.1997 ช่วงวิกฤตเศรษฐกิจรัฐบาลเกาหลีใต้เริ่มเปล่ียนแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจจาก

อุตสาหกรรมการผลิตกลายเป็นอุสาหกรรมวัฒนธรรมผ่านกลไกของรัฐบาล คือ การจัดต้ังหน่วยงาน Korea 

Culture and Content Agency (เกาหลีใต้: วัฒนธรรม ความสร้างสรรค์และเนื้อหา) หรือ KOCCA เพื่อ

สนับสนุนนทุกอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมเกาหลี โดยเน้นกลยุทธ์การถ่ายทอดเนื้อหาความเป็น

เกาหลีออกสู่สากลพร้อมกับการเข้ามาของเพลงจากชาติตะวันตกท่ีมีทำนองและจังหวะดนตรีท่ีหลากหลายและ

แตกต่าง ทำให้ผู้คนในประเทศเกาหลีใต้เริ่มหันมาสนใจและช่ืนชอบในการฟังเพลงมากขึ้น 

เมื่อผู้คนเริ่มหันมาสนใจแนวเพลงท่ีหลากหลายจากชาติตะวันตก ในค.ศ. 1995 นาย ลี ซู  มาน ได้

เปิดศักราชใหม่แก่วงการดนตรีเกาหลีด้วยการก่อต้ังบริษัท SM Entertainment อันเป็นบริษัทบันเทิงท่ีใหญ่

ท่ีสุดของเกาหลีใต้ในปัจจุบัน และหลังจากนั้นนาย ลี ซู มานได้เปิดตัวนักร้องกลุ่มชายท่ีมีช่ือว่า H.O.T.ซึ่ง

ประสบความสำเร็จด้วยยอดขายอัลบั้มสูงถึง 6.4 ล้านอัลบั้ม H.O.T. ไม่ได้ประสบความสำเร็จเฉพาะในประเทศ

เกาหลีใต้เท่านั้น แต่รวมไปถึงในประเทศจีนและญี่ปุ่นอีกด้วย (Michelle Nichols, 2012) H.O.T. ได้กลายมา

เป็นกลุ่มไอดอลกลุ่มแรกของ K-Pop และเป็นต้นแบบให้กับศิลปินไอดอลหลายๆ วงต่อมา ซึ่ง K-Pop ย่อมา

จากเพลงป๊อปเกาหลี ประกอบด้วยแนวเพลงเกี่ยวกับเพลงป๊อปแดนซ์ ป๊อปบัลลาด เทคโน ร็อค ฮิปฮอป อาร์

แอนด์บี นอกจาก S.M. Entertainment แล้วก็ยังมีอีก 2 บริษัทท่ีก่อต้ังขึ้นในค.ศ.1996 คือบริษัทYG 

Entertainment โดย ยาง ฮยอนซอก อดีตสมาชิกของซอแทจี แอนด์ บอยส์ และในค.ศ. 1997 คือ บริษัท 

JYP Entertainment โดย ปาร์ค จินยอง โดยท้ังสามบริษัทนี้ได้สร้างต้นแบบท่ีดีสำหรับไอดอลเกาหลีไว้จนถึง

ปัจจุบัน โดย K-Pop นั้นได้รับความนิยมในเอเชียตะวันออกโดยเริ่มจากในประเทศญี่ปุ่น 
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ในปัจจุบัน K-Pop ได้แบ่งประเภทนักร้องเป็น 2 แบบ คือ ศิลปิน (Artist) และไอดอล (Idol) ศิลปิน

จะเป็นท่ียอมรับมากกว่าไอดอลเพราะคนเกาหลีมองว่าศิลปิน คือ เน้นขายผลงานไม่ใช่ขายภาพลักษณ์ และมี

ความสามารถในการสร้างสรรค์ผลิตผลงานได้ด้วยตนเอง ความสามารถทางด้านดนตรีได้รับการยอมรับแม้ว่า

จะไม่มีช่ือเสียง ส่วนไอดอลแตกต่างจากศิลปิน เพราะส่ิงท่ีสำคัญท่ีสุดของไอดอลคือการเป็นท่ีนิยม มีช่ือเสียงท่ี

โด่งดัง การจะเป็นไอดอลจะต้องได้รับการคัดเลือกเพื่อเข้ามาฝึกฝนต้ังแต่อายุยังน้อยและใช้เวลานานกว่าจะได้

เปิดตัว การท่ีจะต้ังวงนักร้องไอดอลขึ้นมา 1 วง จำเป็นต้องฝึกฝนและพัฒนาทักษะในด้านการร้องเพลง การ

เต้น และการแสดง ซึ่งสมาชิกภายในวงจะมีหน้าท่ีและตำแหน่งท่ีแตกต่างกัน เช่น ร้องเสียงหลัก ร้อง แร็พ เต้น 

เป็นต้น ถึงแม้ว่าวงไอดอลเกาหลีแต่ละวงจะมีหน้าท่ีท่ีแตกต่างกัน แต่จะต้องมีพฤติกรรมท่ีเป็นต้นแบบท่ีดีและ

ดูดีตลอดเวลา คือ ต้องอ่อนโยนและสุภาพ ไม่ยุ่งเกี่ยวกับเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์และสารเสพติด รวมไปถึงข่าว

ฉาวต่าง ๆ ทำให้ไม่สามารถเปิดเผยชีวิตส่วนตัวได้ เพราะเช่ือว่าการเป็นไอดอลนั้นคือการเกิดมาเพื่อกลุ่มแฟน

คลับ (Tamar Anitai, 2019) 

กลุ่มนักร้องไอดอลเกาหลีและบริษัทต้นสังกัดไม่เพียงแต่มุ่งหวังถึงช่ือเสียงภายในประเทศเท่านั้น แต่

ยังมองการณ์ไกลไปยังต่างประเทศอีกด้วย เห็นได้จากการต้ังช่ือวงท่ีจะต้องมีตัวย่อหรือช่ือเป็นภาษาอังกฤษ 

เช่น H.O.T. , TVXQ , Super Junior , SS5O1 เป็นต้น ประกอบกับการสนับสนุนของรัฐบาลในการส่งออก

อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม เช่น ละคร เพลง เครื่องสำอาง (ดำรง ฐานดี, 2019) ทำให้ละครเกาหลีเรื่องรักนี้...

ช่ัวนิรันดร์ (Autumn in My Heart) ออกอากาศในค.ศ. 2000 และ เพลงรักในสายลมหนาว (Winter 

Sonata) ออกอากาศในปี 2002 ได้รับความนิยมท้ังในจีน ญี่ปุ่น และภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้  การ

ประสบความสำเร็จของละครเกาหลีนั้นนอกจากการสนับสนุนการส่งออกอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมจาก

รัฐบาลแล้วยังมีปัจจัยอื่นๆ ท่ีส่งผลให้ประสบความสำเร็จ เช่น เนื้อกาละครถูกใจผู้ชม หน้าตาของดารา

นักแสดง เป็นต้น โดยเฉพาะในประเทศไทย ดังนั้นเมื่อละครเกาหลีใต้ได้รับความนิยมจึงทำให้หนังสือพิมพ์และ

ข่าวบันเทิงของประเทศเกาหลีใต้ได้เริ่มทยอยเข้ามาในประเทศไทยเพื่อเผยแพร่ข่าวสารเกี่ยวกับละครและ

นักแสดงเกาหลีใต้ให้คนไทยท่ีช่ืนชอบได้ติดตามผลงานและข่าวสารของดารานักแสดงมากขึ้น รวมไปถึงผลงาน

เพลงของศิลปินเกาหลีด้วย โดยเฉพาะ โบอา (BOA) ท่ีได้รับความนิยมอย่างมากในประเทศเกาหลีใต้ ญี่ปุ่น 

และเอเชีย โบอา (BOA)  เป็นศิลปินหญิงเกาหลีใต้คนแรกท่ีสามารถนำเพลง K-Pop เข้าไปบุกเบิกท่ีประเทศ

ญี่ปุ่นได้ โดยนำเสนอเพลงป๊อบและดนตรีแนวสตรีท ซึ่งเป็นเพลงท่ีเข้าถึงกลุ่มคนฟังได้ง่าย นอกจากนี้ยัง

สามารถพูดภาษาญี่ปุ่นและอังกฤษได้อย่างคล่องแคล่ว ซึ่งส่ิงนี้ทำให้สามารถเข้าถึงแฟนคลับได้เป็นอย่างดี 

(DIANNEP KIM, 2018) 

ในค.ศ. 2003 S.M. Entertainment ก็ได้เปิดตัวศิลปินกลุ่มอีกกลุ่มคือ ดงบังชินกิ (TVXQ) โดยวงดง

บังชินกิ ได้ขึ้นแสดงและร้องเพลง Hug ซึ่งเป็นเพลงโปรโมตเพลงแรกของอัลบั้มในคอนเสิร์ตคู่ของโบอาและ

Britney Spears นอกจากนี้ยังได้ร่วมร้องเพลง Oh Holy Night กับโบอาอีกด้วย ซึ่งต่อมาวงดงบังชินกิก็เป็นท่ี
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นิยมอย่างมากท่ัวทวีปเอเชีย โดยในเฉพาะประเทศญี่ปุ่น ด้วยยอดขายอัลบั้มท่ีมากกว่า 12 ล้านชุดต้ังแต่ปี 

2004 ทำให้วงดงบังชินกิเป็นวงท่ีประสบความสำเร็จสูงสุดวงหนึ่งในเอเชีย โดยมักถูกเรียกว่า "ดาวแห่งเอเชีย" 

และ "King of K-Pop" สำหรับความสำเร็จอย่างกว้างขวางและคุณูปการต่อวงการเพลงป๊อปเกาหลี ดงบังชินกิ

เป็นวงดนตรีต่างประเทศวงแรกท่ีมีเพลงติดอันดับหนึ่งใน 13 เพลง ของชาร์ตโอริกอนประเทศญี่ปุ่น และ

คอนเสิร์ต Time Tour ในญี่ปุ่นนั้น เป็นหนึ่งในการแสดงคอนเสิร์ตท่ีทำเงินได้มากท่ีสุดในปี 2013 กระแส K-

Pop นั้นถือเป็นด้านท่ีมีการเติบโตมากกว่าด้านอื่น ๆ ในช่วงทศวรรษท่ี 2000 

กระแส K-Pop ได้เข้าสู่ตลาดเพลงญี่ปุ่นในช่วงทศวรรษท่ี 2000 เติบโตจากแนวเพลงแนวหนึ่งจนไปสู่

การกลายเป็นวัฒนธรรมในกลุ่มวัยรุ่นและคนหนุ่มสาวเอเชียตะวันออกและเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ในปัจจุบัน 

ความนิยมของกระแส K-Pop ได้แพร่ขยายไปยังภูมิภาคอื่น ๆ ท่ัวโลกโดยอาศัยกระแส Hallyu หรือ Korean 

Wave โดยได้รับความนิยมท้ังในละตินอเมริกา ตะวันออกเฉียงเหนือของอินเดีย แอฟริกาเหนือ ตะวันออก

กลาง ยุโรปตะวันออก และผู้อพยพในโลกตะวันตกความนิยมของนักร้องเกาหลีนั้นมาจากความสามารถในด้าน

การร้องเพลง เวทีท่ีสวยงาม การออกแบบท่าเต้นท่ีดี และการแสดงท่ีไร้ตำหนิ ขณะท่ีตัวนักร้องมีการแสดงออก

ท่ีผ่อนคลายและมีเสน่ห์บนเวที การแสดงต่าง ๆ นั้นเป็นผลมาจากการฝึกซ้อมหลายปีมากกว่าท่ีจะมาจาก

พรสวรรค์ 

หลังจากดงบังชินกิเปิดตัวและเริ่มมีช่ือเสียงแล้ว ในค.ศ. 2005 S.M. Entertainment ได้เปิดตัวกลุ่ม

ไอดอลชาย Super Junior โดยมีสมาชิกในวงท้ังหมด 13 คน เป็นกลุ่มท่ีมีจำนวนสมาชิกท่ีมากท่ีสุดในสมัยนั้น 

หลังจากได้แสดงเพลงแรกคือ Twins (Knock Out) ก็ได้รับการตอบรับท่ีดีมาก เมื่อได้รับการตอบรับท่ีดี

ภายในประเทศแล้ว S.M. Entertainment จึงใช้โอกาสดังกล่าวในการโปรโมตศิลปินให้เป็นท่ีรู้จักมากขึ้น คือ 

การโปรโมตศิลปินในต่างประเทศและได้ผลตอบรับท่ีดีโดยเฉพาะในประเทศไทย พวกเขาได้มีโอกาสเข้า

ร่วมงาน "พัทยามิวสิคเฟสติวอล 2006" เมื่อวันท่ี 17 มีนาคม-19 มีนาคม ค.ศ. 2006 นอกจากนี้เขาก็ยังเป็นท่ี

นิยมเช่นกันในประเทศจีนและมีเว็บไซต์สำหรับแฟนคลับอีกด้วย จากการประสบความสำเร็จดังกล่าว ต่อมาใน

ค.ศ. 2009 Super Junior ได้ปล่อยเพลง Sorry Sorry ออกมา โดยเพลงดังกล่าวเป็นท่ีนิยมอย่างมากท้ังใน

และต่างประเทศ อีกท้ังในงานประกาศรางวัลทางดนตรี Golden Disk Awards ประจำค.ศ. 2009 ซึ่งเป็นงาน

ประกาศรางวัลประจำปี ถูกจัดขึ้นโดยสมาคมอุตสาหกรรมดนตรีแห่งประเทศเกาหลี เพื่อมอบรางวัลให้ศิลปินที่

ประสบความสำเร็จและโดดเด่นในวงการเพลงของประเทศเกาหลีใต้ Super Junior ได้รับรางวัล Album of 

the Year หรือ Disk Daesung รางวัลดังกล่าวยังเป็นรางวัลท่ีใหญ่ท่ีสุดของงานอีกด้วย  

หลังจาก Super Junior เปิดตัวได้ไม่นาน ในค.ศ. 2006 YG Entertainment ได้เปิดตัวกลุ่มนักร้อง

ชาย BIGIBANG ซึ่งมีสมาชิกท้ังหมด 5 คน ในช่วงเวลาดังกล่าวกลุ่มนักร้องชายและหญิงจะมีจุดขายท่ี

เหมือนกันคือ หน้าตาดี เต้นเก่ง และสามารถร้องเพลงป๊อบได้ แต่ BIGIBANG กลับแตกต่าง โดยเปิดตัวเป็นวง
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แนวฮิปฮอป (Hip-Hop) ซึ่งมาจากความคิดของยาง ฮยอนซอก ท่ีต้องการจะเปล่ียนกระแสนิยมให้กับวงการ

เพลงเกาหลีให้มีความแตกต่างมากขึ้น เนื่องจากสังคมเกาหลีในขณะนั้นมองว่ากลุ่มนักร้องชายและหญิงเป็น

เหมือนหุ่นยนต์ท่ีทำอะไรก็เหมือนกันไปหมด ถึงแม้ว่าในช่วงท่ีเปิดตัวแรกๆ จะไม่ค่อยประสบความสำเร็จอย่าง

ท่ีควร แต่ในค.ศ. 2007-2008 ได้กลายเป็นปีท่ี BIGIBANG เริ่มประสบความสำเร็จจากการปล่อยเพลงท่ีช่ือว่า 

Lies เป็นเพลงท่ีผสมผสานดนตรีระหว่าง EDM และ ฮิปฮอป (Hip-hop) หลังจากนั้นเมื่อได้รับความนิยมสูงสุด

เพลงของ BIGIBANG ถูกเปิดในสถานบันเทิงและพื้นท่ีสาธารณะรอบ ๆ กรุงโซล ท้ังนี้ส่ิงท่ีทำให้ BIGIBANG 

เป็นท่ียอมรับในเกาหลีใต้ BIGIBANG เป็นวงท่ีแต่งเพลงเองและผลิตเพลงด้วยตนเอง ซึ่งแตกต่างจากวงอื่น ๆ

ในขณะนั้นท่ีบริษัทมักจะกำหนดเพลงและท่าเต้นให้ โดยท่ีศิลปินไม่มีส่วนร่วมนอกจากทำตามท่ีบริษัทต้องการ 

นอกจากกลุ่มไอดอลชายแล้ว ในเกาหลีก็ยังมีกลุ่มไอดอลหญิงท่ีเป็นท่ีนิยม ในค.ศ. 2007 บริษัทS.M. 

Entertainment ก็เปิดตัวกลุ่มนักร้องหญิงท่ีช่ือว่า Girls' Generation หรือในช่ือภาษาเกาหลีคือ โซนยอชิแด 

และ Wonder Girl จาก JYP Entertainment โดย Girls' Generation มีสมาชิกท้ังหมด 9 คน เปิดตัวด้วย

เพลง Into the New World แต่เพลงท่ีทำให้โด่งดังไปท่ัวเอเชียก็คือเพลง Gee ด้วยคอนเซ็ปท์กางเกงยีน

รัดรูปหลากสีทำให้แฟช่ันกางเกงยีนรัดรูปเป็นท่ีนิยมมากท้ังในเกาหลีและต่างประเทศ ในประเทศไทยเองเพลง 

Gee ก็เป็นท่ีนิยมอย่างมาก เพลงดังกล่าวยังทำให้ Girls' Generation ได้รับรางวัล Song of the Year จาก

งานประกาศรางวัล Korean Music Awards และ Melon Music Awards รวมไปถึงรางวัล Digital Song of 

the Year ในงานประกาศรางวัล Golden Disc Awards และ Seoul Music Awards ถึงแม้ว่าในยุคนี้ ส่ือ

อินเตอร์เน็ตยังไม่สามารถเข้าถึงได้อย่างสะดวกเฉกเช่นในปัจจุบัน แต่ความประสบความสำเร็จของเพลง Gee 

ทำให ้K-Pop ได้รับความนิยมมากขึ้น ในประเทศญี่ปุ่น Girls' Generation ได้ทำการแสดงในคอนเสิร์ตท่ีช่ือว่า 

The First Japan Arena Tour ในเมืองต่าง ๆ ของประเทศญี่ปุ่น เช่น โตเกียว โอซากา ไซตามะ เป็นต้น และ 

การแสดงคอนเสิร์ตท่ีช่ือว่า Girls' Generation Tour ท่ีจัดการแสดงในประเทศไทย สิงคโปร์ ฮ่องกงและ

ไต้หวัน 

วง Wonder Girl ประสบความสำเร็จไม่ต่างกัน โดยเปิดตัวด้วยเพลง Irony พร้อมด้วยสมาชิกท้ังหมด 

5 คน แต่ทว่าเพลงท่ีทำให้ Wonder Girl ประสบความสำเร็จอย่างท่ีไม่เคยมีศิลปินคนใดหรือกลุ่มใดเคยได้รับ

มาก่อนคือเพลง So Hot และ Tell Me โดยเฉพาะ Nobody ท่ีปล่อยออกมาในค.ศ. 2008 เพลงดังกล่าว

ประสบความสำเร็จอย่างมากท้ังในประเทศ ต่างประเทศท่ัวเอเชียและประเทศสหรัฐอเมริกา ซึ่งในปีต่อมาก็ได้

ปล่อยเพลง Nobody ในเวอร์ช่ันภาษาอังกฤษ เพลงดังกล่าวสามารถติดอันดับใน Billboard Hot 100 โดย

เพลง Nobody ได้ลำดับท่ี 76 จึงทำให้ Wonder Girl กลายเป็นศิลปินวงแรกของประเทศเกาหลีใต้ท่ีสามารถ

ติดชาร์ตดังกล่าวได้ (ธิดา สาธกุไร, 2017)  
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ความสำเร็จของ TVXQ, Super Junior, Girls' Generation, BIGBANG และ Wonder Girl ทำให้

บริษัทเพลงต่าง ๆ ในเกาหลีใต้เล็งเห็นถึงความสำคัญของตลาดเพลงต่างประเทศมากขึ้น และเริ่มจัดการแสดง

คอนเสิร์ตในต่างประเทศ เพื่อเป็นการเผยแพร่ K-Pop ให้เป็นท่ีรู้จักไปท่ัวโลก โดยการจัดคอนเสิร์ตของ TVXQ 

เป็นคอนเสิร์ตครั้งแรก ๆ ของ K-Pop ท่ีได้จัดคอนเสิร์ตนอกทวีปเอเชียเพื่อเป็นการขยายความนิยมของ K-

Pop ออกไปให้เป็นท่ีรู้จักเพิ่มมากข้ึน 

วงดนตรีเกาหลีเริ่มเป็นท่ีนิยมในกลุ่มวัยรุ่นในจีนและไต้หวันนับต้ังแต่ปลายทศวรรษท่ี  1990

สถานีโทรทัศน์ท้องถิ่นจำนวนมากไม่สามารถผลิตรายการดนตรีท่ีมีคุณภาพหรือมากพอเพื่อรับกับความ

ต้องการของคนรุ่นใหม่ได้ วงดนตรีเกาหลีจึงหันมารุกเข้าสู่ตลาดเอเชีย และวงดนตรีเกาหลีได้กลายเป็น

ทางเลือกอีกทางหนึ่งนอกเหนือจากวงดนตรีป๊อปจากตะวันตก หรือญี่ปุ่น โดยเริ่มต้นจากวงศิลปินกลุ่มชาย

เกาหลียุคบุกเบิก H.O.T ติดอันดับอัลบั้มขายดีในเอเชียตามด้วยศิลปินเพลงท้ังเป็นวงดนตรีและตัวบุคคลอาทิ 

NRS SES ,Baby Vox, เรน (Rain) มาถึงรุ่นใหม่อย่างดงบังชินกิ, ซูเปอร์จูเนียร์ (Super Junior) และวันเดอร์

เกิร์ล (Wonder Girls) ว่ากันว่าความสำเร็จของวงบอยแบนด์หรือ เกิร์ลแบนด์เกาหลี มาจากรูปร่างหน้าตาท่ีดู

สดใสน่ารัก ดูเป็นเด็กมีความสามารถเต้นเก่ง ร้องเพลงเก่ง (วิไลลักษณ์ น้อยพยัคฆ์, 2551: 1)  

โดยกระแส K-Pop ท่ีเข้ามามีบทบาทอย่างโดดเด่นแทนท่ีกระแส J-Pop เนื่องจากอุตสาหกรรมดนตรี

ของประเทศเกาหลีใต้นั้นประกอบด้วยบริษัทเพลงท่ีไม่ใช่ บริษัทขายแผ่นเสียง (Record Company) เพียง

อย่างเดียว แต่เป็นบริษัทด้านความบันเทิง (Entertainment Agencies) หรือท่ีเรียกในภาษาเกาหลีว่า 

“Yeonyegihoiksa” ซึ่งเป็นบริษัทท่ีมีการจัดการท้ังในด้านการผลิตการประชาสัมพันธ์ และการตลาดแบบ

ครบวงจร จนถึงช่วยปลายทศวรรษท่ี 1990  ประเทศเกาหลีเริ่มมีการพัฒนาส่ือ และเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ากับ

วงการเพลงในการก้าวไปสู่ระบบดิจิทอล (Go Digital) อันเป็นปัจจัยสำคัญในการพัฒนาระบบส่ือสารคมนาคม

ของประเทศเกาหลีใต้ (ศรัณย์ สิงห์ทน, 2552: 66)  

การท่ีกระแสเกาหลีสามารถแพร่ขยายไปท่ัวทวีปเอเชียนั้น เกิดจากการดำเนินงานโดยภาครัฐบาลซึ่ง

เป็นผู้กำหนดแนวนโยบาย และสนับสนุนเงินทุนในเบื้องต้น และมีการขับเคล่ือนโดยภาคเอกชนเป็นสำคัญ 

(วิไลลักษณ์ น้อยพยัคฆ์, 2551: 2)  ใน ค.ศ. 1998 รัฐบาลเกาหลีใต้ได้ให้ความสำคัญกับวัฒนธรรมมากยิ่งขึ้น 

โดยกระทรวงวัฒนธรรมได้วางนโยบายและจัดทำแผนปฏิบัติการ 5 ปี และแผนปฏิบัติการ 10 ปี เพื่อ

เสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับอุตสาหกรรมวัฒนธรรมของประเทศเกาหลีใต้ นอกจากนี้รัฐบาลได้มีการจัด

งบประมาณมหาศาล และส่งเสริมให้หน่วยงานของรัฐและเอกชนจัดการศึกษาด้านอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 

และหลังยุควิกฤตการณ์เศรษฐกิจในเอเชีย กระทรวงวัฒนธรรมของเกาหลีได้จัดต้ังหน่วยงานใหม่ท่ีช่ือว่า

องค์การวัฒนธรรมและสารัตถะเกาหลี Korea Culture and Content Agency (KOCCA) (อุบลรัตน์   

ศิริยุวศักดิ,์ 2549: 1) เพื่อพัฒนากลยุทธ์การถ่ายทอดเนื้อหาสาระความเป็นเกาหลี (Korea Content) และเห็น
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ความสำคัญของการสนับสนุนอุตสาหกรรมวัฒนธรรมประเพณีของเกาหลีให้เผยแพร่ไปยังประเทศต่าง ๆ มาก

ขึ้น เพื่อนำรายได้เข้าประเทศโดยใช้จุดแข็งของวัฒนธรรมท่ีขายได้โดยไม่ต้องใช้ต้นทุนสูง  

KOCCA เกิดขึ้นอย่างเป็นทางการในค.ศ. 2001 ภายใต้ความรับผิดชอบของกระทรวงวัฒนธรรมและ

การท่องเท่ียว ภายในช่วงไม่กี่ปี KOCCA ทำให้พลังแห่งส่ือทางวัฒนธรรมของเกาหลีแผ่ขยายไปในประเทศต่าง 

ๆ ท่ัวเอเชีย ภาพยนตร์เรื่องยาวช่ือ แดจังกึม เป็นตัวอย่างหนึ่งของความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชน

ภายใต้กรอบของกลยุทธ์ Korea Content ท่ีประสบความสำเร็จอย่างท่วมท้น ภารกิจหลักของ KOCCA คือ

สนับสนุนและส่งเสริมให้นำเนื้อหาสาระความเป็นชาติเกาหลี (Korea Content) สอดแทรกลงไปในส่ือบันเทิง

ต่าง ๆ ท้ังภาพยนตร์ เกม ศิลปะ ดนตรี และแอนนิเมช่ัน โดยพยายามพัฒนาให้กลายเป็นธุรกิจท่ีสามารถสร้าง

รายได้ให้แก่ประเทศเกาหลีใต้ท่ีสำคัญ มีการสร้างและพัฒนาคนเทคโนโลยี การส่งออก และผลักดันนโยบาย

ต่าง ๆ ด้วยเหตุนี้การถ่ายทอดเนื้อหาสาระความเป็นเกาหลีจึงไม่ได้ถูกสอดแทรกไว้เฉพาะในส่ือภาพยนตร์

เท่านั้น แต่รวมถึงความบันเทิงทุกประเภท ท้ังการ์ตูน เกม โดยเฉพาะอุตสาหกรรมเพลง ซึ่งเป็นอุตสาหกรรมท่ี

สร้างรายได้ให้แก่ชาติเป็นอย่างมาก (โฉมศรี งามจิตจรุง, 2548: 62)  

จะเห็นได้ว่าความพยายามของรัฐบาลเกาหลีทำให้วัฒนธรรมเกาหลีหลายประเภท อาทิ ภาพยนตร์

วัฒนธรรมการแต่งกาย นักร้อง ศิลปิน นักแสดง การกิน ได้รับการยอมรับในสังคมต่างประเทศกลายเป็น

ตัวเลือกใหม่ของการบริโภควัฒนธรรมภายนอกผ่านกลยุทธ์การตลาดของประเทศเกาหลีท้ังนี้ท้ังนั้นปัจจัย

สำคัญท่ีนำไปสู่ความสำเร็จในการเผยแพร่วัฒนธรรมข้ามชาติของเกาหลีคือความต้ังใจในการกำหนดนโยบาย

และการพัฒนากลไกของรัฐบาลในการส่งเสริมวัฒนธรรมให้ดำรงอยู่และได้รับการฟื้นฟู จนสามารถเป็นสินค้า

อุตสาหกรรมท่ีมีต้นทุนต่ำโดยเปรียบเทียบ ดึงดูดการท่องเท่ียวและการส่งออกไปขายเพื่อนำรายได้เข้าประเทศ

นั่นเอง (เศรษฐพันธ์ กระจ่างวงษ์, 2544 : 1) 

ต่อมาในค.ศ. 2012 PSY ศิลปินชายเด่ียวชาวเกาหลีใต้ เจ้าของเพลง Gangnam Style โดยวีดีโอเพลง

ดังกล่าวกับท่าเต้นควบม้าท่ีโด่งดังได้เผยแพร่และเป็นท่ีนิยมอย่างรวดเร็วไปท่ัวโลก Gangnam Style สามารถ

ติดอันดับใน Billboard Hot 100 โดยได้ลำดับท่ี 2 เมื่อวันท่ี 10 มิถุนายน ซึ่งเป็นอันดับท่ีสูงท่ีสุดของศิลปิน

เกาหลีใต้ จนถึงปัจจุบันก็ยังไม่มีศิลปินเกาหลีใต้คนใดสามารถทำลายสถิตินี้ได้ ความโด่งดังของเขาทำให้เขาได้

มีโอกาสปรากฎตัวในรายการต่าง ๆ ของประเทศสหรัฐอเมริกา ไม่ว่าจะเป็นรายการ Saturday Night Live, 

The Today Show ทางช่อง NBC และยังได้สร้างความประหลาดใจให้แก่ Britney Spears ศิลปินเด่ียวหญิง

ชาวอเมริกาด้วยการเป็นแขกรับเชิญพิเศษและได้เต้นท่าควบม้า ท่ีเป็นท่าเต้นหลักของเพลง Gangnam Style 

ด้วยกันในรายการ The Ellen DeGeneres Show ต่อมาในปีเดียวกัน PSY ได้มีโอกาสเข้าพบกับนาย บัน คี

มูน เลขาธิการองค์การสหประชาชาติ ท่ีสำนักงานใหญ่องค์การสหประชาชาติ เมืองนิวยอร์ก โดยท้ังสองได้ร่วม

พูดคุย นาย บัน คีมูน ได้กล่าวว่า ดนตรีนั้นมีอำนาจท่ียิ่งใหญ่เฉพาะตัวท่ีช่วยให้เข้าถึงผู้ชมได้ดีกว่าการ
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ปฏิสัมพันธ์ในลักษณะอื่น (Michelle Nichols, 2012) รวมไปถึงได้เป็นตัวแทนของ UNICEF ด้วย ในวันท่ี 24 

พฤศจิกายน เพลง Gangnam Style ก็กลายเป็นวีดีโอเพลงท่ีมียอดชมมากท่ีสุดบนเว็บไซต์ YouTube แทน

เพ ลง  Baby ขอ ง Justin Bieber ศิ ลปิ น เด่ี ย วชาย ชาวแคน าด า ด้ ว ยย อด เข้ าชม  800 ล้ าน ครั้ ง

(CBSNEWS.COM, 2013) ซึ่งในปัจจุบันค.ศ.2021 เพลงดังกล่าวมียอดเข้าชมถึง 3,939 ล้านวิว นอกจากนี้ 

PSY ยังได้มีโอกาสแสดงเพลง Gangnam Style ในวันส้ินปีท่ีงาน DickClark's New Year's Rockin' Eve 

2012 ท่ีไทม์สแควร์ (Times Square) ใจกลางเมืองนิวยอร์ก โดยรายการดังกล่าวมียอดผู้เข้าชมถึง 10 ล้านคน  

  
ภาพที่ 1 PSY - GANGNAM STYLE 

(ที่มา : https:// https://positioningmag.com/55871) 

จะเห็นได้ว่ากระแส K-Pop ไม่ได้นิยมแค่ในประเทศเกาหลีใต้เพียงเท่านั้นแต่ได้รับความนิยมจาก

ต่างประเทศอีกมากมายโดยเฉพาะประเทศจีน ญี่ปุ่น และประเทศในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ซึ่งการประสบ

ความสำเร็จของการเผยแพร่กระแสนิยม K-Pop นั้นนอกจากการได้รับสนับสนุนและผลักดันจากทางบริษัท

ค่ายเพลงแล้วยังมีปัจจัยอีกมายมายท่ีทำให้กระแสนิยม K-Pop ประสบความสำเร็จ 

กระแสนิยม K-Pop ในประเทศไทย 

อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมในรูปแบบความบันเทิงต่าง ๆ ของประเทศเกาหลีได้เริ่มมีบทบาทในหลาย

ประเทศท่ัวโลกมาต้ังแต่ทศวรรษท่ี 1990 การแพร่กระจายทางอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเกาหลีเรียกได้อีกอย่าง

ว่า “กระแสเกาหลี” ซึ่งกระแสเกาหลีนี้เป็นเรื่องเกี่ยวกับความนิยมชมชอบวัฒนธรรมร่วมสมัยของประเทศ

เกาหลี (Korean Pop Culture) ท่ีมาจากภาพยนตร์ทางโทรทัศน์ภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์เพลงร่วมสมัยและ

ดารานักร้องเกาหลีในค.ศ. 1999  Shiri เป็นภาพยนตร์เกาหลีเรื่องแรกท่ีสามารถสร้างความสำเร็จภายนอก

ประเทศท้ังในญี่ปุ่นฮ่องกงสิงคโปร์และไต้หวันนับเป็นก้าวแรกท่ีเกาหลีเริ่มมีอิทธิพลในวงการบันเทิงของเอเชีย 

(วิไลลักษณ์ น้อยพยัคฆ์, 2551: 1) 

ในปัจจุบันเป็นยุคแห่งการส่ือสารเสรีโดยเฉพาะเรื่องของการส่ือสารข้ามพรมแดน (Globalization) ท่ี

มีการเช่ือมโยงข้อมูลบ่าวสารถึงกันระหว่างประเทศในท่ัวทุกภูมิภาคของโลก และการส่ือสารมวลชนยังเป็น
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ช่องทางสำคัญท่ีช่วยให้ข้อมูลและข่าวสารเหล่านั้นสามารถส่งต่อถึงกันได้ในระยะเวลาอันส้ันและมีอิทธิพลต่อ

สมาชิกของสังคมในวงกว้างเกิดการส่ือสารท่ีข้ามวัฒนธรรมมากขึ้น ดังนั้นเรื่องของการส่ือสารมวลชน จึงมิใช

แคการเผยแพรภายในประเทศของตนเทานั้น แต่มีการเผยแพรเรื่องราวในด้านต่าง ๆ ของประเทศตนนั้นให

เป็นท่ีรูจักไปยังนานาประเทศอีกด้วย โดยเฉพาะในเรื่องของการส่ือสารด้านวัฒนธรรมนั้นเราสามารถรับรู

วัฒนธรรมของต่างประเทศ โดยแฝงผ่านมากับเนื้อหาของส่ือนั่นเองอันเนื่องมาจากวัฒนธรรมท่ีได้ถูกถ่ายทอด

ผ่านส่ือ สวนหนึ่งท่ีสำคัญก็เพราะส่ือสามารถแพรกระจายสารไปยังกลุ่มคนท่ีกว้างขวางได้ในระยะเวลารวดเร็ว 

ด้วยเหตุนี้จึงกล่าวได้วา ส่ือนั้นได้เขามามีบทบาทเป็นตัวกลางใหเกิดการปฏิสัมพันธขึ้นในสังคม รวมถึงยังเป็น

เครื่องมือในการถ่ายทอดภาษา ประเพณี ทัศนคติ ความเช่ือ ค่านิยม ตลอดจนวัฒนธรรมจากสังคมหนึ่งไปยัง

อีกสังคมหนึ่ง ท้ังในระดับบุคคลและระดับ 

กระแสการเต้น K-Pop  

การเต้นนี้เรียกอีกช่ือหนึ่งว่า Cover Dance หรือการเต้นเลียนแบบศิลปิน เป็นผลเนื่องมาจากกระแส

ความนิยมของการเคล่ือนย้ายวัฒนธรรมผ่านส่ือเพลงท่ีเข้ามาในประเทศไทย ความโด่งดังของ K-Pop และ

ความโด่งดังของศิลปิน ทำให้เกิดการเต้นเลียนแบบศิลปินหรือ Cover Dance ขึ้นในประเทศไทย  

ในค.ศ. 2003 นับว่าเป็นปีท่ีเพลงเกาหลีหรือ K-Pop เริ่มเข้ามาเป็นท่ีรู้จักในประเทศไทย เมื่อบริษัท

อาร์ เอส ซื้อลิขสิทธิ์ ผลงานของศิลปินเกาหลีชายเด่ียว เซเว่น (Se7en) เข้ามา และบริษัทแกรมมี่ได้นำผลงาน

ของศิลปินชายเด่ียวได้แก่ เรน (Rain) เข้ามาแข่งขัน และในวันท่ี 25-26 กุมภาพันธ์ ค.ศ. 2006 ได้มีการจัด

คอนเสิร์ตท่ีเป็นประวัติการณ์ “Rainy Day in Bangkok 2006” ซึ่งนับได้ว่าเป็นการประสบความสำเร็จสูงสุด

ของศิลปินเอเชีย โดยมีราคาบัตรสูงท่ีสุดถึง 6,000 บาท และมีผู้ชมมากกว่า 20,000 คนต่อ 1 รอบ (มณฑิรา 

ธาดาอำนวยชัย, 2550 อ้างถึงใน ประภาวี ศิวเวทกุล, 2558 : 37 ) ศิลปินเหล่านี้ถือเป็นผู้บุกเบิกตลาดเพลง

เกาหลีในเมืองไทยและเป็นผู้เริ่มก่อคล่ืนK-Popในสังคมไทยอย่างแท้จริง  

 
ภาพที่ 2 ศิลปินชาย SEVEN 

(ที่มา : https://www.amazon.com/First-Se7en/dp/B000E3K3ZK) 
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ภาพที่ 3 ศิลปินชาย RAIN 

(ที่มา : https://en.wikipedia.org/wiki/It%27s_Raining_(album)#/media/File:Rain_Its_Raining.jpg) 

แต่จุดสูงสุดของความสำเร็จในการนำเสนอวัฒนธรรมนิยมเกาหลี ในประเทศไทยท่ีเห็นได้อย่างชัดเจน

ท่ีสุดคือ การเข้ามาของศิลปินกลุ่ม “ดงบังชินกิ” (Dong Bang Shin Ki-TVXQ) แต่ก่อนท่ีจะมีวงดงบังชินกินั้น 

มีวงบอยแบนด์ ท่ีโด่งดังมากๆ ในประเทศเกาหลีใต้อยู่แล้ว เช่น H.O.T, Shinhwa, G.O.D แต่ไม่มีวงไหนท่ีมี

ช่ือเสียงนอกประเทศ จนค่ายต้นสังกัดอย่าง SM Entertainment คิดจะสร้างบอยแบนด์ขึ้นมา จุดประสงค์

หนึ่งคือเพื่อผลักดันบอยแบนด์กลุ่มนี้ให้ไปในระดับเอเชียให้บอยแบนด์กลุ่มนี้โด่งดังไปถึงระดับเอเชีย โดยมีการ

คิดภาพลักษณ์และช่ือในวงการของแต่ละคน รวมถึงแนวเพลงท่ีต้องการจะทำให้แตกต่างจากบอยแบนด์วง

อื่นๆ โดยการใช้ความสามารถในการร้องของท้ัง 5 คน ท่ีมีโทนเสียงท่ีต่างกัน จนได้สไตล์เพลงแนว acappella 

dance มีความสามารถในการร้องสดและอะแคปเปล่า รวมถึงมีความสามารถในด้านการเต้นเป็นอย่างมากอีก

ด้วย เรียกได้ว่าหาได้ยากมากในหมู่บอยแบนด์ ท่ีสมาชิกทุกคนจะมีเสียงท่ีดีและมีความสามารถในการเต้นท่ี

เท่ากันทุกคน เปิดตัวครั้งแรกกับเพลง Hug เป็นเพลงแรกก็ดังไปท่ัวเอเชียรวมถึงประเทศไทยด้วย ดงบังชินกิ

เป็นศิลปินท่ีโด่งดังเพราะผลงานมากกว่าภาพลักษณ์และหน้าตา เรียกได้ว่าเป็นศิลปินกลุ่มแรกท่ีเปิดทางไว้ให้

ศิลปินรุ่นน้องได้เข้ามามีช่ือเสียงในประเทศไทย เป็นศิลปินกลุ่มท่ีไอดอลยุคใหม่จะยึดเป็นแบบอย่าง ซึ่งนี่คือส่ิง

ท่ีทำให้ดงบังชินกิเป็นตำนานหรือเรียกได้ว่า เป็นราชาแห่งวงการK-Pop โดยได้สร้างภาพแทนของคำว่าวงบอย

แบนด์ไว้คือ การมีจำนวนสมาชิกเป็นกลุ่มท่ีหน้าตาดีและร้องเพลงไปพร้อมๆ กับการเต้นท่ีสมบูรณ์แบบ 
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ภาพที ่4  ศิลปินกลุ่มชายวง TVXQ 

(ที่มา :  http://kpopkfans.blogspot.com/2014/05/summary-of-tvxqs-previous-contract.html) 

ต่อมาในค.ศ. 2009 ศิลปินกลุ่มได้กลายมาเป็นกระแสหลักในอุตสาหกรรมเพลงในประเทศไทย โดย

เริ่มต้นจากเพลง “Nobody” ของวง Wonder Girls เป็นศิลปินกลุ่มหญิง 5 คน ซึ่งสร้างกระแสต่อความนิยม

ต่อศิลปินกลุ่มจากประเทศเกาหลีใต้เป็นอย่างมาก (สุรชัย เสนศรี, 2552 อ้างถึงใน ประภาวี ศิวเวทกุล, 2558 : 

37) โดยแสดงให้เห็นว่าหากเนื้อเพลงดี ท่วงทำนองดี และมีดนตรีท่ีดีสามารถร้องตามได้ง่ายและติดหู ภาษาจะ

ไม่ใช่เรื่องสำคัญอีกต่อไป การออกแบบหีบห่อรูปลักษณ์ของศิลปิน การเต้นท่ีเป็นเอกลักษณ์และน่าสนใจอย่าง

มาก โดยเป็นท่าเต้นท่ีสามารถเต้นตามได้ง่าย รวมถึงการตลาดอย่างจริงจัง จนทำให้เพลง Nobody ของวง 

Wonder Girls เป็นท่ีนิยมในประเทศไทยเป็นอย่างมาก และเริ่มมีกลุ่มคนจำนวนหนึ่งท่ีมีความสนใจรวมกลุ่ม

กันเต้นเลียนแบบ จนส่งผลให้การเต้นเกาหลีนั้นได้เริ่มเป็นท่ีนิยมมากขึ้นในกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบศิลปินเกาหลี โดย

ท่าเต้นท่ีเป็นท่ีนิยมในช่วงนั้นคือ การยกมือขึ้นถึงบริเวณหน้าอกโดยใช้นิ้วช้ี ช้ีไปทางด้านหน้า ปรบมือติดกัน

สองครั้ง และช้ีอีกรอบ ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ท่ีส่ือคความหมายว่าเธอ ซึ่งตรงกับเนื้อเพลงท่อนนี้ว่า I want 

nobody but you ซึ่งแปลว่า ฉันไม่ต้องการใครนอกจากเธอ (มานิตา ธีรานันตชัย, 2558 : 22-24) 
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ภาพที่ 5  ศิลปินกลุ่มหญิงวง Wonder Girls 

(ที่มา : https://www.billboard.com/articles/news/266640/breaking-entering-the-wonder-girls) 

ต่อมามีศิลปินกลุ่มใหม่ๆ ตามมาอีกมากมาย เช่น Girls Generation (SNSD), 2NE1, 2PM, KARA, 

Super Junior, SHINEE ฯลฯ โดยทุกวงมีท่าเต้นท่ีเป็นเอกลักษณ์ท่ีสามารถเต้นตามได้ง่าย และทำนองเพลงท่ี

ติดหกูลายเป็นท่ีคุ้นหูกลุ่มแฟนคลับวัยรุ่นเป็นอย่างดี อีกท้ังมีการจัดคอนเสิร์ตในประเทศไทยอย่างต่อเนื่องจน

ทำให้มีกลุ่มแฟนเพลงวัยรุ่นให้ความนิยมอย่างล้นหลาม (ผู้จัดการรายสัปดาห์ , 2552 อ้างถึงใน ประภาวี ศิว

เวทกุล, 2558 : 37) 

แต่ละเพลงของศิลปินนั้นๆ จะมีการโปรโมทเพลงโดยผ่านมิวสิควิดีโอ ซึ่งส่วนมากท่าเต้นของแต่ละ

เพลงจะปรากฎอยู่ในมิวสิควิดีโอของเพลงนั้น อีกท้ังศิลปินบางวงมีการเผยแพร่คลิปวิดีโอในส่ือโซเซียลมีเดีย 

ได้แก่ เว็บไซต์ youtube ท่ีมีการอัพโหลดคลิปวิดิโอจากต้นสังกัด ท่ีเป็น Music Video แบบ Dance Version 

หรือคลิปท่ีเป็นการซ้อมเต้นในห้องซ้อมของศิลปิน (Dance Practice) เพื่อทำให้ผู้ท่ีต้องการเต้นตาม สามารถ

เต้นตามได้ง่ายขึ้น ถือว่าเป็นวิธีการแพร่กระจายกระแสการเต้นอย่างชัดเจน อีกท้ังส่ือโทรทัศน์ทางช่องเคเบิล

ทีวี  เช่น MTV ในเครือ UBC, K Channel, Channel V Thailand, Pop Channel, Gmm Channel และ 

True Vision เป็นต้น ได้เปิดช่วงรายการเพลงเกาหลี โดยนำมิวสิควิดีโอมาเปิดมากขึ้นยิ่งทำให้มี K-Pop 

กลายเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น 

กระแสความนิยมในวัฒนธรรมเกาหลี ได้ส่งผลให้ผู้บริโภคในแต่ละกลุ่มมีการตอบสนองและคล่ีคลาย

พฤติกรรมการบริโภคส่ือเกาหลีท่ีต่างกันออกไป ท่ีเห็นได้ชัดท่ีสุดคือ ในกลุ่มเด็กวัยรุ่น ทำให้เกิดการเรียนรู้

เกี่ยวกับกระแสนิยมของวัยรุ่นเอเชียเทียบกับอัตลักษณ์ของตนเองในฐานะวันรุ่นไทย วัฒนธรรม K-Pop ได้

สร้างกระแสให้เกิดพฤติกรรมเลียนแบบ โดยการแต่งตัว แต่งหน้า ทำผมแบบดารานักร้องเกาหลี รวมไปถึงการ

ฝึกร้องเพลง และการเต้นตามแบบศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบ มีการรวมกลุ่มกันเพื่อให้มีจำนวนสมาชิกท่ีตรงกับ

จำนวนสมาชิกของศิลปินเกาหลีในวงต่างๆ ท่ีต้องการจะเต้นเลียนแบบ เปรียบเสมือนตนเองเป็นศิลปินเกาหลี

คนนั้นๆ  
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ธุรกิจเกี่ยวกับ K-Pop ในประเทศไทย 

สำหรับประเทศไทยอุตสาหกรรมเพลงจากเกาหลีเริ่มได้รับความนิยมมากขึ้นเรื่อย ๆ ในประเทศไทย 

ทำให้เกิดธุรกิจตัวแทนจำหน่ายอัลบั้มเพลงของศิลปินไอดอล รวมถึงจัดคอนเสิร์ตและงานมีตต้ิงแฟนคลับ  

บริษัท อาดามัสเวิร์ล จำกัด  

บริษัท อาดามัสเวิร์ล จำกัด ก่อต้ังเมื่อ 19 กันยายน ค.ศ. 2002 เดิมช่ือเอสอาร์ทูเอ็นเทอร์เทนเมนต์ 

จำกัด เกิดจากความร่วมมือระหว่างนายกิตติวัฒน์ มโนสุทธี นายรัฏ อักษรานุเคราะห์ และนายวิชย์ สุทธิถวิล 

(จาก I-Works Entertainment) ภายใต้ร่มเงาของ บริษัทอาดามัส อินคอร์ปอเรช่ัน จำกัด (มหาชน) ซึ่งดำเนิน

ธุรกิจด้านบริหารการผลิต และการตลาดให้กับวิทยุคล่ืนความถี่ในระบบ FM และ AM รวมถึงการบริหาร

กิจกรรมส่งเสริมการตลาดหลังจากนั้นจึงเปล่ียนช่ือเป็น “บริษัท อาดามัสเวิร์ล จำกัด” ซึ่งเป็นกลุ่มธุรกิจบริหาร

การตลาดและกิจกรรมด้านบันเทิง ประกอบธุรกิจจัดการแสดงคอนเสิร์ต โดยจัดหาศิลปินนักร้องท่ีมีช่ือเสียง

จากต่างประเทศเข้ามาแสดงคอนเสิร์ตในประเทศไทย โดยเฉพาะศิลปินและนักร้องช่ือดังจากประเทศเอเชีย

ตะวันออกท่ีอยู่ในกระแสความนิยมในปัจจุบัน  อาทิ เกาหลี ญี่ปุ่น และไต้หวัน โดยมีผลงานท่ีประสบ

ความสำเร็จในอดีตท่ีผ่านมาโดยได้จัดคอนเสิร์ตครั้งท่ีสองของเรน“ RAIN'S COMING ” Rain World Tour in 

Bangkok 2007 และหลังจากนั้นในท้ายค.ศ. 2007 ก็ได้ร่วมมือกับยามาฮ่า และ Siam Center จัดคอนเสิร์ต 

YAMAHA Present TVXQ! The 2nd Asia Tour Concert “O” in Bangkok ณ อิมแพค อารีน่าเมืองทอง

ธานีและในค.ศ. 2008 ก็ได้จัด SMTOWN LIVE 08 in Bangkok ในภายหลังมีการแตกไลน์ทางธุรกิจของ

บริษัทเป็น AVELON LM สำหรับจัดธุรกิจคอนเสิร์ตโดยเฉพาะ โดยบริษัท อาดามัสเวิร์ล จำกัด มีสายสัมพันธ์

กับบริษัท SM Entertainment และบริษัท JYP Entertainment  

บริษัท โฟร์โนล็อค จำกัด  

บริษัท โฟร์โนล็อค จำกัด ก่อต้ังเมื่อ 11 พฤษภาคม ค.ศ. 2007 เริ่มต้นด้วยการเป็น Entertainment 

Agency ด้านงานบันเทิง โฆษณา โดยมี นายอนุวัฒน์ วิเชียรณ รัตน์ เป็นผู้บริหารใหญ่โดยมีแนวคิดคือ การ

สร้างสรรค์งานคุณภาพท่ีโดดเด่น แตกต่าง และเป็นเอกลักษณ์ทางด้านงานส่ือเอ็นเตอร์เทนเมนต์ทุกรูปแบบ 

(One Stop Media) ครอบคลุมและตอบสนองไลฟ์สไตล์ของคนรุ่นใหม่อย่างลงตัวโดยผลงานท่ีผ่านมา อาทิ

เช่น การนำศิลปินชั้นนำระดับเอเชีย“ ดงบังชินกิ" และ "ซูเปอร์จูเนียร์” สู่การเป็นพรีเซ็นเตอร์ของยามาฮ่า  

4NOLOGUE เริ่มต้นในธุรกิจนำเข้าคอนเสิร์ตจากต่างประเทศครั้งแรกด้วยการจัด EXBITION ขนาด

ใหญ่ของศิลปิน ดงบังชินกิ ในงาน YAMAHA and TVXQ! World The Raising Challenge ระหว่างวันท่ี 1-

10 มิถุนายน ณ ศูนย์การค้าเซ็นทรัลเวิลด์ และจากงานนี้เองเป็นสายสัมพันธ์ทำให้ 4NOLOGUE ได้ก้าวเข้าสู่

การจัดคอนเสิร์ตเต็มรูปแบบอย่างยิ่งใหญ่เป็นครั้งแรกในงาน YAMAHA Present TVXQ. The 3rd Asia Tour 
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Concert“ MIROTIC” in Bangkok ด้วยงบประมาณกว่า 70 ล้านบาทจาก 2 รอบการแสดงในวันท่ี 27-28 

มิถุนายน 2009 ณ อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี 

และล่าสุด 4NOLOGUE ก็ได้เปิดโปรเจกต์ใหม่ล่าสุด ลุยตลาดเพลงไทย เอเชีย และสากลแบบไม่ 

จำกัดค่ายภายใต้ช่ือ“ASIA MUSIC CENTER” (AMMC) ต้ังอยู่ ท่ี ช้ัน 3 ศูนย์การค้าเซ็นทรัลเวิลด์นับเป็น

ศูนย์กลางความบันเทิงทางด้านดนตรีของเอเชียแห่งแรกใจกลางกรุงเทพมหานคร โดยได้รับความร่วมมือเป็น

อย่างดีจากค่ายเพลงไทยและต่างประเทศเพื่อร่วมตอบสนองความต้องการของคนรุ่นใหม่ท่ีมีตนตรีอยู่ใน

สายเลือด โดยบริษัท โฟร์โนล็อค จำกัด มีสายสัมพันธ์กับ SM Entertainment  

บริษัท ไอ-เวิร์คสเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จำกัด  

บริษัท ไอ-เวิร์คสเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จำกัด (I-works Entertainment Co. Ltd.) ก่อต้ังมาต้ังแต่ค.ศ. 

2004 โดย นายวิชย์ สุทธิถวิล ซึ่งเคยผ่านประสบการณ์ในการทำงานใน บริษัท โปรโมเตอร์ยักษ์ใหญ่

ระดับประเทศอย่าง บริษัท บีอีซีเทโรเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จำกัด (มหาชน)  

ปลายค.ศ. 2005 จากกระแสของความบันเทิงจากแดนเกาหลีกับความสำเร็จของละคร Full House 

(สะดุดรักท่ีพักใจ) นำแสดงโดย ซอง จี ฮุน (เรน) ทำให้คุณวิชย์และบริษัทพันธมิตรเกิดความคิดท่ีว่าอยากจะ

นำซอง จี ฮุน หรือ“ เรน” จากสังกัด JYP Entertainment มาแสดงคอนเสิร์ตอย่างเป็นทางการเป็นครั้งแรก

ในประเทศไทย บริษัท I-Works Entertainment จำกัด จึงได้ร่วมมือกับบริษัทยักษ์ใหญ่ มีเดีย ออฟ มีเดียส์ 

ซึ่งนางชาลอต โทณะวณิก เป็นผู้บริหารและอีก 2 บริษัท Dream Maker Multimedia and Advertising 

จำกัด และ บริษัท Digitize เปิดกิจการร่วมค้าไอดี-มีเดียจัดคอนเสิร์ต Rainy Day in Bangkok 2006 และ

ประสบความสำเร็จในประเทศไทยอย่างถล่มทลาย พร้อมกับกระแสความนิยมท่ีเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่องของความ

บันเทิงแบบเกาหลี ช่ือของ บริษัท I -Works Entertainment จึงเป็นท่ีรู้จักในวงการตั้งแต่นั้นมา 

ต่อมาในค.ศ. 2005 จึงเริ่มขยายส่วนงานต่อเนื่องไปยังคอนเสิร์ตอื่น ๆ ของศิลปินเกาหลีหน้าใหม่ท่ี

กำลังเป็นท่ีจับตา อาทิ ศิลปินเกาหลีฮิพฮอพ บิ๊กแบง จากค่ายวายจี เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ ในคอนเสิร์ต 

BIGBANG GLOBAL WARNING TOUR LIVE IN BANGKOK 2008, 5 สาว Wonder Girls จากค่ายเจวายพี 

ในคอนเสิร์ต WONDER GIRLS THE 1ST MONDER และศิลปินกลุ่มชาย 7 หนุ่ม 2PM ท่ีมี นิชคุณ หรเวชกุล

หนุ่มไทยท่ีเป็นหนึ่งในสมาชิกวงได้เดินทางมาเปิดตัววงเป็นครั้งแรกในคอนเสิร์ตของวันเตอร์เกิร์ล และตามมา

ด้วยการแสดงมินิคอนเสิร์ตท่ี พาร์ค พารากอน ใน 2PM THAILAND SHOWCASE ซึ่งประสบความสำเร็จ

อย่างมากในการทำให้วงทูพีเอ็มเป็นท่ีรู้จักและจดจำในกลุ่มแฟนเพลงชาวไทย นอกจากนี้ได้เปิดตัวคอนเสิร์ต

เฟสติวัลครั้งแรกในเมืองไทยคือ Mnet ULTIMATE LIVE IN THAILAND Presented by Hanami ใน วัน

เสารืท่ี 13พฤศจิกายน 2010 ณ อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี โดยมีศิลปินช่ือดัง อาทิ Wonder Girls  2PM 
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4Minute และ B2ST มาร่วมกันแสดงในคอนเสิร์ตอีกด้วย โดยบริษัท ไอ-เวิร์คสเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จำกัด มี

สายสัมพันธ์กับ JYP Entertainment, YG Entertainment (อมรรัตน์ อริยะประเสริฐ, 2552)  

GMM Grammy International  

ก่อต้ังเมื่อ 11 พฤศจิกายน ค.ศ. 1983 โดย นายไพบูลย์ ดำรงชัยธรรมผู้บริหาร บริษัท จีเอ็มเอ็ม

แกรมมี่ จำกัด (มหาชน) ซึ่งเป็นบริษัทแรกท่ีสนใจทำนำเข้าศิลปินและจัดจำหน่ายเพลงจากเอเชียโดยเฉพาะ

ประเทศเกาหลีและญี่ปุ่นซึ่งมีการแบ่งออกเป็นบริษัทย่อยในส่วนของ GMM Grammy International ซึ่งเริ่ม

หันมาทำตลาดด้วยการเป็นตัวแทนผู้ จัดจำหน่ายเพลงให้กับศิลปินเกาหลีจากหลายค่ายอาทิค่าย JYP 

Entertainment ซึ่งมีศิลปินคือ Rain, 2pm, Wonder Girls และจากค่าย SM Entertainment คือ Super 

juniors, SHINee, และ Girls 'generation เป็นต้น และค่ายอื่น ๆ ในประเทศเอเชีย โดยเป็นเจ้าของลิขสิทธิ์

เพลงศิลปินแต่เพียงผู้เดียว โดยรูปแบบธุรกิจจะเป็นการจัดจำหน่ายในรูปแบบ ซีดี ดีวีดีเพลง การดาวน์โหลด

เพลง และลิขสิทธิ์เพลงต่าง ๆ โดย GMM Grammy International มีสายสัมพันธ์กับ: JYP Entertainment, 

SM Entertainment, YG Entertainment ฯลฯ   

ด้านการจัด EVENT และคอนเสิร์ต 
 หลังจากค.ศ. 2009 เป็นต้นมา กระแสของดนตรี K-POP นับวันยิ่งประสบความสำเร็จและมีการเพิ่ม
จำนวนของแฟนคลับมากขึ้น จึงทำให้บริษัทจัด EVENT หรือคอนเสิร์ตต่างๆ เริ่มท่ีจะนำศิลปินท่ีได้รับความ
นิยมในขณะนั้นมาพบปะกับแฟนคลับชาวไทย นอกจากนี้ยังได้มีบริษัทยักษ์ใหญ่อย่างบริษัท ทรู วิชั่นส์ จำกัด 
ในเครือกลุ่มทรู จับมือ บริษัท SM Entertainment ผู้นำธุรกิจบันเทิงจากประเทศเกาหลีใต้ เปิดตัว บริษัท เอส
เอ็ม ทรู จ ากัด (SM True) ดำเนินธุรกิจบริหารจัดการศิลปิน ธุรกิจดิจิตอลคอนเทนต์ และธุรกิจอื่นท่ีเกี่ยวข้อง
กับศิลปินในสังกัด SM Entertainment ได้ถูกต้องตามลิขสิทธิ์ ด้วยทุนจดทะเบียน 20 ล้านบาท สัดส่วนการ
ถือหุ้นคือ True 51 % SM 49 % โดยต้ังเป้าหมายในการจัดคอนเสิร์ต 3-4 ครั้งต่อปี เพื่อให้คนไทยได้เต็มอิ่ม
กับความบันเทิงจากศิลปินดังจากเกาหลีใต้มากยิ่งขึ้น โดยผู้วิจัยได้รวบรวมจำนวนในการจัดคอนเสิร์ต EVENT 
แฟนมีตต้ิง และการถ่ายทำงานต่างๆท่ีจัดขึ้นในประเทศไทยต้ังปี 2015-2019 มาดังนี้ 
 
ตารางแสดงจำนวนการจัดคอนเสิร์ต EVENT แฟนมีตต้ิง และการถ่ายทำงานของศิลปินเกาหลีที่จัดขึ้นใน
ประเทศไทยต้ัง ค.ศ. 2015-2019 

ปี จำนวนครั้ง ประเภท 
2015 42 - คอนเสิร์ต (17) 

- แฟนมีตต้ิง (17) 
- EVENT (2) 
- ถ่ายทำโฆษณา (6) 

2016 30 - คอนเสิร์ต (15) 



17 
 

- แฟนมีตต้ิง (7) 
- EVENT (6) 
- ถ่ายทำโฆษณา (2) 

2017 75 - คอนเสิร์ต (30) 
- แฟนมีตต้ิง (28) 
- EVENT (11) 
- ถ่ายทำโฆษณา (6) 

2018 128 - คอนเสิร์ต (49) 
- แฟนมีตต้ิง (33) 
- EVENT (10) 
- ถ่ายทำโฆษณา (5) 

2019 96 - คอนเสิร์ต (40) 
- แฟนมีตต้ิง (41) 
- EVENT (10) 
- ถ่ายทำโฆษณา (5) 

 
จากสถิติการจัดคอนเสิร์ต EVENT แฟนมีตต้ิง และการถ่ายทำงานของศิลปินเกาหลีท่ีจัดขึ้นในประเทศ

ไทยต้ังค.ศ. 2015-2019ของศิลปินเกาหลีในประเทศไทย ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์ข้อมูลได้ว่าประเทศไทยได้มี

การจัดคอนเสิร์ต EVENT แฟนมีตต้ิง และการถ่ายทำงานของศิลปินเกาหลี มีจำนวนเพิ่มข้ึนในทุกๆปี สถิติการ

จัดงานของศิลปินเกาหลีนั้นยังสามารถเป็นตัวการันตีได้ว่ากระแส K-Pop ในประเทศไทยนั้นได้รับความนิยม

และไม่มีท่าทีว่าจะลดลง รวมไปถึงผู้ประกอบการธุรกิจต่างๆยังคงรู้จักเลือกใช้ศิลปินให้เป็นพรีเซ็นเตอร์ใน

สินค้าต่างๆ เพื่อให้ศิลปินเกาหลีเป็นท่ีรู้จักได้มากขึ้น จึงทำให้กระแสนิยม K-Pop ในประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น 

ความนิยมกระแส K-Pop กับการตลาดในประเทศไทย   

 ผู้ประกอบการธุรกิจในประเทศไทยเลือกใช้ศิลปินเกาหลีเป็นตัวดึงดูดกลุ่มลูกค้า หลังจากท่ีกระแส K-

POP ได้รับความนิยมมากในประเทศไทย ผู้ประกอบการธุรกิจด้านผลิตภัณฑ์ได้เริ่มมีความสนใจท่ีจะเลือก

ศิลปินเกาหลีมาเป็นตัวดึงดูดกลุ่มลูกค้าให้มากขึ้น อีกท้ังต้องการเจาะกลุ่มเป้าหมายแฟนคลับท่ีช่ืนชอบศิลปิน

เกาหลีในประเทศไทยอีกด้วย เพราะในการเลือกใช้ศิลปินเกาหลีนั้น สามารถทำให้ทางแบรนด์หรือตัวสินค้านั้น

ประสบความสำเร็จอย่างมาก เนื่องจากกระแส K-POP กำลังได้รับความนิยมในขณะนั้น ผู้วิจัยจึงยกตัวอย่าง

บริษัทท่ีประกอบธุรกิจต่างๆในประเทศไทย ท่ีดึงศิลปินเกาหลีเข้ามาเป็นพรีเซ็นเตอร์ ดังนี้ 
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มีสินค้าต่างๆ มากมายท่ีนำศิลปินเกาหลีมาเป็นพรีเซ็นเตอร์สินค้า เพื่อตอบสนองกระแสนิยมของกลุ่ม

วัยรุ่นไทยท่ีนิยมในศิลปินเกาหลี เป็นการเพิ่มยอดขาย และเป็นการทำให้ผู้คนรู้จักสินค้าของแบรนด์นั้นๆมาก

ขึ้น โดยมีหลายบริษัทท่ีสนใจและนำศิลปินมาเป็นพรีเซ็นเตอร์ให้แก่สินค้าของแบรนด์ตนเองมากมาย 

ยกตัวอย่าง เช่น 

ในค.ศ. 2008 บริษัท ไทยยามาฮ่า มอเตอร์ ได้เกาะติดกระแสความโด่งดังของศิลปิน K-Pop มาโดย

ตลอดและค้นพบว่ากลุ่มนักร้องท่ีได้รับความนิยมหมู่มากในวัยรุ่นไทยคือ วงดงบังชินกิ (TVXQ) จึงได้ดึงตัว

ศิลปินกลุ่มนี้มาเป็นพรีเซ็นเตอร์รถจักรยานยนต์และเปิดตัวพรีเซ็นเตอร์ใหม่ในประเทศไทย โดยได้รับกำลังใจ

และแรงสนับสนุนจากกลุ่มแฟนคลับอย่างล้นหลาม 

YAMAHA (บริษัท ไทยยามาฮ่ามอเตอร์ จำกัด) 

กุมภาพันธ์ในค.ศ. 2008 ยามาฮ่าได้เปิดตัวพรีเซนเตอร์ นูโว ซีรี่ส์ดงบังชินกิ ได้แก่ ยามาฮ่า นูโว อีลิ

แกนซ์ และยามาฮ่า นูโว เอ็มเอ๊กซ์ โดยนำมาโชว์อย่างเต็มรูปแบบ ท้ังรถมาตรฐาน และรถท่ีตกแต่งพิเศษให้ผู้

ท่ีมาร่วมงานได้รับชม ซึ่งเป็นการเปิดตัวพร้อมพรีเซนเตอร์ศิลปินเกาหลีครั้งแรกในประเทศไทย 

 
ภาพที่ 6 : ทงบังชินกิร่วมเป็นพรีเซ็นเตอร์กับยามาฮ่า 

(ที่มา :  https://www.pingbook.com/2016/10/30/2607) 

 บริษัท ไทยยามาฮ่ามอเตอร์ จำกัด ได้จัดให้มีกิจกรรมส่งเสริมการตลาด ซึ่งประกอบไปด้วย 

ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ ส่ืองส่ิงพิมพ์ สปอตวิทยุ BUS BODY WRAP (ส่ือโฆษณาด้านนอกรถปรับอ

กาศ) และ BTS TRAIN BODY WRAP (ส่ือโฆษณาด้านนอกรถไฟฟ้าบีทีเอส) ซึ่งสร้างความโดดเด่นและดึงดูด

ความสนใจได้เป็นอย่างดี โดยในส่วนของภาพยนตร์โฆษณา ไทยยามาฮ่า จำกัด ได้ตอกย้ำภาพลักษณ์ผู้นำ 

https://www.pingbook.com/2016/10/30/2607
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เทรนด์รถจักรยานยนต์ออโตเมติก พร้อมภาพลักษณ์การทำตลาดแบบมิวสิคมาร์เก็ตต้ิง นำศิลปินเกาหลีมา

เป็นพรีเซนเตอร์ให้หนังโฆษณาชุดใหม่พร้อมแคมเปญ Yesi We Are Different เพื่อเป็นการสร้างแบรนด์ให้

แข็งแกร่ง และตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 

 และต่อมาในเดือนมีนาคม ค.ศ. 2009 ไทยยามาฮ่ามอเตอร์ จำกัด ได้นำศิลปินเกาหลี Super Junior 
เปิดตัวผลิตภัณฑ์จักรยานยนต์รุ่นใหม่ล่าสุด SUPER FINO LIMITED EDITION (ซุปเปอร์ฟีโน่ ลีมิตเต็ดเอดิช่ัน) 
ซึ่งจัดขึ้น ณ เวทีกลางแจ้ง THAI YAMAHA MOTOR ในงาน Bangkok International Motor Show 2009 

 
ภาพที่ 7 : Super junior ร่วมเป็นพรีเซ็นเตอร์กับยามาฮ่า 
(ที่มา :  http://motointrend.freevar.com/fino.html ) 

นอกจากในฐานะพรีเซ็นเตอร์รถจักรยานยนต์ ยามาฮ่าฟีโน่ (YAMAHA FINO) แล้ว บริษัทไทยยา
มาฮ่ามอเตอร์ จำกัด ยังเปิดตัวรถจักรยานยนต์รุ่นใหม่อย่าง ‘SUPER FINO’ ซึ่งออกแบบมาในสไตล์ของผู้ช่ืน
ชอบ Super Junior โดยเฉพาะอีกด้วย 

Twelve Plus (ทเวล์ฟพลัส) 
สินค้า ทเวล์ฟพลัส นำเข้าศิลปินเกาหลีอย่าง Super Junior มาโดยตลอดต้ังแต่ค.ศ. 2007 เป็นต้นมา 

ไปจนถึงค.ศ. 2012 โดยนำสมาชิกในวง Super Junior มาเป็นพรีเซ็นเตอร์และแต่ละครั้งนั้นก็แตกต่างกันไป 
อีกท้ังยังนำมาเป็นพรีเซ็นเตอร์รว่มกับนักแสดงดาราไทยอีกด้วย เช่น โฟร์มด, ขวัญ อุษามณี, แพท ณปภา, เต้ย 
จริณภรณ์, พีค ภัทรศยา, อั้ม พัชราภา และแพนเค้ก เขมนิจ เป็นต้น 

     
ภาพที่ 8 : Super junior พรีเซ็นเตอร์ ทเวล์ฟพลัส 

(ที่มา :  https://www.pingbook.com/2016/10/30/5883) 

https://www.pingbook.com/2016/10/30/5883
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หลังจากท่ีทางแบรนด์ทเวล์ฟพลัสได้ให้ Super Junior มาเป็นพรีเซ็นเตอร์นั้น ส่งผลให้รายได้
ของทล์ฟพลัสขยับตัวเพิ่มขึ้นถึง 3% ท้ังท่ีเปิดตัวพรีเซ็นเตอร์และภาพยนตร์โฆษณาได้เพียง 3 เดือนเท่านั้น 
หลังจากนั้นไม่นาน กลยุทธ์ดังกล่าวถูกนำไปใช้กับสินค้าในแบรนด์อื่นๆมากยิ่งขึ้นจนถึงในปัจจุบัน  

 
บริษัท สิงห์ คอร์เปอเรชั่น จำกัด 

 
ภาพที่ 9 คยูฮยอนเปิดตัวเป็นพรีเซ็นเตอร์ มาชิตะ 

(ที่มา :  http://singhamagazine.com) 

ในค.ศ. 2011 บริษัท สิงห์ คอร์เปอเรช่ัน จำกัด ได้สร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ สาหร่ายทะเลทอดกรอบ “มาชิ
ตะ” โดยมีแผนการตลาดโดยมุ่งเน้นเจาะกลุ่มเป้าหมายหลักเป็นวัยรุ่น 18-25 ปี อีกท้ังได้มีการลงทุนในการ
แนะนาผลิตภัณฑ์ให้ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้ทาความรู้จักและลองชิมตัวผลิตภัณฑ์  โดยเริ่มจากการดึงตัว
ไอดอลกรุ๊ปอย่าง คยูฮยอน สมาชิกวงซุปเปอร์จูเนียร์ มาเป็นพรีเซ็นเตอร์สาหร่าย ซึ่งในการเลือกใช้พรีเซ็น
เตอร์ครั้งนี้ ทาง บริษัท สิงห์ คอร์เปอเรช่ัน ก็ประสบความสำและได้แรงสนับสนุนจากกลุ่มแฟนคลับของคยูฮ
ยอนมากกว่า 4 ปี หลังจากท่ีได้เปิดตัวพรีเซ็นเตอร์ในค.ศ. 2011 

 

 
ภาพที ่10 : คิม แทยอน พรีเซ็นเตอร์ผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม B-ING 
(ที่มา : https://www.pingbook.com/2016/10/30/39291) 

https://www.pingbook.com/2016/10/30/39291


21 
 

ค.ศ. 2013 นาย ภูริต ภิรมย์ภักดี กรรมการบริหารและผู้อำนวยการสายการตลาดกลุ่มผลิตภัณฑ์
นอน-แลอกฮอลล์ บริษัท สิงห์ คอร์เปอเรช่ัน จำกัด ได้เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่อย่าง ผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม บี-อิ้ง 
(B-ING) โดยได้เลือกศิลปินหญิงอย่าง คิม แทยอน สมาชิกเกิร์ลกรุ๊ปช่ือดังอย่างวง Girls’Generation มาเป็นพ
รีเซ็นเตอร์ในการเปิดตัวผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืม B-ING ในครั้งนี้ เนื่องจาก Girls’Generation เป็นวงเกิร์ลกรุ๊ปท่ีมี
คนติดตามและได้รับความนิยมอย่างมากในประเทศไทย 

 
บริษัท ซันโทร่ี เป๊ปซ่ีโค เบเวอเรจ (ประเทศไทย) จำกัด  

 
ภาพที่ 11 BLACKPINKXPEPSI 

(ที่มา :  https://www.bugaboo.tv/watch/536118) 

ในค.ศ. 2020 บริษัท ซันโทรี่ เป๊ปซี่โค เบเวอเรจ (ประเทศไทย) จำกัด ได้เปิดตัวแพ๊คเกจผลิตภัณฑ์
ใหม่อย่าง ผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืมเอาใจ Gen Z ด้วยเครื่องด่ืม เป๊ปซี่แมกซ์ ไม่มีน้ำตาล แบบ 0 แคลอรี ท่ีสร้าง
ปรากฎการณ์สุดเซอร์ไพรส์ โดยนำ 4 สาวแห่งวง BLACKPINK มาสร้างสีสันบนแพ็กเกจใหม่ ด้วยดีไซน์ลิมิเต็ด
ชวนสะสมมากถึง 4 แบบ โดยการนำรูปของศิลปิน BLACKPINK ขึ้นบนแพ๊คเกจท้ังแบบขวดพลาสติก และ
แบบกระป๋อง โดยมีการเพิ่มสีชมพูให้กับแพ็คเกจสีดำของเป๊ปซี่แม็กซ์ กลายมาเป็นแพ็คเกจสีดำ ชมพู หรือ 
แบล็กพิงก์ตามช่ือวงศิลปินเกาหลี  

ในปัจจุบันนั้นมีหลายแบรนด์และหลายบริษัทท่ีได้นำศิลปินเกาหลีมาเป็นพรีเซนเตอร์ เพื่อดึงดูดกลุ่ม
แฟนคลับให้มาสนใจและซื้อสินค้าของแบรนด์ เพื่อเพิ่มยอดขายและกำไรให้แก่ตัวบริษัท ซึ่งมักจะได้รับผลตอบ
ท่ีดีเสมอและเป็นท่ีนิยมในการโฆษณาสินค้าของแบรนด์และบริษัทต่างๆในปัจจุบัน   
 
คนไทยในวงการK-Pop 

นอกจากการท่ีกล่าวมาข้างต้นแล้ว ส่ิงท่ีสำคัญอีกอย่างหนึ่งท่ีทำให้กระแส K-Pop นั้นเป็นท่ีนิยมในหมู่
วัยรุ่นไทย นั่นก็คือ การเปิดตัวของนิชคุณ ซึ่งเป็นหนึ่งในสมาชิกของวง 2PM วงบอยแบรนด์เกาหลีท่ีอยู่ภายใต้
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สังกัดค่าย JYP Entertainment การเปิดตัวของนิชคุณนั้นทำให้เกิดปรากฏการณ์ในประเทศไทยหลายอย่าง
และเป็นจุดเริ่มต้นท่ีสำคัญท่ีจุดประกายความฝันให้เยาวชนไทยหันมาสนใจและอยากเป็นส่วนหนึ่งในวงการ
บันเทิงเกาหลี 

 
ภาพที ่12 : นิชคุณ หรเวชกุล 

(ที่มา : https://sites.google.com/site/ohmygirlboy/prawati-khxng-ni-ch-khun) 

นายนิชคุณ หรเวชกุล หรือ คุณ เป็นเยาวชนคนไทยท่ีได้รับการคัดเลือกผ่านการ Scout ขณะเดินทาง
ไปดูเทศกาลดนตรีเกาหลี (Korean Music Festival) ในเมืองลอสแอนเจลิส ซึ่งในวันนั้นบริษัทเจวายพี ซึ่งเป็น
บริษัทตัวแทนในฮอลลีวูดกำลังหาคนมาออดิช่ันอยู่ จึงมีคนเข้ามาชักชวน และยังมีบริษัทพีเจ ซึ่งเป็นบริษัททำ
เพลงเช่นกันก็เข้ามาชวนเช่นกัน 

ในวันถัดไปบริษัท JYP Entertainment ได้ติดต่อมา และได้บอกว่าเป็นบริษัทท่ี เรน(Rain) สังกัดอยู่ 
ทำให้นิชคุณสนใจขึ้นมาทันที และตกลงจะไปแสดงความสามารถ โดยนัดกับทีมงาน Scout  ซึ่งมีการต้ังกล้อง
เพื่อบันทึกการแสดงความสามารถของนิชคุณ โดยนิชคุณได้ร้องเพลง "All Or Nothing" ของวงโอทาวน์ และ
เต้นให้ทีมงาน Scout ดู 

หลังจากนั้นผ่านไป บริษัท JYP Entertainment ได้ติดต่อกลับมาและรับนิชคุณเข้ามาเป็นเด็กฝึก
ภายใต้สังกัดค่าย JYP Entertainment ถือเป็นเด็กไทยคนแรกและคนเดียวท่ีผ่านการออดิช่ัน และเป็นเพียง
คนเดียวเท่านั้น ท่ีสามารถทำการออดิช่ันผ่านจากผู้เข้าออดิช่ันท้ังหมด 11 ประเทศท่ัวโลก 

ค.ศ. 2006 นิชคุณได้เป็นนักแสดงหน้าใหม่ในสังกัดของ JYP Entertainment โดยได้เปิดตัวงานแรก
จากสังกัด JYP Entertainment กับการรับหน้าท่ีเป็นพิธีกรให้กับรายการ Super Star Survival ท่ีจัดขึ้นท่ี
ประเทศไทย เป็นรายการเรียลลิต้ีเกี่ยวกับการแข่งขันการประกวดด้านร้องเพลงและเต้น ทำให้นิชคุณเป็นท่ี
รู้จักมากข้ึนในสังคมวัยรุ่นไทย 

หลังจากนั้นนิชคุณได้เข้าฝึกฝนอย่างจริงจังท่ีประเทศเกาหลี โดยต้องฝึกฝนท้ังด้าน การเต้น การแสดง 
การร้อง และเรียนภาษาเกาหลีอย่างหนักหน่วง โดยในทุกๆ เดือนจะมีการทดสอบวัดความสามารถ มี Artist 
Training เป็นผู้รายงานพัฒนาการของเด็กท่ีฝึกหัด  

ในช่วงกลางค.ศ. 2007 ทางต้นสังกัด  JYP Entertainment ประกาศว่าจะมีวงบอยแบนด์ ท่ี
ประกอบด้วยสมาชิก 12 คน โดยนิชคุณมีรายช่ืออยู่ในกลุ่มนั้น เป็นกลุ่มเดียวกับท่ีอยู่ในรายการเรียลลิต้ี ของ

https://sites.google.com/site/ohmygirlboy/prawati-khxng-ni-ch-khun
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พวกเขาท่ีช่ือ Hot Blood Guys หรือช่ือไทย "ปฏิบัติการหนุ่มล่าฝัน" ออกอากาศทางช่องเอ็มเน็ต ต่อมา
มีSingle แรกออกอากาศทาง M Countdown เมื่อ 4 กันยายน ค.ศ. 2008 กับ Single ท่ีช่ือ "Hottest Time 
of the Day" ซึ่งแบ่งสมาชิกเป็นวง 2PM 6 คน และแบ่งเป็นสมาชิกวง 2AM 4 คน ซึ่งท้ังหมดรวมกันภายใต้
ช่ือ “ONEDAY” 

 

 
ภาพที่ 13 : 2PM 

(ที่มา : https://casakpopbyyou.blogspot.com/2018/01/2pm-jyp-entertainment.html) 

 
ภาพที่ 14 : 2AM 

(ที่มา : https://music.mthai.com/news/newsasia/210225.html) 

https://casakpopbyyou.blogspot.com/2018/01/2pm-jyp-entertainment.html
https://music.mthai.com/news/newsasia/210225.html
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ภาพที่ 15 : ONEDAY 

(ที่มา :  https://taecyeonfanid.wordpress.com/2012/06/12/2170/) 

 หลังจากท่ีนายนิชคุณ หรเวชกุล ได้ประสบความสำเร็จในการเป็นศิลปินเกาหลีสัญชาติไทย
คนแรกแล้ว ทำให้เยาวชนไทยหลายคนใฝ่ฝันและพยายามพัฒนาตนเองในทักษะการเต้นและการร้องเพลงเพื่อ
ทำตามความฝันให้ได้เป็นศิลปินเกาหลีแบบเดียวกันกับนิชคุณ  

 
แบมแบม GOT7 

 
ภาพที่ 16 : แบมแบม GOT7 

(ที่มา : https://music.trueid.net/detail/A218MQaAqeVW) 

 
ซึ่งในค.ศ. 2014 ได้สร้างปรากฏการณ์กระแส K-Pop ในประเทศไทยอีกครั้ง เนื่องจากนายกันต์พิมุกต์ 

ภูวกุล หรือแบมแบม เยาวชนคนไทยท่ีได้รับการเปิดตัวในฐานะสมาชิกของวง GOT7 ท่ีอยู่ภายใต้สังกัดค่าย 
JYP Entertaiment ซึ่งมีสมาชิกท้ังหมด 7 คนคือ เจบี, มาร์ค, แจ็คสัน, จินยอง, ยองแจ, ยูคยอม และ แบม
แบม โดยได้เปิดตัวด้วยมินิอัลบั้ม  “Got It?” ท่ีมีเพลงเดบิวต์คือ “Girls Girls Girls” ออกมาในวันท่ี 16 
มกราคม ปี 2014 เป็นท่ีโด่งดังอย่างมากในประเทศไทย เพราะ GOT7 ถือเป็นวงบอยแบรนด์ท่ีได้รับความนิยม
อย่างมากท้ังในทวีปเอเชียและยุโรป ถือว่า GOT7 เป็นวงบอยแบรนด์อันดับต้นๆของโลกเลยก็ว่าได้  

https://taecyeonfanid.wordpress.com/2012/06/12/2170/
https://music.trueid.net/detail/A218MQaAqeVW
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จุดเริ่มต้นบนเส้นทางสายดนตรีของ แบมแบม GOT7 เริ่มต้นจากช่วงชีวิตในวัยเด็กของเขาท่ีมีความ
สนใจในเพลงเกาหลี และมีความฝันท่ีอยากจะเป็นนักร้อง โดยมาจากการท่ีแม่ของเขาเป็นแฟนคลับของ
เรน (RAIN) นักร้องหนุ่มช่ือดังของเกาหลี โดยเขาได้เริ่มต้นเรียนรู้ท้ังการร้องและการเต้นเมื่อตอนมีอายุ 10 ปี 
หลังจากนั้นต่อมา แบมแบม ก็ได้เป็นหนึ่งในสมาชิกของทีมเต้น We Zaa Cool ท่ีมี ลิซ่า วง BLACKPINK อยู่
ในทีม ซึ่งทาง แบมแบม ได้รับรางวัลชนะเลิศในการแข่งขัน Thailand Rain Cover Dance Competition ใน
ปี  2007 และคว้าอัน ดับท่ี  2 ในฐานะสมาชิกของทีม  WE ZAA COOL ในการแข่งขัน  Thailand LG 
Entertainer Competition ในปี  2010 หลังจากนั้ น  แบมแบม ในวัย  13 ปีก็ ได้ ผ่านการคัดเลือกใน
รายการ JYP World Tour Audition ในประเทศไทย แล้วได้เดินทางไปยังประเทศเกาหลีเพื่อเป็นเด็กฝึกของ
ค่าย JYP Entertainment (Jest07, 2563) 

 
เตนล์ WayV 

 
ภาพที่ 17 : เตนล์ NCT 

(ที่มา : https://music.trueid.net/detail/xVw4bAQnZKoJ) 

ในค.ศ. 2013 นายชิตพล ล้ีชัยพรกุล หรือ เตนล์ ถูกคัดเลือกเข้าสู่ค่าย SM Entertainment โดยผ่าน
การออดิช่ัน SM Global Audition in Thailand 2013 ซึ่งต่อมาได้เปิดตัวครั้งแรกในฐานะของศิลปินเกาหลี
ร่วมกับกลุ่มเด็กฝึกหัดของค่าย  SM Entertainment ท่ีมี ช่ือว่า “SMROOKIES” หลังจากนั้นในวัน ท่ี 9 
เมษายน ปี 2016 เตนล์ ได้เดบิวต์อย่างเป็นทางการในฐานะสมาชิกของ NCT โดยอยู่ในยูนิต NCT U พร้อมกับ
ปล่อยซิงเกิ้ลเดบิวต์ "The 7th Sense" 

ต่อมาในวันท่ี 31 ธันวาคม 2018 ได้มีการระบุว่า เตนล์ เป็นหนึ่งในสมาชิกของ WayV วงบอยแบนด์
ท่ีโปรโมตวงในประเทศจีนเป็นส่วนใหญ่ โดยวงได้เปิดตัวย่างเป็นทางการเมื่อวันท่ี 17 มกราคม 2019 ด้วยการ
ปล่อยดิจิตอลอัลบั้มแรก “The Vision” และในวันท่ี 8 สิงหาคม 2019 ได้มีการประกาศว่า เตนล์ จะเป็นหนึ่ง
ในสมาชิกของ SuperM วงซุปเปอร์กรุ๊ปจากค่าย SM Entertainment โดย SuperM ได้ปล่อยอัลบั้มเปิดตัว
ชุดแรกของวง The 1st Mini Album 'SuperM' ออกมาในวันท่ี 4 ตุลาคม 2019 สำหรับผลงานเพลงเด่ียว
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ของ เตนล์ นั้น ได้ปล่อยSingleเด่ียวครั้งแรกผ่านโปรเจกต์  SM Station 2 ของค่าย SM ในเพลงท่ีมี ช่ือ
ว่า "Dream In A Dream" ซึ่งได้ปล่อยเพลงออกมาพร้อมกันกับมิวสิควิดีโอ ออกมาในวันท่ี 7 เมษายน 2017 
ต่อมาในค.ศ. 2018 ก็ได้ปล่อยเพลงในโปรเจกต์ SM Station 2 ออกมา โดยเพลงมีช่ือว่า “New Heroes” 
(Jest07, 2563) 

 

สร CLC 

 

ภาพที่ 18 : สร ชลนสร 
(ที่มา : https://readthecloud.co/talk_clc/) 

สร-ชลนสร สัจจกุล เริ่มเส้นทางการเป็นนักร้องในวงเกิร์ลกรุ๊ปช่ือดังของเกาหลี ด้วยการตัดสินใจเข้า
ประกวด K-Pop Star Hunt 2011 รายการประกวดร้องเพลงเกาหลีของสถานีโทรทัศน์ TVN ท่ีเปิดโอกาสให้
เด็กจากประเทศต่างๆ ในเอเชียเข้าร่วมแข่งขันค้นหาดาวดวงใหม่ จนได้เป็น 1 ใน 2 คนท่ีเป็นตัวแทนจาก
ประเทศไทยไปประกวดท่ีเกาหลีใต้ ก่อนจะชนะการแข่งขันและเซ็นสัญญาเป็นศิลปินฝึกหัดเป็นเวลา 3 ปี กับ
ค่าย Cube Entertainment หนึ่งในบริษัทเอนเตอร์เทนเมนต์สำคัญของวงการเกาหลี ท่ีมีศิลปินในสังกัดอย่าง 
HyunA, Jokwon, BTOB, Pentagon และ (G)I-DLE 

ชีวิตการเป็นศิลปินฝึกหัดของสรเริ่มต้นเมื่ออายุ 15 ปี พร้อมๆ กับเด็กไทยอีกหลายคนในรุ่นราวคราว
เดียวกัน ท่ีเริ่มต้นจากการประกวดเวทีระดับภูมิภาค และรับโอกาสเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของค่ายเพลงเกาหลีใน
ฝัน ทุ่มพลังและเวลาให้กับหลักสูตรพัฒนาศิลปินฝึกหัดท่ีได้ช่ือว่าเข้มข้นท่ีสุดในโลก หลังจากฝึกฝนร่วม 4 ปี 

รวมเวลาท่ีเตรียมตัวสำหรับเป็นสมาชิกวงเกิร์ลกรุ๊ปน้องใหม่ของค่าย วง CLC (ซีแอลซี, 씨엘씨) ซึ่งย่อมา
จาก ‘CrystaL Clear’ ก็เปิดตัวขึ้นในค.ศ. 2015 แม้ช่ือของวง CLC จะไม่ได้เป็นท่ีจับตามองระดับมีฐานแฟน
คลับเป็นอันดับต้นๆ แต่เราก็เห็นพัฒนาการของวงท่ีดีขึ้นตามลำดับ (นภษร ศรีวิลาศ, 2561) 
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ลิซ่า BLACKPINK 

 

ภาพที่ 19 : ลิซ่า BLACKPINK 

(ที่มา : https://music.trueid.net/detail/yjdBAEz6oewN) 

ลิซ่า ลลิษา มโนบาล หรือ ลิซ่า BLACKPINK ศิลปินสาวชาวไทย เป็นหนึ่งในสมาชิกของวงเกิร์ลกรุ๊ป
เกาหลีช่ือดัง BLACKPINK แห่งค่าย YG Entertainment ค่ายเพลงยักษ์ใหญ่แห่งแดนกิมจิ ประเทศเกาหลี
ใต้ ท่ีมีพี่น้องร่วมค่ายอย่าง Big Bang และ 2NE1 ท่ีเปรียบเสมือนเป็นไอดอลยุคบุกเบิกท่ีสร้างช่ือเสียงให้กับ
ค่ายใหเ้ป็นที่รู้จักและโด่งดังไปไกลข้ามทวีป 

ย้อนกลับไปเมื่อค.ศ. 2010 ด้วยความสามารถในการเต้นท่ีไม่เป็นสองรองใครทำให้ลีลาการเต้นได้
หลากหลายแนวของลิซ่า ลลิษา มโนบาล ท่ีในขณะนั้นเธอมีอายุเพียงแค่ 14 ปีเท่านั้น ได้ไปสะดุดตากับค่าย
ยักษ์ใหญ่จนผ่านการออดิช่ัน  ท่ีมาเลือกเฟ้นหาวัยรุ่นมากความสามารถไปร่วมค่ายท่ีจัดขึ้น ท่ีประเทศ
ไทย หลังจากนั้นเพียง 1 ปี เธอได้เซ็นสัญญาเข้าเป็นศิลปินฝึกหัดและย้ายถิ่นฐานสู่ประเทศเกาหลีใต้เพื่อเข้าสู่
การฝึกหัด วัฒนธรรมการเป็นศิลปินหรือนักร้องของประเทศเกาหลีใต้มีระบบและกระบวนการท่ีค่อนข้าง
เข้มงวด เรียกได้ว่ากว่าจะได้เปิดตัวเป็นศิลปิน อาจจะต้องเข้ารับการฝึกฝนเป็นระยะเวลาหลายปี บ้างอาจจะ
ต้องล่วงเลยไปเป็น 10 ปี ก็ยังมี แถมในช่วงระหว่างการฝึก ก็เป็นการท่ียาก และโหดมาก ท้ังร้อง ท้ังเต้น ท้ัง
แสดง และยังต้องมีการทดสอบและประเมินความสามารถและพัฒนาการในทุกๆ เดือน ซ้ำยังไม่รู้เห็นอนาคตท่ี
ชัดเจน เพราะในวันข้างหน้าเธออาจจะไม่ผ่านเกณฑ์และไม่ได้รับโอกาสท่ีจะได้เป็นศิลปินตัวจริงอีกด้วย  

แต่ด้วยความสามารถในการเต้นท่ีและความสามารถในการแร็ป ได้ใจตรงตามคอนเซปต์ท่ีถูกใจทาง
ค่ายเพลง ทำให้ในช่วงค.ศ. 2012 ทางค่ายเพลงยักษ์ใหญ่ได้ปล่อยวีดีโอสาวน้อยมหัศจรรย์ลงใน Youtube  



28 
 

ในค.ศ. 2016 ทางค่าย  YG Entertainment ได้ป ล่อยคลิป ฝึกซ้อมเต้นอย่างเป็นทางการใน
นาม BLACKPINK และแน่นอนว่าหนึ่งในนั้นคือลิซ่า ลลิษา มโนบาล และจากวันนั้นจนถึงวันนี้ ไม่ว่ากี่เพลง
ท่ี BLACKPINK ได้ปล่อยออกมา ต่างก็โด่งดัง จนขึ้นอันดับชาร์ตเพลงท่ีเกาหลีใต้มากมาย  และยังได้รับเลือกให้
เป็นพรีเซนเตอร์ต่างๆ มากมาย ไม่ว่าจะเป็นแบรนด์ Nano9on, Reebok, Adidas และกับแบรนด์เมคอัพของ
ประเทศเกาหลีใต้ อย่างแบรนด์ Moonshot เป็นต้น มากไปกว่านั้น ลิซ่ายังติดอันดับท่ี 15 ของโพลจัดอันดับ
สาวหน้าสวยโดย Tc Candler  “Top 100 Most Beautiful Faces of 2017” ท่ีถือเป็นอีกหนึ่งข้อท่ีพิสูจน์ว่า
นอกจากความสามารถและสไตล์ท่ีโดดเด่นแล้ว ความสวยของลิซ่าและความมีเสน่หก์็ทำให้ผู้คนสนใจมากยิ่งขึ้น
(VOGUE beauty, 2563) ซึ่งในปัจจุบันลิซ่าได้สร้างปรากฏการณ์ท้ังในประเทศไทยและประเทศเกาหลีใต้
มากมายเช่น ลิซ่ามียอดผู้ติดตามใน Instagram สูงเป็นอันดับท่ี 1 ในประเทศเกาหลีใต้และประเทศไทย (Kong 
Dudeplace, 2020) ในปัจจุบันค.ศ. 2021 ลิซ่า มียอดผู้ติดตามในอินสตาแกรมสูงถึง 47,000,000 คน 

 

ภาพที่ 20 : ยอดผู้ติดตาม Instagram ลิซ่า BLACKPINK 

(ที่มา : https://praew.com/people/asian-people/366599.html) 

  

 

 

 

 

 

 

https://dudeplace.co/author/kongdudeplace/
https://dudeplace.co/author/kongdudeplace/
https://praew.com/people/asian-people/366599.html
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มินน่ี (G)I-DLE 

 

ภาพที่ 21 : มินน่ี (G)I-DLE 

(ที่มา : https://www.vogue.co.th/beauty/gettoknowminnie) 

มินนี่-ณิชา ยนตร์รักษ์ สาวไทยหนึ่งในสมาชิกวง (G)I-DLE เกิร์ลกรุ๊ปน้องใหม่ของประเทศเกาหลี
ใต้  มิ นนี่ ไ ด้ เข้ าร่ วมออ ดิ ชัน ใน สังกั ด  Cube Entertainment มินนี่ เป็ น เด็ ก ฝึกภายใต้ สั งกั ด  Cube 
Entertainment อยู่นานกว่า 3 ปี กว่าจะได้เริ่มเปิดตัวเป็นศิลปินเมื่อวันท่ี 2 พฤษภาคม 2561 ด้วยตำแหน่ง 
Main Vocal หรือนักร้องนำของวง ในวัยเพียง 21 ปีเท่านั้น ซึ่งก่อนหน้าท่ีจะเปิดตัวเป็นศิลปินอย่างเต็มตัว ได้
มีผลงานเพลงมาไม่น้อย อีกท้ังการได้ขึ้นเวทีเดียวกับเพื่อนร่วมวง (G)I-DLE อย่างจอนโซยอน ในการเข้าร่วม
การแข่งขันรายการ Unpretty Rapstar Season 3 รวมถึงเคยปรากฏตัวในรายการ Pentagon Maker 
รายการโชว์ก่อนการเดบิวต์ของวง Pentagon ก่อนท่ีมินนี่จะได้เปิดตัวอย่างเป็นทางการในฐานะเกิร์ลกรุ๊ปหนึ่ง
ในสมาชิกวง (G)I-DLE (VOGUE beauty, 2563) 
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เส้นทางสู่การเป็นศิลปิน K-Pop 

จากประวัติและความเป็นมาของศิลปินเกาหลีสัญชาติไทยแต่ละคนท่ีกล่าวมานั้น  ทำให้ทราบว่าแต่ละ
คนมีเส้นทางและอุปสรรคท่ีคล้ายคลึงกันนั่นคือการเดินทางประกวดออดิชันกับทางค่ายเพลงต่างๆท่ีมาเปิด
คัดเลือกเด็กฝึกในประเทศไทย โดยแบ่งออกเป็น 7 ช่วง ได้แก่ ช่วงการช่ืนชอบและคล่ังไคล้ใน K-Pop ช่วงการ
ประกวดในเวทีต่างๆ ช่วงการเป็นเด็กฝึกหัดภายใต้สังกัดค่ายเพลงเกาหลี และช่วงได้รับการคัดเลือกเปิดตัวเป็น
ศิลปิน ซึ่งเยาวชนท่ีสนใจและใฝ่ฝันอยากท่ีจะเป็นก็จะดำเนินรูปแบบเช่นเดียวกันกับรุ่นพี่ท่ีประสบความสำเร็จ
มาก่อน โดยสามารถสรุปกระบวนการต่างๆได้ดังนี้ 

1. ช่วงการช่ืนชอบและคลั่งไคล้ใน K-Pop 

ช่วงการช่ืนชอบและคล่ังไคล้ใน K-Pop นั้นเป็นจุดเริ่มต้นของการนำพาตัวเองเข้าไปสู่วงการเพลง
เกาหลี ซึ่งความชอบและความคล่ังไคล้นั่นนำมาสู่ความรักและความอยากท่ีจะเป็น ใฝ่ฝันให้ตนเองเป็นหนึ่งใน
วงการ K-Pop บวกกับสภาพสังคมท่ีเปล่ียนแปลงไปในทางท่ีดีมีเทคโนโลยีและการส่ือสาร รับสารท่ีง่ายและ
สะดวกมากขึ้น ทำให้มีวิธีมากมายท่ีช่วยส่งเสริมให้เยาวชนได้ทำตามฝันของตน ยกตัวอย่างเช่น มีการเปิด
สถาบันสอนเต้น สถาบันสอนร้องเพลง สอนเล่นดนตรี มากขึ้น ซึ่งเป็นตัวช่วยให้เยาวชนไทยได้ฝึกฝนและ
พัฒนาตนเองให้มีศักยภาพ และมีความสามารถมากยิ่งขึ้นเพื่อทำตามความฝันให้เป็นจริง โดยมีศิลปินและ
ไอดอลเป็นแรงบันดาลใจให้แก่เด็กๆหลายคนท่ีช่ืนชอบในการร้องเพลง เต้น ไปทำตามฝันท่ีตนเองใฝ่ฝันให้เป็น
จริง เช่น ลิซ่า BLACKPINK เป็นศิลปินคนโปรดของเด็กหลายๆท่ีมีความฝันอยากเป็นศิลปินเกาหลีและเป็น
บุคคลสำคัญคนหนึ่งท่ีทำให้เยาวชนไทยหันมาสนใจวงการเพลง K-Pop และฝึกฝนพัฒนาศักยภาพตนเองให้ดี
ขึ้นเพื่อที่จะเป็นศิลปินเกาหลีเหมือนกับท่ีศิลปินคนโปรดของเขาเป็น  

2. ช่วงการประกวดและแข่งขัน 

การจัดการประกวดและการแข่งขันในปัจจุบันนั้นมีมากมายท้ังของประเทศไทยและต่างประเทศ ซึ่ง
เป็นผลมาจากการเปล่ียนแปลงของโลกท่ีทำให้มีการพัฒนาทางด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ การส่ือสาร การ
เดินทางท่ีง่าย สะดวก และรวดเร็วมากขึ้น จึงทำให้การประกวดและการแข่งขันจัดขึ้นในต่างประเทศและใน
ประเทศได้ง่าย ซึ่งทำให้ทางค่ายเพลงเกาหลีเดินทางไปคัดเลือกเด็กท่ีมีความสามารถท่ัวโลก โดยการจัดการ
ประกวดและการแข่งขันท่ีมาจัดขึ้นในไทยมีมากมาย เริ่มจากทางค่ายจะเสาะหาศิลปินท่ีมีความสามารถ พร้อม
ท่ีจะก้าวเข้าสู่วงการบันเทิง โดยเริ่มจากการดูกระแสนิยมและคิดโครงการหรือแผนการท่ีจะนำเข้ามาตีตลาด 
ซึ่งแผนงานนี้ไม่ใช่วางปีต่อปีแต่เป็นการวางแผนการตลาดของทางค่ายระยะยาวเกินกว่า 5 ปีขึ้นไป หลังจากนั้น
จึงจะทำการค้นหาศิลปิน ท่ีตรงตามคาแร็กเตอร์ท่ีได้วางเอาไว้ ซึ่งส่วนมากจะเป็นเด็กท่ีมีอายุต้ังแต่ 12 ปีขึ้นไป 
แต่ไม่เกิน 20ปี เพราะถ้านำเด็ก ๆ มาฝึกก็จะมีช่วงของการพัฒนาได้มาก อีกท้ังหากนำเด็กผู้ชายมาฝึกในช่วง
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อายุมาก ก็จะติดในเรื่องของการเกณฑ์ทหาร ซึ่งจะทำให้การฝึกไม่ต่อเนื่องนั่นเอง ยกตัวอย่าง เช่น การเปิดรับ
สมัครผู้เข้าประกวดของทางค่าย YG Entertainment 

การเปิดรับสมัครผู้เข้าประกวดของทางค่าย YG Entertainment 

ทางค่าย YG Entertainment จะร่วมมือกับวิทยาลัยดนตรีและศิลปะการแสดง SCA (Superstar 
College of Arts) โดยจะเปิดรับสมัครผ่านทางเว็บไซต์วิทยาลัยซึ่งจะกำหนดคุณสมบัติในการสมัครดังนี้  

- กำหนดอายุไม่เกิน 20 ปี (ไม่จำกัดเช้ือชาติ ไม่จำกัดเพศ) 
- เลือกร้อง,แร็ป,หรือ เต้น ได้ 1 อย่างเท่านั้น สำหรับสมัครประเภทร้องหรือแร็ป : เพลง

สำหรับร้องหรือแร็ป 1 เพลง (ความยาว 1 ท่อน , ร้องสด ไม่มีดนตรีประกอบ) 
 สำหรับสมัครประเภทเต้น : เพลงเต้น 1 เพลง ใช้เวลา ไม่เกิน 1 นาที  

- สามารถสมัครได้ทุกคน ท่ีมีคุณสมบัติตรงตามท่ีกำหนด ซึ่งกรรมการคัดเลือกมาจากทาง 
YG ENTERTAINMENT โดยตรง 

การเปิดรับสมัครบอยแบนด์ใหม่ของค่าย SM Entertainment 
 โดย “2021 Global SM New Boy Group Audition” จะมีการเปิดรับสำหรับการเดบิวต์เป็น
นักร้องจากท่ัวโลก สำหรับผู้ชายท่ีเกิดระหว่างค.ศ. 2002 – 2008 ท่ีมีความสนใจจะเป็นนักร้องและไม่ติด
สัญญากับเอเจนซี่ใด ๆ โดยทางค่าย SM Entertainment จะมีการเปิดออดิช่ันออนไลน์ ซึ่งผู้สมัครต้องส่งวิดิโอ
ขณะตนเองร้องเพลง เต้น หรือทักษะอื่น ๆ ท่ีเหมาะสมต่อการเป็นศิลปิน ทางสังกัดจะมีการประกาศผู้สมัครท่ี
เข้ารอบถัดไปสำหรับการออดิช่ัน ท้ังตัวต่อตัวและทางออนไลน์ ขึ้นอยู่กับแต่ละประเทศ เป็นต้น (SCA, 2020) 

ทุกค่ายเพลงเกาหลีจะมีลักษณะในการเปิดรับสมัครท่ีเหมือนกัน แต่จะมีการคัดเลือกเด็กท่ีต่างกัน ซึ่ง
การจะได้รับเลือกเป็นเด็กฝึกของค่ายเพลงเกาหลีนั้นมีความยากมากและมีการแข่งขันท่ีสูง เนื่องจากจะต้อง
แข่งขันกับคนในประเทศเดียวกันแล้วยังต้องไปแข่งขันกับคนประเทศอื่นๆท่ัวโลกอีก ซึ่งเด็กท่ีได้รับการคัดเลือก
นั้นต้องเป็นเด็กท่ีมีความสามารถและเก่งอย่างแท้จริง  

3. ช่วงการเป็นเด็กฝึกภายใต้สังกัดค่ายเพลงเกาหลี 

การเป็นเด็กฝึกนั้นส่ิงแรกท่ีจำเป็นต้องทำหลังจากได้รับการคัดเลือกให้เป็นเด็กฝึกกับทางค่ายเพลง
เกาหลีแล้วนั่นก็คือ การเดินทางย้ายไปอยู่ท่ีประเทศเกาหลีใต้ เพื่อเข้ารับการฝึกฝนในทักษะด้านต่างๆ ท้ัง
ทักษะการร้องเพลง การเต้น การแร็ป ซึ่งค่าใช้จ่ายท้ังหมดทางค่ายเพลงเป็นฝ่ายออกให้ ซึ่งการฝึกฝนของเด็ก
ฝึกนั้นจำเป็นจะต้องฝึกทุกวัน และใช้ระยะเวลาในการฝึกฝนนานอย่างต่ำ 1 ปี ซึ่งแต่ละคนท่ีได้รับการฝึกนั้นจะ
ใช้เวลาในการได้รับการคัดเลือกเป็นศิลปินไม่เท่ากัน และต้องพบกับความยากในการฝึกฝนอยู่ตลอด การฝึกฝน
ของเด็กฝึกจะมีทีมงานจับตามองอยู่ตลอดเวลา และการทดสอบประจำเดือนทุกเดือน เด็กฝึกทุกคนต้องทุ่มเท

https://www.brighttv.co.th/entertain/sm-ent-new-boy-group
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อย่างมาก เพราะมีการแข่งขันท่ีสูง กดดัน และไม่ใช่เด็กฝึกทุกคนจะได้รับคัดเลือกให้เป็นศิลปินกับทางค่าย
เพลง บุคคลท่ีได้รับการคัดเลือกให้เป็นศิลปินนั้นจะต้องเป็นบุคคลท่ีหน้าตาดี มีความเก่งในด้านการร้องเพลง
และเต้นอย่างมาก และท่ีสำคัญต้องเป็นบุคคลท่ีมีความแข็งแรงทางร่างกายอย่างมาก อดทนสูง ไม่ยอมแพ้ กับ
ส่ิงต่างๆท่ีได้พบเจอ (SCA, 2020) 

4.ลบข้อด้อยทางความสามารถ 

 เด็กฝึกท่ีผ่านการคัดตัวเข้ามาจะยังไม่ได้ออกอัลบั้มได้ในทันทีเพราะศิลปินแต่ละคนมีความสามารถท่ี
แตกต่างกัน หากจะออกการแสดงเป็นกลุ่ม ก็จะต้องท าให้ค่าเฉล่ียความสามารถของแต่ละคนนั้นเท่าเทียมกัน 
หรือใกล้เคียงกันท่ีสุด หากใครท่ีเต้นเก่งก็ต้องไปพัฒนาเสียงร้อง ส่วนใครท่ีร้องเพลงเก่งก็ต้องไปพัฒนาในเรื่อง
ของการเต้น โดยจะมีการทดสอบในแต่ละอาทิตย์ในเรื่องของพัฒนาการ ซึ่งถ้าหากใครสอบไม่ผ่านก็จะถูกคัด
ออกไปในท่ีสุด ซึ่งกระบวนการดังกล่าวนี้ใช้เวลากันอย่างน้อย 3-5 ปี ซึ่งศิลปินจะต้องอยู่ในวินัยอย่างเคร่งครัด
ไม่ว่าจะเป็นห้ามมีแฟน ห้ามหนีเท่ียว นอกจานี้ห้ามด่ืมแอลกฮอลล์ทุกชนิดเพื่อผลต่อตัวศิลปินและทางค่าย
นั่นเอง (วัลญา นิ่มนวลศรี, 2017) 

5. ลบข้อด้อยทางกายภาพ 

ศิลปินบางคนนั้นมีความสามารถมาก แต่ด้อยในเรื่องของหน้าตา ทางค่ายจะนำเรื่องไปปรึกษาแพทย์
ทางการศัลยกรรมเพื่อลดข้อด้อยดังกล่าว ไม่ว่าจะเป็น เสริมจมูก ท าตาสองช้ัน ลดไขมันหน้าท้อง ทำขาให้
เรียวเล็ก ซึ่งส่วนนี้จะเป็นทุนของทางต้นสังกัด ท่ีจะออกทุนให้กับศิลปินดังกล่าว แล้วค่อยมาเรียกเก็บใน
ภายหลังท่ีออกอัลบั้มและทำรายได้แล้วนั่นเอง โดยศิลปินเกาหลีท่ีเราเห็นในทุกวันนี้ 99% ล้วนผ่านการ
ศัลยกรรมมาแล้วทั้งส้ิน มีส่วนน้อยมากท่ีไม่ทำศัลยกรรมใด ๆ เลย (วัลญา นิ่มนวลศรี, 2017) 

6. ซ้อมเพลงโชว์ 

หลังจากศิลปินผ่านการลบข้อด้อยท้ังหมด ทางค่ายก็จะเริ่มแต่งเพลงและคิดการแสดงขึ้น  เพื่อให้
ศิลปินทำการร้อง และฝึกซ้อมเต้นเพื่อน าขึ้นแสดง ซึ่งเพลงท่ีซ้อมนั้นมีจำนวนไม่เกิน 2 เพลง แต่ใช้ระยะการ
ซ้อมมากกว่า 1 ปี เพื่อให้ชินกับเพลงและเต้นได้อย่างเป็นธรรมชาติ พร้อมเพรียง และออกมาสมบูรณ์แบบท่ีสุด 
ซึ่งเมื่อซ้อมจนเป็นท่ีพอใจตามมาตรฐานของทางค่ายแล้ว จึงจะทำออกมาเป็น Music Video สู่สายตาผู้คน
นั่นเอง (วัลญา นิ่มนวลศรี, 2017) 

7. เปิดตัว (Debut) 

หลังจากทำ Music Video ออกมา ศิลปินจะขึ้นแสดงเปิดตัว โดยออกไปตามรายการคอนเสิร์ต แต่
การขึ้นแสดงหาใช่ว่าศิลปินนักร้องโดยสมบูรณ์ แต่มันเป็นการชิมลางตลาดว่ามาถูกทางหรือไม่ ถ้าไม่ถูกทางก็
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ต้องนำไปปรับปรุงแก้ไขส่วนท่ีเป็นจุดบกพร่อง เพื่อให้ตรงกับความต้องการของตลาด ถ้าหากแก้ไข แล้วยังไม่
เป็นท่ีพอใจของตลาดหรือผู้ชม ก็ต้องพับเก็บเอาไว้ ถือว่าลงทุนล้มเหลว ซึ่งก็มีหลายทีมท่ีประสบความสำเร็จ
และหลายทีมท่ีต้องล้มเลิกไป ส่วนตัวช่วยในเรื่องของการโปรโมทนี้ ศิลปินท่ีเปิดกรุ๊ปต่าง ๆ ไม่ว่าชายหรือหญิง 
ทางค่ายจะมีการวางตำแหน่งพรีเซ็นเตอร์ประจำกลุ่มอยู่ ซึ่งมีความสำคัญมาก คนท่ีประจำตำแหน่งนี้ จะเป็น
ศิลปินท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จักอยู่แล้ว หรือหน้าตาดี เพื่อทำให้เกิดจุดสนใจ และเป็นการโปรโมท ทำให้ผู้ชมรู้จัก
กับวงไปในตัว หากจะยกตัวอย่างให้เห็นก็เช่น Ahn So Hee (Wonder Girls), นิชคุณ (2PM), ยุนอา (Girl’s 
Generation), แทยง (NCT) หรือ เจนนี่ (BLACKPINK) (วัลญา นิ่มนวลศรี, 2017) 

โดยศิลปินแต่ละวงนั้นทางค่ายเพลงจะมีรูปแบบในการทำงานหลังจากเปิดตัวศิลปินท่ีคล้ายกัน โดย
แบ่งออกเป็น 3 ช่วง ได้แก่ ช่วงสร้างความรู้จัก ช่วงเป็นท่ีนิยม และช่วง รักษาความนิยม และเมื่อวงนั้นๆหมด
ความนิยมลง วงรุ่นน้องท่ีเข้ามาแทนท่ีก็จะดำเนินรูปแบบ เช่นเดียวกับวงรุ่นพี่ท่ีเคยประสบความสำเร็จมาก่อน 
โดยสามารถสรุปกระบวนการในแต่ละช่วง ได้ ดังนี้  

1. ช่วงสร้างความรู้จัก  

เป็นช่วงท่ีค่ายเพลงเกาหลีพยายามท่ีจะกระตุ้นให้ผู้บริโภคได้รับรู้ถึงการเกิดขึ้นของศิลปินเกาหลี โดย
ค่ายเพลงพยายามท่ีจะสร้างโอกาสให้ผู้บริโภคได้พบเจอสินค้ามากท่ีสุด  เริ่มต้นจากผู้ส่งสารหรือค่ายเพลง
เกาหลีท่ีททำการสร้างคุณภาพสินค้าด้วยกระบวนการสร้างคุณค่าให้ศิลปินเป็นท่ีสนใจของผู้บริโภค ไม่ว่าจะ
เป็นหน้าตา การแต่งกาย บุคลิก และความสามารถในด้านต่างๆ โดยนักร้องเกาหลีบางคนอาจเริ่มทำงานเพลง
ไปพร้อมๆกับการแสดง โดยท่ีค่ายเพลงเลือกท่ีจะให้นักร้องออกเพลงหลังจากการให้ผู้บริโภคจดจําศิลปินจาก
ผลงานอื่นๆ ก่อน เพื่อให้เห็นถึงความสามารถท่ีหลากหลาย หรือการจัดทำรายการการฝึกซ้อมของศิลปิน การ
แข่งขันเพื่อคัดเลือก เพื่อสร้างความเช่ือมั่นในคุณภาพให้ผู้บริโภคจดจํา นอกจากนี้การท่ีค่ายเพลงใช้ศิลปินรุ่น 
พี่เป็นส่ือกลางในการสนับสนุนศิลปินหน้าใหม่ก็ถือเป็นเครื่องมืออีกเครื่องมือหนึ่งท่ีผู้ผลิตใช้ในการ ยืนยัน
คุณภาพของสินค้าใหม่ท่ีกําลังจะปล่อยสู่ตลาดได้อย่างดีเช่นกัน หลังจากท่ีผู้บริโภคได้ตระหนักเห็นถึงคุณภาพ
ของสินค้าท่ีอยู่ในรูปของตัวศิลปิน นอกจากนี้ ในช่วงการสร้างความรู้จัก ผู้ผลิตยังจำเป็นต้องสร้างความสนใจ
ผ่านตัวสินค้ารองนั่นคือเพลงอีกด้วย โดยผู้ผลิตจำเป็นต้องผลิตแนวเพลงท่ีเป็นจังหวะท่ีฟังง่ายแต่สามารถเร้า 
อารมณ์ได้ โดยส่วนมากมักเป็นแนวเพลงป๊อบ (POP) และป๊อบ-ร็อค (POP-ROCK) โดยมีความหมาย ส่ือถึง
เรื่องราวความรักเป็นหลักตามกลุ่มเป้าหมาย แต่ท้ังนี้ด้วยอุปสรรคทางภาษาค่ายเพลงจึงจําเป็นท่ีจะต้องบรรจุ
สัญลักษณ์ท่ีใช้เป็นส่ือกลางในการส่ือสารอื่นเพื่อสร้างความเข้าใจรวมถึงสร้างความสนุกสนานเร้าใจให้ ผู้บริโภค
โดยไม่รู้สึกถึงความซ้ำซาก จนกลายมาเป็นเอกลักษณ์ของเพลงเกาหลีนั่นคือ ท่าเต้นและการแสดงบนเวที 
ต่อมาเมื่อสินค้ามีความพร้อมท่ีจะนําออกสู่ตลาดแล้ว ค่ายเพลงเกาหลีจึงทำการเลือกช่องทางในการส่ือสารไป
ยังผู้บริโภคโดยเลือกใช้ช่องทางส่ือออนไลน์ท่ีกลุ่มเป้าหมายใช้เป็นประจำ เพื่อเพิ่มโอกาสในการรับรู้ให้มากขึ้น 
ท้ังนี้ในส่วนของผู้บริโภคเองก็ไม่ได้เป็นผู้ถูกกระทำแต่เพียงฝ่ายเดียว เพราะเมื่อผู้บริโภคมีความสนใจและ
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ตระหนักเห็นคุณค่าของสินค้าแล้วก็มักจะเชิญชวนให้คนรอบข้างหันมาบริโภค กลายเป็นการขยายฐานลูกค้าให้
กว้างขึ้นไปเรื่อย ๆ (จรรยาลักษณ์ สิริกุลนฤมิตร, 2559: 87) 

2. ช่วงเป็นที่นิยม  

หลังจากช่วงสร้างความรู้จักประสบความสำเร็จจนกระท่ังสินค้าเริ่มเป็นท่ีรู้จักของ ตลาดแล้วนั้น สินค้า
เพลงเกาหลีจะเริ่มเข้าสู่ช่วงเป็นท่ีนิยม ในช่วงนี้ส่ิงท่ีจำเป็นต้องทำคือการตอกย้ำ และการสร้างความรู้สึกร่วม
ของผู้บริโภคให้คงอยู่ เนื่องจากในช่วงนี้ผู้บริโภคจะกระตือรือร้นท่ีจะหา ข้อมูล ติดตามและบริโภคสินค้าด้วย
ตัวเองอยู่ระดับหนึ่งแล้ว ผู้ผลิตจึงมีหน้าท่ีตอกย้ำความรู้สึกนั้นให้ อยู่ในตัวของผู้บริโภคอย่างต่อเนื่องเท่านั้น 
ในช่วงนี้ค่ายเพลงเกาหลีจะตอกย้ำคุณค่าของสินค้าผ่านการสร้างเรื่องราวให้แก่ตัว ศิลปิน ไม่ว่าจะเป็นเรื่องราว
ความพยายามในการมาเป็นศิลปิน ความสามารถในด้านต่างๆของศิลปิน  เช่น ความสามารถทางด้านภาษา 
ทักษะทางด้านกีฬา ทักษะด้านวิชาการ ผ่านการนําสินค้าหรือตัว ศิลปินไปแสดงทักษะในรายการวาไรต้ีต่างๆ 
นอกจากนี้ยังให้ศิลปินแสดงความสามารถผ่านสินค้ารอง อย่างเพลงอีกด้วย เช่นการแต่งเพลง การออกแบบท่า
เต้น หรือการทําดนตรีด้วยตนเองในสินค้าท่ีจะปล่อยสู่ตลาดต่อไป ท้ังนี้ก็เพื่อตอกย้ำถึงคุณค่าในตัวสินค้าให้
ผู้บริโภคได้รับรู้อยู่อย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้แล้วผู้ผลิตยังจำเป็นต้องสร้างความผูกพันให้เกิดขึ้นระหว่างตัว
สินค้าและ ผู้บริโภค โดยเริ่มจากการสร้างกลุ่มแฟนคลับอย่างเป็นทางการ โดยการต้ังช่ือและสีประจำวงเพื่อให้ 
ผู้บริโภคได้รู้สึกถึงความเป็นกลุ่มท่ีใกล้ชิดของศิลปิน นอกจากนี้ยังจัดกิจกรรมต่างๆให้เข้าร่วมเพื่อให้ ผู้บริโภค
ได้ตระหนักถึงความเป็นกลุ่มเดียวกันผ่านสถานท่ีจริงไม่ใช่เพียงแค่พื้นท่ีเสมือนในโลกจินตนาการเท่านั้น 
ในขณะท่ีสินค้ารองอย่างเพลงจะถูกลดความสำคัญไปในมุมของผู้บริโภค เนื่องจากผู้บริโภคให้ความสนใจอยู่ท่ี
ตัวสินค้าหลักและมีความผูกพันกับตัวสินค้าหลักมากกว่า ดังนั้นแล้วเพลงในช่วงท่ีเป็นท่ีนิยมจึ งไม่จําเป็นท่ี
จะต้องมีคุณภาพท่ีดีเย่ียม แต่สามารถนำมาใช้เป็นเครื่องมือท่ีแสดงให้เห็นถึงคุณค่าของศิลปินหรือสินค้าหลักได้
ก็เพียงพอ เช่นเดียวกับการแสดงบนเวทีด้วยเช่นกัน สำหรับช่องทางท่ีถูกนำมาใช้ในช่วงนี้ของค่ายเพลงเกาหลีก็
ยังเป็นส่ือออนไลน์เป็นหลักเช่นเดียวกับช่วงเป็นท่ีรู้จัก เนื่องจากยังมีความจําเป็นท่ีจะต้องส่งผ่านข้อมูลเหล่านี้
ไปยังกลุ่มผู้บริโภคท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายในวงกว้าง ในส่วนของผู้บริโภคนั้นเมื่อเกิดความผูกพันกับตัวสินค้ามาก
ขึ้นก็ส่งผลให้เกิดการสร้างบทบาทท่ีพยายามจะเป็นตัวกลางในการสร้างการรับรู้ให้แก่คนภายนอกหรือกลุ่มท่ี
ยังไม่บริโภคสินค้าเพลงเกาหลีมากขึ้น ท้ังนี้ก็เพื่อความสุขทางจิตใจท่ีได้เป็นการสนับสนุนสินค้ามากกว่าเพียง
แค่การบริโภค รวมถึงการพยายามสร้างการรับรู้ของการมีอยู่ในสังคมของกลุ่มแฟนคลับอย่างตนเองด้วย
เช่นกัน จึงทำให้ช่วงนี้ผู้บริโภคจะดำเนินกิจกรรมท้ังการสร้างชุมชนบนโลกออนไลน์ การรวมกลุ่มทำกิจกรรม
ตามสถานท่ีต่างๆ การบริจาคในนามศิลปิน รวมถึงการเข้าร่วมกิจกรรมท่ีจัดขึ้นอย่างต่อเนื่อง  (จรรยาลักษณ์ 
สิริกุลนฤมิตร, 2559: 87-88) 
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3. ช่วงรักษาความนิยม  

โดยส่วนมากศิลปินวงหนึ่งๆมักมีช่วงอายุอยู่ท่ี 7-13 ปี ซึ่งพิจารณาจากระยะเวลาท่ีศิลปินเกาหลีเซ็น
สัญญากับค่ายเพลง ในช่วงท่ีศิลปินวงหนึ่งๆ เริ่มเข้าสู่ช่วงตกต่ำค่ายเพลงจําเป็นท่ีจะต้องยืดอายุของสินค้าผ่าน
การสร้างความใกล้ชิดกับผู้บริโภคให้มากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นการจัดกิจกรรมในประเทศท่ีผู้บริโภคอาศัยอยู่ท้ัง
กิจกรรมร่วมอย่างคอนเสิร์ต มีตต้ิง หรือแฟนไซน์ รวมไปถึงการเป็นพรีเซ็นเตอร์ให้สินค้าในท้องถิ่นนั้นๆด้วย
ความถี่ท่ีมากขึ้นจากเดิมท่ีในช่วงเป็นท่ีนิยมมักจัดกิจกรรมในประเทศเกาหลีเป็นหลัก อาจมีในท้องถิ่นบ้าง
เล็กน้อย โดยการร่วมมือกับพันธมิตรทางการตลาดในประเทศนั้นๆมากขึ้น รวมถึงการให้ศิลปินสร้างความ
ใกล้ชิดกับแฟนคลับมากขึ้นด้วยความสัมพันธ์แบบการส่ือสารสองทาง ไม่ว่าจะเป็นการส่ือสารกับกลุ่มแฟนคลับ
บนส่ือออนไลน์ เช่นการตอบทวิตเตอร์ หรือการเปิดช่วงแฟนทอล์คในโซเชียลเน็ตเวิร์ก รวมไปถึงการโต้ตอบท่ี
เกิดขึ้นแบบเผชิญหน้า เช่น การพูดคุยกับแฟนคลับท่ีสนามบิน หรือการสัมผัสและพูดคุยกันในงานกิจกรรม
ต่างๆ เป็นต้น สำหรับช่องทางท่ีใช้ในการเผยแพร่สินค้าในช่วงระยะนี้ท่ีเพิ่มขึ้นมานอกเหนือจากส่ือออนไลน์คือ 
ส่ือหลักท้องถิ่นในประเทศนั้นๆ ถือได้ว่าเป็นการกระตุ้นให้เกิดความใกล้ชิดกับผู้บริโภคได้ระดับหนึ่ง แต่ท้ังนี้
เมื่อความน่าสนใจของศิลปินหมดไป รวมถึงช่วงอายุของผู้บริโภคท่ีเปล่ียนไปและการเข้ามาของศิลปินวงใหม่ก็
จะส่งผลให้กระแสของศิลปินเกาหลีเหล่านั้นหายไป สุดท้ายผู้ผลิตจะรับรู้ถึงช่วงระยะเวลาของสินค้าของตนว่า
อยู่ในช่วงใด ก็เป็นผลจากผลตอบกลับจากฝ่ังของผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็นจำนวนยอดขายสินค้า จำนวนของ
ผู้เข้าร่วมกิจกรรม กระแสท่ีเกิดขึ้นในโลกออนไลน์และผลการโหวตต่างๆ เป็นต้น ซึ่งค่ายเพลงเกาหลีก็จะนําผล
เหล่านี้ไปวิเคราะห์ต่อไปว่าสินค้าเหล่านั้นกําลังอยู่ในช่วงใด และควรจะดำเนินกิจกรรมใดต่อไปกับสินค้า
เหล่านั้น (จรรยาลักษณ์ สิริกุลนฤมิตร, 2559: 88) 
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สรุป 

ในค.ศ.1997 ช่วงวิกฤตเศรษฐกิจรัฐบาลเกาหลีใต้เริ่มเปล่ียนแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจจาก
อุตสาหกรรมการผลิตกลายเป็นอุสาหกรรมวัฒนธรรมผ่านกลไกของรัฐบาล คือ การจัดต้ังหน่วยงาน Korea 
Culture and Content Agency หรือ KOCCA เพื่อสนับสนุนนทุกอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม
เกาหลี โดยเน้นกลยุทธ์การถ่ายทอดเนื้อหาความเป็นเกาหลีออกสู่สากลพร้อมกับการเข้ามาของเพลงจากชาติ
ตะวันตกท่ีมีทำนองและจังหวะดนตรีท่ีหลากหลายและแตกต่าง ทำให้ผู้คนในประเทศเกาหลีใต้เริ่มหันมาสนใจ
และช่ืนชอบในการฟังเพลงมากขึ้น จนมาถึงศิลปินนักร้องเกาหลี โดยกลุ่มศิลปินชายหรื อบอยแบนด์จาก
ประเทศเกาหลีได้รับความสนใจอย่างต่อเนื่องท้ังในประเทศและต่างประเทศในเอเชีย จนกลายเป็นหนึ่งในผู้นำ
ของกระแสฮันรยู(Hallyu) หรือกระแสนิยมดนตรี K-Pop  

กระแส K-Pop ได้เริ่มเข้ามามีบทบาทในประเทศไทยต้ังแต่ปี 2001 โดยผ่านภาพยนตร์เรื่อง My 
Sassy Girl ผู้คนส่วนใหญ่ได้รู้จักจากการฟังเพลงผ่านภาพยนตร์ จึงทำให้ผู้คนเริ่มท่ีจะช่ืนชอบดนตรี K-Pop 
หลังจากนั้นได้เริ่มมีการใช้ส่ือโทรทัศน์และวิทยุเป็นตัวเผยแพร่มากขึ้นไม่ว่าจะเป็น การโฆษณา การเปิดเพลง 
K-Pop ในรายการโทรทัศน์หรือวิทยุ การจ้างศิลปินเกาหลีมาเป็นพรีเซ็นเตอร์ รวมไปถึงการจัดคอนเสิร์ตและ
แฟนมีตต้ิงต่างๆ ในประเทศไทย  

ค.ศ. 2008 เป็นต้นมา กระแสนิยม K-Pop นั้นถือว่าเป็นท่ีนิยมของวัยรุ่นไทยมากทำให้ผู้ประการธุรกิจ
ทุกประเภทเล็งเห็นช่องทางการตลาดท่ีจะสามารถตอบสนองต่อการขยายฐานผู้บริโภควัยรุ่นได้ ทำให้เกิดการ
นำเข้าศิลปินเกาหลี เช่น การเป็นตัวแทนผู้จัดจำหน่ายอัลบั้มเพลงเกาหลีของค่ายเพลงจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ การ
เป็นตัวแทนจัดคอนเสิร์ตศิลปินเกาหลี เช่น บริษัทอาดามัสเวิร์ล จำกัด และ บริษัท โฟร์โนล็อค จำกัด รวมท้ัง
การนำศิลปินเกาหลีมาเป็นพรีเซ็นเตอร์โฆษณาสินค้าและผลิตภัณฑ์ต่างๆ เช่น รถจักรยานต์ยามาฮ่า และ
สินค้าทเวล์ฟพลัส เป็นต้น ซึ่งกระแสดังกล่าวก็ได้รับการตอบรับจากกลุ่มแฟนคลับเป็นอย่างดี 

นอกจากมีผู้ประกอบการด้านผลิตภัณฑ์แล้วยังมีด้านค่ายเพลงท่ีเป็นอีกหนึ่งปัจจัยท่ีทำให้ดนตรี K-
Pop ประสบความสำเร็จในประเทศไทย เนื่องจากเกิดความร่วมมือระหว่างค่ายเพลงเกาหลีและผู้จัดคอนเสิร์ต
ในประเทศไทย ท่ีตกลงร่วมเปิดบริษัทสำหรับการจัดการแสดงคอนเสิร์ตโดยเฉพาะ เพื่อให้แฟนคลับไทยได้เต็ม
อิ่มกับความบันเทิงจากศิลปินเกาหลีมากยิ่งขึ้น จึงทำให้ต้ังแต่ค.ศ. 2008 เป็นต้นมา คอนเสิร์ต K-Pop ได้จัด
ขึ้นด้วยจำนวนท่ีมากมายและเพิ่มขึ้นในทุกๆปี  และอีกหนึ่งปัจจัยท่ีทำให้กระแส K-Pop เป็นท่ีรู้จักใน
สังคมไทยมากขึ้นนั่นก็คือ การประสบความสำเร็จของ นิชคุณ ท่ีได้รับการเปิดตัวเป็นศิลปินเกาหลีอย่างเป็น
ทางการหนึ่งในสมาชิกวง 2PM ความประสบความสำเร็จของนิชคุณได้สร้างปรากฏการณ์มากมายในสังคมไทย
และเป็นจุดเริ่มต้นให้เยาวชนไทยหันมาสนใจและใฝ่ฝันอยากท่ีจะเป็นศิลปินเกาหลี ซึ่งในปัจจุบันภายหลังการ
ประสบความสำเร็จของนิชคุณแล้วนั้น มีเยาวชนไทยท่ีประสบความสำเร็จในการเป็นศิลปินเกาหลี 5 คน ได้แก่ 
แบมแบม GOT7 เตนล์ NCT สร CLC ลิซ่า BLACKPINK และมินนี่ (G)I-DLE ซึ่งท้ัง 5 คนนี้ทำให้ผู้วิจัยสนใจ
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และได้ศึกษาเกี่ยวกับเส้นทางของการเป็นศิลปินเกาหลี ซึ่งเส้นทางของการเป็นศิลปินเกาหลีจากการศึกษา
ข้อมูลสามารถสรุปได้ดังนี้ คือ การช่ืนชอบและคล่ังไคล้ การประกวดคัดเลือกและการแข่งขัน การเป็นเด็ก
ฝึกหัดภายใต้สังกัดค่ายเพลง ลบข้อด้อยทางความสามารถ ลบข้อด้อยทางกายภาพ ซ้อมเพลงโชว์ และเปิดตัว
อย่างเป็นทางการในฐานะศิลปิน 

โดยศิลปินแต่ละวงนั้นทางค่ายเพลงจะมีรูปแบบในการทำงานหลังจากเปิดตัวศิลปินท่ีคล้ายกัน โดย
แบ่งออกเป็น 3 ช่วง ได้แก่ ช่วงสร้างความรู้จัก ช่วงเป็นท่ีนิยม และช่วง รักษาความนิยม และเมื่อวงนั้นๆหมด
ความนิยมลง วงรุ่นน้องท่ีเข้ามาแทนท่ีก็จะดำเนินรูปแบบ เช่นเดียวกับวงรุ่นพี่ท่ีเคยประสบความสำเร็จมาก่อน 

 เส้นทางเหล่านี้เป็นเพียงขั้นตอนพื้นฐานในการเดินทางเพื่อเป็นศิลปินเกาหลีเท่านั้น ส่ิงสำคัญท่ีจะทำ
ให้เยาวชนทุกๆคนท่ีมีความฝันอยากประสบความสำเร็จคือ ความอดทน ความขยันหมั่นเพียรในการพัฒนา
ศักยภาพตนเองตลอดเวลา และมีความมุ่งมั่นต้ังใจอย่างสูง เพราะเส้นทางทำตามความฝันนี้เป็นเส้นทางท่ี
ยากลำบากและยาวไกลมาก ไม่ใช่ว่าทุกคนท่ีได้รับเลือกเป็นฝึกหัดกับทางค่ายเพลงแล้วจะได้รับการเปิดตัวใน
ฐานะศิลปินทุกคน คนท่ีประสบความสำเร็จในการเป็นศิลปินเกาหลีได้นั้นก็เป็นเครื่องยืนยันได้ว่าศิลปินแต่ละ
คนล้วนมีความสามารถอย่างแท้จริง และมีทักษะด้านการเต้น ด้านการร้อง ด้านการแร๊ปท่ีดีเยี่ยม ไม่ว่าศิลปิน
จะมีสัญชาติใดทุกๆคนล้วนต้องเจออุปสรรคและความยากลำบากในเส้นทางนี้เหมือนกันทุกคน  
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