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บทความวิจัย “พัฒนาการของอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตตั้งแต ค.ศ. 2000-2021” มี

วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาความสำคัญของอุตสาหกรรมภาพยนตรตอเศรษฐกิจเกาหลีใต และความสำเร็จ

ของอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตในระดับนานาชาติ ค.ศ. 2000-2021 โดยมีวิธีการศึกษาจากการ

รวบรวมขอมูลตาง ๆ จากเอกสาร หนังสือ ผลงานที่เกี่ยวของและขอมูลจากอินเทอรเน็ตในรูปแบบ

ภาษาไทย และภาษาอังกฤษมาวิเคราะหตามวัตถุประสงค 

 ผลการศึกษาพบวาตั้งแตทศวรรษที่ 1990 เปนตนมา รัฐบาลเกาหลีใตใหความสำคัญแก

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมอยางมาก เพราะรัฐบาลมองวาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสามารถนำมาเปนมูลคา

ในการสงออกสินคาทางวัฒนธรรมเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศเกาหลีใต อุตสาหกรรมภาพยนตร

เปนหนึ ่งในอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ภาครัฐจึงรวมมือกับภาคเอกชนโดยลงทุนกอตั ้งสมาพันธ

ภาพยนตรเกาหลี จัดเทศกาลภาพยนตรนานาชาติ เพ่ือสงเสริมภาพยนตรเกาหลีใหกับผูชมในประเทศ

และตางประเทศ จนเกิดเปนกระแส Korean Wave ทำใหภาพยนตรเกาหลีกลายเปนที่นิยมไปทั่วโลก 

และยังกอตั้งสถาบัน KOCCA เพื่อพัฒนาธุรกิจดานวัฒนธรรมเกาหลีอยางครบวงจร สงผลใหผูผลิต

ภาพยนตรสามารถสรางสรรคผลงานไดอยางอิสระจนทำใหภาพยนตรเกาหลีใตไดรับรางวัลสูงสุดแหง

วงการภาพยนตรโลก เนื่องจากภาพยนตรเกาหลีใตกำลังเปนที่สนใจทั้งในหมูผูชม สื่อมวลชนและนัก

ลงทุนตางชาติ Netflix ซึ่งเปนบริษัทขามชาติที่บริการสตรีมมิงภาพยนตรผานอินเทอรเน็ตไดเขา

มารวมลงทุนสรางเนื้อหาในเกาหลีใตจนประสบความสำเร็จอยางตอเนื่องมากที่สุดในบรรดาเนื้อหาที่

ไมใชภาษาอังกฤษ สรางมูลคาทางเศรษฐกิจเกาหลีใตเปนจำนวนมาก ทำใหภาพยนตรจากเกาหลีใตย่ิง

เปนที่รูจักมากขึ้น 

                 

คำสำคัญ : อุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลี, ภาพยนตรเกาหลี, Netflix     
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พัฒนาการของอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตตัง้แต ค.ศ. 2000-2021 

บทนำ 

 อุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใตถือวาเปนอุตสาหกรรมที่ใหญที่สุดแหงหนึ่งในโลกและกลายเปน

สินคาสงออกหลักของประเทศจนทำใหเกิดความกาวหนาทางเศรษฐกิจ ไมวาจะเปนภาพยนตร ละคร เกม 

หรือเพลง ฯลฯ อุตสาหกรรมบันเทิงเหลานี้กลายเปนที่นิยมของผูคนทั่วโลกจนเกิดกระแสเกาหลี (Korean 

Wave) หรือ ฮันรยู (Hallyu) (พัชรี บอนคำ, 2563) 

 กระแสเกาหลี (Korean Wave) หรือ ฮันรยู (Hallyu) คือปรากฏการณการแพรของวัฒนธรรมรวม

สมัยของเกาหลีใตออกไปทั่วโลกผานสื่อบันเทิง (พัชรี บอนคำ, 2563) และกระแสเกาหลียังเปนสวนหนึ่งของ 

Soft Power (อำนาจออน) หรือนโยบายการขับเคลื่อนเพื่อการสงออกและเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลี ซึ่งไมใช

สิ่งที่ทำแลวเห็นผลไดในเวลาอันสั้น แตตองอาศัยการสนับสนุนและการผลักดันจากภาครัฐอยางจริงจัง โดย

นับตั้งแตประเทศเกาหลีใตประสบปญหาทางการเงินในป 1997 กระทรวงวัฒนธรรมและการทองเที่ยวของ

เกาหลีใตไดวางแผนการพัฒนาอุตสาหกรรมดานภาพยนตรและดนตรีใหมีคุณภาพ โดยมีเปาหมายเพื่อการ

สงออกวัฒนธรรมเกาหลีใหเติบโตในอนาคต จนกระทั่งป 1999 เริ่มมีการใชคำวา “ฮันรยู” ในวงการสื่อมวลชน

ตางประเทศ เพ่ือใชนิยมคลื่นความนิยมเกาหลีหรือ “กระแสเกาหลี” 

 ประเทศเกาหลีใตใชกระแสเกาหลีในการสงออกวัฒนธรรมอยางภาพยนตร ละคร รายการวาไรต้ี เพลง 

ฯลฯ ไปยังประเทศใกลเคียง เชน จีน ไตหวัน เวียดนาม ญี่ปุน อินโดนีเซีย และไทย และเมื่อสรางชื่อเสียงจน

เปนที่รูจักและไดรับความนิยมแลว ก็นำไปสูการขายสินคาและบริการตาง ๆ ที่เกี่ยวของ โดยเนนความทันสมัย

และผลิตสินคาที่มีคุณภาพสูง ซึ่งปจจุบันกระแสเกาหลีไดขยายอิทธิพลไปทั่วเอเชีย รวมถึงทวีปยุโรป และ

อเมริกา (Tatiya Kaewchan, 2564) 

อุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตเปนหนึ่งในอุตสาหกรรมบันเทิงที่ประสบความสำเร็จ แมในชวงหลัง

สงครามเกาหลีมาจนถึงทศวรรษ 1980 อุตสาหกรรมภาพยนตรจะเผชิญกับความตกต่ำ แตประเทศเกาหลีใตก็

สามารถทำใหอุตสาหกรรมภาพยนตรกลับมาฟ นฟูไดอีกครั ้งภายในทศวรรษ 1990 เปนตนมา จนเปน

อุตสาหกรรมที่สำคัญอยางหนึ่งในการสงออกวัฒนธรรมเกาหลีไปสูตลาดโลกและทำใหประเทศเกาหลีใตเปนที่

รูจักกันไปทั่วอยางเฉกเชนทุกวันน้ี โดยปรากฏการณที่เปนจุดพลิกผันของอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีมาจาก

ภาพยนตรเรื่อง ชิริ (Shiri) ภาพยนตรแนวแอคช่ันเกี่ยวกับสายลับเกาหลีเหนือและเกาหลีใตที่ออกฉายภายในป 

1999 ซึ่งเปนภาพยนตรเกาหลีเรื่องแรกที่ประสบความสำเร็จในประเทศญี่ปุน ฮองกง สิงคโปร และไตหวัน 

นอกจากเรื ่องของรายไดที่มากเกินคาดแลว ยังสรางคานิยมใหมในหมูผู ชมภาพยนตรตางประเทศอีกวา 
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ภาพยนตรเกาหลีก็มีคุณภาพไมแพภาพยนตรฮอลลีวูดเชนกัน หลังจากนั้นไมนานภาพยนตรเกาหลีใตอีกหลาย

เรื่องก็เดินหนาเขาสูตลาดโลกอยางตอเน่ืองและประสบความสำเร็จมาตลอด จนกระทั่งในป 2020 มีภาพยนตร

เกาหลีสามารถเขาสูรายช่ือเขาชิงรางวัลออสการได 

 “รางวัลออสการ” เปนงานมอบรางวัลของสหรัฐอเมริกาที่ยิ่งใหญที่สุดในอุตสาหกรรมภาพยนตร จัด

โดยสถาบัน The Academy of Motion Picture Arts and Sciences (AMPAS) หรือสถาบันศิลปะภาพยนตร

และวิทยาการ เปนรางวัลทางภาพยนตรที่ถือกันวาเปนสากลและเปนที่ยอมรับกันอยางกวางขวางทั่วโลก โดย

รางวัลสูงสุดในการประกวดภาพยนตรคือ “รางวัลปาลมทองคำ” ตั้งแตมีการจัดงานมอบรางวัลออสการครั้ง

แรกในป 1929 มาจนถึงป 2019 ภาพยนตรที่ไดรับรางวัลปาลมทองคำลวนเปนภาพยนตรจากอเมริกาหรือ

ยุโรป จนกระทั่งในป 2020 ภาพยนตรเรื่อง Parasite ผลงานลาสุดของผูกำกับบง จุนโฮ (Bong Joon-ho) 

เปนภาพยนตรเกาหลีใตเรื ่องแรกที่ไดรับรางวัลปาลมทองคำในเทศกาลภาพยนตรเมืองคานส อีกทั้งยังทำ

รายไดสูงสุดในหลายประเทศ ภาพยนตรเรื่อง Parasite นับเปนภาพยนตรภาษาตางประเทศที่ไดรับรางวัล

ภาพยนตรยอดเยี่ยมครั้งแรกในประวัติศาสตร 92 ป ของงานมอบรางวัลออสการ ถือวาเปนการสรางความ

เปลี่ยนแปลงทางอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตครั้งย่ิงใหญ และยังเปนจุดเริ่มตนที่จะทำใหวงการภาพยนตร

จากเอเชียมีโอกาสไดรับการเสนอชื่อเขาชิงรางวัลออสการมากขึ้นอีกตอไป นอกจากนี้การที่ภาพยนตรเรื่อง 

Parasite ไดรับรางวัลยังมีสวนทำใหเศรษฐกิจของประเทศพัฒนา เนื่องจากการไดรับรางวัลทำใหผูคนสนใจ

และรับชมภาพยนตรเรื่องนี้มากยิ่งขึ้น สงผลใหภาพยนตรเรื่อง Parasite สามารถสรางรายไดเปนจำนวนมาก

ใหแกประเทศเกาหลีใตจนกลายเปนปจจัยสำคัญที่สามารถขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศไดอยางดี (ทัศนีย 

สาลีโภชน, 2563) 

 ดังที ่กลาวมาขางตน จะเห็นไดวาอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตมีการพัฒนาตลอดเวลา และ

สามารถไปสูจุดสูงสุดของวงการภาพยนตรโลกได โดยเบื้องหลังของการพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลี

ใตนี้มีปจจัยสำคัญหลายประการที่นำไปสูความสำเร็จระดับนานาชาติ ดวยเหตุนี้ บทความนี้จึงเปนการศึกษา

ประเด็นสำคัญของอุตสาหกรรมภาพยนตรตอเศรษฐกิจเกาหลีใต และความสำเร็จของอุตสาหกรรมภาพยนตร

เกาหลีใตในระดับนานาชาติต้ังแตป 2000-2021     

 

ความเปนมาของอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใต 

 จุดเริ ่มตนของการเขามาของเครื่องฉายภาพยนตรในเกาหลีนั้นไมมีหลักฐานยืนยันแนชัด แตนัก

ประวัติศาสตรเชื่อวานาจะเขามาในชวง ค.ศ. 1897-1902 ซึ่งภาพยนตรในชวงแรกที่นำมาฉายจะเปนลักษณะ

ของสารคดีขาวสั้น ๆ หรือบันทึกภาพการณสำคัญจากฝรั่งเศสและสหรัฐอเมริกา แตใน ค.ศ. 1905 ที่ญี่ปุน
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บังคับใหเกาหลีลงนามสนธิสัญญาผนวกดินแดน ทำใหเกาหลีตองอยูภายใตการปกครองของญี่ปุน ตอมาในชวง

ทศวรรษ 1910 เกิดการขยายตัวของอุตสาหกรรมภาพยนตรขึ้นทั่วโลก สงผลใหมีนักธุรกิจชาวญี่ปุนหลายคน

หันมาเริ่มลงทุนสรางโรงภาพยนตรขึ้นมา 

 ภาพยนตรเกาหลีเรื่องแรกถูกสรางขึ้นใน ค.ศ. 1919 แตเนื่องจากในชวงเวลานั้นเกาหลียังอยูภายใต

การปกครองของญี่ปุน ทำใหการสรางภาพยนตรตองผานการตรวจสอบจากคณะปกครองชาวญี่ปุน ทำให

ภาพยนตรเกาหลีในชวง ค.ศ. 1934-1945 เปนภาพยนตรโฆษณาชวนเชื ่อเพื ่อสนับสนุนจักรวรรดิญี่ปุน

ภายหลังสิ้นสุดสงครามโลกครั้งที่ 2 ชาติมหาอำนาจไดเขามาควบคุมดูแลเกาหลี จนนำไปสูการแบงประเทศ

เกาหลีออกเปนสองประเทศและสิ่งที่ตามมาคือ สงครามเกาหลี ซึ่งไดสรางความเสียหายเปนอยางมาก บรรดา

มวนฟลมภาพยนตรที่เคยสรางมาถูกทำลาย สวนอุปกรณในการถายทำภาพยนตรก็ถูกทำลายจากภัยสงคราม 

ทำใหอุตสาหกรรมเกาหลีตองกลับสูจุดเริ่มตนอีกครั้ง 

 หลังสิ้นสุดสงครามเกาหลี ใน ค.ศ. 1953 รัฐบาลของอี ซึงมัน ไดกำหนดนโยบายการยกเวนภาษีแก

อุตสาหกรรมภาพยนตร และแกไขนโยบายการจายภาษีนำเขาภาพยนตรตางประเทศ ตลอดจนมีการเปดรับ

ความชวยเหลือทั้งดานเทคโนโลยีและอุปกรณการถายทำภาพยนตรจากตางประเทศ ถือไดวายุคนี้เปนยุคที่ทำ

ใหอุตสาหกรรมภาพยนตรเจริญมาก แตชวงรัฐบาลของปารค จุงฮี ถือไดวาเปนชวงตกต่ำของอุตสาหกรรม

ภาพยนตร เนื ่องจากไดมีการกำหนดกฎหมายภาพยนตรขึ ้น กฎหมายนี้ไดควบคุมและตรวจสอบเนื้อหา

ภาพยนตร ทั้งภาพยนตรในประเทศและตางประเทศ โดยภาพยนตรหามมีเนื้อหาทางการเมืองอยางเด็ดขาด 

รวมถึงมีการกอตั้งองคกร Korean Motion Picture Promotion Corporation (KMPPC) เพื่อควบคุมดูแล

ภาพยนตรใหเปนไปตามนโยบายของรัฐบาล จนกระทั่งรัฐบาลของชอน ดูฮวาน ไดแกกฎหมายควบคุม

ภาพยนตรโดยลดความเขมงวดในการตรวจสอบภาพยนตรและยกเลิกความเขมงวดของการนำเขาภาพยนตร

จากตางประเทศ ผลดีคือทำใหตลาดภาพยนตรมีการแขงขันมากขึ้น สวนผลเสียคือภาพยนตรเกาหลีใตสูญเสีย

ตลาดสวนใหญใหกับภาพยนตรตางประเทศจนเกือบทำใหภาพยนตรเกาหลีตองปดตัวลง เมื่อเขาสูรัฐบาลของ

โน แทอู ก็มีการพยายามแกไขปญหาโดยการใชประโยชนจากการเขามาของผู จัดจำหนายภาพยนตร

ตางประเทศ เชน 20th Century Fox หรือ Warner Bros. มาพรอมกับการบังคับใชนโยบาย screen quota 

ซึ ่งก็คือการกำหนดสัดสวนระหวางภาพยนตรเกาหลีและภาพยนตรตางประเทศที่จะนำออกฉายในโรง

ภาพยนตร โดยบังคับใหโรงภาพยนตรตองฉายภาพยนตรเกาหลีจำนวนขั้นต่ำ 146 วันตอป แตนโยบายนี้ก็

ไมไดชวยใหรายไดภาพยนตรเกาหลีเพ่ิมขึ้นแตอยางใด (The Prince, 2563) 
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พัฒนาการและจุดเปลี่ยนของอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใต 

 ปจจุบันอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีสามารถประสบความสำเร็จได เนื่องจากมีการสนับสนุนจาก

รัฐบาลและเอกชน การสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตรของรัฐบาลเกาหลีไดเริ ่มตนขึ้นอยางจริงจังหลัง

สงครามเกาหลียุติลง รัฐบาลเกาหลีใตแตละยุคไดออกกฎหมาย นโยบายตาง ๆ เพื่อพัฒนาอุตสาหกรรม

ภาพยนตรเกาหลีใหกลับมารุงเรือง แตบางนโยบายก็สงผลใหอุตสาหกรรมภาพยนตรกลับมาตกต่ำอีกครั้ง 

อยางไรก็ตามชวงทศวรรษ 1990 เปนตนมา มุมมองของรัฐบาลที่มีตออุตสาหกรรมบันเทิงก็สามารถทำให

อุตสาหกรรมภาพยนตรกลับมาฟนฟูจนประสบความสำเร็จระดับนานาชาติได 

 อุตสาหกรรมภาพยนตรในชวงรัฐบาลคิม ยองซัม (ค.ศ. 1993-1998) 

 ในทศวรรษ 1990 อุตสาหกรรมภาพยนตรสามารถกลับมาฟนตัวอีกครั้ง เนื่องจากประธานาธิบดีคิม 

ยองซัม เปนผูนำคนแรกที่เห็นความสำคัญของ “อุตสาหกรรมวัฒนธรรม” เขากลาววา “ในศตวรรษที่ 21 

ศิลปะและวัฒนธรรมจะเปนอุตสาหกรรมที่ทรงอำนาจผานการพัฒนาสื่อทัศนที่ทันสมัย ดังนั้นประเทศเกาหลี

ใตจึงตองพัฒนาสินคาทางวัฒนธรรมที่ตอบสนองตอวิสัยทัศนนานาชาติเพื่อเพิ่มมูลคาของสินคา” (กอง ฤทธิ์ดี, 

2564) รัฐบาลคิม ยองซัม จึงพิจารณาการถึงการควบคุมอุตสาหกรรมภาพยนตรของรัฐบาลในการเซ็นเซอร

ภาพยนตรที่ขัดตอสิทธิของประชาชน ทำให Korean Motion Picture Promotion Corporation (KMPPC) 

หรือ สมาคมสงเสริมภาพยนตรเกาหลีที่ถูกกอตั้งในชวงรัฐบาลปารค จุงฮี เพื่อควบคุมภาพยนตรใหเปนไปตาม

นโยบายของรัฐบาล ถูกลดบทบาทลงจนแทบไมมีผลตออุตสาหกรรมภาพยนตร และเปลี่ยนมาใชระบบการ

จัดเรตติ้งที่กำหนดอายุของคนที่จะเขาชมภาพยนตรในแตละเรื่องแทน ทำใหหลังจากประเทศเปดตัวเปน

ประชาธิปไตย ภาพยนตรอเมริกันก็สามารถจัดจำหนายและฉายไดโดยตรงในประเทศเกาหลี ทำใหสัดสวนของ

ภาพยนตรเกาหลีในชวงตนทศวรรษ 1980 อยูที่ประมาณ 40 เปอรเซ็นต แตใน ค.ศ. 1993 ลดลงเหลือเพียง 

15.9 เปอรเซ็นต (Yeong, 2564) 

 เดิมการสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตรไมเปนภาระแกรัฐบาลมากนัก เนื่องจากมีกองทุนรวมลงทุน 

(Venture Capital) และบริษัทขนาดใหญใหการสนับสนุน หลังจากการแขงขันกีฬาโอลิมปกที่กรุงโซลเมื่อ ค.ศ. 

1988 Samsung บริษัทผลิตเครื ่องใชไฟฟารายใหญหลายประเภท, LG บริษัทประกอบกิจการผลิตและ

จำหนายอุปกรณอิเล็กทรอนิกส และ Daewoo บริษัทผลิตรถยนตรายใหญของประเทศเกาหลีใต ได

ตั้งเปาหมายไปที่ตลาดอุตสาหกรรมภาพยนตร ทำใหทุนทางการเงินเขาสูอุตสาหกรรมภาพยนตรและโทรทัศน 

โดยภาพยนตรเรื่องแรกที่ไดรับการสนับสนุนถูกสรางเมื่อ ค.ศ. 1995 นับแตนั้นเปนตนมา บริษัทขนาดใหญ

จำนวนมากไดเขาสูอุตสาหกรรมภาพยนตรและเขารวมการลงทุน นอกจากนี้อุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีได

เริ่มมีจำนวนนักแสดงเพิ่มมากขึ้น มีการปรับปรุงการตลาดและการสงเสริมการขาย รวมถึงกลยุทธภาพยนตร
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ฮอลลีวูดอื่น ๆ ผานการลงทุนในการผลิตภาพยนตรเชิงพาณิชย ดังนั้นบทบาทของรัฐบาลจึงเปนการใหสิทธิ

และประโยชนเพ่ือกระตุนใหบริษัทเอกชนเหลาน้ีนำเงินมาชวยเหลืออุตสาหกรรมภาพยนตรเทาน้ัน 

 นอกจากนี้รัฐบาลไดจัดเทศกาลภาพยนตรนานาชาติปูซาน (Busan International Film Festival: 

BIFF) จัดขึ้นครั้งแรกวันที่ 13-21 กันยายน 1996 ที่เมืองปูซาน เทศกาลนี้เปนหนึ่งในเทศกาลภาพยนตรที่

สำคัญที่สุดในเอเชีย และมีการจัดขึ้นตอเน่ืองทุกเดือนตุลาคมของทุกป เพ่ือสงเสริมภาพยนตรเกาหลีใหกับผูชม

ในประเทศและตางประเทศ และยังอนุญาตใหภาพยนตรศิลปะและภาพยนตรเชิงพาณิชยมีเวทีแสดงผลงาน 

และทำใหคนเกาหลีตระหนักถึงความยิ่งใหญของภาพยนตรเกาหลีมากขึ้น โดยเปาหมายหลักของงานไดแก 

การแนะนำภาพยนตรใหมและผูกำกับครั้งแรก โดยเฉพาะภาพยนตรจากประเทศแถบเอเชีย และลักษณะเดน

อีกประการหนึ่งคือ การดึงดูดใจของคนหนุมสาวในงานเทศกาล ทั้งในแงของจำนวนผูชมที่อายุนอย และความ

พยายามในการพัฒนาและสงเสริมเยาวชนที่มีความสามารถ ภายในงานมีการฉายภาพยนตร 173 เรื่อง จาก 

31 ประเทศ มีทั้งภาพยนตรที่หายากหรือยังไมไดฉายที่ไหนมาเปดฉายในงานนี้กอน นอกจากนี้ยังมีการแสดง

ตาง ๆ ตามถนน รวมถึงรานคา รานอาหาร ฯลฯ ทำใหผลตอบรับจากการจัดงานเทศกาลภาพยนตรนานาชาติ

ปูซานไดรับการตอบรับที่ดีอยางมาก และสิ่งที่เปนจุดสำคัญของงานหรือสิ่งที่ผูสรางภาพยนตรแตละประเทศรอ

คอยก็คือ การมอบรางวัลใหแกผู สรางภาพยนตรที ่สรางสรรคผลงานจนไดรับการคัดเลือกเพื ่อสงเสริม

ภาพยนตรในเอเชีย หลังจากเทศกาลจบลง ในยานน้ีก็ถูกพัฒนาขึ้นเพ่ือรองรับกับงานน้ีโดยเฉพาะ จนกลายเปน

แหลงทองเที่ยวแหงใหมหรือที่รูจักกันในช่ือ BIFF Square (ChilloutKorea, 2558) 

 ในปถัดไป รัฐบาลไดจัดเทศกาลภาพยนตรที ่สำคัญอีกหนึ ่งงาน ซึ ่งก็คืองานเทศกาลภาพยนตร

มหัศจรรยนานาชาติบูชอน (Bucheon International Fantasy Film Festival: BiFan) จัดขึ้นครั้งแรกวันที่ 

29 สิงหาคม 1997 เปนงานเทศกาลภาพยนตรที่จัดขึ ้นเปนประจำทุกปในเดือนกรกฎาคม ที่เมืองบูชอน 

ประเทศเกาหลีใต เทศกาลภาพยนตรนี้จะมุงเนนไปที่ภาพยนตรสยองขวัญ ลึกลับ และแฟนตาซีของประเทศ

เกาหลีใตและตางประเทศ โดยใหความสนใจเปนพิเศษกับภาพยนตรเอเชีย ทั้งเอเชียตะวันออกและเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต ภายในงานจะประกอบไปดวยงานทั้งหมด 8 สวน ไดแก 1) Bucheon Choice 2) World 

Fantastic Cinema 3) Fantastic Short Film (ภาพยนตรสั้นยอดเย่ียม) 4) Forbidden Zone (เขตตองหาม) 

5) Family Fanta 6) Ani-Fanta 7) Special Programs (โปรแกรมพิเศษ) และ 8) Retrospectives (ยอนหลัง) 

ในดานการมอบรางวัล เทศกาลภาพยนตรนี ้ไมมีการแขงขัน ยกเวนหมวด Bucheon Choice ซึ ่งรางวัล 

“Golden Kebbi” มอบใหในภาพยนตร “Best of Bucheon” นอกจากนี้ยังมีการมอบรางวัล Network for 

the Promotion of Asian Cinema (NETPAC) หรือรางวัลจากเครือขายสงเสริมภาพยนตรเอเชียเปนประจำ

ทุกป รางวัลนี้มอบใหในเทศกาลภาพยนตรระดับนานาชาติที่ไดรับการคัดเลือกเพื่อสงเสริมภาพยนตรในเอเชีย 
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โดยมีเกณฑการเลือกจากภาพยนตรที่โดดเดนและคนพบความสามารถใหมจากบรรดาผูสรางภาพยนตร โดย

รางวัลนี้ไมไดมีเพียงแคเทศกาลภาพยนตรมหัศจรรยนานาชาติบูชอนเทานั้น แตภายในงานเทศกาลภาพยนตร

นานาชาติปูซานและเทศกาลภาพยนตรทั่วโลกที่อยูในองคกร NETPAC ก็มีการมอบรางวัลน้ีเชนเดียวกัน 

 ในขณะที่ประเทศกำลังพัฒนา ในชวง ค.ศ. 1997-1998 กลับชะงักลงเนื ่องจากวิกฤตการณทาง

การเงินในเอเชีย สงผลกระทบตอเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตอยางมาก ชวงกอนเกิดวิกฤต

เศรษฐกิจ กลุมแชโบลหรือกลุมบริษัทขนาดใหญที่ทรงอิทธิพลทางการคาและการลงทุนในประเทศเกาหลีใต 

เปนนายทุนรายใหญที่สนับสนุนใหกับอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใต จึงมีสวนรวมในการสรางภาพยนตร

และมีสิทธิ ์ขาดในการเลือกนักแสดง แตหลังจากเกิดวิกฤตการณทางการเงินที ่เปนเหตุใหคุณภาพของ

ภาพยนตรตกต่ำ กลุมแชโบลจึงเริ่มใหความสนใจในอุตสาหกรรมภาพยนตรนอยลงและกลับไปสนใจทำธุรกิจ

หลักที่มีอยูและเริ่มถอนเงินทุนออกจากธุรกิจภาพยนตร แตก็ทำใหเกิดกลุมนายทุนใหมเขามาแทนที่ ไดแก CJ 

Group บริษัทผลิตภาพยนตร สำนักพิมพภาพยนตร การลงทุนและนิทรรศการ, Orion Corporation บริษัท

กระจายเสียง, และ Lotte Corporation บริษัทผลิตและจัดจำหนายภาพยนตร ที่ปจจุบันไดกลายเปนนายทุน

รายใหญของอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตโดยถือครองสวนแบงรวมกันถึง 80 เปอรเซ็นต จากวิกฤต

ดังกลาวไดกลายเปนแรงสนับสนุนอยางมหาศาลใหประเทศเกาหลีใตตองปรับตัวและมุ งเนนพัฒนา

อุตสาหกรรมบันเทิงอยางจริงจัง (พัชรี บอนคำ, 2563) 

 อุตสาหกรรมภาพยนตรในชวงรัฐบาลคิม แดจุง (ค.ศ. 1998-2003) 

 ความรุงเรืองทางวัฒนธรรมของเกาหลีใต เกิดขึ้นมาจากสถานการณในยามที่ประเทศประสบความ

ยากลำบาก ประธานาธิบดีคิม แดจุง ขึ้นมามีอำนาจใน ค.ศ. 1998 ในชวงเวลาที่เกาหลีใตยังอยูในสภาพไม

คลองตัวจากวิกฤติทางการเงินเอเชียใน ค.ศ. 1997 พรอมกับยุคที่ทั่วโลกตางใหความสำคัญกับการพัฒนาอยาง

ยั่งยืน การแขงขันในดานเศรษฐกิจโดยอาศัยทรัพยากรที่จับตองไดเพียงอยางเดียวจึงไมเพียงพออีกตอไป เนื่อง

ดวยทรัพยากรทางธรรมชาติมีจำกัด ปจจุบันหลายประเทศพยายามจะผลักดันใหเกิดนโยบายทางเศรษฐกิจโดย

มุงเนนไปที่เรื่องของการพัฒนานวัตกรรมทั้งทางเทคโนโลยี เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ดังนั้นจึงเกิด 

Creative Economy หรือ เศรษฐกิจเชิงสรางสรรค คือการนำเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมมาประยุกตใชเพ่ือ

สงเสริมทรัพยากรที่มีดวยการตอยอดความคิดสรางสรรคจนเกิดเปนความย่ังยืนของสินคาและบริการ 

 Soft Power ก็มีความเกี่ยวของกับ Creative Economy โดยการสรางอิทธิพลการเปลี่ยนแปลงอะไร

บางอยางที่ทำใหผูคนมีสวนรวมอยากปฏิบัติตามโดยไมตองบังคับ การสรางอำนาจในลักษณะนี้จะไดรับการ

ยอมรับมากกวา Hard Power มีการระบุความคิดในเรื่อง Soft Power ประกอบไปดวย วัฒนธรรม คานิยม 



7 
 

 
 

และนโยบายตางประเทศ เมื่อมองเห็นศักยภาพทั้งมูลคาทางวัฒนธรรมและมูลคาทางพาณิชยแลว รัฐบาลทั่ว

โลกจึงเริ ่มลงทุนในการพัฒนา Soft Power ผานอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสรางสรรค เพื่อให

กลายเปนอาวุธสำคัญที่ทำให Creative Economy ของประเทศตนเองเติบโต 

 รัฐบาลคิม แดจุง จึงอาศัยพลัง Soft Power เปลี่ยนโฉมเศรษฐกิจของประเทศตัวเอง โดยรัฐมนตรี

กระทรวงวัฒนธรรม กีฬาและการทอง เที่ยว กลาววาคิม แดจุง รูสึกประหลาดใจกับรายไดที่สหรัฐอเมริกา

ไดรับจากภาพยนตรและรายไดที่สหราชอาณาจักรไดรับจากการแสดงดนตรีบนเวที (Euny Hong, 2014) คิม 

แดจุงจึงตัดสินใจพัฒนาประเทศดวยการผลักดันเทคโนโลยีสารสนเทศและสงเสริมวัฒนธรรมปอป การเลือก

วัฒนธรรมปอปเปนจุดขายมีขอดีคือ ไมจำเปนตองมีโครงสรางพื้นฐานมากมาย (ดังเชน การสรางอุตสาหกรรม

การผลิตตาง ๆ ซึ่งตองมีระบบสาธารณูปโภค ถนน โลจิสติกสและระบบอื่น ๆ รองรับ) สิ่งที่จำเปนตองใชเพ่ือ

สรางกระแสวัฒนธรรมปอปคือ เวลาและความสามารถเฉพาะตัว ดังนั้นจากที่เคยมุงเนนกำลังในการผลิตใน

อุตสาหกรรมยานยนตเพียงอยางเดียว จึงเปลี่ยนเปน Creative Economy ในแบบที่หลายประเทศตองจับตา

มอง สิ่งที่เปนแรงบันดาลใจเริ่มตนใหกับรัฐบาลคิม แดจุงก็คือ ภาพยนตรฮอลลีวูดเรื่อง Jurassic Park ใน ค.ศ. 

1993 ที่ทำรายไดทั่วโลกกวา 10,000 ลานเหรียญสหรัฐ หรือเทียบกับประเทศเกาหลีใตผลิตรถยนตทั้งหมด 

1.5 ลานคัน รัฐบาลคิม แดจุงจึงเริ่มสนับสนุนวงการอุตสาหกรรมภาพยนตร และเปนที่มาของ Hallyu หรือ 

Korean Wave 

 การทบทวนแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ เพื่อหาทางลดการพึ่งพาอุตสาหกรรม เพราะดานหนึ่งของ

ประเทศของเกาหลีใตเปนประเทศที่ขาดทรัพยากรธรรมชาติ และอีกดานหน่ึงคือความทาทายที่มาจากประเทศ

คูแขงอยางประเทศจีน ประเทศเกาหลีใตจึงมุงพัฒนาการสงออกสินคาวัฒนธรรม เพื่อเปนการสรางรายไดจาก

ตางประเทศ และยกระดับความกาวหนาของประเทศ รัฐบาลจึงใชกลยุทธการพัฒนาดวยการสงออกสินคา

วัฒนธรรม ดิจิทัลเทคโนโลยี และการสงออกภาคบริการที่ประกอบไปดวย ภาพยนตร ดนตรี และเกมออนไลน 

ใหเปนแหลงสำคัญของการขับเคลื่อนการเติบโตทางเศรษฐกิจ ภายใต “แผนพัฒนาสนับสนุนอุตสาหกรรมคลื่น

เกาหล”ี (Hallyu Industry Support Development Plan) รัฐบาลคิม แดจุงกำหนดเปนเปาหมายวา ภายใน 

2 ป อุตสาหกรรมวัฒนธรรมจะมีมูลคา 290 พันลานเหรียญสหรัฐ มากกวามูลคาอุตสาหกรรมเซมิคอนดักเตอร 

ที่มีมูลคา 280 พันลานเหรียญสหรัฐตอป อีกทั้งรัฐบาลยังเพ่ิมงบประมาณใหแกอุตสาหกรรมวัฒนธรรมจาก 14 

ลานเหรียญสหรัฐใน ค.ศ. 1998 เปน 84 ลานเหรียญสหรัฐใน ค.ศ. 2001 (ปรีดี บุญซื่อ, 2564) 

 การสงเสริมการเพิ่มการผลิตสินคาวัฒนธรรม รัฐบาลเกาหลีใตไดใช “รูปแบบของความรวมมือ

ระหวางภาครัฐและภาคเอกชน” ซึ่งเปนรูปแบบที่ประสบความสำเร็จมาแลวจากการพัฒนาอุตสาหกรรม
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อิเล็กทรอนิกส การตอเรือ รถยนต และอุตสาหกรรมสงออกอื่น ๆ กระทรวงวัฒนธรรมและการทองเที่ยวได

ประกาศใช นโยบาย Korea: Culture, Creativity and Content เพ ื ่อพ ัฒนาแผนธ ุรก ิจสำหร ับตลาด

ตางประเทศใหกับการสงออกละครโทรทัศน ภาพยนตร เพลง การออกแบบ ฯลฯ รวมทั้งการใหเงินกูแก

ผูประกอบการ และการฝกฝนแกศิลปน สงผลสถาบันการศึกษาดานนิเทศศาสตรและการผลติสื่อบันเทิงตาง ๆ 

มีจำนวนเพิ่มมากขึ้น รัฐบาลจึงตั้งเปาหมายใหสินคาวัฒนธรรมสำหรับคนหมูมาก (Popular Culture) เปน

แหลงสำคัญของการขับเคลื่อนการเติบโตทางเศรษฐกิจ 

 ค.ศ. 1998 ถือไดวาเปนจุดเปลี่ยนสำคัญของวงการภาพยนตรเกาหลี เพราะในปนี้ภาพยนตรเกาหลีมี

สวนแบงตลาดในประเทศเพียง 24 เปอรเซ็นต แตมีภาพยนตรเกาหลีจำนวน 4 เรื่อง ไดรับเชิญใหไปฉายที่

เทศกาลภาพยนตรเมืองคานส สาเหตุมาจากกอนหนานั้น 2 ป หรือใน ค.ศ. 1996 เจาหนาที่ระดับบริหารของ

เทศกาลภาพยนตรเมืองคานสไดมีโอกาสมาชมภาพยนตรเกาหลีในงานมหกรรมภาพยนตรนานาชาติปูซาน 

นับต้ังแต ค.ศ. 1998 เปนตนมา ภาพยนตรเกาหลีจึงไดไปที่เมืองคานสราว 4-10 เรื่องในแตละป 

 ตอมา ค.ศ. 1999 ไดมีการปฏิรูป Korean Motion Picture Promotion Corporation (KMPPC) 

โดยการตั ้งชื ่อใหมวา Korean Film Commission (KOFIC) หรือ สมาพันธภาพยนตรแหงเกาหลี ที ่เปน

หนวยงานยอมาจากกระทรวงวัฒนธรรม เพื่อสนับสนุนและประชาสัมพันธอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีทั้งใน

ประเทศและตางประเทศ โดยคณะกรรมการขององคกรมจีำนวน 9 คน ที่ไดรับแตงตั้งจากกระทรวงวัฒนธรรม 

กีฬา และการทองเที่ยว ซึ่งสวนใหญจะเปนผูเชี่ยวชาญดานอุตสาหกรรมการผลิตภาพยนตร (The Prince, 

2563) โดยบทบาทหลักของสมาพันธภาพยนตรแหงเกาหลีในประเทศจะแบงออกเปน 3 สวน ไดแก 1) 

สนับสนุนดานการวางแผนและการพัฒนาโปรเจ็กต โดยทางสมาพันธภาพยนตรจะชวยจัดสรรทุนใหแก 

นักเขียนบท ผูกำกับ ผูอำนวยการสรางและบริษัทผลิตภาพยนตร ในการขยายโอกาสการพัฒนาโปรเจ็กตที่ไม

จำกัดประเภทและรูปแบบ 2) สนับสนุนเงินทุนแกโปรเจ็กตประเภทภาพยนตรทดลองและภาพยนตรที่มี

เอกลักษณเฉพาะ เพ่ือเปนการคนหาผูกำกับหนาใหมมาเปนกำลังสำคัญของวงการภาพยนตรในอนาคต 3) 

สนับสนุนดานการจัดจำหนาย เนนการจัดจำหนายภาพยนตรที ่ไมคอยไดรับโอกาสเผยแพร โดยเฉพาะ

ภาพยนตรอิสระ ภาพยนตรศิลปะ รวมถึงใหการสนับสนุนการจัดเทศกาลภาพยนตร สวนการสนับสนุน

ภาพยนตรเกาหลีในตางประเทศ สมาพันธภาพยนตรจะทำหนาที่สรางโอกาสใหภาพยนตรเกาหลีไดเขารวม

เทศกาลภาพยนตรประเทศตาง ๆ รวมทั้งเปนตัวกลางในการพบปะธุรกิจระหวางผูประกอบการในเกาหลีและผู

จัดจำหนายนานาชาติ ตามเทศกาลภาพยนตรและตลาดภาพยนตรสำคัญทั ่วโลก เพื ่อใหเกิดการจัดซื้อ

ภาพยนตรเกาหลีไปฉายในประเทศอื่น ๆ นอกจากนี้สมาพันธภาพยนตรยังจัดทำฐานขอมูลในเว็บไซต KoBiz 

(Korean Film Biz Zone) นำเสนอขอมูลภาพยนตรเกาหลีทุกมิติ ตั้งแตรายชื่อภาพยนตรที่เขาฉาย รายช่ือ
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บริษัทผลิตภาพยนตร บุคลากรในดานการผลิต รายงานขาวเชิงลึก รวมถึงบทความและบทวิเคราะหภาพยนตร

เกาหลี เพ่ือใหผูสนใจทั้งในประเทศและนอกประเทศไดศึกษาคนควา (ภาณุ อาร,ี 2563) 

 อีกหนึ่งปรากฏการณสำคัญที่เปนจุดพลิกผันของอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตคือ ภาพยนตรเรื่อง 

Shiri ภาพยนตรแนวแอคชั่นออกฉายใน ค.ศ. 1999 ที่ใชทุนการสรางประมาณ 3.6 ลานเหรียญสหรัฐ และ

ประสบผลสำเร็จเปนอยางมาก เนื่องจากภาพยนตรเรื่องนี้ไดรับการวิจารณวา สรางออกมาไดอยางตื่นเตนเรา

ใจจนสามารถเทียบไดกับภาพยนตรเรื่อง The Fugitive (1993) ซึ่งเปนภาพยนตรฮอลลีวูดที่เขาชิงรางวัลออ

สการหลายรางวัลได โดยภาพยนตรเรื่อง Shiri (1999) สรางรายไดเฉพาะภายในประเทศเกาหลใีตเปนเงินมาก

ถึง 24 ลานเหรียญสหรัฐ จนกลาวไดวาเปนภาพยนตรที่เปดศักราชยุคใหมใหแกภาพยนตรเกาหลีอยางแทจริง 

เนื ่องจากมีผู เขาชมภาพยนตรเรื ่องนี ้ในโรงภาพยนตรประมาณ 6 ลานคน ซึ ่งเปนจำนวนมากที ่สุดใน

ประวัติศาสตรของเกาหลี ทำลายสถิติภาพยนตรเรื่อง Titanic (1997) ที่เปนภาพยนตรระดับโลก (มีผูชม 4.5 

ลานคนในเกาหลี) และเปนภาพยนตรเรื่องแรกที่เปดตัวในอันดับ 1 เมื่อเขาฉายในประเทศฮองกงและประเทศ

ญี่ปุน โดยมีผูชมถึง 1 ลานคนภายในชวงระยะเวลาที่สั้นที่สุด (ภายใน 10 วัน นับจากวันที่เปดฉาย) อีกทั้งยัง

ไดรับรางวัลตาง ๆ มากมาย ทั้งในประเทศและระดับนานาชาติ เชน รางวัลตัดตอยอดเยี่ยม จากเทศกาล

ภาพยนตรเอเชีย-แปซิฟก, รางวัลภาพยนตรยอดเยี่ยม จากสมาคมวิจารณภาพยนตรของเกาหลี และ 6 รางวัล

เกียรติยศจาก Golden Bell Awards ที่เปรียบเสมือนรางวัลออสการของเกาหลี เปนตน ทำใหภาพยนตรเรื่อง 

Shiri (1999) ถูกซื้อไปฉายที่ตางประเทศมากที่สุดและเปนที่ดึงดูดความสนใจของสื่อมวลชนตางประเทศอยาง

มาก ถือวาเปนหนึ่งในคลื่นเกาหลี (Korean Wave) อยางแรกที่ไดเผยแพรในระดับสากล เปนผลใหนานาชาติ

เริ่มรูจักกับความเปนเกาหลีมากขึ้น 

 ตอเนื่องจากรัฐบาลคิม ยองซัม ที่มีการจัดเทศกาลภาพยนตรนานาชาติปูซาน ค.ศ. 1999 รัฐบาลคิม 

แดจุง มีการประชุมแผนสงเสริมปูซาน (Pusan Promotion Plan: PPP) เพื่อเปดตัว 1) Asian Film Market 

โดยเปนตลาดสำหรับงานอุตสาหกรรมภาพยนตรที่เทศกาลภาพยนตรนานาชาติปูซาน 2) Asian Cinema 

Fund เปนโครงการระดมทุนเพื่อชวยกระตุนการผลิตภาพยนตรที่เปนอิสระมากขึ้น เพื่อสรางสภาพแวดลอมที่

มั ่นคง รองรับโครงการในระยะและหมวดหมูตาง ๆ กองทุน Asian Cinema Fund จำนวน 9 แสนเหรียญ

สหรัฐ จะถูกนำไปใชเพ่ือสนับสนุน 7 โครงการในการพัฒนาบทภาพยนตร หลังการผลิตภาพยนตร 5 เรื่อง และ

ภาพยนตรสารคดี 13 เรื ่อง และภายใตโครงการนี้ยังมี กองทุนพัฒนาสคริปต มีวัตถุประสงคที่จะชวยให

นักเขียนพัฒนาบทใหเสร็จสมบูรณ, Post-Production กองทุนรวมจากการสนับสนุนของบริษัทเกาหลีและ

สมาพันธภาพยนตร กองทุนนี้ ผูกำกับประเทศนั้น ๆ จะไดรับเชิญไปประเทศเกาหลีเพื่อทำงานดานเสียงและ 

DI (Digital Intermediate) กับทาง Post-Production House ของเกาหลี เพ่ือชวยใหผูกำกับสรางภาพยนตร



10 
 

 
 

ของเขาใหเสร็จภายในฟลม 35 มิลลิเมตร และเครือขายเอเชียสารคดีกองทุน ที่ไดริเริ่มใน ค.ศ. 2002 ไดรับ

การสนับสนุนจาก 6 มหาวิทยาลัยและบริษัทในภูมิภาคปูซาน เปนสวนหนึ่งของเทศกาลภาพยนตรนานาชาติปู

ซานและมีชั้นเรียนปริญญาโทและคลินิกเพื่อรักษาเสถียรภาพของสภาพแวดลอมสำหรับการผลิตสารคดี 3) 

Asian Film Academy (AFA) เปนโปรแกรมการศึกษาที่นักสรางภาพยนตรและผูกำกับจากเอเชียรวมตัวกัน

เพ่ือไตรตรองและเตรียมพรอมสำหรับอนาคตของภาพยนตรเอเชีย 

 ค.ศ. 2000 รัฐบาลมีการจัดเทศกาลภาพยนตรนานาชาติชอนจู (Jeonju International Fantastic 

Film Festival: JIFF) เปนเทศกาลภาพยนตรนานาชาติลำดับที ่ 3 ของเกาหลี จัดขึ ้นครั ้งแรกวันที ่ 28-4 

พฤษภาคม 2000 และจัดตอเนื่องทุกเดือนเมษายนของทุกป เทศกาลนี้เปนเทศกาลภาพยนตรที่มีการแขงขัน

เพียงบางสวนเทาน้ัน เนนฉายภาพยนตรอิสระ ภาพยนตรดิจิตอล และภาพยนตรเอเชียนอกกระแส เพ่ือมุงเนน

ไปที่หลักสูตรศิลปะภาพยนตรรวมสมัย และเนนไปที่ภาพยนตรทดลองที่เรียกวา Expanded Cinema (การ

ขยายขอบเขตภาพยนตรไปสูรูปแบบอื่น) Expanded Cinema อาจเปนโอกาสที่ดีที่สุดสำหรับผูกำกับที่จะได

ฉายภาพยนตรทดลองที่งานน้ี ซึ่งใน ค.ศ. 2000 ภายในงานมีการฉายภาพยนตร 292 เรื่อง จาก 21 ประเทศ 

 หลังจากที่ภาพยนตรเกาหลีใตเริ่มเปนที่รูจักแกทั่วโลก ภาพยนตรเรื่อง II Mare (2000) ก็ถูกฮอลลีวูด

ซื้อไปสรางในรูปแบบใหมออกมาเปนเรื่อง The Lake House (2006) ที่คีอานู รีฟส และแซนดรา บูลล็อกรับ

บทนำ, ภาพยนตรดังเรื่อง My Sassy Girl (2001) หรือ “ยัยตัวรายกับนายเจี๋ยมเจี้ยม” ในชื่อไทย ก็สามารถ

ครองอันดับหน่ึงของ Box Office ทั่วเอเชีย DVD ภาพยนตรเรื่องนี้ถูกจำหนายกระจายออกไปอยางกวางขวาง

และกลายเปนที่นิยมไปทั่วทั้งเอเชียตะวันออกเฉียงใตและทั่วโลก ฮอลลีวูดก็ซื้อเพื่อนำไปทำใหมเปน My 

Sassy Girl (2008), A Tale of Two Sisters (2002) ถูกทำใหมเป น The Uninvited (2009), ภาพยนตร

สยองขวัญ Into the Mirror (2003) ก็ถูกซื้อไปทำใหมเปนเรื่อง Mirrors (2008), Addicted (2003) กลายเปน 

Possession (2009) ในรูปแบบของภาพยนตรอเมริกัน และภาพยนตรชื่อดังอยาง Old Boy (2003) ของผู

กำกับพัค ชานอุค ก็ถูกนำไปทำใหมเปน Old Boy (2013) ตามรูปแบบการกำกับของสไปค ลี และอีกหลาย

เรื่องที่ตางประเทศซื้อไปเพื่อทำใหม (นพปฎล พลศิลป, 2564) ทำใหใน ค.ศ. 2001 กระทรวงวัฒนธรรมและ

การทองเที่ยวไดจัดใหในปนั้นเปนปแหงการทองเที่ยวเกาหลี ทั่วประเทศเลยจัดงานกันอยางคึกคัก ตั้งแต

เทศกาลกีฬา เทศกาลดนตรี เทศกาลอาหาร เทศกาลแฟชั่น ไปจนถึงเทศกาลการละเลนตาง ๆ จนเกิดเปน

กระแส แตที่โดดเดนและสรางรายไดมหาศาลใหกับประเทศ ไดแก เพลง ภาพยนตร และละครโทรทัศน กลาว

ไดวาตั้งแตทศวรรษ 2000 เปนตนมา ไมเพียงแคภาพยนตรที่ถูกตางประเทศซื้อไป แตรายการ ละครโทรทัศน

ของเกาหลีก็ถูกซื้อไปดวยเชนเดียวกัน จึงนับไดวาเปนกาวแรกที่ประเทศเกาหลีประสบความสำเร็จในการ

สงออกวัฒนธรรมอยางแทจริง 
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 อุตสาหกรรมภาพยนตรในชวงรัฐบาลโน มูฮยอน (ค.ศ. 2003-2008) 

 เมื่อเขาสูรัฐบาลยุคใหม ประเทศเกาหลีก็เรงใชประโยชนจากความสำเร็จกอนหนามาพัฒนาประเทศ 

รัฐบาลโน มูฮยอน จึงไดสรางวลี “Creative Korea” (Sirarom Techasriamornrat, 2564) พรอมเพิ่มเงิน

อุดหนุนทางดานวัฒนธรรม และแตงต้ังผูกำกับอี ชางดง ผูกำกับที่เคยสรางปรากฏการณใหกับวงการภาพยนตร

เกาหลีใตดวยผลงานที ่กวาดรางวัลจากเวทีโลกอยาง Green Fish, Peppermint Candy, Oasis, Secret 

Sunshine และ Poetry ใหเปนรัฐมนตรีวัฒนธรรมและการทองเที่ยวชวง ค.ศ. 2003-2004 เหตุการณนี้เกิด

จากรัฐบาลโน มูฮยอน ทำตามคำเรียกรองของคนในวงการภาพยนตร เพราะวงการภาพยนตรตองการคนที่

เขาใจอุตสาหกรรมภาพยนตรอยางแทจริงมาสงเสริมอุตสาหกรรม ปูพื้นฐานความรูในอุตสาหกรรมภาพยนตร

ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน โดยคนในวงการตางเสนอชื่ออี ชางดง (ผูเริ่มตนผลักดันใหเกิดระบบโควตา หรือการ

กำหนดสัดสวนจำนวนวันที่ภาพยนตรเกาหลีจะไดฉายในโรงภาพยนตรแตละป) เพื ่อใหเขาเขาไปเจรจา

ขอตกลงการคาเสรีระหวางเกาหลีและอเมริกาที่กำลังจะเกิดขึ้น หลังจากที่อี ชางดง ไดเปนรัฐมนตรีวัฒนธรรม

และการทองเที่ยว เขาก็ตองเผชิญกับแรงกดดัน จนตองยอมปรับเปลี่ยนระบบโควตาในที่สุด 

 ค.ศ. 2006 สหรัฐอเมริกากดดันใหเกาหลีลด Screen Quota หมายถึง สหรัฐอเมริกากดดันใหเกาหลี

ตองฉายภาพยนตรฮอลลีวูดมากขึ้น และใหลดวันที่กฎหมายกำหนดวาโรงภาพยนตรตองฉายภาพยนตรเกาหลี

ใหนอยลงครึ่งหน่ึง (จาก 146 วัน เปน 73 วัน) เกิดการประทวงใหญโตจากคนสรางภาพยนตรเกาหลีที่ตองการ

ปกปองภาพยนตรในประเทศจากอำนาจทางวัฒนธรรมของอเมริกา แตสุดทายรัฐบาลก็ตองยอมแรงกดดันจาก

ฝงอเมริกาในที่สุด แตถึงแม Screen Quota จะลดลง แตภาพยนตรเกาหลียังคงครองสวนแบงการตลาดเกิน 

50 เปอรเซ็นต ตลอดมาทุกปจนถึงปจจุบัน (เทียบกับประเทศไทย ภาพยนตรไทยมีสวนแบงการตลาดประมาณ 

เพียง 15-20 เปอรเซ็นต ทุกป) (กอง ฤทธิ์ดี, 2564) นอกจากน้ีในปเดียวกัน รัฐบาลโน มูฮยอน ก็ไดกอต้ัง 

Korea Foundation of International Culture Exchange ใหมีสวนรวมในการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม

กับประเทศเพื่อนบาน มิใชเพียงเพื่อยกระดับแบรนดเกาหลีเทานั้น แตยังพยายามสรางความเจริญรุงเรืองผาน

การจัดกิจกรรมระดับนานาชาติหลายๆกิจกรรม เชน World Culture / Press Opinion Leaders Invitation 

Program, Asia Song Festival และอ่ืน ๆ เปนตน 

 ในทุก ๆ ป มีการจัดเทศกาลภาพยนตรนานาชาติทั้ง 3 ที่ (ปูซาน, บูชอน และชอนจู) เปนประจำทุกป

อยูแลว แตเทศกาลภาพยนตรมหัศจรรยนานาชาติบูชอน (BiFan) ค.ศ. 2005 กลับตองเผชิญกับการคว่ำบาตร 

เพื่อประทวงสิ่งที่นักวิจารณมองวาเปนการแทรกแซงโดยนายกเทศมนตรีเมืองบูชอน งานแขงขันที่เรียกวา 

RealFanta จัดขึ้นในปนั้นในวันเดียวกันกับ BiFan โดยอดีตผูอำนวยการเทศกาลคิม ฮงจุน แตเทศกาลนี้ก็
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กลับมาอีกครั้งใน ค.ศ. 2006 โดยไมมีขอโตแยงใด ๆ ภายใตการดูแลของผูสรางภาพยนตรรุนใหญอยางอี จาง

โฮ และทีมเขียนโปรแกรมใหม 

 อุตสาหกรรมภาพยนตรในชวงรัฐบาลอี มยองบัก (ค.ศ. 2008-2013) 

 รัฐมนตรีอี มยองบัก ที่เขารับตำแหนงเปนประธานาธิบดีใน ค.ศ. 2008 ก็ใหความสำคัญกับการ

สงออกทางวัฒนธรรม เพื่อสรางภาพลักษณและสงเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจ และใน ค.ศ. 2009 ไดมีการ

กอตั้งสถาบัน “The Korea Creative Content Agency” หรือ “KOCCA” ขึ้นมาอยางเปนทางการ ผานการ

รวมมือจากหลายองคกร เพื่อวางแผน บริหารจัดการ และพัฒนาธุรกิจดานวัฒนธรรมเกาหลีอยางครบวงจร 

โดยการสงเสริมใหเนื้อหาสาระความเปนเกาหลี สอดแทรกลงไปในสื่อบันเทิงตาง ๆ หนาที่ของ KOCCA คือ

การออกกฎระเบียบที่คุมครองทรัพยสินทางปญญา พัฒนาเทคโนโลยี สนับสนุนภาคเอกชนโดยเฉพาะรายเล็ก 

ๆ ในการจัดต้ังธุรกิจดานเนื้อหาวัฒนธรรม รวมทั้งยังรวมลงทุนและใหกูยืมไปจนถึงมีสตูดิโอใหเชาในราคาถูก

อีกดวย หนาที่ของ KOCCA ยังครอบคลุมไปถึงการสนับสนุนการขยายตลาดวัฒนธรรมไปยังตางประเทศ เพ่ือ

เปนธุรกิจสงออก ซึ่งปจจุบันมีสำนักงานที่ตางประเทศอยูทั้งสิ้น 8 สาขา ไดแก สหรัฐอเมริกา ยุโรป สหรัฐ

อาหรับเอมิเรตส ญี่ปุ น อินโดนีเซีย และจีน 2 สาขา ปจจุบัน KOCCA ไดใหการสงเสริมธุรกิจที ่เกี ่ยวกับ

อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมอยู 12 ธุรกิจ ไดแก ระบบโทรทัศนคลื่นดิจิตอล (Broadcasting), เพลง (Music), 

เกม (Game), การตูน (Comics), ภาพเคลื่อนไหว (Animation) , คาแรคเตอร (Character licensing), แฟช่ัน 

(Fashion), การขยายไปย ั งต  างประเทศ (Overseas expansion), เทคโนโลย ีว ัฒนธรรม (Culture 

Technology R&D), การสรางเนื้อหา สำหรับคนรุนหลัง (Next-generation content), การพัฒนาทรัพยากร

บุคคล (Human Resource Development) และการสรางศูนยสนับสนุนและเรียนรู ด านธุรกิจ (CKL 

Business support center & Academy) ดังนั้นไมวาจะขาดเงินทุน ขาดสคริปต ไมมีสถานที่ หรือตองการ

คนควาขอมูลการตลาด KOCCA ก็สามารถอำนวยความสะดวกและจัดหาใหได เรียกไดวาเปนองคกรที่

สนับสนุนอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมของเกาหลีอยางแทจริง (พัชรี บอนคำ, 2563) 

 ค.ศ. 2011 งานเทศกาลภาพยนตรนานาชาติปูซาน (BIFF) ครั้งที่ 16 มีการยายเทศกาลไปยังสถานที่

ถาวรแหงใหมคือ Busan Cinema Center ในเมืองเซ็นทัม จากแตเดิมอยูที ่เมืองฮึนแด Busan Cinema 

Center มีโครงสรางมูลคา 150 ลานเหรียญสหรัฐ ออกแบบโดย Coop Himmelblau กลุมสถาปตยกรรมใน

ออสเตรีย และมีโรงภาพยนตรเน้ือที่ประมาณ 30,000 ตารางเมตร มีโรงละครกลางแจง 4,000 ที่น่ัง หนาจอใน

รม 4 จอภายใตหลังคา LED, ศูนยสื่อ, พ้ืนที่เก็บของ และหองประชุมที่อนุญาตใหจัดเทศกาล รวมถึงจัดสถานที่

เพ่ือใชในอุตสาหกรรมภาพยนตรและกิจกรรมการศึกษาได 

https://sawadee.wiki/wiki/Busan_Cinema_Center
https://sawadee.wiki/wiki/Centum_City
https://sawadee.wiki/wiki/Busan_Cinema_Center
https://sawadee.wiki/wiki/Centum_City
https://sawadee.wiki/wiki/Coop_Himmelb(l)au
https://sawadee.wiki/wiki/Austria
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 อุตสาหกรรมภาพยนตรในชวงรัฐบาลพัค กึนฮเย (ค.ศ. 2013-2017) 

 ในยุคตอมาของรัฐบาลพัค กึนฮเย ประกาศวา “การสงเสริมคุณคาทางวัฒนธรรม” จะเปนหนึ่งใน

นโยบายหลักในการบริหารงาน (Sirarom Techasriamornrat, 2564) เพราะชวงเวลานี้ตรงกับความสำเร็จ

ของเพลง “Gangnam Style” จาก “Psy” ที่มีผูชมบน YouTube กวา 4 พันลานครั้ง จึงทำใหรัฐบาลปรับ

แผนเลือกสนับสนุนเงินหลายลานเหรียญสหรัฐใหกับกระทรวงวัฒนธรรมและการทองเที ่ยว รวมถึงมี

แผนพัฒนาอุตสาหกรรมบันเทิงฉบับที่สอง (2014-2016) ออกมาเพื่อตั้งเปาหมายที่จะทำใหประเทศเกาหลีใต

กลายเปนผูนำในดานอุตสาหกรรมบันเทิงดวย 5 ยุทธศาสตรและ 17 วัตถุประสงคหลัก (ธีรจุฑา มาศประสิทธ์ิ, 

2563) 

 1. สรางมูลนิธเิพื่อการลงทนุ เงินกู และเทคโนโลย ี

• กระจายแหลงเงินทุนเพ่ือการลงทุนและเงินใหกูยืม  

• พัฒนาตลาดใหม ๆ ที่เปนการรวมกันระหวางวัฒนธรรมและเทคโนโลยี  

• พัฒนาระบบเพ่ือความตองการทางเศรษฐกจิในเชิงสรางสรรค 

• ชวยใหอุตสาหกรรมบันเทิงระดับลางเติบโต 

 2. สนบัสนุนบริษัทสตารทอัพ การสรางงาน และการฝกฝนทักษะเชงิสรางสรรค 

• ขยายพ้ืนที่สำหรับการรวมและการสราง cultural contents  

• ใหความสำคญักับบริษัทสตารทอัพและการสรางงาน  

• ฝกทักษะดานความคิดสรางสรรคตาง ๆ พัฒนาอาชีพใหย่ังยืน 

 3. สนบัสนุนการเขาสูตลาดระดับโลก 

• ขยายพ้ืนที่ใหกบัการรวมและการสราง Cultural Content 

• สรางมูลนิธิเพ่ือชวยเหลือบริษัทที่เขาสูตลาดตางประเทศ  

• ขยายการแลกเปลี่ยนและความรวมมือ 

 4. สนบัสนุนการพัฒนาและการใชระบบนเิวศนอยางมีประสิทธิภาพ 

• สรางพ้ืนฐานสำหรับการเติบโตรวมกัน และการปรับปรุงทางการคาใหมีความเปนธรรม  

• เสริมสรางรากฐานในการจัดการทรัพยสินทางปญญาและสนับสนุนการบังคับใช  
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• สงเสริมสภาพแวดลอมและพ้ืนฐานในการเขาถึง Cultural Content อยางไมจำกัด 

 5. เสริมสรางความสามารถในการแขงขันดานเนื้อหาและสรางระบบความรวมมือเพือ่การเติบโต

ดานอุตสาหกรรม 

• เสริมสรางความสามารถในการแขงขันดานเน้ือหาในสาขาช้ันนำ  

• หลอเลี้ยงอุตสาหกรรมบันเทงิ  

• ขยายตลาดสำหรับเน้ือหาดานดิจิทัลที่มีรวมกัน  

• พัฒนาความรวมมือในการสงเสริมระบบเพ่ือสนับสนุนอุตสาหกรรมบันเทงิ 

 แตใน ค.ศ. 2014 ประธานาธิบดีพัค กึนฮเย กลับ blacklist แกบุคคลในอุตสาหกรรมบันเทิง ไมวาจะ

เปนกลุมผู สรางภาพยนตร นักเขียน นักแสดง และศิลปน ทั ้งหมดเกือบ 10,000 คน เนื ่องจากเทศกาล

ภาพยนตรนานาชาติปูซาน (BIFF) ปนั้นไดฉายภาพยนตรสารคดีที่ชื่อวา Diving Bell: The truth Shall Not 

Sink With Sewol (2014) เนื้อหาเกี่ยวกับเหตุการณเรือเซวอล (Sewol) ลม เมื่อวันที่ 16 เมษายน 2014 

สงผลใหมีผูเสียชีวิตมากกวา 300 ราย เกือบทั้งหมดเปนนักเรียน ทันทีที่รัฐบาลทราบ จึงมีความพยายามคว่ำ

บาตรงานดังกลาว และไมอนุญาตใหฉายภาพยนตรเรื่องนี้ เพราะกระทบตอภาพลักษณของรัฐบาลพัค กึนฮเย 

และเปนการวิพากษวิจารณการทำงานของเธอ นอกจากนั้นเนื้อหายังพาดพิงถึงนายกรัฐมนตรีเมืองปูซาน (ซู 

บยองซู) อีกดวย สงผลใหงานเทศกาลภาพยนตรนานาชาติปูซานในปนั้นดำเนินไปอยางไมราบรื่นนัก หลังจาก

กรณีภาพยนตรโศกนาฏกรรมเรือเซวอล เทศกาลภาพยนตรระดับโลกหรือเทศกาลภาพยนตรนานาชาติปูซาน 

(BIFF) ก็กลายเปนพื้นที่วิพากษวิจารณการเมืองเกาหลีอยางสมบูรณแบบ และกลาวไดวาเปนยุคมืดของ

เทศกาลนี้เลยก็วาได หลังจากนั้น ค.ศ. 2015 สมาพันธภาพยนตรเกาหลี (Korean Film Council) ซึ่งเปน

หนวยงานของรัฐบาลและเปนนายทุนใหญรายสำคัญ ไดลดงบประมาณสนับสนุนงานออกครึ่งหนึ่ง ทามกลาง

ความไมพอใจของกลุมคนสรางภาพยนตรชาวเกาหลีใต จนมีการรณรงคในโลกออนไลนพรอมใจกันขึ้น 

hashtag #isupportbiff รวมถึง ค.ศ. 2016 รัฐบาลไดขอความรวมมือจากหลายประเทศไมใหเขารวมงาน

ดังกลาว อีกทั้งกลุมคนสรางภาพยนตรเองก็คว่ำบาตรดวยการไมสงภาพยนตรเขาฉายดวยเชนกัน และออกมา

เรียกรองใหรัฐบาลยุติการแทรกแซงเสรีภาพในการแสดงออก (Freedom of Expression) ของภาพยนตร 

ในชวงเวลานี้จึงมีภาพยนตรที ่พูดถึงการทำงานของรัฐบาลเปนจำนวนมากและไดรับความนิยมสูง ทั้งใน

ระดับชาติและนานาชาติ เชน เรื่อง Master (2016) เรื่องราวเกี่ยวกับตำรวจการเงินที่พยายามตอสูกับโลก

ธุรกิจขายตรงขนาดใหญที่แพรอำนาจและอิทธิพลไปทั่วชนชั้นสูงในเกาหลี ไมวาจะเปนสื่อ นักการเมือง ไป

จนถึงกลุมขบวนการยุติธรรม ผานการเหยียบย่ำและลอลวงผูออนแอกวาและผูรูเทาทันนอยกวาขึ้นไป หรือ
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เรื่อง The King (2016) เรื่องของอัยการยากจนคนหน่ึงที่เรียนรูวา อำนาจคือสิ่งสำคัญที่สุดในชีวิต เขาไดลิ้มรส

อันหอมหวานของอำนาจที่นำมาสูเงินทองและความสำเร็จผานชองโหวทางกฎหมาย สวนหนึ่งที่สงผลให

เรื่องราวของบทภาพยนตรแอ็คชั่น แตสอดแทรกการวิพากษทางการเมือง ไดรับความนิยมเพิ่มสูง อาจมาจาก

การที่ประชาชนเองเริ่มรับรูและตระหนักถึงปญหาทางการเมืองที่ตนเองเผชิญอยูในโลกแหงความจริง (ชลิตา 

สุนันทาภรณ, 2560) 

 อุตสาหกรรมภาพยนตรในชวงรัฐบาลมุน แจอิน (ค.ศ. 2017-ปจจุบัน) 

 การขึ ้นรับตำแหนงเปนประธานาธิบดีคนใหมอยางมุน แจอิน ถือเปนความหวังสำคัญของกลุม

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมบันเทิงเกาหลีใตอยางยิ่ง เพราะเขากลาวอยางชัดเจนวา “จะผลักดันและสนับสนุน

ศิลปวัฒนธรรมเกาหลีใตใหเติบโตและไปไกลกวาที่เปนในทุกวันน้ี” และ “การ blacklist คือ ความรุนแรงที่

ชาติปฏิบัติตอศิลปะและศิลปนของตนเอง ซึ่งถือเปนการละเมิดสิทธิพื้นฐานของระบอบประชาธิปไตย” (ชลิตา 

สุนันทาภรณ, 2560) อีกทั้งจะตองมีการตรวจสอบรายช่ือ blacklist เหลาน้ันอยางเรงดวน รวมถึงจะจัดการงบ

สำหรับอุตสาหกรรมภาพยนตรทั้งหมดใหเปนเหมือนที่ควรเปนดังเดิม เน่ืองจากในสมัยรัฐบาลพัค กึนฮเย ไดใช

งบประมาณจากภาครัฐกวา 40 เปอรเซ็นต ในแตละปเพื่อเปนเงินทุนสนับสนุนภาพยนตรที่มีเนื้อหาสงเสริม

รัฐบาลหรือชาตินิยมสูง และเตรียมปลดที่นั่งคนที่เปนพรรคพวกของพัค กึนฮเย ในตำแหนงเหลาน้ันออกให

หมด โดยในเดือนกรกฎาคมที่ผานมา เจาหนาที่เกี่ยวของกับการทำบัญชีรายชื่อ blacklist ถูกตำรวจเขาจับกุม 

ไดแก คิม จงด็อก และโช ยุนซัน อดีตรัฐมนตรีกระทรวงวัฒนธรรมคิม คีชุน เจาหนาที่ระดับสูงผูทำงานใกลชิด

กับพัค กึนฮเย อยางไรก็ตาม แมรัฐบาลจะเปลี ่ยนสมัยแลว แตทุกอยางยังคงไมราบรื ่นเพราะเทศกาล

ภาพยนตรนานาชาติปูซาน (BIFF) 2017 ซึ่งจัดขึ้นอยูในเวลาน้ีก็ดำเนินไปดวยงบประมาณที่เต็มไปดวยขอจำกัด 

แตเหลาผูผลิตภาพยนตรตางก็คาดหวังวามุน แจอิน จะทำตามคำพูดที่กลาวไว จึงทำใหรัฐบาลมุน แจอิน 

สนับสนุนทางดานวัฒนธรรมอยางตอเนื่องดวยเงินอุดหนุนและเพิ่มแรงจูงใจดานภาษี และยังไดใช Soft 

Power ยกระดับสถานะประเทศของเกาหลีใต โดยเริ ่มนโยบาย “New Southern Policy” ยกระดับ

ความสัมพันธระหวางเกาหลีใตกับอินเดียและภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต เพ่ือสรางตลาดที่ใหญที่สุดแหง

หนึ่งของอุตสาหกรรมบันเทิง (Sirarom Techasriamornrat, 2564) อยางไรก็ตาม อุตสาหกรรมภาพยนตร

ก็ยังทำรายไดใหประเทศเกาหลีคอนขางนอย เมื่อเทียบกับอุตสาหกรรมบันเทิงดานอื่น ๆ โดยขอมูลลาสุดที่

ไดจาก Korea Creative Content Agency ในสังกัดกระทรวงวัฒนธรรมเกาหลีใต ระบุวา อุตสาหกรรม

ภาพยนตรเกาหลีใตสรางรายไดเพียง 2,000 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2018 เทานั้น (ทัศนีย สาลีโภชน, 

2563) 
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 จนกระทั่ง ค.ศ. 2019 ภาพยนตรเรื่อง Parasite ผลงานกำกับของบง จุนโฮ ไดรับการเสนอช่ือเขาชิง

รางวัลออสการครั้งที่ 92 จำนวน 6 สาขา และไดรับรางวัล 4 สาขา ไดแก ภาพยนตรยอดเยี่ยม ผูกำกับ

ภาพยนตรยอดเยี่ยม ภาพยนตรนานาชาติยอดเยี่ยม และบทภาพยนตรดั้งเดิมยอดเยี่ยม รวมถึงสามารถควา

รางวัลใหญอยาง Outstanding Performance by a Cast in a Motion Picture จากเวทีของสมาคม

นักแสดงภาพยนตรและโทรทัศน หรือ SAG Awards 2020 ไดสำเร็จ สงผลใหคิม ยองโฮ โฆษกสมาพันธ

ภาพยนตรเกาหลี (Korean Film Council) มองวาการไดรับรางวัลออสการของ Parasite จะกลายเปนจุด

เปลี่ยนที่ทำใหภาพยนตรเกาหลีเติบโตในระดับโลก ทางรัฐบาลมุน แจอิน ก็แสดงความยินดีกับทีมงานเบื้อง

หนาและเบื้องหลังของภาพยนตรเรื่อง Parasite ที่สรางประวัติศาสตรในรอบ 92 ป ของรางวัลออสการ 

เพราะภาพยนตรเรื่องนี้เปนภาพยนตรเกาหลีใตและเปนผลงานจากทวีปเอเชียเรื่องแรกที่ไดรับรางวัลเหลานี้ 

ประธานาธิบดีมุน แจอิน จึงใหคำมั่นวารัฐบาลจะเดินหนาสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตรในประเทศอยาง

เต็มที่ตอไป เพื่อใหไดมีผลงานสรางประวัติศาสตรในระดับนานาชาติอีกครั้ง นอกจากนี้ความชวยเหลือจาก

ภาครัฐยังเปนการย้ำจุดยืนดานนโยบายใหเสรีภาพสื่อในการแสดงความคิดเห็น “โดยมีการปดกั้นนอยที่สุด” 

ซึ่งจะชวยเสริมสรางแรงบันดาลใจและความคิดสรางสรรคใหกับการบุคคลในวงการภาพยนตร (เดลินิวส, 

2565) 

 เนื่องจาก ค.ศ. 2019 เกิดวิกฤต COVID-19 ที่อุตสาหกรรมภาพยนตรไดรับผลกระทบหนักหนา

สาหัส รัฐบาลเกาหลีใตก็ไมวางเฉย รีบออกมาตรการเยียวยาผูประกอบการโรงภาพยนตรดวยการประกาศ

ยกเวน ไมตองจายเงินสมทบเขา “กองทุนพัฒนาภาพยนตร” เปนการชั ่วคราว โดยฮง นัมกิ รอง

นายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีการคลังเกาหลีใต ประกาศเมื่อวันที่ 31 มีนาคมวารัฐบาลจะยกเวนใหโรง

ภาพยนตรตาง ๆ ไมตองจายเงินสมทบเขากองทุนพัฒนาภาพยนตรเพ่ือลดคาใชจายในชวงที่ไดรับผลกระทบ

จาก COVID-19 แถมการยกเวนน้ียังมีผลยอนหลังไปถึงเดือนกุมภาพันธดวย (ทัศนีย สาลีโภชน, 2563) ทั้งน้ี 

กฎหมายเกาหลีใตระบุเอาไววาโรงภาพยนตรในประเทศจะตองหักเงิน 3 เปอรเซ็นตที่ไดจากยอดขายตั๋ว

ภาพยนตร มาจายสมทบเขาสมาพันธภาพยนตรเกาหลี (Korean Film Council) หรือ KOFIC เพื ่อ

สนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตรทองถิ่น โดยเงินที่หักเขากองทุนพัฒนาภาพยนตรน้ีในแตละปจะ

มีมูลคาราว 43 ลานเหรียญสหรัฐ อยางไรก็ตาม ถาเปนโรงภาพยนตรอิสระหรือโรงภาพยนตรขนาดเล็กที่มี

ยอดขายตั๋วตอปไมถึง 8 แสนเหรียญสหรัฐ ก็จะไดรับการยกเวน ไมตองจายเงินสมทบเขากองทุนพัฒนา

ภาพยนตรในสวนนี้ ซึ่งจริง ๆ แลว ตอนแรกทางการเกาหลีจะเพียงแคยืดเวลาจายเงินสมทบเขากองทุน

ภาพยนตรออกไปเทานั้น แตพอพิจารณาเห็นวาสถานการณปจจุบันคอนขางรุนแรงจึงตัดสินใจยกเวนการ

จายเงินกอนนี้ไปเลย ไมเพียงเทานี้ รัฐบาลเกาหลียังเตรียมออกมาตรการชวยเหลือคนในอุตสาหกรรม
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ภาพยนตรเอาไวอีกหลายอยาง เชน การใหเงินชวยเหลือ (ตามมูลคาตลาด) แกภาพยนตร 20 เรื่องที่มี

กำหนดเขาฉายชวงไตรมาสแรกของปน้ี แตตองเลื่อนหรือยกเลิกการฉายเพราะการแพรระบาดของ COVID-

19 

 ตอมา สำนักขาว Variety รายงานวารัฐบาลเกาหลีใตเตรียมออกกฎหมายหามโรงภาพยนตรฉาย

ภาพยนตรเรื่องเดียวกันเกินกวา 50 เปอรเซ็นตของโรงภาพยนตรทั่วประเทศ เพื่อปองกันการผูกขาดของ

ภาพยนตรบล็อกบัสเตอรหรือภาพยนตรรายใหญที่สรางรายไดมหาศาล ซึ่งเปนการแขงขันที่ไมเปนธรรมใน

อุตสาหกรรมภาพยนตร เมื ่อวันที ่ 14 ตุลาคม 2019 กระทรวงวัฒนธรรมเปดเผยวาจะทำการแกไข

พระราชบัญญัติสงเสริมภาพยนตรและวิดิทัศน และยื่นรางแกไขกฎหมายดังกลาวตอรัฐสภาของเกาหลีไดเพื่อ

ทำการพิจารณาตอไป (workpointTODAY, 2562) ซึ่งกฎหมายที่ทำการแกไขดังกลาว ไดจำกัดไมใหโรง

ภาพยนตรฉายภาพยนตรเรื่องเดียวกันเกินกวา 50 เปอรเซ็นต ของโรงภาพยนตรทั้งหมดในประเทศระหวาง

เวลา 13.00-23.00 นาิกา หรือชวงเวลาที่มีผูเขาชมภาพยนตรจำนวนสูงที่สุด โดยทางกระทรวงวัฒนธรรมยัง

ไดเปดเผยวาในระหวาง ค.ศ. 2016-2018 มีภาพยนตรถึง 12 เรื่อง ที่ถูกฉายในโรงภาพยนตรของเกาหลีใต

มากกวา 50 เปอรเซ็นตของโรงภาพยนตรทั้งหมด เพิ่มขึ้นจากชวง ค.ศ. 2013 และ ค.ศ. 2015 ที่มีเพียง 3 

เรื่อง ธุรกิจโรงภาพยนตรของเกาหลีใตมากกวา 90 เปอรเซ็นต ถูกครอบครองโดยบริษัทใหญอยาง ซีเจ ซีจีวี 

(CJ CGV) ลอตเต ซิเนมา (Lotte Cinema) และ เมกาบ็อกซ (Megabox) ซึ่งการที่ธุรกิจดังกลาวตกอยูในมือ

ของบริษัทเพียงไมกี่รายไดสรางความกังวลในอุตสาหกรรมภาพยนตรอยางมาก โดยเฉพาะการที่บริษัทที่ได

กลาวไปขางตนไดทำการจัดจำหนายภาพยนตรของตนเองดวยเชนกัน นอกจากนี้ยังมีการเปดเผยวาผู 

ประกอบกิจการที่ใชกลยุทธควบรวมธุรกิจแนวดิ่ง (Vertical Integration) หรือการควบรวมกิจการทั้งตนน้ำ

ปลายน้ำ ในที่นี้คือบริษัทที่ประกอบกิจการภาพยนตรและผลิตภาพยนตรเอง มักจะกำหนดการฉายที่เอื้อ

ใหแกภาพยนตรของตนเองมากกวา รวมถึงภาพยนตรรายใหญจากฮอลลีวูด ซึ่งสงผลกระทบอยางมากตอ

ผูผลิตภาพยนตรอิสระ ที่ผลิตภาพยนตรระดับกลางและภาพยนตรระดับเล็ก พัค ยางอู รัฐมนตรีวาการ

กระทรวงวัฒนธรรม กีฬา และการทองเที ่ยว จึงกลาววา “ทางกระทรวงจะพยายามทำใหดีที ่สุด เพื ่อ

สนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตรในสภาวะที่การเกิดเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว ที่ซึ่งแพลตฟอรมออนไลนและ

เทคโนโลยี 5G กำลังเติบโตขึ้น” (workpointTODAY, 2562) อีกทั้งกระทรวงวัฒนธรรมยังไดประกาศถึง

แผนงานอื่น ๆ ประกอบไปดวย การจัดตั้งองคกรภาพยนตรอาเซียน-สาธารณรัฐเกาหลี (ASEAN-Republic 

of Korea Film Organization) ซึ่งเปนองคกรที่สนับสนุนความรวมมือในอุตสาหกรรมภาพยนตรภายใน

ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต และเปดตัวกองทุนสำหรับผูที่ตองการผลิตภาพยนตรขนาดเล็กและขนาด

กลาง 
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อิทธิพลของอุตสาหกรรมภาพยนตรตอเศรษฐกิจเกาหลีใต 

 จากความสำเร็จของรัฐบาลเกาหลีใตในการปฏิรูปเศรษฐกิจภายในประเทศ โดยการสรางและ

สนับสนุนใหวัฒนธรรมเกาหลีเปนที่รู จักและมีชื่อเสียงทั่วโลก เริ่มตั้งแตการมุงเนนมาพัฒนาอุตสาหกรรม

บันเทิงอยางจริงจัง จนเกิดเปนกระแส Korean Wave หรือ Hallyu ใน ค.ศ. 2000 ปรากฏการณน้ีสรางรายได

ใหแกเกาหลีใตเปนเงินกวา 4,200 ลานเหรียญสหรัฐ ผานการสงออกวัฒนธรรม ยกตัวอยางการสงออกละคร

โทรทัศนเรื่อง แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง ที่ทำรายไดจากลิขสิทธิ์ถึง 103.4 ลานเหรียญสหรัฐในตอนน้ัน 

(พัชรี บอนคำ, 2563) สงผลใหเศรษฐกิจของเกาหลีพัฒนาไดอยางรวดเร็วมากย่ิงขึ้น 

 ค.ศ. 2004 เกาหลีใตมีมูลคาการสงออกละครโทรทัศนอยูที่ประมาณ 71.46 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้น

จากปกอนหนาถึง 69.6 เปอรเซ็นต และในปเดียวกันนี้เอง ราคาขายลิขสิทธิ์ละครเกาหลีตอ 1 ยูนิต (ยูนิตละ 

50 นาที) พุงสูงขึ้น 84 เปอรเซ็นต จาก 2,198 เหรียญสหรัฐ เปน 4,046 เหรียญสหรัฐ ในชวงเวลาเดียวกัน 

ภาพยนตรเกาหลีก็มียอดขายเพ่ิมขึ้นจากเดิมอยูที่ 31 ลานเหรียญสหรัฐ ไปถึงระดับ 75 ลานเหรียญสหรัฐ หรือ

เพ่ิมขึ้นถึง 141 เปอรเซ็นต 

 จากการจัดอันดับของอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมของโลก ค.ศ 2016 เกาหลีใตอยูในอันดับที่ 8 ของ

โลก จากเดิมเมื่อ ค.ศ. 2010 อุตสาหกรรมวัฒนธรรมสามารถสรางรายไดใหกับเกาหลีใตถึง 38 พันลานเหรียญ

สหรัฐ กอนจะเพิ ่มขึ ้นอยางตอเนื ่องเปน 57 พันลานเหรียญสหรัฐในอีก 5 ปตอมา และใน ค.ศ. 2019 

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมสามารถสรางรายไดเพิ่มสูงขึ้นถึง 64 พันลานเหรียญสหรัฐ ทำใหนักลงทุนจากหลาย ๆ 

ประเทศสนใจที่จะเขามาลงทุน เชน Netflix ที่สนใจเขามาเปนผูรวมลงทุนในการสรางสรรคเนื้อหาชั้นเยี่ยมกับ

อุตสาหกรรมบันเทิงเกาหลีใต 

 นับตั้งแต ค.ศ. 2016 เปนตนมา แพลตฟอรมสตรีมมิงภาพยนตรชื่อดังอยาง Netflix ก็ไดเขามาลงทุน

สรางเนื้อหาในเกาหลีใต โดยใชเงินจำนวน 6.2 รอยลานเหรียญสหรัฐ และความสำเร็จที่เกิดขึ้น สามารถสราง

มูลคาทางเศรษฐกิจใหเกาหลีใต สูงถึง 4.5 พันลานเหรียญสหรัฐ แถมยังทำใหเกิดการจางงานอีกกวา 16,000 

ตำแหนง ความสำเร็จของเนื้อหาจากเกาหลีใน Netflix ปรากฏขึ้นมาใหเห็นอยางไมเคยขาดชวง นับจาก

เรื่องแรกที่เห็นความสำเร็จชัดที่สุดคือ Kingdom (2019) เปนตนมา เนื้อหาจากเกาหลีไดไปเผยแพร ไม

เพียงบนแพลตฟอรมของ Netflix แตไดเผยแพรในสายตาและในความรับรูของผูชมทั่วทุกภูมิภาคของโลก 

และทำเงินใหประเทศมากมายทั้งทางตรงและทางออม Netflix ลงทุนสรางสรรคเนื้อหาทองถิ่นในหลาย

ประเทศทั่วโลก รวมทั้งในประเทศไทยดวย แตเกาหลีใตประสบความสำเร็จอยางโดดเดนและนาสนใจมาก อาจ

กลาวไดวาประสบความสำเร็จอยางตอเนื่องมากที่สุดในบรรดาเนื้อหาที่ไมใชภาษาอังกฤษของ Netflix ก็วาได 
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โดย Netflix สนใจความสำเร็จของเนื้อหาจากเกาหลีใต ถึงขั้นจาง Deloitte บริษัทที่ปรึกษาทางธุรกิจระดับ

โลก ศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจและสังคมที่เน็ตฟลิกซไดสรางขึ้นตอระบบนิเวศสรางสรรคของเกาหลีใต 

ตั้งแตที่ Netflix เริ่มเขาไปในเกาหลีใน ค.ศ. 2016 มาจนถึงสิ้น ค.ศ. 2020 ซึ่งในรายงานการศึกษามีขอมูล

ที่นาสนใจ ดังน้ี (รุงนภา พิมมะศรี, 2564) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 Netflix ชวยสรางเศรษฐกิจในเกาหลีใตอยางไรบาง 

 ท่ีมา : https://thematter.co/entertainment/korea-soft-power-in-netflix/157679 

 1. Netflix รวมสรางเนื้อหาเกาหลีแลวมากกวา 80 เรื่อง 

 จาก ค.ศ. 2016 จนถึงวันนี้ Okja (2017) ภาพยนตรเกาหลีเรื่องแรกของ Netflix ที่เผยแพรใน 

ค.ศ. 2017 จนถึง Squid Game (2021) ซีรีสเรื่องลาสุดที่กำลังโดงดังเปนกระแสไปทั่วโลก Netflix ลงทุน

สรางสรรคเน้ือหาด้ังเดิมในภาษาเกาหลีไปแลวเปนจำนวนมากกวา 80 เรื่อง/รายการ 

 2. Netflix ลงทุนสรางไปแลวกวา 1 พันลานเหรียญสหรัฐ 

 นับจาก ค.ศ. 2016 ถึง ค.ศ. 2020 Netflix ใชเงินลงทุนสำหรับสรางสรรคเนื้อหาภาษาเกาหลีไป

แลวเปนเงิน 6.2 รอยลานเหรียญสหรัฐ และดวยความสำเร็จที่ผานมาของเน้ือหาจากเกาหลีใต ทำใหใน ค.ศ. 

2021 นี้ Netflix เพิ่มเงินลงทุนสรางเนื้อหาภาษาเกาหลีมากขึ้นหลายเทา เปนจำนวนถึง 4.4 รอยลาน

เหรียญสหรัฐ 

https://thematter.co/entertainment/korea-soft-power-in-netflix/157679
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 3. สรางมูลคาทางเศรษฐกิจเกาหลีใต 4 พันลานเหรียญสหรัฐ 

 การลงทุนผลิตเนื้อหาในเกาหลีของ Netflix ไดสรางมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศเกาหลีใต

กวา 4 พันลานเหรียญสหรัฐ ในดานตาง ๆ ที่เกี่ยวของทั้งโดยตรงและโดยออม ตั้งแตการสรางสรรคบท 

กระบวนการผลิต การจัดจำหนาย สำนักพิมพ/สิ่งพิมพ เว็บตูน ไปจนถึงสินคาอุปโภคบริโภค และมีสวน

ชวยสรางงานรวมมากกวา 16,000 ตำแหนงตลอด 5 ปที่ผานมา เฉพาะใน ค.ศ. 2020 ก็สรางงานเปน

จำนวนถึง 5,800 ตำแหนง โดยมูลคาทางเศรษฐกิจ 4 พันลานเหรียญสหรัฐ เกิดขึ้นใน 3 หมวดใหญ ไดแก 

 3.1) การผลิตและจัดจำหนายภาพยนตร/ซีรีส/รายการ 2.1 พันลานเหรียญสหรัฐ 

 3.2) อุตสาหกรรมสรางสรรคอ่ืน ๆ 80 ลานเหรียญสหรัฐ 

• สิ่งพิมพ 49 ลานเหรียญสหรัฐ 

• เว็บตูนและคอมมิก 33 ลานเหรียญสหรัฐ 

• ดนตรี 6 ลานเหรียญสหรัฐ 

 3.3) อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ที่ไมใชอุตสาหกรรมสรางสรรค 2.1 พันลานเหรียญสหรฐั 

• ทองเที่ยว 1.5 พันลานเหรียญสหรัฐ 

• อาหาร 3.5 รอยลานเหรียญสหรัฐ 

• ความงาม 2.3 รอยลานเหรียญสหรัฐ 

• เสื้อผา 1.27 รอยลานเหรียญสหรัฐ 

 การสรางผลกระทบเศรษฐกิจทางตรง 

 มูลคาทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้น หากแบงเปนผลกระทบทางตรงและทางออม ผูไดรับประโยชน

โดยตรงจากการที่ Netflix ลงทุนสรางเนื้อหาคือ บริษัทและคนทำงานในกระบวนการตาง ๆ ตั้งแตพรีโปร

ดักชัน โพสตโปรดักชัน ไปจนถึงการจัดจำหนาย เชน ในกระบวนการถายทำมีการทำสัญญาเชาโรงถายทำ 

2 แหง ในเมืองพาจูและย็อนช็อน 

 การสรางผลกระทบเศรษฐกิจทางออม 

 สวนผลกระทบทางออมที่เปนผลมาจากอิทธิพลของเนื้อหาภาพยนตร ซีรีส หรือรายการ ที่เรียก

รวม ๆ ไดวา “K-Culture” จูงใจผูชมใหเกิดการใชจาย ทองเที่ยว ซื้อสินคาและบริการ ซึ่งในที่น้ีรวมถึงบาง
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เรื่องที่มีใหชมใน Netflix แตไมใชเนื้อหาที่ Netflix ลงทุนสรางดวย และผลกระทบในทางออมจาก K-

Culture น้ีแบงเปน 3 หมวดธุรกิจคือ 

 1. หมวดธุรกิจเนื้อหา ผลสำรวจพบวา คนดู Netflix 42 เปอรเซ็นต มีการติดตามเนื้อหาที่

เก่ียวของกับภาพยนตรหรือซีรีสที่ตัวเองประทับใจ ประกอบดวย 

• เว ็บตูน/คอมมิก 25 เปอร เซ ็นต 3 อันดับแรกคือ 1. Sweet home (2020) 2. The 

Uncanny Counter (2020) 3. Itaewon Class (2020)  

• งานวรรณกรรม นิยาย 11 เปอรเซนต 3 อันดับแรกคือ 1. Kingdom (2019) 2. Stranger 

(2019) 3. Train to Busan (2016)  

• ดนตรี 23 เปอรเซ็นต 3 อันดับแรกคือ 1. Hospital Playlist (2020) 2. Itaewon Class 

(2020) 3. Crash Landing on You (2019)  

 คิม โยอัน CEO of Book Recipe Publishing กลาววา “ในอดีต หนังสือยอดนิยมถูกสรางเปน

ภาพยนตร ทุกวันนี้เมื่อภาพยนตรไดรับความนิยมก็ถูกตีพิมพเปนหนังสือ เนื้อหาที่เกี่ยวกับภาพยนตรและ

ละครเปนสิ่งที่ดึงดูดความสนใจของผูอานในปจจุบัน” (รุงนภา พิมมะศรี, 2564)  

 ผูเชี ่ยวชาญทานหนึ่งในธุรกิจเว็บตูน กลาววา “หลังจากการเปดตัวซีรีสที ่สรางจากเว็บตูนบน 

Netflix สมาชิกทั่วโลกเพิ่มเขามาอานมากขึ้น ซึ่งปกติจะกระจายไปอานเนื้อหาอื่น ๆ ในแพลตฟอรมของ

เราดวย เหลาผูผลิตตางตื่นเตนกับความฝนที่จะประสบความสำเร็จไปทั่วโลก ซึ่งไมเคยมีมากอน” (รุงนภา 

พิมมะศรี, 2564) 

 2. ภาคการทองเที่ยว  

 นอกจากความรูสึกของผูชมที่เมื่อดูภาพยนตรหรือซีรีสที่ชอบก็มักอยากจะไปตามรอยสถานที่ถาย

ทำกันเปนธรรมดาอยูแลว การโปรโมตการทองเที่ยวดวยธีมเนื้อหาของภาพยนตรหรือละครที่ไดรับความ

นิยมก็เปนวิธีการที่ทางการเกาหลีใตใชมาหลายป และเนื้อหาใน Netflix หลายเรื่องก็ถูกนำไปใชในดวย

เชนกัน เชน การโปรโมตดวยเนื้อหาหรือธีมเกี่ยวกับซอมบี้ของเกาหลีจากเรื่อง Kingdom (2019) เพียง

เรื่องเดียวก็มีสวนชวยกระตุนการทองเที่ยวและฟนฟูเศรษฐกิจในภูมิภาคของเกาหลีไดเปนอยางดี สถานที่

ถายทำกวา 20 แหงในหลายเมืองทั่วประเทศไดตอนรับนักทองเที่ยวที่ไปตามรอยซีรีสเรื่องโปรด รวมถึง

เพ่ิมมูลคาการจับจายใชสอยในพื้นที่ของทีมงานกองถายในระหวางถายทำดวย 
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 3. หมวดสินคาอุปโภคบริโภค ประกอบดวย ความงาม เสื้อผา อาหาร ซึ่งเนื้อหาและการโฆษณา

แฝงในภาพยนตร ซีรีส และรายการ นำไปสูการอุปโภค บริโภค และการทองเที่ยว เปนเงินดังที่กลาวไปใน

หัวขอขางบน 

 Netflix เปนโอกาสของบริษัทและนักสรางสรรคในอุตสาหกรรมบันเทิง 

 Netflix มีสวนชวยปรับปรุงผลประกอบการของบริษัทโปรดักชั่นในเกาหลีใต บริษัทตาง ๆ ที่ได

รวมงานกับ Netflix มีความสามารถในการทำกำไรดีขึ้น เนื่องจากไมตองแบกรับความเสี่ยงที่เชื่อมโยงอยู

กับความสำเร็จของภาพยนตร/ซีรีส ชองทางการจัดจำหนายเนื้อหาหลากหลาย และดวยความที่ไมตอง

กังวลเรื่องเงินทุน ก็ทำใหสตูดิโอผูสรางสรรคเนื้อหามีความกลาในการสรางสรรคเนื้อหามากขึ้น นำไปสูการ

พัฒนาคุณภาพของผลงาน 

 คิม อึนฮี ผู เขียนบทละคร Kingdom กลาววา “ฉันเขียนบท Kingdom (2019) หลังจากเรื ่อง 

Signal (2016) การถูกตัดออกและสิ่งตาง ๆ เชนนั้นคงเปนการยากที่จะผานการเซ็นเซอรสำหรับฉายใน

โทรทัศน และฉันยังคิดวาซอมบี้ในละครประวัติศาสตรจะเปนไปไมได เนื่องจากตนทุนการผลิตที่สูง แต 

Netflix พรอมที่จะใหการสนับสนุนทางการเงินแกเราอยางเต็มใจ และฉันรูสึกขอบคุณสำหรับการสนับสนุน

ของพวกเขา” (รุงนภา พิมมะศรี, 2564) 

 ในดานบริษัทวิชวลเอฟเฟกตตาง ๆ ก็ไดรับผลกระทบโดยตรง โดยมีรายไดเฉลี่ยเพิ่มขึ้นเกือบ 4 

เทาจากเมื่อ 10 ปกอน ดวยการลงทุนที่เพิ่มขึ้นของ Netflix ทำใหเทคโนโลยีวิชวลเอฟเฟกตถูกนำมาใชกับ

การผลิตละครมากขึ้น จากเดิมกอนหนา Netflix จะเขามา อุตสาหกรรมบันเทิงเกาหลีใชวิชวลเอฟเฟกตใน

การผลิตภาพยนตรเทาน้ัน เมื่อมีการนำมาใชกับการผลิตละครหรือซีรีสมากขึ้น พรอมทั้งไดแลกเปลี่ยนองค

ความรูทางเทคนิคกับทีมงานของ Netflix บริษัทวิชวลเอฟเฟกตของเกาหลีใตจึงไดรับประโยชนทั้งรายได

และเกิดการพัฒนาคุณภาพผลงานดวย 

 นอกจากนั้นยังรวมไปถึงธุรกิจที่เกี่ยวของอยาง ธุรกิจพากยเสียง และแปลคำบรรยาย ยกตัวอยาง

กรณีของบริษัท IYUNO ที่เพิ่มจำนวนพนักงานแปลมากขึ้นเทาตัวหลังจากรวมงานกับ Netflix และเพิ่ม

จำนวนภาษาจากกอนหนาที่แปล 10 ภาษาเปน 60 ภาษา และเปนโอกาสใหไดรับเงินลงทุนจาก SoftBank 

Vision Fund ในปน้ีดวย 
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 ผลักดัน ECO-System ธุรกิจ OTT (Over-The-Top TV) ลงทุนกับเนื้อหาเกาหลีเพิ่มขึ้น 

 ความสำเร็จของ “Netflix Original” ภาษาเกาหลี มีสวนโดยตรงในการผลักดันใหบริษัทผู 

ใหบริการ OTT (Over-The-Top TV) ทั้งจากในและตางประเทศเพิ่มการลงทุนกับการจัดหาและผลิต

เน้ือหาเกาหลีมากขึ้น ยกตัวอยางเชน 

• Wavve บริษัทรายใหญดานสตรีมมิงของเกาหลีใตกลาวเมื่อเดือนมีนาคม ค.ศ. 2021 วา

จะลงทุนในเน้ือหาเกาหลี 2.6 หมื่นลานเหรียญสหรัฐ ภายใน 5 ป 

• ขาวเดือนเมษายน ค.ศ. 2021 ที่ผานมากลาววา Studio & New บริษัทผลิตภาพยนตรได

เซ็นสัญญา 5 ปเพื่อจัดหาเนื้อหาปอนให Disney Plus แพลตฟอรมสำหรับชมภาพยนตร 

อยางนอย 1 ช้ินตอป  

• Coupang บริษ ัท E-Commerce รายใหญจะลงทุน 88 ลานเหรียญสหรัฐ สำหรับ 

Coupang Play แพลตฟอรมสำหรับชมภาพยนตรและละครโทรทัศน 

• สวน CJ ENM บริษัทผลิตภาพยนตรรายใหญ วางแผนจะลงทุน 6.4 รอยลานเหรียญสหรัฐ

ใน ค.ศ. 2021 และ 4 พันลานเหรียญสหรัฐ ในอีก 5 ปขางหนา  

 ตัวเลขพิสูจนความสำเร็จคอนเทนตเกาหลีใตในระดับสากล 

 ค.ศ. 2020 มีเนื้อหาจากเกาหลีที่ไดรับความนิยมติดอันดับ 100 ใน Netflix จำนวน 12 เรื่อง เปน

ซีรีส 10 เรื่อง และภาพยนตร 2 เรื่อง 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2 จำนวนเนื้อหาจากเกาหลีใตท่ีติดอันดับ Top 10 Entry ของ Netflix ในประเทศตาง ๆ 

 ท่ีมา : https://plus.thairath.co.th/topic/money/100558 
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 Netflix กลาววา “การเติบโตของเราจะเกิดขึ้นไมไดเลย หากปราศจากการสนับสนุนจากผูผลิตคน

เกง ๆ โปรดักชั่นเฮาส และบริษัทเกาหลี เรารูสึกตื่นเตนมากที่ไดมาอยูที่นี่ และชวยทำใหเรื่องราวที่นา

อัศจรรยของเกาหลีเกิดมีชีวิตขึ้นมาไดตอไป เปนเวลา 5 ปที่เหลือเชื่อ เราแทบรอไมไหวแลววาจะเกิดอะไร

ขึ้นตอไป” (รุงนภา พิมมะศรี, 2564) 

 Netflix เขาไปลงทุนทำเนื้อหาในเกือบทุกประเทศที่พวกเขาเขาไปใหบริการ เปนกลยุทธในการ

ดึงดูดความสนใจของคนในประเทศนั้น ๆ และขณะเดียวกันก็เปนการสรางความหลากหลายของเนื้อหา ซึ่ง

เปนหน่ึงในจุดขายของ Netflix 

 ประเทศเกาหลีใตเปนฐานการผลิตเนื้อหาของ Netflix ที่ประสบความสำเร็จมาก เพราะมีปจจัย

ภายในประเทศที่เอื้อตอการควาโอกาส อุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใตอยูในทิศทางที่ดีอยูแลวกอนที่ 

Netflix จะเขาไป อยางที่กลาวไปวารัฐบาลเกาหลีใตจริงจังกับการสนับสนุนอุตสาหกรรมบันเทิงมาก พอ 

Netflix เขาไปจึงเปนสองแรงที่ชวยเสริมกัน เกิดเปนมูลคาทางเศรษฐกิจที่มีแตจะเพิ่มสูงขึ้น ทั้งตอเกาหลี

ใตและตอ Netflix 

 

ความสำเร็จของภาพยนตรเกาหลใีตในระดับนานาชาติ 

 ความสำเร็จของการเผยแพรกระแสวัฒนธรรมเกาหลีจนเปนที่รู จักและเปนที่ยอมรับไปทั่วโลกได

พิสูจนถึงความสามารถของรัฐบาลในการสงเสริมวัฒนธรรมเกาหลี หากแตรัฐบาลไมไดเปนเพียงปจจัยเดียวที่

สงผลถึงความสำเร็จนั้น ถารัฐบาลเกาหลีมีบทบาทสำคัญในฐานะผูสนับสนุน ภาคอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงก็รับ

บทบาทเปนผูผลิตและเผยแพรกระแสวัฒนธรรมเกาหลี การผลิตสงออกผลิตภัณฑดานความบันเทิง เชน 

ภาพยนตร ละคร และเพลง ทำใหเกิดความนิยมไปทั่วโลก และสิ่งที่ภาคอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงจะขาดไปไมได

ก็คือ นักลงทุนภาคเอกชน ในทีนี ้ขอกลาวถึงบริษัท CJ ENM (CJ Entertainment & Media) บริษัทผลิต

ภาพยนตร สำนักพิมพภาพยนตร การลงทุนและนิทรรศการ หรือบริษัทที่อยูในเครือ CJ Group ผูอยูเบื้องหลัง

ความสำเร็จของภาพยนตรเรื่อง Parasite เพื่อมาเปนตัวอยางของความสำเร็จของภาพยนตรเกาหลีใตในระดับ

นานาชาติ 
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ภาพท่ี 3 ภาพยนตรเรื่อง Parasite 

 ท่ีมา : https://www.sanook.com/movie/90169/ 

 ภาพยนตรเรื ่อง Parasite (2019) เปนภาพยนตรภาษาตางประเทศเรื ่องแรกในประวัติศาสตร

ภาพยนตรเกาหลีและทวีปเอเชียที่สามารถไดรับรางวัลสูงสุดออสการได ถือเปนจุดเปลี่ยนครั้งสำคัญของ

อุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลี โดยความสำเร็จของภาพยนตรเรื่องน้ีจะเกิดขึ้นไมได ถาไมมีผูสนับสนุนอยาง CJ 

ENM มาเปนทุนสรางภาพยนตรเรื่องน้ี ยอนกลับไปในเดือนมีนาคม ค.ศ. 2018 CJ ENM ไดประกาศรวมลงทุน

เปนจำนวนเงิน 10.5 ลานเหรียญสหรัฐ กับบริษัทผลิตภาพยนตรช่ือ Barunson E&A เพ่ือสรางภาพยนตรเรื่อง 

Parasite (2019) นอกจากน้ี มีรายงานขาวเพ่ิมเติมวาทาง CJ ENM ยังไดลงทุนอีก 8 ลานเหรียญสหรัฐ ในการ

ดำเนินการประชาสัมพันธภาพยนตรเรื่องนี้ เพื่อนำทางไปสูความสำเร็จบนเวทีออสการ (Kim Jae-heun, 

2022) อีกทั้งการปรากฏตัวของรองประธานกลุม CJ Group อี มีคยอง บนเวทีเพื่อกลาวสุนทรพจนในการรับ

รางวัลออสการแสดงใหเห็นวาเธอมีบทบาทในการสนับสนุนภาพยนตรเรื่อง Parasite มากนอยเพียงใด 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4 อี มีคยอง รองประธานกลุม CJ Group กลาวสุนทรพจนบทเวทีออสการ 

 ท่ีมา : http://english.hani.co.kr/arti/english_edition/e_international/927987.html 

https://www.sanook.com/movie/90169/
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 สิ่งสำคัญอีกประการที่ทำใหภาพยนตรเรื่อง Parasite (2019) ไดรับรางวัลภาพยนตรยอดเยี่ยมก็คือ 

เนื้อหาที่สะทอนถึงปญหาชนชั้นและความเหลื่อมล้ำของสังคม ซึ่งเปนกลยุทธที่เพิ่มเนื้อหาหลากหลายใน

ภาพยนตรเพื ่อขยายฐานคนดู โดยฮัน ซังอุง นักวิเคราะหดานภาพยนตรจาก Eugene Investment & 

Securities กลาววา “ความสำเร็จจากภาพยนตร ซีรีสหลาย ๆ เรื่องของเกาหลีใตในประเทศเอเชีย มีสวนทำ

ใหอุตสาหกรรมภาพยนตรมีพัฒนาการที่กาวหนาขึ้น จากเดิมที่เกาหลีใตนิยมผลิตเนื้อหาแนว Romantic 

Comedy หรือ Romantic Drama เทานั ้น ภายหลังเราไดเห็นเนื ้อหาแนวใหม ๆ ที ่หลากหลายมากขึ้น” 

(Prakai, 2563) ดังน้ัน รางวัลออสการที่ภาพยนตรเรื่อง Parasite เปนผูชนะไดรับมาจึงมีนัยยะสำคัญอยางมาก 

ตอการปฏิรูปอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตเพ่ือเพ่ิมฐานลูกคานอกประเทศมากขึ้น 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5 ทีมงานเร่ือง Parasite รับรางวัลบนเวทีออสการ 

 ท่ีมา : https://www.posttoday.com/world/614368 

 สำนักขาว BBC กลาววา รางวัลแหงความสำเร็จนี ้ของภาพยนตรเรื ่อง Parasite (2019) ถือเปน

ความกาวหนาทางวัฒนธรรมของเกาหลีใตที่เดนชัด และไดรับการยอมรับในระดับสากลอยางเปนทางการ ไมใช

แคในทวีปเอเชียเทานั้น ซึ่งเปนการสั่นคลอนวงการฮอลลีวูดอยูไมนอย ในฐานะที่เปนผูครองสัดสวนสวนแบง

การตลาดรายใหญของโลก โดยภาพยนตรเรื่อง Parasite (2019) สามารถทำรายไดเฉพาะแค box office ของ

สหรัฐอเมริกา มากถึง 165 ลานเหรียญสหรัฐ เทียบกับ ค.ศ. 2017 ที่ภาพยนตรเรื่อง Moonlight (2016) ของ

สหรัฐอเมริกา ไดรับรางวัลออสการสาขาบทภาพยนตรยอดเยี่ยมเชนเดียวกัน แตทำรายไดใน box office ได

นอยกวา อยูที่ 65 ลานเหรียญสหรัฐเทานั้น และหลังจากความสำเร็จนี้ทำใหปจจุบันประเทศเกาหลีใต เปนผู

สงออกภาพยนตรชั้นนำของโลกลำดับที่ 5 รองจาก สหรัฐอเมริกา จีน ญี่ปุน และสหราชอาณาจักร (Prakai, 

2563) 
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สรุป 

 การพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตรในชวงทศวรรษ 1990 เปนตนมา เริ ่มพัฒนาขึ้นมาได เพราะ

ประธานาธิบดีคิม ยองซัม เห็นความสำคัญของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมที่สามารถนำมาสรางเปนมูลคาทาง

สินคาได จึงเริ่มผลักดันและลงทุนในอุตสาหกรรมภาพยนตร ไมวาจะเปนการจัดเทศกาลภาพยนตรนานาชาติปู

ซานหรือเทศกาลภาพยนตรนานาชาติบูชอน เพื่อยกระดับอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตใหเปนที่รูจักกับ

นานาชาติมากขึ้น 

 แตใน ค.ศ. 1997-1998 เกิดวิกฤตทางการเงินภายในประเทศ จึงทำใหอุตสาหกรรมภาพยนตรชะงัก 

เนื่องจากผูลงทุนถอนเงินทุนออก ประธานาธิบดีคิม แดจุง จึงใหความสำคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจ โดยใช

เศรษฐกิจเชิงสรางสรรคดวยการพัฒนา Soft Power ผานอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ค.ศ. 1999 จึงมีการกอต้ัง 

Korean Film Commission (KOFIC) หรือ สมาพันธภาพยนตรแหงเกาหลีเพื ่อสนับสนุนอุตสาหกรรม

ภาพยนตรโดยเฉพาะ และในปเดียวกันภาพยนตรเรื่อง Shiri (1999) เปนภาพยนตรที่ประสบความสำเร็จจน

เปนที่สนใจของสื่อมวลชนตางประเทศ จนถือวาเปนหนึ่งในจุดกำเนิดของคลื่นเกาหลี (Korean Wave) จนทำ

ใหภาพยนตรเกาหลีใตเรื ่องอื่น ๆ เริ่มเปนที่รู จักแกทั่วโลก อีกทั้ง ค.ศ. 2000 มีการจัดเทศกาลภาพยนตร

นานาชาติชอนจู เนนการฉายภาพยนตรอิสระ หรือภาพยนตรเอเชียนอกกระแส เพื่อเปนการสนับสนุน

ภาพยนตรระดับเล็ก 

 เมื่อเขาสูยุครัฐบาลโน มูฮยอน ประเทศเกาหลีก็เรงใชประโยชนจากความสำเร็จกอนหนามาพัฒนา

ประเทศ แตใน ค.ศ. 2006 เกาหลีใตกลับตองเผชิญกับแรงกดดันจากสหรัฐอเมริกาเพื่อใหลด Screen Quota 

แมรัฐบาลเกาหลีใตตองยอมแรงกดดันจากสหรัฐอเมริกาในที่สุด อยางไรก็ตามภาพยนตรเกาหลีใตก็ยังคงครอง

สวนแบงการตลาดเกิน 50 เปอรเซ็นตมาจนถึงปจจุบัน 

 ตอมารัฐบาลของอี มยองบัก เห็นความสำเร็จของรัฐบาลยุคกอน ๆ จึงใหความสำคัญกับการสงออก

ทางวัฒนธรรมเชนเดียวกัน ใน ค.ศ. 2009 จึงมีการกอตั้งสถาบัน “The Korea Creative Content Agency” 

หรือ “KOCCA” ขึ้นมาอยางเปนทางการเพื่อพัฒนาธุรกิจดานวัฒนธรรมเกาหลีอยางครบวงจร และมีการ

ปรับปรุงงานเทศกาลภาพยนตรนานาชาติปูซานโดยการยายไปยังสถานที่ถาวรแหงใหมคือ Busan Cinema 

Center ในเมืองเซ็นทัม เพ่ือใชในอุตสาหกรรมภาพยนตรและกิจกรรมการศึกษาได 

 แตอุตสาหกรรมภาพยนตรกลับตองมาตกต่ำอีกครั้ง เนื่องจากในยุครัฐบาลพัค กึนฮเย กลับ blacklist 

แกบุคคลในอุตสาหกรรมบันเทิงเกือบ 10,000 คน เน่ืองจากเทศกาลภาพยนตรนานาชาติปูซาน ค.ศ. 2014 ได

ฉายภาพยนตรสารคดีที่ช่ือวา Diving Bell: The truth Shall Not Sink With Sewol (2014) เน้ือหาเกี่ยวกับ

https://sawadee.wiki/wiki/Busan_Cinema_Center
https://sawadee.wiki/wiki/Busan_Cinema_Center
https://sawadee.wiki/wiki/Centum_City
https://sawadee.wiki/wiki/Busan_Cinema_Center
https://sawadee.wiki/wiki/Centum_City
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เหตุการณเรือเซวอล (Sewol) ลม จึงกระทบตอภาพลักษณของรัฐบาลพัค กึนฮเย และเปนการวิพากษวิจารณ

การทำงานของเธอ ทำให ค.ศ. 2015 สมาพันธภาพยนตรเกาหลี (Korean Film Council) ซึ่งเปนหนวยงาน

ของรัฐบาลและเปนนายทุนใหญรายสำคัญ ไดลดงบประมาณสนับสนุนงานออกครึ่งหนึ่ง และใน ค.ศ. 2016 

รัฐบาลไดขอความรวมมือจากหลายประเทศไมใหเขารวมงานดังกลาว ทำใหผูคนไมพอใจและออกมาเรียกรอง

ใหรัฐบาลยุติการแทรกแซงเสรีภาพในการแสดงออก (Freedom of Expression) ของภาพยนตร จึงกลาวได

วาอุตสาหกรรมภาพยนตรในยุครัฐบาลพัค กึนฮเยเปนชวงตกต่ำอยางมาก 

 เมื่อถึงชวงรัฐบาลของมุน แจอิน ถือเปนความหวังสำคัญของกลุมอุตสาหกรรมวัฒนธรรมบันเทิงเกาหลี

ใตอยางยิ่ง เพราะประธานธิบดีมุน แจอิน กลับมาสนับสนุนทางดานวัฒนธรรมอยางตอเนื่องดวยเงินอุดหนุน

และเพิ่มแรงจูงใจดานภาษี และยังไดใช Soft Power ยกระดับสถานะประเทศของเกาหลีใตดวยการเริ่ม

นโยบาย “New Southern Policy” เพื่อสรางตลาดที่ใหญที่สุดแหงหนึ่งของอุตสาหกรรมบันเทิง จนกระทั่ง 

ค.ศ. 2019 ภาพยนตรเรื่อง Parasite ไดรับรางวัลสูงสุดของออสการ ซึ่งถือเปนจุดเปลี่ยนครั้งสำคัญของ

อุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตและทวีปเอเชีย จึงทำใหประธานาธิบดีมุน แจอิน จึงใหคำมั่นวารัฐบาลจะ

เดินหนาสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตรในประเทศอยางเต็มที่ตอไปและใหเสรีภาพสื่อในการแสดงความ

คิดเห็นอยางเต็มที่ เพ่ือเสริมสรางแรงบันดาลใจและความคิดสรางสรรคใหกับการบุคคลในวงการภาพยนตร 

 หลังจากที่รัฐบาลสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตรจนเปนที่รูจักแกทั่วโลก ทำใหนักลงทุนตางชาติ

สนใจที่จะเขามาลงทุนกับอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลี เชน แพลตฟอรมสตรีมมิงชื่อดังอยาง Netflix ที่

สนใจความสำเร็จจากเนื้อหาภาพยนตรและซีรีสจากเกาหลีใต ทำให Netflix เขามารวมสรางสรรคเนื้อหา

เกาหลีมากกวา 80 เรื่อง มีการลงทุนไปมากกวา 1 พันลานเหรียญสหรัฐ โดยการเขามาลงทุนของ Netflix 

ทำใหสรางมูลคาทางเศรษฐกิจเกาหลีใตกวา 4 พันลานเหรียญสหรัฐ อีกทั้งการสรางเนื้อหาจากภาพยนตร ซี

รีสยังชวยใหเกิด K-Culture ที่จูงใจใหผูชมเกิดการใชจาย ทองเที่ยว ซื้อสินคาและบริการตามภาพยนตร 

รวมถึงยังสรางรายไดและอาชีพใหมใหแกอุตสาหกรรมดานอ่ืน ๆ  

 แมวาความสำเร็จอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใตมาจากการสนับสนุนของรัฐบาล หากแตรัฐบาล

ไมไดเปนเพียงปจจัยเดียวที่สงผลถึงความสำเร็จน้ัน แตยังคงมีภาคอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงที่คอยเปนผูผลิตและ

เผยแพรกระแสวัฒนธรรมเกาหลีเชนเดียวกัน จึงทำใหประเทศเกาหลีใตเปนที่รูจักแกทั่วโลก นอกจากนี้

อุตสาหกรรมภาพยนตรยังชวยพัฒนาเศรษฐกิจเกาหลีใตอยางมาก ไมเพียงแคการสรางรายไดใหแกประเทศ 

แตยังสรางอาชีพและโอกาสใหม ๆ แกผู คนในอุตสาหกรรมภาพยนตร รวมถึงอุตสาหกรรมดานอื่น ๆ 

ภายในประเทศ จึงเห็นวาปจจุบันผูคนสวนใหญในสังคมเกาหลีใตตองการที่จะมีอาชีพดานงานศิลปนและการ
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สรางสรรคมากกวาการทำงานเปนพนักงานในองคกรใหญ ซึ่งสอดคลองกับการเปลี่ยนผานสูยุคขอมูลขาวสาร 

เปนปจจัยชวยเรงการเปลี่ยนแปลงโครงสรางเศรษฐกิจ จากอุตสาหกรรมหนักมาสูการใหความสำคัญกับผลิต

ทรัพยสินทางปญญา 
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