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บทคัดย่อ 
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลให้ INTO1 มีชื่อเสียงในประเทศไทย และเพ่ือ

ศึกษาปัจจัยที่ทำให้ INTO1 เป็นปรากฏการณ์ครั้งใหม่ของรายการ Chuang โดยผลการศึกษา พบว่ารายการ 

Chuang ในซีซันล่าสุดสร้างออกมาในธีมนานาชาติ ที่มีเด็กฝึกประกอบด้วยกันรวมด้วยกัน 7 สัญชาติ จึงทำให้

รายการเป็นที่น่าจับตาดูของคนทั่วโลกรวมถึงในประเทศไทย รวมไปถึงเนื้อหาของรายการที่ถ่ายทอดออกไปใน

แตล่ะตอนนั้นนอกจากการแข่งขันความสามารถแล้วยังเน้นถึงความเป็นมิตรภาพและตัวตนที่แท้จริงของเด็กฝึก

ในรายการผ่านเบื้องหลังการแข่งขัน เบื้องหลังการซ้อม คลิปสั้น และวาไรตี้ประจำสัปดาห์ ทำให้ผู้ชมได้สัมผัส

และมีอารมณ์ร่วมไปกับรายการการแข่งขัน และปัจจัยที่ทำให้ผู้คนชื่นชอบและติดตามวง INTO1 จนทำให้ 

INTO1  นั ้นมีชื ่อเสียงในประเทศไทยนั้นมาจากปัจจัยในด้านรูปร่างและหน้าตาที่เป็นเอกลักษณ์และน่า

ประทับใจของสมาชิกวง INTO1 และปัจจัยเรื่องสมาชิกในวงมีความเป็นกันเองและสามารถเข้าถึงได้ง่ายนั้น

เป็นปัจจัยที่ทำให้ผู้คนส่วนใหญ่ชื่นชอบและติดตามวง INTO1 
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บทท่ี 1  

บทนำ 

1.1 ที่มาและความสำคัญของปัญหา 

ในปัจจุบันอุตสาหกรรมบันเทิงเป็นหนึ่งในรายได้ก้อนใหญ่ของหลาย ๆ ประเทศ อย่างที่รู้โดยทั่วกัน 

เช่น ประเทศเกาหลี ซี่งเป็นประเทศต้น ๆ ที่มีการส่งออกอุตสาหกรรมบันเทิงจนสร้างเป็นเม็ดเงินมหาศาล 

และปฏิเสธไม่ได้เลยว่าอุตสาหกรรมบันเทิงกำลังเป็นที่นิยมในหมู่คนในยุคปัจจุบันเป็นอย่างมาก ด้วย

เทคโนโลยีและการเผยแพร่วัฒนธรรมของแต่ละประเทศ ทำให้สินค้าอุตสาหกรรมบันเทิงได้เผยแพร่และ

เป็นการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมซึ่งกันและกันไปทั่วโลกโดยมีอินเทอเน็ตเป็นตัวนำพา ทำให้ผู้คนทั่วโลกต่าง

ก็รู้จักประเทศนั้น ๆ จากอุตสาหกรรมบันเทิงด้วยซ้ำไป ไม่ว่าจะเป็น ภาพยนตร์ ละคร เกม การ์ตูน รวม

ไปถึงดนตรีและบทเพลงที่ถือว่าศิลปินของบทเพลงนั้น ๆ มีอิทธิพลที่ทำให้มีชื่อเสียงเป็นอย่างมาก 

ประเทศจีนซึ่งเป็นประเทศหนึ่งที่ส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมบันเทิงและค่อนข้างมีชื่อเสียงในประเทศ

ไทยรองลงมาจากประเทศเกาหลี เนื่องจากประเทศจีนยังคงเป็นประเทศที่มีข้อจำกัดทางด้านการปกครอง

ทางการเมืองโดยปกครองในรูปแบบสังคมนิยมประชาธิปไตย  โดยประเทศจีนสร้างโซเชียลเน็ตเวิร์คขึ้น

เป ็นของตัวเอง ไม ่ว ่าจะเป ็น Weibo QQ Baidu.com เป ็นต ้น จ ึงทำให้แต่ เด ิมการเข ้าถ ึงส ินค้า

อุตสาหกรรมประเทศจีน ของผู้คนในประเทศอ่ืน ๆ เป็นไปได้ยากกว่าการเข้าถึงสินค้าอุตสาหกรรมบันเทิง

ของประเทศเกาหลี รวมไปถึงการโฆษณาและความอิสระของการพัฒนาสินค้าอุตสาหกรรมบันเทิงของ

ประเทศเกาหลีนั้นแสดงผลลัพธ์ที่ออกมาชี้ให้เห็นว่า อุตสาหกรรมบันเทิงของประเทศเกาหลีนั้นนับว่ามี

ชื่อเสียงมากกว่าประเทศจีน เช่น (icediry, 2562: ออนไลน์) ปรากฏการณ์มิวสิควิดิโอเพลงของวงแบลค

พิ้งค์ (Blackpink) ที่มีคนดูกว่า 500 ล้านวิว และทะยานสู่ชาร์ต  Billboard 200 ในลำดับที่ 40 ด้วย

ยอดขายกว่า 14,000 หน่วย ซึ่งถือเป็นอันดับสูงสุดของเกิร์ลกรุ๊ปเกาหลี และติดอันดับในอีกหลายชาร์จทั่ว

โลก เป็นต้น 

Wikipedia (2560 : ออนไลน์) ในปี พ.ศ. 2559 ประเทศเกาหลีใต้ ได้สร้าง Produce101 (พรอดิวซ์ 

101) เป็นโปรเจกต์ในการค้นหาศิลปินเกิร์ลกรุ๊ปจากเด็กฝึกหัดหญิงทั้งหมด 101 คน จาก 46 สังกัดทั่ว

ประเทศเกาหลีใต ้เพ่ือเดบิวต์เป็น "เกิร์ลกรุ๊ปแห่งชาติ" ซึ่งมาจากคัดเลือกของผู้ชมที่ทำหน้าที่เป็น "พรอดิว

เซอร์" โดยเด็กฝึกหัดทั้งหมดจะได้รับโจทย์สำหรับการแข่งขันในแต่ละภารกิจและจะมีเด็กฝึกหัดเพียง 11 

คน ที่จะได้เดบิวต์เป็นเกิร์ลกรุ๊ปแห่งชาติภายใต้สังกัด วายเอ็มซีเอนเตอร์เทนเมนต์ ผ่านการตัดสินจาก



2 
 

คะแนนโหวตของผู้ชมที่โหวตผ่านทางเว็บไซต์ของรายการ และโหวตผ่านทางระบบ SMS ระหว่างการ

ถ่ายทอดสดในรอบตัดสิน โดยรายการจะสลับเพศของผู้แข่งขันไปในแต่ละซีซัน เช่น ซีซันแรกเป็นผู้หญิง 

ซีซันที่สองเป็นผู้ชาย ซีซันที่สามเป็นผู้หญิง และซีซันล่าสุดก็เป็นผู้ชาย  ในระหว่างการแข่งขันจะมีศิลปิน

รุ่นพี่ในวงการช่วยฝึกซ้อมและให้คำแนะนำต่าง ๆ เพื่อให้เหล่าเด็กฝึกพัฒนาศักยภาพในตัวเองมากขึ้น ซึ่ง 

11 คนสุดท้ายที่ถูกคัดเลือกก็จะได้เดบิวต์เป็น ‘เกิร์ลกรุ๊ปหรือบอยแบรนด์’ มีผลงานเพลงเหมือนกับศิลปิน 

K-Pop วงอ่ืนๆ ต่างตรงทีว่งทีม่าจากรายการ Produce 101 จะมีอายุของวงจำกัด ดังนี้ 

ซีซันที่ 1 วง i.o.i ก็มีระยะของวงเป็นเวลา 1 ปี 

ซีซันที่ 2 วง Wanna One มีระยะเวลาของวง 1.5 ปี 

ซีซันที่ 3 วง IZ.ONE มีระยะเวลาของวง 2.5 ปี 

ซีซันที่ 4 วง X1 (ถูกยุบวงเนื่องจาก Producerรายการ ถูกจับข้อหาทุจริตผลโหวต

ของรายการซีซันนี้จากบริษัทการบันเทิง ถูกตัดสินจำคุก 2 ปีและต้องเสียค่าปรับ

เป็นเงินกว่า 37 ล้านวอน ตามข้อกฎหมายคือ 1 ปี 8 เดือน) 

ในปีพ.ศ.2561 ประเทศจีนได้ซ้ือแฟรนไชส์รายการ Produce 101 จากประเทศเกาหลีนำมาพัฒนาให้

เป็นรูปแบบของประเทศจีน ในชื่อพรอดิวซ์แคมป์ หรือช่วงเจ้าหยิง (จีน: 创造营) ซึ่งเป็นแฟรนไชส์

การแข่งขันความสามารถศักยภาพทั้งการร้องและการเต้นออกอากาศผ่านทางโทรทัศน์ที่แต่เดิมผลิตโดย 

บริษัท ซีเจ อีแอนด์เอ็ม การแข่งขันรูปแบบดังกล่าวไม่มีคณะกรรมการตัดสิน แต่ใช้การมีส่วนร่วมของผู้ชม

ในการตัดสิน เริ่มการแข่งขันด้วยคู่แข่งจำนวน 101 คน และคัดเลือกเพียง 11 คนสุดท้าย โดยที่ประเทศ

จีนออกอากาศทางเทนเซ็นต์วีดิโอและผู้คนทั่วโลกสามารถติดตามรายการนี้ได้ผ่านแอพพลิเคชัน WeTV 

เมื่อสิ้นสุดรายการซีซันแรกได้ก่อกำเนิด เกิร์ลกรุ๊ปวงแรกของรายการชื่อ Rocket Girls และการกำเนิด 

เกิร์ลกรุ๊ปวงนี้แสดงให้เห็นถึงความสำเร็จของรายการเป็นอย่างมาก ทำให้รายการถูกดำเนินมาต่อเนื่องเป็น

ประจำทุกปี โดยซีซันที่สองกำเนิดบอยแบรนด์ชาย R1se ซีซันที่สามกำเนิดเกิร์ลกรุ๊ปวง BONBON Girls 

303 ปีล่าสุดกำเนิดบอยแบรนด์วง INTO1 ซ่ึงปีนี้เป็นปีที่รายการพัฒนารูปแบบเป็นรายการนานาชาติมาก

ขึ้น เช่น การเปิดรับเด็กฝึกจากต่างประเทศถึง 5 ประเทศ  การมีเนื้อเพลงภาษาต่างประเทศถึง 5 ภาษา 

รวมถึงมีล่ามในรายการให้เด็กฝึกต่างประเทศ เป็นต้น 

INTO1 เป็นวงบอยแบรนด์สัญชาติจีนที่ก่อตั้งผ่านรายการเรียลลิตี้โชว์ปี พ.ศ. 2564 พรอดิวซ์แคมป์ 

2021หรือ Chuang2021 ประกอบด้วย เด็กฝึกชาวจีน 6 ตำแหน่ง และเด็กฝึกต่างประเทศถึง 5 ตำแหน่ง 
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ซึ่งเป็นปรากฏการณ์ใหม่ของรายการ Chuang กว่าปีอื่น ๆ เนื่องจากรุ่นแรกจากเด็กฝึก 11 คนที่สามารถ

เดบิวต์เป็นวง Rocket Girls 101 มีเพียง 2 สมาชิกคนไทยที่เป็นเด็กฝึกต่างชาติ ปีต่อมารุ่นที่ 2 จากเด็ก

ฝึก 11 คนที่เดบิวต์วง R1SE ไม่มีเด็กฝึกชาวต่างชาติที่สามารถเดบิวต์เป็นบอยแบรนด์ได้ และรุน่ที ่3  จาก

เด็กฝึก 7 คนที่สามารถเดบิวต์เป็นวง BonBonGirls 303 มีเพียงคนไทยเพียงหนึ่งเดียวที่สามารถติดอยู่ใน 

7 คนที่ได้เดบิวต์ ขณะที่รุ่นที่ 4 เป็นรุ่นที่เปิดกว้างมากยิ่งขึ้นกับการคัดเด็กฝึกชายจากหลากหลายค่าย 

หลากหลายสัญชาติ ก่อนจะได้ผู้ชนะที่ประกอบไปด้วยคนจีน 6 คน คนญี่ปุ่น 3 คน และคนไทย 2 คน ซึ่ง

ผลการตอบรับของแฟนรายการ Chuang2021 มีมากขึ้นกว่าทุกปี จากปรากฏการณ์ ติดแฮ็ชแท็กใน

แอพพลิเคชั่นทวิตเตอร์บ่อยครั้ง รวมไปถึงหลังจากมิวสิควีดิโอเพลง “INTO THE FIRE” ถูกอัปโหลดขึ้น

บน YouTube เมื่อวันที่ 17 กรกฎาคม 2564 ได้รับกระแสตอบรับที่ดี โดยวันแรกที่ปล่อยออกมามียอดวิว

สูงถึง 8 แสนวิว และในคืนวันที่ 19 กรกฎาคมครบ 1 ล้านวิว และ #INTOTHEFIREMV_1M ขึ้นเทรนด์

อันดับ 1 ของประเทศไทย อันดับสี่ของเทรนด์โลกซึ่งเป็นการการันตีความมีชื่อเสียงของวง INTO1 อีกด้วย

(PEIPER.jun, 2564: ออนไลน์) 

จากที่กล่าวมาข้างต้นวงบอยแบรนด์ INTO1 เป็นวงที่เกิดขึ้นหลังจากการประกาศผลการแข่งขัน

รายการ Chuang2021 และผลการตอบรับของแฟนรายการชี้ให้เห็นว่า INTO1 เป็นวงที่มีชื่อเสียงและเป็น

ปรากฏการณ์ทั้งในประเทศจีนและประเทศอื่น ๆ รวมถึงประเทศไทย ผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาปัจจัยที่มี

อิทธิพลต่อชื่อเสียงและการเป็นปรากฏการณ์ครั้งใหม่ของรายการ Chuang (Produce101) ของวง INTO1 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย        

1.2.1 เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลให้ INTO1 มีชื่อเสียงในประเทศไทย  

1.2.2 เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ทำให้ INTO1 เป็นปรากฏการณ์ครั้งใหม่ของรายการ Chuang 

 

1.3 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้จากการวิจัย 

1.3.1 ทราบถึงปัจจัยที่ทำให้ INTO1 มีชื่อเสียงในประเทศไทย  

1.3.2 ทราบถึงปัจจัยที่ทำให้ INTO1 เป็นปรากฏการณ์ครั้งใหม่ของรายการ Chuang 

1.3.3 ได้ทราบถึงพฤติกรรมการบริโภคสินค้าอุตสาหกรรมบันเทิงของคนไทยมากขึ้นจากผลการ

สำรวจ 
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1.4 ขอบเขตการศึกษาวิจัย 

ผู้วิจัยจะศึกษาผ่านการวิเคราะห์จากบทความทางอินเทอร์เน็ตไม่ว่าจะเป็น Twitter 

YouTube หรืออาจมีการแปลบทความภาษาจีนจากเว็บไซต์ Weibo เพ่ือข้อมูลเพ่ิมเติมจากแฟนคลับ

ชาวจีน เป็นต้น และผู้วิจัยสรา้งแบบสอบถามแฟนคลับชาวไทยประมาณ 200 คนถึงปัจจัยที่ทำให้รู้จัก

หรือชื่นชอบวง INTO1 ผ่านการสำรวจในรูปแบบออนไลน์ (Google form)  

 

 

1.5 วิธีการศึกษาวิจัย 

1.2.3 ศึกษาค้นคว้าและรวบรวมข้อมูลของสมาชิกวง INTO1 จากรายการ Chuang2021 และจาก

ฐานข้อมูลออนไลน์ทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ 

1.2.4 รวบรวมข้อมูลผ่านแบบสำรวจรูปแบบออนไลน์ (Google form) เรื่องปัจจัยที่ทำให้ชื่นชอบ

และติดตามวง INTO1  

1.2.5 นำข้อมูลที่รวบรวมทั้งหมดมาวิเคราะห์ถึงปัจจัยที่ทำให้วง INTO1 เป็นปรากฏการณ์ครัง้ใหม่

ของรายการ Chuang และปัจจัยใดที่ทำให้ INTO1 มีชื่อเสียงในประเทศไทย 

1.2.6 สรุปและเรียบเรียงผลการศึกษาในรูปแบบงานวิจัย 

 

1.6 นิยามศัพท์ (ถ้ามี) 

1.2.7 Hashtag (แฮชแท็ก) หมายถึง เป็นคำค้นหาหลัก หรือ ที่เรียกกันว่าคีย์เวิร์ด (Keyword) ใช้

เพื่อค้นหา กลุ่มคน กลุ่มเพื่อน ที่อาจจะไม่ได้รู้จักกันมาก่อน แต่ต่างมีความสนใจเหมือนกัน 

ในเรื่องเดียวกัน ด้านเดียวกัน มีความรู้สึกเหมือนกัน อารมณ์เดียวกัน ตกอยู่ในสถานการณ์

เดียวกัน อยู่ในสถานที่เดียวกัน และอ่ืน ๆ 

1.2.8 Debut (เดบิวต์) หมายถึง การปรากฏตัวเป็นครั้งแรกต่อสาธารณะชนหรือวงสังคม การ

ปรากฏต่อสาธารณะชนเป็นครั้งแรกของนักแสดงหรือนักกีฬา 

1.2.9 Producer (โปรดิวเซอร์) หมายถึง ผู้อำนวยการผลิตและผู้กำกับการแสดงละคร 

1.2.10 Fanclub (แฟนคลับ) หมายถึง ชมรม หรือกลุ่มคนที่รวมตัวกันเพราะชื่นชอบสิ่งเดียวกัน 
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บทท่ี 2  

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

การศึกษาปัจจัยที่ทำให้มีชื่อเสียงของวง INTO1 ในประเทศไทย ผู้วิจัยใช้แนวความคิดทฤษฎีและ

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือเป็นแนวทางการศึกษาดังต่อไปนี้ 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับตลาด 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการสร้างภาพลักษณ์ของศิลปิน 

3. แนวคิดเรื่องแฟนคลับ 

4. ข้อมูลทั่วไปและบทความที่เก่ียวขอ้งกับวง INTO1 

2.1 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตลาด 

การตลาดที่สำคัญของการมีชื่อเสียงของวงบอยแบนด์คือการสร้างแบรนด์บุคคลเพ่ือเป็นตัวแทนของสินค้า

หรือทำให้บุคคลนั้น ๆ เป็นตัวแทนของสินค้าเสียเอง  

2.1.1 ความหมายของการสร้างแบรนด์บุคคล 

(เสริมยศ ธรรมรักษ์, 2560) การสร้างแบรนด์บุคคล คือ การสร้างเอกลักษณ์บุคคลที่มีผลต่อการ

กระตุ้นให้เกิดการตอบสนองและมีความหมายในเชิงอารมณ์ต่อผู้ชมหรือบุคคลอื่นเกี่ยวกับคุณค่าหรือคุณภาพ

ของบุคคลนั้นๆ และสอดคล้องกับธุรกิจที่บุคคลนั้นกำลังทำอยู่ นอกจากนี้การสร้างแบรนด์บุคคล ยังหมาย

รวมถึงภาพลักษณ์ (Image) ของตัวบ ุคคล ภาพลักษณ์ท ี ่บ ุคคลนั ้นๆ ต ้องการจะสื ่อความหมายถึง

บุคคลภายนอก ถ้าหากเชื่อมโยงระหว่างตัวบุคคลกับบริษัทหรือองค์การ การสร้างภาพลักษณ์ให้กับบริษัทหรือ

องค์การนั้นก็จำเป็นต้องอาศัยภาพลักษณ์ของบุคคลด้วย หรือถ้าที่ทำงานของคุณคือประเทศแห่งหนึ่งคุณกค็ือ 

เอกอัครราชทูตซึง่เป็นหน้าเป็นตาและตัวแทนของประเทศนั้นๆ ก็เปรียบได้กับแบรนด์ของประเทศนั้นด้วย 

(ณัฏฐนิตย์ ปกป้อง, 2562 อ้างจาก Pettis and Chuck, 2541) บอกว่า “Personal Branding is 

not about being someone fake” คือการสร้างแบรนด์ของบุคคลนั้น ไม่ใช่การสร้างบนพื้นฐานของสิ่งที่ไม่

เป็นจริงจากประโยคนี้ทำให้เห็นว่า แบรนด์บุคคลต้องเป็นตัวตนที่แท้จริง ที่ควรนำเสนอสู่สังคมของบุคคลคน

นั้นออกมา เพ่ือให้สังคมรับรู้และรู้สึกต่อคนคนนั้นเพ่ือจะพัฒนาไปสู่ความเป็นแบรนด์ในใจของคนในสังคม 
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(ณัฏฐนิตย์ ปกป้อง, 2562 อ้างจาก Barnett, 2553) ได้ให้ความหมายไว่ว่าแบรนด์บุคคล คือ การ

สร้างตนเองให้เป็นแบรนด์โดยจะแสดงออกถึงจุดเด่นและความแตกต่างจากคู่แข่ง  

2.1.2 กระบวนการสร้างแบรนด์บุคคล (เสริมยศ ธรรมรักษ์, 2560) ได้อธิบายกระบวนการการสร้าง

แบรนด์บุคคล (The Personal Branding Process) มีข้ันตอนดงันี้ 

2.1.2.1) การสำรวจค้นหา (Discover) เป็นการสำรวจว่าคุณเป็นใคร อะไรที่คุณต้องการทำ

ในชีวิตสำรวจดูว่าเป้าหมาย และแรงบันดาลใจของคุณคืออะไร โดยอาจจะสำรวจตรวจสอบจากบุคคล

รอบข้างว่าคนอื่นพูดถึงคุณอย่างไร นอกจากนี้จะต้องสำรวจถึงจุดแข็งมี่เหนือกว่าคนอ่ืน หรือสิ่งที่ทำ

ให้คนอื่น ๆ หยุดสนใจ และแสดงความประหลาดใจในทางที่ดีเกี ่ยวกับตัวคุณ รวมถึงจุดด้อยของ

ตนเองด้วย จากนั้นก็เริ่มสร้างแผนในการพัฒนาสิ่งเหล่านั้นขึ้นมา โดยมีการกำหนดเป้าหมายทั้งระยะ

สั้นและระยะยาว 

2.1.2.2) การสร้าง (Create) เป็นขัน้ตอนทีบุ่คคลจะต้องสร้างหรือกำหนดในสิ่งต่อไปนี้ 

2.1.2.2.1 กลุ่มเป้าหมาย (Target Group / Customer /Stakeholders) บุคคลที่

ตัวคุณเกี่ยวข้องด้วยมีใครบ้าง เช่น ลูกค้า ผู้ฟัง ผู้ชม หัวหน้างาน หรือลูกน้อง กลุ่มเป้าหมาย

เหล่านี้ชอบหรือไม่ชอบอะไร การทำความเข้าใจในความต้องการ (Need) ของบุคคลที่มีส่วน

เกี่ยวข้องทั้งหลายจะเป็นแนวทางในการกำหนดแก่นแท้หรือจุดยืนของตนเองได้ง่ายขึ้น 

2.1.2.2.2 แก่นแท้หลักของตนเอง (Brand Core) หรืออีกนัยหนึ่งก็คือ การนิยาม

ความเป็นตัวเองออกมาด้วยคำหรือข้อความสั้นๆ โดยแก่นแท้หลักควรจะต้องมาจากความ

เป็นตัวตนของเราอย่างแทจ้ริง หรือพัฒนามาจากจุดแข็งที่เรามีอยู่จริง ทั้งนี้แกนหลักดังกล่าว

จะต้องมีคุณลักษณะคือ มีความแตกต่าง (Differentiation)และมีความสัมพันธ์ (Relevance) 

หรือเป็นสิ่งที่กลุ่ม เป้าหมายนั้นต้องการหรืออยากจะพบเห็น 

2.1.2.2.3 เหตุผล ทำไม (Reason – Why) ควรตอบคำถามให้ได้ว่า “ทำไมต้องเป็น

เรา” เพ่ือทำให้ทุกคนมีความเชื่อถือในจุดแข็งของเรา 

2.1.2.2.4 คุณลักษณะหรือบุคลิกภาพของแบรนด์บุคคล (Brand Character or 

Brand Personality) การมีบุคลิกที่ชัดเจนว่าคุณจะเป็นคนแบบใด เช่น สุขุม ฉลาด คิด
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แตกต่าง เป็นต้น บุคคลนั้นตอบสนองต่อเรื่องต่างๆ อย่างไร ทัศนคติที่มีต่อโลก สังคม หรือสิ่ง

ใดๆ เป็นอย่างไร สิ่งเหล่านี้ล้วนแล้วแต่เป็นพื้นฐานของแบรนด์บุคคลของคุณทั้งสิ้น 

2.1.2.3) การสื่อสาร (Communication) หลังจากที่กำหนดหรือสร้างทิศทางของแบรนด์

บุคคลแล้ว ก็เป็นขั้นตอนในการสื่อสารให้บุคคลอื่นเห็นสิ่งที่เรากำหนดไว้ โดยก่อนที่เราจะสื่อสารไปยัง

บุคคลต่าง ๆ ต้องพิจารณาก่อนว่า กลุ่มผู้รับสารเป้าหมายที่เราต้องการสื่อสารด้วยเป็นใคร จากนั้นจึง

เลือกสื่อในการนำเสนอเพื่อให้การสื่อสารแบรนด์ของตัวเองมีความหมายอย่างแท้จริงผ่านการสื่อสาร

ตนเอง คุณจะต้องสร้างเรื่องราวผ่านแหล่งข้อมูลต่าง ๆ การสื่อสาร ประกอบด้วยการให้มีคนเข้ามา

โพสต์แสดงความเห็นในบล็อกของคุณ, การเขียนบทความในนิตยสาร, การหาช่องทางในการ

ประชาสัมพันธ์ตัวเอง, การปรากฏตัวตามท่ีต่าง ๆ หรือการให้สัมภาษณ์ในประเด็นที่สอดคล้องกับแก่น

แท้ของบุคคลสื่อหนึ่งที่เข้ามามีบทบาทอย่างมากคือสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) โดยสื่อสังคม

ออนไลน์สามารถกระจายข่าวสารได้อย่างกว้างขวางและรวดเร็ว 

2.1.2.4) การรักษาคงไว้ (Maintain) เมื ่อแบรนด์บุคคลมีความชัดเจนและแข็งแกร่งขึ้น 

ขั้นตอนต่อมา คือ บุคคลนั้นจะต้องรักษาและคงสภาพความเป็นตัวตนให้คงไว้ หรือเรียกว่า ทำตัวเอง

ให้อยู่ในร่องในรอย คงเส้นคงวา (Consistency) โดยไม่ให้สะดุด การรับรู้ตัวตนจากสายตาคนอ่ืน

จะต้องสอดคล้องกันเสมอ 

2.1.3 องค์ประกอบสำคัญในการสร้างชื่อเสียงให้กับแบรนด์บุคคล (Key Elements in Personal 

Branding Reputation)    

Roberto Alvarez del Blanco (2010: 120-121) กล่าวถึงองค์ประกอบหลักของการสร้างชื่อเสียง

ให้กบัแบรนด์บุคคล ประกอบด้วย 10 องค์ประกอบดังต่อไปนี้  

2.1.3.1)  ความรู้  (Knowledge) แบรนด ์บ ุคคลควรต ้องตระหน ักถ ึ งการมี

องค์ประกอบด้าน “ความรู้” เพราะจะแสดงถึงความชำนาญเฉพาะในขอบเขตที่ตนเองสนใจ แสดง

ถึงประสบการณ์ ความชำนาญนี้เองจะนำไปสู่ความมีชื่อเสียงในที่สุด 

2.1.3.2)    ประสบการณ์ (Experience) คำว่า ประสบการณ์มักจะเป็นคำที่ใช้แทนกัน

ได้กับคำว่า ความชำนาญ คนทีม่ีความชำนาญจะได้เรียนรู้จากประสบการณ ์ความรู้และความสามารถ

จะเกิดข้ึนได้ต้องอาศยัการมีประสบการณ์ในเรื่องนั้นๆ 
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2.1.3.3) ตำแหน่ง (Credentials) ตำแหน่งนับเป็นอีกองค์ประกอบหนึ่งในการสร้างความ

น่าเชื่อถือให้กับแบรนด์บุคคล ซึ่งสามารถพบเห็นได้ในหลายๆ รูปแบบที่แตกต่างกัน เช่น ตำแหน่ง

มหาวิทยาลัย สถาบัน 

2.1.3.4) การสนับสนุนหรือได้รับการแนะนำ (Backing) จัดเป็นองค์ประกอบที่มีส่วนส่งเสริม

สนับสนุนแบรนด์บุคคลได้  

2.1.3.5) ผู้สนับสนุน (Contributors) เป็นองค์ประกอบในการนำมาซึ่งชื่อเสียงของแบรนด์

บุคคลอีกประการหนึ่ง 

2.1.3.6) การแสดงออกด ้วยเคร ื ่องหมาย ส ัญลักษณ์ (Signals) เคร ื ่องหมายเป ็นอีก

องค์ประกอบหนึ่งที่จะช่วยประกาศถึงความมีชื่อเสียงของแบรนด์บุคคล เครื่องหมายหรือสัญลักษณ์

เหล่านี้จะถูกถ่ายทอดออกมาผ่านงานกราฟิก ภาพ และมีการตอกย้ำซ้ำเตือนบ่อย ๆ ผ่านการสื่อสาร

ทางการตลาดเพ่ือเชื่อมโยงกับบุคคลนั้น ๆ 

2.1.3.7) ปฏิกิริยาตอบกลับ (Feedback) แบรนด์บุคคลไม่สามารถที่จะพิสูจน์ถึงความมี

ชื่อเสียงของตนเองได้ ชื่อเสียงจะถูกกำหนดโดยความคิดเห็นของสาธารณชน ปฏิกิริยาตอบกลับจะ

เป็นกลไกที่ใช้ในการประมวลความคิดเห็นของสาธารณชนที่มีต่อแบรนด์บุคคล 

2.1.3.8) บริบท (Context) ชื ่อเสียงของแบรนด์บุคคลจะต้องถูกตีความโดยเชื่อมโยงกับ

บริบทของสังคมและสภาพแวดล้อมบริบทจะต้องสอดคล้องกับลักษณะทางสังคม เช่น กฎระเบียบของ

สังคม ภาษา หากแบรนด์บุคคลฉีกแนวออกจากกรอบหรือบริบททางสังคมอาจจะไม่ได้รับการยอมรับ 

ดังนั้นแบรนด์บุคคลที่ต้องการไปอยู่ในบริบทใหม่หรืออีกบริบทหนึ่งจะต้องไม่ลืมที่จะทำความเข้าใจ

บริบททางสังคมนั้น ๆ ด้วย 

2.1.3.9) ค่านิยมของสังคม (Social Value) กระบวนการในการสร้างชื่อเสียงให้กับแบรนด์

บุคคลมีความเก่ียวข้องสัมพันธ์อย่างมากกับระบบสังคมซึ่งถูกกำหนดโดยค่านิยม 

2.1.3.10) การเชื่อมต่อหรือการต่อติดกับกลุ่มเป้าหมาย (Connections) เป็นปัจจัยที่จะช่วย

เชื่อมโยงแบรนด์บุคคลเข้ากับกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้องและนำมาซึ่งชื่อเสียง การจะเชื่อมต่อหรือต่อ

ติดกับกลุ่มเป้าหมายได้นั้นจะต้องอาศัยกระบวนการของการสื่อสารผ่านช่องทางต่างๆ อาทิ สื่อสังคม 
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(Social Media) การปรากฏตัวต่อสาธารณชนในกิจกรรม การแสดงพฤติกรรม ของบุคคลในที่

สาธารณะต่าง ๆ เป็นต้น 

จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่า เรื่องของการสร้างแบรนด์ไม่ใช่หมายความถึงผลิตภัณฑ์ บริการ

เท่านั้น แต่ครอบคลุมถึงบุคคล การสร้างแบรนด์บุคคลจะก่อให้เกิดทั้งประโยชน์ในระดับบุคคล เช่น 

การสร้างความประทับใจให้กับผู้ที่ร่วมงานด้วย การแสดงถึงบุคลิกภาพ จดุยืนของแบรนด์บุคคลจนทำ

ให้ผู้คนแวดล้อมหรือกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้องนึกถึงแบรนด์บุคคลของเราเป็นอันดับต้นๆ ในเชิงธุรกิจ

รวมถึงแบรนด์บุคคลที่เป็นคนดังก็จะสามารถนำหลักการที่กล่าวข้างต้นไปปรับใช้เพื่อเสริมสร้างและ

รักษาแบรนด์บุคคลในมีความคงทนอย่างยั่งยืนต่อไป เช่นเดียวกับปัจจุบันที่ผู ้คนมักจะรู้จักศิลปิน

มากกว่าบทเพลง ทำให้เห็นได้ชัดว่าการสร้างแบรนด์บุคคลเป็นปัจจัยสำคัญของการตลาดในวงการ

อุตสาหกรรมบันเทิง 

 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการสร้างภาพลักษณ์ของศิลปิน 

ภาพลักษณ์ของศิลปินถือเป็นองค์ประกอบที่สำคัญต่อการมีชื่อเสียงต่อสาธารณชนเป็นอย่างมาก หาก

ศิลปินมีภาพลักษณ์ที่ไม่ดี จะทำให้มีผลโดยตรงต่อผลงานที่ออกมาโดยตรง  

2.2.1 นิยามและความหมายของภาพลักษณ์ 

(ปฐมะทิพย์ หมั่นประพฤต, 2552 อ้างจาก เสรี วงษ์มณฑา ,2542 :13) นิยามคำว่าภาพลักษณ์ คือ

“ข้อเท็จจริง (Objective Fact) บวกกับการประเมินส่วนตัว (Personal Judgement) แล้วกลายเป็นภาพที่ฝัง

ใจอยู ่ในความรู ้สึกนึกคิดของบุคคล อยู ่นานแสนนานยากที่จะเปลี ่ยนแปลง โดยเป็นเรื ่องของการรับรู้ 

(Perception) ความเชื่อทัศนคติ ซึ่งมนุษย์ได้เอาการประเมินส่วนตัว (Personal Judgement) เข้าไปปะปน

อยู่ในข้อเท็จจริงนั้นด้วย หากข้อเท็จจริงที่รับรู้มาก็จะกลายเป็นภาพลักษณ์แห่งความคิดคำนึง (Perceptual 

Picture) และภาพลักษณ์ที่เกิดขึ้นกับบุคคลนั้นก็อาจเป็นภาพลักษณ์ท่ีมีอคติส่วนตัว (Subjective Bias) ได้” 

(ปฐมะทิพย์ หมั่นประพฤต , 2552 อ้างจาก ยุคลรัตน์ เจตนธรรมจักร , 2537อ้างใน Daniel 

J.Boorstin ,1970) กล่าวว่าภาพลักษณ์นั้นเป็นสิ่งที่เราสร้างขึ้นมาเห็นได้ มองได้ชัดเจนโดยบุคคลอาจจะสังเกต

โดยตรงหรือโดยอ้อม ทั้งท่ีผ่านสื่อมวลชนและสื่ออ่ืนๆในรูปต่างๆจากข้อมูลที่ได้ซึ่งการตีความหมายโดยเกิดจาก

พ้ืนฐานประสบการณ์เดิม เช่น ทัศนคติ คา่นิยม เมือ่บุคคลมีภาพลักษณ์ต่อสิ่งหนึ่งสิ่งใด ในความรู้สึกนึกคิดของ
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ตนแล้วภาพลักษณ์นี้จะมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของบุคคลและมีแนวโน้มที ่จะไปเหนี่ยวนำพฤติกรรมของ

ผู้บริโภค และสาธารณชนให้เห็นคล้อยตามไปในทิศทางเดียวกันได้ โดยเฉพาะภาพลักษณ์เมื่อเกิดขึ้นแล้วจะ

เปลี่ยนแปลงได้ยาก และหากข้อมูลดังกล่าวไปขัดแย้งกับความคิดเห็นตามความเชื่อ อาจจะถูกปฏิเสธได้ซึ่ง

ภาพลักษณ์นี้มี 6 ประการ คือ 

1. ภาพลักษณ์เป็นการสังเคราะห์ หรือ สร้างขึ ้นโดยมีการวางแผนไว้ล่วงหน้า (An image is 

synthetic) เพื่อให้สนองต่อวัตถุประสงค์ โดยเฉพาะเพื่อสร้างความประทับใจให้เกิดแก่สาธารณชน ซึ่งกลุ่มผู้

สร้างสรรค์จะมีการวางแผน จินตนาการของครีเอทีฟ และนำสิ่งเหล่านั้นมาประกอบเข้าด้วยกัน นำเสนอไป

ตามสื่อต่างๆ ที่ได้ตระเตรียมวางแผนไว้ล่วงหน้า การวางแผน และกำหนดขอบเขตของภาพลักษณ์ที่ต้องการ

จะสร้างให้เกิดขึ้นในจิตใจคนทั่วไป ซึ่งศิลปินแต่ละคนจะมีจุดขายอยู่ตรงไหนขึ้นกับการคิดค้นงานสร้างสรรค์ที่

มองเห็นจากจุดเดน่ในตัวของศิลปินนั่นเอง 

2. ภาพลักษณ์ถูกสร้างขึ้นให้น่าเชื่อถือ (An image is believable) การสร้างภาพลักษณ์จะไม่เกิด

ประโยชน์หากไม่มีความน่าเชื่อถือ ภาพลักษณ์ที่มีความน่าเชื่อถือต้องสามารถเข้าใจได้ง่าย ไม่เกินจริงเป็นที่

ยอมรับของสาธารณชน บุคลิกภาพส่วนตัวที่เหมาะสมซึ่งถือว่าเป็นข้อที่สำคัญที่สุดในการสร้างภาพลักษณ์

เพราะเป็นสิ่งแรกที่คนได้พบเห็น จะเกิดความประทับใจ ความน่าเชื่อถือ ความชื่นชม 

3. ภาพลักษณ์ควรสอดคล้องกับความเป็นจริง (An image is passive) ผู้สร้างภาพลักษณ์จะต้องวาง

ภาพลักษณ์นั้นให้เหมาะสมกับสิ่งที่นำมาสร้างและภาพลักษณ์นั้นสามารถเข้ากันได้ดีกับความคาดหวังของ

ผู้บริโภค ภาพลักษณ์เป็นชนิดของอุดมคติ (Ideal) เมื่อนำภาพลักษณ์นั้นมาเผยแพร่ให้สาธารณชน 

4. ภาพลักษณ์สามารถตอบสนองเป้าประสงค์และดึงดูดความรู ้ส ึก (An image is vivid and 

concrete) ภาพลักษณ์ที่ถูกสร้างขึ้นควรเลือกเฉพาะคุณสมบัติที่โดดเด่นมองเห็นได้ชัดและเป็นรูปธรรมที่ดึงดูด

ความรู้สึกโดยจะต้องตอบสนองเป้าหมายได้ดีท่ีสุด  

5. ภาพลักษณ์ควรเป็นที่เข้าใจง่าย (An image is simplified) ภาพลักษณ์จะต้องเป็นสิ่งที่ดูง่ายเมื่อ

เห็นแล้วรู้สึกได้ทันที ภาพลักษณ์ที่มีประสิทธิผลมากท่ีสุดต้องมีลักษณะพื้น ๆ แต่เอกลักษณ์พอจดจำได ้

6. ภาพลักษณ์เป็นสิ ่งที ่อยู ่ระหว่างจินตนาการกับความเป็นจริง (An image is ambiguous)

ภาพลักษณ์มีความคลุมเครือ มาบวกกับบุคลิกของนักร้อง แล้วเสนอออกมาตอบสนองตามความต้องการ

ผู้บริโภคเพื่อให้ผู ้บริโภคตีความหมายตามความคาดหวังเทคนิคที่จะใช้สื ่อและสร้างภาพลักษณ์ คือ การ
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ประชาสัมพันธ์ โดยต้องเข้าถึงและสื่อความเข้าใจออกมาได้อย่างมีประสิทธิภาพเพื่อโน้มน้าวชักจูงให้คนเห็น

ภาพลักษณ์ตามที่เราต้องการ เมื่อทางฝ่ายผลิตสามารถวางแนวทางทุกอย่างให้ศิลปินเดินตามจนประสบ

ความสำเร็จได้รับชื่อเสียงในทางที่ดีแล้ว ตัวของศิลปินเองจะต้องดูแลรักษาภาพลักษณ์ของตนเองไว้ เพื่อให้

ประชาชนมองภาพลักษณ์ของศิลปินในทางบวกได้ตลอดไป ในอดีตศิลปิน นักร้อง มีจุดสนใจอยู่ทีค่วามสามารถ

ในการร้องเพลงเป็นประการสำคัญ บางคนมีพรสวรรค์และเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่ไม่เหมือนใครทำให้ประสบ

ความสำเร็จมีชื่อเสียงแต่ใน ปัจจุบันนอกเหนือจากความสามารถในการร้องเพลง บุคลิกลักษณะ หน้าตาดแีล้ว 

ศิลปินจะต้องผ่านการคิดสร้างสรรค์ จากทีมงานฝ่ายผลิต ทั้งในเรื่องของการวางแผน เสื้อผ้า ท่าเต้น เพราะ

ศิลปินไม่สามารถสร้างภาพลักษณ์ได้ด้วยอาศัยการประชาสัมพันธ์ หรือ ส่งเสริมการตลาด (Promotion) แค่

เพียงอย่างเดียว ยังคงมีส่วนประกอบสำคัญอีกหลายประการในการสร้างภาพลักษณ์ ซึ่งได้แก่ (ปฐมะทิพย์ 

หมั่นประพฤต ,2552 อ้างจาก สุประสิทธิ์ สิทธิ์อารีย์, 2543 :หน้า21-22) 

1. บุคลิกภาพส่วนตัวที่เหมาะสมซึ่งถือว่าเป็นข้อที่สำคัญที่สุดในการสร้างภาพลักษณ์เพราะเป็นสิ่งแรก

ที่คนได้พบเห็น จะเกิดความประทับใจ ความน่าเชื่อถือ ความชื่นชมยินดีได้มากน้อยแค่ไหนซึ่งอยู่กับการ

แสดงออกของบุคลิกลักษณะ กริยาท่าทาง การพูดจา การแต่งกายซึ่งสิ่งเหล่านี้สามารถมองเห็นได้ชัด 

2. การวางแผนและกำหนดขอบเขตของภาพลักษณ์ที่ต้องการจะสร้างให้เกิดขึ้นในจิตใจคนทั่วไป ซึ่ง

ศิลปินแต่ละคนจะมีจุดขายอยู่ขึ้นกับการคิดค้นของทีมงานสร้างสรรค์ที่มองเห็นจากจุดเด่นในตัวของศิลปิน 

3. เทคนิคที่ใช้ในการสร้างภาพลักษณ์โดยการใช้สื่อ เช่น การประชาสัมพันธ์ ต้องเข้าถึงและสื่อความ

เข้าใจออกมาได้ออกมาได้อย่างมีประสิทธิภาพ เพ่ือโน้มน้าว ชักจูงให้คนเห็นภาพลักษณ์ตามท่ีเราต้องการ 

4. มีมนุษย์สัมพันธ์ที่ดี มีความศรัทธาในการทำงานร่วมกับบุคคลในหลายๆฝ่ายและเข้ากับผู้คนทั่วไป

ได้ มีกริยามารยาทดี พูดจาไพเราะ เป็นที่ประทับใจแก่ทุกฝ่ายที่ได้ร่วมงานด้วย  เมื่อทางฝ่ายผลิตสามารถวาง

แนวทางทุกอย่างให้ศิลปินเดินตามจนประสบความสำเร็จได้รับ ชื่อเสียงในทางที่ดีแล้ว ตัวของศิลปินเองจะต้อง

ดูแลรักษาภาพลักษณ์ของตนเองไว้ เพ่ือให้ประชาชนมองภาพลักษณ์ของศิลปินในทางบวกได้ตลอดไป 

ในส่วนของภาพลักษณ์ของบุคคลที่มีชื่อเสียง เราสามารถแบ่งความมีชื่อเสียงออกได้เป็น ลักษณะ คือ 

(ปฐมะทิพย์ หมั่นประพฤต,2552 อ้างจาก สุประสิทธิ์ สิทธิ์อารีย์, 2543, หน้า20) 

1. คนที่มีชื่อเสียงในฐานะวีรบุรุษ (วีรสตรี) หรือผู้ยิ่งใหญ ่(Hero, Heroine or Bigman) ได้แก่บุคคลที่

มีอำนาจ หรือ ความสามารถในตนเองจนเป็นที่ประจักษ์ปละยอมรับในหมู่คนทั่วไปเป็นระยะเวลานาน 
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2.คนที่มีชื่อเสียงในฐานะที่เป็นคนดัง (Celebrities or Big Name) หมายถึง บุคคลที่ถูกสร้างชื่อเสียง

โดยขา่ว และถ้าชื่อเสียงนั้นไดม้าอย่างไม่ถูกต้อง สิ่งนี้กลายเป็นเกียรติคุณจอมปลอม (Artificial Fame) ความมี

ชื่อเสียงของคนดังมักจะจางหายไปอย่างรวดเร็วและถูกแทนที่ในทันที 

2.2.2 ปัจจัยที่มีผลต่อภาพลักษณ์ของศิลปินที่ดี 

ปัจจัยที่มีผลต่อภาพลักษณ์ของศิลปินที่ดี คือ (ปฐมะทิพย์ หมั่นประพฤต ,2552 อ้างจาก ณจิต ดีปาน

วงศ,์ 2539 :หน้า22) 

1. ข่าวลือ ข่าวลือนั้นมักเป็นเรื่องในทางที่ ไม่ดีเป็นข่าวในเชิงทำลายและจะกระจายอย่าง

รวดเร็ว คนที่ได้รับข่าวลือจะกระจายข่าวต่อ ๆ ไป โดยการเพิ่มเติมเสริมแต่ง ทำให้ข่าวนั้นก่อความ

เสียหายกับศิลปิน ซึ่งศิลปินจำเป็นที่จะต้องหาวิธีการแก้ไขข่าวลือด้วยวิธีการใดวิธีการหนึ่ง เช่น การ

ปล่อยให้เวลาเป็นเครื่องพิสูจน์ความจริง โดยไม่มีการแก้ไขข่าวหรือโทษสื่อแต่อย่างใด 

2. พฤติกรรมของศิลปิน จะเป็นตัวบ่งบอกถึงความเป็นตัวจริงของศิลปิน ซึ่งจะเป็นสิ่งยืนยัน

และพิสูจน์ถึงสิ่งที่ปรากฏออกมา หากพฤติกรรมที่แท้จริงของศิลปินไม่ได้เป็นอย่างภาพลักษณ์ที่

นำเสนอออกมา ความเสื่อมความนิยมจะเข้ามาแทนที่อย่างรวดเร็ว 

หากศิลปินคนใดสามารถรักษาคุณภาพของผลงานตนเองให้มีมาตรฐาน หรือ พัฒนาอย่างสม่ำเสมอ 

และดูแลตนเองในเรื่องของความประพฤติไม่ให้เสียหาย ศิลปินคนนั้นกจ็ะมีชื่อเสียงเป็นที่นิยมของคนฟัง ดังนั้น 

การที่ศิลปินสนใจดูแลรักษาคุณภาพของผลงานที่จะออกสู่สายตาประชาชน และความประพฤติปฏิบัติตนดี จึง

ถือว่าเป็นการดูแลรักษาภาพลักษณ์ อีกทั้งองค์กรยังมีส่วนช่วยในการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีเพื่อบ่งบอกถึงการ

ทำงานที่มีประสิทธิภาพของศิลปินและองค์กรอีกด้วย 

2.2.3 หน้าที่ขององค์กรในการสร้างภาพลักษณ์ (ปฐมะทิพย์ หมั่นประพฤต ,2552 อ้างจาก เสรี วงษ์

มณฑา, 2542: หน้า13) 

2.2.3.1) ให้ข้อเท็จจริงที่เป็นบวก (Positive Fact) รวมทั้งการเสาะแสวงหาข้อมูลที ่เป็น

ข้อเท็จจริง (Pieces of Fact) ที่เปน็บวกนำเสนอต่อกลุ่มเป้าหมายหรือเผยแพร่ต่อสาธารณชนให้มาก

ที่สุด เพื่อจะก่อให้เกิดทัศนคติที่เป็นบวก (Positive Attitude) มีกลยุทธ์ในการติดต่อสื่อสารที่ดีแก่

สาธารณชน 
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2.2.3.2) การชักชวนให้กลุ่มเป้าหมายใช้มาตรการในการประเมินที่จะก่อให้เกิดลักษณะที่เป็น

บวกต่อบุคคล ต่อองค์กรที่ต้องการสร้างภาพลักษณ์เพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายใช้มาตรการที่ดีมาประเมิน 

2.2.3.3) การให้บริการที่ทำให้กลุ ่มเป้าหมายได้รับประสบการณ์ที่ประทับใจ หมายถึงมี

บริการที่ดีในการติดต่อกับสาธารณชน 

สำหรับหน้าที่ทั้ง 3 ข้อดังกล่าวข้างต้นเป็นองค์ประกอบสำคัญที่ทำให้องค์กรเกิดภาพลักษณ์ที่

ดี อีกทั้งกลุ่มเป้าหมายจะได้รับความประทับใจหรือไม่ ขึ้นอยู่กับบุคคลที่กลุ่มเป้าหมายติดต่อด้วย โดย

บุคคลเหล่านั้นหมายถึงพนักงานขององค์กรในทุกระดับซึ่งล้วนสามารถทำให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีของ

องค์กรต่อสื่อมวลชนได้ (ปฐมะทิพย์ หมั่นประพฤต ,2552) 

2.2.4 การสร้างภาพลักษณ์กับสื่อมวลชน 

(ปฐมะทิพย์ หมั่นประพฤต ,2552 อ้างจาก ปรมะ สตะเวทิน ,2539) กล่าวว่า สื่อมวลชนนั้นจะมี

หน้าที่และบทบาทเพื่อถ่ายทอดทำให้ผู ้มีชื ่อเสียงมีภาพลักษณ์ที ่ดีต่อประชาชนโดยการโฆษณา และการ

ประชาสัมพันธ์ในสื่อมวลชน เช่น ดารานักร้อง ศิลปิน นักกีฬา นักการเมือง ฯลฯ โดยมีวิธีการเลือกใช้สื่อเพ่ือ

สร้างภาพลักษณ์และเป็นวิธีการถ่ายทอดข่าวสารผ่านสื่อมวลชนสามารถกระทำได้หลายรูปแบบ ดังนี้ 

Press Release ข่าวแจก 

Press Conference แถลงข่าว 

Press Tour การเยี่ยมสื่อมวลชน 

Press Interview การให้สัมภาษณ์สื่อมวลชน 

ผู้ที่จัดอยู่ในฐานะของผู้ประกอบวิชาชีพนักการสื่อสารมวลชน ได้แก่ นักข่าว นักเขียน  บรรณาธิการ 

ชา่งภาพ ผู้อ่านข่าว คอลัมนิสต์ นักวิจารณ์ สื่อมวลชนเป็นเครื่องมือสำคัญในการเผยแพร่ข่าวสารไปสู่ประชาชน

อย่างกว้างขวาง สื่อมวลชนจึงได้ถูกนำมาใช้เป็นสื่อในการโฆษณา (Advertising) การประชาสัมพันธ์ (Public 

Relation) เผยแพร่และสร้างภาพ (Image) ที่ด ี

สำหรับสื่อมวลชนบทบาทสำคัญที่มีต่อการสร้างชื่อเสียงแก่ศิลปินย่อมมีด้วยกันหลายบทบาทแต่ใน

ปัจจุบันบทบาทที่เด่นชัดของสื่อมวลชน ได้แก่ (ปฐมะทิพย์ หมั่นประพฤต ,2552 อ้างจาก พัชริดา วัฒนา, 

2536) 
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1. บทบาทในการสร้างความบันเทิง (Entertainment)โดยการเผยแพร่ผลงานเพลงไปสู่สมาชิกเป็นผู้

รับชมรับฟัง (Distribution) ซึ่งเป็นการเผยแพร่ในลักษณะที่ก่อให้เกิดวัฒนธรรมมวลชน (Mass Culture) 

2. เครื่องมือช่วยในการส่งเสริมการจำหน่าย (Promotion) เมื่อมีเรื่องธุรกิจเพลงเข้ามาเกี่ยวข้อง 

สื่อมวลชนจึงมีความสำคัญที่สามารถสร้างความมีชื่อเสียงให้เกิดขึ้นได้ โดยอาศัยสื่อมวลชนมาเป็นสื่อกลางใน

การนำเสนอผลงานเพลงและตัวศิลปิน 

 2.2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับภาพลักษณ ์

นภัสสร สุขสวัสดิ์ (2561) เขียนงานวิจัย เรื่องกระบวนการคัดเลือกศิลปินของรายการ Produce 48 

ผลการศึกษาพบว่า การคัดเลือกศิลปินของรายการนั้นมาจากการให้คะแนนของผู้ชมที่อยู่ในประเทศเกาหลี

ผ่านเว็บไซต์ทางการของรายการ แต่ในการแขง่ขันรอบสุดท้ายนั้นจะให้คะแนนผ่านทางข้อความ นอกจากนี้ยัง

พบว่าการนำเสนอของรายการมีผลต่อภาพลักษณ์ของผู้เข้าแข่งขัน เช่น ความคิด ความเป็นผู้นำความเสยีสละ 

ความขยันหมั่นเพียรในการฝึกฝน เป็นต้น ซึ่งภาพลักษณ์นั้นเป็นปัจจัยสำคัญต่อคะแนนที่ผู้เข้าแข่งขันจะไดร้ับ 

กล่าวคือ หากรายการนำเสนอภาพลักษณ์ที่ไม่ดีออกไป เช่น ความขัดแย้งระหว่างสมาชิกกลุ่มเกี่ยวกับค่านิยม

เรื่องการแสดงที่ต่างกันของศิลปินเกาหลีและญี่ปุ่น เนื่องจากการแสดงของญี่ปุ่นนั้นเน้นความน่ารักและสดใส 

ส่วนการแสดงของเกาหลีนั้นเน้นการร้องและเต้นที่สมบูรณ์แบบ เป็นต้น ไม่ว่าจะเป็นการตัดต่อเพื่อสร้าง

กระแสหรือเป็นเรื่องจริง ล้วนส่งผลให้ผู้ชมสามารถคล้อยตามการนำเสนอของรายการได้ แม้ว่าในสถานการณ์

จริงจะไม่ได้เป็นเช่นนั้นก็ตาม นอกจากนี้ยังพบว่าผู้เข้าแข่งขันที่ได้รับการคัดเลือกจากผู้ชมในตอนสุดท้ายนั้น 

ส่วนมากเป็นบุคคลที่ถูกนำเสนอผ่านรายการบ่อยครั ้ง  ทำให้เป็นที่จดจำประกอบกับภาพลักษณ์และ

ความสามารถที่ดจีึงส่งผลให้ได้เดบิวต์เป็นศิลปินกลุ่ม “IZ*ONE” (ไอซ์วัน)  

 จากงานวิจัยดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าการนำเสนอภาพลักษณ์ของศิลปินจากรายการการ

แข่งขัน Produce Camp2021 หรือ Chuang2021 ก่อนเกิดมาเป็นวง INTO1 นั้นก็เป็นอีกหนึ่งปัจจัยสำคัญที่

สามารถดึงดูดแฟนคลับได้อีกดว้ย 

2.3 แนวคิดเรื่องแฟนคลับ 

2.3.1 Henry Jenkins 

(จรรยาลักษณ์ สิริกุลนฤมิตร,2558 อ้างจาก Henry Jenkins 1992) ได้อธิบายลักษณะสำคัญ

ของความเป็นแฟนคลับไว้ 4 ลักษณะ ดังต่อไปนี้ 



15 
 

 1. ความสามารถในการนําแนวทางไปปฏิบัติ หมายถึง กลุ่มแฟนคลับที่นําสิ่งที่ได้รับชมหรือ

บริโภคไปเป็นแนวทางในการปฏิบัติตนต่อภายหลังการบริโภค 

  2. ความสามารถในการสร้างกลุ่มชุมชนทางสังคม หมายถึง การรวมตัวกันขอกลุ่มคนที่มี

ความสนใจในสิ่งเดียวกันหรือคล้ายคลึงกัน 

 3. ความสามารถในการสร้างกลุ่มพิเศษ หมายถึง การจัดตั้งองค์กร ชมรม หรือสโมสรที่มีไว้

เพ่ือพูดคุยหรอืแบ่งปันความคิดเห็นต่างๆภายในกลุ่มของตนเอง 

 4. ความสามารถในการสร้างโลกศิลปะพิเศษ หมายถึง การร่วมมือกันทำกิจกรรมที ่มี

มาตรฐานที่กำหนดไว้โดยกลุ่มเพ่ือแสดงออกถึงการมีวัฒนธรรมร่วมกัน 

2.3.2 Benedic Anderson 

ได้กล่าวว่า แฟนคลับคือกลุ่มคนที่ใช้จินตนาการของตนในการสร้างความหมายบางอย่างให้

ออกมาเป็นรูปธรรม โดยมีการเป็นแฟนคลับต้องมีลักษณะที่สำคัญ 3 ลักษณะ คือ 

  1. การแบ่งปันเชิงสัญลักษณ์ (Shared Symbolic) เช่น การชื่นชอบศิลปินคนเดียวกัน 

 2. การทำกิจกรรมร่วมกัน (Shared Activity) เช่น การชมคอนเสิร์ต การร่วมงานอีเวนท์ 

 3. การรับรู้เหตุการณ์ต่างๆที่เกิดขึ้น (Mediated Events) เช่น การติดตามข่าวสารความ

เคลื่อนไหวของศิลปิน (จรรยาลักษณ์ สิริกุลนฤมิตร,2558 อ้างจาก งามพิศ สัตย์-สงวน,2543) 

 

เอกสารทีเ่กี่ยวข้อง  

2.4 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับวง INTO1  

 Wikipedia (2564) เขียนไว้ว่า อินทูวัน (อังกฤษ: INTO1) เป็นวงบอยแบนด์สัญชาติจีนที่ก่อตั้งผ่าน

รายการเรียลลิตี้โชว์ปี พ.ศ. 2564 พรอดิวซ์แคมป์ 2021 (Chuang 2021) ทางเทนเซ็นต์ วิดีโอ ประกอบด้วย

สมาชิก 11 คน ได้แก่ หลิว อวี่, ซานตะ, ริกิมาร,ุ มิกะ, นาย, หลิน โม,่ ป๋อ หย่วน, จาง เจียหยวน, แพทริค, 

โจว เคออวี่ และ หลิว จาง โดยมีรายละเอียดดังนี้  

2.4.1 ชื่อวง INTO1  
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“INT” ย่อมาจาก ”International” และ “Internet” 

“O” หมายถึงโลกซ่ึงหมายถึงการรวมตัวของวัยรุ่นที่สมบูรณ์แบบ 

“1” หมายถึงความพยายามของเด็ก 11 คนเพ่ือรวมความฝันของพวกเขาเข้าด้วยกันและก้าว

ข้ามตัวเองเพ่ือขึ้นเป็นที่ 1 อยู่เสมอ 

 2.4.2 ชื่อแฟนคลับ 

ชื่อแฟนคลับของวง INTO1 คือ "INsider" 

“IN” หมายถึงแฟนคลับจะยืนอยู่ข้างหลังพวกเขา (“IN”TO1) เสมอ 

“Sider” หมายถึงรากคำท่ีเกี่ยวข้องกับดวงดาว 

 2.4.3 สีในการสนับสนุน  

สีในการสนับสนุนวง INTO1 คือ สีฟ้าอมม่วง (紫耀蓝) (รหัส #ffffff) (รหัส #5eb5c9 ) 

(รหัส #9898c9 ) โดย สีขาวแสดงถึงความเหนียวแน่น สีฟ้าน้ำทะเลเป็นตัวแทนนานาชาติ และ สีม่วง

แทนเสน่ห์ ยิ่งไปกว่านั้น สีฟ้ายังเป็นตัวแทนของโลก และ สีม่วงยังสื่อถึงพ้ืนที่ภายนอกอันลึกลับ หาก

นำมารวมกับสีขาวยังแสดงถึงความแข็งแรงและความเหนียวแน่น โดยหวังว่า INTO1 จะเปล่งประกาย

เจิดจ้าในอนาคต 

2.4.4 ผลงานเพลง 

2.4.4.1) อัลบั้ม 

ตารางที ่1  อัลบั้ม  

ปี อัลบั้ม เพลง สมาชิก หมายเหตุ 
 
 
2564 

 
 

【风暴眼】- INTO1’S 
WONDERLAND 

INTO1  
 
ทุกคน 

ถูกใช้ใน First Stage 
Performance ในรายการ 
CHUANG 2021  

INTO THE FIRE โปรโมทการแข่งขันกีฬา
โอลิมปิก 
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风暴眼 (The Storm 
Center) 

เพลงหลัก 

我们一起闯 - 

Chuang to-gether, go! - 
Wonderland Party - 

 

2.4.4.2) ผลงานเพลง 

ตารางที ่2  ผลงานเพลง  

ป ี เพลง สมาชิก หมายเหตุ 

 
2564 

古蜀回响 ซานตะ,ริกิมารุ,มิกะ,นาย,แพทริค โปรโมทแหล่งโบราณคดี Sanxingdui  

(三星堆 ) 

燃烧吧青春 หลินโม,่ป๋อหยวน,จางเจียหยวน ประกอบภาพยนตร์สารคดีทหาร 

 “新兵请入列” 

陷入爱情 มิกะร่วมกับ ซีหลิน BonBon Girls 
303 

ประกอบซีรี่ย์ You Are My Glory 

 

2.4.4.3) ผลงานรายการโทรทัศน์ อินเทอร์เน็ต และวิทยุ 

ตาราง 3 ผลงานรายการโทรทัศน์ อินเทอร์เน็ต และวิทยุ   

ปี วันออกอากาศ รายการ ตอน ช่อง สมาชิก 

 
 

2564 

5 มิถุนายน 2564 Happy Camp 20210605 Hunan 
Broadcasting 
System 

ทุกคน 

17 มิถุนายน 2564 Surprise 
Quest Night 

- Mango TV หลิวอวี่, ซาน
ตะ, ริกิมาร,ุ มิ
กะ, นาย, 
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 ป๋อหย่วน, 
จางเจียหยวน, 
แพทริค, โจว
เคออวี่, เอเค 

22 มิถุนายน 2564 – 
 24 สิงหาคม 2564 

Go Fridge 
Season 7 

EP1-10 เทนเซ็นต์ วิดีโอ นาย, เอเค, 
หลิวอวี่(EP10) 

29 สิงหาคม 2564 Masked 
Dancing King 

EP4-5 Jiangsu 
Satellite TV 

ซานตะ 

2 กันยายน 2564 Girls Like Us EP8 เทนเซ็นต์ วิดีโอ เอเค 

- The Coming 
One Season 5 

- เทนเซ็นต์ วิดีโอ หลิวอวี่, มิกะ, 
นาย, หลินโม่, 
ป๋อหย่วน, 
จางเจียหยวน, 
แพทริค, โจว
เคออวี่, เอเค 
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 2.4.5 ประวัติสมาชิกวง INTO1 

2.4.5.1) หลิวอวี่ / Liu Yu / 刘宇 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

อันดับ 1 

วันเกิด : 24 สิงหาคม ค.ศ. 2000 (21 ปี) 

ตำแหน่ง : เซ็นเตอร์ - เต้น 

สังกัด : BiuBiu Culture Media (哔哟哔哟) 

สัญชาติ : จีน 

ผลโหวต : 25,955,880 คะแนน 

ผลงานที่ผ่านมา :  ละครโทรทัศน์จีนเรื่อง Dear Herbal Lord รับบทเป็น Chu Qi Xian ใน

ปี 2019 

ภาพที1่ : หลิวอวี่  
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ที่มา : https://mydramalist.com/photos/wlz6k 

 

2.4.5.2) ซานตะ / ซานตะ อูโนะ / Santa / Santa Uno / 赞多 / 宇野賛多 /  

うの さんた 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

อันดับ 2 

วันเกิด : 11 มีนาคม ค.ศ. 1998 (23 ปี) 

ภาพที ่2 : หลิวหยี่ในละครจีนเรื่อง Dear Herbal Lord 

ภาพที ่3 : ซานตะ 
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ตำแหน่ง : เต้น 

สถานทีเ่กิด : จังหวัดไอจิ ประเทศญี่ปุ่น  

สังกัด : Avex Warps 

สัญชาติ : ญี่ปุ่น 

ผลโหวต : 16,611,343 คะแนน 

ผลงานที่ผ่านมา :  สมาชิกวง WARPs UP 

 

 

 

 

 

ที่มา: https://music.trueid.net/detail/b8M6DGp9rQAK 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4 : สมาชิกวง WARPs UP 
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2.4.5.3 ริกิมารุ / ริกิมาร ุชิคาดะ Rikimaru / Rikimaru Chikada / 力丸 / 近田力

丸 / ちかだ りきまる 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

อันดับ 3 

วันเกิด : 02 พฤศจิกายน ค.ศ. 1993 (27 ปี) 

ตำแหน่ง : เต้น 

สถานที่เกิด : จงัหวัดเฮียวโงะ ประเทศญี่ปุน่ 

สังกัด : Avex Warps 

สัญชาติ : ญี่ปุ่น 

ผลโหวต : 16,591,943 คะแนน 

ภาพที ่5 : ริกิมาร ุ 
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ผลงานที่ผ่านมา :  สมาชิกวง WARPs UP 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: https://music.trueid.net/detail/b8M6DGp9rQAK 

 

2.4.5.4 มิกะ / มิกะ ฮาชิซุเมะ Mika / Mika Hashizume / 米卡 / 橋爪ミカ / 

はしづめみか 

 

 

 

 

 

 

ทีม่า :https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

 

ภาพที ่6 : สมาชิกวง WARPs UP  

ภาพที ่7 : มิกะ  
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อันดับ 4 

วันเกิด : 21 ธันวาคม ค.ศ. 1998 (22 ปี) 

ตำแหน่ง : ร้อง 

สถานที่เกิด : รัฐฮาวาย ประเทศสหรัฐอเมริกา 

สังกัด : Avex Warps 

สัญชาติ: อเมริกัน-ญี่ปุ่น 

ผลโหวต : 16,255,569 คะแนน 

ผลงานที่ผ่านมา : สมาชิกวง INTERSECTION 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : https://intersection-tokyo.jp/en/profile/ 

 

 

 

 

ภาพที ่8 : สมาชิกวง INTERSECTION 
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2.4.5.5 นาย / กรชิต บุญสถิต์ภักดี / เกา ชิงเฉิน Nine / Kornchid Boonsathitpakdee / 

Gao Qingchen / 高卿尘 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

อันดับ 5 

วันเกิด : 11 กรกฎาคม ค.ศ. 1999 (22 ปี) 

ตำแหน่ง : ร้อง 

สถานที่เกิด : จังหวัดกรุงเทพมหานคร ประเทศไทย  

สังกัด : Insight Entertainment 

สัญชาติ : ไทย 

ผลโหวต : 13,898,339 คะแนน 

ผลงานที่ผ่านมา : เคยแสดงซีรีส์วายเรื่อง 2 Moons 2 The Series 

   สมาชิกวง OXQ 

ภาพที ่9 : นาย 
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ทีม่า : https://m.ncontentmobile.com/wordpress/2moons2-the-series 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://music.trueid.net/detail/xlGZMbbZagBE 

 

 

 

 

ภาพที1่0 : ผลงานการแสดงซีรีส์วายเรื่อง 2 

ภาพที ่11 : สมาชิกวง OXQ 
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2.4.5.6 หลิน โม ่/ หวง ฉีหลนิ Lin Mo / Huang Qilin / 林墨 / 黄其淋 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

อันดับ 6  

วันเกิด : 21 ธันวาคม ค.ศ. 2001 (19 ปี) 

ตำแหน่ง : ร้อง-เต้น 

สถานที่เกิด : ฉงชิ่ง ประเทศจีน 

สังกัด : Original Plan (原际画) 

สัญชาติ : จีน 

ผลโหวต : 13,700,082 คะแนน 

 

 

 

 

ภาพที ่12 : หลิน โม ่
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2.4.5.7 ป๋อ หยวน / ทัง ฮ่าว / Bo Yuan / Tang Hao / 伯远 / 汤浩 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

อันดับ 7 

วันเกิด : 11 กุมภาพันธ์ ค.ศ. 1993 (28 ปี) 

ตำแหน่ง : ร้อง 

สถานที่เกิด : มณฑลกุ้ยโจว ประเทศจีน 

สังกัด : White Media (白色系) 

สัญชาติ : จีน 

ผลโหวต : 13,651,294 คะแนน 

ผลงานที่ผ่านมา :  สมาชิกวง ZERO-G 

 เคยเข้าร่วมการแข่งขัน Youth With You ซีซัน 2019 โดยอันดับสุดท้าย     

คือ 34 

 

ภาพที ่13 : ป๋อ หยวน 
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2.4.5.8 จาง เจียหยวน Zhang Jiayuan / 张嘉元 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

อันดับ 8 

วันเกิด : 08 มกราคม ค.ศ. 2003 (18 ปี) 

ตำแหน่ง : แร็ป 

สถานที่เกิด : หยิงโขว่ ประเทศจีน 

สังกัด : Wajijiwa Entertainment (哇唧唧哇娱乐) 

สัญชาติ : จีน 

ผลโหวต : 13,612,487 คะแนน 

ผลงานที่ผ่านมา : เคยเข้าแข่งขันรายการ The Coming One ซีซัน 4 หรือ The Coming   

One – Super band  

 สมาชิกวง Galaxy ตำแหน่ง กีต้ารโ์ปร่ง 

ภาพที ่14 : จาง เจียหยวน 
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ที่มา :https://twitter.com/wuxing_th/status/1338507741074055170?lang=fr 

 

2.4.5.9 แพทริค / ณัฐวรรธ์ ฟิงค์เลอร์ / หยิน ห่าวอวี่ / Patrick / Nattawat Finkler /  

Yin Haoyu / 尹浩宇 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

อันดับ 9 

วันเกิด : 20 ตุลาคม ค.ศ. 2003 (17 ปี) 

ภาพที ่15 : สมาชิกวง Galaxy 

ภาพที ่16 : แพทริค 
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ตำแหน่ง : ร้อง 

สถานที่เกิด : ประเทศเยอรมนี 

สังกัด : Insight Entertainment 

สัญชาติ : ไทย 

ผลโหวต : 13,359,428 คะแนน 

ผลงานที่ผ่านมา : เคยแสดงซีรีส์ไทยเรื่อง The Gifted Graduation และ  Angel Beside 

Me 

 

 

 

 

 

 
 

ทีม่า : https://www.thai-lakorn.com/the-gifted-graduation-ep-10/ 

 

ภาพที ่17 : ซีรีส์ไทยเรื่อง The Gifted G 



32 
 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://pbs.twimg.com/media/EOk_ijsU0AAwyYy.jpg:large 

 

2.4.5.10 โจว เคออวี่ / แดเนียล โจว / Zhou Keyu / Daniel Zhou / 周柯宇 /  

周丹尼尔 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

อันดับ 10 

ภาพที ่18 : ซีรีส์ไทยเรื่อง Angel Beside 

ภาพที ่19 : โจว เคออวี่ 
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วันเกิด : 17 พฤษภาคม ค.ศ. 2002 (19 ปี) 

ตำแหน่ง : เต้น-แร็ป 

สถานทีเ่กิด : ประเทศสหรัฐอเมริกา 

สังกัด : Jaywalk Newjoy (嘉行传媒) 

สัญชาติ : สหรัฐฯ 

ผลโหวต : 13,279,523 คะแนน 

ผลงานที่ผ่านมา : สมาชิกวง BEST 

   เคยแสดงซีรีส์เรื่อง I Once Remembered That Guy 

 

 

 

 

 

 
 

ทีม่า : https://i.imgur.com/JSK6dDd.jpg 

ภาพที ่20 : สมาชิกวง BEST 
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ที่มา : https://www.beauty2world.com/wp-content/uploads/2021/02/jZ4vv_4f-731x1024.jpg 

 

2.4.5.11 หลิว จาง / อากิระ หลิว / เอเค Liu Zhang / Akira Liu / AK / 刘彰 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://workpointtoday.com/into1-chuang-2021-06/ 

อันดับ 11 

ภาพที ่21 : ซีรีส์เรื่อง I Once Remember  

ภาพที ่22 : หลิวจาง 
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วันเกิด : 18 ธันวาคม ค.ศ. 1999 (21 ปี) 

ตำแหน่ง : แร็ป 

สถานที่เกิด : จูไห ่ประเทศจีน 

สังกัด : W8VES 

สัญชาติ : จีน 

ผลโหวต : 13,274,812 คะแนน 

ผลงานที่ผ่านมา : เคยเข้าร่วมแข่งขันรายการ Rap For Youth 

            เคยเข้าร่วมรายการ Creating Waves 2020 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : https://external-

preview.redd.it/nIlYfsX6fR9Iw1kjrIBSbVRM5WjbSNfKFWBbA1wy1wg.jpg?auto=webp&s=c294d0c

d9c67f27cfb44968947fb2b2134297619 

 

 

 

ภาพที ่23 : หลิวจางตอนแข่งขันรายการ Rap 
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2.4.6 บทความท่ีเกี่ยวข้องกับวง INTO1 

อรธีรา กล่าวว่า เมื่อรายการออนแอร์ไปนั้น เรียกได้ว่าเด็กไทยกลายเป็นที่ได้รับความสนอก

สนใจเป็นอย่างมาก ด้วยรอยยิ้ม ความมุ่งมั่น ตั้งใจ และ เสน่ห์ของทั้ง 2 คน ทำให้แม่ๆ จากหลาย

ประเทศทั้งจีน ญี่ปุ่น และเวียดนาม รวมถึงไทย ต่างเทคะแนนโหวตให้ทั้งคู่ โดยเฉพาะ นาย-กรชิต ที่

สามารถคว้า MVP ไปได้ถึง 2 สเตจ และ แพทริค-ณัฐวรรธ์สามารถอยู่ในคลาส  A มาได้ตลอด จนเข้า

สู่รอบสุดท้ายในวันนี้ (24 เม.ย. 2564) และยังติดท็อป 11 ได้ทั้งคู่ ซึ่งในการประกาศผลคะแนนโหวต

รอบสุดท้าย โดยมีเด็กฝึก 11 คนเท่านั้นที่ได้เดบิวต์ในชื่อวง “INTO1” โดย แพทริค-ณัฐวรรธ์ ฟิงค์

เลอร์ หรือชื่อภาษาจีน หยิ่นเฮ่ายวี๋ (尹浩宇) และ นาย-กรชิต บุญสถิต์ หรือชื่อภาษาจีน เกาชิง

เฉิน (高卿尘)  2 หนุ่มไทยในรายการติด 11 คนที่มีโอกาสได้เดบิวต์และได้รับคะแนนโหวตสูงสุด

อยู่ในอันดับที ่5 และ อันดับที่ 9 กวาดโหวตทะลุ 13 ล้านคะแนน (อรธีรา ฤทธิโพธิ์, 2564: ออนไลน์) 

Chanakarn J. กล่าวว่า “หลังจากประสบความสำเร็จด้วยเพลงเดบิวต์ “INTO THE FIRE” 

ไปไม่นาน ล่าสุดบอยแบนด์ INTO1 กลับมาด้วยเพลงใหม่ “The Storm Center”  เพลงหลักจาก

อัลบั้มอีพี《风暴眼》—INTO1'S WONDERLAND序 ซึ่งเปิดตัวผ่านแพลตฟอร์มฟังเพลง

ออนไลน์ของประเทศจีน แล้วในวันนี้ (10 ส.ค.) ท่ามกลางการตอบรับอย่างร้อนแรงจากเหล่า INsider 

จนทำให้แฮชแท็ก #TheStormCenterINTO1, #INTO1_TheStormCenter รวมทั ้ง The Storm 

Center และคีย์เวิร์ดที่เกี่ยวข้อง ทะยานติดอันดับเทรนด์ฮิตในหลายประเทศทั่วโลก” (Chanakarn 

J.,2564: ออนไลน์) 

IMJINAH ได้เขียนบทความออนไลน์ รายการตระกูล CHUANG ดำเนินมาถึงซีซันที่ 4 ซึ่งที่

ผ ่านมาทั ้งรายการและวงผู ้ชนะก็ต ่างได้ร ับความนิยมอย่างมากยิ ่งใน  CHUANG 2021 มีการ

ปรับเปลี่ยนรูปแบบจากปีก่อน ๆ ที่จะเน้นรับสมัครเด็กฝึกหัดจากจีนมีต่างชาติไม่กี่คนมาเป็นการ

แข่งขันที่มีทั้งเด็กฝึกหัดจีนและต่างชาติเพราะรายการมีเป้าหมายที่จะสร้างวงผู้ชนะให้กลายเป็นบอย

แบนด์นานาชาตินอกจากเด็กฝึกมาจากหลายเชื้อชาติทั้งจีนญี่ปุ ่นไทยอเมริกาเยอรมันรัสเซียและ

ยูเครนแล้วการประเมินเกรดในซีซันนี้ก็ยังเปลี่ยนไปจากเดิมที่การคัดเกรดจะมีเพียงแค่รอบแรก ๆ 

และจะให้เมนเทอร์เป็นคนตัดสินได้มีการปรับเปลี่ยนเป็นรอบแรกให้เมนเทอร์และเด็กฝึกหัดมีสิทธิ์ให้

คะแนนก่อนที่รอบที่ 2 จะเป็นคะแนนจากผู้ชมในห้องส่งรอบที่ 3 เป็นการประเมินเพลงธีมที่เมนเทอร์

จะเป็นให้เกรดกับเด็กฝึกหัดทุกคนส่วนรอบที่เหลือจะมาจากคะแนนโหวตของผู้ชมรายการทำให้เกรด
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ใน CHUANG 2021 คาดเดาได้ยากมาก ๆ ด้วยรูปแบบรายการที่เปลี่ยนไปบวกการตัดต่อและเด็กฝึก

ในรายการที่ดีงามกันทุกคนทำให้รายการได้รับความนิยมอย่างมากทั้งในจีนและต่างประเทศทุกอีพีที่

ออกอากาศคำที่เกี ่ยวข้องกับรายการจะขึ ้นไปติด Hot Search และเทรนด์ทวิตเตอร์ในหลาย ๆ 

ประเทศเรียกว่าผลตอบรับดีฉายแววว่าวงผู้ชนะจะมีเส้นทางที่สดใสในฐานะบอยแบนด์นานาชาติใน

ฐานะที่สุดฯ ติดตามชมรายการทุกอีพีรู้สึกได้เลยว่า CHUANG 2021 เป็นรายการเซอร์ไวเวิลที่เดาคน

ที่จะได้เดบิวต์ยากแทบจะที่สุดแล้วเพราะเด็กฝึกแต่ละคนเก่งและต่างมีจุดเด่นเฉพาะตัวที่เหมาะจะ

เป็นไอดอลรวมถึงได้รับความรักจากแฟน ๆ มากมายยิ่งพอเห็นอันดับที่มีการเปลี่ยนแปลงตลอดบอก

เลยว่าลุ้นตัวเกร็งทุกอีพีซึ่งหลังจากขับเคี่ยวกันมาตลอดเกือบ 3 เดือนในที่สุดก็ได้เห็นโฉมหน้าผู้ที่ได้รับ

คะแนนโหวตสูงสุดในรอบไฟนอล 11 คนได้เดบิวต์เป็นสมาชิกบอยแบรนด์วงใหม่นามว่า“ INTO1” 

เรียบร้อยพูดเลยว่าสมาชิกดีงามมากจริง ๆ (IMJINAH, 2564: ออนไลน์) 

https://www.innnews.co.th/news/news_88910/ กล่าวว่า นอกจากนี้กระแสความแรง

ของ CHUANG 2021 รอบตัดสินยังทำให้ แฮชแท็ก #CHUANG2021final ได้รับการพูดถึงมากกว่า 

1.08 ล้านข้อความบน Twitter และ #CHUANG2021finalxPatrick ขึ้นอันดับ 1 ท็อปเทรนด์ทวิต

เตอร์ในประเทศไทยและอันดับ 2 ในระดับโลก ยาวนานกว่า 8 ชั่วโมง ส่วนในประเทศไทย แฮชแท็กที่

เกี่ยวกับรายการ CHUANG 2021 และการส่งกำลังใจให้กับเหล่าเด็กฝึก CHUANG2021 ก็ได้ยึดพ้ืนที่

เทรนด์ทวิตเตอร์ยาวนานกว่า 12 ชั่วโมงตลอดวันการแข่งขันรอบชิงชนะเลิศ 
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บทท่ี 3 

วิธีการดำเนินวิจยั 

การศึกษาปัจจัยที่ทำให้วง INTO1 มีชื่อเสียงในประเทศไทย จำแนกวิธีดำเนินการดำเนินงานวิจัย ดังนี้  

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 

3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้คือ ผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตที่มีความชื่นชอบต่อวง INTO1 ได้กำหนด

ขนาดกลุ่มตัวอย่าง 225 ตัวอย่าง โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างจากความเคลื่อนไหวของโซเชียลมิเดียที่มีการพูดถึง

วง INTO1 ของบุคคลนั้น ๆ จากการอาศัยความสะดวก (Convenience Sampling) โดยการทำแบบสอบถาม

ออนไลน์ 

3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้คือ  การใช้แบบสอบถามออนไลน์ โดยใน

แบบสอบถามจะประกอบด้วยคำถามปลายปิดแบบมีตัวเลือก 

ส่วนที่ 1: ข้อมูลส่วนตัวของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา และอาชีพ มีลักษณะเป็นแบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ (Checking List) 

ส่วนที ่ 2: แบบสอบถามที ่มาของการรู ้จ ักวง INTO1 มีลักษณะเป็นแบบสอบถามแบบ

ตรวจสอบรายการ (Checking List) 

ส่วนที่  3: แบบสอบถามเก ี ่ยวก ับพฤติ กรรมการเล ือกให ้ความสนใจต ่อวง INTO1 

แบบสอบถามวัดความพึงพอใจจะใช้แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating scale) ทั้งหมด 5 ระดับ 
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ส่วนที่ 4: แบบสอบถามการพฤติกรรมและความถี่การติดตามผลงานและข่าวสารของวง 

INTO1 แบบสอบถามวัดความพอใจและความถี่จะใช้แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating scale) 

ทั้งหมด 5 ระดับ 

โดยจะใช้เกณฑ์การประเมินเป็นระดับการประเมินดังนี้ 

5 หมายถึง มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับ มากที่สุด 

4 หมายถึง มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับ มาก 

3 หมายถึง มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับ ปานกลาง 

2 หมายถงึ มีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับ น้อย 

1 หมายถึง มีระดับความคดิเห็นอยู่ในระดับ น้อยที่สุด 

3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 ในขั้นตอนของการเก็บรวบรวมข้อมูลของงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจาก 2 แหล่ง ดังนี้  

  1. แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ - ได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างโดยใช้แบบสอบถาม

เป็นเครื่องมือ ซึ่งผู้วิจัยได้ทำการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการทำแบบสอบถามออนไลน์ (Google Form) โดย

กำหนดกลุ่มตัวอย่าง 100 ตัวอย่าง เมื่อผู้วิจัยรวบรวมแบบสอบถามได้ครบทั้งหมดแล้ว จะวิเคราะห์ข้อมูลใน

กระบวนการต่อไป 

  2. ข้อมูลทุติยภูมิ – ซึ่งเป็นข้อมูลและบทความที่เกี่ยวข้องที่สามารถนำไปเป็นส่วนหนึ่งของ

การวิเคราะหข์้อมูลต่อไปได้ ได้แก่ ข้อมูลจากอิเล็กทรอนิกส์ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เป็นต้น 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล  

ผู้วิจัยนำข้อมูลที่รวบรวมได้ทั้งข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิมาวิเคราะห์ถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อการมีชื่อเสียง

ของวง INTO1 ในประเทศไทย และสรุปผลของการวิจัยรวมถึงอภิปรายผลและนำเสนอแนะแนวทางเพื่อการ

วิจัยต่อไป 
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บทท่ี 4  
ผลการวิจัย 

4.1 ผลการวิจัยเชิงปริมาณ 

 งานวิจัยเรื่อง การศึกษาปัจจัยที่ทำให้วง INTO1 มีชื่อเสียงในประเทศไทย ผู้วิจัยได้มุ่งศึกษาปัจจัยต่าง 

ๆ ที่มีอิทธิพลต่อการมีชื่อเสียงในประเทศไทยของวง INTO1 โดยผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม

ออนไลน์ ผ่าน Google Form จากกลุ่มตัวอย่างจำนวน 225 ชุด และนำมาประมวลผลผ่านโปรแกรมสำเร็จรูป 

โดยแบ่งการวิคราะห์ออกเป็น 4 ส่วนดังนี้ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนตัวของผู้ตอบแบบสอบถาม  

ส่วนที่ 2 แบบสอบถามที่มาของการรู้จักวง INTO1  

ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกให้ความสนใจต่อวง INTO1  

ส่วนที่ 4 แบบสอบถามการพฤติกรรมและความถี่การติดตามผลงานและข่าวสารของวง 

INTO1  

4.1.1 ข้อมูลส่วนตัวของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตารางที ่4 จำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามเพศ 

เพศ จำนวน ร้อยละ 

หญิง 186 82.7 
ชาย 5 2.2 

LGBTQ+ 21 9.3 
ไม่ต้องการระบุ 13 5.8 

รวม 225 100 
จากผลการศึกษาตาราง 4.2 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นผู้หญิง จำนวน 186 คน 

คิดเป็นร้อยละ 82.7 ตามดว้ย LGBTQ+ จำนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 2.2 
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ตารางที ่5  จำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอายุ 

ช่วงอายุ จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่าอายุ 20 147 65.3 

21-30 ปี 56 24.9 
31-40 ปี 17 7.6 
41-50 ปี 4 1.8 

50 ปีขึ้นไป 1 0.4 
รวม 225 100 

จากผลการศึกษาตาราง 4.1 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุต่ำกว่า 20 ปี จำนวน 

147 คน คิดเป็นร้อยละ 65.3 ตามด้วยอายุ 21-30 ปี จำนวน 56 ปี คิดเป็นร้อยละ 24.9 

ตารางที ่6  จำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามระดับการศึกษาสูงสุด 

ระดับการศึกษาสูงสุด จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่ามธัยมศึกษาปีที่ 6 98 43.6 

มัธยมศึกษาปทีี่ 6, ปวช., ปวส. 54 24 
ปริญญาตรี 65 28.9 
ปริญญาโท 7 3.1 

สูงกว่าปริญญาโท 1 0.4 
รวม 225 100 

จากผลการศึกษาตาราง 4.3 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการศึกษาสูงสุดอยู่ระดับที่

ต่ำกว่ามัธยมศึกษาปีที่ 6จำนวน 98 คน คิดเป็นร้อยละ 43.6 ตามด้วยการศึกษาปริญญาตรี 65 คน คิดเป็น

ร้อยละ 28.9 

ตารางท่ี 7  จำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จำนวน ร้อยละ 
นักศึกษา 173 76.9 

พนักงานบริษัท 13 5.8 
คร ู 6 2.7 
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ค้าขาย 5 2.2 
รับราชการ 5 2.2 

พนักงานรฐัวิสาหกิจ 4 1.8 
รับจ้างทั่วไป 3 1.3 

แม่บ้าน 3 1.3 
เจ้าหน้าที่การเงิน 2 0.9 

นักกฎหมาย 1 0.4 
นักธุรการ 1 0.4 
ทันตแพทย์ 1 0.4 
พยาบาล 1 0.4 

ธุรกิจส่วนตัว 1 0.4 
ทำงานอิสระ 1 0.4 

ว่างงาน 5 2.2 
รวม 225 100 

จากผลการศึกษาตาราง 4.4 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นนักศึกษา 173 

คน คิดเป็นร้อยละ 76.89 ตามด้วยมีอาชีพเป็นพนักงานบริษัท 13 คน คิดเป็นร้อยละ 5.78 

ตารางที ่8 จำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามจำนวนรายได้ต่อดือน 

รายได้/เดือน จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่า 10,000 171 76 

10,000 – 20,000 31 13.8 
20,001 - 30,000 14 6.2 
30,001 - 40,000 6 2.7 
40,001 - 50,000 0 0 

50,000 ขึ้นไป 3 1.3 
รวม 225 100 

จากผลการศึกษาตาราง 4.5 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือนอยู่ในช่วงต่ำ

กว่า 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 76 ตามด้วยอยู่ในช่วง 10,000 - 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 13.8 



43 
 

4.1.2 แบบสอบถามที่มาของการรู้จักวง INTO1 

ตารางที ่9 จำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามที่มาของการรู้จักวง 
INTO1 

ที่มาของการรู้จักวง INTO1 จำนวน ร้อยละ 
รู้จักผ่านรายการ Chuang หรือ 
Produce ปี 2021 

192 85.3 

รู้จักผ่านสื่อโฆษณาจากการโป
รโมทของวง 

2 0.9 

รู้จักผ่าน วาไรตี้ของวง INTO1 
จากช่อง INTO1 official ใน 
YouTube 

1 0.4 

รู้จักผ่าน Social Media เช่น 
Twitter Instagram Facebook 
Weibo TikTok เป็นต้น 

13 5.8 

รู้จักจากแอปพลิเคชั่น WeTV 1 0.4 
รู้จักผ่านคนรอบตัว เช่น เพ่ือน 
คนในครอบครัว เป็นต้น 

10 4.4 

รู้จักผ่านรายการ Supernova 
(รายการที่สมาชิกในวงเข้าร่วม) 

1 0.4 

รู้จักผ่านสื่อโฆษณาท่ีมีสมาชิกวง 
INTO1 เป็นพรีเซนเตอร์ 

0 0 

เคยรู้จักหนึ่งในสมาชิกก่อนที่จะ
เป็นวง INTO1 

4 1.8 

รู้จักเป็นการส่วนตัว 1 0.4 
รวม 225 100 

จากผลการศึกษาตาราง 4.6 แสดงให้เห็นว่าที่มาของการรู้จักวง INTO1ของกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ มา

จากรายการ CHUANG2021 จำนวน 192 คน คิดเป็นร้อยละ 85.3 ตามด้วยรู้จักผ่าน Social Media เช่น 

Twitter Instagram Facebook Weibo TikTok เป็นต้น จำนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 5.8 
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4.1.3 ปัจจัยท่ีเป็นเหตุผลทำให้คุณอยากติดตามวง INTO1 

ตารางที ่10 แสดงค่านิยมเรื่องของปัจจัยในการติดตามวง INTO1 

ปัจจัยในการติดตามวง 
INTO 1 

ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน
(S.D.) 

การแปลผล 

ผลงานเพลงของวง
INTO1 เป็นแนวเพลงที่
คุณประทับใจและทำให้
อยากติดตาม 

4.33 0.81 มาก 

คุณคิดว่าสไตล์การเต้น
ของวง INTO1 เป็นสิ่งที่
ทำให้ประทับใจและ
อยากติดตาม 

4.44 0.78 มาก 

คุณคิดว่าสไตล์การ
แต่งตัวของสมาชิกวงเป็น
ที่น่าสนใจและทันสมัย 

4.40 0.81 มาก 

คุณคิดว่าสมาชิกในวงมี
รูปร่างและหน้าตาทีเป็น
เอกลักษณ์และประทับใจ 

4.62 0.70 มากที่สุด 

คุณประทับใจในด้านการ
แสดงสดบนเวทีของวง 
INTO1 

4.58 0.70 มากที่สุด 

คุณคิดว่าสมาชิกในวงมี
ความเป็นกันเองและ
สามารถเข้าถึงได้ง่าย 

4.62 0.71 มากที่สุด 

คุณประทับใจสมาชิกคน
ใดคนหนึ่งเป็นพิเศษ 

4.32 0.97 มาก 

คุณติดตามเนื่องจาก
สมาชิกในวง

3.84 1.20 มาก 
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ประกอบด้วยคนไทยเป็น
สมาชิก 2 คน 

รวม 225 100 มาก 
จากผลการศึกษาดังตารางที่ 4.7 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มองว่าปัจจัยเรื่องรูปร่างและหน้าตาที่

เป็นเอกลักษณ์และน่าประทับใจของสมาชิกวง INTO 1 (มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ4.62) และปัจจัยเรื่องสมาชิกในวงมี

ความเป็นกันเองและสามารถเข้าถึงได้ง่าย (มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ4.62) มีความสำคัญมากที่สุด ตามด้วยปัจจัยเรื่อง

ความประทับใจในเรื่องของการแสดงสดของวง INTO1 (มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ4.58) แต่โดยรวมนั้นปัจจัยทั้งหมดอยู่

ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.39 

4.1.4 แบบสอบถามการพฤติกรรมและความถี่การติดตามผลงานและข่าวสารของวง INTO1 

ตารางที ่11 จำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามช่วงเวลาในการติดตาม
ข่าวสารแต่ละวัน 

ช่วงเวลาในการติดตามข่าวสาร
แต่ละวัน 

จำนวน ร้อยละ 

น้อยกว่า 15 นาทีต่อวัน 16 7.1 
16 – 30 นาทีต่อวัน 43 19.1 
31 – 45 นาทีต่อวัน 32 14.2 
45 – 60 นาทีต่อวัน 24 10.7 

มากกว่า 60 นาทีต่อวัน 102 45.3 
อ่ืน ๆ 8 3.6 
รวม 225 100 

จากผลการศึกษาตาราง 4.8 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ใช้เวลาในการติดตามข่าวสารของวง 

INTO 1 อยู่ในระยะเวลามากกว่า 60 นาทีต่อวันจำนวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 45.3 ตามด้วยอยู่ในระยะเวลา

ประมาณ 16 - 30 นาทีตอ่วัน จำนวน 43 คน คิดเปน็ร้อยละ 19.1 
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ตารางที ่12 ค่านิยมในการติดตามข่าวสารในแต่ละช่องทาง 

ติดตามวง INTO1 ผ่านช่องทางไหนบ้าง ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน(S.D.) 

การ
แปลผล 

คุณได้รับขอ้มูลข่าวสารของวงจากเว็บไซต์ต่าง ๆ บน
อินเทอร์เน็ต 

4.01 1.08 มาก 

คุณได้รับข้อมูลข่าวสารจากสื่อโซเชียลมิเดีย เช่น YouTube 
TikTok Instagram Twitter Weibo เป็นต้น อย่างเป็นทางการ
ของวง INTO1 

4.51 0.74 มาก
ที่สุด 

คุณได้รับข้อมูลข่าวสารจากสื่อโซเชียลมิเดียส่วนตัวของสมาชิก
ในวง 

4.02 1.07 มาก 

คุณได้รับข้อมูลข่าวสารผ่านแพลตฟอร์ม WeTV 3.87 1.04 มาก 
คุณได้รับข้อมูลข่าวสารผ่านบุคคลรอบตัว เช่น เพ่ือน คนใน
ครอบครวั เป็นต้น 

2.60 1.42 ปาน
กลาง 

รวม 3.80 1.07 มาก 
จากผลการศึกษาดังตารางที่ 4.9 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความนิยมในการติดตามข่าวสารและ

การเคลื่อนไหวของวง INTO1 จากสื่อโซเชียลมิเดีย เช่น YouTube TikTok Instagram Twitter Weibo เป็น

ต้น อย่างเป็นทางการของวง INTO1 (มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.51) ตามด้วยนิยมรับข้อมูลข่าวสารจากสื่อโซเชียล

มิเดียส่วนตัวของสมาชิกในวง (มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.02) แต่โดยรวมนั้นผู้ตอบแบบสอบถามนิยมติดตามวง 

INTO1ในช่องทางต่าง ๆ อยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 3.80 

จากผลการวิจัยด้านปริมาณสามารถสรุปออกมาดังนี้จากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดจำนวน 225 คน สรุปได้

ออกมาว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงจำนวน 186 คน คิดเป็นร้อยละ 82.7 ส่วนใหญ่มีอายุต่ำกว่า 20 ปี จำนวน 

147 คน คิดเป็นร้อยละ 65.3 ส่วนใหญ่มีการศึกษาสูงสุดอยู่ระดับที่ต่ำกว่ามัธยมศึกษาปีที่  6 จำนวน 98 คน 

คิดเป็นร้อยละ 43.6 ส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นนักศึกษา 173 คน คิดเป็นร้อยละ 76.89 ส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือน

อยู่ในช่วงต่ำกว่า 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 76 โดยที่มาของการรู้จักวง INTO1ของกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ 

มาจากรายการ CHUANG2021 จำนวน 192 คน คิดเป็นร้อยละ 85.3 ซึ่งกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มองว่าปัจจัย

เรื่องรูปร่างและหน้าตาที่เป็นเอกลักษณ์และน่าประทับใจของสมาชิกวง INTO 1 ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.62 และ

ปัจจัยเรื่องสมาชิกในวงมีความเป็นกันเองและสามารถเข้าถึงได้ง่าย ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ4.62 มีความสำคัญมาก
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ที่สุดที่ทำให้อยากติดตามวง INTO1 และกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ใช้เวลาในการติดตามข่าวสารของวง INTO 1 

อยู่ในระยะเวลามากกว่า 60 นาทีต่อวัน จำนวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 45.3 โดยติดตามข่าวสารและการ

เคลื่อนไหวของวง INTO1 จากสื่อโซเชียลมิเดีย เช่น YouTube TikTok Instagram Twitter Weibo เป็นต้น 

อย่างเป็นทางการของวง INTO1 (มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.51) 

4.2 ผลการวิจัยเชิงคุณภาพ 

ข้อมูลเชิงคุณภาพจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากแหล่งภายนอก ฐานข้อมูลออนไลน์ทั้งภาษาไทยและ

ภาษาต่างประเทศ รวมไปถึงบทความต่าง ๆ โดยวิเคราะห์ได้ ดังนี้ 

รายการ Chuang 2021 เป็นรายการค้นหาไอดอลชายหน้าใหม่เพื่อเดบิวต์บอยกรุ๊ปผ่านการร้องและ

เต้น ในแต่ละตอนนั้นเหล่าผู้เข้าแข่งขันจะประชันความสามารถทางการร้องและเต้นบนเวที  และจะได้รับ

คำแนะนำจากเมนเทอร์ จากนั้นจะได้รับการจัดอันดับ ซึ่งจะมีการคัดออกในแต่ละสัปดาห์ โดยในตอนสุดท้าย

จะเหลือเดก็ฝึกตามจำนวนที่รายการต้องการเท่านั้น  

จากการรวบรวมข้อมูลจากฐานข้อมูลออนไลน์และบทความทางโซเชียลมิเดียจากฐานแฟนคลับและ

เว็บไซต์บนอินเทอร์เน็ต พบว่ารายการ Chuang ในซีซันล่าสุดเป็นปีที่ได้รับความนิยมในประเทศไทยมากที่สุด

หลังจากผ่านมาทั้งสี่ซีซัน ดังบทความนี้ 

ThaiPR.net ได้กล่าวว่า ผู้ใช้งานบนแพลตฟอร์มแล้ว CHUANG 2021 ยังสามารถสร้างปรากฏการณ์

ด้าน Social Engagement บนทุกโซเชียลมีเดียแพลตฟอร์มได้มากกว่า 32 ล้านครั้ง ยกตัวอย่างเช่น ในการ

แข่งขันรอบชิงชนะเลิศ (เมื่อวันที่ 24 เมษายน 2564) แฮชแท็กที่เกี่ยวกับ CHUANG 2021 ได้ยึดพ้ืนที่เทรนด์

ทว ิต เตอร ์ ในประเทศไทยยาวนานต ิดต ่อก ันกว ่ า  12 ช ั ่ ว โมง  และม ีการพ ูดค ุ ยผ ่ านแฮชแท็ก 

#CHUANG2021Final มากกว่า 1 ล้านข้อความบนทวิตเตอร์ นอกจากนี้ ตลอดการออกอากาศทั้งซีซันยังมี

แฮชแท็กที่เก่ียวกับ CHUANG 2021 ติดเทรนด์ทวิตเตอร์ประเทศไทยมากมายรวมแล้วกว่า 560 แฮชแท็ก เช่น 

#CHUANG2021 #CHUANG2021xWeTV รวมไปถึงแฮชแท็กของเด็กฝึกที่เข้าร่วมรายการ เป็นต้น  

ซึ่งสิ่งที่ทำให้ INTO1 มีกระแสและเป็นที่ชื่นชอบในประเทศไทยนั้นส่วนใหญ่เริ่มมาตั้งแต่การเป็นเด็ก

ฝึกในรายการ Chaung2021 ผู้คนให้ความสนใจรายการมากกว่าปีอ่ืน ๆ ดังนี้ 

รายการChuang ปี2021 เป็นรูปแบบรายการที่เป็นนานาชาติ โดยมีเด็กฝึกจากหลากหลาย

สัญชาติ ไม่ว่าจะเป็นจีน ไทย ญี่ปุ่น ไต้หวัน อเมริกา รัสเซีย และคิวบา โดยเด็กฝึกในสัญชาติไทยที่ได้
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แข่งขันจนสำเร็จและเดบิวต์เป็นวง INTO1 มีด้วยกันสองคนคือ นาย กรชิต บุญสถิต์ภักดี และ แพทริค 

ณัฐวรรธ์ ฟิงค์เลอร์ ที่หลาย ๆ คนต่างพากันให้กำลังใจและเป็นกระแสในสังคมออนไลน์เป็นอย่างมาก 

Dailynews กล่าวว่า ส่งผลให้ในการถ่ายทอดสดรอบสุดท้ายมียอดวิวการรับชมสูงสุดถึง 6.9 ล้านวิว 

น อ ก จ า ก น ี ้ ก ร ะ แ ส ค ว า ม แ ร ง ข อ ง  Chuang2021 ใ น ร อ บ ต ั ด ส ิ น ย ั ง ท ำ ใ ห้ แ ฮ ช แ ท็ ก 

#Chuang2021finalxPatric ขึ้นอันดับ1 ท็อปเทรนต์ทวิตเตอร์ในประเทศไทยและอันดับ 2 ของโลก 

ยาวนานกว่า 8 ชั่วโมง ซึ่งจุดนี้ได้เป็นกระแสมาอย่างต่อเนื่องจากรายการ Chuang 2020 ที่มีเด็กฝึก

คนไทยที่ทำให้สังคมพูดถึงเป็นอย่างมาก คือ เนเน่ พรนับพัน พรเพ็ญพิพัฒน์ ซึ่งได้เดบิวต์เป็นหนึ่งใน

สมาชิกวง BonBonGirls303 ที่มีการติดแฮชแท็ก #เนเน่ มาในทุกสัปดาห์ของการแข่งขัน รวมไปถึง

ในการกลับมาในรายการ Chuang2021 กับบทบาทใหม่ในการเป็นผู้ช่วยเมนเทอร์ International 

Assisted Mentor จนทำให้กลายเป็นกระแสในโลกทวิตเตอร์ดัง Workpointtoday กล่าวว่า“จากนั้น

แฟนๆยังติดแฮชแท็กCHUANG2021xNene จนขึ้นอันดับ 1 เทรนด์ทวิตเตอร์ประเทศไทย แถมยังติด

อันดับต้นๆของเทรนด์โลกอีกด้วย” จึงทำให้คนท่ีติดตามรายการในซีซันสามนั้น ได้ติดตามต่อในซีซันสี่

อีกด้วย นอกจากนี้ทางรายการยังผสมผสานความเป็นนานาชาติเข้าไปในการแข่งขัน โดยการแต่ง

เพลงธีมของรายการให้มีทุกภาษาเช่นเดียวกับเด็กฝึก จึงทำให้ตีตลาดแฟนคลับได้หลากหลายประเทศ 

รวมไปถึงแฟนคลับประเทศไทยอีกด้วย 

ด้วยการคัดเลือกเด็กฝึกจากทั่วทุกมุมโลกจึงทำให้ในรายการ Chuang2021 มีเด็กฝึกที่

หลากหลายทั้งเอกลักษณ์และความสามารถที่ครบทุกด้าน ไม่ว่าจะเป็นการร้อง การเต้น การแร็ป การ

โชว์ เป็นต้น จึงเป็นอีกหนึ่งสาเหตุที่เป็นการเพิ่มสีสันให้กับรายการ รวมไปถึงภาพที่รายการถ่ายทอด

ออกไปนั้นเน้นไปถึงภาพของความผูกพัน มิตรภาพระหว่างเด็กฝึก และการช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 

หรือถ่ายทอดในด้านความน่ารัก ความเป็นกันและความสามารถของเด็กฝึกในรายการผ่านการแข่งขัน 

คลิปสั ้นที ่ถ่ายโดยเด็กฝึกเอง เบื ้องหลังห้องซ้อม รายการ Dorm Diary และวาไรตี้ Are You A 

Werewolf ประจำในทุกสัปดาห์ตลอดการแข่งขันในช่อง WeTV มิได้เน้นถึงความเอาชนะในการ

แข่งขันและเรื่องราวดราม่าเพ่ือเรียกเรตติ้งรายการจึงทำให้ผู้ชมได้เห็นถึงศักยภาพและตัวตนที่แท้จริง

ของเด็กฝึก และมีอารมณ์ร่วมไปกับการแสดงที่มาจากความสามารถและการฝึกฝนของเด็กฝึกที่

แท้จริง 

ภายหลังจากที่ได้มีการเดบิวต์วง INTO1 หลังจบรายการ Chuang2021 ได้มีการจัดรายการ

เรียลลิตี้ของวง INTO1 ผ่านแพลตฟอร์ม YouTube และ WeTV ช่อง “INTO1” เพ่ือให้แฟนคลับไทย
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ได้ติดตามการเคลื่อนไหวต่อ และเป็นจุดขายที่จะถ่ายทอดความสามารถและตัวตนของสมาชิกออกมา

ให้แฟนคลับชื่นชม  

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=myM0OhR04J0 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : https://www.youtube.com/channel/UCnk9ltmPhxifChl4Fs5K0-w 

 

ภาพที ่24 : การแสดงเพลง Radio 

ภาพที ่25 : รายการ Are You A Werewolf 
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ที่มา : https://www.youtube.com/channel/UCnk9ltmPhxifChl4Fs5K0-w 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

ทีม่า : https://www.youtube.com/channel/UCnk9ltmPhxifChl4Fs5K0-w 

 

 

ภาพที ่26 : บรรยากาศในห้องพักจากรายการ Dormdiary 

ภาพที ่27 : แพลตฟอร์ม YouTube ช่อง INTO1 มีสมาชิกติดตามถึง 1.86 แสนคน 



51 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=UkS4_9VFD7I&t=68s 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=H4-xdG0Afrs 

 

ภาพที ่28 : รายการวาไรตี้ในช่อง INTO1  ที่มียอดการรับชมสูงสุดถึง 256,774 ครั้ง 

ภาพท่ี 29 : เพลง INTO the Fire ที่มียอดรับชมสูงสุดถึง 2,341,819 ครั้ง 
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บทที ่5 

สรุป อภิปราย และเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 จากการศึกษาวิจัยเรื่อง การศึกษาปัจจัยที่ทำให้วง INTO1 มีชื่อเสียงในประเทศไทยโดยมี

วัตถุประสงค์เพื่อการศึกษาปัจจัยที่ทำให้วง INTO1 มีชื ่อเสียง และ เพื่อศึกษาปัจจัยที่ทำให้ INTO1 เป็น

ปรากฏการณ์ครั้งใหม่ของรายการ Chuang จากการเก็บ รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทั้งเชิงปริมาณและเชิง

คุณภาพนั้น พบว่ากลุ่มตัวอย่างจำนวน 225 คน ส่วนใหญ่ได้รู้จักและติดตามวง INTO1 มาตั้งแต่การแข่งขัน

รายการ Chuang2021 ซึ่งเป็นรายการการแข่งขันค้นหาไอดอลชายหน้าใหม่เพ่ือเดบิวต์บอยกรุ๊ปผ่านการแสดง

ความสามารถไม่ว่าจะเป็นการร้อง การเต้น และการแร็พ  โดยในแต่ละตอนนั้นเหล่าผู้เข้าแข่งขันจะประชัน

ความสามารถบนเวที และจะได้รับคำแนะนำและคำติชมจากเมนเทอร์ จากนั้นจะได้รับการจัดอันดับโดยมา

จากผลโหวตของผู้ชม และเมนเทอร์รวมกัน ซึ่งจะมีการคัดออกในแต่ละสัปดาห์ โดยในตอนสุดท้ายได้เดบิวต์อ

อกมาเป็นวง INTO1 ซึ่งเป็นปรากฏการณ์ใหมข่องรายการ Chuang ที่จัดขึ้นมาแล้วทั้งหมด 4 ซีซัน 

 เนื่องจากรายการ Chuang ในซีซันล่าสุดสร้างออกมาในธีมนานาชาติ ที่มีเด็กฝึกประกอบด้วยกันรวม

ด้วยกัน 7 สัญชาติ จึงทำให้รายการเป็นที่น่าจับตาดูของคนทั่วโลกรวมถึงในประเทศไทย ซึ่งมีเด็กฝึกในสัญชาติ

ไทยที่ได้เข้าร่วมการแข่งขันและสามารถแข่งขันได้จนสำเร็จและเดบิวต์เป็นวง INTO1 มีด้วยกันสองคนคือ นาย 

กรชิต บุญสถิต์ภักดี และ แพทริค ณัฐวรรธ์ ฟิงค์เลอร์ ที่มักจะเป็นกระแสจากการส่งกำลังใจจากคนไทยและ

ชาวต่างประเทศโดยผ่านการติดแฮชแท็กเป็นอันดับต้นของประเทศและโลกเป็นประจำตลอดการแข่งขันใน

สังคมออนไลน์ รวมไปถึงเนื ้อหาของรายการที ่ถ ่ายทอดออกไปในแต่ละตอนนั ้นนอกจากการแข่งขัน

ความสามารถแล้วยังเน้นถึงความเป็นมิตรภาพและตัวตนที่แท้จริงของเด็กฝึกในรายการผ่านเบื้องหลังการ

แข่งขัน เบื้องหลังการซ้อม คลิปสั้น และวาไรตี้ประจำสัปดาห์ ทำให้ผู้ชมได้สัมผัสและมีอารมณ์ร่วมไปกับ

รายการการแข่งขันที่ค้นหาบอยแบนด์ชายที่เน้นมิตรภาพการช่วยเหลือซึ่งกันและกันอย่างแท้จริง มิได้เน้น

เรื่องราวดราม่าเพ่ือเรียกกระแสรายการเพียงอย่างเดียวจึงนำไปสู่ปรากฏการณ์ครั้งใหม่ของรายการ Chuang 

ทีมี่ผู้ชมอยู่ทั่วโลกและรวมถึงที่ประเทศไทยเช่นกัน และปัจจัยที่ทำให้ผู้คนชื่นชอบและติดตามวง INTO1 จนทำ

ให้ INTO1  นั้นมีชื ่อเสียงในประเทศไทยนั้นผู้วิจัยสรุปได้ว่ามาจากปัจจัยในด้านรูปร่างและหน้าตาที ่เป็น

เอกลักษณ์และน่าประทับใจของสมาชิกวง INTO1 และปัจจัยเรื่องสมาชิกในวงมีความเป็นกันเองและสามารถ

เข้าถึงได้ง่ายนั้นเป็นปัจจัยที่ทำให้ผู้คนส่วนใหญ่ชื่นชอบและติดตามวง INTO1 
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5.2 ข้อเสนอแนะ 

5.2.1 การศึกษาครั้งนี้เป็นเพียงการศึกษาจากกลุ่มตัวอย่างคนไทย ในการทำครั้งต่อไปอาจ

ศึกษาในวงกว้างไปสู่ผู้ชมประเทศจีนเพื่อนำมาเปรียบเทียบถึงปัจจัยที่ได้ระหว่างกลุ่มตัวอย่างคนไทย

และคนจีน 

5.2.2 ในการศึกษาครั้งต่อไปอาจมีการศึกษาในเรื่องปัจจัยทางด้านอ่ืน ๆ เพิ่มเติม เช่น 

การตลาดและโฆษณาของต้นสังกัด เป็นต้น 
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