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บทท่ี 1 
บทนํา 

1.1 ท่ีมาและความสําคัญ 

ญ่ีปุนเปนประเทศท่ีมีลักษณะทางภูมิศาสตรแตกตางกันอยางหลากหลาย สงผลใหในแตละทองถ่ินมี
วัฒนธรรมท่ีเปนเอกลักษณแตกตางกัน ไมวาจะเปนดานท่ีอยูอาศัย สถานท่ีทองเท่ียว อาหาร ประเพณี 
และวิถีชีวิต ในชวงป 1990 เปนตนมา ญ่ีปุนประสบปญหาเศรษฐกิจฟองสบูแตก สงผลใหเศรษฐกิจญ่ีปุน
ตกต่ําลงเปนอยางมาก ภาครัฐบาลจึงเริ่มใหความสําคัญกับการสงออกสินคาทางวัฒนธรรมเพ่ือสรางกําไร
ในเชิงเศรษฐกิจ ญ่ีปุนจึงมีการรางยุทธศาสตร Cool Japan ท่ีเปนโยบายสงเสริมการแพรวัฒนธรรมเพ่ือ
สงออกสินคา Soft Power ไปจําหนายยังตางประเทศ (วาสนา ปานนวม, 2555) ซ่ึงญี่ปุนไดใหความสําคัญ
กับวัฒนธรรมทองถ่ินเปนอยางมาก จะเห็นไดจากการท่ีสินคาญ่ีปุนมักจะนําตัวแปรทองถ่ินใสเขาไปใน
สินคาเพ่ือนํามาเปนจุดขาย เชน ขนมช็อคโกแลต ตรา KitKat ท่ีออกแบบรสชาติช็อคโกแลตหลากหลาย
รสชาติใหมีความสอดคลองกับวัฒนธรรมแตละทองถ่ิน (จารุวรรณ เจตเกษกิจ, 2555) ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึง
ความพิเศษและความดั้งเดิมของในแตละทองถ่ิน เม่ือสินคามีความสรางสรรคโดยมีเรื่องราวความเปนมา  
ก็สามารถโนมนาวใหผูบริโภคตัดสินใจซ้ือไดไมยาก  

 
คุมาโมโตะ เปนจังหวัดขนาดเล็กท่ีต้ังอยูในตอนกลางของเกาะคิวชู ทางตอนใตของญ่ีปุน ในอดีต

จังหวัดนี้เคยเปนเพียงจังหวัดทางผานของผูคนท่ีจะเดินทางไปยังจังหวัดขนาดใหญ แมวาคุมาโมโตะจะเปน
จังหวัดท่ีมีมรดกทางวัฒนธรรมทางประวัติศาสตรท่ีสําคัญ เชน ปราสาทคุมาโมโตะ ท่ีมีอายุกวา 400 ป ซ่ึง
นับเปน 1 ใน 3 ของปราสาทท่ีสําคัญในประเทศญ่ีปุน (Kumamoto information Center, n.d.) และ
ทางตะวันตกของจังหวัดคุมาโมโตะยังเปนท่ีตั้งของภูเขาไฟอาโสะท่ียังมีชีวิตอยู ทําใหจังหวัดคุมาโมโตะ
เปนแหลงทรัพยากรธรรมชาติท่ีมีความอุดมสมบูรณสูง สงผลใหผลผลิตทางการเกษตรและการปศุสัตวของ
จังหวัดมีคุณภาพดี โดยเฉพาะอยางยิ่งผลผลิตทางการเกษตรประเภทผลไม นอกจากนี้คุมาโมโตะยังมี  
ของข้ึนชื่อประจําจังหวัด ไดแก อาหารพ้ืนถ่ิน เชน บาซาชิ (ทองเท่ียวสะดุดตา, 2559) คุมาโมโตะราเมน 
และอิคินาริ ดังโงะ (wabisabiTV, 2565) ผลไมสายพันธุพ้ืนถ่ิน เชน สมสายพันธุเดโกะปง สตรอเบอรรี
สายพันธุอวายูกิ (Kumamoto Prefecture, n.d.) และประเพณีประจําทองถ่ิน เชน เทศกาลโคมไฟ     
ยามากะ (Yamaga City, n.d.) เทศกาลดอกไมไฟยัทสึชิโระ และเทศกาลฮิโนะคุนิ เปนตน (Kumamoto 
Prefecture, n.d.) 

 
 
จะเห็นไดวาคุมาโมโตะมีตนทุนทางวัฒนธรรมท่ีสนับสนุนการทองเท่ียวมากมาย แตอยางไรก็ตาม   

จากการศึกษาการสํารวจความคิดเห็นของชาวคันไซและชินจูกุท่ีเปนนักทองเท่ียวกลุมเปาหมายของ
จังหวัด ในป 2008 พบวามีคนสนใจในจังหวัดคุมาโมโตะเพียงรอยละ 13 จากกลุมเปาหมายเทานั้น  
(ประไพพิศ มุทิตาเจริญ, 2562) ปญหาดังกลาวนําไปสูการเกิดข้ึนของโครงการ Kumamoto Surprised! 
ในป 2010 ท่ีมีแนวคิดหลักคือตองการสรางความตื่นเตนใหกับนักทองเท่ียวท่ีเดินทางผานมายังจังหวัด    
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คุมาโมโตะดวยรถไฟฟาชิงคันเซ็นท่ีมีกําหนดการเริ่มใหบริการในภูมิภาคคิวชูในป 2011 (VIPA, 2558) 
โดยมีการสรางคาแรกเตอร “คุมะมง” หมีหนาตานารัก ใจดี ตัวสีดํา แกมสีแดง ใหเปนสัญลักษณของ
โครงการ และเปนตุกตามาสคอตนําโชคประจําจังหวัดเพ่ือเปนตัวแทนในการประชาสัมพันธกิจกรรม
จังหวัดและสรางความสุขใหกับผูคนท่ีพบเห็น (กฤตินี พงษธนเลิศ, 2561) 

 
ดวยเหตุนี้ ทุนวัฒนธรรมจึงเปนองคประกอบหนึ่งท่ีมีบทบาทสําคัญอยางยิ่งในการพัฒนาเศรษฐกิจ

ของญ่ีปุน ซ่ึงในปจจุบันมีสินคาวัฒนธรรมเกิดข้ึนมากมาย ความทาทายของภาคจังหวัดในญ่ีปุนคือการทํา
อยางไรใหสินคาทองถ่ินมีเอกลักษณท่ีโดดเดนและแตกตางจากสินคาทองถ่ินอ่ืน ๆ ท่ีอยูใกลเคียง          
ซ่ึงจังหวัดคุมาโมโตะสามารถพัฒนาและใชประโยชนจากทุนวัฒนธรรมท่ีมีอยูไดอยางสรางสรรค นําไปสู
การสรางมูลคาทางเศรษฐกิจและการทองเท่ียวไดอยางมหาศาล ในป 2011 จังหวัดคุมาโมโตะมีรายไดจาก
ผลิตภัณฑมวลรวม 5,587.1 พันลานเยน และตอมาในป 2021 มีรายไดเพ่ิมข้ึนเปน 6,363.4 พันลานเยน 
(สํานักรัฐมนตรี รัฐบาลญ่ีปุน, n.d.) จะเห็นไดวาในระยะเวลา 10 ป จังหวัดคุมาโมโตะมีรายไดเพ่ิมข้ึนถึง 
766.3 พันลานเยน  

 
 จากขอมูลขางตนพบวา การใชคาแรกเตอรคุมะมงในการประชาสัมพันธจังหวัดสงผลตอเศรษฐกิจ

และการทองเท่ียวของจังหวัดอยางมาก ดังนั้น การพัฒนาทุนวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะดวยกลยุทธ
การใชมาสคอตสรางแบรนดจังหวัดจึงเปนกรณีศึกษาท่ีนาสนใจ เพราะปจจุบันนักทองเท่ียวและผูคนท่ัวไป 
ท้ังชาวญ่ีปุนและชาวตางชาติ ลวนรูจักจังหวัดคุมาโมโตะ อีกท้ังยังตอยอดไปถึงการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับ
มาสคอตคุมะมงท้ังในประเทศญ่ีปุน และขยายออกสูตลาดตางประเทศ ผานกิจกรรมทางการตลาดและ
การทําสินคาท่ีใชคาแรคเตอรคุมะมง นับเปนความสําเร็จของการพัฒนาทุนวัฒนธรรมของจังหวัด ซ่ึงผล
การศึกษาท่ีไดจากวิจัยฉบับนี้สามารถเปนแนวทางวางแผนพัฒนาทุนวัฒนธรรมเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจและ
การทองเท่ียวของทองถ่ินอ่ืน ๆ ในประเทศไทยได 

 

 

1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

1.2.1 เพ่ือศึกษาประเภทของทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ 

1.2.2 เพ่ือศึกษาวิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมและรูปแบบการนําเสนอเพ่ือสนับสนุนเศรษฐกิจและ   
การทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ 

1.2.3 เพ่ือวิเคราะหผลสัมฤทธิ์จากการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ 
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1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

1.4.1 การศึกษาครั้งนี้ มุงศึกษาเฉพาะพ้ืนท่ีจังหวัดคุมาโมโตะ ประเทศญี่ปุน 

1.4.2 ผูวิจัยทําการศึกษาขอมูลและผลสัมฤทธิ์จากการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ   
ในชวงป 2011-2021 โดยผลสัมฤทธิ์ดานรายไดท่ีเกิดจากสินคาท่ีเก่ียวของกับคุมะมง และผลสัมฤทธิ์ดาน
จํานวนนักทองเท่ียวและรายไดจากการบริโภคการทองเท่ียว ศึกษาในชวงป 2011-2021 สวนผลสัมฤทธิ์
ดานรายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมของคุมาโมโตะ ศึกษาใน ชวงป 2011-2019 

1.4.3 ขอมูลทางเศรษฐกิจท่ีใชในการศึกษา เปนขอมูลท่ีเก่ียวของกับรายไดท่ีเกิดจากสินคาท่ีเก่ียวของกับ 
คุมะมง จํานวนนักทองเท่ียว รายไดจากการบริโภคการทองเท่ียว และรายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมของ
จังหวัดคุมาโมโตะเทานั้น 

 

1.4 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1.5.1 ทราบถึงประเภทของทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ 

1.5.2 ทราบถึงวิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมและรูปแบบการนําเสนอเพ่ือสนับสนุนเศรษฐกิจและ     
การทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ 

1.5.3 ทราบผลสัมฤทธิ์จากการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ 

1.5.4. ผลการวิจัยฉบับนี้สามารถใชเปนแนวทางวางแผนพัฒนาทุนวัฒนธรรมเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจและ 
การทองเท่ียวของทองถ่ินอ่ืน ๆ ในประเทศไทยได 

  

1.5 นิยามศัพทเฉพาะ 

ทุนวัฒนธรรม (cultural capital) หมายถึง ผลผลิตทางวัฒนธรรมท้ังท่ีจับตองไดและจับตอง
ไมได ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองได ไดแก โบราณสถาน มรดกทางวัฒนธรรม และผลงานศิลปะ       แขนง
ตาง ๆ เชน ภาพวาด หัตถกรรม ดนตรี ภาพยนตรและวรรณกรรม เปนตน ซ่ึงเปนสิ่งท่ีวัดมูลคาเปนตัวเงิน
ได ในขณะท่ีทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได ไดแก ขนบธรรมเนียม ประเพณี จารีต วิถีชีวิต ความเชื่อ 
และแนวทางปฏิบัติ เปนตน (Throsby, 2001) 
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บทท่ี 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
ในการศึกษาขอมูลเก่ียวกับการพัฒนาทุนวัฒนธรรมเพ่ือสงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัด   

คุมาโมโตะ ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของไดดังนี้ 
2.1 นิยามความหมาย แนวคิด องคประกอบ และประเภทของทุนทางวัฒนธรรม 
2.2 วัฒนธรรมคาวาอ้ีและนโยบาย Cool Japan 
2.3 ขอมูลเก่ียวกับจังหวัดคุมาโมโตะ 
2.4 นโยบายและโครงการท่ีเก่ียวของกับการพัฒนาเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ 
2.5 ขอมูลเก่ียวกับคุมะมง 
2.6 เอกสารท่ีเก่ียวของ 

 
2.1 นิยามความหมาย และองคประกอบของทุนทางวัฒนธรรม 
 

ทุนทางวัฒนธรรม เปนคําท่ีประกอบดวยคําวา “ทุน” และ “วัฒนธรรม” ซ่ึงมีนักคิดและนักวิชาการได
กลาวถึงนิยามความหมาย แนวคิด และองคประกอบเก่ียวกับทุนทางวัฒนธรรมไว ดังนี้ 
 

2.1.1 นิยามความหมายของคําวาทุน 
คําวา “ทุน” (Capital) ในความหมายกวาง ปแอร บูรดิเยอ (อางในชนิดา เสง่ียมไพศาลสุข, 2550)    

กลาววา ทุน หมายถึง “ทรัพยสินท่ีสามารถกอใหเกิดทรัพยสินเพ่ิมมากข้ึน โดยอาจจะเปนเงิน เครื่องจักร เครื่องมือ 
อาคารสถานท่ี หรือสิ่งอ่ืน ๆ ท่ีไมไดนํามาใชเพ่ือบริโภคโดยตรงแตเพ่ือประโยชนในการผลิต ทุนเปนหนึ่งในปจจัย
การผลิตรวมกับอีกสองปจจัย อันไดแก ท่ีดินและแรงงาน (ทรัพยากรธรรมชาติและมนุษย)”  

 
สวนคําอธิบายเก่ียวกับคําวา “ทุน” ท่ีครอบคลุมมิติตาง ๆ มากท่ีสุด ปแอร บูรดิเยอ (อางในชนิดา   

เสง่ียมไพศาลสุข, 2550) กลาววา คารล มารกซ นักปราชญชาวเยอรมัน เปนผูใหคําอธิบายเก่ียวกับทุนอยาง
กระจางชัด โดยคารล มารกซ ไดใหความหมายของ “ทุน” ในแงท่ีเก่ียวพันกับชนชั้นในสังคม โดยมองวา 
“คุณสมบัติของทุนในฐานะสิ่งท่ีสามารถสั่งสมปริมาณเพ่ือเพ่ิมมูลคานั้น เปนเครื่องสรางความแตกตางทางชนชั้น
ระหวางผูครอบครองทุน อันไดแก ชนชั้นกระฎมพี (bourgeoisie) กับผูใชแรงงานหรือท่ีเรียกวาชนชั้นกรรมาชีพ 
(proletariat)” ความสัมพันธทางสังคมดังกลาวเปนผลโดยตรงจาก “ระบบทุนนิยม” ท่ีเปนระบบการผลิตสินคา
เพ่ือคาขายแลกเปลี่ยน และมุงผลกําไร โดยมีกระบวนการสั่งสมทุน (accumulation) เปนกลไกขับเคลื่อนสําคัญ 

คําวา “ทุน” ในสังคมไทย เปนคําศัพทท่ีปรากฏใชอยูท่ัวไป พจนานุกรมภาษาไทยฉบับราชบัณฑิตยสถาน 
พ.ศ. 2525 ไดใหความหมายของคําวา “ทุน” วา “น. ของเดิมหรือเงินเดิมท่ีมีไว ลงไว จัดตั้งไว เพ่ือประโยชนให
งอกงาม เชน มีความรูเปนทุน มีเงินเปนทุน” และคําวาทุนยังถูกใชนํามาประกอบกับคําอ่ืน ๆ เชน กองทุน ขาดทุน 
ทุนทรัพย ทุนเดิม ทุนสํารอง นายทุน ลงทุน เปนตน ซ่ึงเม่ือพิจารณาแลวสามารถอนุมานไดวา คําวาทุนใน
สังคมไทยถูกใชในความหมายกวาง ดังท่ีบูรดิเยอไดกลาวไว และตอมามีการพัฒนาความหมายใหกวางมากข้ึน    
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อันเนื่องมาจากภาวะการเขามาของทุนนิยม ปจจุบันจึงพบเห็นคําวา ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม ทุนทาง
สัญลักษณ เพ่ิมข้ึนเหมือนท่ีเกิดข้ึนกับสังคมอ่ืน 

 
และในทางสังคมวิทยาสมัยใหม แนวคิดเรื่อง “ทุน” ไดถูกนํามาใชในความหมายกวางข้ึนนอกเหนือไปจาก

ทุนทางเศรษฐกิจ เชน ทุนทางสังคม ทุนมนุษย ทุนทางความรู ทุนทางปญญา ทุนทางทรัพยากร ทุนทางเทคโนโลยี 
ฯลฯ แนวความคิดเหลานี้ตั้งอยูบนสมมุติฐานท่ีวา สังคมประกอบข้ึนดวยองคประกอบตาง ๆ อันหลากหลายและ
ซับซอน การพิจารณาแตมิติทางเศรษฐกิจซ่ึงเปนเพียงองคประกอบเดียวจึงไมนาจะเพียงพอตอการทําความเขาใจ
ปรากฏการณของสังคมท้ังสังคม (ชนิดา เสง่ียมไพศาลสุข, 2550) 

 
จากขางตน เม่ือพิจารณาแนวคิดเรื่องทุน พบวา “ทุน” มีองคประกอบ คือ มนุษย (แรงงานและ

ผูประกอบการ) ทรัพยากร (ท่ีดินและทรัพยากรธรรมชาติ) และผลงานของมนุษยท้ังสวนท่ีเปนรูปธรรม (เทคโนโลย)ี 
และนามธรรม (ภูมิปญญา วัฒนธรรม) ในสังคมหรือชุมชน ซ่ึงแนวคิดดังกลาวเปนประโยชนตอการศึกษาทุน
วัฒนธรรมในครั้งนี้ 

 
2.1.2 นิยามความหมายของคําวาวัฒนธรรม 
“วัฒนธรรม” เปนคําสมาสท่ีมาจากภาษาบาลีและสันสกฤต ประกอบดวยคําวา “วัฒน” มาจากคําบาลี 

คือ “วฑฺฒน” ท่ีแปลวา เจริญงอกงาม สวนคําวา “ธรรม” มาจากคําภาษาสันสกฤตวา “ธรฺม” หากเขียนตามรูป
บาลีลวน ๆ จะเขียนวา “วฑฺฒนธรฺม” หมายถึง ความดี และหากแปลตามรากศัพทจะแปลไดวา “สภาพอันเปน
ความเจริญงอกงามหรือลักษณะท่ีแสดงความเจริญงอกงาม” (สุพัตรา สุภาพ, 2518) การศึกษาคําวา “วัฒนธรรม” 
ในดานท่ีมาของวัฒนธรรม คําวา “วัฒนธรรม” มีท่ีมาจากภาษาละติน 2 คํา คือคําวา “Colere” และ “Cultus” 
คําวา “Colere” แปลวา ปลูกฝงหรือสั่งสอน สวนคําวา “Cultus” แปลวาการปลูกฝงหรือการอบรม เม่ือนํามา
รวมกันจะไดคําวา Culture ในภาษาอังกฤษ สวนในภาษาไทยใชคําวา “วัฒนธรรม” แปลตามความหมายเดิมวา 
ความเจริญงอกงาม นอกจากนี้คําวา “วัฒนธรรม” ในภาษาไทยมาจากคําวา “วัฒนา” และคําวา “ธรรมะ” คําวา 
“วัฒนา” หมายถึง ความเจริญงอกงาม สวนคําวา “ธรรมะ” หมายถึง คุณความดี ดังนั้น “วัฒนธรรม” จึงหมายถึง
สิ่งท่ีทําใหเจริญงอกงามแกหมูคณะหรือวิถีของหมูคณะ โดยสาเหตุท่ีกลาววา วัฒนธรรมเปนวิถีชีวิตของหมูคณะ 
เพราะวัฒนธรรมไดแทรกซึมไปท่ัวทุกกิจกรรมของการดําเนินชีวิต นับตั้งแตภาษาพูด ภาษาเขียน การแตงกาย การ
กินอยูหลับนอน ทุกอิริยาบถของมนุษยจะไดรับอิทธิพลของวัฒนธรรมอยูตลอดเวลา (พิภพ วชังเงิน, 2547) 
วัฒนธรรมมีคําอธิบายแตกตางกันหลายความหมายตามวัตถุประสงคของผูท่ีตองการศึกษา โดยนิยามภายใน
ขอบเขตเรื่องนั้น ๆ สวนใหญคําจํากัดความจะเนนถึงระบบความเชื่อ คานิยม สังคม ซ่ึงอยูเบื้องหลังพฤติกรรมของ
มนุษย (Owens and Steinhoff อางใน สุพรรณี สมานญาติ, 2540) มีผูใหความหมายของวัฒนธรรมไวดังนี้ 

 
พระยาอนุมานราชธน (2496 : 6) ไดกลาวถึง วัฒนธรรม ในหลายความหมายวา วัฒนธรรม หมายถึง  

“สิ่งท่ีมนุษยเปลี่ยนแปลง ปรับปรุง หรือผลิตสรางข้ึนเพ่ือความเจริญงอกงาม ในวิถีแหงชีวิตของสวนรวม” 
วัฒนธรรม คือ “วิถีแหงชีวิตของมนุษยในสวนรวมท่ีถายทอดกันได เรียนกันได เอาอยางกันได” วัฒนธรรม คือ  
“สิ่งอันเปนผลิตผลของสวนรวมท่ีมนุษยไดเรียนรูมาจากคนแตกอน สืบตอเปนประเพณี” วัฒนธรรม คือ “ความ
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คิดเห็น ความรูสึก ความประพฤติและกิริยา อาการหรือการกระทําใดๆ ของมนุษยในสวนรวม ลงรูปเปนพิมพ
เดียวกันและสําแดงออกมาใหปรากฏเปนภาษา ศิลปะ ความเชื่อถือ ระเบียบประเพณี เปนตน” วัฒนธรรม คือ 
“มรดกแหงสังคมซ่ึง สังคมรับไวและรักษาไวใหเจริญงอกงาม” 

กรมศิลปากร (2542 : 20) กลาววา วัฒนธรรม คือ “วิถีชีวิตทุกดานของคนท้ังมวลในสังคม ซ่ึงหมายถึงวิธี
กระทําสิ่งตางๆ ทุกอยาง นับตั้งแตวิธีกิน วิธีอยู วิธีแตงกาย วิธีทํางาน วิธีพักผอน วิธีแสดงอารมณ                     วิธี
สื่อความหมาย วิธีจราจรและขนสง วิธีอยูรวมกันเปนหมูคณะ ตลอดจนวิธีแสดงความสุขทางใจ และหลักเกณฑใน
การดําเนินชีวิต ท้ังเครื่องมือเครื่องไมหรือวัตถุสิ่งของตาง ๆ ท่ีนํามาใชเพ่ือการเหลานั้นก็ถือวาเปนสวนหนึ่งของ
วัฒนธรรม ไมวาสิ่งของเหลานั้นจะเปนสิ่งท่ีนํามาจากธรรมชาติหรือคิดคนประดิษฐข้ึนมาใหมก็ตาม” 

สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ (2531 : 15 - 16) กลาววา วัฒนธรรม เปนวิถีการดําเนินชีวิต
ของสังคม เปนแบบแผนการประพฤติปฏิบัติและการแสดงออกซ่ึงความรูสึกนึกคิดในสถานการณตาง ๆ ท่ีสมาชิก
ในสังคมเดียวกันสามารถเขาใจและซาบซ้ึงรวมกัน 

ยศ สันตสมบัติ (2540 : 100) วัฒนธรรม เปนระบบความเชื่อและคานิยมทางสังคม ซ่ึงอยูเบื้องหลัง
พฤติกรรมของมนุษยวัฒนธรรม คือ กฎ ระเบียบ หรือมาตรฐานของพฤติกรรมท่ีคนในสังคมยอมรับ วัฒนธรรม คือ
วิถีชีวิตของคนในสังคม เปนวิถีการดําเนินชีวิตของชนกลุมใดกลุมหนึ่ง มีการเปลี่ยนแปลงและสืบทอดจากรุนหนึ่ง
ไปสูอีกรุนหนึ่ง 

สุพัตรา สุภาพ (2518 : 119) กลาววา วัฒนธรรม มีความหมายครอบคลุมทุกสิ่งทุกอยางท่ีแสดงออกถึงวิถี
ชีวิตของมนุษยในสังคมกลุมใดกลุมหนึ่งหรือสังคมใดสังคมหนึ่ง มนุษยไดคิดสรางระเบียบกฎเกณฑใชในการ
ปฏิบัติการจัดระเบียบตลอดจนระบบความเชื่อ ความนิยมความรู และเทคโนโลยีตาง ๆ ในการควบคุมและใช
ประโยชนจากธรรมชาติ 

Kluckhorn และ Kally (1945 : 97 อางถึงในศิลปชัย ศรีเกียรติ, 2541 : 30) ไดใหความหมายของ 
วัฒนธรรมวา เปนลักษณะท่ีเปนแบบแผนท่ีถูกสรางข้ึนจากอดีตจนถึงปจจุบันสําหรับการดํารงชีวิต จะเปนสิ่งท่ีพบ
เห็นไดชัดเจน มีเหตุผลหรือไมมีเหตุผลก็ได และเปนสิ่งท่ีปรากฏอยูชั่วระยะเวลาหนึ่งในฐานะท่ีเปนแนวทางสําหรับ
พฤติกรรมของมนุษย 

Linton (1945 : 30 อางถึงใน พิภพ วชังเงิน, 2547 : 132) กลาววา วัฒนธรรม คือ “ทุกสิ่งทุกอยางท่ี
สามารถเรียนรู กันได(Learned behavior) รวมถึงความเชื่อ (Beliefs) คานิยม (Values) เจตคติ (Attitude) 
พฤติกรรม (Behavior) และอุดมการณ (Ideals) ซ่ึงเปนลักษณะจําเพาะของสังคมหรือประชากรนั้น ๆ และเปนวิถี
ชีวิตท่ีใชรวมกัน 

มหาวิทยาลัยศิลปากร (2544 : 13) ไดศึกษางานเขียนทางดานมานุษยวิทยาของ A.L.Krober และ Clyde 
Kluckhohn พบวา วัฒนธรรม เปนระบบความเชื่อและคานิยมทางสังคมท่ีอยูเบื้องหลังพฤติกรรมของมนุษย    
เปนกฎระเบียบหรือมาตรฐานท่ีคนในสังคมยอมรับ จนเปนวิถีชีวิตของคนในสงัคม โดยอธิบายลักษณะพ้ืนฐานทาง
วัฒนธรรมไว 6 ประการ คือ 

1. วัฒนธรรม เปนความคิดรวมและคานิยมทางสังคม ซ่ึงเปนตัวกําหนดมาตรฐานของพฤติกรรมคนใน
วัฒนธรรมเดียวกัน จะสามารถคาดคะเนพฤติกรรมของพฤติกรรมผูอ่ืนในสถานการณตาง ๆ ได ทําใหพฤติกรรม
ของเขามีความสอดคลองตองกันกับผูอ่ืน 
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2. วัฒนธรรม เปนสิ่งท่ีมนุษยเรียนรูทีละเล็กทีละนอย จากการเกิดและเติบโตในสังคมแหงนี้ เปรียบเสมือน
มรดกทางสังคม ไดรับถายทอดจากคนรุนหนึ่งไปยังอีกรุนหนึ่ง โดยผานกระบวนการถายทอดทางวัฒนธรรม     
หรือกระบวนการเรียนรูทางวัฒนธรรม 

3. วัฒนธรรม มีพ้ืนฐานมาจากการใชสัญลักษณ พฤติกรรมของมนุษยมีตนกําเนิดมาจากการใชสัญลักษณ 
ระบบสัญลักษณชวยใหมนุษยสามารถเก็บรวบรวมความรูความเขาใจ เก่ียวกับธรรมชาติอยางเปนระบบและ
สามารถถายทอดความรูนั้นไปยังคนรุนหลังตอไป 

4. วัฒนธรรม เปนองคความรูและภูมิปญญา ในลักษณะนี้วัฒนธรรมมีหนาท่ีสนองตอบความตองการ
พ้ืนฐานของมนุษย วางกฎเกณฑใหมนุษยดําเนินชีวิตอยางมีระเบียบ แบบแผน เพ่ือใหสังคมทํางานไดอยางมีระบบ
และมีประสิทธิภาพ ชวยใหมนุษยสามารถปรับตัวเขากับสภาพแวดลอม เปนพ้ืนฐานของการพัฒนาทางดาน
เทคโนโลยี เพ่ือความเจริญและความอยูรอดของมนุษย 

5. วัฒนธรรม เปนกระบวนการท่ีมนุษยกาหนดนิยามความหมายใหกับชีวิตและสิ่งแวดลอมท่ีอยูรอบตัว 
เม่ือมนุษยในสังคมพยายามกําหนดนิยามความหมาย กระบวนการกําหนดความหมายก็ยอมกลายเปนการสราง
แนวความคิด มนุษยไดสรางสถาบันหรือองคการข้ึนมาเพ่ือทําหนาท่ีรองรับการตีความทุกดาน และการตีความ 
ยอมมีการเปลี่ยนแปลงหรือการตีความใหมท่ีแตกตางไปจากเดิม สงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในรูปแบบและ
เนื้อหาของสถาบันสังคมตามไปดวย 

6. วัฒนธรรมเปนสิ่งไมหยุดนิ่ง แตมีการเปลี่ยนแปลงปรับตัวอยูตลอดเวลา การเปลี่ยนแปลงทาง
วัฒนธรรม มีสาเหตุหลายประการ อยางไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมอยางรวดเร็วฉับพลันจะนํามาซ่ึงผล 
เสียมากกวาผลดี 
 

เม่ือพิจารณาความหมายของวัฒนธรรมรวมกับลักษณะพ้ืนฐานของวัฒนธรรมท่ีมีผูไดศึกษาไว สามารถ
สรุปโดยสังเขปไดวา วัฒนธรรม คือ สิ่งท่ีมนุษยเปลี่ยนแปลง ปรับปรุงเพ่ือความเจริญงอกงามในวิถีแหงชีวิต
สวนรวม มีการเปลี่ยนแปลงไดตามสถานการณเพ่ือความเหมาะสมและสอดคลองกับสภาพแวดลอมแตละสังคม
หรือแตละเรื่องราว ซ่ึงมีระเบียบกฎเกณฑในการปฏิบัติ โดยมีลักษณะพ้ืนฐานท่ีสําคัญ คือ เปนความคิดและคานิยม
รวมท่ีแทรกซึมอยูในวิถีชีวิต ความคิด ความเชื่อ เปนการรับรูซ่ึงเกิดจากการเรียนรู ในเรื่องราวตาง ๆ โดยแสดง
ออกมาเปนพฤติกรรมและมีการถายทอดจากรุนหนึ่งไปสูอีกรุนหนึ่ง 
 
 2.1.3 นิยามความหมายและแนวคิดของคําวาทุนทางวัฒนธรรม 
 
 David Throsby (2001) กลาววาทุนทางวัฒนธรรม เปนทรัพยสินทางปญญาท่ีสั่งสมมาในอดีต มีคุณคา
ตอมนุษยและความตองการของสังคม และมีคุณคาทางเศรษฐกิจ  

 
รังสรรค ธนะพรพันธ (2544) กลาวถึงทุนทางวัฒนธรรมไววา เปนทุนท่ีใชในการผลิต สินคาและบริการท่ีมี

นัยทางวัฒนธรรม ซ่ึงก็คือทุนการเงิน ทุนบริการในระบบทุนนิยมโลกปจจุบันท่ีมี ความเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมท่ี
สื่อถึงนัยทางวัฒนธรรมท่ีเรียกวา อุตสาหกรรมสินคาวัฒนธรรมท่ีผลิตสินคาวัฒนธรรม (Cultural Product) และ
บริการท่ีมีวัฒนธรรมฝงตัวอยูในสินคาและบริการนั้น  
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ปแอร บูรดิเยอ (อางถึงในชนิดา เสง่ียมไพศาลสุข, 2550 : 79) ไดใหแนวคิดเก่ียวกับทุนทางวัฒนธรรมไว

วา “ทุนทางวัฒนธรรม หมายถึง สิ่งท่ีบุคคลไดรับจากกระบวนการหลอหลอมทางสังคมอันกลายเปนคุณสมบัติติด
ตัวท่ีเอ้ือใหบุคคลสามารถนําไปเพ่ิมพูนมูลคาของตนได ท้ังนี้มักเปนสิ่งท่ีหลอมละลายอยูในตัวตนของบุคคล     
และแสดงออกผานพฤติกรรม เชน ความรู รสนิยม กิริยามารยาท นอกจากนี้ยังหมายรวมถึงทรัพยสินตาง ๆ        
ท่ีมีคุณคาอยางใดอยางหนึ่งท่ีไมใชในเชิงเศรษฐกิจ แตสามารถมีมูลคาในเชิงเศรษฐกิจได เชน งานศิลปะ หนังสือ 
เอกสารรับรองวิชาการ เปนตน” 
 

ปแอร บูรดิเยอ เปนผูเสนอแนวคิดเรื่องทุนวัฒนธรรมท่ีทําการวิเคราะหไดอยางละเอียดลึกซ้ึง โดยนําทุน
ในเชิงเศรษฐกิจมาขยายขอบเขตไปสูแหลงทรัพยากรทางวัฒนธรรมดวย ซ่ึงจําแนกออกเปนสามลักษณะ คือ     
ทุนวัฒนธรรมท่ีแฝงฝงอยูในกาย ทุนวัฒนธรรมท่ีอยูในรูปของวัตถุ และทุนวัฒนธรรมท่ีอาศัยการสถาปนา ซ่ึง     
เรณู เหมือนจันทรเชย (2557) ไดสรุปไว ดังนี้ 

1. ทุนวัฒนธรรมท่ีแฝงฝงอยูในกาย (Embodied Form) ไดแก นิจภาพหรือระบบโนมเอียงตางๆ ท่ีไดรับ
การปลูกฝงเขาไปในตัวปจเจกผานกระบวนการหลอหลอมทางสังคม ประกอบข้ึนเปนโครงสรางการรับรูและ
ประเมินคุณคาท่ีเอ้ือใหปจเจกมีศักยภาพท่ีจะครอบครองหรือบริโภคทรัพยสินทางวัฒนธรรม เชน ดนตรี ศิลปะ 
งานวิชาการ ทุนประเภทนี้สามารถเปลี่ยนความม่ังค่ังภายนอกใหกลายเปนทุนท่ีอยูในตัวคนได แตไมสามารถ
เปลี่ยนไดอยางทันทีทันใด ตองข้ึนอยูกับเวลา สังคม และชนชั้นทางสังคม ซ่ึงตองไดรับการสั่งสมมาตั้งแตวัยเด็ก 
โดยการลงทุนท้ังเวลาและเงินตราของบิดามารดา สมาชิกในครอบครัว และผูมีอาชีพมาใหการอบรมสั่งสอนปลูกฝง
สิ่งเหลานี้ใหแฝงฝงเขาไปในตัวบุคคลอยางลึกซ้ึงจนมองไมเห็น และหลอมรวมเปนคุณสมบัติประจําตัวท่ีมักจะถูก
มองวาเปนสิ่งท่ี “ธรรมชาติ” หรือ “พระเจา” ใหมา และทุนทางวัฒนธรรมในรูปแบบนี้มีบทบาทเปนทุนเชิง
สัญลักษณดวย เนื่องจากตองอาศัยความชอบธรรมในการสรางมูลคาและเง่ือนไขทางสังคมในการไดรับหรือการสืบ
ทอดก็ตองมีลักษณะซอนเรนหรือไมอาจมองเห็นไดเทานั้น ทุนทางวัฒนธรรมรูปแบบนี้เก่ียวโยงกับทุนทางเศรษฐกิจ
ดวย เนื่องจาก “เวลา” เปนปจจัยสําคัญของการสั่งสมทุนทางวัฒนธรรม และผูมีเวลาวางในการเสริมสรางทุนชนิด
นี้ก็มักเปนกลุมคนท่ีไมตองเสียเวลาไปกับการสรางทุนทางเศรษฐกิจ อยางไรก็ตามการสงผานทางพันธุกรรมใน
บุคคล เชน ความสวย ในผิวพรรณ สีผม ดวงตา ฯลฯ ท่ีเปนเง่ือนไขเบื้องตนของทุนทางวัฒนธรรมอ่ืนๆ ซ่ึงบูรดิเยอ 
(2550: 79-80) อนุโลมใหเปนทุนทางวัฒนธรรมประเภทนี้ดวย 

 
2. ทุนวัฒนธรรมท่ีอยูในรูปของวัตถุ (Objectified Form) ปรากฏในรูปแบบของทรัพยสินทางวัฒนธรรม 

(biens culturels) ท่ีสามารถครอบครองสั่งสมได เชน ภาพวาด หนังสือ เครื่องดนตรี เครื่องมือ เครื่องจักร เปนตน 
โดยทุนวัฒนธรรมในรูปแบบนี้ สวนใหญจะปรากฏมูลคาไดตองอาศัยความสัมพันธกับทุนท่ีแฝงฝงอยูในกายดวย 
โดยความเปนทุนท่ีแฝงฝงอยูในกายสามารถสงผานสูความเปนวัตถุได เชน การสะสมภาพวาด เปนการสะสมทุนท่ี
สงผานไดเหมือนกับทุนทางเศรษฐกิจ โดยสิ่งท่ีสงผานได คือ ความเปนเจาของภาพ ซ่ึงในวิถีการบริโภคภาพเขียน
นั้นความเปนเจาของภาพ เปนเง่ือนไขสําคัญในการบริโภค ดังนั้นสินคาเชิงวัฒนธรรมจึงเปนไดท้ังสิ่งท่ีเปนวัตถุและ
สัญลักษณ คนท่ีเปนเจาของปจจัยการผลิตจึงตองหาวิธีการท่ีเหมาะสมในการสะสมรวบรวมทุน 
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3. ทุนวัฒนธรรมท่ีอาศัยการสถาปนา (Institutionalized State) คือ การรับรองจากสถาบันท่ีไดรับการ
ยอมรับจากสมาชิกในวงการเดียวกัน เชน ใบรับรอง หนังสือรับรองคุณวุฒิทาง การศึกษา การรับประกัน การออก
ประกาศนียบัตร การสอบวัดคุณสมบัติ เปนตน เปนทุนท่ีถูกทําใหเปนวัตถุหรือรูปธรรมท่ีชัดเจน โดยอางอิง
คุณสมบัติเบื้องตนของทุนทางวัฒนธรรมทุนทางวัฒนธรรมประเภทนี้ สามารถเปลี่ยนรูปไดภายใตเง่ือนไขเฉพาะ 
คือ อาจเปลี่ยนเปนทุนทางเศรษฐกิจ เชน เงินเดือน หรือเปลี่ยนเปนสถาบันในรูปของคุณสมบัติทางการศึกษา     
ซ่ึงเปนหนทางหนึ่งในการลบลางขอจํากัดของทุนทางวัฒนธรรมท่ีเก่ียวโยงกับรางกายผูครอบครอง และสามารถ
เพ่ิมมูลคาของทุนทางสัญลักษณไดดวยอาศัยการรับรองจากทางการ ทุนประเภทนี้ทําใหการลงทุนทางการศึกษา
ของบุคคลมีมูลคาอยางเปนรูปธรรมและสามารถสรางทุนในทางเศรษฐกิจได โดยเฉพาะอยางยิ่งกรณีมูลคาของ
คุณวุฒิทางการศึกษาเม่ืออยูในตลาดแรงงาน 

 
อยางไรก็ตาม ทุนท้ัง 3 ลักษณะนี้ ปแยร บูรดิเยอ (อางในชนิดา เสง่ียมไพศาลสุข, 2550) ไดวิเคราะหไววา 

ทุนทางเศรษฐกิจท่ีมารกซใชวิเคราะหปรากฏการณความไมเทาเทียมทางสังคม ไมอาจอธิบายใหครอบคลุมอยาง
สมบูรณ หากไมนําทุนทางวัฒนธรรมมาเปนองคประกอบ เนื่องจากทุนทางวัฒนธรรมเปนปจจัยสําคัญในการพยุง
ความไมเทาเทียมกันในสังคม ชนชั้นทางสังคมไมไดประกอบข้ึนเฉพาะทุนทางเศรษฐกิจอยางเดียว แตรวมถึงทุน
ทางวัฒนธรรมท่ีทําใหการแบงชนชั้นมีความซับซอน มีรายละเอียดมากจนสามารถแบงชนชั้นออกเปน 3 กลุม คือ 

 
1. กลุมชนช้ันครอบงํา เปนกลุมท่ีครอบครองทุนทางเศรษฐกิจและทุนทางวัฒนธรรมมากท่ีสุด สามารถ

แบงออกเปนกลุมยอยได คือ กลุมท่ีมีทุนทางวัฒนธรรมมากแตมีทุนทางเศรษฐกิจนอย เชน นักเขียน ศิลปน 
อาจารยมหาวิทยาลัย นักวิชาการ เปนตน กลุมท่ีมีทุนทางเศรษฐกิจมาก แตมีทุนทางวัฒนธรรมนอย เชน เจาของ
บริษัทใหญ นักการเงิน เปนตน และกลุมท่ีมีทุนท้ังสองประเภทสมดุลกัน เชน ผูประกอบอาชีพอิสระ ผูจัดการ
ระดับสูง เปนตน 

 
2. กลุมชนช้ันกลาง ถือครองทุนทางเศรษฐกิจและทุนทางวัฒนธรรมลดหลั่นลงมาตามลําดับจากกลุมแรก 

สามารถแบงออกไดเปน กลุมท่ีมีทุนทางวัฒนธรรมมาก มีทุนเศรษฐกิจนอย เชน ครูอาจารยในโรงเรียน เปนตน 
กลุมท่ีมีทุนทางเศรษฐกิจมากมีทุนวัฒนธรรมนอย เชน เจาของ กิจการขนาดเล็ก พอคา ชางฝมือ เปนตน และกลุม
ท่ีมีทุนท้ังสองประเภทสมดุลกัน เชน ผูบริหารระดับลาง ชางเทคนิค ผูท่ีทํางานในวงการสื่อ พระ ผูประกอบอาชีพ
บริการสังคม เปนตน 

 
3. กลุมชนช้ันกรรมกรหรือผูใชแรงงาน เปนกลุมท่ีไมมีทุนทางเศรษฐกิจและทุนทางวัฒนธรรมเลยเม่ือ

เปรียบเทียบกับชนชั้นครอบงําและชนชั้นกลาง 
 
บูรดิเยอชี้ใหเห็นวาวัฒนธรรมเปนองคประกอบสําคัญของสังคมท่ีมีแนวโนมถูกจัดใหอยูนอกประเด็นของ

การครอบงําทางอํานาจและการแบงชนชั้น หากพิจารณาแลวจะเห็นวาบริเวณดังกลาวมีการแขงขันกันครอบงําทาง
อํานาจอยางเขมขน การแขงขันท่ีเกิดข้ึนในการครอบงําทางอํานาจนี้ บูรดิเยออธิบายดวยมโนทัศนวาดวย “สนาม” 
(champ หรือ field) โดยสะทอนภาพสนามในการแขงขันเกมสกีฬาท่ีจะตองมีเดิมพันในการแขงขัน ในกรณีนี้เดิม
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พันการแขงขันในสนามของวัฒนธรรมก็คือ ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางวัฒนธรรมของแตละสนามแตกตางกันไปตาม
ลักษณะเฉพาะของแตละสนาม ท่ีเปนผลมาจาก “นิจภาพ” (habitus) ซ่ึงประกอบข้ึนจากโครงสรางการรับรูและ
ประเมินคุณคาท่ีสนามแหงนั้น  

อยางไรก็ตามการแขงขันในสนามท่ีมีทุนทางวัฒนธรรมเปนเดิมพันจะตองดําเนินไปอยางแนบเนียน ซ่ึงตอง
อาศัยกระบวนการตาง ๆ เสริมสรางข้ึนมา ท้ังนี้เพ่ือใหสามารถสั่งสมทุนดังกลาวไดไปอยางไมมีท่ีสิ้นสุดโดย
ปราศจากเสียงคัดคาน กลวิธีหนึ่งท่ีผูกระทําการหรือกลุมสังคมใชในการธํารงรักษาและเพ่ิมพูนทุนทางวัฒนธรรมจึง
ไดแก การปฏิเสธกลบเกลื่อนมิติทางเศรษฐกิจหรือทางอํานาจ และพยายามชูหลักการของ “การไมหวัง
ผลประโยชน” วาเปนจุดมุงหมายของการลงทุนกระทําการตาง ๆ ทางวัฒนธรรม 

 
นอกจากนี้ รังสรรค ธนพรพันธุ (2546) ไดกลาวถึงลักษณะบางประการของทุนทางวัฒนธรรม โดยแยก

ลักษณะเดนของทุนทางวัฒนธรรมออกเปน 7 ประการดวยกัน ประกอบดวย 
1. สินคาวัฒนธรรม จะตองมีนัยทางวัฒนธรรม กลาวคือ ตองมีการฝงตัวของวัฒนธรรมสินคาวัฒนธรรม 

หมายถึง สินคาและบริการท่ีมีนัยเก่ียวกับวัฒนธรรมในดานใดดานหนึ่ง ไมวาจะเปนจารีต ขนบธรรมเนียมประเพณี 
ระบบความเชื่อและศรัทธา ระบบคุณคา บรรทัดฐานทางจรยิธรรม แบบ แผนการพักผอนหยอนใจ การละเลนและ
การกีฬา การแตงกาย วรรณกรรมและสิ่งพิมพ ศิลปะ ฯลฯ 

2. ทุนทางวัฒนธรรมมีขาหยั่งท้ังในภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ 
3. บรรดากิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีกลุมทุนวัฒนธรรมหยั่งรากถึง สวนใหญมีการกระจุกตัวของทุน 

(Concentration of Capital) อยางสูง จึงมีอานาจผูกขาดระดับหนึ่ง 
4. กลุมทุนวัฒนธรรมมีการผนึกตัวอยูตลอดเวลาสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจ ดวยการควบและครอบ

กิจการ 
5. กลุมทุนวัฒนธรรมมีบทบาทสําคัญในการผลักดันใหเกิดความกาวหนาทางเทคโนโลยี การทุมรายจายใน

ดานการวิจัยพัฒนา วงจรชีวิตของสินคาบางอยางคอนขางสั้น 
6. กลุมทุนวัฒนธรรมตองพยายามสรางอุปสงคท่ีมีตอสินคาของตนอยูตลอดเวลา มิฉะนั้นยอมยากท่ีจะ

ธํารงสวนแบงทางการตลาดไวได 
7. กลุมทุนวัฒนธรรม แมจะเปนบรรษัทยักษใหญระหวางประเทศและเปนหัวหอกของกระแสโลกานุวัตร 

แตมักเลือกจะทาสัญญาพันธมิตรเชิงยุทธศาสตรกับกลุมทุนทองถ่ินในประเทศโลกท่ีสาม เพราะตองการหา
ประโยชนจากเครือขายความสัมพันธของกลุมทุนทองถ่ิน ในการนี้อาจตองปรับผลผลิตใหสอดคลองกับรสนิยมและ
วัฒนธรรมทองถ่ิน 

 
อีกท้ังรังสรรค ธนพรพันธุ  (2544) ยังไดอธิบายการกอเกิดและเติบโตของทุนวัฒนธรรมจากเหตุปจจัย 4 

ประการดวยกัน ดังนี้  
1. กระบวนการแปรวัฒนธรรมเปนสินคา (Commoditization of Culture) ถือไดวาเปนปจจัยปฐมฐานท่ี

เก้ือกูลการกอเกิด และการเติบโตของทุนทางวัฒนธรรม หากวัฒนธรรมมิไดแปรสภาพเปนสินคาอุตสาหกรรม
สินคาวัฒนธรรมยอมมิอาจเกิดข้ึนได ดวยเหตุท่ีวาวัฒนธรรมเปนเรื่องของการดาเนินวิถีชีวิตตามปกติของมนุษย 
กระบวนการยอมรับแบบแผนการดําเนินชีวิตและพฤติกรรมแลวนั้น วัฒนธรรมตองแปรวัฒนธรรมเปนสินคา 



 11 

เพ่ือใหเกิดความตองการซ้ือ เม่ือมีความตองการซ้ืออรรถประโยชนเกิดแกผูซ้ือ ความตองการซ้ือสินคาวัฒนธรรม
นั้นก็จะเกิดข้ึน 

2. กระบวนการเทคโนโลยานุวัตรทางวัฒนธรรม (Technologization of Culture) การเปลี่ยนแปลงทาง
เทคโนโลยีกอใหเกิดผลผลิตใหม ซ่ึงมีผลกระทบตอมนุษยและสังคมในดานตาง ๆ กระบวนการปรับตัวทาง
เทคโนโลยีจึงมีผลกระทบดานวฒันธรรม เพราะทําใหโครงสรางความตองการทางวัฒนธรรมเปลี่ยนไป 

3.กระบวนการพาณิชยานุวัตรวัฒนธรรม (Commercialization of Culture) วัฒนธรรมจะกลายเปน
สินคาได มิจําเพาะแตจะตองมีความตองการหรืออุปสงค หากยังตองมีตลาดขนาดใหญพอสมควร การผลิตสินคา
วัฒนธรรมจึงเกิดข้ึนได ขอสําคัญตองเปนการผลิตเพ่ือท่ีจะขาย ไมใชเพ่ือเอาไวกินใช กระบวนการสรางอุปสงคจึง
ตองโยงใยท่ีหยั่งรากลึกและมีฐานอันกวางขวาง 

4. กระบวนการโทรทัศนานุวัตรวัฒนธรรม (Televisionalization of Culture) ความกาวหนาทาง
เทคโนโลยีคมนาคม ผนวกกับความกาวหนาของเทคโนโลยีอากาศ กอใหเกิดบริการโทรทัศนระหวางประเทศขยาย
ตัวอยางรวดเร็วนับตั้งแตทศวรรษ 2510 เปนตนมา การขยายตัวของเครือขายและบริการโทรทัศนระหวางประเทศ
มีสวนชวยเริ่มกระบวนการโลกานุวัตร บทบาทและอิทธิพลของบริการโทรทัศนมีอิทธิพลตอการยอมรับวัฒนธรรม
ของชาติมหาอานาจ 
 

2.1.4 องคประกอบของทุนทางวัฒนธรรม 
 
ปแอร บูรดิเยอ (อางในชนิดา เสง่ียมไพศาลสุข, 2550) ไดแบงองคประกอบของทุนทางวัฒนธรรมออกเปน 

5 ประการ ดังนี้  
 
1. องคประกอบดานภูมิปญญา เปนองคประกอบของทุนวัฒนธรรมท่ีแฝงฝงอยูในกายท่ีเปนรากฐานให

บุคคลและสังคมสามารถนํามาใชแสดงออกเพ่ือการลงทุน หรือตอบแทนหรือกลบเกลื่อนหรือสรางหรือกําหนด
สัญลักษณในการสื่อความหมายรวมกันในสังคม ในโอกาสตาง ๆ และภูมิปญญา เชน วิธีคิดหรือความคิด ความรู 
ความเชื่อ คานิยม ทัศนคติ ความสามารถและความฉลาดไหวพริบ ท้ังสวนท่ีไดจากการฝกฝน สั่งสมถายทอด สืบ
สาน และสวนท่ีเปนการสรางสรรคหรือท่ีเรียกวาพรสวรรค ท่ีมีอยูภายในบุคคลหรือภายในสังคมหรือกลุมชาติพันธุ
นั้น ๆ ซ่ึงเปนองคประกอบสําคัญของทุนวัฒนธรรมท่ีขับเคลื่อนทุนทางสังคมและทุนทางเศรษฐกิจใหเกิดเพ่ิมข้ึน 

 
2. องคประกอบดานแบบแผนพฤติกรรม เปนองคประกอบของทุนวัฒนธรรมท่ีแฝงฝงอยูในกายอีก

ประการหนึ่งท่ีเปนรากฐานใหบุคคลและสังคมสามารถนํามาใชแสดงออกเพ่ือการลงทุน ตอบแทน กลบเกลื่อนหรือ
สรางหรือกําหนดสัญลักษณในการสื่อความหมายรวมกันในสังคมในโอกาสตาง ๆ แบบแผนพฤติกรรม เชน แบบ
แผนพฤติกรรมทางกาย ซ่ึงหมายถึง การยืน เดิน นั่ง นอน แสดงกิริยาทาทาง ในโอกาสตาง ๆ การพูดจา การเจรจา 
การกลาวถอยคํา การปาฐกถา การแสดงออกทางความคิด แบบแผนทางการคิด เชน การโคงแบบชาวญ่ีปุน การ 
เดินแบบสัมมาคารวะ การเดินแบบออนนอมถอมตนตอหนาผูอาวุโสหรือผูมีอํานาจบารมี ซ่ึงไมไดหมายความวา
แสดงออกเพ่ือความเหมาะสมทางวัฒนธรรมอยางเดียว หากแตเปนการลงทุนทางวัฒนธรรมท่ีจะนําไปสู
ผลตอบแทนท่ียิ่งใหญ เชน ความสําเร็จ ประโยชนท่ีตองการการยกยองสรรเสริญ การยอมรับทางสังคม การเพ่ิม
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อํานาจทางสังคมใหตนเองสามารถเขาถึงผลประโยชนท่ีตองการ ท้ังทางเศรษฐกิจและสังคม รวมท้ังทรัพยากร 
ตลอดถึงการตอรองไดมากข้ึน การเจรจา การพูดจา การแสดงความคิดเห็นก็ทํานองเดียวกัน ดังสํานวนท่ีวา 
“น้ําอุนไวในน้ําใสไวนอก” “การยกยองชมเชย” หรือ “การมองอยางสรางสรรค” ดังคํากลาวท่ีวา “เขามีสวนชั่ว
บางก็ชางเขาจงมองเอาสวนดีท่ีมีอยู” หรือ “การคิดอยางมีเหตุผล มีขอมูล” เหลานี้คือองคประกอบทุนวัฒนธรรม
ท่ีแฝงฝงอยูในกายของบุคคลและสังคมหรือกลุมชาติพันธุ อีกลักษณะหนึ่งท่ีขับเคลื่อนทุนทางสังคมและทุนทาง
เศรษฐกิจใหเกิดมีเพ่ิมข้ึน 

 
3. องคประกอบดานผลงานท่ีเปนรูปธรรมทางวัตถุรวมท้ังท่ีเปนสัญลักษณ จัดเปนองคประกอบของทุน

วัฒนธรรมท่ีอยูในรูปของวัตถุ เชน เสื้อผา เครื่องแตงกาย เครื่อง ประดับตกแตง อาหารการกิน ท่ีอยูอาศัย ยา
รักษาโรค สิ่งเหลานี้ตองอาศัยคานิยมทางวัฒนธรรมท่ีสัมพันธอยูกับทุนท่ีแฝงฝงอยูในกายของบุคคลและสังคมหรือ
กลุมชาติพันธุดวยจึงจะสรางมูลคาและคุณคาเพ่ิมได เชน พระเครื่อง เครื่องรางของขลัง อาหาร เสื้อผาท่ีมีชื่อเสียง 
สถานท่ีพักท่ีไดรับความนิยม เปนตน สิ่งเหลานี้ตองอาศัยทุนท่ีแฝงฝงอยูในกายหรือในชุมชนสังคมจึงจะเปนพลัง
ขับเคลื่อนสูมูลคา คุณคา และความสุขท่ีสมบูรณพรอมท้ังกายและใจ ผลงานท่ีเปนรูปธรรมทางวัตถุรวมท้ังท่ีเปน
สัญลักษณ เปนองคประกอบสําคัญของทุนวัฒนธรรมท่ีขับเคลื่อนทุนทางสังคมและทุนทางเศรษฐกิจใหเกิดมีเพ่ิมข้ึน 

 
4. องคประกอบดานสถาบันหรือองคกรของสังคมหรือชุมชน จัดเปนองคประกอบของทุนวัฒนธรรมท่ี

อาศัยการสถาปนา หมายถึง องคกรของสังคมหรือชุมชนท่ีมีอยูในลักษณะตางๆ เชน คณะกรรมการหมูบาน วัด 
โรงเรียน กํานัน ผูใหญบาน องคการบริหารสวนตําบล เปนตน องคกรเหลานี้ยอมมีทุนทางวัฒนธรรมเปนรากฐาน
ของตนเองและแตกตางกัน บางองคกรดําเนินงานดวยความโปรงใส พัฒนางานไดอยางมีคุณภาพ ทําใหมีทุน
วัฒนธรรมเก่ียวกับความเชื่อถือท่ีนําไปสูความไววางใจทางสังคมสูง ขณะท่ีบางองคกรมีทุนวัฒนธรรมนอย นําไปสู
ความลมเหลวในการปฏิบัติงานทุกดาน หรือกรณีสถานศึกษาบางแหงสอนนักเรียน นักศึกษาใหมีความรู 
ความสามารถสูง ผูประกอบการจึงยอมรับและตองการใชผลผลิตมากมาย และไดตั้งคาตอบแทนใหสูงกวาผูท่ีจบ
จากสถาบันอ่ืน เปนผลใหทุก ๆ ป จึงมีผูประสงคจะเขาเรียนในสถาบันนั้นจํานวนมาก ผลการประกอบการของ
สถาบันจึงประกอบความสําเร็จทุกดาน ตรงกันขามกับสถาบันท่ีไมมีทุนทางวัฒนธรรมท่ีอาศัยการสถาปนาใน
ลักษณะนี้ องคกรของสังคมหรือชุมชนจึงเปนองคประกอบสําคัญของทุนวัฒนธรรมท่ีขับเคลื่อนทุนทางสังคมและ
ทุนทางเศรษฐกิจใหเกิดมีเพ่ิมข้ึน 

 
5. องคประกอบดานองคการ หมายถึง ระเบียบ กฎเกณฑ กฎหมาย ธรรมเนียม ประเพณี พิธีกรรม 

ศีลธรรม จริยธรรม จัดเปนองคประกอบของทุนวัฒนธรรมท่ีอาศัยการสถาปนา ซ่ึงจะกอใหเกิดทุนทางสังคมและ
ทุนทางเศรษฐกิจอยางมีพลัง เพราะองคการมีความศักด์ิสิทธิ์จะทําใหเกิดความเชื่อม่ัน และความสําเร็จไดมากกวา
องคการท่ีออนแอ เชน ระบอบประชาธิปไตยของประเทศอังกฤษ แมจะเปนประชาธิปไตยแบบประเพณีนิยม ไมมี
ธรรมนูญท่ีจารึกไวเปนลายลักษณอักษร แตไดรับการยกยองวาเปนตนแบบประชาธิปไตยท่ีดีท่ีสดุ ขณะเดียวกับใน
กระบวนการของพิธีกรรมตาง ๆ หากผูประกอบพิธีมีคาถาหรือองคการท่ีศักดิ์สิทธิ์ ก็จะไดรับความนิยมนับถือมาก 
องคการจึงเปนองคประกอบของทุนวัฒนธรรมท่ีอาศัยการสถาปนาใหมีพลังขับเคลื่อนใหทุนทางสังคมและทุนทาง
เศรษฐกิจเพ่ิมข้ึน 
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องคประกอบของทุนวัฒนธรรมท้ัง 5 ประการดังกลาวนี้ คณะกรรมการผลิตและบริหารรายวิชาวัฒนธรรม
ไทย มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย (2551: 131) ไดจัดแบงออกเปน 3 ประเภทใหญ ประกอบดวย 

 
1. ทุนวัฒนธรรมท่ีเปนมรดกตกทอด เกิดจากภูมิปญญาของมนุษย ประกอบดวย สิ่งท่ีเคลื่อนท่ีไมได เชน 

โบราณสถานขนาดใหญกับสิ่งท่ีสามารถเคลื่อนท่ีไดจําพวกวัตถุ บันทึกเลาเรื่องเปนเอกสาร ตํานาน บันทึก เชน 
ภาษามลายู เปนภาษาของชาวใต บันทึกในศิลาจารึก ฯลฯ  

 
2. ทุนวัฒนธรรมท่ีเปนส่ิงท่ีมีเอกลักษณพิเศษหรือเนื้อในของวัฒนธรรม เปนการกระทําของมนุษย 

ประกอบดวยเอกลักษณพิเศษในการทํามาหากิน ซ่ึงเปนวิถีชีวิตท่ีมีความแตกตางกันในแตละพ้ืนท่ี ภาษา กิริยา 
สําเนียงพูด ความเชื่อ ศาสนา ขนบธรรมเนียมจารีตประเพณี และพิธีกรรม สุนทรียศาสตร สุนทรียภาพ ซ่ึงเปน
ความสวยงามตามอารยธรรม 

 
 

3. ทุนวัฒนธรรมท่ีเปนภูมิปญญาดั้งเดิมและภูมิปญญาสมัยใหม ไดแก 
 

3.1 ศาสตรหรือความรูของบรรพชน เชน ดาราศาสตร วิทยาศาสตร เปนตน 
 

3.2 ภาษาศาสตรและการคํานวณ เชน โคลง ฉันท กาพย และหนวยชั่ง ตวง วัด เปนตน 
 

3.3 อาชีวศาสตร ความรูเก่ียวกับการยังชีพ เชน เครื่องมือ เครื่องใช เปนตน 
 
3.4 ยุทธศาสตรการปองกันตนเองและการรักษาชีวิต เชน มวยไทย เปนตน 

 
3.5 การเยียวยาชีวิต หรือแพทยศาสตร เชน การรักษาโรคภัย เปนตน  
 
3.6 การอยูรวมกันในสังคมอยางสันติ โดยใชความรูทางรัฐศาสตร นิติศาสตร เปนตน 
 
3.7 ศิลปศาสตร เปนองครวมทางศิลปะท่ีสําคัญ เปนตน 

 
2.1.5 ประเภทของทุนทางวัฒนธรรม 

 
 Throsby (2001) กลาววา ทุนวัฒนธรรม เปนผลผลิตทางวัฒนธรรมท่ีสามารถแบงไดเปน 2 ประเภท คือ 
ทุนวัฒนธรรมท่ีจับตองได และทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได 
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1. ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองได เปนสิ่งท่ีสามารถวัดมูลคาเปนเงินได เชน โบราณสถาน มรดกทาง
วัฒนธรรม และผลงานศิลปะแขนงตาง ๆ ท้ังภาพวาด หตัถกรรม ดนตรี ภาพยนตร วรรณกรรม เปนตน 
 

2. ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได เปนสิ่งท่ีไมสามารถวัดมูลคาเปนเงินไดโดยตรง เชน ระบบคุณคา 
คานิยม ความเชื่อ ขนบธรรมเนียม ประเพณี จารีต พิธีกรรมทองถ่ิน วิถีชีวิต และแนวทางการปฏิบัติ 

 
กลาวโดยสรุป ทุนวัฒนธรรม หมายถึง คุณคาและหรือมูลคาของวัฒนธรรม หรือคุณคาและหรือมูลคาท่ี

วัฒนธรรมแสดงออกตามบทบาทหนาท่ีดานตาง ๆ ตอสังคม ซ่ึงคุณคาและหรือมูลคาของวัฒนธรรมสามารถ
นําไปใชเปนพลังขับเคลื่อนใหสังคมเกิดการพัฒนาได 

แนวคิดเก่ียวกับทุนวัฒนธรรมดังกลาวนี้ เปนประโยชนในการวิจัยเรื่องการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือ
เศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะเปนอยางยิ่ง ท้ังในดานนิยามความหมาย องคประกอบ และ
ประเภทของทุนทางวัฒนธรรม รวมถึงใชในการวิเคราะหเพ่ือชี้วัดผลสัมฤทธิ์ในการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของ
จังหวัดคุมาโมโตะ 
 
 
2.2 วัฒนธรรมคาวาอ้ีและนโยบาย Cool Japan 

 
2.2.1 วัฒนธรรมคาวาอ้ี 
จากการศึกษาของ ศิรินภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม (2560) วัฒนธรรมคาวาอ้ี เกิดข้ึนครั้งแรกในสมัยเฮอันภายใต

การเปนงานอดิเรกของเด็กผูหญิง ซ่ึงเปนรากฐานของวัฒนธรรมของสาวนอยท่ีเริ่มเกิดข้ึนในสมัยเมจิชวงปลาย  
และเปนรูปเปนรางในตนสมัยไทโช (Koga, 2009) สงผลใหบทบาทของสาวนอยโดดเดนและมีความสําคัญมากข้ึน 
จึงทําใหวัฒนธรรมคาวาอ้ีเจริญเติบโตตามไปดวย ตอมาในชวงหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 ญี่ปุนไดเรงฟนฟูและพัฒนา
เศรษฐกิจ จนกลายเปนประเทศท่ีมีความเขมแข็งทางเศรษฐกิจสูง จึงเปนยุคท่ีทําใหชองวางของความเหลื่อมล้ํา
ระหวางเพศกวางมากข้ึน เนื่องจากการแบงแยกบทบาทหนาท่ีตามเพศ ผูหญิงจึงใชคาวาอ้ีปลดปลอยตัวเองจาก
โลกแหงความจริงท่ีกําลังเผชิญอยู เพ่ือหลุดไปอยูในโลกแหงความฝน (En, 2010) สงผลใหวัฒนธรรมคาวาอ้ีและ 
คาวาอ้ีสไตล ปรากฎชัดเจนในสังคมของญ่ีปุน โดยเฉพาะชวงกลางทศวรรษ 60-80 (Kinsella, 1995) ท่ีมีการ
เรียกรองการบริโภคสินคาท่ีมีความแตกตาง เพ่ือเพ่ิมคุณคาและสรางเอกลักษณของตนเอง จึงมีการผลิตสินคาเพ่ือ
ตอบสนองความตองการของลูกคาท่ีเปนผูหญิงมากข้ึน นับวาเปนการเปดโอกาสใหธุรกิจเก่ียวกับสินคาคาวาอ้ี
เจริญเติบโตข้ึน สะทอนใหเห็นถึงความสัมพันธกันของวัฒนธรรมคาวาอ้ีกับสังคมบริโภค เพราะการมีบทบาทท่ี
เก้ือหนุนซ่ึงกันและกัน กอใหเกิดกระแสความนิยมอยาง  ไรขีดจํากัด และทําใหคาวาอ้ีกลายเปนวัฒนธรรมท่ีมี
เอกลักษณโดดเดนของญี่ปุน  

นอกจากนี้ กระทรวงการตางประเทศของญี่ปุนยังไดเสริมสรางความแข็งแกรงของวัฒนธรรมคาวาอ้ี    โดย
การแตงตั้ง “ทูตคาวาอ้ี” หรือ “ทูตแหงความนารัก” เพ่ือเผยแพรวัฒนธรรมการแตงกายของวัฒนธรรมปอปญี่ปุน
ใหเปนท่ีรูจักท่ัวโลก และแตงตั้งตัวการตูน “โดราเอมอน” เปน “ทูตอนิเมะ” ตัวแรกของประเทศ แสดงใหเห็นถึง
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ความพยายามของรัฐบาลญี่ปุนในการเสริมสรางความแข็งแกรงทางวัฒนธรรม โดยอาศัยความเปนดินแดนท่ีข้ึนชื่อ
เรื่องอุตสาหกรรมการตูนแอนิเมชันเปนเครื่องมือ ทําใหวัฒนธรรมคาวาอ้ีมีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอยางมาก 
จนนําไปสูการตอยอดและแตกแขนงในทางธุรกิจไดหลายประเภท (Shinohara, 2012) วัฒนธรรมคาวาอ้ีจึงเปน 
สิ่งสําคัญประการหนึ่งของประเทศญ่ีปุนท่ีพยายามเปลี่ยนจากประเทศท่ีมีอํานาจทางดานอุตสาหกรรมการผลิตมา
เปนประเทศท่ีมีนวัตกรรมทางดานอุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Aizawa & Ono, 2012, p. 32)  

 2.2.2 นโยบาย Cool Japan 

 คําวา “Cool Japan” ไมมีคําจํากัดความท่ีชัดเจน เปนคําเรียกโดยรวมถึงสินคาและบริการของญี่ปุนท่ีคิด
วามีความ “Cool” ในตอนแรกสินคาและบริการสวนใหญเปนสินคาในกลุมอุตสาหกรรมคอนเทนต เชน มังงะ 
(การตูน) ภาพยนตร ดนตรี เกม เปนตน แตปจจุบันเริ่มขยายวงกวางสูอุตสาหกรรมอ่ืน เชน อาหาร แฟชั่น ดีไซน 
วัฒนธรรม ผลิตภัณฑทองถ่ิน การทองเท่ียว เปนตน (กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ, 2559) 
 
 ท่ีมาและวัตถุประสงค 
 

นโยบาย “Cool Japan” เริ่มตนจากวิกฤตเศรษฐกิจฟองสบูชวงตนทศวรรษท่ี 90 และปญหาประชากรท่ี
ลดลงอยางตอเนื่อง สงผลใหการเติบโตทางเศรษฐกิจในประเทศญ่ีปุนหยุดชะงักลงมาเปนระยะเวลา 20 กวาป 
(หรือท่ีเรียกวา The Lost Decade) ประกอบกับการแขงขันจากตางประเทศท่ีมีความรุนแรงข้ึน ทําใหประเทศ
ญ่ีปุนซ่ึงเปนผูนําดานอุตสาหกรรมการผลิต จําเปนตองหาอุตสาหกรรมรูปแบบใหมท่ีสรางสรรคเพ่ือขับเคลื่อน
เศรษฐกิจญ่ีปุนใหกลับมาเขมแข็งอีกครั้ง รัฐบาลญ่ีปุนไดเห็นตัวอยางความสําเร็จในการสรางกระแส K-POP ของ
สาธารณรัฐเกาหลีท่ีมีการสงออกวัฒนธรรมของประเทศในรูปแบบละคร ภาพยนตร และดนตรี ผานการสนับสนุน
ของภาครัฐ ซ่ึงประสบความสําเร็จและสามารถสรางรายไดเขาสูประเทศไดอยางมหาศาล ดังนั้น ประเทศญ่ีปุนเอง
ซ่ึงมีจุดแข็งทางวัฒนธรรมท่ีเปนเอกลักษณของตัวเอง จึงไดพัฒนานโยบาย Cool Japan เพ่ือสรางใหเปนกลไกใน
การขยายตลาดสินคาและบริการออกสูตางประเทศ ผานวัฒนธรรมท่ีเปนเอกลักษณของประเทศญ่ีปุนใน
หลากหลายรูปแบบ เชน การตูน อาหาร เกม แฟชัน หรือท่ีเรียกวา “อุตสาหกรรมสรางสรรค” (Creative 
Industry) โดยนโยบาย Cool Japan นี้เปนนโยบายท่ีถูกสรางข้ึนเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจท้ังในและนอกประเทศ   
เปนการนําจุดเดนของสินคาและบริการท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะของญ่ีปุน ไปใชในการสรางฐานการตลาด           
ในตางประเทศ ซ่ึงมีวัตถุประสงคเพ่ือเชิญชวนนักทองเท่ียวใหเดินทางมาเยือนประเทศญี่ปุน เพ่ือใหเกิดการบริโภค
ภายในประเทศเพ่ิมข้ึน โดยไดรับการผลักดันจากรัฐบาลอยางเต็มท่ี (วิฑูรย สิมะโชคดี, 2560) 

 
 การแบงหนาท่ีการทํางานของแตละกระทรวง 
 

เม่ือเดือนธันวาคม ป พ.ศ. 2555 รัฐบาลอาเบะไดแตงตั้งรัฐมนตรียุทธศาสตร Cool Japan (Minister in 
charge of “Cool Japan” Strategy) เปนนโยบายการนําทีมโดยรัฐบาลซ่ึงหนวยงานและกระทรวงตาง ๆ ทุก
ภาคสวนรวมมือกันแบบ All Japan โดยเฉพาะกระทรวงเศรษฐกิจ การคาและอุตสาหกรรม ท่ีมุงม่ันท่ีจะเชื่อมโยง
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นโยบาย Cool Japan กับธุรกิจของเอกชนเพ่ือขยายการบริโภคสินคาและบริการของญ่ีปุน โดยนโยบาย Cool 
Japan ไดมีการแบงหนาท่ีการทํางานของแตละกระทรวงดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพ ท่ี 1 
การ แบง

หนาท่ีของหนวยงานในยทุธศาสตร Cool Japan 

ท่ีมา กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ (2559) 

ภาพรวมโครงการของยุทธศาสตร Cool Japan 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2 ภาพรวมโครงการของยุทธศาสตร Cool Japan 
ท่ีมา กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ (2559) 
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 1. โครงการเพ่ือสรางกระแสนิยมญ่ีปุน  

1) Japan Contents Localization and Promotion (J-LOP) เ ป น ก า ร สนั บ สนุ น เ งิ น
ชวยเหลือเพ่ือประชาสัมพันธรายการ การปรับคอนเทนตใหเขากับทองถ่ิน เพ่ือเพ่ิมคอนเทนตท่ีสามารถ
ออกอากาศไดในตางประเทศ (งบประมาณ 15,000 ลานเยน หรือราว 3,000 ลานบาท) 

 
2) จัดกิจกรรมท่ีเกี่ยวของในญ่ีปุนและเผยแพรขาวสารสูตางประเทศ  

CoFesta: เปนโครงการเพ่ือเผยแพรและประชาสัมพันธคอนเทนต เชน เกมแอนิเมชัน มังงะ 
คาแรคเตอร ดนตรี ภาพยนตร สูตางประเทศ นอกจากนี้ ยังรวมถึง อุตสาหกรรมท่ีมีความสัมพันธกับคอน
เทนต เชน แฟชั่น ดีไซน ฯลฯ ป 2558 มีงานอีเวนตท่ี รวมโครงการ CoFesta รวมท้ังหมด 15 งาน  

การเผยแพรขอมูลผาน KOL (Key Opinion Leader) ตางชาติ : เชิญ KOL ( เชน มีเดีย บาย
เออร บล็อกเกอร ฯลฯ) มารวมงานจัดแสดงสินคาและบริการ รวมท้ังเยี่ยมชมศูนยการคาท่ีนาสนใจของ
ญี่ปุน เพ่ือรายงานขาวและเผยแพรสูประเทศของตนเอง  

3) การรณรงคเรื่องมาตรการปองกันการละเมิดลิขสิทธิ์ 

 

2. โครงการเพ่ือสรางรายไดในตางประเทศ  

1) พัฒนาผลิตภัณฑและสรางทีมงาน เชน “โครงการสนับสนุน Japan Brand Produce” เปน
โครงการท่ีชวยผูประกอบการ SME บุกเบิกชองทางการคาในตางประเทศ ดวยการสรางทีมโดยมี “โปรดิว
เซอร” ผูเขาใจความตองการของตลาด และไลฟสไตลของคนทองถ่ินรวมกับผูประกอบการ SME ซ่ึง
รัฐบาลจะชวยเหลือในเรื่องคาใชจาย เชน คาเครื่องบิน คาจางโปรดิวเซอร เปนตน นอกจากนี้ รัฐบาลยัง
ชวยสนับสนุนดานการกระจายขอมูลขาวสาร และบุกเบิกชองทางการคาอีกดวย “โครงการ Cool Japan 
Matching Grand Prix”เปนโครงการท่ีใหผูประกอบการ SME ท่ีตองการขยายธุรกิจสูตางประเทศ
นําเสนอในรูปแบบพรีเซนเทชันใหกับกลุมผูประกอบการหลายกลุม เพ่ือเกิดการรวมมือกันระหวาง
ผูประกอบการตางอุตสาหกรรม  

 

2) จับคูธุรกิจกับผูประกอบการในตางประเทศ โดยมีการใหการสนับสนุนผูประกอบการท่ี
จําหนายสินคาหรือบริการเขารวมงานจัดแสดงสินคาในตางประเทศ (ชวยเหลือคาคูหา) นอกจากนี้ ยังมี
การจัดงานสัมมนา การจัดงานเจราจาจับคูธุรกิจ และการชวยเหลือ ดานการประชาสัมพันธ เปนตน 
รัฐบาลจะใหการสนับสนุนในแตละประเทศท่ัวโลก โดยใหความสําคัญกับตลาดประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม 
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(ท่ีผานมาเคยใหการสนับสนุนประเทศ เชน อินโดนีเซีย เวียดนาม ไทย มาเลเซีย อินเดีย จีน แม็กซิโก 
รัสเซีย ตุรกี ฝรั่งเศส อิตาลี เปนตน)  

3) ทดสอบการตลาด สําหรับผูประกอบการท่ีจําหนายสินคาหรือบริการท่ีเปนเอกลักษณของ
ญ่ีปุน เชน แอนิเมชัน แฟชั่น อาหาร สินคาทองถ่ินท่ีตองการขยายธุรกิจสูตลาดตางประเทศ โดยเฉพาะ
ประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม ดวยการรวมมือกับบริษัทในทองถ่ินนั้น ๆ รัฐบาลจะชวยเหลือคาใชจายสวน
หนึ่งเพ่ือสนับสนนุการสรางชอ ทางการจําหนายดวยการทดสอบการตลาด (ท่ีผานมาเคบใหการสนับสนุน
ในประเทศไทยและประเทศอ่ืน ๆ ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต จีน ไตหวัน ฮองกง รัสเซีย ฝรั่งเศส 
อเมริกา เปนตน)  

4) ปอนเงินทุน Risk Capital 

Cool Japan Fund คือ กองทุนท่ีรัฐบาลรวมกับเอกชน กอตั้งข้ึนเพ่ือสนับสนุนดาน
การเงิน การสนับสนุนนี้จะมีรูปแบบการสนบัสนุนท่ีแตกตางจากการสนับสนุนเงินชวยเหลือแบบ
ใหเปลา เพราะรัฐบาลรวมลงทุนในธุรกิจดวย เชน เม่ือไดกําไรก็ตองปนผลใหรัฐบาล กองทุน 
Cool Japan จึงเปนจุดสําคัญของนโยบาย Cool Japan  

รูปแบบกองทุน Cool Japan  

กองทุน Cool Japan ชวยผูประกอบการดานเงินทุน โดยเนน “การเติมเต็มธุรกิจของเอกชน” 
(ชวยเหลือในสวนท่ีเอกชนไมสามารถทําได) โครงการท่ีเอกชนตัดสินใจท่ีจะลงทุนไดยากและเปนโครงการ
ท่ีตรงกับนโยบาย Cool Japan กองทนุ Cool Japan ชวยปอนเงินทุนท่ีมีความเสี่ยง(Risk Capital) เพ่ือ
เปนผูนําเอกชนในการรวมลงทุนตอไป กลุมอุตสาหกรรมท่ีกองทุน Cool Japan สนับสนุนเปนหลัก ไดแก 
1) สื่อมีเดียและคอนเทนต 2) อาหารและบริการ 3) แฟชั่นและไลฟสไตล สินคาและบริการท่ีมีเสนหของ
ญ่ีปุนซ่ึงเปนท่ีตองการของตลาดตางประเทศ ประเทศเปาหมาย ไดแก กลุมประเทศในเอเชีย ยุโรป 
อเมริกาและตะวันออกกลาง โดยพิจารณาจากขนาดเศรษฐกิจ จํานวนประชากรท่ีมีรายไดระดับกลางถึง
สูง ซ่ึงจะเปนกลุมผูซ้ือสินคา และบริการ  
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ภาพท่ี 3 โครงสรางกองทุน Cool Japan 

ท่ีมา กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ (2559) 

 

ตัวอยางโครงการท่ีอยูภายใตการทํางานของกองทุน Cool Japan 

• โครงการจัดตั้งฐานการขยายธุรกิจรานอาหารและวัตถุดิบอาหารญ่ีปุน  
 

ภาพรวมและเปาหมายของโครงการ 

รานอาหารญี่ปุนในยุโรปและอเมริกาเหนือสวนใหญผูบริหารไมใชคนญี่ปุน เนื่องจาก

เรื่องการขอใบอนุญาตประกอบรานอาหารมีขอจํากัดและเรื่องการจัดหาวัตถุดิบอาหารญี่ปุนมี

ความเสี่ยง จึงทําใหการขยายธุรกิจรานอาหารของคนญี่ปุนลาชา โครงการดังกลาวนี้ จะสนับสนุน

ธุรกิจรานอาหารท่ีบริษัทญี่ปุนเปนเจาของ เพ่ือจัดตั้งฐานการขยายธุรกิจรานอาหารญี่ปุนใน

ตางประเทศท่ีบริษัทญี่ปุนเปนเจาของ เพ่ือสงเสริมการจําหนายสาเกญี่ปุนและการจัดหาวัตถุดิบ

หายาก 

รายละเอียดของโครงการ คือ การสนับสนุน การเปดรานอาหารในเมืองใหญของบริษัท 
Chikara no Minamoto Co., Ltd. ซ่ึงเปนบริษัทผูบริหารจัดการรานอาหารญ่ีปุน Ippudo โดย
มีเปาหมาย ดังนี้ 1) จําหนายเหลาสาเกและเหลาขาวญี่ปุน (Shochu) โดยรวมมือกับหนวยงานท่ี
สงเสริมการจําหนายเหลาดังกลาวในตางประเทศ 2) จําหนายวัตถุดิบอาหารญ่ีปุนท่ีนําเขายาก 
เนื่องจากกฎระเบียบการนําเขาของประเทศนั้น ๆ หรือผลิตวัตถุดิบดังกลาวในประเทศนั้นเพ่ือ
สรางใหรานอาหารญ่ีปุนในทองถ่ินและทําหนาท่ีเปน Platform ในการขยายธุรกิจจําหนายเหลา
สาเกและธุรกิจรานอาหารญี่ปุนในตางประเทศ 
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ภาพท่ี 4 การดําเนินงานของโครงการจัดตั้งฐานขยายธุรกิจรานอาหารและวัตถุดิบอาหารญี่ปุน 

ท่ีมา กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ (2559) 

 

 2.2.3 ความเกี่ยวของของการพัฒนาวัฒนธรรมคาวาอ้ีและนโยบาย Cool Japan 

 จากการศึกษาของ ศิรินภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม (2560) คําวา “คาวาอ้ี” กําเนิดข้ึนในสมัยเฮอัน มีรากศัพทมา
จากคําวา “คาวายูชิ” เปนคําศัพทท่ีใชบรรยายความรูสึกท่ีมีตอสิ่งมีชีวิตท่ีมีขนาดเล็ก เชน เด็กเล็ก ลูกสัตว ของชิ้น
เล็กท่ีทําเลียนแบบของจริง เชน ตุกตา ของใช  ซ่ึงกลายเปนตนกําเนิดของวัฒนธรรมสาวนอยในยุคตอมา  

คาวาอ้ียุคใหม (เมจิ – สงครามโลกครั้งท่ี 2) ยุคเมจิเปนยุคท่ีสื่อสิ่งพิมพ เชน นิยาย นิตยสารไดรับความ
นิยมอยางแพรหลาย มีการผลิตนิตยสารสําหรับสาวนอย และตีพิมพภาพวาดสาวนอยในอุดมคติ (ความบริสุทธิ์และ
สวยงาม) ท่ีเกิดจากจินตนาการของจิตรกรลงในนิตยสาร (Imada, 2007) ภาพลักษณของสาวนอยในอุดมคติท่ีถูก
ตีพิมพลงนิตยสาร ไดกระแสตอบรับท่ีดีและแพรหลายเปนวงกวาง อีกท้ังบรรณาธิการนิตยสารยังมีการเปดโอกาส
ใหเด็กสาวไดติดตอสื่อสารกันผานคอลัมนของนิตยสาร จึงมีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น รวมถึงการแบงปน
ความรูสึกซ่ึงกันและกันของเด็กสาว จนเกิดการสรางเครือขายของสาวนอยข้ึนมา สงผลใหวัฒนธรรมคาวาอ้ีถูก
พัฒนากลายเปนวัฒนธรรมสาวนอย ชี้ใหเห็นวาภาพลักษณของสาวนอยในอุดมคตินี้ไดกลายเปนสัญลักษณของ
วัฒนธรรมคาวาอ้ียุคใหม  

คาวาอ้ียุคปจจุบัน (หลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 – เศรษฐกิจฟองสบูแตก) ตั้งแต ค.ศ. 1950 เปนตนมา 
ในขณะท่ีเศรษฐกิจญ่ีปุนเจริญเติบโตมากข้ึน แตผูหญิงญ่ีปุนกลับตกอยูในภาวะบีบค้ัน และรูสึกไรตัวตนในสังคม 
เนื่องจากการแบงแยกบทบาทหนาท่ีระหวางเพศ โดยเฉพาะหญิงท่ีแตงงานแลวจะตองรับผิดชอบหนาท่ีแมบาน
อยางเต็มตัว จึงมีการเคลื่อนไหวเพ่ือเรียกรองสิทธิสตรีและความเทาเทียมทางเพศ จนนําไปสูการออกกฎหมาย
ความเสมอภาคการจางงานระหวางเพศ 
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ในชวงกลางทศวรรษ 1980 สังคมไดเปดโอกาสใหผูหญิงญี่ปุนสามารถทํางานนอกบานไดมากข้ึน  ทําให
บทบาทของผูหญิงมีการเปลี่ยนแปลง ผูหญิงยุคใหมมีการศึกษาสูง สามารถเลือกรูปแบบการดําเนินชีวิตไดโดย
อิสระ มีรายไดเปนของตนเอง มีอํานาจในการซ้ือสูงข้ึน (บารณี บุญทรง, 2544) ในขณะเดียวกันภาคธุรกิจของ
ญ่ีปุนไดใชกลยุทธการตลาด และการบริหารจัดการท่ีไดเรียนรูจากอเมริกามากระตุนผูบริโภคในประเทศญ่ีปุน    
ทําใหตลาดการบริโภคขยายตัวอยางกวางขวาง และเกิดกระแสความนิยมการบริโภคเพ่ือสรางคุณคาและสราง
ความแตกตาง (Hori, 2013) จึงมีการสรางสินคาคาวาอ้ีในรูปแบบตาง ๆ เพ่ือตอบสนองตอความตองการของ
ผูบริโภคหญิง ดังนั้น วัฒนธรรมคาวาอ้ีในยุคนี้จึงกลายเปนสิ่งของ และกลายเปนสินคาท่ีสรางโอกาสทางธุรกิจ
มากมาย สงผลใหรูปแบบของวัฒนธรรมคาวาอ้ีมีความแตกตางอยางหลากหลายตามไปดวย นอกจากนี ้ความเจริญ
กาวทางเทคโนโลยีดานสื่อมีเดียของญี่ปุนท่ีสามารถพัฒนาการสงภาพเคลื่อนไหวออกทางอากาศไดสําเร็จ ก็เปนอีก
หนึ่งปจจัยท่ีทําใหวัฒนธรรมคาวาอ้ีแพรหลายในสังคมญี่ปุน โดยเฉพาะการตูนมังงะและแอนิเมชัน ท่ีเปรียบเสมือน
ฟนเฟองท่ีทําใหเกิดกระแสความนิยมเก่ียวกับแฟชั่นการแตงตัวของผูหญิง และตัวการตูน คาแรคเตอรตาง ๆ อีกท้ัง
การสื่อสารท่ีทันสมัย ยังทําใหเกิดการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมระหวางประเทศ เชน วัฒนธรรมการแตงกาย สงผลให
มีเครือขายของแฟชันคาวาอ้ีปรากฎออกมา กลายเปนวัฒนธรรมยอยท่ีมีเอกลักษณการแตงกายเฉพาะกลุม เชน 
แฟชนัโลลิตา ชิบุยะ ฮาราจูกุ รูปแบบของวัฒนธรรมคาวาอ้ีจึงมีความหลากหลายมากข้ึน 

ตอมาในชวงทศวรรษ 1990  ญ่ีปุนประสบปญหาเศรษฐกิจฟองสบูแตก ทําใหความม่ังค่ังของญ่ีปุนหายไป 
ภาครัฐจึงหันมาใหความสําคัญกับการสงออกสินคาทางวัฒนธรรม พรอมท้ังมีนโยบายสงเสริมการเผยแพร
วัฒนธรรมปอบดวยการรางยุทธศาสตร Cool Japan เพ่ือสงออกสินคา Soft Power เชน การตูน แฟชัน 
คาแรคเตอร ฯลฯ ไปจําหนายตางประเทศ (วาสนา ปานนวม, 2555) กระทรวงการตางประเทศของญ่ีปุนได
ประกาศแตงตั้งทูตวัฒนธรรมคาวาอ้ีเพ่ือเปนตัวแทนการเผยแพรวัฒนธรรมใหเกิดกระแสความนิยมแพรหลายไปใน
สากล โดยเฉพาะดานแฟชัน ภายใตแนวคิดท่ีตองการจะการสอดแทรกศิลปะและวัฒนธรรมอันเกาแกท่ีสืบทอดมา
ตั้งแตอดีตเพ่ิมเติมเขาไปอีก และเพ่ือกระตุนกระแสความนิยมของวัฒนธรรมปอบญี่ปุนใหแพรหลายไปสูวัยรุน   ยุค
ปจจุบันมากยิ่งข้ึน โดยอาศัยพ้ืนฐานจากความนาเชื่อถือและความเขาใจระดับหนึ่งท่ีท่ัวโลกมีตอญ่ีปุน (Koga, 
2009) อีกท้ังยังวางแผนการจัดงานแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมเพ่ือเผยแพรวัฒนธรรมปอบ จัดงานนิทรรศการ หรือ
กิจกรรมตาง ๆ ท่ีตางประเทศ โดยสงทีมงานไปเดินสายตระเวนจัดงานแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมใน 13 ประเทศ  
(ยุโรปกลาง อิตาล ีซาอุดิอาระเบีย เยอรมัน สเปน ฝรั่งเศส พมา กัมพูชา เวียดนาม ลาว ไทย สวิตเซอรแลนด และ
เกาหลี) (Sakurai, 2009) สงผลใหวัฒนธรรมคาวาอ้ีกาวขามการเปนวัฒนธรรมยอยของประเทศญ่ีปุนไปสูสากลใน
ฐานะของการเปนวัฒนธรรมท่ีแสดงออกถึงเอกลักษณความเปนชาติญี่ปุน 

การผลักดันการสงออกสินคาเชิงวัฒนธรรมของญ่ีปุน ทําใหมองเห็นอีกดานหนึ่งของวัฒนธรรมคาวาอ้ีท่ี
ไมไดถูกตีกรอบแคการเปนวัฒนธรรมของชาติเทานั้น แตเปนการสรางบทบาทใหมของวัฒนธรรมคาวาอ้ีให
กลายเปนสินคาทางเศรษฐกิจท่ีทํารายไดใหแกประเทศอยางมหาศาล กลาวไดวา ประเทศญี่ปุนไดพัฒนาวัฒนธรรม
คาวาอ้ีใหเปน ทรัพยากรท่ีกลายเปนตนทุนทางเศรษฐกิจและเกิดวัฒนธรรมรูปแบบใหมท่ีมีการนําความนารัก หรือ
คาวาอ้ีไปผสมผสานดวย โดยไมยึดติดกับแบบแผนทางวัฒนธรรมท่ีสืบทอดมาแตโบราณ เชน วัฒนธรรมการแตง
กายท่ีเปนเอกลักษณของญ่ีปุน ก็ไมไดจํากัดแคการสวมชุดกิโมโนเทานั้น แตกลับมีการยอมรับวัฒนธรรมการแตง
กายรูปแบบใหมท่ีแสดงออกถึงความญ่ีปุน เชน การแตงกายแนวนารักสไตลคาวาอ้ี การแตงกายแนวหวานแหวว
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สไตลโลลิตา ซ่ึงมีการยอมรับจากประเทศตาง ๆ วาเปนวัฒนธรรมการแตงกายท่ีมีลักษณะเฉพาะแบบญี่ปุนเทานั้น 
หรือวัฒนธรรมอาหารญ่ีปุนท่ีมีการตกแตงดวยสีสันใหมีความนารัก มีการปนและแกะสลักอาหารใหเปนตัวการตูน
นารัก แลวนําไปใสในภาชนะท่ีมีความนารัก (ศิรินภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม, 2560) 

2.2.4 อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมของคาวาอ้ี 

ศิรินภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม (2560) กลาววา ในชวงทศวรรษ 1960-1980 เปนชวงท่ีประเทศญ่ีปุนมุงเนนการ
พัฒนาเศรษฐกิจโดยใหความสําคัญกับอุตสาหกรรมการผลิตเปนหลัก แตอีกดานหนึ่งญ่ีปุนยังมีการสงออก
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมอยางตอเนื่อง นับวาเปนการวางรากฐานอุตสาหกรรมวัฒนธรรมไปพรอม ๆ กันดวย  

อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์ (2553) กลาววาอุตสาหกรรมดานวัฒนธรรมของญี่ปุนมีความแข็งแกรงและมีอิทธิพล
มากในเอเชียตะวันออกตั้งแต 1980 เปนตนมา และในชวง 1990 ญี่ปุนสงออกรายการโทรทัศนเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะ
อยางยิ่งรายการการตูน สงใหมูลคาการสงออกเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง  

นอกจากนี้ ตั้งแตทศวรรษ 1990 เปนตนมา รัฐบาลญ่ีปุนไดปรับทิศทางแนวคิด โดยมุงเนนไปท่ีมิติทาง
เศรษฐกิจของวัฒนธรรมและการสรางสรรค จึงทําใหแนวคิดเรื่องอุตสาหกรรมสรางสรรค (Creative Industry)   
ไดเขามาทดแทนแนวคิดดั้งเดิมท่ีมีบทบาทตออุตสาหกรรมวัฒนธรรม รัฐบาลยกระดับการสงออกสินคาวัฒนธรรม
ใหมีความสําคัญมากข้ึน เพราะตระหนักถึงผลดีดานผลกําไรในเชิงเศรษฐกิจจากการสงออกสินคาวัฒนธรรม และ
เปนผลดีกับภาพลักษณของญี่ปุนในเวทีโลก ญี่ปุนไดใชกลยุทธหลายแบบในการเผยแพรสินคาเชิงวัฒนธรรม แตท่ีมี
ความโดดเดนท่ีสุด คือ การทําตลาด และการกระจายสินคาในตลาดแตละทองถ่ินไดแก การสรางคอนเทนตของ
ทองถ่ิน (Localization) การกระจายคอนเทนตใหท่ัวถึง (Distribution) การขายหรืออนุญาตใหใชสิทธิ์เผยแพร 
(Product licensing) การผลิตรายการ (Co-production) การขายรูปแบบรายการ (Format sale) หรือแมกระท่ัง
การใชประโยชนจากวัฒนธรรมปอป เชน มีระบบการสรางปอปไอดอลในอุตสาหกรรมดนตรีญ่ีปุน กลาวคือ มีการ
ปนนักรองวัยรุนใหโดงดังและวางเปาหมายทําการตลาดใหพวกเขาเหลานี้กลายเปนขวัญใจหรือ “ไอดอล” (Idol) 
ของแฟนเพลงปอป เม่ือโดงดังจนกลายเปนท่ีนิยมแลว ความเปนไอดอลก็จะถูกนําไปพวงเขากับสินคาวัฒนธรรมอ่ืน 
เชน เปนดารานําแสดงละคร ภาพยนตร โฆษณา (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2553) 

จะเห็นไดวาญ่ีปุนไดมีการเปลี่ยนแปลงทิศทางของภาคธุรกิจดวยการหันมาใช Soft Power ของ
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมมาเปนเครื่องมือในการรักษาเสถียรภาพและการขยายตัวทางเศรษฐกิจ กลาวคือ ญี่ปุนมี
การเปลี่ยนทุนทางวัฒนธรรมใหเปนสินคาทางเศรษฐกิจของประเทศ วัฒนธรรมคาวาอ้ีนับเปนตัวเลือกหนึ่งท่ี
รัฐบาลญ่ีปุนใหความสําคัญ และไดรวมมือกับนานาประเทศในการจัดกิจกรรมเผยแพรวัฒนธรรมคาวาอ้ี เชน    
การรวมมือของสถานทูตไทย-ญี่ปุน และ Japan Foundation รวมกันจัดงาน Kawaii Festa-meet the Kawaii 
Ambassador รวมกับนิตยสาร Cawaii การจัดงาน Comic Party และถายทอดรายการ Tokyo Kawaii TV ออก
โทรทัศน จึงทําใหวัฒนธรรมคาวาอ้ีมีความสําคัญมากข้ึน และถูกเลื่อนระดับจากวัฒนธรรมยอยไปสูการเปน
วัฒนธรรมของชาติ ถูกสงออกสูตลาดโลกโดยการใช Soft power ของอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม เชน แฟชั่น 
คอนเทนตการออกแบบ อาหาร ของใชในชีวิตประจําวัน และการทองเท่ียว (ศิรินภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม, 2560) 
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 2.2.5 แนวคิดเกี่ยวกับอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม (Cultural Industry) และอุตสาหกรรมความคิด
สรางสรรค (Creative Industry)  

ศิรินภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม (2560) กลาววา กระแสโลกาภิวัตน วิกฤติเศรษฐกิจ และการเปดเสรีทางการคา
กอใหเกิดภาวะการแขงขันทางเศรษฐกิจท่ีรุนแรงมากข้ึน และการลดนอยลงของทรัพยากรธรรมชาติซ่ึงเปน
สิ่งจําเปนอยางยิ่งตอการดําเนินธุรกิจ สงผลใหประเทศตาง ๆ ปรับเปลี่ยนแนวคิดทางเศรษฐกิจ โดยการนํา       
ภูมิปญญาทางวัฒนธรรมมาตอยอดภายใตกระบวนการผลิตอยางเปนระบบในเชิงอุตสาหกรรม 

กาญจนา แกวเทพ (2553) ไดแสดงความคิดเห็นไววา การสรางสรรคงานวัฒนธรรมในยุคอุตสาหกรรม
สรางสรรค เปนการนํารูปแบบกระบวนการผลิตสินคาในโรงงานมาใช มีการกําหนดระยะเวลาท่ีชัดเจน และเปน
ระบบการผลิตวัฒนธรรมท่ีถูกผูกรวมเขากับระบบกับเศรษฐกิจ  

เกษม เพ็ญภินันท (2553) ไดอธิบายไววา อุตสาหกรรมวัฒนธรรม หมายถึง การนําเอาคุณคา ทาง
วัฒนธรรมมาผนวกเขากับมูลคาทางเศรษฐกิจ โดยมูลคาทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนจะเติบโตผานผลิตภัณฑทาง
วัฒนธรรม หรือสินคาท่ีแฝงลักษณะทางวัฒนธรรมเขาไป จึงกลาวไดวาเปนการรับวัฒนธรรมผานการบริโภคสินคา  

จากผลการศึกษาของศิรินภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม (2560) พบวา ในกรณีของญ่ีปุน การตูน สินคาคาแรคเตอร          
เพลงเจ-ปอป ภาพยนตรการตูน เกม สิ่งพิมพ ภาพยนตร รายการโทรทัศน ตลอดจนเสียงเรียกเขาของ
โทรศัพทมือถือเปนสินคาทางวัฒนธรรมท่ีขายดีของญ่ีปุนในยุคนี้ ยอดขายของสินคาเหลานี้เริ่มมีมูลคามากกวา
สินคาแนวเทคโนโลยีท่ีสรางชื่อเสียงใหกับญ่ีปุนมาโดยตลอด (อรรถ บุนนาค, 2551) ทําใหญ่ีปุนตระหนักวาการ
สงออกสินคาวัฒนธรรมสามารถทํากําไรในเชิงเศรษฐกิจได และสงผลดีตอภาพลักษณของญ่ีปุนในเวทีโลก      
(อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2553) ญี่ปุนจึงรางยุทธศาสตร “Cool Japan” ซ่ึงเปนยุทธศาสตรของประเทศญ่ีปุนในการ
ใชวัฒนธรรมกระแสนิยม ประกอบไปดวย ภาพยนตร เพลง เกม ซอฟตแวร แอนิเมชัน ซ่ึงรวมเรียกกันเปน
อุตสาหกรรมเนื้อหาสาระ เปนตัวบุกตลาดเพ่ือขับเคลื่อนใหเศรษฐกิจของประเทศใหเจริญเติบโตข้ึน โดยนโยบาย         
Cool Japan มีแผนยุทธศาสตรท่ีสําคัญ 2 สิ่ง ซ่ึงเริ่มจากการสรางวัฒนธรรมญ่ีปุนในรูปแบบใหม (New Japan)  
ท่ียอนกลับไปหารากเหงาของชีวิตแบบญ่ีปุนดั้งเดิมท่ีรักษาธรรมชาติ พลังงาน เพ่ือตอยอดสูความสรางสรรค และ
ตามดวยการใหการสนับสนุนธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ก (SME) (เหมือนฝน มานตรี, 2556) ญี่ปุนมีการใส
วัฒนธรรมเขาไปในตัวสินคาเพ่ือเพ่ิมคุณคา ของสินคานั้น ๆ เชน การใสตัวแปรทองถ่ินเขาไปในสินคา ตัวอยางเชน 
สินคาช็อคโกแลต “KitKat” ของ บริษัท Nestle ญี่ปุนไดมีการเปดตัวช็อคโกแลต KitKat 20 รสชาติตามแตละ
ทองถ่ินท่ีสะทอนใหเห็นถึงความดั้งเดิมและความพิเศษของทองถ่ินในแตละเมืองของญ่ีปุน เพ่ือสรางความแตกตาง
ใหแกสินคาและสรางความพันธกับผูบริโภค ตลอดจนใชกลยุทธการขายสินคาแบบจํากัดจํานวนและพ้ืนท่ีการจัด
จําหนายเฉพาะเมืองนั้น ๆ เพ่ือสรางคุณคาดานจิตใจใหแกกลุมผูบริโภค กลาวไดวาเปนการนําเอาวัฒนธรรมญี่ปุนท่ี
เปนวิถีชีวิตของชาวญ่ีปุนมาเปนจุดขาย โดยประยุกตใหเขากับสินคาท่ีคนญ่ีปุนและคนท่ัวโลกนิยมบริโภคอยูแลว 
(จารุวรรณ เจตเกษกิจ, 2555) 
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ภาพท่ี 5 ช็อคโกแลต KitKat 20 รสชาติตามแตละทองถ่ินในญี่ปุนท่ีมีจําหนายเฉพาะพ้ืนท่ี 

ดัดแปลงจาก http://www.krobkruengjapan.com/kitkat-otop2018/ (2565) 

 

ดวยเหตุนี้วัฒนธรรมคาวาอ้ีจึงถูกนําเขาสูระบบอุตสาหกรรมวัฒนธรรม โดยอาศัยความสําเร็จจากการ
แทรกซึมวัฒนธรรมคาวาอ้ีในสังคม ผานการเปนสินคาทางธุรกิจ เชน คาแรคเตอรคาวาอ้ี แบรนดแฟชั่นคาวาอ้ี 
ขนมสไตลคาวาอ้ี เครื่องประดับ เคสมือถือ พวงกุญแจ เครื่องเขียน เครื่องสําอาง เปนตน ทําใหภาครัฐและ
ภาคเอกชนของญ่ีปุนใชประโยชนในดานการยอมรับของคนในสังคมท่ีมีตอวัฒนธรรมคาวาอ้ีมาเปนตัวชวยในการ
ผลักดันสินคาทางวัฒนธรรมออกสูทองตลาด อีกท้ังยังใชผลดีจากวัฒนธรรมคาวาอ้ีมาสนับสนุนการทองเท่ียวของ
ทองถ่ิน โดยรวมความนารักผสานเขากับวัฒนธรรมทองถ่ินจนกลายเปนสัญลักษณของเมืองนั้น  เชน การสราง มาส
คอตใหเปนสัญลักษณประจําจังหวัด เพ่ือประชาสัมพันธความโดดเดนของเมือง เชน ดานสถานท่ีทองเท่ียว 
วัฒนธรรม วิถีชีวิต อาหาร ผลิตภัณฑ ผลผลิตท่ีมีชื่อเสียง เปนตน ซ่ึงญ่ีปุนใหความสําคัญมากจนมีการจัดงาน
ประกวดมาสคอตท่ีเรียกวา “ยูรูเคียรา” (Yuru-kyara หรือ Yuru-chara) ในงานท่ีชื่อวา Yuru-Chara Grand Prix 
เปนประจําทุกป (ศิรินภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม, 2560) 
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ภาพท่ี 6 ตัวอยางมาสคอตยรููเคยีรา 

ท่ีมา https://shorturl.asia/KPdlo (2022) 

 Lissa (2014) ไดกลาวไววาญ่ีปุนไดพัฒนารูปแบบสัญลักษณท่ีเปนเอกลักษณเพ่ือสรางแบรนดของเมือง
โดยใชโกโตชิเคียราเปนการนําเสนอใหรูจักเอกลักษณของทองถ่ิน กอนการรูจักสิ่งอ่ืน ซ่ึงเปนการใชตนทุนทาง
วัฒนธรรมอยางมีประสิทธิภาพและยั่งยืน คาแรคเตอรจึงเปนกลยุทธท่ีสําคัญสําหรับการสรางแบรนดของทองถ่ิน
ตางๆ สิ่งนี้ใหเห็นวาญี่ปุนไดเล็งเห็นผลประโยชนทางเศรษฐกิจจากวัฒนธรรมคาวาอ้ี จึงนําเขาสูระบบอุตสาหกรรม
เชิงวัฒนธรรม โดยการเชื่อมโยงเขากับการทองเท่ียว ซ่ึงมีความเก่ียวของสัมพันธกับทองถ่ินนิยม วัฒนธรรมคาวาอ้ี
จึงกลายเปนสัญลักษณของเมืองท่ีถูกผสมกลมกลืนเขากับวัฒนธรรมทองถ่ิน ซ่ึงทําใหวัฒนธรรมคาวาอ้ีมีความ
หลากหลาย  

 2.2.6 การสรางคาแรคเตอรใหเปนสินคาทางวัฒนธรรม  

คาแรคเตอรแบงออกเปน 3 กลุม (วาสนา ปานนวม, 2555) คือ  

1) ออริจินัลคาแรคเตอร ไดแก คาแรคเตอรซานริโอ เชน Kitty และ San-X เชน Rilakkuma เปนตน 

2) คาแรคเตอรท่ีมาจากมังงะและอนิเมะ เชน Pokemon One-Piece Doraemon Dragon Ball เปนตน 

3) คาแรคเตอรท่ีมาจากมาสคอตหรือยูรูเคียรา เชน คุมะมง ฟุนัชชี่ เปนตน 

แตในวิจัยฉบับนี้จะศึกษาคาแรคเตอรคุมะมงท่ีมาจากยูรูเคียราเปนหลัก ซ่ึงยูรูเคียราคาแรคเตอร คือ     
คาแรคเตอรท่ีถูกสรางข้ึนเพ่ือนํามาใชในการกระตุนเศรษฐกิจทองถ่ิน มีการใหความสําคัญกับภาพลักษณและการ
โปรโมตดวยสื่อ รวมท้ังวิธีการขับเคลื่อนโดยการสรางเปนสินคา สรางแผนการตลาดและกลยุทธตาง ๆ โดยมี
แผนการตลาด คือ อนุญาตใหองคกรหรือหนวยงานในทองถ่ินนําคาแรคเตอรไปใชไดโดยไมเก็บคาลิขสิทธิ์ แตตอง
ยื่นเรื่องขออนุญาตกอน สวนองคกรหรือจังหวัดอ่ืนก็สามารถใชบริการได โดยแลกกับการโฆษณาจุดเดนของจังหวัด
ท่ีเปนเจาของลิขสิทธิ์คาแรคเตอรนั้น ๆ เชน ทรัพยากรการเกษตร สถานท่ีทองเท่ียว เปนตน  

 

 

https://tangs.com/product/itsuki-hino-kuni-kumamoto-tonkotsu-ramen
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2.3 ขอมูลเกี่ยวกับจังหวัดคุมาโมโตะ 

 2.3.1 ท่ีตั้งและลักษณะทางภูมิศาสตร 

 คุมาโมโตะ เปนจังหวัดขนาดเล็กท่ีตั้งอยูในตอนกลางของเกาะคิวชู ท่ีอยูทางตอนใตสุดในบรรดาสี่เกาะ
ใหญของญี่ปุน อยูในบริเวณทะเลอาริอาเกะ พรมแดนทางทิศตะวันตกติดกับหมูเกาะอามากุสะ ทะเลอาริอาเกะ       
ทิศเหนือติดกับฟุกุโอกะและโออิตะ ทิศตะวันออกติดกับมิยาซากิ และทิศใตติดกับคาโกชิมะ นอกจากนี้ภายใน
จังหวัดคุมาโมโตะทางทิศตะวันออกมีภูเขาไฟอาโสะท่ียังมีชีวิตอยู ซ่ึงเปนศูนยกลางของทรัพยากรธรรมชาติ        
โดยพ้ืนท่ีกวารอยละ 21 ถูกจัดสรรใหเปนพ้ืนท่ีอุทยานแหงชาติ (Kumamoto Prefecture, 2008) ดังนั้น จังหวัด 
คุมาโมโตะจึงนับวาเปนจังหวัดท่ีมีความอุดมสมบูรณทางธรรมชาติสูง  
 

 

 

ภาพท่ี 7 ท่ีตั้งทางภูมิศาสตรของจังหวัดคุมาโมโตะ 

ท่ีมา https://cdn.kyushuandtokyo.org/front_assets/images/spot/map_kumamoto_sp.png (2021) 
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ภาพท่ี 8 ท่ีตั้งของภูเขาไฟอาโสะ 

https://encrypted-tbn0.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcQAsLkfi750jiMmedoAYYibi3z61nttgCK81Q&usqp=CAU 
(2021) 

 

 2.3.2 สภาพภูมิอากาศ 

 โดยท่ัวไป สภาพภูมิอากาศของคุมาโมโตะจะเปลี่ยนแปลงในชวงตั้งแต 2°C ถึง 32°C ซ่ึงจะแตกตางกันใน
แตละบริเวณ (Kumamoto Prefecture, 2008) เชน 

1. บริเวณชายฝงทะเลของอามากุสะมีภูมิอากาศแบบก่ึงเขตรอน มีอุณหภูมิอบอุนเฉลี่ยประมาณ 30 องศา
เซลเซียส และมีฤดูหนาวท่ีไมรุนแรง โดยอุณหภูมิจะต่ํากวาจุดเยือกแข็งเพียงเล็กนอยในฤดูหนาว  

2. บริเวณท่ีราบคุมาโมโตะและยัตสึชิโระมีอุณหภูมิเฉลี่ย 15-16 องศาเซลเซียส ลอมรอบดวยภูเขาซ่ึงมี
อุณหภูมิแตกตางกันอยางมาก ในฤดูรอนคุมาโมโตะเปนเมืองท่ีรอนท่ีสุดอันดับสามของญี่ปุน ดวยอุณหภูมิ
สูงสุดเฉลี่ย 32.6 องศาเซลเซียส สวนชวงมิถุนายนและกรกฎาคมเปนเดือนท่ีมีปริมาณน้ําฝนสูงท่ีสุด  

3. บริเวณพ้ืนท่ีภูเขาของอาโสะมักจะเย็นกวาท่ีราบและในเมืองเสมอ มีอากาศสดชื่นในฤดูรอน และอุณหภูมิ
ต่ํากวาจุดเยือกแข็งในฤดูหนาว ซ่ึงมีอุณหภูมิเฉลี่ย 5 องศาเซลเซียส มีลักษณะอากาศแหงแตสวาง และ
อาจมีหิมะตกหนักได 
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2.3.3 ทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ 

 จังหวัดคุมาโมโตะไมเพียงแคเปนบริเวณท่ีมีความอุดมสมบูรณทางธรรมชาติสูง แตยังเปนบริเวณท่ีมีมนุษย
อาศัยอยูตั้งแตยุคกอนประวัติศาสตร แหลงโบราณคดีของยุค Paleolithic ตอนลางในญ่ีปุน มีการขุดพบหลักฐาน
ทางโบราณคดีในยุคกอนประวัติศาสตรบางสวน เชน สิ่งประดิษฐ เครื่องมือหิน อยางขวานหินและมีดจํานวนมาก 
ในพ้ืนท่ีภูเขาอาโสะและเขตคุมะ และท่ีมีอายุเกาแกท่ีสุด ราว 30,000 ปท่ีแลว คือ ในเมืองคุมาโมโตะ ซ่ึงบงบอกได
วาบริเวณภูมิภาคคิวชูและจังหวัดคุมาโมโตะเปนท่ีอยูอาศัยของสมาคมนักลาสัตวในยุคกอนประวัติศาสตร 
(Kumamoto Prefecture, 2017) นอกจากนี้จังหวัดคุมาโมโตะยังไดรับการขนานนามดวยชื่อมากมาย เชน  
“ดินแดนแหงไฟ” เนื่องจากเปนท่ีตั้งของภูเขาไฟอาโสะ (ประไพพิศ มุทิตาเจริญ, 2019) ขณะเดียวกันก็ถูกเรียกวา 
“ดินแดนแหงน้ํา” (Kumamoto university, Graduate school of science and technology, 2020) เพราะ
บริเวณรอบภูเขาไฟอาโสะมีฝนตกบอย อุดมสมบูรณไปดวยน้ําบาดาล และข้ึนชื่อเรื่องน้ํารสชาติอรอย อีกท้ังพ้ืนท่ี
ในจังหวัดยังถูกปกคลุมไปดวยปาไมท่ีงดงาม จังหวัดคุมาโมโตะจึงถูกขนานนามวาเปน “เมืองหลวงแหงปาไม” 
(Mayu, 2019) และการท่ีจังหวัดคุมาโมโตะมีความอุดมสมบูรณมากเชนนี้ สงผลใหผลผลิตทางการเกษตรและการ
ปศุสัตวของจังหวัดมีคุณภาพท่ีดี โดยเฉพาะอยางยิ่งผลผลิตทางการเกษตรประเภทผลไม ทําใหจังหวัดคุมาโมโตะ
ไดรับการเรียกวาเปน “อาณาจักรแหงผลไม” (Higoan Japan, n.d.) อีกดวย จังหวัดคุมาโมโตะจึงเปนจังหวัดท่ีมี 
ท้ังเรื่องราวทางประวัติศาสตร ความอุดมสมบูรณทางธรรมชาติ ทําใหจังหวัดคุมาโมโตะมีทุนทางวัฒนธรรมท่ีเปน
ทรัพยากรซ่ึงสามารถสนับสนุนเศรษฐกิจและการทองเท่ียวมากมาย ไดแก  

 
1. ทรัพยากรดานสถานท่ีทองเท่ียว 

 
ปราสาทคุมาโมโตะ เปนหนึ่งในสามปราสาทท่ียิ่งใหญและสวยงามท่ีสุดในญี่ปุน กอตั้งโดยคาโตะ 

คิยะมาสะ ในป ค.ศ. 1601 มีพ้ืนท่ีท้ังหมดราว 980,000 ตารางเมตร ภายในบริเวณของปราสาทซ่ึงมีเสน
รอบแนวรั้วยาวประมาณ 5.3 ก.ม. (ตามท่ีสรางข้ึนเดิม) ประกอบดวยหอคอย 3 จุด ปอมปน 49 ปอม 
ปราการ 18 จุด และประตูปราสาท 29 จุด มีโครงสรางของปราสาทเปนเอกลักษณ เนื่องจากมีกําแพง
หินอิชิกาคิ และลักษณะภูมิประเทศตามธรรมชาติท่ีทําใหตัวปราสาทมีรูปทรงโคงเวาสวยงาม และมี
เรื่องราวทางประวัติศาสตร คือ ในชวงกบฏซะสึมะ ป ค.ศ. 1877 ปราสาทคุมาโมโตะทําหนาท่ีเปน
ปราการปองกันเมืองจากกองทัพซะสึมะ แตดวยเพลิงปริศนาท่ีลุกไหมข้ึนกอนการโจมตีหลัก ทําให
ปราสาทนี้ชํารุดเสื่อมโทรม ตอมาเมืองคุมาโมโตะจึงไดบูรณะหอคอยปราสาทท่ียังหลงเหลืออยูในป 1960 
นอกจากนี้ ปราสาทคุมาโมโตะยังเปนจุดชมซากุระท่ีข้ึนชื่อ โดยตนซากุระพันธุยามาซากุระ ฮิโกะ และโยชิ
โนะกวา 600 ตนท่ีเรียงรายอยูในบริเวณปราสาทไดดึงดูดนักทองเท่ียวในชวงท่ีซากุระผลิดอกเบงบาน
เต็มท่ี และปราสาทคุมาโมโตะนี้ยังเปนสถานท่ีทองเท่ียวสําคัญซ่ึงนับเปนแลนดมารกท่ีนักทองเท่ียวนิยม
เดินทางมามากท่ีสุดเม่ือมายังจังหวัดคุมาโมโตะ (Kumamoto Prefecture, 2017) 

 



 29 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 9 ปราสาทคุมาโมโตะ 
ท่ีมา https://www.alpico.co.jp/en/travelog/post/top-5-cherry-blossom-spots-in-nagano/ (2020) 

 
ภูเขาไฟอาโซะ (Mount Aso) เปนแองภูเขาไฟรูปกระจาด (Caldera) ใหญที่สุดในญี่ปุน 

มีชื่อเสียงมากท่ีสุดในจังหวัดคุมาโมโตะและในภูมิภาคคิวชู อีกท้ังยังเปนหนึ่งในภูเขาไฟท่ีมีขนาดใหญท่ีสุด
ในโลก ภูเขาไฟแหงนี้เปนภูเขาไฟท่ียังไมดับ ตรงกลางของปลองภูเขาไฟบนยอดเขาจะมีอยูหลายปลอง
ดวยกัน หนึ่งในนั้นคือปากปลองภูเขาไฟนาคาดาเกะ (Nakadake) ซ่ึงเปนปากปลองภูเขาไฟท่ีสามารถ
เขาถึงไดงาย โดยทางถนนหรือกระเชาไฟฟา นอกจากนี้ยังมีจุดชมวิวบริเวณยอดเขาไดคัมโบ ซ่ึงเปนยอด
เขาที ่ส ูง ที ่ส ุดของภูเขารอบนอกของเขาอาโสะและทิว เขาทางตอนเหนือของภูเขาไฟอาโสะ         
เปนจุดชมวิวสุดยอดที่สามารถชมวิวภูเขาอาโสะทั้ง 5 (Aso-gogaku) ไดแก ภูเขานากาดาเกะ                
(Mt. Nakadake) ภูเขาเนโกะ (Mt. Neko) ภูเขาทากะ (Mt. Taka) ภูเขาเอโบชิ (Mt. Eboshi) และ
ภูเขาคิชิมะ (Mt. Kishima) ไดในแหงเดียว สวนบริเวณรอบภูเขาไฟอาโสะก็มีทิวทัศนท่ีสวยงาม 
เนื่องจากมีเมืองชนบทเล็ก ๆ และมีนาขาวกระจายตัวกันอยูตามรอบนอกของภูเขา บรรยากาศจะเปนแนว
ธรรมชาติแบบแถบชนบทแบบญ่ีปุน ใกลกับปากปลองภูเขาไฟนาคาดาเกะ จะมีทุงหญากวางใหญ       
"คุสะเซ็นริกะฮามะ” (Kusa Senrigahama) ท่ีปกคลุมไปดวยหญาท่ีมีวัวและมาอยู นอกจากนี้ยังมี
เสนทางปนเขาใหนักทองเท่ียวท่ีชื่นชอบกิจกรรมปนเขาอีกดวย (ThisaraM, 2014) 
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ภาพท่ี 10 ภูเขาไฟอาโสะ 
ท่ีมา https://www.japan365days.com/journey_mount_aso.php (2022) 

 
ซุยเซ็นจิ โจจูเอ็น (Suizenji Jojuen) เปนสวนสไตลญ่ีปุนท่ีสรางข้ึนเม่ือราว 400 ปกอน 

ประกอบไปดวยสิ่งปลูกสรางท่ีไดรับแรงบันดาลใจมาจาก 53 จุดพักแรมบนเสนทางโทไคโด ซ่ึงเปนทาง
และท่ีพักระหวางทางท่ีเชื่อมจากเอโดะ (โตเกียว) สูเกียวโต ในสมัยเอโดะ ภายในสวนจะมีสิ่งปลูกสราง
จําลองของสถานท่ีสําคัญมากมาย เชน ภูเขาไฟฟูจิ เปนตน (Kumamoto Prefecture, 2017) 

 

 

 
 

ภาพท่ี 11 สวนซุยเซ็นจิ โจจเูอ็น 
ท่ีมา https://kumamoto-guide.jp/th/spots/detail/75 (2022) 

คุโรคาวะ ออนเซ็น (Kurokawa onsen) เปนเมืองน้ําพุรอนท่ีตั้งอยูทามกลางภูเขาเงียบสงบใน
พ้ืนท่ีทางตะวันออกเฉียงเหนือของคุมาโมโตะ ไดรับรางวัลสองดาวจาก Michelin Green Guide Japan 
2009 ออนเซ็นแหงนี้เปนเมืองน้ําพุรอนท่ีมีกระแสน้ําบริสุทธิ์ของแมน้ําทาโนฮารุไหลผานใจกลางเมือง 
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ภายในมีโรงแรมบอน้ําพุรอนกวา 20 แหง สิ่งท่ีดึงดูดนักทองเท่ียว คือ ทิวทัศนธรรมชาติท่ีมีความรมรื่น
และบรรยากาศท่ีผอนคลายซ่ึงหางไกลจากความพลุกพลานของเมือง อีกหนึ่งสิ่งท่ีดึงดูดนักทองเท่ียวมายัง
เมืองแหงนี้ คือ ความหลากหลายของคุณภาพน้ําพุรอนหลากหลายประเภท เชน น้ําพุธรรมดาท่ีเปนกรด 
น้ําพุธรรมดาท่ีเปนดาง น้ําพุกํามะถัน เปนตน (Kyushu Tourism Organization, 2016) 

 

 
 

ภาพท่ี 12 คุโรคาวะ ออนเซ็น 
ท่ีมา https://www.welcomekyushu.com/onsencontest/hotspring2015s/detail/6 (2022) 

 

เมืองออนเซ็นยูชิโนะมากิ (Uchinomaki Onsen) เปนหนึ่งในเมืองออนเซ็นท่ีมีชื่อเสียงในบริเวณ
ภูเขาไฟอาโสะ มีขนาดใหญท่ีสุดอยูบริเวณริมนอกของเทือกเขาอาโสะ ซ่ึงในบอออนเซ็นจะเปนน้ําพุรอนท่ี
มีสาร lithium อยูดวยเล็กนอยซ่ึงมีผลตอการผอนคลาย ทําใหท่ีนี่แตกตางจากท่ีอ่ืน นอกจากนี้ยังมีวิว
ทิวทัศนท่ีเปดกวางและสวยงามมาก ในเมืองออนเซ็นยูชิโนะมากิ มีเรียวกังออนเซ็นอยูประมาณ 20 แหง
กระจายตัวอยูในบริเวณเมือง ซ่ึงในจํานวนนี้มีถึง 6 โรงแรมท่ีมีแหลงของน้ํารอนเปนของตัวเองทําให
นอกจากท่ีนี่จะไมเหมือนเมืองอ่ืนแลว แตละโรงแรมจะใหความรูสึกท่ีแตกตางกันดวย โดยน้ําท่ีใชแลวจะ
ไมนํากลับมาใหใชอีก เรียวกังท่ีมีชื่อเสียงของเมืองยูชิโนะมากิออนเซ็น ไดแก 

– เรียวกัง อาโสะ อูชิโนมากิ ออนเซ็น ยูเมโอโซ (Aso Uchinomaki Onsen Yumeoiso) หนึ่งใน
โรงแรมท่ีเกาแกและสวยงาม 

– โรงแรมอาโสะ พลาซา (Aso Plaza Hotel) เปนโรงแรมท่ีมีบอออนเซ็นกลางแจงท่ีเห็นทิวทัศน
ท่ีสวยงามของเมือง (Talon Japan, 2022) 

 
 

https://th.tripadvisor.com/LocationPhotoDirectLink-g14129573-d7386723-i273358403-Ginza_Kumamotokan-Ginza_Chuo_Tokyo_Tokyo_Prefecture_Kanto.html?cid=1655442&cklg=1
http://www.agoda.com/th-th/aso-plaza-hotel/hotel/kumamoto-jp.html?cid=1655442
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ภาพท่ี 13 อูชิโนะมากิ ออนเซ็น 
ท่ีมา https://akumamoto.jp/archives/207730 

 
อาโสะ ฟารม แลนด (Aso Farm Land) คือ สวนสนุกเพ่ือสุขภาพขนาดใหญในอุทยานแหงชาติ        

อาโสะคุจู ในบริเวณมีท้ังโซนพักผอน รานอาหาร รานคา โรงแรม และสิ่งอํานวยความสะดวกอ่ืนๆ ซ่ึง
สามารถพักผอนและทํากิจกรรมไดออกกําลังทามกลางธรรมชาติ และไดสัมผัสกับสัตวหลากหลายชนิด 
และยังมีโซนท่ีสามารถเลนสนุกไดแมในวันฝนตกอีกดวย  มีจุดไฮไลท คือ “ดรีมโซน (Dream Zone)” คือ 
หองพักแรมรูปทรงโดมหลากดีไซนท่ีลวนเปยมดวยความสนุก เชน คาแรคเตอรยอดนิยมอยาง คุมะมง ผล
แตงโม และไขมังกร เปนตน (องคการสงเสริมการทองเท่ียวแหงประเทศญี่ปุน, 2017) 

 

 
 

ภาพท่ี 14 อาโสะ ฟารม แลนด 
ท่ีมา https://www.jnto.or.th/activities/all-around-japan/9-place-have-fun-the-whole-family/dream-zone-aso-

farm-land/?fbclid=IwAR0QbWa43TaJXguA6aGo4PIPZ_7Ua6AzrvQXcbztFZjZDbM1nBDYaOrzweo (2022) 
 

 
 
 
 

https://akumamoto.jp/archives/207730
https://www.jnto.or.th/activities/all-around-japan/9-place-have-fun-the-whole-family/dream-zone-aso-farm-land/?fbclid=IwAR0QbWa43TaJXguA6aGo4PIPZ_7Ua6AzrvQXcbztFZjZDbM1nBDYaOrzweo
https://www.jnto.or.th/activities/all-around-japan/9-place-have-fun-the-whole-family/dream-zone-aso-farm-land/?fbclid=IwAR0QbWa43TaJXguA6aGo4PIPZ_7Ua6AzrvQXcbztFZjZDbM1nBDYaOrzweo
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2. ทรัพยากรทางดานอาหาร 
 

คุมาโมโตะราเมน เปนราเมนท่ีข้ึนชื่อของจังหวัดคุมาโมโตะ มีเอกลักษณโดดเดนอยู ท่ี             

น้ําซุปทงคัตสึท่ีมีความพิเศษ คือ น้ําซุปนี้สกัดความอรอยของหมูท้ังจากสวนท่ีเปนกระดูกหมูและสวน

ของเนื้อหมูท่ีนํามาเค่ียวนานหลายชั่วโมงและนํามาสกัดจนเปนผง อีกท้ังเสนราเมนของคุมาโมโตะ   

ราเมนจะมีขนาดหนาและนุมกวาเสนราเมนท่ัวไป เสิรฟพรอมหมูชาชู ไขตมยางมะตูม เห็ดคิคุราเกะ 

และสาหรายกรอบ โรยหนาดวยกระเทียมเจียวสับ (Chabuton Ramen, 2017) 

 
ภาพท่ี 15 คุมาโมโตะราเมน 

ท่ีมา https://www.tokyo-crazy.com/en/grocery-sweets/1368-kumamoto-ramen.html (2022) 

 

คาราชิ เร็งคอน (Karashi Renkon) หรือรากบัวตมสอดไสมัสตารด เปนอาหารข้ึนชื่อของ      
คุมาโมโตะท่ีมีเอกลักษณเปนรสสัมผัสท่ีกรุบกรอบ และกลิ่นกับรสชาติท่ีโดดเดนของคาราชิมิโซะ (มิโซะ
ผสมมัสตารด) (Tsungu Japan, 2022) มีจุดเริ่มตนจากการท่ีโชกุน Kato Kiyomasa ปรุงอาหารชนิดนี้
ใหกับ Hosokawa Tadatoshi ขุนนางในสมัยศตวรรษท่ี 16 โดยใชรากบัวบริเวณรอบคูน้ําของปราสาท  
คุมาโมโตะ นําผงมัสตารดรสเผ็ดใสในชองวางของรากบัวและเคลือบดวยแปงขาวบาเรย แปงถ่ัวและไขแดง 
แลวนําไปทอดในน้ํามันเรพซีด (Rapeseed oil) ซ่ึงตระกูล Hosokawa ถือวาเมนูดังกลาวเปนเมนูท่ีมี
คุณคามาก เนื่องจากมีลักษณะคลายตราประจําตระกูล ซ่ึงแตเดิมเปนอาหารท่ีคิดคนข้ึนมาเพ่ือใหคุณคา
ดานโภชนาการ เนื่องจากรากบัวมีคุณสมบัติรากบัวชวยบํารุงโลหิต สรางภูมิคุมกันใหกับรางกาย สวน
มัสตารดชวยทําใหเจริญอาหารมากยิ่งข้ึน จนตอมาอาหารดังกลาวไดแพรกระจายสูคนธรรมดาและ
กลายเปนอาหารทองถ่ินแหงคุมาโมโตะ ปจจุบันนิยมรับประทานคูกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล อีกท้ังยังเปน
สวนประกอบของกลองอาหารม้ือกลางวัน และเสิรฟในพิธีชงชาอีกดวย (Kyodoryori-story, 2022) 
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ภาพท่ี 16 คาราชิ เร็งคอน 
ท่ีมา https://www.gushiciku.cn/dc_tw/104076565 (2022) 

 

อิคินาริ ดังโงะ (Ikinari dango, いきなり団子 ) เปนขนมพ้ืนเมืองของจังหวัดคุมาโมโตะ ท่ีใน
สมัยกอนเปนขนมท่ีทําข้ึนสําหรับแขกท่ีมาเยี่ยมบานอยางกระทันหัน เนื่องจากเปนขนมท่ีสามารถทําได
อยางรวดเร็ว จึงต้ังชื่อโดยมีคําวา “อิคินาริ” เปนสวนประกอบของชื่อดวย อิคินาริ ดังโงะ เปนขนมท่ีข้ึน
ชื่อของจังหวัดคุมาโมโตะ เปนท่ีชื่นชอบของผูคนมากมายต้ังแตวัยเด็กจนถึงวัยผูใหญ มีสวนประกอบท่ีทํา
จากวัตถุดิบงาย ๆ คือ แปงสาลี มันญ่ีปุน และถ่ัวแดงอะซูกิ โดยเปนการนํามันญ่ีปุนกับถ่ัวแดงไปกวน หอ
ดวยแปงสาลีดานนอกแลวนําไปนึ่ง ปจจุบันอิคินาริ ดังโงะ มีหลากหลายรสชาติมากข้ึน ทําใหผูคนสามารถ
รับประทานไดบอยโดยไมรูสึกเบื่อ ผูคนจึงนิยมซ้ือขนมชนิดนี้กลับไปเปนของฝากเม่ือเดินทางมายังจังหวัด
คุมาโมโตะ (Tsunagu Japan, 2019) 

 

 
 

ภาพท่ี 17 อิคินาริ ดังโงะ 
ท่ีมา https://gourmet.gotouchi.org/area/191/ (2022) 

 

น้ําแรอาโสะ ประชากรกวา 700,000 คนในจังหวัดคุมาโมโตะเกือบ 100% ดื่มน้ําแรจากกอก
น้ําประปา โดย 100% ของน้ําท่ีชาวคุมาโมโตะใชขุดมาจากน้ําแรท่ีสามารถเปดกอกและดื่มน้ําไดเลย 
นอกจากจะหาน้ําดื่มไดงายโดยไมตองเสียคาใชจายแลว จังหวัดนี้ยังข้ึนชื่อวามีน้ําแรท่ีรสชาติอรอย 
เนื่องจากอยูใกลกับภูเขาไฟอาโสะท่ีมีแรธาตุมาก (Sano Hirokazu, 2022) แตกวาจะมาเปนน้ําแรท่ีใส

https://www.gushiciku.cn/dc_tw/104076565
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สะอาดบริสุทธิ์ท่ีดื่มไดจากกอก ชาวคุมาโมโตะเลาวาเม่ือภูเขาไฟระเบิดก็จะมีข้ีเถาปลิวลงมาสะสมจน
กลายเปนชั้นๆ เม่ือเปนชั้นๆ ก็กลายเปนฟลเตอรโดยธรรมชาติ เม่ือฝนตกลงมาหรือหิมะละลาย ก็จะผาน
ฟลเตอรธรรมชาตินี้ไปและตกลงไปใตผืนดิน จนกลายเปนน้ําแรท่ีสะอาดในท่ีสุด ซ่ึงน้ําแรจากคุมาโมโตะนี้
ใชเปนฐานการผลิตสําคัญของกลุมเครื่องดื่มแบรนด “ซันโทรี่” (Suntory) ซ่ึงกอตั้งธุรกิจในป 1899 หรือ
กวา 120 ปแลว (มติชน, 2562) 

 

 
 

ภาพท่ี 18 นํ้าแรดืม่ฟรีของจังหวัดคุมาโมโตะ 
ท่ีมา https://twitter.com/55_kumamon/ (2022) 

  

 
 

ภาพท่ี 19 การสมัภาษณชาวคุมาโมโตะเก่ียวกับการดื่มนํ้าแรจากกอกนํ้าประปา 
ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=p6IDv1GOvag (2022) 
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ภาพท่ี 20 การทําอาหารโดยใชนํ้าแรจากกอกนํ้าประปา 
ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=p6IDv1GOvag (2022) 

 

สาเกคุมาโมโตะ เหลาสาเกท่ีผลิตในคุมาโมโตะจะมีลักษณะพิเศษแตกตางจากท่ีอ่ืนในญี่ปุน 
วัตถุดิบท่ีใชเปนขาวคุณภาพดีท่ีปลูกโดยใชน้ําสะอาดจากแหลงน้ําธรรมชาติของภูเขาอาโสะท่ีข้ึนชื่อเรื่อง
ความอรอย (Kumamoto City, 2022) อีกท้ังยังมีเอกลักษณตรงท่ีคุณสมบัติของน้ําจะแตกตางกันไปตาม
ฤดู และมีความหลากหลายของคุณภาพน้ํา เชน แหลงน้ําบางท่ีเปนกรด แหลงน้ําบางท่ีเปนดาง เปนตน ทํา
ใหโรงกลั่นแตละแหงในคุมาโมโตะมีรสชาติท่ีแตกตางกันไป (Kumamoto Sake and Shochu Makers 
Association, 2022) และสาเกคุมาโมโตะยังใชขาวสายพันธุ Shuzo kotekimai ซ่ึงเปนขาวท่ีมีขนาดเมล็ด
ขาวท่ีใหญ ขัดสีไดงาย เหมาะสําหรับการกลั่นเหลาสาเก ทําใหไดรสชาติอรอยและเปนท่ีนิยม (Kumamoto 
City, 2022) นอกจากนี้ ในป 1909 โนชิโร อิจิ ผูฝกอบรมผูผลิตสาเกในคุมาโมโตะ ไดกอตั้งสถาบันวิจัยการ
กลั่นเหลาสาเกจังหวัดคุมาโมโตะ ซ่ึงมีผูผลิตเบียรในทองถ่ินมารวมตัวกันเพ่ือเรียนรูและปรับปรุงการกลั่น
ของพวกเขา และหนึ่งในความสําเร็จท่ียิ่งใหญท่ีสุดของสถาบันสาเกจังหวัดคุมาโมโตะ คือ การแยกและ
เพาะเลี้ยงยีสตคุมาโมโตะท่ีมีความเปนกรดออนๆ มีกลิ่นหอมเขมขน อีกท้ังยังมีพลังการหมักท่ียอดเยี่ยม 
เพราะแมใชสวนผสมเดียวกัน ยีสตคุมาโมโตะก็สามารถทําไดท้ังสาเกแบบแหง สาเกท่ีนุมนวล หรือสาเกท่ีมี
รสหวานเขมขน ทําใหผูผลิตเบียรสามารถสรางสรรคสไตลท่ีหลากหลายตามความตั้งใจ สมาคมการกลั่น
เบียรแหงประเทศญ่ีปุนไดกําหนดใหยีสตชนิดนี้มีชื่อวา Kyokai Yeast #9 และเริ่มควบคุมการจัดจําหนาย
ไปท่ัวประเทศในป 1968 จึงเปนจุดเริ่มตนของความนิยมสาเกจินโจ (Ginjo) และจนถึงปจจุบัน ยีสต 
Kyokai #9 ของคุมาโมโตะก็ยังเปนหนึ่งในยีสตท่ีไดรับความนิยมมากท่ีสุดในญี่ปุน เหลาสาเกเปนจึงนับเปน
ของข้ึนชื่ออยางยิ่งของคุมาโมโตะ (Kumamoto Sake and Shochu Makers Association, 2022) 
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ภาพท่ี 21 สาเกของจงัหวัดคมุาโมโตะ 
ท่ีมา https://kumamoto-guide.jp/th/column/detail/185 (2022) 

 

 
3. ทรัพยากรดานการเกษตร (กสิกรรม) 

 
มะเขือเทศคุมาโมโตะ จังหวัดคุมาโมโตะเปนจังหวัดท่ีผลิตมะเขือเทศไดมากท่ีสุดเปนอันดับหนึ่ง

ของญ่ีปุน และสามารถผลิตมะเขือเทศไดทุกฤดูตลอดท้ังป โดยเฉพาะอยางยิ่งมะเขือเทศพันธุชิโอะ (Shio 
Tomato) ซ่ึงเปนมะเขือเทศท่ีปลูกในดินท่ีมีเกลือและแรธาตุผสมอยู สามารถผลิตไดเฉพาะพ้ืนท่ีแถบ
ชายฝงเทานั้น มะเขือเทศชนิดนี้เปนมะเขือเทศท่ีข้ึนชื่อของจังหวัดคุมาโมโตะ มีจุดเดนตรงท่ีมีปริมาณ
น้ําตาลมากกวามะเขือเทศปกติถึง 1.5 เทา (วลัญช สุภากร ,2558) 

 
 
 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 22 มะเขือเทศของจังหวัดคุมาโมโตะ 
ท่ีมา https://www.jgbthai.com/hachibee-tomato-no-akai-shoyu/ (2565) 

 
สตรอเบอรรียูเบนิและอวายูกิ จังหวัดคุมาโมโตะมียอดการผลิตสตรอเบอรรีเปนอันดับ 3 ของ

ประเทศญี่ปุน ซ่ึงสามารถผลิตสตรอเบอรรีหลากหลายสายพันธุ โดยเฉพาะสายพันธุท่ีข้ึนชื่อและหายาก 
เชน สตรอเบอรรีสายพันธุยูเบะนิ (Yubeni Strawberry) สายพันธุท่ีเกิดในจังหวัดคุมาโมโตะในป 2015 
ลูกสตอเบอรรีพันธุนี้จะมีลักษณะเปนทรงกรวยขนาดใหญสีแดงสด เนื้อขางในเปนสีแดงชุมฉํ่า เนื้อแนน 
รสชาติเขมขน ผสมผสานความหวานและความเปรี้ยวอยางลงตัว (Kumamoto Prefecture, 2022) และ

https://kumamoto-guide.jp/th/column/detail/185
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สตอเบอรรีสายพันธุอวายูกิ (Awayuki Ichiko Strawberry) เปนหนึ่งในผลผลิตล้ําคาอีกอยางหนึ่งใน
ภูมิภาคคิวชู เนื่องจากมีเพียงไมก่ีฟารมท่ีไดรับคัดเลือกใหมีสิทธิ์ผลิตสตอเบอรรี่สายพันธุนี้ และดวยรสชาติ
หวาน เนื้อนุมเนียน ฉํ่าน้ํา มีกลิ่นหอม และท่ีสําคัญอีกท้ังยังมีสีสันท่ีโดดเดน คือ เปนสตอเบอรรีท่ีมีสีขาว
แซมชมพูสวยงามเสมือนดอกซากุระ จึงทําใหสตรอเบอรรีสายพันธุนี้ ไดรับยกยองวาเปนหนึ่งในสายพันธุท่ี
ท้ังอรอย สวยงาม และหายากมาก (City Fresh, 2021) 

 
 

 

 

 

 

 

 
ภาพท่ี 23 สตรอเบอรรีของจังหวัด คุมาโมโตะ 

ท่ีมา https://web.facebook.com/GreatHarvestFruits/ (2565) 
 

สมเดโกะปง (Dekopon) เปนผลไมชื่อดังจากเมืองคุมาโมโตะ ท่ีมีรูปรางไมสวยงามเหมือนสม
ท่ัวไป มีผลขนาดใหญ ไรเมล็ด เปลือกหนา และมีลักษณะคลายจุกอยูดานบน เปนสมท่ีไดรับการพัฒนาข้ึน
โดยสถานีทดลองเพาะพันธุสม กระทรวงเกษตรและปาไมในจังหวัดนางาซากิเม่ือป 1972 โดยใชสมพันธุ 
Kiyomi กับพันธุ Ponkan เปนตนพันธุ และไดจดทะเบียนโดยใชชื่อวา "Dekopon" พรอมสรางกฎเพ่ือ
ควบคุมแบรนดวาสมใดจะใชชื่อนี้ตองมีระดับน้ําตาลเกินกวา 13 ข้ึนไป และมีระดับกรด Citric ต่ํากวา 1.0 
โดยปกติสมเปนผลไมท่ีมีคาความหวานประมาณ 10-12 (Siamfood Thailand, 2019) ซ่ึงสมเดโกะปงท่ี
ถูกจัดใหอันดับใหเปนสมท่ีหวานและอรอยท่ีสุด คือ สมเดโกะปงจากเขต Shiranui ของจังหวัดคุมาโมโตะ 
ท่ีประสบความสําเร็จในการปลูกและกระจายผลผลิตไปท่ัวท้ังในประเทศและนอกประเทศ (Japaninfo, 
2016) 

 
 

 

 

 

 

 
ภาพท่ี 24 สมสายพันธุเดโกะปง ของจังหวัดคุมาโมโตะ 

ท่ีมา https://hatsuka-ya.com/products/mdr-jp-f-00826 (2022) 
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4. ทรัพยากรดานเกษตร (ปศุสัตว) 

บาซาชิ (馬刺し, Basashi) เนื้อมานับวาเปนอาหารท่ีข้ึนชื่อท่ีสุดของจังหวัดคุมาโมโตะ เพราะ
เนื้อมาของคุมาโมโตะท่ีนําไปประกอบอาหารนั้นเปนเนื้อมาจากมาสายพันธุ Jyushuba ท่ีตัวใหญ มีไขมัน
นอย มีลายไขมันท่ีสวยงาม ซ่ึงลายไขมันนี้ทําใหเนื้อมีรสชาติอรอย นุม ไมเหนียว เค้ียวงาย และเนื้อมา
คุณสมบัติพิเศษนี้หาทานไดเฉพาะเนื้อมาของคุมาโมโตะเทานั้น (Onsen Island Kyushu, 2020) ซ่ึงเนื้อ
มาของจังหวัดคุมาโมโตะนิยมรับประทานแบบดิบ หรือท่ีเรียกวา “ซาชิมิเนื้อมา” โดยมีจุดเริ่มตนจาก   คะ
โต คิโยะมะสะ หนึ่งในแมทัพคนสําคัญผูไดชัยชนะจากสนามรบท่ีเกาหลีประมาณชวงป ค.ศ. 1592     ท่ี
กลับมาพรอมความชื่นชอบในรสชาติเนื้อมาท่ีไดลิ้มลองท่ีเกาหลี และเม่ือไดเปนเจาเมืองคุมาโมโตะในเวลา
ตอมา ความชื่นชอบสวนตัวก็ไดแพรหลายใหแกชาวเมืองจนถึงปจจุบัน (ทองเท่ียวสะดุดตา, 2016) 

 
 

 

 
 
 
 

 
ภาพท่ี 25 บาซาชิ  

ท่ีมา https://macaro-ni.jp/90809 (2022) 

เนื้อวัวอากะอุชิ (Aka-ushi) หรือท่ีเรียกวาเนื้อวัวอากะ เปนชื่อเรียกโดยท่ัวไปของวัวสายพันธุ 
“วัวแดงญ่ีปุน” (Japanese brown) เนื้อของวัวชนิดนี้เปนเนื้อท่ีหายาก เนื่องจากเปนวัวท่ีทนตออากาศ
รอน จงึมักนิยมเลี้ยงในจังหวัดทางตอนใต เชน จังหวัดคุมาโมโตะ จังหวัดโคจิ หรือตามหมูเกาะตาง ๆ ของ
ญี่ปุน แตวัวอากะกุชิท่ีเกิดและถูกเลี้ยงในจังหวัดคุมาโมโตะแถบอาโสะท่ีข้ึนชื่อเรื่องความอุดมสมบูรณท้ัง
ดานปาไมและแหลงน้ํา จะมีคุณสมบัติพิเศษ คือ ลักษณะของเนื้อวัวจะมีสวนท่ีเปนเนื้อแดงมาก ไมมีไขมัน
สวนเกิน ถึงแมวาจะมีอัตราไขมันในเนื้อต่ํากวา 12% (ตลาดโค, 2565) แตก็ยังคงรักษาความนุม ความชุม
ฉํ่า และความหอมหวานของเนื้อไดเปนอยางดี เหมาะอยางยิ่งกับการทําเปนเนื้อยางท่ียังมีเนื้อแดง ๆ ท่ีให
รสชาติของเนื้ออยางแทจริง เนื้อวัวอากะจึงเปนแบรนดเนื้อวัวญี่ปุนหรือวากิว (Wagyu) ท่ีไดรับความนิยม
มาก เนื่องจากท้ังอรอยและดีตอสุขภาพ ทําใหอาหารท่ีปรุงจากเนื้อวัวอากะกลายเปนเมนูหลักประจํา
รานอาหารท่ีพบไดท่ัวไปในจังหวัดคุมาโมโตะ (องคการสงเสริมการทองเท่ียวแหงประเทศญี่ปุน, 2565) 
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ภาพท่ี 26 และ 27 
วัวแดงญี่ปุน (ซาย) และเน้ือวัวอากะอุชิ (ขวา) 

ท่ีมา https://planetyze.com/en/japan/kumamoto/akaushi-beef (2022) 
 

นมวัวอาโสะ นมวัวอาโสะเปนนมวัวชนิดแรกของประเทศญี่ปุ นที่ไดรับรางวัลสามดาว 
Superior Taste Award จ า ก  International Taste Institute ที ่จ ะ ม อ บ ใ ห ก ับ อ า ห า ร แ ล ะ
เครื่องดื่มท่ีมีรสชาติดีเยี่ยมเทานั้น นมวัวอาโสะจึงนับเปนหนึ่งในอาหารข้ึนชื่อของจังหวัดคุมาโมโตะ 
โดยสามารถซื้อนมวัวนี้ไดที่จุดพักรถ อาโสะโบโนะซาโตะ คุกิโนะ (Michi no Eki Asobo no Sato 
Kugino) ซึ ่งม ีนมหลายแบบใหเล ือกตั ้งแต ระด ับดื ่มง ายไปจนถึงระดับเข มข น (Kumamoto 
pref.kumamon, 2022) นอกจากนี้ท่ีจุดพักรถยังมีผลิตภัณฑจากนมวัวอาโสะแปรรูปประเภทตาง 
ๆ ใหเลือกซื้อ เชน ไอศกรีม โยเกิรต คุกกี้ ลูกอม เปนตน (ＮＰＯ法人ＡＳＯ田園空間博物館, 
2022) 

 
 

ภาพท่ี 28 นมวัวอาโสะ 
ท่ีมา https://www.aso-denku.jp/goods/2020/04/17783/ (2022) 

 
 

 
 

 

 

 

 

https://planetyze.com/en/japan/kumamoto/akaushi-beef
https://www.aso-denku.jp/goods/2020/04/17783/
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5. ทรัพยากรดานการประมง 
 

กุงคุรุมะ และกุงอามะ ทางตอนใตของจังหวัดคุมาโมโตะมีแหลงประมงมากมาย โดยเฉพาะท่ีทะเล 

ยัตสึชิโระ ซ่ึงผลิตอาหารทะเลไดหลากหลายตามฤดูกาล เชน กุงลายเสือญ่ีปุน หรือท่ีเรียกวา Kuruma 

Ebi (กุงคุรุมะ) ซ่ึงถูกกําหนดใหเปนอาหารทะเลท่ีเปนตัวแทนของคุมาโมโตะ นอกจากนี้ยังมี “กุงตีนแดง” 

หรือท่ีเรียกวา Ama Ebi (กุงอามะ) ของอามากุสะ “กุงมังกรหนามญี่ปุน” และอ่ืนๆ (Kumamoto Guide, 

2022) 

 

       
 

ภาพท่ี 29 และ 30 คุรุมะเอบิ (ซาย) และ อามะเอบิ 

ท่ีมา https://kumamoto.guide/en/foods/ (2022) 

https://chillchilljapan.com/dictionary/amaebi/ (2022) 

 

6. ทรัพยากรดานหัตถกรรม 

พัดไมไผ (Kutani Shibu-Uchiwa) จังหวัดคุมาโมโตะมีพัดไมไผแบบดั้งเดิมท่ีชื่อวา Kutani 
Shibu-Uchiwa ท่ีทําข้ึนจากกระดาษวาชิของญ่ีปุน เคลือบและเสริมความแข็งแรงดวยแทนนิน      
ลูกพลับ จากนั้นนํากระดาษไปวางบนกรอบท่ีทําจากไมไผ ซ่ึงพัดเหลานี้ทําดวยมือทุกชิ้น และท่ีสําคัญ
พัดนี้แข็งแรงมาก มีอายุการใชงานยาวนานถึง 100 ป ดวยเหตุนี้ พัด Kutani Shibu-Uchiwa        จึง
ถูกนํามาใชเปนเครื่องรางนําโชคสําหรับดานสุขภาพแข็งแรง อายุยืนนาน และความม่ังค่ังทางธุรกิจอีก
ดวย (Kumamoto Prefecture, 2021) 

 

https://web.facebook.com/photo/
https://chillchilljapan.com/dictionary/amaebi/
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ภาพท่ี 31 พัดไมไผ Kutani Shibu-Uchiwa 
ท่ีมา https://kumamoto.guide/en/season/detail/129 (2022) 

เครื่องจักสาน คุมาโมโตะมีตนไผอยูจํานวนมาก จึงถูกนํามาใชทําสิ่งของตางๆ ท่ีใชงานไดจริง 
เชน เครื่องมือทําฟารม อุปกรณจับปลา และตะกรา ตะกราท่ีทําจากไมไผมักผลิตข้ึนท่ี Hinagu ในเมือง 
Yatsushiro และจําหนายเปนของท่ีระลึกแกผูท่ีมาเยี่ยมชมบอน้ําพุรอนในบริเวณใกลเคียง สวนของใชใน
ประจําวัน เชน อุปกรณตกปลา กระจาดตื้น และแจกันดอกไม มักทําจากไมไผในฮอนโดะ เมืองอามากุสะ 
อีกท้ังในเมืองคุมาโมโตะและเมืองยามากะ ชางฝมือก็มีการสรางสิ่งของตางๆ ในชีวิตประจําวันจากไมไผ
ดวยเชนกัน  (Kumamoto prefectural traditional crafts center, 2018) 

 

ภาพท่ี 32 เครื่องจักสานของจังหวัดคุมาโมโตะ 

ท่ีมา https://kumamoto-kougeikan.jp/en/category1/bamboo_Works.html (2022) 

งานฝงประดับฮิโกะ (肥後象がん, Higo zogan) เปนงานศิลปะหัตถกรรมท่ีเกาแกกวา 300 ป
ของจังหวัดคุมาโมโตะ เปนนําทองคําบริสุทธิ์หรือเงินบริสุทธิ์มาตอกฝงลงในโลหะฐานเหล็กเพ่ือสราง
ลวดลายและลวดลายตาง ๆ เริ่มมีข้ึนตั้งแตสมัยเอโดะ เปนงานฝงทองท่ีใชประดับตามดาบหรือกระบี่ท่ี    
มีชื่อเสียงมากในสมัยนั้น นับเปนสวนหนึ่งของคานิยมเรื่องความสวยงามในวัฒนธรรมของเหลานักรบและ 
samurai แตเม่ือดาบกลายเปนสิ่งผิดกฎหมายในป ค.ศ. 1876 ชางฝมือท่ีเชี่ยวชาญในศิลปะดานนี้จําตอง
หันไปทําอยางอ่ืนอยางหลีกเลี่ยงไมได ปจจุบัน เทคนิคการฝงประดับทองและเงินเชนนี้ถูกใชกับหลายสิ่ง

https://kumamoto-kougeikan.jp/en/category1/bamboo_Works.html
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ตั้งแตกระดุมปลายแขนเสื้อเชิ้ต ของตกแตงภายในบาน ไปจนถึงกีตารสั่งทํา (Kumamoto Prefecture, 
2021) 

 

 

ภาพท่ี 33 งานฝงประดับฮโิกะ 

ท่ีมา https://kumamoto.guide/spots/detail/9?via=souvenir (2022) 

เครื่องเซรามิกอามากุสะ (Amakusa Pottery) การผลิตเซรามิกในพ้ืนท่ีอามากุสะมีประวัติ
ยาวนานมาตั้งแตชวงตนศตวรรษท่ี 17 เนื่องจากเครื่องปนดินเผามีความสําคัญตอความเปนอยูในชุมชน
บนเกาะอยางมาก ชุมชนอามากุสะจึงไดสรางผลิตภัณฑเซรามิกข้ึนมาอยางหลากหลาย เชน เครื่องถวย
ชาม กาน้ําชา แจกัน เปนตน (องคการสงเสริมการทองเท่ียวแหงประเทศญี่ปุน, n.d.) 

 

ภาพท่ี 34 เครื่องเซรามิกอามะกุสะ 

ท่ีมา https://kumamoto.guide/en/spots/detail/6 (2022) 

ของเลนไมรูปไกฟา (ファイル,Kiji-Uma) เปนของเลนพ้ืนบานท่ีมีชื่อเสียงของเมือง 
Hitoyoshi จังหวัด คุมาโมโตะมากวา 800 ป เปนของเด็กเลนท่ีถูกสลักข้ึนจากไม มีรูปรางลักษณะคลาย
ไกฟา ทาสีสันฉูดฉาด และมีสองลออยูขางลําตัว ขนาดของ Kiji-Uma มีต้ังแตขนาดใหญมากไปจนถึง
ขนาดเล็กจิ๋ว แตสิ่งหนึ่งท่ีเปนลักษณะสําคัญคือ บริเวณสวนหัวจะมีตัวอักษร 大 (Dai) เขียนเอาไว      เพ่ือ
เปนการขอพรใหผูท่ีไดรับครอบครองมีแตความโชคดี ในอดีต เด็กผูชายจะเลนของเลนชิ้นนี้โดยการลาก 
หรือไมก็ข้ึนไปนั่งบนตัวของ Kiji-Uma แลวไถลลงไปตามเนินลาด สวนในปจจุบัน Kiji-Uma ถูกใชสําหรับ
การสันทนาการและการประดับตกแตง (Marugoto Thailand, 2013) 
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ภาพท่ี 35 ของเลนไมรูปไกฟา 
ท่ีมา https://ja-jp.facebook.com/unaginonedoko/ (2022) 

 
7. ทรัพยากรดานประเพณี 
 

เทศกาลโคมไฟยามากะ (Yamaga Toro Matsuri, Yamaga Lantern Festival) จัดข้ึนท่ีศาล
เจาโอมิยะ (Omiya Shrine) เปนหนึ่งในสามเทศกาลแสงไฟฤดูรอนท่ียิ่งใหญของคุมาโมโตะ จังหวัดท่ีเปน
ท่ีรูจักกันดีในชื่อ “เมืองแหงไฟ” จัดเปนประจําในวันท่ี 15 - 16 สิงหาคมของทุกป ในเทศกาลนี้จะมีการ
เตนรําเซนนิน โทโรโอโดริ โดยหญิงสาวตลอดท้ังคืน โดยหญิงสาวท่ีมาเตนรําทุกคนจะสวมชุดกิโมโนแบบ
ฤดูรอน มีโคมไฟกระดาษสีเงินและสีทองประดับอยูบนศีรษะ สวนรับผูชายจะถือคบเพลิงและต้ังขบวน  
ใหเหมือนกับเปนการตอนรับจักรพรรดิในชุดโบราณ นอกจากนี้ก็ยังมีโคมไฟท่ีประดับอยูตามศาลเจา 
ปราสาท และตามทางเดินในเทศกาล ยาวไปถึงศาลเจาโอมิยะ หรือก็คือแสงไฟท่ีสองไปยังเทพเจาท่ีมีถึง
แคเท่ียงคืนของวันท่ี 17 สิงหาคม และมีการแสดงดอกไมไฟกวา 4,000 ดอก ท่ีถูกจุดข้ึนในคืนวันท่ี 15 
บนแมน้ําคิคุจิกาวา เทศกาลนี้จึงเต็มไปดวยแสงไฟสวางสไว แสดงใหเห็นถึงความยิ่งใหญของสมญานาม
ของการเปนเมืองแหงไฟอยางชัดเจน และเม่ือสิ้นสุดเวลาจัดแสดงเตนรําโคมไฟบวงสรวง ชาวบานจะนํา
โคมมาถวายแดศาลเจาโอมิยะในวันท่ี 16 สิงหาคมเวลา 22.00 น. โดยท่ีมาของเทศกาลนี้ตามตํานานเลา
วา มีจุดเริ่มตนจากชาวบานในชุมชนยามากะท่ีจุดคบเพลิงตอนรับจักรพรรดิเคโกะ ผูหลงทางในมานหมอก
หนาและชะลอฝเทาอยูบริเวณแมน้ําคิคุจิ หลังจากนั้น ชาวบานจึงยกใหจักรพรรดิเปนเทพเจาประจําศาล
เจา และทําพิธีสักการะเปนประจําทุกป จนกลายมาเปนเทศกาลบวงสรวงโคมไฟกระดาษในท่ีสุด (Emiko 
Izawa, n.d.) 
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ภาพท่ี 36 เทศกาลโคมไฟยามากะ 
ท่ีมา https://yamaga-tanbou.jp.e.zh.hp.transer.com/about/toromatsuri/ (2022) 

เทศกาลฮิโนะคุนิ (Hinokuni Matsuri, 火の国まつり) คือเทศกาลประจําฤดูรอนของชุมชนท่ี
จัดข้ึนใจกลางอําเภอเมืองคุมาโมโตะ งานวันแรกเริ่มตนดวยพิธีเปด มีการจัดอีเวนทและออกบูทจําหนาย
อาหารมากมายบริเวณยานการคาหลายแหงในตัวเมืองตลอดเทศกาล เหมาะสําหรับคนทุกเพศทุกวัย และ
ในวันท่ี 2 นับเปนพิธีหลัก จะมีการจัด “ระบําโอเตะโมยัน” (Otemoyan) ท่ีชาวเมืองจะมาเขารวมกัน
อยางคึกคัก ระบําโอเตะโมยันนี้ เปนการระบําประกอบบทเพลงพ้ืนบานเกาแกของจังหวัดคุมาโมโตะ ซ่ึงมี
มากวา 80 ปแลว ปจจุบันยังคงไดรับความนิยมและมีการผสมผสานข้ึนเปนเพลงรูปแบบใหม ๆ เสมอ 
(เสียงกริ่งขณะรถไฟชินคันเซ็นออกตัวจากสถานีคุมาโมโตะก็ปรับมาจากเพลง “โอเตะโมยัน”) ซ่ึงในอดีต 
เทศกาลนี้มีการจุดพลุในงาน แตอยางไรก็ตาม มีการหามอยางไมมีกําหนดตั้งแตป 2554 เนื่องจากคํานึงถึง
ความปลอดภัยสําหรับนักทองเท่ียว หลังจากนั้น ผูคนจํานวนมากรวมตัวกันท่ีสวนฮานาบาตะตั้งแตเวลา 
19:00 น. เพ่ือสองแสงบนปราสาทคุมาโมโตะดวยดอกไมไฟ และในชวงเตนรําท่ีจัดข้ึนในวันสุดทายของ
เทศกาลนี้ ทางเมืองจะปรับพ้ืนท่ีเลียบรถรางใหเปนถนนคนเดิน ใหผูคนไดเตนระบํา “โอเตะโมยัน” และ
ชม “แซมบาโอเตะโมยัน”จังหวะครึกครื้นสนุกสนานโดยมีปราสาทคุมาโมโตะอันงดงามเปนฉากหลัง 
(Emiko Izawa, n.d.) 
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ภาพท่ี 37 ระบําโอเตะโมยัน ในเทศกาลฮโินะคุนิ 
ท่ีมา https://ohmatsuri.com/th/articles/kumamoto-hinokuni-matsuri (2022) 

 
 

เทศกาลดอกไมไฟแหงชาติยัตสึชิโระ (Yatsushiro National Fireworks Festival) งานนี้จัดข้ึน
ในวันเสารท่ี 3 ของเดือนตุลาคม โดยบริษัทดอกไมไฟชั้นนําจากท่ัวประเทศญ่ีปุนมากกวา 30 บริษัท    
ตางนําผลงานศิลปะจากดอกไมไฟมาแขงขันกัน เปนงานจัดแสดงท่ีมีแสงไฟสีสันสวยงาม และเสียงดัง
ประกาศความยิ่งใหญอลังการท่ีหาชมไมไดงายจากท่ีอ่ืน (องคการสงเสริมการทองเท่ียวแหงประเทศญี่ปุน, 
n.d.) 

 

 

 

 

 

 
ภาพท่ี 38 เทศกาลดอกไมไฟแหงชาติยัตสึชิโระ 

ท่ีมา https://www.kinasse-yatsushiro.jp/sp/en/events/detail/31 (2022) 
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เทศกาลมิซุอาคาริ (Mizu Akari)  เปนการรวมคําวา "น้ํา" และ "โคมไฟ" ในภาษาญ่ีปุนเขา
ดวยกัน เทศกาลนี้เกิดข้ึนเพ่ือแกไขปญหาสังคมและสิ่งแวดลอมเก่ียวกับความเสียหายของสวนไผท่ีเกิดจาก
การละเลย เทศกาลนี้ยังนําเสนอทรัพยากรทองถ่ินท่ีดีท่ีสุดของคุมาโมโตะ เชน ไมไผ ไฟ น้ํา และ เทียนไข 
เปนเวลาสองคืนในฤดูใบไมรวง โดยระหวางเทศกาลมีการประดับเมืองดวยแสงไฟสวางสไวจากโคมไฟ   
ไมไผ มีพิธีจุดเทียนแกบนซ่ึงจัดข้ึนท่ีหนาตนการบูรศักด์ิสิทธิ์ และสาวใชประจําศาลเจาจะรายรํา       
อยางงดงามในสวนฮานาบาตะซ่ึงตั้งอยูใจกลางเมือง หนึ่งในไฮไลทคือ "โคมลอย" ในแมน้ํา Tsuboi ซ่ึงทํา
หนาท่ีเปนคูน้ําสําหรับปราสาทคุมาโมโตะ โคมลอยกวา 5,000 ดวงในแมน้ําสรางความสวยงามใหแก
เทศกาล และหลังจากใชงานในงานนี้แลว “ไมไผ” จะถูกนํากลับมาใชใหมเปนถานไมไผ ปุยหมัก หรือเศษ
ไมไผ ซ่ึงเปนสวนหนึ่งของการใชทรัพยากรธรรมชาติอยางมีประสิทธิภาพและเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 
“ไฟ” ท่ีใชในงานนี้จุดข้ึนจากปากปลองภูเขาไฟอาโสะซ่ึงเปนสัญลักษณของคุมาโมโตะ หลังจากพิธีกรรม
ชินโตท่ีจัดข้ึนในสวนฮานาบาตะ สาวใชของศาลเจาจะจุดไฟ “บงโบริ (ตะเกียงเฉพาะ)” ไมไผแตละตน  
ใหผูมาเยือน “น้ํา” ดึงมาจากน้ําพุโดยเจาหนาท่ีอาสาสมัครในวันกอนหนาของงาน “เทียนไข” ทํามาจาก
ข้ีผึ้งสีขาวท่ีสกัดจากผลของตนข้ีผึ้งอายุ 250 ปในเมืองมินามาตะ จังหวัดคุมาโมโตะ ซ่ึงเปนแหลงผลิต
เทียนไขท่ีใหญท่ีสุดในญี่ปุน (Japan National Tourism Organization, 2017) 

 

ภาพท่ี 39 เทศกาลมิซุอาคาร ิ

ท่ีมา https://www.flickr.com/photos/ansonii/15078628049 (2022) 

 

 

 

 

 

https://www.pref.kumamoto.jp/uploaded/attachment/175298.pdf
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8. ทรัพยากรดานความเช่ือ 

ศาลเจาคะมิชิคิมิ คุมะโนอิมะสุ (Kamishikimi Kumanoimasu Shrine) 

ศาลเจา Kamishikimi Kumanoimasu ตั้งอยูบริเวณเมืองทาคะโมริ (Takamori) จังหวัด         คุ
มาโมโตะ เปนศาลเจาท่ีบูชาเทพเจาอิซานากิ โนะ มิโคโตะ (Izanagi no Mikoto) และเทพเจาอิซานามิ 
โนะ มิโคโตะ (Izanami no Mikoto) ซ่ึงเปนเทพหญิงและชายคนแรกและมีบทบาทสําคัญในการสราง
ตํานานของญ่ีปุน บริเวณโดยรอบของศาลเจาถูกปกคลุมไปดวยตนสนซีดาร แมกไมอันรมรื่น และมี
ตะเกียงหินมากมายถึง 97 ดวง ตั้งอยูบนสองขางทางระหวางทางเดินไปยังศาลเจา ชวยเสริมใหบรรยากาศ
มีความลึกลับราวกับมนตขลัง ดวยทัศนียภาพงดงามนี้ เปนแรงบันดาลใจใหอนิเมเตอรหญิงชาวคุมาโมโตะ
ชื่อ Yuki Midorikawa ไดใชศาลเจาเปนฉากในภาพยนตรแอนิเมชันยอดนิยมชื่อ Hotarubi no Mori e 
(ชื่อภาษาไทย สูปาแหงแสงหิ่งหอย) 

 

 
 

ภาพท่ี 40 บริเวณทางเขาศาลเจา Kamishikimi Kumanoimasu 
ท่ีมา องคการสงเสริมการทองเท่ียวประเทศญีปุ่น (2565) 
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ภาพท่ี 41 ภาพเปรียบเทียบบรรยากาศศาลเจา Kamishikimi Kumanoimasu กับฉากในแอนิเมชัน Hotarubi no Mori e 
ท่ีมา https://traseltorii.wordpress.com/2017/08/15/hotarubi-no-mori-e-y-el-matsuri-yokai/ (2017) 

 

ดานหลังของศาลเจามีจุดเสริมพลังชีวิต (Power Spot) ท่ีเปนอุโมงคลมขนาดใหญ เรียกวา อุเกะ
โทอิวะ (Ugetoiwa) ขนาด 10 เมตร วากันวาอุโมงคแหงนี้เกิดข้ึนจากคิฮะจิ โบชิ (Kihachi Boshi) 
ผูติดตามของเทพเจา ทะเคอิวาตะทสึโนะมิโกโตะ (Takeiwatatsu no Mikoto) มีอภินิหารเตะสันภูเขา
จนกลายเปนชองอุโมงคลม มีชื่อเสียงโดงดังในเรื่องของ “ความสําเร็จ” และ “ชัยชนะ” จึงไดกลายเปน
สัญลักษณของการบรรลุเปาหมายไปโดยปริยาย นอกจากนี้ศาลเจา ยังเปนท่ีโดงดังในเรื่องของการขอพร
ใหทํามาคาขายรุงเรือง รวมไปถึงขอใหมีโชคลาภ เงินทองไหลมาเทมาดวย 
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ภาพท่ี 42 จุดเสรมิพลังชีวิตท่ีอุโมงคลมขนาดใหญ Ugetoiwa 
ท่ีมา องคการสงเสริมการทองเท่ียวประเทศญีปุ่น (2565) 

 
 

นอกจากนี้ยังมีจุดชมตนสนซีดารท่ีทรงพลังและยิ่งใหญ คือ ทาเคะโมริดง โนะ ซุกิ (Takamori 
Don No Sugi) หรือตนสนซีดารทาเคะโมริดน (Takamoridon Cedars) เปนตนสนซีดารขนาดใหญสอง
ตนท่ีมีอายุมากกวา 400 ป ลําตนมีเสนรอบวงมากกวา 10 เมตร และมีลักษณะแปลกตาดวยก่ิงกาน
จํานวนมากท่ีบิดไปมา เชื่อกันวาตนสนซีดาร 2 ตนนี้ เปนตัวแทนของผูชายและผูหญิง ซ่ึงตั้งอยูคูกันราว
กับเปนสัญลักษณของการเติมพลัง และการใหเกียรติซ่ึงกันและกัน มีตํานานเลาขานตอกันวาเคยมีหญิง
สาวผูหนึ่งไดเดินทางมาชื่นชม และโอบกอดตนสนซีดารแหงนี้ เม่ือหลังจากท่ีไดกลับไป ก็ไดแตงงานกัน
ทันที ทําใหท่ีนี่กลายเปนสถานท่ีท่ีมีชื่อเสียงในเรื่องของความรัก และความโชคดีสําหรับบุคคลท่ีจะแตงงาน 
(องคการสงเสริมการทองเท่ียวประเทศญี่ปุน, 2564) 

 

 
 

ภาพท่ี 43 จุดชมตนสนซีดาร Takamori Don No Sugi 
ท่ีมา https://untappedkumamoto.com/nature/2989 (2020) 

 

ศาลเจาอินาริ ปราสาทคุมาโมโตะ (Kumamoto Inari Shrine) เปนศาลเจาท่ีตั้งอยูท่ีฐานของ
ปราสาท ใกลกับศูนยหัตถกรรมดั้งเดิมและสวนเสริมของพิพิธภัณฑศิลปะชินาโจ ศาลเจาอินาริของ
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ปราสาทคุมาโมโตะเปนท่ีรูจักในทองถ่ินในชื่อศาลเจาชิราฮิเงะซ่ึงเปนชื่อเม่ือกอตั้งโดยคาโตะ คิโยมาสะใน
ป ค.ศ. 1588 (Japan Experience, 2013) ในตอนแรกศาลเจาแหงนี้ถูกสรางข้ึนเพ่ือเปนสวนหนึ่งในการ
ปกปองปราสาทคุมาโมโตะจากสิ่งชั่วราย (Kumamoto Guide, 2017) แตปจจุบันมีผูมาสักการะขอพร
จํานวนมาก เนื่องจากศาลเจาอินาริ ปราสาทคุมาโมโตะ ข้ึนชื่อในเรื่องการขอพรใหมีผลผลิตออกมาก 
ครอบครัวปลอดภัย มีโชคลาภ และประสบความสําเร็จในการทําธุรกิจ (Kumamoto City, 2017) 

 

ภาพท่ี 44 ศาลเจาอินาริ ปราสาทคุมาโมโตะ 

ท่ีมา https://kumamoto-guide.jp/th/spots/detail/31 (2022) 

9. ทรัพยากรดานวรรณกรรม 
 

ONE PIECE Statues เปนรูปปนท่ีสรางจากตัวละครจากเรื่อง ONE PIECE หนังสือการตูนชื่อดัง
ของญ่ีปุน ท่ีเขียนโดย อาจารย เออิจิโระ โอดะ (Eiichiro Oda) ซ่ึงไดรับการตีพิมพมากท่ีสุดในโลก      
โดยตีพิมพไปมากกวา 320 ลานเลมท่ัวโลก จนไดกลายเปนอนิเมะ และภาพยนตรท่ีมีชื่อเสียงโดงดัง    
และเนื่องจากอาจารยโอดะเปนชาวคุมาโมโตะ เม่ือเกิดเหตุการณแผนดินไหวอยางรุนแรงในจังหวัด          
คุมาโมโตะเม่ือเดือนเมษายน 2016 บานเรือนหลายแหงพังทลาย อาคารถลมจํานวนมาก และมีผูเสียชีวิต
หลายสิบคน อาจารยโอดะจึงไดบริจาคเงินเพ่ือชวยเหลือชาวเมืองคุมาโมโตะ ซ่ึงเปนบานเกิดของเขา 
จํานวนเงิน 800 ลานเยน โดยยอดการบริจาคถูกแบงออกเปน 2 สวน คือ 500 ลานเยนนั้นไดบริจาค     
ในนามของ “ลูฟ” ตัวการตูนตัวเอกของเรื่อง และอีก 300 ลานเยน (TrueID, 2021) 

อิคุโอ คาบาชิมา (Ikuo Kabashima) ผูวาราชการจังหวัดคุมาโมโตะจึงประกาศสรางอนุสรณ   
รูปปนลูฟข้ึนท่ีคุมาโมโตะเพ่ือเปนเกียรติใหกับอาจารยโอดะ ในฐานะเปนสวนหนึ่งของ "โปรเจคฟนฟู     
คุมาโมโตะดวย ONE PIECE” (Kumamoto Revival Project) โดยรูปปนตัวการตูนลูฟถูกสรางข้ึน
เปนตัวแรกท่ีบริเวณศาลากลางจังหวัดคุมาโมโตะ เพ่ือเปนเกียรติใหกับอาจารยโอดะ ผูเขียนเรื่อง ONE 

https://www.jnto.or.th/attractions/highlight-of-japan-all-area/kyushu/area-guide/
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PIECE และตอมารูปปนตัวการตูน ONE PIECE ไดถูกสรางข้ึนครบ 9 ตัวกระจายตามสถานท่ีตาง ๆ     
ตามกําหนดการ 

 

ภาพท่ี 45 รูปปนลูฟท่ีศาลากลางจังหวัดคุมาโมโตะ 

ท่ีมา https://kumamoto-guide.jp/th/spots/detail/368 (2022) 

 

  

https://shorturl.asia/KPdlo
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ภาพท่ี 46 แผนท่ีตําแหนงรูปปนตวัละครจากเรื่อง ONE PIECE ท้ัง 9 ตัว 

ท่ีมา https://akibatan.com/2022/01/one-piece-zoro-statue-unveiled-in-kumamoto/ (2022) 

 

2.4 นโยบายและโครงการท่ีเกี่ยวของกับการพัฒนาเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ 

 2.4.1 นโยบายพิเศษในการสรางแหลงจางงาน 

ในป 1998 เปนชวงท่ีเศรษฐกิจญ่ีปุนตกต่ํามาก กิจการตาง ๆ อยูในภาวะซบเซา เกิดการ
ลมละลายและนําไปสูการปดกิจการจํานวนมาก สงผลใหประชาชนญ่ีปุนอยูในภาวะของการวางงาน 
รัฐบาลญ่ีปุนจึงตองแกปญหาดวยการออกนโยบายพิเศษในการสรางแหลงจางงานเพ่ือเปนสถานท่ีท่ีให
โอกาสในการจางงานแกผูวางงานอยางเรงดวน โดยการจัดสรรงบประมาณใหแตละจังหวัดนําไป
ดําเนินการ ซ่ึงจังหวัดคุมาโมโตะไดรับการคัดเลือกใหเปนจังหวัดนํารองในการจางมาสคอตมาทํางานเปน
จังหวัดแรกของประเทศ โดยมีคําสั่งมาจากสํานักงานสรางแหลงจางงานกรณีพิเศษ (緊急雇用創出事業) 

ใหสรางจังหวัดคุมาโมโตะใหเปนจังหวัดท่ีมีการจางงานตอเนื่องในสวนทองถ่ิน จึงเปนท่ีมาของการสราง   
คาแรคเตอรคุมะมง ท่ีไมเพียงแคเปนมาสคอตประชาสัมพันธจังหวัด แตยังมีสถานะการทํางานเปน
เจาหนาท่ีพนกังานของรัฐอีกดวย (Kabashima, 2015)  

จากคําสั่งดังกลาว นําไปสูการจัดตั้งทีมบริหารงานประชาสัมพันธประจําจังหวัดคุมาโมโตะ 
ภายใตการนําของทานผูวาราชการจังหวัด อิคุโอะ คาบาชิมา โดยไดรับความรวมมือจากนักเขียนโฆษณา
ชื่อดัง  โคยามะ คุนโด ผูมีภูมิลําเนาอยูในจังหวัดคุมาโมโตะมาชวยคิดแผนในการโปรโมทการทองเท่ียว
ของจังหวัด ตอมาจึงไดเกิดการจัดตั้งโครงการ “Kumamoto Surprise!” ข้ึนในป 2010 ท่ีมีแนวคิดหลัก 
คือ แบงปนความสุขและสรางความตื่นเตนใหกับนักทองเท่ียวท่ีเดินทางผานมายังจังหวัดคุมาโมโตะดวย
รถไฟชิงคันเซ็น ท่ีจะมีกําหนดการเริ่มใหบริการในภูมิภาคคิวชูในป 2011 โดยโครงการเปดเสนทางเดิน
รถไฟชินคันเซ็นสายคิวชูนั้น เม่ือสังเกตจากเสนทางท่ีรถไฟผานแลว พบวาจังหวัดคุมาโมโตะเปรียบเสมือน
เปนเพียงสถานีทางผานเทานั้น (VIPA, 2015) ตอมาโคยามะ คุนโด จึงเชิญให มิซุโนะ มานาบุ นักวาด
การตูนชื่อดังของญ่ีปุน มาชวยในสวนของการออกแบบคาแรคเตอรประจําจังหวัด เพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียว
ใหสนใจเดินทางมาทองเท่ียวท่ีจังหวัดคุมาโมโตะ จนทายท่ีสุดท้ังสองทานก็ไดรวมกันออกแบบคาแรคเตอร
และกําหนดลักษณะนิสัยของ “คุมะมง” หมีหนาตานารัก ใจดี ตัวสีดํา แกมสีแดง ใหเปนสัญลักษณของ
โครงการ และเปนตุกตามาสคอตนําโชคประจําจังหวัดเพ่ือเปนตัวแทนในการประชาสัมพันธกิจกรรม
จังหวัดและสรางความสุขใหกับผูคนท่ีพบเห็น (กฤตินี พงษธนเลิศ, 2559) 

https://leicarumors.com/2020/09/30/new-leica-c-lux-kumamon-edition-camera.aspx/
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ภาพท่ี 47 คุมะมงท่ีออกแบบโดย โคยามะ คุนโด และมิซโุนะ มานาบุ 
ท่ีมา https://shorturl.asia/kE3de (2022) 

 

2.4.2 โครงการคุมาโมโตะ เซอรไพรส! (Kumamoto Surprise!)  

คุมะโมโตะเซอรไพรส (Kumamoto Surprise! ,くまもとサプライズ) เปนโครงการสงเสริม
ภูมิภาคคิวชูและจังหวัดคุมาโมโตะ คือ การทําใหโครงการเปดสายทางรถไฟชินคันเซนของคิวชู                
มีลักษณะเดน โดยโครงการเริ่มตนในวันท่ี 12 เดือนมีนาคม ป ค.ศ. 2011 โครงการนี้เปนโครงการท่ี      
โคยามะ คุนโด นักเขียนโฆษณาชื่อดังท่ีเปนหนึ่งในผูออกแบบคุมะมงไดเปนผูริเริม่ ซ่ึงเปาหมายไมใชเพียง
แคดึงดูดใหนักทองเท่ียวสนใจ แตเขามีเปาหมายท่ียิ่งใหญกวานั้น คือ การเผยแพรความนารักของ
คาแรคเตอรคุมะมงไปท่ัวประเทศญี่ปน โครงการนี้จึงเปนโครงการท่ีใชคําวา Surprise! ซ่ึงแปลวา
ประหลาดใจ หมายถึงการดึงดูดความสนใจจากผูคนโดยการสรางกิจกรรมท่ีแปลกใหมสาหรับผูคนท่ัวไป 
โดยมีการทํากิจกรรมตาง ๆ ผานชองทางสื่อ Social Media เพราะเปนสื่อท่ีผูคนเขาถึงไดงายและ  
รวดเร็วท่ีสุด อีกท้ังยังสามารถรวบรวมกลุมแฟนคลับหรือคนท่ีติดตามคุมะมงผานการใช Social Media 
ใหสามารถติดตามคุมะมงไดสะดวกอีกดวย  (กฤตินี พงษธนเลิศ, 2559) 
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ภาพท่ี 48 สัญลักษณโครงการ Kumamoto Surprise! 
ท่ีมา https://shorturl.asia/sB1Kg (2022) 

 

2.5 ขอมูลเกี่ยวกับคุมะมง 

“คุมะมง” (Kumamonくまモン) เปนมาสคอตประจําจังหวัดคุมาโมโตะ จัดอยู ในประเภทของ
คาแรคเตอร “ยูรูเคียรา” ถูกสรางข้ึนเพ่ือประชาสัมพันธสิ่งของหรือสถานท่ีท่ีมีชื่อเสียงของทองถ่ิน เพ่ือกระตุน
เศรษฐกิจสวนทองถ่ินใหเจริญเติบโตมากข้ึน โดยการมีกําหนดคาแรคเตอรท่ีมีความหมายผูกติดกับทองถ่ินนั้น ๆ 
(Shika, 2013, p. 97) โดยคุมะมง มีหนาท่ีหลัก คือ สรางความตื่นเตนแปลกใหม สรางความประหลาดใจ          ใน
เชิงบวก (Surprise) สรางความสุข (Happiness) ใหแกคนท่ีอยูใกล ๆ และทําใหทุกคนรูจักคุมะมงในฐานะการเปน
ตัวแทนของจังหวัดคุมาโมโตะ (Kabashima, 2015, p. 28) 

ภายใตโครงการ “Kumamoto surprise!” ผูวาราชการตั้งเปาหมายวาตุกตามาสคอตประจําจังหวัด
จะตองมีภาพลักษณสนับสนุนทองถ่ินท่ีทําใหคนในจังหวัด “เกิดความรูสึกรวม” และสามารถสื่อสารกับ            
คนภายนอกไดเปนจํานวนมาก (กฤตินี พงษธนเลิศ, 2559) จะเห็นไดจากการตั้งชื่อตุกตามาสคอตวา “คุมะมง”  
ซ่ึงเกิดจากการผสมกันของคําวา “คุมาโมโตะ” และ “โมโน” ท่ีแปลวา “ชาวเมืองคุมาโมโตะ” (ชาวเมือง            
คุมาโมโตะ ออกเสียงคําวา “โมโน” ดวยสําเนียงทองถ่ินเปนคําวามง) สวนคําวา “คุมะ” ท่ีเปนชื่อตนของจังหวัด   
คุมาโมโตะนั้นเปนคําพองเสียงกับ “คุมะ” ท่ีแปลวาหมี อีกท้ังคําวาคุมาโมโตะนั้นประกอบดวยตัวอักษรคันจิ 2 ตัว 
คือ 熊 (Kuma) แปลวา หมี และ本 (Moto) ท่ีแปลวาท่ีตั้ง หรือแหลงกําเนิด ดั้งนั้น 熊本 จึงแปลวา แหลงกําเนิด
ของหมี ดังนั้น มาสคอตคุมะมงจึงถูกออกแบบใหเปนหมี และคุมะมงจึงแปลวา “คนจังหวัดคุมาโมโตะ”      
(ประไพพิศ มุทิตาเจริญ 2562) 
 

ในป 2011 สวนราชการจังหวัดคุมาโมโตะ ไดสงคุมะมงเขาประกวดมาสคอตระดับประเทศ ซ่ึงคุมะมง
ไดรับรางวัลชนะเลิศและโดงดังไปท่ัวประเทศตั้งแตนั้นเปนตนมา ทําใหคุมะมงไดเลื่อนตําแหนงเปนผูอํานวยการ
ฝายขายของจังหวัด เพ่ือทําหนาท่ีเปนตัวแทนประชาสัมพันธการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะอยางเปนทางการ     
(ประไพพิศ มุทิตาเจริญ 2562) 
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ซ่ึงคุมะมงมีลักษณะรูปลักษณภายนอกท่ีสะทอนถึงเมืองคุมาโมโตะ ดังนี้ (Tan, 2012: online)  

1) คุมะมงมีแกมสีแดง เพราะในสมัยกอนจังหวัดคุมาโมโตะถูกเรียกวาดินแดนแหงไฟ และยังสื่อถึง
อาหารข้ึนชื่อของจังหวัดคุมาโมโตะท่ีมักจะมีสีแดง เชน มะเขือเทศ สตรอเบอรรี  

2) คุมะมงมีรางกายสีดํา สื่อถึงความเปนหมีญี่ปุน และเปนสีของกําแพงปราสาทคุมาโมโตะ 
3) คุมะมงมีทาทางทะมัดทะแมงในแบบของคนท่ีอาศัยอยูในเขตคิวชู 
4) คุมะมงมีสีหนาตกใจอยูตลอดเวลา เพ่ือแสดงใหรูวาอยูอาการประหลาดใจ (Surprise) สอดคลองกับ

ชื่อโครงการ Kumamoto Surprise! 
5) คุมะมงมีสวนสูงเทากับสมเดโกะปง (สมสายพันธุทองถ่ินของจังหวัดคุมาโมโตะ) จํานวน 20 ลูกตอกัน 

 
นอกจากนี้ ทางทีมงานยังมีการออกแบบมาสคอต “คุมะมง”  ใหมีการเคลื่อนไหวอยางอิสระ เพ่ือใหดูเปน

มาสคอตท่ีมีชีวิตและเปนธรรมชาติ ผานการสื่อสารประวัติสวนตัวตอไปนี้ (ประไพพิศ มุทิตาเจริญ, 2562) 
 
1) คุมะมงเปนหมีตัวสีดํา แกมสีแดง   
2) คุมะมงเกิดวันท่ี 12 มีนาคม (ไมระบุอายุและเพศเพ่ือเพ่ือใหคุมะมงสามารถปรับเปลี่ยนไปตามบริบท
และมีชีวิตอยูจริงมากกวาการเปนเพียงมาสคอตธรรมดา) 
3) คุมะมงไดรับการแตงตั้งใหเปน “ประชาสัมพันธจังหวัด” และ “ทูตความสุขของเมืองคุมาโมโตะ” ซ่ึงใน
อดีตเคยเปน “พนักงานชั่วคราวของจังหวัดคุมาโมโตะ กอนจะไดเลื่อนข้ันเปน “ผูอํานวยการฝายขายของ
จังหวัดคุมาโมโตะ” นอกจากนี้ ยังเคยมีตําแหนงเปน “ทูตผูมีอํานาจเต็มสุดเกไกไมเหมือนใครแหงจังหวัด  
คุมาโมโตะ” อีกดวย 
4) คุมะมงมีความสามารถเทียบเทาคนปกติ 
5) คุมะมงไมสามารถปรากฏตัวพรอมกันหลายสถานท่ีได เพราะเปนมาสคอตท่ีมีชีวิต 
6) คุมะมงมีลักษณะข้ีเลน ข้ีสงสัย มักจะมีการพูดลงทายประโยคดวยคําวา “มง” ซ่ึงเปนเอกลักษณการ
พูดประจําตัวของคุมะมง 
7) คุมะมงมีเพ่ือนสนิท คือ อิคุโอะ คาบาชิมา ผูวาราชการจังหวัดคุมาโมโตะ 
8) คุมะมงมีความสามารถพิเศษ คือ การชิมปลา และการเลนหมากรุกระดับพ้ืนฐาน 
9) คุมะมงมีงานอดิเรก คือ การเตนกายบริหาร 
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ภาพท่ี 49 รูปลักษณภายนอกและทาทางท่ีบงบอกถึงบุคลิกนิสัยของคุมะมง 

ท่ีมา https://tourkrub.co/blog/kumamon-bear (2022) 
 

การกําหนดคุณสมบัติและบุคลิกท่ีชัดเจนดังกลาว ทําใหคุมะมงมีลักษณะโดดเดนแตกตางจากมาสคอตตัว
อ่ืน ๆ จึงทําใหสามารถเปนท่ีจดจําของผูท่ีพบเห็นและไดรับความสนใจจากคนท่ัวไปไดงาย 

 

2.6 เอกสารท่ีเกี่ยวของ 

 2.6.1 กรณีศึกษา ซานริโอ เฮลโล คิตตี้ (Hello Kitty) 

จากการศึกษาของ ศิรินภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม (2560) เฮลโลคิตตี้ เปนคาแรคเตอรท่ีอยูในกลุมสินคา
คาแรคเตอรคาวาอ้ีท่ีบริษัทซานริโอสรางข้ึน จากนั้นนํามาพัฒนาตอยอดเปนคาแรคเตอรท่ีมีชื่อเสียงโดง
ดังท่ีเรียกวา “คิตตี้จัง” และเปนคาแรคเตอรท่ีมีอายุยาวนานและเจริญเติบโตทางธุรกิจมากท่ีสุดของ
บริษัทซานริโอ เฮลโลคิตตี้มีแฟนคลับมากมาย ตั้งแตวัยเด็กจนถึงวัยรุน ขยายไปถึงผูใหญวัยกลางคน       
จนเรียกไดวาเปนคาแรคเตอรท่ีเปรียบเสมือนเปนตัวแทนของประเทศญ่ีปุน อีกท้ังยังเปนสัญลักษณของ
วัฒนธรรมคาวาอ้ีท่ีโดงดังไปท่ัวโลกอีกดวย (Shimizu, 2009) เฮลโลคิตตี้กําเนิดข้ึนมาในป 1974        เปน
สินคาท่ีสรางรายไดเกินครึ่งของบริษัทซานริโอจากรายไดรวมท้ังหมด 1 แสนลานเยน (ในป 2006)    มี
สินคาวางขายท้ังในสวนท่ีขายเปนลิขสิทธิ์มากกวา 50,000 ชนิด และ 1 ใน 3 สวน วางขายโดยบริษัทซาน
ริโอ สวนท่ีเหลือจะเปนผลิตภัณฑลิขสิทธิ์ท่ีวางขายในตลาดท่ัวโลกมากกวา 70 ประเทศ (Yamaguchi, 
2004) ซ่ึงคาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้สามารถดําเนินกิจกรรมและทําการตลาดโดยอยูภายใตแรงสนับสนุนของ
แฟนคลับจากประเทศตาง ๆ ท่ีหลงใหลความนารักของเฮลโลคิตตี้ท่ีเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมคาวาอ้ี 
(Quan, 2008) 

ชิมิซุ ยูโกะ ดีไซนเนอรผูออกแบบคาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้รุนแรก ไดออกแบบเฮลโลคิตตี้โดยวาด
เฉพาะสวนใบหนา ไมมีปากและขา จากแรงบันดาลใจท่ีตองสรางคาแรคเตอรของแมวใหมีชีวิตเหมือนกับ
มนุษย สามารถกระทํากิจกรรมตาง ๆ ไดเชนเดียวกับมนุษย เชน ทานไอศกรีม เดินซ้ือของ เปนตน 
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ตอมาโยนิคุโบะ เซ็ตสึโกะ ไดเขามารับชวงการออกแบบดีไซนเฮลโลคิตตี้ตอเปนรุนท่ี 2 ตั้งแตป 
1977-1979 จึงไดมีการพัฒนาการออกแบบคาแรคเตอรของเฮลโลคิตตี้ใหมีขา และเปลี่ยนคาแรคเตอรให
มีความเปนสากลมากข้ึนดวยการดีไซนใหสวมใสเสื้อผาแบบตะวันตก เชน กางเกงยีนส มินิสเกิรต       เพ่ือ
เจาะกลุมเปาหมายท่ีเปนเด็กผูหญิง โดยอาศัยความนารักเปนเสนหดึงดูดใจผูบริโภค อีกท้ังผลิตสินคาเฮล
โลคิตตี้ออกมาเปนกระเปาใสเงินนารักขนาดเล็กออกมาวางขาย (Shimizu, 2009)  

 

 

 

ภาพท่ี 50 เฮลโล คิตตี้ รุนแรก และรุนท่ีสอง (จากซายไปขวา)  

ท่ีมา Sanrio (2022) 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 51 กระเปาใสเงินเฮลโลคติตี้ 

ท่ีมา Sanrio (2022) 

ในชวงทศวรรษ 1980 ยะมะงุจิ ยูโกะ ดีไซนเนอร รุนท่ี 3 ไดพัฒนาคาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้     
โดยการใหเฮลโลคิตตี้พบปะกับแฟนคลับ เพ่ือใหเขาถึงความตองการท่ีแทจริงของลูกคา คาแรคเตอรของ
เฮลโลคิตตี้จึงถูกเปลี่ยนแปลงใหอยูในอาการเคลื่อนไหวขณะทํากิจกรรมตางๆ (Yamaguchi, 2009)  
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ภาพท่ี 52 เฮลโลคิตตี้ รุนท่ีสาม 
ท่ีมา https://features.japantimes.co.jp/hellokitty/ (2022) 

ทางดานบริษัทซานริโอไดสนับสนุนการปรับเปลี่ยนการออกแบบคาแรคเตอรของเฮลโลคิตตี้    
โดยมีกลยุทธการเปดตัว คือ ถายภาพคิตตี้ในสตูดิโอในอิริยาบถตาง ๆ และสรางทาทางเคลื่อนไหวให
คาแรคเตอรเฮลโลคิตต้ีดวยการวิ่งออกกําลังกายท่ีศาลเจาจินกุไงเอน วิ่งออกกําลังกายท่ีทาเรือยอรช     
ทํากิจกรรมกลางแจงท่ีสระวายน้ําในโรงแรมหรืออยูในทาทางของการเลนเปยโน มีสไตลลิสตจัดเสื้อผา 
เปรียบเสมือนวาเฮลโลคิตตี้นั้นมีชีวิตจิตใจเหมือนกับมนุษย (Yamaguchi, 2009) สงผลใหสินคา
คาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้ในยุค 1980 มีรูปแบบหลากหลายมากข้ึน ขยายตลาดไดกวางข้ึน จากตลาดกลุม
เด็กผูหญิงรุกคืบเขาไปในกลุมผูหญิงวัยผูใหญ กลายเปนสินคายอดฮิตท่ีไดรับความนิยมสูงสุด จนกระท่ัง
สามารถสรางกลุมแฟนคลับข้ึนมาได 

บริษัทซานริโอบริหารงานภายใตปรัชญาแนวคิดท่ีวา “Social Communication” หรือ      “การ
สื่อสารในสังคม” (Shimizu, 2009) และไดสรรหาวิธีการตาง ๆ เพ่ือผูกมัดบริษัทไวกับเด็กท่ีเปนผูบริโภค
สินคา พรอมท้ังดําเนินการบริหารจัดการดวยความยืดหยุน พรอมท่ีจะปรับเปลี่ยนตามสถานการณได
ตลอดเวลา เฮลโลคิตตี้จึงถูกออกแบบคาแรคเตอรออกมาแบบมีนัยแฝงเรน ซานริโอสรางคาแรคเตอรของ
เฮลโลคิตตี ้ไมใหมีปาก เพ่ือไมใหแสดงออกถึงอารมณ เพราะตองการใหคาแรคเตอรนี้ สามารถอยูไดในทุก
สถานการณ ไมวาจะอยูในอารมณ เหงา เศรา ดีใจ เสียใจ ซ่ึงเปนสิ่งท่ีบงบอกถึงความตั้งใจของซานริโอท่ี
ตองการจะสื่อสารกับผูบริโภคไดในทุกสถานการณ หอการคาญ่ีปุน-อิตาเลี่ยน (Italian Chamber of 
Commerce Japan, 2016) ไดอธิบายเก่ียวกับวิธีการบริหารจัดการของซานริโอไววา   การดําเนินธุรกิจ
คาแรคเตอรของซานริโอ มีกลยุทธการตลาดท่ีแตกตางไปจากธุรกิจคาแรคเตอรอ่ืน ๆ     ท่ีมักจะสราง
คาแรคเตอรจากการตูน นิทาน แตซานริโอจะออกแบบคาแรคเตอรและผลิตสินคาคาแรคเตอรนั้นออกมา
จนกลายเปนแบรนดติดตลาดประกอบดวยหลักการท่ีสําคัญ 4 ขอ คือ  

1) การจําแนกประเภทความแตกตางหรือความรวมมือทางธุรกิจระหวางซานริโอกับบริษัทอ่ืน 
ดวยการอนุญาตใหบริษัทอ่ืนนําคาแรคเตอรของซานริโอไปใชประโยชนทางการตลาด โดยการนํา
คาแรคเตอรไปปรับเขากับสินคาตนเอง เพ่ือใหแตกตางจากบริษัทคูแขงท่ีประกอบธุรกิจเหมือนกัน  
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2) ความใกลชิดและความเอาใจใสตอผูบริโภค เชน การผลิตสินคาเพ่ือเปนของขวัญสําหรับเด็ก 
โดยฝายผูซ้ือ ไดแก พอ แม ผูปกครอง สามารถเลือกซ้ือไดโดยงาย เพ่ือมอบใหแกเด็กดวยความรูสึกท่ีเต็ม
เปยมไปดวยความรัก  

3) การสรางความนาสนใจหรือความรูสึกยอมรับความความเปนซานริโอ จากผูคนท่ีมักจะนึกถึง
ความนารักของคาแรคเตอรเม่ือมีการกลาวถึงซานริโอ ซ่ึงเปนพลังผลักดันใหคาแรคเตอรนั้นกลายเปน   
แบรนดติดตลาด  

4) การทําใหเปนสากลหรือการขายลิขสิทธิ์ใหแกบริษัทตางประเทศ  

ดวยหลักการบริหารจัดการดังกลาว ทําใหคาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้ของซานริโอมีการพัฒนาตอยอด
ธุรกิจและผลิตภัณฑ เพ่ือเพ่ิมทางเลือกและตอบสนองความตองการใหแกลูกคาอยางไมมีท่ีสิ้นสุด อีกท้ัง
ซานริโอยงัมีกระบวนการโปรโมตคาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้อยางมีประสิทธิภาพ ประกอบไปดวย 

1) ซานริโอสรางความนาสนใจของคาแรคเตอรใหเปนท่ีจดจํา โดยการสรางเรื่องราวและกําหนด
บทบาทใหเฮลโลคิตตี้เปนคาแรคเตอรท่ีแสนอบอุนและอบอวลไปดวยความรัก (Shimizu, 2009)  

2) ประชาสัมพันธคาแรคเตอรใหเปนท่ีรูจักผานสื่อโซเชียลมีเดียและจัดงานกิจกรรมตาง ๆ เพ่ือ
ติดตอสื่อสารกับกลุมผูใช (End-user) เชน การจัดงานงานแจกลายเซ็น จัดกิจกรรมพบปะแฟนคลับท้ังใน
ประเทศและตางประเทศ เชน อเมริกา ฝรั่งเศส เอเชีย ซ่ึงเปนสวนสําคัญในการสรางเฮลโลคิตต้ีใหมี
ชื่อเสียงโดงดัง และกลายเปนคาแรคเตอรสากล (Yamaguchi, 2009)  

3) ขยายกิจการ เชน กิจการสวนสนุกซานริโอพูโลแลนด และนําเฮลโลคิตต้ีไปเปนตราสัญลกัษณ
ของสินคาตาง ๆ โดยการทําสัญญาซ้ือ-ขายทางลิขสิทธิ์กับตัวแทนจําหนายเพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมของสินคา
โดยการเชื่อมโยงความคิดของผูบริโภคเขากับผลิตภัณฑ กลายเปนสิ่งดึงดูดท่ีทําใหผูบริโภคจดจําสินคาได
และสรางโอกาสใหแบรนดติดตลาด (Yamaguchi, 2004)  

4) สรางรานขายสินคา (Shop) เพ่ือสงสินคาไปตามสถานท่ีท่ีมีลูกคาเยอะ เชน สถานีรถไฟ 
หางสรรพสินคา สนามบิน เปนตน อีกท้ังสรางมุมวางขายสินคาของเฮลโลคิตตี้แบบเปนเซ็ต 

5) รวมมือกับบริษัทอ่ืนโดยการอนุญาตใหมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบของเฮลโลคิตตี้ตามความ
เหมาะสมของสินคาหรือสถานการณตางได   

6) รวมมือกับรัฐบาลทองถ่ินของญี่ปุนในการนําคาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้มาเปนมาสคอตของจังหวัด
ตาง ๆ ในประเทศญี่ปุน ท่ีเรียกวา “โกโตชิเคียรา” หรือ “โกโตชิคิตตี้” เพ่ือโปรโมท สถานท่ีและผลิตภัณฑ
ท่ีมีชื่อเสียงในทองท่ีนั้น ๆ 
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กรณีการนําคาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้มาเปนมาสคอตประจําจังหวัดตาง ๆ เกิดข้ึนในป 1996 
ภาครัฐของญ่ีปุนไดรวมมือกับภาคเอกชนสรางสินคาท่ีเปนผลิตภัณฑเฉพาะทองถ่ินออกมาจําหนาย     
โดยอาศัยประโยชนจากชื่อเสียงอันโดงดังของคาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้มาเปนตัวชวยในการดึงดูดความสนใจ
ของผูบริโภค โดยนําเฮลโลคิตตี้มาใชเปนสัญลักษณของจังหวัดตาง ๆ เรียกวา คาแรคเตอร “โกโตชิคิตตี้” 
(Gotochi Kitty) หรือ “โกโตชิเคียรา” (Gotochi Kyara) (Yamaguchi, 2004) เพ่ือเผยแพรลักษณะเดน
ของแตละเมือง เชนเดียวกับมาสคอตประจําเมือง และเนื่องจากวาญี่ปุนตองการดึงลักษณะโดดเดนเฉพาะ
ของแตละเมืองออกมาเผยแพร การออกแบบคาแรคเตอรของโกโตชิเคียราจึงมีความแตกตางกัน เชน     
โกโตชิคิตตี้ของฮอกไกโด คือ คิตตี้เลนสกี โกโตชิคิตตี้ของชิบะ คือ คิตตี้ถือขวดโชยุ โกโตชิคิตตี้ของโอซากา 
คือ คิตตี้ท่ีมีรูปรางเหมือนทาโกะยากิ เปนตน สิ่งเหลานี้เรียกไดวาเปนการนําวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของ 
แตละทองถ่ินมาใสในตัวคาแรคเตอร 

 

 

 

                                     (A)                                                               (B) 

ภาพท่ี 53 โกโตชิคติตี้ทาโกะยากิ ประจําจังหวัดโอซากา 

ท่ีมา https://www.pinterest.com/pin/593701163359661286/ (2022) 

https://www.pinterest.co.kr/pin/593701163359660832/ (2022) 

 

และตั้งแตป 1996 เปนตนมา คาแรคเตอรเฮลโลคิตต้ีถูกแปรสภาพกลายสินคาในรูปแบบของท่ี
ระลึกหรือผลิตภัณฑอาหาร ท่ีสามารถทํายอดขายไดมากกวา 1 หม่ืนลานเยน เนื่องจากมีการวาดภาพ   
เฮลโลคิตตี้ท่ีเปนท่ีรูจักแพรหลายในวงกวางผสานเขากับภาพลักษณของทองถ่ิน จึงทําใหนักทองเท่ียวเกิด
ความคุนเคยไดงาย ซ่ึงไมไดสงผลดีเฉพาะในสวนของท่ีระลึกเทานั้น แตยังหมายรวมถึงผลลัพธท่ีสงผลให
ภาพลักษณของผลิตภัณฑข้ึนชื่อของทองถ่ินมีความนาสนใจมากข้ึนดวย (Yamaguchi, 2004)  

วิธีการดําเนินงานดังกลาวทําใหเฮลโลคิตตี้กลายเปนคาแรคเตอรท่ีมีชื่อเสียงอยางมาก          และ
สามารถสรางแบรนดใหเปนสิ่งของเครื่องใชพ้ืนฐานท่ีจําเปนสําหรับการดํารงชีวิต อีกท้ังยังเขามาเปนสวน
หนึ่งของสินคาและบริการสําหรับบริโภคในชีวิตประจําวันท่ีตองมีการซ้ือซํ้า เชน เสื้อผา กระเปา 
เครื่องครัว เครื่องใชไฟฟา เปนตน สงผลใหธุรกิจคาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้ขยายตัวข้ึนอยางมาก และ
เนื่องจากความสนใจของกลุมผูบริโภคมีความหลากหลาย ซานริโอจึงมีการสรางสินคาคาแรคเตอร       
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เฮลโลคิตต้ีอออกมาหลากหลายรูปแบบ เพ่ือเปนการสรางความหลากหลายทางรูปแบบของวัฒนธรรม   
คาวาอ้ีไปพรอมกันดวย  

โดยบริษัทซานริโอไมไดสรางเฮลโลคิตตี้ใหเปนเพียงแคคาแรคเตอรท่ีถูกยอมรับในประเทศญ่ีปุน
เทานั้น แตยังสามารถผลักดันใหเปนคาแรคเตอรสากลไดสําเร็จอีกดวย โดยเฉพาะชวงหลังทศวรรษ 1980 
เฮลโลคิตตี้มีชื่อเสียงโดงดังและเปนท่ียอมรับจากหลายประเทศอยางกวางขวาง จนกระท่ังในป 1983   
เฮลโลคิตตี้ไดรับการเลือกใหเปน ‘ทูตยูนิเซฟ’ และแบรนดแอมบาสเดอร ซ่ึงมีหนาท่ีชวยเหลือและ 
บรรเทาทุกขแกเด็กยากไรท่ัวโลก โดยมีการเขารวมกิจกรรมตาง ๆ ท่ีองคการยูนิเซฟจัดข้ึน (Shimizu, 
2009) ทําใหเฮลโลคิตตี้กลายเปนสัญลักษณท่ีสรางการรับรูภาพลักษณของประเทศญ่ีปุน ในแงของการ
เปนดินแดนท่ีมีความนารักใหชาวโลกไดประจักษ อีกท้ังยังกลายเปนสินคาทางเศรษฐกิจท่ีนํารายไดเขาสู
ประเทศจํานวนมหาศาล 

2.6.2 ฟุนัชช่ี (ふなっし, Funassy, Funashi) 
 

ฟุนัชชี่เปนมาสคอตท่ีถูกสรางข้ึนในเดือนพฤศจิกายน ป 2011 โดยชาวเมืองฟุนาบาชิ จังหวัดชิบะ 
(เอกณัฏฐ สวัสดิ์หิรัญ, 2558) ซ่ึงโดยทั่วไปมาสคอตประจําจังหวัดของประเทศญี่ปุ นจะถูกสรางโดย
หนวยงานราชการเพื่อเปนสัญลักษณในการโปรโมตจังหวัดนั้น ๆ ซึ่งจะมีลักษณะที่กําหนดอยู สาม
ประการ 1) ตองแสดงถึงเอกลักษณของทองถิ่นหรือหนวยงานที่สังกัด 2) ตองเคลื่อนไหวอยางเปน
เอกลักษณ 3) ตองมีลักษณะนารักและนากอด ขอกําหนดเหลานี ้ทําใหมาสคอตเกือบทุกจังหวัดมี
ลักษณะเดียวกัน แตกลับไมปรากฏขอกําหนดวามาสคอตประจําจังหวัดหามพูด ท้ังนี้สามารถสันนิษฐาน
ไดวา ดวยการมีสถานะเปนมาสคอตอยางทางการ (Official Mascot) จึงตองรักษาภาพลักษณ หาก
เผลอพูดในสิ่งท่ีไมเหมาะสมก็อาจทําใหเกิดผลที่ตามมาอยางรุนแรง อีกท้ังการท่ีมาสคอตพูดไมได ทําให
งายตอการเปลี่ยนผูสวมชุด เพียงแคแสดงออกในลักษณะเดิมโดยไรการสื่อสารก็จะไมมีคนสงสัยวา
ภายใตชุดนั้นในแตละวันเปนคนเดียวกันหรือไม แตฟุนัชชี่กลับแตกตางออกไป ดวยการฉีกกฎมาสคอต
ที่เคยมีมา ทั้งลักษณะนิสัย และผูสราง เพราะผูสรางเปนเพียงแคพลเมืองในเมืองฟุนาบาชิที่ไมตองการ
เปดเผยตัวตน และเดิมทีผูสรางมีจุดประสงคเพ่ือเปนตัวอยางโฆษณาในธุรกิจของตัวเองผานทาง    ทวิต
เตอรเพียงเทานั ้น แตในเวลาตอมากลับไดรับความสนใจจากผูพบเห็นผานโลกออนไลน ผู สรางจึง
ตัดสินใจทําใหฟุนัชชี่มีตัวตนจับตองไดขึ้นมา (ขวัญจิรา สุโสภา, 2564) 
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ภาพท่ี 54 ฟุนัชช่ี มาสคอตประจําจังหวัดชิบะอยางไมเปนทางการ 
ท่ีมา https://aminoapps.com/c/japan/page/blog/funassyi/ (2022) 

 
ผูสรางฟุนัชชี่ไดอธิบายเก่ียวกับการออกแบบและประวัติของเจามาสคอตตัวนี้ไววา รูปรางของ

ฟุนัชชี่ คือ ภูติแหงสาลี่ ซ่ึงเปนตัวแทนของสาลี่ ผลไมข้ึนชื่อของเมืองฟุนาบาชิ ชื่อฟุนัชชี่นั้นม่ีท่ีมาจากชื่อ

เมืองฟุนาบาชิ ผสมกับคําวา นาชิ (なし, nashi) ท่ีแปลวา สาลี่  ฟุนัชชี่เกิดเม่ือวันท่ี 4 กรกฎาคม ป 138 
เปนลูกคนท่ี 4 จากพ่ีนอง 274 คน มีชื่อเต็มวา  ฟุนาดิ อุส ท่ี  4 หรือ Funadius IV (フナディウス4
世 Funadiusu Yon Sei) ท้ังนี้ จํานวนพ่ีนอง 274 เปนการเลนเสียงอานของเลข 2 (fu) - 7 (na) - 4 (shi) 
เปน fu-na-shi (เอกณัฏฐ สวัสดิ์หิรัญ, 2558) 
 
 

ฟุนัชชี่ไดปรากฏสูสายตาชาวญี่ปุนอยางเปนทางการเมื่อป ค.ศ. 2012 ในการแขงขันยุรุเคียระ
กรังดปรีซ  (Yuru Kyara Guranpuri) เพ่ือเปนตัวแทนมาสคอตของเมืองฟุนาบาชิ จังหวัดชิบะ แตกลับ
ถูกปฏิเสธและนํามาสคอตตัวอื่นมาแขงขันแทน อยางไรก็ตาม ผูสรางฟุนัชชี่ก็ยึดมั่นที่จะโปรโมตเมือง  
ฟุนาบาชิตอไปในแบบของตัวเอง ดวยลักษณะบุคลิกนิสัยของฟุนัชชี่นั้นคอนขางเปนเอกลักษณ จึงสราง
ความประทับใจใหกับผูพบเห็นไดไมยาก ไมวาจะเปนความทะเลน มีพลังงานเหลือลน และยังสามารถ
สื่อสารได ซ่ึงเดิมทีฟุนัชชี่ไมสามารถสื่อสารไดเหมือนมาสคอตตัวอ่ืน ๆ แตในเดือนมิถุนายน              ป 
ค.ศ. 2012 ฟุนัชชี่ไดรับบทบาทเปนเจาของรานแหงหนึ่ง มีลูกคาเขามาถามฟุนัชชี่วา ‘คุณเจาของราน
ชื่ออะไรครับ’ ซึ่งในขณะนั้นไมมีผูชวยที่คอยตอบคําถามแทนมาสคอต สถานการณนี้จึงบีบบังคับให
ฟุนัชชี่ตอบชื่อของตัวเองออกไป โดยฟุนัชชี่ก็ตอบไปวา “ฟุนัชชี่--นัชชี่”  
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หลังจากนั้นเปนตนมา ฟุนัชชี่ก็ไดกลายเปนมาสคอตท่ีสามารถพูดได ซ่ึงการพูดของฟุนัชชี่มักจะ
ลงทายดวยคําวา นัชชี่ (なっしー nasshi) เสมอ เชน 
  

おはよう (โอฮาโย) → おはようなっしー (โอฮาโยนัชชี่) แปลวา อรุณสวัสดิ์ 
ありがとう (อาริงาโต) → ありがとうなっしー (อาริงาโตนัชชี่) แปลวา ขอบคุณ 

 

ซึ่งการตอบคําถามนี้ทําใหผู คนใหความสนใจเปนอยางมาก หลังจากนั้นเปนตนมาฟุนัชชี่จึง   
โดงดังในฐานะมาสคอตที่มีนิสัยขี้เลนและพูดไดถึง 3 ภาษา คือ ญี่ปุ น อังกฤษ และจีน อีกทั้งยังถูก
แตงตั้งเปนมาสคอต อยางไมเปนทางการ (Unofficial Mascot) ซ่ึงสามารถโปรโมตและรับงานไดอยาง
อิสระ โดยไมตองไดรับการอนุมัติจากทางการ (ขวัญจิรา สุโสภา, 2564) และจากการท่ีฟุนัชชี่พูดได    
จึ ง ทํ า ให มี ผ ล ง าน เพล งออกมา ในชื่ อ อั ลบั้ ม ว า  Uki Uki Funassyi ♪ Official Funassyi Album                     
Pear Juice Bushaa! 「うき うき ふなっしー♪～ ふなっしー公式アルバム梨汁ブシャー!～」 โดยคาย 
UNIVERSAL MUSIC JAPAN ในป 2014  อีกท้ังยังไดรับเชิญไปออกอีเวนต รายการโทรทัศนมากมาย 
โดยรวมแลว ฟุนัชชี่ปรากฏตัวในรายการโทรทัศน 102 รายการ และโฆษณา 18 บริษัท ทํารายไดไปกวา 
800 ลานเยนในป 2014 และมีรายการสรางชื่อ คือ รายกายการ ถาคุณแน อยาแพเด็ก ป.5 ในป 2020 
โดยฟุนัชชี่ ไดแขงขันเขาไปถึงรอบสุดทายดวยการตอบคําถาม ‘จงระบุ 5 ประเทศสมาชิกของ
คณะรัฐมนตรีความม่ันคงแหงสหประชาชาติในปจจุบัน’ ฟุนัชชี่ก็ตอบไดอยางถูกตองม่ันใจ และไดรับเงิน
รางวัลไป 3 ลานเยน และไดรับความสนใจจากผูคนเปนอยางมาก 
 

แมวาฟุนัชชี่จะเปนเพียง unofficial mascot แตก็มีความโดงดังมาก จนไดรับการโหวตใหเปน
หนึ่งในมาสคอตท่ีไดรับความนิยมสูงสุดในญ่ีปุน ทําใหมีสินคาของท่ีระลึกออกมาวางขายมากมาย         
ท่ัวประเทศ และเนื่องจากไมไดเปนมาสคอตประจําจังหวัดอยางเปนทางการ จึงไมถูกจํากัดการ
ประชาสัมพันธ เหมือนมาสคอตตัว อ่ืน จึงสามารถเปดรานจําหนายสินคาท่ีระลึกของตัวเองใน
ชื่อ Funassyiland ถึง 3 แหงในเมืองฟุนาบาชิ, ยานการคาอุ เมดะ โอซากา และในฮาราจูกุ โตเกียว และ
ป 2015 ก็มีอนิเมะออกฉายทางโทรทัศนในชื่อเรื่องวา Funassyi's Funafunafuna Days 「ふなっしーの

ふなふなふな日和」 (เอกณัฏฐ สวัสดิ์หิรัญ, 2558)  
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ภาพท่ี 55 สินคาท่ีระลึกท่ีขายใน funassyland 
ท่ีมา https://funassyiland.jp/nagoya.html (2022) 

 

จากขอมูลขางตน จะเห็นไดวา แมฟุนัชชี่จะไมไดถูกแตงตั้งใหเปนมาสคอตประจําจังหวัดอยาง
เปนทางการ แตดวยคาแรคเตอรท่ีโดดเดนเปนเอกลักษณ ทําใหฟุนัชชี่ไดรับความสนใจจากผูคน          
จนสามารถสรางรายไดและชื่อเสียงใหกับจังหวัดฟุนาบาชิเปนอยางมาก  
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บทท่ี 3 
วิธีการศึกษา 

 
 วิจัย เรื่องการสง เสริมเศรษฐกิจและการทองเ ท่ียวเพ่ือพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม : กรณีศึกษา                    
คุมะมง จังหวัดคุมาโมโตะ ประเทศญ่ีปุน มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาประเภทของทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัด         
คุมาโมโตะ และศึกษาวิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมและรูปแบบการนําเสนอ รวมถึงวิเคราะหผลสัมฤทธิ์จากการ
พัฒนาทุนทางวัฒนธรรม โดยวิธีการรวบรวมขอมูลและวิเคราะหผลสัมฤทธิ์ มีวิธีการศึกษาและวิธีการดําเนินงาน
ตามข้ันตอนตอไปนี้ 
 
 3.1 แหลงท่ีมาของขอมูล 
 3.2 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 3.3 วิธีการวิเคราะหขอมูล 
 3.4 เครื่องมือท่ีใชในการศึกษา 
 3.5 วิธีท่ีใชในการศึกษา 
 
3.1 แหลงท่ีมาของขอมูล 
 ในการศึกษาการสงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวเพ่ือพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม : กรณีศึกษา           
จังหวัดคุมาโมโตะ ประเทศญ่ีปุน ผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลประเภททุติยภูมิ (Secondary Data) ซ่ึง
ไดรวบรวมขอมูลจากหนังสือวิชาการ เว็บไซตหนวยงานตาง ๆ ไดแก องคการสงเสริมการทองเท่ียวประเทศญ่ีปุน 
(JNTO) กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ (DITP) เว็บไซตของหนวยงานจังหวัดคุมาโมโตะ (Kumamoto 
Prefectural Government, Kumamoto City Official Guide, Official Kumamoto Tourism Guide) รวบรวม
ขอมูลจากสื่อโซเชียลมีเดีย (Twitter, Instragram, Facebook) และสื่อวิดีทัศนท่ีเก่ียวของจากเว็บไซต Youtube 
และรวบรวมขอมูลเอกสารท่ีเก่ียวของจากวารสารวิชาการจากเว็บไซต Thai Journals Online (ThaiJO) และ
เว็บไซตอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของ 
 
3.2 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

ผูวิจัยใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Source) โดยนําขอมูลท่ีไดจาก
เว็บไซตหนวยงานตาง ๆ และเอกสารจากเว็บไซตท่ีเก่ียวของมาวิเคราะหตามลําดับวัตถุประสงค 

 
 
3.3 วิธีการวิเคราะหขอมูล 
 
 3.3.1 การศึกษาประเภทของทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ รวบรวมขอมูลจากหนังสือ
วิชาการ เว็บไซตหนวยงานตาง ๆ ไดแก องคการสงเสริมการทองเท่ียวประเทศญ่ีปุน (JNTO) กรมสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ (DITP) เว็บไซตของหนวยงานจังหวัดคุมาโมโตะ (Kumamoto Prefectural Government, 



 67 

Kumamoto City Official Guide, Official Kumamoto Tourism Guide) และเอกสารวิชาการออนไลนจาก
เว็บไซต Thai Journals Online (ThaiJO) นํามาวิเคราะหประเภทของทุนทางวัฒนธรรม โดยใชวิธีการวิเคราะห
เชิงแผนท่ี (Cartographic Method) 
 
 3.3.2 การศึกษาวิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมและรูปแบบการนําเสนอ รวบรวมขอมูลท่ีเก่ียวของจาก
สื่อโซเชียลมีเดีย (Twitter, Instragram, Facebook) และสื่อวิดีทัศนท่ีเก่ียวของจากเว็บไซต Youtube เอกสาร
วิชาการออนไลนจากเว็บไซต Thai Journals Online (ThaiJO) และเว็บไซตอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของ นํามาวิเคราะห
วิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมและรูปแบบการนําเสนอ โดยใชวิธีการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive 
Analytics)  
 
 3.3.3 การวิเคราะหผลสัมฤทธิ์จากการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม รวบรวมขอมูลเชิงสถิติดานรายไดท่ี
เกิดข้ึนจากสินคาท่ีเก่ียวของกับคุมะมง ดานจํานวนนักทองเท่ียว ดานรายไดจากการบริโภคการทองเท่ียว และดาน
รายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัดคุมาโมโตะ จากเว็บไซตของหนวยงานจังหวัดคุมาโมโตะ (Kumamoto 
Prefectural Government) และรวบรวมขอมูลจากเว็บไซตท่ีเก่ียวของ นํามาวิเคราะหผลสัมฤทธิ์จากการพัฒนา
ทุนวัฒนธรรม โดยใชวิธีการวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 
 
3.4 เครื่องมือท่ีใชในการศึกษา 
 
 ใชโปรแกรม Canva ใชในการทําแผนท่ี กราฟแสดงขอมูล และ Work Flowchart 
 
3.5 วิธีท่ีใชในการศึกษา 
 
 3.5.1 วิธีการวิเคราะหเชิงแผนท่ี (Cartographic Method) 
 3.5.2 วิธีการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analytics)  

3.5.3 วิธีการวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 
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บทท่ี 4 
ผลการศึกษา 

 
4.1 ประเภทของทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ 
 
 จากการศึกษาทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ เม่ือพิจารณาประเภทของทุนวัฒนธรรมดังท่ี 
Throsby (2001) ไดจําแนกเอาไว โดยเลือกนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมบางประการท่ีนาสนใจ และพิจารณาจาก
การปรากฏใน 4 แหลงขอมูลท่ีนาเชื่อถือ ไดแก เว็บไซตของหนวยงานจังหวัดคุมาโมโตะ (Kumamoto Japan) 
เว็บไซตขององคการสงเสริมการทองเท่ียวแหงประเทศญ่ีปุน (JNTO) เว็บไซตขององคการสงเสริมการคา
ตางประเทศแหงประเทศญ่ีปุน (JETRO) และเว็บไซต ท่ีเปนแพลตฟอรมการทองเท่ียวท่ีใหญท่ีสุดในโลก 
(Tripadvisor) สามารถจําแนกทุนทางวัฒนธรรมตามแตละประเภทไดดังนี้ 
 
 4.1.1 ทุนทางวัฒนธรรมประเภทจับตองได  
 

ทรัพยากรดานสถานท่ีทองเท่ียว ไดแก ปราสาทคุมาโมโตะ อุชิโนะมากิออนเซ็น ภูเขาไฟอาโสะ 
และอาโสะ ฟารม แลนด 
 
ทรัพยากรดานอาหาร ไดแก คุมาโมโตะราเมน คาราชิ เร็งคอน อิคินาริ ดังโงะ น้ําแรอาโสะ และ
สาเกคุมาโมโตะ 
 
ทรัพยากรดานการเกษตร (กสิกรรม) ไดแก มะเขือเทศคุมาโมโตะ สตรอเบอรรียูเบนิ และ 
สมเดโกะปง 
 
ทรัพยากรดานการเกษตร (ปศุสัตว) ไดแก บาซาชิ (เนื้อมาดิบ) เนื้อวัวอากะอุชิ และ 
นมวัวอาโสะ 

 
ทรัพยากรดานการประมง ไดแก กุงคุรุมะ (กุงลายเสือญี่ปุน) 
 
ทรัพยากรดานหัตถกรรม ไดแก คุตามิ ชิบุ อุชิวะ (พัดไมไผ) เครื่องจักสาน งานฝงประดับฮิโกะ 
และเครื่องเซรามิคอามากุสะ 

 
4.1.2 ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได 
 

ทรัพยากรดานประเพณี ไดแก เทศกาลฮิโนะคุนิ เทศกาลโคมไฟยามากะ เทศกาลมิซุอาคาริ และ
เทศกาลดอกไมไฟแหงชาติยัตสึชิโระ 
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ทรัพยากรดานความเช่ือ ไดแก ศาลเจาอินาริ ปราสาทคุมาโมโตะ และศาลเจาคะมิชิคิมิ  
คุมะโนอิมะสุ 
 
ทรัพยากรดานวรรณกรรม ไดแก ONE PIECE Statues (Kumamoto Revival Project) 
 

 
ผลจากการสํารวจพบวาจังหวัดคุมาโมโตะมีทุนทางวัฒนธรรมท่ีโดดเดนชัดเจน และทุนทาง

วัฒนธรรมท่ีถูกอางอิงนอยกวา รวมกันท้ังสิ้น 27 อยาง โดยวัดความชัดเจนผานการพิจารณาจากการ
ปรากฏในแหลงขอมูลท่ีนาเชื่อถือขางตน (สามารถดูรายละเอียดจากตารางในภาคผนวก) 

 
กลุมท่ีเปนทุนทางวัฒนธรรมท่ีโดดเดนชัดเจน หรือไดคะแนน 3 จากใน 3 มีท้ังหมด 22 อยาง 

ไดแก ปราสาทคุมาโมโตะ อุชิโนะมากิออนเซ็น ภูเขาไฟอาโสะ, อาโสะ ฟารม แลนด, คุมาโมโตะราเมน,     
คาราชิ เร็งคอน, อิคินาริ ดังโงะ, สาเกคุมาโมโตะ, สตรอเบอรรียูเบนิ, สมเดโกะปง, บาซาชิ (เนื้อมาดิบ),
เนื้อวัวอากะอุชิ, นมวัวอาโสะ, คุตามิ ชิบุ อุชิวะ (พัดไมไผ), เครื่องจักสาน, งานฝงประดับฮิโกะ, เครื่อง
เซรามิคอามากุสะ, เทศกาลฮิโนะคุนิ, เทศกาลโคมไฟยามากะ, เทศกาลดอกไมไฟแหงชาติยัตสชึิโระ, ศาล
เจาอินาริ ปราสาทคุมาโมโตะ และศาลเจาคะมิชิคิมิ คุมะโนอิมะสุ 

 
กลุมท่ีเปนทุนทางวัฒนธรรมท่ีถูกอางอิงนอยกวา หรือไดคะแนน 2 จากใน 3 มีท้ังหมด 5 อยาง 

ไดแก น้ําแรอาโสะ, มะเขือเทศคุมาโมโตะ, กุงคุรุมะ (กุงลายเสือญ่ีปุน), เทศกาลมิซุอาคาริ และ           
ONE PIECE Statues (Kumamoto Revival Project) 

 

และจากทุนทางวัฒนธรรมท่ีถูกอางอิงถึงขางตน สามารถนําขอมูลมาจัดทําแผนท่ี (Cartography) 
เพ่ือเชื่อมโยงทุนทางวัฒนธรรมกับลักษณะทางภูมิศาสตรของจังหวัดคุมาโมโตะไดดังนี้  
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ภาพท่ี 56 แผนท่ีแสดงการกระจายตัวของทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ 
ดัดแปลงจาก https://explore-kumamoto.com/kumamoto-prefecture-sightseeing-places/ (2022) 

https://web-japan.org/region/pref/kumamoto.html (2022) 
และ https://www.citypopulation.de/en/japan/cities/kumamoto/ 

สัญลักษณในแผนท่ี 

https://www.japan.travel/en/sg/story/mizuakari-festival-kumamoto-city-mesmerizing-scenes-waters-edge/
https://web-japan.org/region/pref/kumamoto.html
https://mobile.twitter.com/uoodchsm/status/671975941380280321/photo/2
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  ปราสาทคุมาโมโตะ                            สคุตามิ ชิบุ อุชิวะ (พัดไมไผ) 
    
  อุชิโนะมากิออนเซ็น        เครื่องจักสาน 
    

    ภูเขาไฟอาโสะ              งานฝงประดับฮิโกะ 
                     

     อาโสะ ฟารม แลนด  เครื่องเซรามิกอามากุสะ 
 
      คุมาโมโตะราเมน               สเทศกาลฮิโนะคุนิ 
 
   คาราชิ เรงคอน       เทศกาลโคมไฟยามากะ  
 
  อิคินาริ ดังโงะ   เทศกาลมิซุอาคาร ิ
 

      สาเกคุมาโมโตะ        เทศกาลดอกไมไฟแหงชาติยัตสึชิโระ 
 

     นํ้าแรอาโสะ    ศาลเจาอินาริ ปราสาทคุมาโมโตะ 
 
     มะเขือเทศคมุาโมโตะ   ศาลเจาคะมิชิคิมิ คุมะโนอิมะส ุ
 
     สตรอเบอรรยีูเบนิ    ONE PIECE Statues (Kumamoto Revival Project) 
 
   สมเดโกะปง 

 
   บาซาชิ (เน้ือมาดิบ) 

 
     เน้ือวัวอากะกุชิ  

 
    นมวัวอาโสะ  

 
    กุงคุรุมะ 

  

 
จากผลการศึกษาวัตถุประสงคขอท่ี 1 พบวาทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะมี 2 ประเภท คือ ทุน

ทางวัฒนธรรมท่ีจับตองได และทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได ดังท่ีกลาวไปขางตน และจากการจัดทําแผนท่ี
แสดงใหเห็นวาทุนทางวัฒนธรรมท่ีมีชื่อเสียงของจังหวัดคุมาโมโตะไดกระจายตัวอยูในหลายพ้ืนท่ี โดยมีพ้ืนท่ีหลัก 
ไดแก เมืองคุมาโมโตะ (Kumamoto city) เมืองอาโสะ (Aso city) เมืองอามากุสะ (Amakusa city) เมือง        
ยัตสึชิโระ (Yatsushiro city) เมืองยามากะ (Yamaga city) เมืองทามานะ (Tamana city) และเมืองอูโตะ (Uto 
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city) เม่ือพิจารณาประกอบกับขอมูลทางภูมิศาสตร พบวาทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดคุมาโมโตะมี
ภูเขาไฟอาโสะท่ียังมีชีวิตอยู ซ่ึงเปรียบเสมือนเปนศูนยกลางทางธรรมชาติ เนื่องจากบริเวณดานบนท่ีสูงเปนปาทึบ
และมี  แรธาตุมาก สวนบริเวณดานลางเปนท่ีราบต่ําทําเกษตรกรรม ทําใหธรรมชาติโดยรอบภูเขาไฟอาโสะ และ
ท่ัวท้ังจังหวัดมีความอุดมสมบูรณ น้ําและดินมีคุณภาพสูง สงผลใหผลผลิตดานปาไมและหัตถกรรม (Bamboo 
works และ potteries) ของจังหวัดมีคุณภาพดี ผลผลิตดานกสิกรรมและดานปศุสัตวมีคุณภาพดี เปนผลตอเนื่อง
ทําใหอาหารมีรสชาติอรอย และทางทิศตะวันตกของจังหวัดคุมาโมโตะติดกับทะเลอาริอาเกะ (Ariake sea) ทําให 
ผลผลิตดานการประมงสามารถสรางรายไดจํานวนมากใหแกจังหวัด 

 
นอกจากนี้ทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะสวนมากเปนทุนทางวัฒนธรรมประเภทจับตองไดท่ี

เก่ียวของกับธรรมชาติ ไดแก  
1. ทรัพยากรดานการทองเท่ียว เชน ภูเขาไฟอาโสะ อุชิโนะมากิออนเซ็น 
2. ทรัพยากรดานอาหาร เชน น้ําแรอาโสะ 
3. ทรัพยากรดานการเกษตร (กสิกรรม) เชน มะเขือเทศคุมาโมโตะ สตรอเบอรรียูเบนิ สมเดโกะปง 
4. ทรัพยากรดานการเกษตร (ปศุสัตว) เชน บะซาชิ (เนื้อมาดิบ) เนื้อวัวอากะกุชิ 
5. ทรัพยากรดานการประมง เชน กุงคุรุมะ 
6. ทรัพยากรดานหัตถกรรม เชน คุตามิ ชิบุ อุชิวะ (พัดไมไผ) เครื่องจักสาน (ไมไผ) 

 
ซ่ึงทุนวัฒนธรรมดังกลาวมีความสอดคลองกับขอมูลทางภูมิศาสตรของจังหวัดคุมาโมโตะ เนื่องจากทาง

ตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดคุมาโมโตะเปนท่ีตั้งของภูเขาไฟอาโสะท่ียังมีชีวิตอยู ทําใหคุมาโมโตะเปนแหลง
ทรัพยากรธรรมชาติท่ีมีความอุดมสมบูรณสูง สงผลใหจังหวัดคุมาโมโตะมีแหลงทองเท่ียวเชิงธรรมชาติท่ีสวยงาม   
มีแหลงน้ําพุรอนตามธรรมชาติหลายแหง มีน้ําแรท่ีสะอาดและรสชาติอรอย มีผลผลิตทางการเกษตร ปศุสัตว และ
ประมงท่ีมีคุณภาพดี ดังท่ีถูกขนานนามไววาเปน “ดินแดนแหงไฟ” เนื่องจากมีภูเขาไฟอาโสะท่ียังปะทุอยู “เมือง
หลวงแหงปาไม” เนื่องจากมีปาไมท่ีอุดมสมบูรณ “ดินแดนแหงน้ํา” เนื่องจากมีบอน้ําพุรอนตามธรรมชาติหลาย
แหง มีน้ําแรท่ีสะอาดและรสชาติอรอย และ “อาณาจักรแหงผลไม” เนื่องจากมีผลไมรสชาติอรอยและคุณภาพดี 
ทุนทางวัฒนธรรมเหลานี้จึงเปนจุดเดนท่ีจังหวัดคุมาโมโตะนํามาตอยอดในการพัฒนาเศรษฐกิจและการทองเท่ียว 

 
 สวนทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได จังหวัดคุมาโมโตะก็ใหความสําคัญมาก ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตอง

ไมไดท่ีมีความโดดเดนท่ีสุด คือ ทรัพยากรดานประเพณี ซ่ึงมีความสอดคลองกับลักษณะทางธรรมชาติของจังหวัด 
คุมาโมโตะเชนเดียวกัน เชน เทศกาลโคมไฟยามากะ หญิงสาวจะสวมชุดกิโมโนพรอมมีโคมไฟกระดาษสีเงินและสี
ทองประดับอยูบนศีรษะ ผูชายจะถือคบเพลิง อีกท้ังยังมีโคมไฟท่ีประดับอยูตามศาลเจา ปราสาท และตามทางเดิน
ในเทศกาล และมีการแสดงดอกไมไฟกวา 4,000 ดอก เทศกาลนี้จึงเปนเทศกาลท่ีแสดงใหเห็นถึงความยิ่งใหญของ
สมญานาม “ดินแดนแหงไฟ” ไดอยางชัดเจน เทศกาลฮิโนะคุนิ ท่ีแปลไดตรงตัววา “ดินแดนแหงไฟ” เทศกาล
ดอกไมไฟแหงชาติยัตสึชิโระ ท่ีสะทอนใหเห็นภาพของแสงไฟเชนเดียวกัน และเทศกาลมิซุอาคาริ ท่ีเปนการรวมคํา
วา “น้ํา” และ “โคมไฟ” ในภาษาญี่ปุนเขาดวยกัน เปนการประดับเมืองดวยโคมไฟไมไผเพ่ือแกไขปญหาสังคมและ
สิ่งแวดลอมเก่ียวกับความเสียหายของสวนไผท่ีเกิดจากการละเลย นอกจากทรัพยากรดานประเพณีแลว ยังมี
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ทรัพยากรดานความเชื่อ เชน การมีศาลเจาเพ่ือบูชาเทพเจา และทรัพยากรดานวรรณกรรม คือ อนุสรณรูปปนตัว
ละครจากแอนิเมชัน เรื่อง One Piece ท่ีจังหวัดคุมาโมโตะนํามาตอยอดในการพัฒนาเศรษฐกิจและการทองเท่ียว
เชนกัน 
 
4.2 วิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมและรูปแบบการนําเสนอเพ่ือสนับสนุนเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของ
จังหวัดคุมาโมโตะ 
 

คาแรกเตอร “คุมะมง” กําเนิดข้ึนในป 2010 เนื่องจากการเปดเสนทางรถไฟชินคันเซ็นสายใหมท่ีสราง
มาถึงจังหวัดคุมาโมโตะ ผูวาราชการจังหวัดเห็นวาเปนโอกาสดีท่ีจะทําการโปรโมตจังหวัดจึงจัดทําแคมเปญ 
“Kumamoto Surprise!” ข้ึนมา และใสคาแรกเตอรเขาไปในตัวมาสคอตหมีคุมะมง และตอมาภายหลังไดมีการ
นําคาแรกเตอรคุมะมงมาใชในการโปรโมตสินคา ท้ังภายในจังหวัด ภายในประเทศ และตางประเทศ โดยปจจุบัน   
คุมะมงนับเปนขาราชการ ผูดํารงตําแหนงหัวหนาแผนกการขาย และแผนกสรางความสุขของจังหวัดคุมาโมโตะ 

ภายในจังหวัดคุมาโมโตะมีแผนกตาง ๆ มากกวา 100 แผนก ซ่ึงในทุกแผนกมีการใชประโยชนจากคุมะมง 
เชน ใชคุมะมงในการโปรโมตสินคาทางการเกษตร เพ่ือการจําหนายท้ังในประเทศและตางประเทศ และจะมีแผนก
ท่ีดูแลเรื่องการขายและการโปรโมตคุมะมงโดยตรง เพ่ือใหแบรนดตาง ๆ สนใจท่ีจะใชคุมะมงในการโปรโมตสินคา 
(Urata Miki, 2020) 

 
4.2.1 วิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม 
 

คุณอุราตะ มิกิ (อางใน Amika, 2563) ผูอํานวยการหนวยงานคุมะมง จังหวัดคุมาโมโตะ ไดกลาว
ในงานเสวนา “คุมะมง: พลังแหงเนื้อหาและการสรางสรรค” ท่ีคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย วามีกลยุทธหลัก 3 ขอ (Chula Radio Plus, 2563) ท่ีทําใหคุมะมงประสบความสําเร็จใน
การสรางมูลคาทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว คือ 
 

1. การไมคิดคาลิขสิทธิ์ (Royalty-Free Strategy) 
 

แนวคิดสําคัญท่ีทําใหคุมะมงเปนท่ีรูจัก และสามารถเขาไปอยูในสินคาและบริการตาง ๆ ไดอยาง

หลากหลาย คือ การไมคิดคาลิขสิทธิ์ ท้ังสินคาภายในจังหวัดและนอกจังหวัด สําหรับสินคาภายใน

จังหวัด ทางหนวยงานของจังหวัดคุมาโมโตะอนุญาตใหใชคุมะมงในการโปรโมตสินคาของจังหวัด       

คุมาโมโตะโดยไมมีคาใชจายใด ๆ โดยมีเพียงเง่ือนไขเดียว คือ เจาของกิจการในจังหวัดตองทําเรื่องขอ

อนุญาตกับทางจังหวัดกอน สวนสินคาแบรนดตาง ๆ ภายนอกจังหวัดท่ีตองการใชคุมะมงเปน        

พรีเซนเตอรเพ่ือชวยในการโปรโมตสินคา ตองยื่นเรื่องทําตามกฎระเบียบท่ีหนวยงานราชการของ

จังหวัดคุมาโมโตะกําหนดไว ซ่ึงแตกตางกับแนวคิดการขายมาสคอตของจังหวัดอ่ืน ๆ ทําใหแตละ

เดือนมีผูประกอบการมายื่นเรื่องขอใชลิขสิทธิ์คุมะมงมากกวา 700 ราย แตเง่ือนไขการไมคิดลิขสิทธิ์นี้

รองรับเฉพาะผูประกอบการภายในประเทศเทานั้น และจะมีคาลิขสิทธิ์สําหรับการใชคุมะมงสําหรับ



 74 

ผูประกอบการตางประเทศ อาทิ การพัฒนาสินคาในจังหวัดคุมาโมโตะท่ีนําคุมะมงมาใชในการ     โปร

โมตสินคา เชน หิ้งพระ 

 
(A) 

 
             (B) 

ภาพท่ี 57 การนําภาพคุมะมงมาประดับบนหิ้งพระเพ่ือฟนฟูกิจการท่ีซบเซา 
ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=H_4K7wxbSPE (2023) 

 

 
 

ภาพท่ี 58 การใชรูปคุมะมงบนปายหนาราน Hayashi No Ikinari Dango 
ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=p6IDv1GOvag (2023) 

 
 
 

https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g670169-d23574523-Reviews-ASO_MILK_FACTORY-Aso_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html?v=H_4K7wxbSPE
https://kumamoto-guide.jp/en/column/detail/166?v=p6IDv1GOvag
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2. การโปรโมตการขาย (Sale Promotion) 

 

อีกหนึ่งกลยุทธท่ีสําคัญคือ การรวมมือกับแบรนดชื่อดังเพ่ือสรางภาพลักษณท่ีดีใหคุมะมง เชน 

Pocky, Calbee, Honda, Leica, Fuji และ BMW เปนตน การทําใหภาพของคุมะมงกับสินคา      

แบรนดท่ีมีชื่อเสียงโดงดังอยูคูกัน เปนการสรางความรูสึกท่ีดีและทําใหคุมะมงไดการยอมรับในระดับ

นานาชาติ ซ่ึงเง่ือนไขการใชคุมะมง คือ สินคาและบริการเหลานั้นจะตองมีสวนในการสนับสนุนหรือ

เก่ียวของกับจังหวัดคุมาโมโตะ เชน ใชวัตถุดิบหรือมีโรงงานท่ีอยูในจังหวัด โปรโมตของดีในจังหวัด 

 

 
 

ภาพท่ี 59 คุมะมงบนกลอง Pocky รสโกโกผสมนมวัว โดยใชนมจากวัวแถบภูเขาไฟอาโสะ 
ท่ีมา https://www.xinmedia.com/article/1904 (2023) 

 
 

 
 

ภาพท่ี 60 คุมะมงบนผลติภณัฑ Calbee มันฝรั่งทอดรส Karashi renkon (ขนมพ้ืนเมืองของคุมาโมโตะ) 
อีกท้ังแบรนด Calbee มีการสนับสนุนเกษตรกรมันฝรั่งในจังหวัดคมุาโมโตะ (Brand Inside, 2560) 
ท่ีมา https://twitter.com/55_kumamon/status/1222811541260529665/photo/3 (2023) 

 

https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d1818516-Reviews-Kumamoto_Prefectual_Traditional_Crafts_Center-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://www.japan.travel/en/sg/story/summer-kumamoto-peaks-hinokuni-festival/
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ภาพท่ี 61 รถมอเตอรไซค Honda scoopy i ลายคุมะมง 
 โดย Scoopy Series ของ Honda มีโรงงานผลิตอยูท่ีจังหวัดคุมาโมโตะ (ไทยรัฐ ออนไลน, 2562) 

ท่ีมา https://www.thairath.co.th/news/auto/news/1727636 (2566) 
 

 
 

ภาพท่ี 62 กลอง Leica รุน C-Lux Kumamon และรูปถายคุมะมงพรอมลายเซ็น 
โดยเกิดความรวมมือระหวาง Leica และจังหวัดคุมาโมโตะข้ึนเน่ืองจากคุมะมงไดสรางความสะดดุตาใหกับแบรนด  

จึงเกิดผลิตภณัฑรุนพิเศษข้ึนในโอกาสฉลองครบรอบอายุ 10 ปของคุมะมง (Leica Rumors, 2020) 
ท่ีมา https://leicarumors.com/2020/09/30/new-leica-c-lux-kumamon-edition-camera.aspx/ (2023) 

 

 
 

ภาพท่ี 63 รถยนตรุน MINI Kumamon เน่ืองในโอกาสฉลองครบรอบ 10 ป BMW GROUP PLANT 
เปนอีกหน่ึงความรวมมือกับแบรนดระดับโลก ท่ีสงผลใหคุมะมงและจังหวัดคุมาโมโตะเปนท่ีรูจักมากข้ึน 

ท่ีมา https://mini-th.com/2013/07/14/mini-kumamon/ (2023) 

https://explore-kumamoto.com/kamishikimi-kumano-imasu-shrine/
https://kumamoto.guide/kumamons-delicious-adventure/kankitsu/en/
https://mini-th.com/2013/07/14/mini-kumamon/
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(A)                                                             (B) 

 
ภาพท่ี 64 กลองถายรูป Fujifilm Instax Mini Kumamon ท่ีตัวกลองเปนสีสม มรีูปสมเดโกะปงอยูหนากลอง 

และตัวกลองเปนสดีํา มีรูปปราสาทคุมาโมโตะอยูหนากลอง 
ท่ีมา https://th.aliexpress.com/item/32966567496.html (2023) 

 
และในสถานการณโรคระบาด Covid-19 คุมะมงก็ไดมีการรวมมือกับ Welcare แบรนดหนากากอนามัย

ชื่อดัง ซ่ึงอยูในเครือสหพัฒน ผูดูแลลิขสิทธิ์คุมะมงในประเทศไทย  (MGR online, 2562) 
 

 
 

ภาพท่ี 65 หนากากอนามัยและแกวนํ้าพกพา Welcare x KUMAMON 
ท่ีมา https://web.facebook.com/watch/?v=925791135033426 (2023) 

 
 
 
 

https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1023363-d10019541-Reviews-Yatsusiro_All_Japan_Fireworks_Competition-Yatsushiro_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://www.esri.cao.go.jp/jp/sna/data/data_list/kenmin/files/contents/main_2019.html?v=925791135033426
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3. การสรางความสุขใหกับทุกคน (Contribution to Everyone’s Happiness) 
นอกจากเรื่องการขายและการเพ่ิมมูลคาทางตลาด หนาท่ีหลักของคุมะมง คือ การมอบความสุข

ใหแกคนในเมืองและทุกคนท่ีพบเห็น เชน การทํากิจกรรมพบเจอเด็ก ๆ ตามโรงเรียน พบเจอผูคนใน
ชุมชน โดยเหตุการณแผนดินไหวท่ีจังหวัดคุมาโมโตะในป 2016 ท่ีไดสรางความเสียหายและกระทบ
สภาพจิตใจของผูคนในเมืองเปนอยางมาก ซ่ึงในตอนแรกผูอํานวยการฝายขายของจังหวัดคุมาโมโตะ
หรือคุมะมง ไดประกาศพักงานแบบไมมีกําหนด โดยใหเหตุผลวา “ขณะนี้ไมใชเวลาท่ีเหมาะสมกับ
การดําเนินกิจกรรมตาง ๆ” (MRG online, 2559) เนื่องจากทางคุมะมงและทีมงานยังมีความลังเลใน
เรื่องของความเหมาะสมในการดําเนินกิจกรรม  

จนเม่ือศูนยบริการนักทองเท่ียวเปดใหบริการ ไดมีผูคนมาเขียนขอความไวบนสมุดบันทึกบนโตะ
ทํางานของคุมะมงจํานวนมาก ในขณะเดียวกัน กลุมคนในโซเชียลมีเดียท่ัวโลกตางเปนหวงคุมะมง
และชาวจังหวัดคุมาโมโตะ โดยสื่อ Japan Times ไดโพสตบนเพจเฟซบุกวา “ผูคนตางตั้งคําถามวา
ทําไมแอคเคานทวิตเตอรของคุมะมงเงียบหายไปในขณะท่ีเราตองการเจาหมีตัวนี้มากท่ีสุด” และยังมี
นักวาดจํานวนมากท้ังเด็ก ๆ ไปจนถึงศิลปนมืออาชีพหลายสัญชาติไมวาจะเปน ญ่ีปุน ไทย ฮองกง 
และจีน ออกมาวาดภาพผาน hashtag #prayforKumamoto เพ่ือเปนการระดมการสนับสนุนการ
บรรเทาแผนดินไหวโดยใชการบรรยายภาพหมีคุมะมงวาเปนผูนําในการชวยเหลือ เชน การวาดภาพ  
คุมะมงท่ีมีผาพันแผลบนรางกาย ภาพคุมะมงยกหินเพ่ือซอมแซมกําแพงท่ีพังทลายของปราสาท       
คุมาโมโตะ และภาพคุมะมงโอบอุมเด็ก ๆ ไวในออมแขน (BBC Future, 2016) ตอมาไมนานคุมะมงก็
ไดตัดสินใจออกมาพบผูคน เหตุการณนี้จึงไดพิสูจนใหเห็นวาคุมะมงเปนท่ีรัก เปนท่ียึดเหนี่ยวจิตใจ
ของผูคน และสามารถเยียวยาจิตใจและทําใหผูคนมีกําลังใจ ไมเพียงแตคนในเมืองคุมาโมโตะเทานั้น   
คุมะมงยังมีอิทธิพลตอผูคนท่ัวโลก จึงสงผลใหทางจังหวัดคุมาโมโตะสามารถนําคุมะมงไปตอยอดเพ่ือ
พัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดได 

 
 

ภาพท่ี 66 ภาพหน่ึงในขอความซึ่งเปนของเด็กคนหน่ึงท่ีประสบภัยแผนดินไหว เขียนไววา  
“หนูจะเขมแข็ง หวังวาคุมะมงจะรวมรวบกําลัง เพ่ือสงมอบกําลังใจแดทุกคน หนูจะรอวันท่ีคุมะมงกลบัมาคะ” 

ท่ีมา https://mgronline.com/japan/detail/9590000043372 (2566) 

https://fruits-jfoodo.jetro.go.jp/strawberry.html
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ภาพท่ี 67 ภาพวาดคมุะมงใน hashtag #prayforKumamoto จากนักวาดชาวจีน 
ท่ีมา http://english.eastday.com/World/u1ai8542802.html (2023) 

 

 
 

ภาพท่ี 68 คุมะมงเดินทางไปพบปะผูคนหลังเหตุการณแผนดินไหว 
ท่ีมา https://mgronline.com/japan/detail/9590000045864 (2566) 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

https://firedup-kumamoto.com/column02/
https://mgronline.com/japan/detail/9590000045864
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4.2.2 รูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือสนับสนุนเศรษฐกิจและการทองเท่ียว 
 

รูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมท่ีมีอยูเดิม  
เปนการนําเสนอสินคา บริการ และกิจกรรมท่ีเปนทุนทางวัฒนธรรมท่ีมีอยูเดิม โดยใชคุมะมงเขา

ไปสนับสนุนเพ่ือใหทุนทางวัฒนธรรมมีความแตกตางและมีคุณคาทางจิตใจมากข้ึน โดยในวิจัยฉบับนี้จะ
กลาวถึงทุนทางวัฒนธรรมบางประการท่ีนาสนใจ โดยจําแนกตามรูปแบบการนําเสนอ ดังนี้ 

 
1. การใชตัวคุมะมงเปนส่ือในการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรม 

 

 
 

ภาพท่ี 69 คุมะมงท่ีปราสาทคมุาโมโตะ 

ท่ีมา https://twitter.com/55_kumamon/status/1569821907188609026/photo/1 (2023) 

 
 

ภาพท่ี 70 วิดีโอคุมะมงท่ีปราสาทคุมาโมโตะ 
ท่ีมา https://www.youtube.com/shorts/ynmuK5QBrJc (2023) 

https://twitter.com/55_kumamon/status/1569821907188609026/photo/1
https://www.youtube.com/shorts/ynmuK5QBrJc
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ภาพท่ี 71 คุมะมงกับภูเขาไฟอาโสะ  
ท่ีมา https://twitter.com/55_kumamon/status/1077882747408900097 (2023) 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

(A)                                                                                       
(B) 

ภาพท่ี 72 ภาพและวิดีโอคมุะมงแชอางอาบนํ้ารอนท่ีอุชิโนะมากิ ออนเซ็น 
ท่ีมา https://www.kyushuandtokyo.org/spot_4/ (2023) 

และ https://www.youtube.com/watch?v=alxWC-kNemc (2023) 
 

 
(A)                                                                       (B) 

ภาพท่ี 73 วิดีโอคุมะมงรับประทานคุมาโมโตะราเมน 
ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=XEApfUIJ-NI (2023) 

https://twitter.com/55_kumamon/status/1077882747408900097
https://www.tripadvisor.co.uk/AttractionProductReview-g298213-d21196705-Higo_Zogan_Samurai_Beauty-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_01.html?v=alxWC-kNemc
https://www.youtube.com/watch?v=XEApfUIJ-NI
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(A) 

 
(B) 

ภาพท่ี 74 วิดีโอคุมะมงทํา Ikinari dango แจกใหผูคนและนักทองเท่ียวในยานชอปปง Kamitori จังหวัดคุมาโมโตะ 
จากเพลยลิสต KUMAMON TV ทาง Youtube โดยบัญชี KUMAMON Global Official 

ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=WL_1YeUTsm0 (2023) 
 

         
 

ภาพท่ี 75 คุมะมงกับนํ้าแรธรรมชาติในจังหวัดคุมาโมโตะ โดยบัญชี Official Twitter @55_kumamon 
ท่ีมา https://twitter.com/55_kumamon/status/1541918602923610114/photo/1 (2023) 
และ https://twitter.com/55_kumamon/status/1615842873349672961/photo/1 (2023) 

https://explore-kumamoto.com/yamaga-lantern-festival/?v=WL_1YeUTsm0
https://www.youtube.com/watch
https://twitter.com/55_kumamon/status/1615842873349672961/photo/1
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(A)                                                                      (B) 

 
ภาพท่ี 76 คุมะมงกับมะเขือเทศ 

ท่ีมา https://www.pinterest.com/pin/552042866799110131/ (2023) 
และ https://www.pinterest.com/pin/419538521548123143/ (2023) 

 

 
(A) 

 
(B) 
 

ภาพท่ี 77 ภาพและวิดโีอคมุะมงเก็บสตรอเบอรรียู่เบนิ 
ในโครงการ VR ทัวร เท่ียวทิพยอรอย ๆ กับคุมะมง 

ท่ีมา https://kumamoto.guide/kumamons-delicious-adventure/ichigo/th/ (2023) 
และ https://www.youtube.com/watch?v=EaKWWGkmplI (2023) 

https://www.xinmedia.com/article/1904
https://www.pinterest.com/pin/419538521548123143/
https://www.thairath.co.th/news/auto/news/1727636
https://www.youtube.com/watch?v=EaKWWGkmplI
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(A) 

 
(B) 

ภาพท่ี 78 ภาพและวิดโีอคมุะมงเก็บสมเดโกะปง ในโครงการ VR ทัวร เท่ียวทิพยอรอย ๆ กับคุมะมง 
ท่ีมา https://kumamoto.guide/kumamons-delicious-adventure/kankitsu/th/ (2023) 

และ https://www.youtube.com/watch?v=oyBBd4XrJlA (2023) 
 

 
 

ภาพท่ี 79 คุมะมงกับสมเดโกะปง 
ท่ีมา https://twitter.com/KumamonStaff/status/840330407140777984?s=20 (2023) 

https://kumamoto.guide/kumamons-delicious-adventure/kankitsu/th/
https://kumamoto.guide/statistics/?v=oyBBd4XrJlA
https://kumamoto.guide/statistics/?s=20
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ภาพท่ี 80 คุมะมงกับวัวอากะอุชิ (ซาย) และเน้ือวัวอากะอุชิ (ขวา) 
ท่ีมา https://www.pinterest.com/pin/552042866799110446/ (2023) 

และ https://shorturl.asia/0mo9k (2023) 
 

       
                  (A)                                                      (B) 

ภาพท่ี 81 คุมะมงโปรโมตสินคา RED BRAND ของจังหวัดคุมาโมโตะ ซึ่งประกอบไปดวยสินคาข้ึนช่ือของจังหวัดท่ีเปนสีแดง 
ท่ีมา https://twitter.com/55_kumamon/status/1588716479389761536/photo/1 (2023) 

https://twitter.com/55_kumamon/status/1616722273783762944 (2023) 
 

      
(A)                                                                   (B) 

ภาพท่ี 82 คุมะมงกับเครื่องเซรามคิอามากุสะ ในงาน Amakusa Ceramics Exhibition ท่ีฟุกุโอกะ 
ท่ีมา https://kumamon-official.jp/kiji0033594/index.html (2023) 

https://www.pinterest.com/pin/552042866799110446/
https://kumamoto.guide/en/spots/detail/19533
https://www.womjapan.com/column/trend/update-trend/kumamon-debut-as-youtuber/
https://twitter.com/55_kumamon/status/1616722273783762944
https://th.tripadvisor.com/Restaurant_Review-g298213-d6045282-Reviews-Umazakura_Kumamoto_Shimotori-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
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(A)                                                                      (B) 

ภาพท่ี 83 คุมะมงในงานเทศกาล Hinokuni 
ท่ีมา https://k-staff.blogspot.com/2016/08/blog-post_10.html?m=1 (2023) 

และ https://www.manga-audition.com/the-kumamoto-reporter-06-fire-up-festivals-in-the-land-of-fire/ (2023) 
 
 
 

         
(A) (B) 

 
ภาพท่ี 84 คุมะมงในงานเทศกาลโคมไฟ Yamaga 

ท่ีมา https://shashinski.com/2013/08/25/yamaga-toro-matsuri/ 
 
 
 
 
 

      

https://k-staff.blogspot.com/2016/08/blog-post_10.html?m=1
https://kumamoto.guide/spots/detail/9
https://www.matichon.co.th/columnists/news_582367


 87 

 

 

 
 

ภาพท่ี 85 ตัวอยางทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะท่ีปรากฎใน Music Video เพลง We Love Kumamon 
ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=YoLOVoUjAqM (2023) 

 
หมายเหตุ 

1. Otemoyan เปนเพลงพ้ืนเมอืงของจังหวดัคุมาโมโตะที่ผูคนรูจักในฐานะเพลงที่ใชระบําในเทศกาลฮิโนะคุน ิ
ที่มา https://untappedkumamoto.com/historicalfigure/3173 (2023) 

 
2. Omatsuri แปลวา เทศกาล 

ที่มา https://jlptsensei.com/learn-japanese-vocabulary/お祭り-おまつり-omatsuri-meaning/ (2023) 
 

3. Kogan เปนชื่อเรียกสีแดงจําพวกหนึง่ สามารถอนมุานไดวาใน Music Video เพลง หมายถึง สีแดงจากเนือ้สัตวและผักผลไม 
ที่มา https://color.adobe.com/Kogan-Red---Shades-color-theme-10197793/ (2023) 

https://web.facebook.com/watch/?v=YoLOVoUjAqM
https://untappedkumamoto.com/historicalfigure/3173
https://www.matichon.co.th/lifestyle/food-travel/news_1414795
https://color.adobe.com/Kogan-Red---Shades-color-theme-10197793/
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ภาพท่ี 86 คุมะมงสวมโคมไฟ Yamaga บนศีรษะ 
ท่ีมา https://www.buybook.tw/book-M010106366.htm (2023) 

 

       
(A) (B) 

 
ภาพท่ี 87 คุมะมงกับรูปปนจากเรือ่ง ONE PIECE Luffy (ซาย) และ Zoro (ขวา)  

https://twitter.com/55_kumamon/status/1484813415256186881/photo/3 (2023) 
และ https://www.brighttv.co.th/lifestyle/พิธีเปด-รูปปนลูฟ (2566) 

 
 
 
 

 

https://kumamoto.guide/en/spots/detail/12403
https://twitter.com/55_kumamon/status/1484813415256186881/photo/3
http://plaza.chu.jp/diary/2013/11/kumamon-red-cheeks.html
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2. การใชตัวแบบคาแรคเตอรของคุมะมงเพ่ือเพ่ิมคุณคาของทุนทางวัฒนธรรม 

 

 
 

             
 

 
 

 
ภาพท่ี 88 คาแรคเตอรคมุะมงบนบรรจภุัณฑสินคาคมุาโมโตะราเมน 

ท่ีมา https://entabe.com/35519/kumamon-kumamoto-ramen (2023) 
https://www.theramenrater.com/2014/01/20/1287-kimura-kumamoto-tonkotsu-ramen/ (2023) 

https://japanese-snacks-republic.com/product/product_page_13362.html (2023) 
https://k-ramen.eu/products/itsuki-tonkotsu-kumamons-kumamoto-ramen-roasted-garlic-flavour (2023) 

https://tangs.com/product/itsuki-hino-kuni-kumamoto-tonkotsu-ramen (2023) 
https://www.yesstyle.com/de/itsuki-noukou-kumamoto-ramen-123g-1-pack/info.html/pid.1090616614 (2023) 

https://asianfood.nu/itsuki-ramen-afo-kumamon-no-kumamoto-117g/?language=en (2023) 

https://japan-harvest.jp/fruits/th/2017/10/03/1982/
https://www.theramenrater.com/2014/01/20/1287-kimura-kumamoto-tonkotsu-ramen/
https://www.japan.travel/th/destinations/kyushu/kumamoto/
https://k-ramen.eu/products/itsuki-tonkotsu-kumamons-kumamoto-ramen-roasted-garlic-flavour
https://www.japan.travel/en/sg/story/mizuakari-festival-kumamoto-city-mesmerizing-scenes-
https://www.yesstyle.com/de/itsuki-noukou-kumamoto-ramen-123g-1-pack/info.html/pid.1090616614
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1023369-d3922399-Reviews-Yamaga_Lanterns_Folk_Crafts_Museum-Yamaga_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html?language=en
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ภาพ
ท่ี 89 คาแรคเตอรคุมะมงท่ี Aso Farm Land 

ท่ีมา https://web.facebook.com/thailand.kumamon/posts/1804566216493810/ (2566) 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                (A)                                                                
(B) 

 
ภาพท่ี 90 คาแรคเตอรคมุะมงบนบรรจภุัณฑสินคาคุกก้ีรสอิคินาริ ดงัโงะ 

ท่ีมา https://entabe.com/26635/country-maam-kumamoto-ikinari-dango-taste (2023) 
และ https://higojournal.com/archives/countrymaam.html (2023) 

 
 
 
 

https://web.facebook.com/thailand.kumamon/posts/1804566216493810/
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ภาพท่ี 91 คาแรคเตอรคมุะมงบนบรรจภุัณฑสินคาช็อคโกแลต KitKat รสอิคินาริ ดังโงะ 
ท่ีมา https://web.facebook.com/1449731641930413/posts/2088756551361249/ (2566) 

 

 
 

ภาพท่ี 92 คาแรคเตอรคมุะมงบนบรรจภุัณฑสินคานํ้าแรอาโสะ 
ท่ีมา https://www.aso-denku.jp/english/2021/08/shirakawasuigen-and-kakigori/ (2023) 

 
 

https://web.facebook.com/1449731641930413/posts/2088756551361249/
https://www.aso-denku.jp/english/2021/08/shirakawasuigen-and-kakigori/
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ภาพท่ี 93 คาแรคเตอรคุมะมงบนบรรจภุัณฑสินคานํ้าแรรสสมเดโกะปง 
ท่ีมา https://www.moshimoshi-nippon.jp/61656 (2023) 

 

            
                                                                (A)                                         (B) 

        
(C)                                             (D) 

ภาพท่ี 94 คาแรคเตอรคมุะมงบนบรรจภุัณฑสินคาสาเกคมุาโมโตะ 
ท่ีมา https://jref.com/sake/chiyonosono-junmai-kumamon.164/ (2023) 

https://www.amazon.co.jp/-/en/Hakutake-Kumamon-Shochu-Kumamoto-
Prefecture/dp/B00WSET93U?th=1 (2023) 

https://www.saketora.com/products/ka4956203152557-zuiyo (2023) 
https://web.facebook.com/photo/?fbid=783329865051527&set=pcb.784620111589169&locale=az_AZ 

(2023) 

https://www.youtube.com/watch
https://jref.com/sake/chiyonosono-junmai-kumamon.164/
https://explore-kumamoto.com/about-kumamoto-prefecture/?th=1
https://explore-kumamoto.com/about-kumamoto-prefecture/?th=1
https://www.saketora.com/products/ka4956203152557-zuiyo
https://kumamoto-guide.jp/en/spots/detail/13?fbid=783329865051527&set=pcb.784620111589169&locale=az_AZ
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(A) (B) 

 

ภาพท่ี 95 คาแรคเตอรคมุะมงบนบรรจภุัณฑสินคามะเขือเทศ  
ท่ีมา https://fi.pinterest.com/pin/AeBnAX-mEU-ST3FDKOpcqXU0tdzcMgo7dGa29rE68MdcWi65khKdP90/ 

(2023) 
http://www.redup.jp/item/10/ (2023) 

 
 

 
 

ภาพท่ี 96 คาแรคเตอรคมุะมงบนบรรจภุัณฑสินคามันฝรั่งทอดกรอบรส Spicy tomato 
ท่ีมา https://hellosubscription.com/2021/10/tokyo-treat-november-2021-subscription-box-review-

coupon/ (2023) 
 

https://shashinski.com/2013/08/25/yamaga-toro-matsuri/
http://www.redup.jp/item/10/
https://hellosubscription.com/2021/10/tokyo-treat-november-2021-subscription-box-review-coupon/
https://hellosubscription.com/2021/10/tokyo-treat-november-2021-subscription-box-review-coupon/
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                                                             (A)                                                   (B) 

 
(C) 

ภาพท่ี 97 คาแรคเตอรคมุะมงบนบรรจภุัณฑสินคาสตรอเบอรร ี
ท่ีมา https://www.sayweee.com/en/product/Japanese-Amaou-Kumamoto-Strawberries--2-Boxes/5254 

(2023) 
https://dekitateyo.tumblr.com/image/641055581865738240  

(2023) 
 

 
ภาพท่ี 98 คาแรคเตอรคมุะมงบนบรรจภุัณฑสินคาลูกอมรสนมสตรอเบอรร ี

ท่ีมา https://www.yamibuy.com/en/p/uha-8-2-strawberry-milk-candy-80g/1018021941 (2023) 

 

https://www.sayweee.com/en/product/Japanese-Amaou-Kumamoto-Strawberries--2-Boxes/5254
https://kumamoto.guide/en/spots/detail/18
https://twitter.com/55_kumamon/status/1588716479389761536/photo/1
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ภาพท่ี 99 คาแรคเตอรคมุะมงบนบรรจภุัณฑสินคาขนมอบรส Strawberry Jam & Milk Whipped Cream          
และรส Pancake Omelette Custard & Milk Whipped Cream โดยใชนม สตรอเบอรรี และไขท่ีมาจากจังหวัดคมุาโมโตะ 

ท่ีมา https://www.yamibuy.com/en/p/uha-8-2-strawberry-milk-candy-80g/1018021941 (2023) 
 

 
 

ภาพท่ี 100 คาแรคเตอรคุมะมงบนบรรจภุัณฑสินคา Dekopon Jelly 
ท่ีมา https://web.hh-online.jp/hankyu-food/goods/?ggcd=h1170166 (2023)  

 

 
 

ภาพท่ี 101 คาแรคเตอรคุมะมงบนบรรจภุัณฑสินคาลูกอมกลิ่นสมคมุะมง 
ท่ีมา https://www.pinterest.com/pin/854276623054239101/ (2023) 

https://www.yamibuy.com/en/p/uha-8-2-strawberry-milk-candy-80g/1018021941
https://web.hh-online.jp/hankyu-food/goods/?ggcd=h1170166
https://www.pinterest.com/pin/854276623054239101/
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(A) 

        
(B)                                                          (C) 

ภาพท่ี 102 คาแรคเตอรคุมะมงบนบรรจภุัณฑสินคาเครื่องดื่ม Mixed shake dekopon ของราน Mosburger 
ท่ีมา https://entabe.com/52944/mos-borger-mix-shake-dekopon 

https://twitter.com/mos_burger/status/1623917208186548224 (2023) 
https://www.ssnp.co.jp/foodservice/500955/ (2023) 

 

 
 

ภาพท่ี 103 คาแรคเตอรคุมะมงบนบรรจภุัณฑสินคานมวัวอาโสะ 

ท่ีมา https://barbarabakingstudio.my/products/kumamoto-aso-shi-cow-milk-熊本県大阿蘇牛乳 
(2023) 

https://matcha-jp.com/th/3153
https://www.ssnp.co.jp/foodservice/500955/
https://barbarabakingstudio.my/products/kumamoto-aso-shi-cow-milk-%E7%86%8A%E6%9C%AC%E7%9C%8C%E5%A4%A7%E9%98%BF%E8%98%87%E7%89%9B%E4%B9%B3
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                                    (A)                                           (B)                                      (C) 

ภาพท่ี 104 คาแรคเตอรคุมะมงบนสินคา Kutami Shibu Uchiwa fan 
ท่ีมา https://shoptakumi.raku-uru.jp/item-list?sortKind=3&categoryId=43114 (2023) 

 

       
                                                           (A)                                                         (B)                                      

ภาพท่ี 105 คาแรคเตอรคุมะมงบนสินคางานฝงประดับฮิโกะ 
ท่ีมา https://www.redlovetree.com/higo-zogan-kumamoto/ (2023) 

 

 
 

ภาพท่ี 106 คาแรคเตอรคุมะมงบนสินคาเครื่องเซรามิคอามากุสะ 
ท่ีมา http://takahamayaki.jp (2023) 

https://shoptakumi.raku-uru.jp/item-list?sortKind=3&categoryId=43114
https://www.tsunagujapan.com/th/perfect-for-foodies-8-gourmet-dishes-from-%09kumamoto/
http://takahamayaki.jp/
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ภาพท่ี 107 สินคาท่ีระลึกคาแรคเตอรคุมะมงจากเทศกาลโคมไฟ Yamaga 
ท่ีมา https://ohmatsuri.com/en/articles/kumamoto_yamaga_lantern_festival (2023) 

 

        
(A)                                                   (B) 

ภาพท่ี 108 สินคาพวงกุญแจอะคริลิกและโมเดลคุมะมงกับลูฟ 
ท่ีมา https://www.1999.co.jp/eng/10428320 (2023) 

https://shorturl.asia/6HuB8 (2566) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://ohmatsuri.com/en/articles/kumamoto_yamaga_lantern_festival
https://www.jnto.or.th/attractions/highlight-of-japan-all-area/kyushu/food/
https://shorturl.asia/6HuB8
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3. การใชตัวคุมะมงเผยแพรทุนทางวัฒนธรรมโดยการเดินทางไปยังตางจังหวัดและตางประเทศ 
 

ภารกิจโปรโมตคุมะมง เพ่ือเผยแพรทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ 

 ในป 2010 คุมะมงไดรับหนาที่ใหออกประชาสัมพันธจังหวัดคุมาโมโตะในแถบคันไซ โดยตอง

แจกนามบัตรจํานวน 10,000 ใบ คุมะมงจึงเดินทางไปปรากฏตัวในจุดตาง ๆ ที่เปนศูนยรวมผูคน

ของโอซากา โดยไมบอกกลาววาเปนใครมาจากไหน อีกทั้งยังมีการติดโปสเตอรรอบเมืองเพื่อ

โฆษณาสถานที่ทองเที่ยวและสินคาของจังหวัดคุมาโมโตะ ซึ่งมีรูปเล็ก ๆ ของคุมะมงปรากฏอยูใน

โปสเตอรดวย เมื่อผู คนเริ ่มแปลกใจและพูดคุยกันถึงหมีตัวสีดําแปลกหนา อิคุโอะ คาบาชิมา     

ผูวาราชการจังหวัดก็ไดเดินทางมายังโอซากาเพื่อจัดงานแถลงขาวดวยสีหนาเครงเครียด ประกาศ

ตามหาหมีตัวสีดําผู ชวยคนสําคัญ และขอแรงสนับสนุนจากสาธารณชนใหชวยตามหาหมีตัวนี้ 

สื่อมวลชนจึงชวยกระจายขาวใหวาคุมะมงคงเบื่อหนายกับการสุมแจกนามบัตรจึงไดหนีหายไป 

จากนั้นผูคนในโอซากาก็ตอบรับความชวยเหลือดวยการถายภาพและสงขอความไปทางทวิตเตอร

เมื่อพบคุมะมงตามจุดตาง ๆ ทําใหคุมะมงเริ่มเปนที่รูจักในโซเชียลมีเดีย (Ali Soltani, Johannes 

Pieters, Janette Young & Zhaohong Sun, 2017) 

 นอกจากนี้ ในป 2013 ทีมงานยังสรางขาวอีกวาแกมสีแดงทั้งสองขางของคุมะมงหายไป มีการ

ออกขาวตามสื่อ และพื้นที่ตาง ๆ ใหผูคนชวยตามหาและสงเบาะแส แตขอเท็จจริงของเหตุการณ

หลุดออกมาวาเปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑอาหารของจังหวัดคุมาโมโตะที่สวนใหญเปนสีแดง

คลายสีของแกมคุมะมง และกลาวไดวา “อรอยจนแกมหลุด” ซึ่งทายที่สุดพบวาแกมของคุมะมงได

ตกอยูท่ีไรมะเขือเทศในจังหวัดคุมาโมโตะ (CUTPLAZA, 2013) 

  

(A)                                                                (B) 

 
ภาพท่ี 109 การออกขาวทางสื่อวาแกมสีแดงของคุมะมงหายไป 

ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=GMJD6piRwUA (2023) 

https://castle.kumamoto-guide.jp/en/?v=GMJD6piRwUA
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(A)                                                 (B) 

 
ภาพท่ี 110 การกระจายขาวใหผูคนชวยตามหาแกมสีแดงของคุมะมงตามสถานท่ีตาง ๆ 

ท่ีมา https://mobile.twitter.com/uoodchsm/status/671975941380280321/photo/2 (2023) 
 

จากเหตุการณตอเนื่องกันดังกลาวเปนการสงเสริมใหคุมาโมโตะกลายเปนภูมิภาคผลิตอาหาร
ทางการเกษตรท่ีสําคัญ โดยเฉพาะอาหารท่ีมีสีแดง เชน มะเขือเทศ และชวยกระตุนใหผูบริโภคเชื่อมโยง
ชื่อจังหวัดกับสีแดง ชวยเพ่ิมการรับรูของสาธารณชนเก่ียวกับความโดดเดนของจังหวัดคุมาโมโตะในฐานะ
แหลงผลิตอาหาร ซ่ึงชวยกระตุนใหยอดขายผลผลิตของจังหวัดเพ่ิมข้ึนตามลําดับ เหตุการณดังกลาวนี้จึง
สรางประโยชนตอจังหวัดในดานรายได โดยเฉพาะอยางยิ่งรายไดท่ีเก่ียวของกับการเกษตร นอกจากนี้การ
ท่ีสื่อใหความสนใจจังหวัดคุมาโมโตะมากข้ึนยังเปนการชวยสรางความภาคภูมิใจใหกับคนในทองถ่ินใหมี
กําลังใจในการทํางานหารายไดมากข้ึน 

 

 
 

ภาพท่ี 111 ตัวอยางผลติภณัฑอาหารสีแดงของจังหวัดคุมาโมโตะ 
ท่ีมา http://plaza.chu.jp/diary/2013/11/kumamon-red-cheeks.html (2023) 

 
 
 

https://kumamoto.guide/en/spots/detail/1789
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g670169-d1822358-Reviews-Aso_Uchinomaki_Onsen-Aso_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
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     การเผยแพรทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ ในงาน Kumamon Wonders ท่ี Central   
Eastville ประเทศไทย 
 

คุมะมงบนเวทีท่ีมีฉากหลังเปนรูปปราสาทคุมาโมโตะ นับเปนการโปรโมตทุนทางวัฒนธรรมอยาง
แนบเนียน 

 
 

ภาพท่ี 112 คุมะมงบนเวทีท่ีมีฉากหลังเปนรูปปราสาทคุมาโมโตะ  
ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=3RibikdIb90 (2023) 

 

คุมะมงกับกลุมหญิงสาวท่ีแตงกายและสวมเครื่องศีรษะเหมือนในเทศกาลโคมไฟยามากะ เปน
การเผยแพรทุนวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะใหคนไทยไดรูจักมากข้ึน 

 

 
 

ภาพท่ี 113 คุมะมงกับกลุมหญิงสาวท่ีแตงกายและสวมเครื่องศีรษะเหมือนในเทศกาลโคมไฟยามากะ 
ท่ีมา https://www.youtube.com/watch?v=3RibikdIb90 (2023) 

 

รูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมท่ีเปนคุมะมงโดยตรง 
เปนการนําเสนอสินคา บริการ และกิจกรรมท่ีสรางข้ึนมาใหม โดยเกิดจากตัวคุมะมง และมุงเนน

ขายคุมะมงโดยตรง โดยในวิจัยฉบับนี้จะกลาวถึงทุนทางวัฒนธรรมบางประการท่ีนาสนใจ ดังนี้ 

https://www.jnto.or.th/enjoy-more-of-japan/article/spot38/?v=3RibikdIb90
https://www.japan.travel/en/spot/636/?v=3RibikdIb90
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  คุมะมงสแควร (Kumamon Square)  

คุมะมงสแควร ตั้งอยูบริเวณใจกลางของเมืองคุมาโมโตะ เปนสถานที่ทํางานของคุมะมงที่
เดินทางไปทั่วประเทศญี่ปุ นและประเทศตางๆ ทั่ว โลก เพื่อประชาสัมพันธขาวสารดานการ
ทองเที่ยวและสินคาของคุมาโมโตะ (Kumamoto City, 2017) สถานที่แหงนี้จึงเปนเหมือนศูนย
ปฏิบัติการของคุมะมง มีจัดแสดงภาพที่ระลึกตอนคุมะมงเดินทางไปยังที่ตาง ๆ ในอดีต มีมุม
จําหนายสินคาคุมะมง และของดีประจําจังหวัดคุมาโมโตะ (Shuhei Yagishita, 2020) คุมะมง 
สแควรซึ่งมีที่เดียวในโลกเต็มไปดวยความนาสนใจมากมาย เชน หองทํางานของคุมะมง มุม
จําหนายสินคารุ นจํากัดของสแควรเทานั้น มีเมนูคาเฟที่ใชวัตถุดิบที่ผลิตในจังหวัดคุมาโมโตะ
โดยเฉพาะ และในเวลาที่คุมะมงอยูประจําการ ผูที่ไปเยี่ยมชมสามารถพบกับคุมะมงบนเวทีการ
แสดงได (Kumamoto City, 2017) นอกจากนี ้ย ังมีศูนยบริการขอมูลทองเที ่ยวและกิจกรรม
นาสนใจของจังหวัดคุมาโมโตะอีกดวย (Monami I, 2021) 

 

        
(A)                                                                  (B) 

        
(C)                                                               (D) 

ภาพท่ี 114 ภาพภายในคมุะมงสแควร 
ท่ีมา https://kumamoto-guide.jp/th/spots/detail/367 (2023) 

   

คุมะมงคาเฟ (Kumamon Café, Kuma Café) 
ภายในคุมะมงคาเฟประกอบไปดวย บริเวณจําหนายขนมของฝากท่ัวไป สินคาไอเทมคุมะมง และ

มีหองอาหารอยูดานใน ซ่ึงสามารถสังเมนูอาหารและเครื่องดื่มมานั่งทานในบริเวณหองอาหารได 
(Kumamon くまモン Thai Fan, 2018) 

 

http://english.eastday.com/World/u1ai8542802.html
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_11.html?refid=56&paipv=0&eav=AfZSrRtZ80oUdSiZzPUcrE78vYvPP-tyfuJmMsPgntt1xiDUCe-Se8eWLgeIDvVCW0Q
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                     (A)                                                                        (B) 

 
ภาพท่ี 115 Kuma Café ท่ีฟุกุโอกะ 

ท่ีมา https://mobile.facebook.com/media/set/?set=a.2109781422592095&type=3&_rdc=1&_rdr (2023) 
 
 

                        
(A)                                                                        (B) 

 
ภาพท่ี 116 Kuma Café ท่ีไตหวัน 

ท่ีมา https://www.trueplookpanya.com/dhamma/content/70451 (2023) 
 
 

 

  Kumamon Port 
 คุมะมง พอรต (Kumamon Port) ท่ีเมืองยัตสึชิโระ (Yatsushiro) เปนทาเรือและสถานท่ีเท่ียวใน
จังหวัดคุมาโมโตะ มีพ้ืนท่ีสวนท่ีเต็มไปดวยรูปปนหมีคุมะมงในหลากหลายอิริยาบถ สรางเสร็จในเดือน
ตุลาคมป 2020 มีจุดแลนดมารกสําคัญ คือ รูปปนคุมะมงขนาดใหญท่ีมีความสูงถึง 6 เมตร ตั้งอยูอยาง
โดดเดนโดยมีวิวทะเลเปนฉากหลัง และจุดท่ีชื่อวา Kumamon Chorus ซ่ึงมีรูปปนคุมะมงถึง 54 ตัวยืน
เรียงแถวเหมือนกําลังรองเพลงประสานเสียง โดยแตละตัวจะแสดงสีหนาอารมณความรูสึกตางกัน สวนอีก
มุมหนึ่งกลางสวน จะไดพบกับรูปปนคุมะมง 12 ตัวกับสัญลักษณ 12 ปนักษัตร ภายในสวนยังตกแตงเปน
แบบสวนสไตลญ่ีปุนอยางสวยงาม และมีรูปปนคุมะมงอยูตามจุดตางๆ เชน คุมะมงแชออนเซ็นในบอน้ํา

https://mobile.facebook.com/media/set/?set=a.2109781422592095&type=3&_rdc=1&_rdr
https://www.japan.travel/th/destinations/kyushu/kumamoto/
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กลางสวน อีกท้ังมีพ้ืนท่ีสนามหญาท่ีตกแตงเปนรูปคุมะมงใหนั่งปกนิกรับประทานอาหารได รวมถึงมี
รานอาหาร รานขายสินคาท่ีระลึกเก่ียวกับคุมะมง และรานขายผลิตภัณฑทองถ่ินของเมืองยัตสึชิโระใหซ้ือ
กลับไปเปนของฝากอีกดวย (JNTO, 2021) 
 

   
(A)                                                                        (B) 

 
ภาพท่ี 117 Kumamon Port 

ท่ีมา https://kumamoto.guide/en/season/detail/88?fbclid=IwAR1s5K3uOTpUTLmUZB0UCL4zAg5F_21Yd-
tRzodcxFCMZun_INcREtb4O-k (2023) 

 

  Kumamon Land 
 คุมะมงแลนด เกิดจากความรวมมือระหวางรัฐบาลประจําจังหวัดของคุมาโมโตะ, ADK Emotions 
Inc. ของญี่ปุน และ VEX Limited เพ่ือสรางเมืองคุมาโมโตะเสมือนจริงใน VEXMETA (เมตาเวิรสของ 
VEX) โดยคุมะมงในเมตาเวิรสจะเปนผูแนะนําการทองเท่ียวตลอดการเดินทางของผู ท่ี เขามาใน 
Kumamon Land เสมือนจริงนี้ และยังมีสินคาท่ีมีเฉพาะในคุมะมงแลนดจําหนายทางออนไลน 
 

https://kumamoto.guide/en/season/detail/88?fbclid=IwAR1s5K3uOTpUTLmUZB0UCL4zAg5F_21Yd-tRzodcxFCMZun_INcREtb4O-k
https://kumamoto.guide/en/season/detail/88?fbclid=IwAR1s5K3uOTpUTLmUZB0UCL4zAg5F_21Yd-tRzodcxFCMZun_INcREtb4O-k
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ภาพท่ี 118 หนา Home page ของคุมะมงแลนด 
ท่ีมา https://kumamonland.vexmeta.io/en/ (2023) 

 

 
 

ภาพท่ี 119 สินคาท่ีจําหนายในคุมะมงแลนด 
ท่ีมา https://kumamonland.vexmeta.io/en/ (2023) 

 

   
 
 

Kumamon Shop 

https://kumamoto.guide/en/season/detail/85
https://th.tripadvisor.com/Restaurant_Review-g298213-d3571397-Reviews-Ramen_Akagumi-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
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เปนศูนยจําหนายสินคาลิขสิทธิ์ของคุมะมง ในวิจัยฉบับนี้ยกตัวอยางเพียง 2 สถานท่ี คือ 
กรุงเทพมหานคร ประเทศไทย และนครเซ่ียงไฮ ประเทศจีน 

 

 
 

ภาพท่ี 120 Kumamon Shop Thailand @Siam Paragon ประเทศไทย 
ท่ีมา https://web.facebook.com/thailand.kumamon/photos/a.1619304491686651/1633186370298463 (2023) 

 

 

 
 

ภาพท่ี 121 Kumamon Shop ช่ัวคราวท่ีนครเซีย่งไฮ ประเทศจีน 
ท่ีมา https://english.kyodonews.net/news/2023/03/fe39437aa2fb-urgent-57-of-japanese-back-s-koreas-solution-

to-wartime-labor-row-poll.html (2023) 
 
 

จากผลการศึกษาวัตถุประสงคขอท่ี 2 พบวาจังหวัดคุมาโมโตะนําคาแรกเตอรคุมะมงท่ีเปนมาสคอตประจํา
จังหวัดมาใชในการโปรโมตทุนทางวัฒนธรรม ท้ังภายในจังหวัด ภายในประเทศ และตางประเทศ โดยมีวิธีการ
พัฒนาทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือสนับสนุนเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ ไดแก 1) การไมคิด

https://japanese-snacks-republic.com/product/product_page_13362.html
https://www.trueplookpanya.com/dhamma/content/70451
https://www.trueplookpanya.com/dhamma/content/70451
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คาลิขสิทธิ์ Royalty-Free Strategy 2) การโปรโมตการขาย Sale Promotion 3) การสรางความสุขใหกับทุกคน 
Contribution to Everyone’s Happiness และมีรูปแบบการนําเสนอเพ่ือสนับสนุนเศรษฐกิจและการทองเท่ียว
ของจังหวัดคุมาโมโตะ ไดแก รูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมท่ีมีอยูเดิม และรูปแบบการนําเสนอทุนทาง
วัฒนธรรมท่ีเปนคุมะมงโดยตรง ซ่ึงวิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมและรูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรม
ดังกลาว ไดสงผลใหคุมะมงประสบความสําเร็จในการสรางมูลคาทางเศรษฐกิจใหกับจังหวัดคุมาโมโตะอยางมาก 
 
4.3 ผลสัมฤทธิ์ของการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะจากรายไดท่ีเกิดข้ึนจากสินคาท่ี
เก่ียวของกับคุมะมง จํานวนนักทองเท่ียว รายไดจากการบริโภคการทองเท่ียว และรายไดจากผลิตภัณฑมวล
รวมของจังหวัดคุมาโมโตะ 
 
 

ลําดับเหตุการณสําคัญที่เกี่ยวของกับคุมะมงและจังหวัดคุมาโมโตะ 
 
 
 
 
 
 
                                    
 
 

 

                      2010                        2013                                   2016                             2019                                         2021 

 
 
  
                                      2011                                  2015                                      2018                                    2020 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 123 ลําดับเหตุการณท่ีเก่ียวของกับคุมะมงและจังหวัดคุมาโมโตะ 
ท่ีมา ผูวิจัย (2566) 

คุมะมงไดเขารวมและสรางสีสันใหกับงานกีฬา 
RUGBY WORLD CUP 2019 (Kyodo News, 2019) 
และ 24TH HANDBALL WORLD CHAMPIONSHIP 

(IHF,2019) ที่จังหวัดคุมาโมโตะไดรับการเลือกใหเปนเจาภาพ 

และในชวงปลายปไดเกิดเหตุการณโรคระบาด  
COVID-19 ขึ้นท่ัวโลก  (BBC, 2022) 

 
 

คุมะมงออกประชาสัมพันธจังหวัด 
คุมาโมโตะในแถบคันไซ           

แจกนามบัตร 1,000 ใบท่ีโอซากา 

คุมะมงชนะการประกวดมาสคอตประจําจังหวัด 
(Yuru-chara Grand Prix) ของประเทศญีปุ่น 
จึงถูกนําไปโปรโมตสินคา และผลิตเปนสินคา

กวาหม่ืนชนิด 

 

มีการประชาสัมพันธอาหารของจังหวัดคุมาโมโตะ 
ดวยการปลอยขาววาแกมสแีดงของคุมะมงหลดุ
หายไป ทําใหคุมะมงไดรับความสนใจ และเปน

การสรางการรับรูถงึผลติภัณฑอาหารของจังหวัด 
คุมาโมโตะท่ีสวนใหญเปนสีแดงใหกับผูคน 

คุมะมงถูกปฏิเสธการคัดเลือกเปนนักว่ิงคบเพลงิ
เปดการแขงขันในงานกีฬา Olympic ป 2020  
ท่ีจัดขึ้นในป 2021 ท่ีญี่ปุน เน่ืองจากผดิเงื่อนไข

ขอท่ีระบุวา นักว่ิงจะตองเปนมนุษยเทาน้ัน 
(Matichon online, 2562) จังหวัดคุมาโมโตะ

จึงใหคุมะมงประชาสัมพันธจังหวัดดวยการ
เปลี่ยนสขีนมาสคอตเปนสีนํ้าเงิน ‘Japan Blue’      
ซ่ึงเปนสีเดยีวกับโลโกงาน Olympic ป 2020    

ทําใหคุมะมงเปนท่ีพูดถึงไปหลายประเทศท่ัวโลก 
(วรนิต หิรัญพงษ, 2563) 

 

คุมาโมโตะเกิดแผนดินไหว 
รุนแรง 7 ริกเตอร 

 

คุมะมงไดรับคําสัง่จากผูวาราชการจังหวัดใหเปดบัญชี 
Youtube ท่ีมีชื่อวา Kumamon TV (くまモンTV) 
มีเปาหมายเพ่ือใหคุมะมงสามารถสื่อสารกับแฟนคลบั

และเปนคาแรคเตอรท่ีคนท่ัวโลกชื่นชอบได 
(WOM JAPAN, 2561) 

 
  

ญี่ปุนเร่ิมพบผูติดเชื้อ COVID-19  
(Olga Amengual and  

Tatsuya Atsumi, 2022) 

คุมะมงเดินทางไปเปด Kumamon Café  
ท่ีไตหวัน (1000milesJourney, 2015)  

และมีการโปรโมตการขาย KUMAMON ท่ี       
ราน Circle K 358 แหงในฮองกงและมาเกา  
(The Nation Thailand, 2017) นอกจากน้ี 
ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเนชั่นแนล ของประเทศไทย  

รวมมือกับจังหวัดคุมาโมโตะในการผลิต นําเขา   
และจัดจําหนายสินคาคุมะมงในประเทศ          

โดยเปดเคานเตอรคุมะมงท่ีหางสรรพสินคาชั้นนํา  
ในกรุงเทพฯ พรอมเปดตัวชองทางออนไลน 

 (The Nation Thailand, 2017) 
 
 
 

คุมะมงกําเนิดข้ึนในป 2010 
ภายใตโครงการ Kumamoto Surprise! 

 

ภาพท่ี 122 
GQ Thailand, 2023 
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4.3.1 รายไดท่ีเกิดข้ึนจากสินคาและบริการท่ีเกี่ยวของกับคุมะมง 
 

ในวิจัยฉบับนี้ ผูวิจัยสามารถรวบรวมขอมูลรายไดท่ีเกิดข้ึนจากสินคาท่ีเก่ียวของกับคุมะมง   
ตั้งแตป 2011 จนถึงป 2021 เทานั้น 

 
 

 
 
 

ภาพท่ี 124 แผนภูมริายไดท่ีเกิดข้ึนจากสินคาและบริการท่ีเก่ียวของกับคุมะมง 
ดัดแปลงจาก https://www.pref.kumamoto.jp/uploaded/attachment/175298.pdf (2022) 

 

จากแผนภูมิขางตน จะสังเกตไดวางรายไดจากสินคาท่ีเก่ียวของกับคุมะมงเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่องทุกป 
โดยเฉพาะป 2015 ท่ีคุมะมงมีกิจกรรมและมีความรวมมือกับตางประเทศ และป 2016 ท่ีแมวาคุมาโมโตะจะไดรับ
ผลกระทบจากแผนดินไหว แตรายไดจากสินคาท่ีเก่ียวของกับคุมะมงกลับเพ่ิมสูงข้ึนถึง 28% เนื่องจากมีโครงการ
เชิญชวนใหซ้ือสินคาท่ีเก่ียวของกับคุมะมงเพ่ือชวยเหลือจังหวัดคุมาโมโตะผานโครงการ Let’s help Kumamoto 
(Kumamon Thailand, 2016) และมีแบรนดท่ีชวยเหลือจังหวัดคุมาโมโตะดวยการใชคาแรคเตอรคุมะมงกับสินคา 
โดยนํายอดขายบางสวน (SoraNew24, 2016) มาบริจาคชวยเหลือจังหวัดคุมาโมโตะ หลังจากนั้นรายไดก็ยังคง
เพ่ิมข้ึนสูงอยางตอเนื่อง และลดลงในป 2021 จากการระบาดสะสมของเชื้อไวรัส COVID-19 ท่ีสงผลกระทบตอ
เศรษฐกิจท่ัวโลก (Kumamoto Prefectural Government, 2020) 
 

4.3.2 จํานวนนักทองเท่ียวและรายไดจากการบริโภคการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ 
ในวิจัยฉบับนี้ ผูวิจัยสามารถรวบรวมขอมูลนักทองเท่ียว และการบริโภคการทองเท่ียวของจังหวัด

คุมาโมโตะ ตั้งแตป 2011 จนถึงป 2019 เทานั้น 
 

รายไดที่เกิดจากสนิคาและบริการของคุมะมง 

https://twitter.com/55_kumamon/status/1541918602923610114/photo/1
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ภาพท่ี 125 แผนภูมจิํานวนนักทองเท่ียวและรายไดจากการบริโภคของจังหวัดคุมาโมโตะ 

ท่ีมา ผูวิจัย (2566) 
ดัดแปลงจาก https://kumamoto.guide/statistics/ (2023) 

 
จากแผนภูมิขางตนจะสังเกตไดวาจํานวนนักทองเท่ียวในป 2011 ถึง 2013 เพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่อง    

กอนจะลดลงในป 2014 เนื่องจากการระบาดของโรคไขหวัดนก และการแจงเตือนปลองภูเขาไฟปะทุท่ี Nakadake 
1 ในกลุมของภูเขาไฟอาโสะ หลังจากนั้นในป 2015 จํานวนนักทองเท่ียวกลับมาเพ่ิมสูงข้ึน เนื่องจากการออนคา
ของเงินเยน และกระแสความนิยมของคุมะมงท่ีเพ่ิมข้ึนในตางประเทศ ทําใหผูคนตางประเทศเกิดความสนใจท่ีจะ
เดินทางไปเยือนจังหวัดคุมาโมโตะท่ีเปนจังหวัดบานเกิดของคุมะมง และในป 2016 จํานวนนักทองเท่ียวไดลด
นอยลง เนื่องจากความเสียหายจากเหตุการณแผนดินไหวท่ีจังหวัดคุมาโมโตะ กอนจะเพ่ิมข้ึนในป 2017 ถึง 2018 
เนื่องจากการเปดเท่ียวบินระหวางประเทศในแตละจังหวัดของคิวชู รวมท้ังมีการฟนฟูเมือง โครงสรางพ้ืนฐานและ
สาธารณูปโภคท่ีอํานวยความสะดวกตอการทองเท่ียว และในป 2019 จํานวนนักทองเท่ียวไดลดลงอีกครั้ง      
แมวาจังหวัดคุมาโมโตะจะมีจํานวนนักทองเท่ียวจากยุโรป สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย เพ่ิมข้ึนจากการเปนเจาภาพ
จัดการแขงขันกีฬาระดับโลก ไดแก Women’s Handball World Championship และ Rugby World Cup  
แตเนื่องจากปญหาความสัมพันธระหวางประเทศของญ่ีปุน-เกาหลี และปญหาภายในประเทศของฮองกง ทําให
จํานวนนักทองเท่ียวจากเอเชียตะวันออกซ่ึงเปนตลาดนักทองเท่ียวท่ีใหญท่ีสุดของคุมาโมโตะลดลงอยางมาก และ
ในชวงป 2020 จนถึง 2021 จํานวนนักทองเท่ียวไดลดลงอยางตอเนื่องจากจากภาวะการระบาดสะสมของเชื้อไวรัส 
COVID-19 (Kumamoto Prefecture Tourist Federation, 2015, 2016, 2017, 2018, 2020, 2022) 

แตอยางไรก็ตาม แมวาจํานวนนักทองเท่ียวจะไมเพ่ิมสูงข้ึนตามเปาหมาย แตรายไดจากการบริโภคการ
ทองเท่ียวกลับเพ่ิมสูงข้ึนอยางมากในภาพรวม จะมีเพียงป 2016 ท่ีรายไดลดนอยลง เนื่องจากจังหวัดคุมาโมโตะ
ไดรับผลกระทบจากภัยพิบัติแผนดินไหว และในป 2020 จนถึง 2021 ท่ีเชื้อไวรัส COVID-19 ระบาดเปนเวลานาน  

 

https://kumamoto.guide/events/detail/6837
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ภาพท่ี 126 แผนภูมริายไดจากการบริโภคการทองเท่ียว 

ท่ีมา ผูวิจัย (2566) 
ดัดแปลงจาก https://kumamoto.guide/statistics/ (2023) 

 
4.3.3 รายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัดคุมาโมโตะ 

ในวิจัยฉบับนี้ ผูวิจัยสามารถรวบรวมขอมูลรายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัดคุมาโมโตะ 
ตั้งแตป 2011-2019 เทานั้น 

 

 
ภาพท่ี 14 รายไดจากผลติภณัฑมวลรวมของจังหวัดคุมาโมโตะ 

ท่ีมา ผูวิจัย (2566) 
ดัดแปลงจาก https://www.esri.cao.go.jp/jp/sna/data/data_list/kenmin/files/contents/main_2019.html 

(2023) 

จากการศึกษาการเปลี่ยนแปลงของรายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัดคุมาโมโตะ ในป 2011 จนถึง
ป 2019 พบวาป 2012 จังหวัดคุมาโมโตะมีรายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมลดลง เนื่องจากเหตุการณน้ําทวมครั้งใหญ
จากและดินถลมในพ้ืนท่ีอาโสะ ทําใหมีผลกระทบตอผลผลิตทางการเกษตรและปศุสัตว ซ่ึงเปนรายไดสําคัญของ
จังหวัดคุมาโมโตะ ตอมาในป 2013 รายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมเพ่ิมสูงข้ึน เนื่องจากสถานการณท่ีดีข้ึนของน้ํา
ทวม การออนคาของเงินเยน และการผอนคลายขอกําหนด Visa ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต ท่ีทําใหการบริโภคการ
ทองเท่ียวจากชาวตางชาติเพ่ิมสูงข้ึน และในป 2014 รายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมลดลง เนื่องจากเนื่องจากการ

http://www.agoda.com/th-th/aso-uchinomaki-onsen-yumeoiso/hotel/kumamoto-jp.html
https://www.jetro.go.jp/ext_images/thailand/thai/t_press/pdf/kumamoto_tomato_tha.pdf
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ระบาดของโรคไขหวัดนก และการแจงเตือนภูเขาไฟปะทุท่ี Nakadake ซ่ึงสงผลกระทบตอการทองเท่ียวอยางมาก 
สวนในป 2015 ถึง 2017 รายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมเพ่ิมสูงข้ึน เนื่องจากกระแสความนิยมของคุมะมงท่ีเพ่ิมข้ึน
ในตางประเทศ การออนคาของเงินเยน การซ้ือสินคาของจังหวัดคุมาโมโตะเพ่ือชวยเหลือเหตุการณแผนดินไหว 
การเปดเท่ียวบินระหวางประเทศในแตละจังหวัดของคิวชู รวมท้ังการฟนฟูโครงสรางพ้ืนฐานและสาธารณูปโภคท่ี
อํานวยความสะดวกตอการทองเท่ียว และในป 2018 รายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมไดลดลงอีกครั้ง เนื่องจาก
นักทองเท่ียวภายในประเทศลดลง กอนจะเพ่ิมสูงข้ึนในป 2019 เนื่องจากการเปนเจาภาพจัดการแขงขันกีฬาระดับ
โลก Women’s Handball World Championship และ Rugby World Cup ทําใหจังหวัดคุมาโมโตะสามารถ
ดึงดูดชาวตางชาติท่ีเดินทางมาชมกีฬาใหสนใจสิ่งตาง ๆ ในจังหวัดไดงายยิ่งข้ึน และการท่ีคุมะมงมีกิจกรรมใน
โซเชียลมีเดียมากข้ึน เชน อัพโหลดคลิปลงใน Youtube ชอง Kumamon TV และมีการไลฟสดใน Instagram   
ในบัญชีท่ีชื่อวา 55_kumamontai ซ่ึงอาจเปนสวนท่ีทําใหเกิดการสั่งซ้ือสินคาหรือบริการทางออนไลนท่ีเก่ียวของ
กับจังหวัดคุมาโมโตะมากข้ึน (Kumamoto Prefecture Tourist Federation, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 
2018, 2020, 2022) 

 
 

    
(A)                                                                                    (B) 

 
ภาพท่ี 127ความเสียหายจากเหตกุารณแผนดินไหวท่ีจังหวัดคุมาโมโตะ ป 2016 

ท่ีมา https://www.bbc.com/news/world-asia-36059487 (2023) 
และ https://www.bangkokbiznews.com/world/694673 (2559) 

https://www.bbc.com/news/world-asia-36059487
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1121537-d9707472-Reviews-Kamishikimi_Kumanoimasu_Shrine-Takamori_machi_Aso_gun_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
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ภาพท่ี 128 ตัวอยางสินคาทางออนไลนของจังหวัดคุมาโมโตะ 

ท่ีมา https://search.rakuten.co.jp/search/mall/熊本/?p=2 (2023) 
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บทท่ี 5 
สรุปผลการศึกษาและอภิปรายผล 

 
 
ในการศึกษาเรื่อง การสงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวเพ่ือพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม : กรณีศึกษา       

คุมะมง จังหวัดคุมาโมโตะ ประเทศญี่ปุน มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาประเภทของทุนทางวัฒนธรรม วิธีการพัฒนาทุน
ทางวัฒนธรรม และรูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือสนับสนุนเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัด    
คุมาโมโตะ รวมไปถึงเพ่ือวิเคราะหผลสัมฤทธิ์ของการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะจากรายไดท่ี
เกิดข้ึนจากสินคาท่ีเก่ียวของกับคุมะมง จํานวนนักทองเท่ียว รายไดจากการบริโภคการทองเท่ียว และรายไดจาก
ผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัดคุมาโมโตะ ผลจากการคนควาและการเก็บรวบรวมขอมูลจากหนังสือวิชาการ 
เว็บไซตหนวยงานตาง ๆ และเว็บไซตอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของ สามารถนํามาสรุปผลการวิเคราะหและอภิปรายผลไดดังนี้ 
 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 
 5.1.1. ประเภทของทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ 
 

จากการศึกษาประเภทของทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะพบวาทุนทางวัฒนธรรมของ
จังหวัดคุมาโมโตะมี 2 ประเภท คือ ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองได เชน ภูเขาไฟอาโสะ อุชิโนะมากิออนเซ็น 

น้ําแรอาโสะ มะเขือเทศคุมาโมโตะ สตรอเบอรรียูเบนิ สมเดโกะปง บะซาชิ (เนื้อมาดิบ) เนื้อวัวอากะกุชิ   
กุงคุรุมะ คุตามิ ชิบุ อุชิวะ (พัดไมไผ) และเครื่องจักสาน (ไมไผ) เปนตน และทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตอง
ไมได เชน เทศกาลฮิโนะคุนิ เทศกาลโคมไฟยามากะ เทศกาล มิซุอาคาริ เทศกาลดอกไมไฟแหงชาติ   ยัตสึ
ชิโระ ศาลเจาอินาริ ปราสาทคุมาโมโตะ ศาลเจาคะมิชิคิมิ คุมะโนอิมะสุ และ ONE PIECE Statues 
(Kumamoto Revival Project) เปนตน 

โดยทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะสวนมากเปนทุนทางวัฒนธรรมประเภทจับตองไดท่ี
เก่ียวของกับธรรมชาติซ่ึงมีความสอดคลองกับขอมูลทางภูมิศาสตรของจังหวัดคุมาโมโตะ เนื่องจากทาง
ตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดคุมาโมโตะเปนท่ีตั้งของภูเขาไฟอาโสะท่ียังมีชีวิตอยู ทําใหคุมาโมโตะเปน
แหลงทรัพยากรธรรมชาติท่ีมีความอุดมสมบูรณ สงผลใหจังหวัดคุมาโมโตะมีแหลงทองเท่ียวเชิงธรรมชาติ
ท่ีสวยงาม มีแหลงน้ําพุรอนตามธรรมชาติหลายแหง มีน้ําแรท่ีสะอาดและรสชาติอรอย มีผลผลิตทาง
การเกษตร ปศุสัตว และประมงท่ีมีคุณภาพดี 

 
5.1.2 วิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม และรูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือสนับสนุน
เศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ 
 

จากผลการศึกษาจังหวัดคุมาโมโตะมีวิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม และรูปแบบการนําเสนอ   
ทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือสนับสนุนเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ พบวาจังหวัดคุมาโมโตะ
มีการนําคาแรคเตอรคุมะมงท่ีเปนมาสคอตประจําจังหวัดมาใชในการโปรโมตทุนทางวัฒนธรรม ท้ังภายใน
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จังหวัด รวมท้ังภายในและตางประเทศ โดยมีวิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือสนับสนุนเศรษฐกิจและ
การทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะดวย 3 กลยุทธ ประการแรกคือ การไมคิดคาลิขสิทธิ์ (Royalty-Free 
Strategy) โดยทางจังหวัดคุมาโมโตะอนุญาตใหใชคุมะมงในการโปรโมตสินคาของจังหวัดโดยไมมี
คาใชจาย เพียงตองขออนุญาตจากทางจังหวัดกอน สวนสินคาแบรนดภายนอกจังหวัดท่ีตองการใชคุมะมง
เปนพรีเซนเตอรเพ่ือชวยในการโปรโมตสินคา ตองยื่นเรื่องทําตามกฎระเบียบท่ีหนวยงานราชการของ
จังหวัดคุมาโมโตะกําหนดไว ประการท่ีสอง คือ การโปรโมตการขาย (Sale Promotion) ท่ีเปนการรวมมือ
กับแบรนดชื่อดัง โดยมีเง่ือนไขการใชคุมะมง คือ สินคาและบริการเหลานั้นจะตองมีสวนในการสนับสนุน
หรือเก่ียวของกับจังหวัดคุมาโมโตะ ประการสุดทาย คือ การสรางความสุขใหกับทุกคน (Contribution to 
Everyone’s Happiness) เพราะการมอบความสุขใหแกทุกคนท่ีพบเห็น ทําใหคุมะมงมีอิทธิพลตอผูคน
ท่ัวโลก สงผลใหทางจังหวัดคุมาโมโตะสามารถนําคุมะมงไปตอยอดเพ่ือพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของ
จังหวัดไดดียิ่งข้ึน 
 

นอกจากนี้ยังพบวาจังหวัดคุมาโมโตะมีรูปแบบการนําเสนอเพ่ือสนับสนุนเศรษฐกิจและการ
ทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ ไดแก รูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมท่ีมีอยูเดิมท่ีเปนการนําเสนอ
สินคา บริการ และกิจกรรมท่ีเปนทุนทางวัฒนธรรมท่ีมีอยูเปนทุนเดิม โดยใชคุมะมงเขาไปสนับสนุนเพ่ือให
ทุนทางวัฒนธรรมมีความแตกตางและมีคุณคาทางจิตใจมากข้ึน และรูปแบบการนําเสนอทุนทาง
วัฒนธรรมท่ีเปนคุมะมงโดยตรงท่ีเปนการนําเสนอสินคา บริการ และกิจกรรมท่ีสรางข้ึนมาใหม โดยเกิด
จากตัวคุมะมง มุงเนนขายคุมะมงโดยตรง ซ่ึงวิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมและรูปแบบการนําเสนอ   
ทุนทางวัฒนธรรมดังกลาวไดสงผลใหคุมะมงประสบความสําเร็จในการสรางมูลคาทางเศรษฐกิจใหกับ
จังหวัดคุมาโมโตะอยางมาก 
 
5.1.3 การวิเคราะหผลสัมฤทธิ์ของการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ 
 

จากการศึกษาการเปลี่ยนแปลงของรายไดท่ีเกิดข้ึนจากสินคาท่ีเก่ียวกับคุมะมงในป 2011 ถึงป 
2021 พบวารายไดท่ีเกิดข้ึนจากสินคาและบริการท่ีเก่ียวกับคุมะมงมีจํานวนเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่องทุกป 
แมวาในป 2016 จังหวัดคุมาโมโตะจะไดรับผลกระทบจากแผนดินไหว แตรายไดจากสินคาท่ีเก่ียวกับ      
คุมะมงก็ยังคงเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่อง และมาลดลงในป 2021 จากเหตุการณโรคระบาด COVID-19      
ท่ีสงผลกระทบตอเศรษฐกิจท่ัวโลก  

ท้ังนี้จากการศึกษาการเปลี่ยนแปลงของจํานวนนักทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ ในป 2011 ถึง 
ป 2021 พบวาจํานวนนักทองเท่ียวในป 2011 ถึง 2013 เพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่อง กอนจะลดลงในป 2014 
เนื่องจากการระบาดของโรคไขหวัดนก และการแจงเตือนภูเขาไฟปะทุท่ี Nakadake หลังจากนั้นในป 
2015 จํานวนนักทองเท่ียวกลับมาเพ่ิมสูงข้ึน เนื่องจากการออนคาของเงินเยน และกระแสความนิยมของคุ
มะมงท่ีเพ่ิมข้ึนในตางประเทศ และในป 2016 จํานวนนักทองเท่ียวไดลดนอยลง เนื่องจากความเสียหาย
จากเหตุการณแผนดินไหวท่ีจังหวัดคุมาโมโตะ กอนจะเพ่ิมข้ึนในป 2017 ถึง 2018 เนื่องจากการเปด
เท่ียวบินระหวางประเทศในแตละจังหวัดของคิวชู รวมท้ังมีการฟนฟูเมือง โครงสรางพ้ืนฐานและ
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สาธารณูปโภคท่ีอํานวยความสะดวกตอการทองเท่ียว และในป 2019 จํานวนนักทองเท่ียวไดลดลงอีกครั้ง 
แมวาจังหวัดคุมาโมโตะจะมีจํานวนนักทองเท่ียวจากยุโรป สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย เพ่ิมข้ึนจากการเปน
เจาภาพจัดการแขงขันกีฬาระดับโลก แตเนื่องจากปญหาความสัมพันธระหวางประเทศของญ่ีปุน-เกาหลี 
และปญหาภายในประเทศของฮองกง ทําใหจํานวนนักทองเท่ียวจากเอเชียตะวันออกซ่ึงเปนตลาด
นักทองเท่ียวท่ีใหญท่ีสุดของคุมาโมโตะลดลงอยางมาก สวนป 2020 จนถึง 2021 จํานวนนักทองเท่ียวได
ลดลงอยางตอเนื่องจากจากภาวะการระบาดสะสมของเชื้อไวรัส COVID-19 แตอยางไรก็ตาม รายไดจาก
การบริโภคการทองเท่ียวกลับเพ่ิมสูงข้ึนอยางมากในภาพรวม จะมีเพียงป 2016 ท่ีรายไดลดนอยลง 
เนื่องจากจังหวัดคุมาโมโตะไดรับผลกระทบจากภัยพิบัติแผนดินไหว และในป 2020 จนถึง 2021 ท่ีเชื้อ
ไวรัส COVID-19 ระบาดเปนเวลานาน 

สวนการศึกษาการเปลี่ยนแปลงของจํานวนรายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัดคุมาโมโตะ 
ในป 2011 ถึงป 2021 พบวาป 2012 จังหวัดคุมาโมโตะมีรายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมลดลง เนื่องจาก
ความเสียหายจากเหตุการณน้ําทวมครั้งใหญและดินถลมในพ้ืนท่ีอาโสะ ตอมาในป 2013 รายไดจาก
ผลิตภัณฑมวลรวมเพ่ิมสูงข้ึน เนื่องจากสถานการณท่ีดีข้ึนของน้ําทวม การออนคาของเงินเยน และการ
ผอนคลายขอกําหนด Visa ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต และในป 2014 รายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมลดลง 
เนื่องจากเนื่องจากการระบาดของโรคไขหวัดนก และการแจงเตือนภูเขาไฟปะทุท่ีปลองภูเขาไฟ 
Nakadake สวนในป 2015 ถึง 2017 รายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมเพ่ิมสูงข้ึน เนื่องจากกระแสความนิยม
ของคุมะมงท่ีเพ่ิมข้ึนในตางประเทศ การออนคาของเงินเยน การซ้ือสินคาของจังหวัดคุมาโมโตะเพ่ือ
ชวยเหลือเหตุการณแผนดินไหว การเปดเท่ียวบินระหวางประเทศในแตละจังหวัดของคิวชู รวมท้ังการ
ฟนฟูโครงสรางพ้ืนฐานและสาธารณูปโภคท่ีอํานวยความสะดวกตอการทองเท่ียว และในป 2018 รายได
จากผลิตภัณฑมวลรวมไดลดลงอีกครั้ง เนื่องจากนักทองเท่ียวภายในประเทศลดลง กอนจะเพ่ิมสูงข้ึนในป 
2019 เนื่องจากการเปนเจาภาพจัดการแขงขันกีฬาระดับโลก ทําใหจังหวัดคุมาโมโตะสามารถดึงดูด
ชาวตางชาติท่ีเดินทางมาชมกีฬาใหสนใจสิ่งตาง ๆ ในจังหวัดไดงายยิ่งข้ึน 

จากผลการศึกษาดังกลาวขางตน สังเกตไดวาการใชคุมะมงประชาสัมพันธจังหวัด โดยใชกลยุทธ
และรูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะตามผลการศึกษาในบทท่ี 4 เปนการชวย
สงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ ทําใหเกิดการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม       
และดึงดูดนักทองเท่ียวใหเดินทางมายังจังหวัดคุมาโมโตะ สงผลใหเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัด  
คุมาโมโตะ ดีข้ึนอยางมากในภาพรวม จึงสรุปไดวาการใชคุมะมงสงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของ
จังหวัดคุมาโมโตะนั้นประสบความสําเร็จตามจุดประสงคของโครงการ Kumamoto Surprise! 

 
5.2 อภิปรายผลการศึกษา 
 
 จากการศึกษาเรื่อง การสงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวเพ่ือพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม : กรณีศึกษา       
คุมะมง จังหวัดคุมาโมโตะ ประเทศญี่ปุน ผลจากการศึกษาสามารถนํามาอภิปรายผลไดดังนี้ 
 ในชวงทศวรรษ 1990 ญ่ีปุนประสบปญหาเศรษฐกิจฟองสบูแตก ภาครัฐจึงหันมาใหความสําคัญกับการ
สงออกสินคาทางวัฒนธรรม และมีนโยบายสงเสริมการเผยแพรวัฒนธรรมปอปของญ่ีปุนดวยการรางยุทธศาสตร 
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Cool Japan เพ่ือสงออกสินคา Soft Power เชน มังงะ การตูน เพลง แฟชัน เปนตน ซ่ึงคาแรคเตอรก็เปนหนึ่งใน 
Soft Power ท่ีรัฐบาลญ่ีปุนเห็นความสําคัญวาสามารถสรางมูลคาทางเศรษฐกิจใหกับประเทศได และตอมาในป 
1998 เศรษฐกิจญ่ีปุนตกตํ่ามาก ทําใหประชาชนญ่ีปุนวางงานจํานวนมาก รัฐบาลญ่ีปุนจึงตองแกปญหาดวยการ
ออกมาตรการพิเศษในการสรางแหลงจางงานใหผูวางงานอยางเรงดวน โดยมีการจัดสรรงบประมาณใหแตจังหวัด
นําไปดําเนินการ ซ่ึงจังหวัดคุมาโมโตะไดรับการคัดเลือกใหเปนจังหวัดนํารอง โดยมีคําสั่งมาจากสํานักงานสราง
แหลงจางงานกรณีพิเศษ (緊急雇用創出事業) ใหสรางจังหวัดคุมาโมโตะใหเปนจังหวัดท่ีมีการจางงานตอเนื่องใน
ทองถ่ิน จึงเปนจุดกําเนิดของการสรางคาแรคเตอรคุมะมงข้ึนภายใตโครงการ Kumamoto Surprise! เพ่ือ
ประชาสัมพันธสิ่งของหรือสถานท่ีท่ีมีชื่อเสียงในจังหวัดคุมาโมโตะ  และเพ่ือกระตุนเศรษฐกิจในจังหวัดให
เจริญเติบโตมากข้ึน 

เม่ือพิจารณาประกอบกับขอมูลทางภูมิศาสตร พบวาทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดคุมาโมโตะมี
ภูเขาไฟอาโสะท่ียังมีชีวิตอยู ซ่ึงเปรียบเสมือนเปนศูนยกลางทางธรรมชาติ เนื่องจากบริเวณดานบนท่ีสูงเปนปาทึบ
และมีแรธาตุมาก สวนบริเวณดานลางเปนท่ีราบต่ําทําเกษตรกรรม ทําใหธรรมชาติโดยรอบภูเขาไฟอาโสะ และ  ท่ัว
ท้ังจังหวัดมีความอุดมสมบูรณ น้ําและดินมีคุณภาพสูง สงผลใหผลผลิตดานปาไมและหัตถกรรม (Bamboo works 
และ potteries) ของจังหวัดมีคุณภาพดี ผลผลิตดานกสิกรรมและดานปศุสัตวมีคุณภาพดี เปนผลตอเนื่องทําให
อาหารมีรสชาติอรอย และทางทิศตะวันตกของจังหวัดคุมาโมโตะติดกับทะเลอาริอาเกะ (Ariake sea) ทําให 
ผลผลิตดานการประมง ขอไดเปรียบทางทรัพยากรธรรมชาติเหลานี้ทําใหจังหวัดคุมาโมโตะไดรับการขนานนามดวย  
ชื่อมากมาย ไมวาจะเปน “ดินแดนแหงไฟ” เมืองหลวงแหงปาไม” “ดินแดนแหงน้ํา” และ “อาณาจักรแหงผลไม”  
ซ่ึงชื่อท่ีถูกขนานนามนี้ลวนสงผลใหจังหวัดคุมาโมโตะมีภาพลักษณเปนท่ีจดจําของผูคนไดงาย 

จากผลจากการศึกษาประเภทของทุนทางวัฒนธรรมจังหวัดคุมาโมโตะ พบวามีความสอดคลองกับ
การศึกษาของ เอกณัฏฐ สวัสดิ์หิรัญ (2558) ท่ีศึกษาเรื่อง ฟุนัชชี่ : มาสคอตฟรีแลนซ คือ เมืองฟุนาบาชิ บานเกิด
ของมาสคอตฟุนัชชี่มีทุนทางวัฒนธรรมท่ีโดดเดนประเภทเดียวกันกับจังหวัดคุมาโมโตะ คือ ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับ
ตองได ดานเกษตรกรรม คือ สาลี่ ซ่ึงผูสรางฟุนัชชี่ไดอธิบายเก่ียวกับการออกแบบและประวัติของมาสคอตฟุนัชชี่ 
ไววา รูปรางของฟุนัชชี่ คือ ภูติสาลี่ ซ่ึงเปนตัวแทนของภูติสาลี่ ผลไมข้ึนชื่อของเมืองฟุนาบาชิ และชื่อมาจากคําวา       
“ฟุนาบาชิ” (ชื่อเมือง) ผสมกับคําวา “นาชิ” ท่ีแปลวาสาลี่ กลายเปน “ฟุนัชชี่” เชนเดียวกับคุมะมงท่ีมีแกมสีแดง
เปนตัวแทนของอาหารสีแดงท่ีเปนอาหารข้ึนชื่อของจังหวัดคุมาโมโตะ เชน มะเขือเทศ สตรอเบอรรี เนื้อวัว เปนตน 
แตแตกตางกับฟุนัชชี่ตรงท่ีรูปรางของคุมะมงเปนหมี ซ่ึงไมใชทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ แตมาจาก   
คําวา “คุมะมง” ซ่ึงเกิดจากการผสมกันของคําวา “คุมาโมโตะ” และ “โมโน” ท่ีแปลวา ชาวเมืองคุมาโมโตะ       
(ชาวคุมาโมโตะออกเสียงคําวา “โมโน” ดวยสําเนียงทองถ่ินเปนคําวา “มง”) สวนคําวา “คุมะ” ชื่อตนของจังหวัด  
คุมาโมโตะเปนคําพองเสียงกับคําวา “คุมะ” (熊) ท่ีแปลวาหมี ดังนั้นคุมะมงจึงถูกออกแบบใหเปนหมี และคุมะมง
จึงแปลวา “คนจังหวัดคุมาโมโตะ” แตอยางไรก็ตาม ผูคนก็จดจําแกมสีแดงของคุมะมงไดวาเปนตัวแทนของอาหาร
สีแดงท่ีเปนอาหารข้ึนชื่อของจังหวัดคุมาโมโตะ เชนเดียวกันกับท่ีจดจําวาฟุนัชชี่เปนตัวแทนของสาลี่เมืองฟุนาบาชิ 

จากผลการศึกษาวิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม และรูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือสนับสนุน
เศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ พบวามีความสอดคลองกับการศึกษา เรื่อง อุตสาหกรรม
วัฒนธรรมกับความหลากหลายของวัฒนธรรมคาวาอ้ี : คาแรคเตอรเฮลโลคิตตี้ คุมะมง ของ ศิรินภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม 
(2560) ท่ีกลาววา ซานริโอสรางความนาสนใจของคาแรคเตอรคิตตี้ใหเปนท่ีจดจํา โดยการสรางเรื่องราวและ
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กําหนดบทบาทใหคิตตี้เปนคาแรคเตอรท่ีอบอุนและอบอวลไปดวยความรัก และประชาสัมพันธคาแรคเตอรใหเปน
ท่ีรูจัก ผานสื่อโซเชียลมีเดียและจัดงานกิจกรรมตาง ๆ เพ่ือติดตอกับกลุมแฟนคลับ อีกท้ังยังมีการขยายกิจการ เชน 
สวนสนุกซานริโอพูลแลนด และนําเฮลโลคิตตี้ไปเปนสัญลักษณของตราสินคาตาง ๆ โดยมีการทําสัญญาซ้ือ-ขาย
ทางลิขสิทธิ์กับตัวแทนจําหนาย เพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมใหกับสินคาโดยการเชื่อมโยงความคิดของผูบริโภคใหเขากับ
ผลิตภัณฑ นอกจากนี้ยังมีการรวมมือกับบริษัทอ่ืนโดยการอนุญาตใหมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบของเฮลโลคิตตี้ตาม
ความเหมาะสมของสินคาหรือสถานการณตางได และรวมมือกับรัฐบาลทองถ่ินในการนําคาแรกเตอรเฮลโลคิตตี้มา
เปนมาสคอตของจังหวัดตางๆในประเทศญ่ีปุนท่ีเรียกวา “โกโตชิเคียรา” หรือ “โกโตชิคิตตี้” เพ่ือโปรโมทสถานท่ี
และผลิตภัณฑท่ีมีชื่อเสียงในทองท่ีนั้น ๆ คาแรคเตอรคิตตี้จึงถูกแปรสภาพกลายเปนสินคาในรูปแบบของท่ีระลึก
หรือผลิตภัณฑตาง ๆ สงผลใหคิตตี้สามารถทํายอดขายไดเปนจํานวนเงินมหาศาล และการท่ีนําคาแรคเตอรคิตตี้มา
ปรับใหเขากับภาพลักษณของแตละทองถ่ิน ก็ทําใหภาพลักษณของผลิตภัณฑทองถ่ินนั้น ๆ มีความนาสนใจมากข้ึน 
เชนเดียวกันกับการสรางคาแรคเตอรคุมะมง ท่ีกําหนดใหคุมะมงเปนคาแรคเตอรท่ีสรางความตื่นเตน แปลกใหม 
สรางความประหลาดใจในเชิงบวก และสรางความสุข ใหแกทุกคนท่ีอยูใกล ๆ และมีการประชาสัมพันธคาแรคเตอร
ใหเปนท่ีรูจักผานสื่อโซเชียลมีเดียและจัดงานกิจกรรมตาง ๆ เพ่ือสื่อสารกับกลุมแฟนคลับเชนกัน อาทิ ชองทาง 
Twitter ท่ีใชชื่อบัญชีวา @55_kumamon ชองทาง Instragram ท่ีใชชื่อบัญชีวา 55_kumamontai และชองทาง 
Youtube ท่ีใชชื่อชองวา KumamonTV อีกท้ังมีการขยายกิจการ เชน Kumamon Café  และถูกนําไปเปน
สัญลักษณของตราสินคาเพ่ือเพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑ มีการทําสัญญาซ้ือ-ขายทางลิขสิทธิ์กับตัวแทนจําหนาย เชน 
ทําสัญญากับ ไอ.ซี.ซี อินเตอรเนชันแนล ของประเทศไทย นอกจากนี้ยังรวมมือกับบริษัทอ่ืนโดยการอนุญาตใหมี
การปรับเปลี่ยนรูปแบบคาแรคเตอรตามความเหมาะสมของสินคาได สังเกตไดจากอิริยาบถท่ีแตกตางกันของ       
คุมะมงในผลิตภัณฑสินคาแตละชนิด และทําหนาท่ีเหมือนกับ “โกโตชิเคียรา” คือ เปนมาสคอตท่ีประชาสัมพันธ
ทองถ่ิน สงผลใหทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะมีความนาสนใจและเปนท่ีรูจักมากข้ึน และยังเปนการ
สรางรายไดเขาจังหวัดคุมาโมโตะไดเปนจํานวนมากอีกดวย 
 ในสวนผลการศึกษาการวิเคราะหผลสัมฤทธิ์ของการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะจาก
รายไดท่ีเกิดข้ึนจากสินคาท่ีเก่ียวของกับคุมะมง จํานวนนักทองเท่ียว รายไดจากการบริโภคการทองเท่ียว และ
รายไดจากผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัดคุมาโมโตะ พบวาการท่ีคุมะมงประชาสัมพันธจังหวัดอยางตอเนื่อง โดยใช
กลยุทธและรูปแบบการนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดคุมาโมโตะ ดังท่ีกลาวไวผลการศึกษาในบทท่ี 4  
สงผลใหเศรษฐกิจและการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะดีข้ึนอยางมากในภาพรวม สอดคลองกับการศึกษาเรื่อง 
Planning with character : Gotochi Kyara and Place Branding in Japan ของ Lissa (2014) ท่ีอางถึงในศิริ
นภาเพ็ญ ปวนเพ่ิม (2560) วา การท่ีญี่ปุนไดพัฒนารูปแบบสัญลักษณเพ่ือเปนเอกลักษณเพ่ือสรางแบรนดของเมือง
โดยใชโกโตชิเคียราเปนการนําเสนอใหรูจักเอกลักษณของทองถ่ิน กอนการรูจักสิ่งอ่ืน ซ่ึงเปนการใชตนทุนทาง
วัฒนธรรมอยางมีประสิทธิภาพและยั่งยืน คาแรคเตอรจึงเปนกลยุทธท่ีสําคัญสําหรับการสรางแบรนดดิ้งของทองถ่ิน 
 
5.3 ขอเสนอแนะ 
 จากการศึกษาเรื่อง การสงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวเพ่ือพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม: กรณีศึกษา      
คุมะมง จังหวัดคุมาโมโตะ ประเทศญ่ีปุน ผูวิจัยพบวาการใชคาแรคเตอรคุมะมงเขามาชวยในการสงเสริมเศรษฐกิจ
และการทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะ ทําใหเกิดการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม และดึงดูดนักทองเท่ียวใหเดินทาง
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มายังจังหวัดคุมาโมโตะ ซ่ึงสามารถสรางรายไดใหกับจังหวัดคุมาโมโตะเปนจํานวนมาก สงผลใหเศรษฐกิจและการ
ทองเท่ียวของจังหวัดคุมาโมโตะดีข้ึนอยางมากในภาพรวม ดังนั้น งานวิจัยฉบับนี้มีขอเสนอแนะดังนี้ 
 

5.3.1 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 

1. หนวยงานท่ีสนใจเรื่องการสงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวเพ่ือพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม 
สามารถนําขอมูลท่ีผูวิจัยสืบคนและรวบรวมไปใชในหนวยงานได 

2. ประเทศไทยสามารถนําวิธีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม และรูปแบบการนําเสนอทุนทาง
วัฒนธรรมท่ีผูวิจัยศึกษา ไปใชกับจังหวัดหรือทองถ่ินได เชน จังหวัดประจวบคีรีขันธท่ีมีเมือง
ทองเท่ียวหลัก คือ หัวหิน แตอําเภออ่ืน ๆ ในจังหวัดยังไมเปนท่ีนิยมเทาท่ีควร อาจจะสราง
คาแรคเตอร ‘ชีสเชค’ ขนมแครกเกอรไสสับปะรดกวนท่ีเปนของฝากยอดนิยมใหเปน      
มาสคอตประจําจังหวัด เพ่ือสงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวใหกับทุกอําเภอในจังหวัด 
และพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมอ่ืน ๆ ตอไป 

 
5.3.2 ขอเสนอแนะงานวิจัยในอนาคต 

 

 ผูท่ีสนใจศึกษาเก่ียวกับการสงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวเพ่ือพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม  ผาน
การใชคาแรคเตอร สามารถนําขอมูลในวิจัยฉบับนี้ไปใชศึกษาเพ่ือตอยอดหรือนําไปเปรียบเทียบกับ
คาแรคเตอรอ่ืน ๆ ได 
 

5.4 ขอจํากัดทางการศึกษา 
 

5.4.1 ขอจํากัดในเชิงเวลา ผูวิจัยมีเวลาศึกษาขอมูล 4 เดือน จึงสามารถเขาถึงแหลงขอมูลไดนอย 
 

5.4.2 ขอจํากัดในการเขาถึงขอมูล เนื่องจากขอมูลท่ีตองใชในกระบวนการวิเคราะห แหลงขอมูลหรือ
หนวยงานท่ีเก่ียวของของประเทศญ่ีปุนมีการเผยแพรออกมาไมสมบูรณ ทําใหผลการวิเคราะหท่ี
ไดไมเปนปจจุบัน หรือไมสมบูรณเทาท่ีควร 
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ภาคผนวก 
 
ประเภทของทุนทางวัฒนธรรมจังหวัดคุมาโมโตะ 
 ผูวิจัยเลือกนําเสนอทุนทางวัฒนธรรมบางประการท่ีนาสนใจ โดยพิจารณาจากการปรากฏใน 4 
แหลงขอมูลท่ีนาเชื่อถือ ไดแก เว็บไซตของหนวยงานจังหวัดคุมาโมโตะ (Kumamoto Japan) เว็บไซตขององคการ
สงเสริมการทองเท่ียวแหงประเทศญ่ีปุน (Jetro) และเว็บไซตท่ีเปนแพลตฟอรมการทองเท่ียวท่ีใหญท่ีสุดในโลก 
(Tripadvisor) สามารถจําแนกทุนทางวัฒนธรรมตามแตละประเภทไดดังนี้ 

 
ทุนทางวัฒนธรรมประเภทจับตองได 
 

ทรัพยากรดานสถานท่ีทองเท่ียว 
 
ทุนทางวัฒนธรรม 

แหลงขอมูล Kumamoto Japan JNTO / JETRO Tripadvisor 

ปราสาทคมุาโมโตะ    
อุชิโนะมากิออนเซ็น    

ภูเขาไฟอาโสะ    
อาโสะ ฟารม แลนด    

 
 
ท่ีมา 
ปราสาทคมุาโมโตะ 
https://castle.kumamoto-guide.jp/en/ (2022) 
https://www.japan.travel/th/spot/638/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d324727-Reviews-Kumamoto_Castle- 
Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
อุชิโนะมากิออนเซ็น 
https://kumamoto.guide/en/spots/detail/1789 (2022) 
https://www.japan.travel/th/spot/444/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g670169-d1822358-Reviews-Aso_Uchinomaki_Onsen-
Aso_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
ภูเขาไฟอาโสะ 
https://explore-kumamoto.com/around-aso-tour-2/ (2022) 
https://www.jnto.or.th/enjoy-more-of-japan/article/spot38/ (2022) 

http://www.ijbts-journal.com/images/main_1366796758/0006-%20%09Caroline.pdf
https://www.moshimoshi-nippon.jp/61656
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d324727-Reviews-Kumamoto_Castle-%20Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d324727-Reviews-Kumamoto_Castle-%20Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://readgur.com/doc/2167305/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%83%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1-%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%9B%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2---%09%09%09%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93-%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88
https://www.japan.travel/th/spot/444/
https://kumamon-official.jp/kiji0033594/index.html
https://kumamon-official.jp/kiji0033594/index.html
https://explore-kumamoto.com/around-aso-tour-2/
https://www.bbc.com/thai/thailand-52090088
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https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298212-d320703-Reviews-Mt_Aso-
Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
อาโสะ ฟารม แลนด 
https://kumamoto.guide/en/spots/detail/18 (2022) 
https://www.jnto.or.th/activities/all-around-japan/9-place-have-fun-the-whole-family/dream-zone-aso-farm-
land/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Hotel_Review-g1121539-d1137098-Reviews-Aso_Farm_Land-
Minamiaso_mura_Aso_gun_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 

 ทรัพยากรดานอาหาร 
 
ทุนทางวัฒนธรรม 

แหลงขอมูล Kumamoto Japan JNTO / JETRO Tripadvisor 

คุมาโมโตะราเมน    
คาราชิ เร็งคอน    
อิคินาริ ดังโงะ    
นํ้าแรอาโสะ    

สาเกคุมาโมโตะ     

 
ท่ีมา 
คุมาโมโตะราเมน 
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_01.html (2022) 
https://www.japan.travel/en/articles-from-2020/kumamoto-ramen/ (2022) 
https://th.tripadvisor.com/Restaurant_Review-g298213-d3571397-Reviews-Ramen_Akagumi-
Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
คาราชิ เร็งคอน 
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_04.html (2022) 
https://www.japan.travel/en/sg/story/spicy-delicious-long-established-shop-spreading-local-flavor-195/ (2022) 
https://www.tripadvisor.fr/LocationPhotoDirectLink-g298205-i433973783-Kyushu.html (2022) 
อิคินาริ ดังโงะ 
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_07.html (2022) 
https://www.jetro.go.jp/ext_images/austria/topics/190918/anuga19_info.pdf (2022) 
https://www.japan.travel/en/spot/636/?fbclid=IwAR2L75nix0dJZRqiLhyHis1v8eCC9RtFCfttSI0Tp_Mh_nvuSJfjl6_
Gvhs (2022) 
 
นํ้าแรอาโสะ 
https://www.japan.travel/en/japans-local-treasures/kumamotos-mineral-water/ (2022) 

https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298212-d320703-Reviews-Mt_Aso-Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298212-d320703-Reviews-Mt_Aso-Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://cityfreshfruit.com/blog/awayuki-strawberry-white-strawberry
https://www.jnto.or.th/activities/all-around-japan/9-place-have-fun-the-whole-family/dream-zone-aso-farm-land/
https://www.jnto.or.th/activities/all-around-japan/9-place-have-fun-the-whole-family/dream-zone-aso-farm-land/
https://twitter.com/mos_burger/status/1623917208186548224
https://twitter.com/mos_burger/status/1623917208186548224
https://www.buybook.tw/book-M010106366.htm
https://www.japan.travel/en/articles-from-2020/kumamoto-ramen/
https://www.citypopulation.de/en/japan/cities/kumamoto/
https://www.citypopulation.de/en/japan/cities/kumamoto/
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_04.html
https://www.brighttv.co.th/lifestyle/%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%98%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%94-%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%9F%E0%B8%B5%E0%B9%88
https://www.tripadvisor.fr/LocationPhotoDirectLink-g298205-i433973783-Kyushu.html
https://www.youtube.com/watch
https://www.jetro.go.jp/ext_images/austria/topics/190918/anuga19_info.pdf
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/%20%09PMC7671668/?fbclid=IwAR2L75nix0dJZRqiLhyHis1v8eCC9RtFCfttSI0Tp_Mh_nvuSJfjl6_Gvhs
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/%20%09PMC7671668/?fbclid=IwAR2L75nix0dJZRqiLhyHis1v8eCC9RtFCfttSI0Tp_Mh_nvuSJfjl6_Gvhs
https://www.redlovetree.com/higo-zogan-kumamoto/
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https://kumamoto.guide/en/about/  (2022) 
 
สาเกคุมาโมโตะ 
https://kumamoto-guide.jp/en/column/detail/166 (2022) 
https://www.jetro.go.jp/ext_images/austria/topics/190918/anuga19_info.pdf (2022) 
https://th.tripadvisor.com/LocationPhotoDirectLink-g14129573-d7386723-i273358403-Ginza_Kumamotokan-
Ginza_Chuo_Tokyo_Tokyo_Prefecture_Kanto.html (2022) 
 
 

 ทรัพยากรดานการเกษตร (กสิกรรม) 
 
ทุนทางวัฒนธรรม 

แหลงขอมูล Kumamoto Japan JNTO / JETRO Tripadvisor 

มะเขือเทศคมุาโมโตะ    
สตรอเบอรรยีูเบนิ    

สมเดโกะปง    

 
ท่ีมา 
มะเขือเทศคมุาโมโตะ 
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_12.html (2022) 
https://www.jetro.go.jp/ext_images/thailand/thai/t_press/pdf/kumamoto_tomato_tha.pdf (2022) 
 
สตรอเบอรรยีูเบนิ 
https://kumamoto-guide.jp/en/column/detail/135 (2022) 
https://fruits-jfoodo.jetro.go.jp/strawberry.html (2022) 
https://www.tripadvisor.co/Attractions-g298212-Activities-c47-t122-Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
สมเดโกะปง 
https://kumamoto.guide/kumamons-delicious-adventure/kankitsu/en/ (2022) 
https://www.japan.travel/en/destinations/kyushu/kumamoto/ (2022) 
https://www.tripadvisor.co/Attraction_Review-g1121545-d15859448-Reviews-Iwamura_Strawberry_Farm-
Hikawa_cho_Yatsushiro_gun_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 

 
 ทรัพยากรดานการเกษตร (ปศุสัตว) 
 
ทุนทางวัฒนธรรม 

แหลงขอมูล Kumamoto Japan JNTO / JETRO Tripadvisor 

บาซาชิ (เน้ือมาดิบ)    
เน้ือวัวอากะอุชิ    
นมวัวอาโสะ    

https://www.yamibuy.com/en/p/uha-8-2-strawberry-milk-candy-80g/1018021941
https://www.gqthailand.com/culture/article/craziest-japanese-mascots
https://www.jetro.go.jp/ext_images/austria/topics/190918/anuga19_info.pdf
https://www.pinterest.com/pin/552042866799110131/
https://www.pinterest.com/pin/552042866799110131/
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_12.html
https://twitter.com/55_kumamon/status/1222811541260529665/photo/3
https://kumamoto-guide.jp/en/column/detail/135
https://kumamoto.guide/kumamons-delicious-adventure/ichigo/th/
https://www.tripadvisor.co/Attractions-g298212-Activities-c47-t122-Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://kumamoto-guide.jp/th/column/detail/206
https://www.youtube.com/watch
https://www.tripadvisor.co/Attraction_Review-g1121545-d15859448-Reviews-Iwamura_Strawberry_Farm-Hikawa_cho_Yatsushiro_gun_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://www.tripadvisor.co/Attraction_Review-g1121545-d15859448-Reviews-Iwamura_Strawberry_Farm-Hikawa_cho_Yatsushiro_gun_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
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ท่ีมา 
บาซาชิ 
https://kumamoto-guide.jp/th/foods/ (2022) 
https://www.jnto.or.th/newsletter/rugby-world-cup-2019/ (2022) 
https://th.tripadvisor.com/Restaurant_Review-g298213-d6045282-Reviews-Umazakura_Kumamoto_Shimotori-
Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
เน้ือวัวอากะอุชิ 
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_02.html (2022) 
https://www.jnto.or.th/attractions/highlight-of-japan-all-area/kyushu/food/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Restaurant_Review-g298213-d13531472-Reviews-
Akaushi_Semmon_Kumamoto_Koshitsuyakiniku_Kakka-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyus.html (2022) 
 
นมวัวอาโสะ 
https://kumamoto.guide/en/spots/detail/19533 (2022) 
https://www.japan.travel/th/th/spring2019/kumamoto/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g670169-d23574523-Reviews-ASO_MILK_FACTORY-
Aso_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 

ทรัพยากรดานการประมง 
 
ทุนทางวัฒนธรรม 

แหลงขอมูล 
Kumamoto Japan JNTO / JETRO Tripadvisor 

กุงคุรุมะ (กุงลายเสือญี่ปุน)    
 
ท่ีมา 
กุงคุรุมะ 
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_11.html (2022) 
https://www.tripadvisor.com/ShowUserReviews-g1023376-d6407899-r724215094-Ebi_no_Miyagawa_Kamegawa-
Amakusa_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
 

ทรัพยากรดานหัตถกรรม 
 

ทุนทางวัฒนธรรม 
แหลงขอมูล Kumamoto Japan JNTO / JETRO Tripadvisor 

คุตามิ ชิบุ อุชิวะ (พัดไมไผ)    
เครื่องจักสาน    

งานฝงประดับฮิโกะ    
เครื่องเซรามิคอามากุสะ    

https://mgronline.com/japan/detail/9590000043372
https://www.jnto.or.th/newsletter/rugby-world-cup-2019/
https://twitter.com/KumamonStaff/status/840330407140777984
https://twitter.com/KumamonStaff/status/840330407140777984
https://kumamoto.guide/en/foods/foods_02.html
https://www.youtube.com/watch
https://www.tripadvisor.com/Restaurant_Review-g298213-d13531472-Reviews-Akaushi_Semmon_Kumamoto_Koshitsuyakiniku_Kakka-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyus.html
https://www.tripadvisor.com/Restaurant_Review-g298213-d13531472-Reviews-Akaushi_Semmon_Kumamoto_Koshitsuyakiniku_Kakka-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyus.html
https://www.thepeople.co/read/35306
https://www.japan.travel/th/th/spring2019/kumamoto/
https://castle.kumamoto-guide.jp/en/
https://castle.kumamoto-guide.jp/en/
https://www.japan.travel/th/spot/638/
https://www.tripadvisor.com/ShowUserReviews-g1023376-d6407899-r724215094-Ebi_no_Miyagawa_Kamegawa-Amakusa_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://www.tripadvisor.com/ShowUserReviews-g1023376-d6407899-r724215094-Ebi_no_Miyagawa_Kamegawa-Amakusa_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
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ท่ีมา 
คุตามิ ชิบุ อุชิวะ  
https://kumamoto.guide/en/season/detail/129 (2022) 
https://www.japan.travel/en/sg/story/trends/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d1818516-Reviews-
Kumamoto_Prefectual_Traditional_Crafts_Center-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
เครื่องจักสาน 
https://kumamoto-guide.jp/en/spots/detail/127 (2022) 
https://www.japan.travel/th/destinations/kyushu/kumamoto/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d1818516-Reviews-
Kumamoto_Prefectual_Traditional_Crafts_Center-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
งานฝงประดับฮิโกะ 
https://kumamoto.guide/spots/detail/9?via=souvenir (2022) 
https://www.japan.travel/th/destinations/kyushu/kumamoto/ (2022) 
https://www.tripadvisor.co.uk/AttractionProductReview-g298213-d21196705-Higo_Zogan_Samurai_Beauty-
Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
เครื่องเซรามิกอามากุสะ 
https://kumamoto.guide/en/season/detail/85 (2022) 
https://www.japan.travel/th/destinations/kyushu/kumamoto/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d1818516-Reviews-
Kumamoto_Prefectual_Traditional_Crafts_Center-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 

 
ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได 
 
 ทรัพยากรดานประเพณี 
 
ทุนทางวัฒนธรรม 

แหลงขอมูล Kumamoto Japan JNTO / JETRO Tripadvisor 

เทศกาลฮิโนะคุนิ    
เทศกาลโคมไฟยามากะ    

เทศกาลมิซุอาคาร ิ    
เทศกาลดอกไมไฟแหงชาติ

ยัตสึชิโระ 
   

 
ท่ีมา 
เทศกาลฮิโนะคุนิ 
https://kumamoto-guide.jp/en/events/ (2022) 

https://www.researchgate.net/publication/321268438_Exploring%09_City_Branding_Strategies_and_Its_Impacts_on_Local_Tourism_Success
https://www.japan.travel/en/sg/story/trends/
https://www.welcomekyushu.com/onsencontest/hotsprings/detail/12
https://www.welcomekyushu.com/onsencontest/hotsprings/detail/12
https://kumamoto-guide.jp/en/spots/detail/127
https://www.nationthailand.com/business/30309984
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d1818516-Reviews-Kumamoto_Prefectual_Traditional_Crafts_Center-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d1818516-Reviews-Kumamoto_Prefectual_Traditional_Crafts_Center-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://jlptsensei.com/learn-japanese-vocabulary/%E3%81%8A%E7%A5%AD%E3%82%8A-%E3%81%8A%E3%81%BE%E3%81%A4%E3%82%8A-omatsuri-meaning/?via=souvenir
https://www.japan.travel/th/destinations/kyushu/kumamoto/
https://www.tripadvisor.com/Hotel_Review-g1121539-d1137098-Reviews-Aso_Farm_Land-Minamiaso_mura_Aso_gun_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://www.tripadvisor.com/Hotel_Review-g1121539-d1137098-Reviews-Aso_Farm_Land-Minamiaso_mura_Aso_gun_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://fi.pinterest.com/pin/AeBnAX-mEU-ST3FDKOpcqXU0tdzcMgo7dGa29rE68MdcWi65khKdP90/
https://www.japan.travel/th/destinations/kyushu/kumamoto/
https://kumamoto.guide/en/spots/detail/12351
https://kumamoto.guide/en/spots/detail/12351
https://kumamoto-guide.jp/en/events/
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https://www.japan.travel/en/sg/story/summer-kumamoto-peaks-hinokuni-festival/ (2022) 
https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d10019543-Reviews-Hinokuni_Matsuri-
Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
 
เทศกาลโคมไฟยามากะ 
https://explore-kumamoto.com/yamaga-lantern-festival/ (2022) 
https://www.japan.travel/en/spot/458/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1023369-d3922399-Reviews-
Yamaga_Lanterns_Folk_Crafts_Museum-Yamaga_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
เทศกาลมิซุอาคาร ิ
https://firedup-kumamoto.com/column02/ (2022) 
https://www.japan.travel/en/sg/story/mizuakari-festival-kumamoto-city-mesmerizing-scenes-waters-edge/ 
(2022) 
 
เทศกาลดอกไมไฟแหงชาติยัตสึชิโระ 
https://kumamoto.guide/events/detail/6837 (2022) 
https://www.japan.travel/th/spot/461/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1023363-d10019541-Reviews-
Yatsusiro_All_Japan_Fireworks_Competition-Yatsushiro_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 

 
ทรัพยากรดานความเช่ือ 

 
ทุนทางวัฒนธรรม 

แหลงขอมูล Kumamoto Japan JNTO / JETRO Tripadvisor 

ศาลเจาอินาริ ปราสาทคุมาโมโต    
ศาลเจาคะมิชิคิมิ คมุะโนอิมะส ุ    

 
ท่ีมา 
ศาลเจาอินาริ ปราสาทคุมาโมโตะ 
https://kumamoto-guide.jp/th/spots/detail/31 (2022) 
https://www.jnto.or.th/attractions/highlight-of-japan-all-area/kyushu/area-guide/ (2022) 
https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d7624690-Reviews-Kumamoto_Castle_Inari_Shrine-
Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
 
 

https://www.japan.travel/en/sg/story/spicy-delicious-long-established-shop-spreading-local-flavor-195/
https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d10019543-Reviews-Hinokuni_Matsuri-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d10019543-Reviews-Hinokuni_Matsuri-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://www.youtube.com/watch
https://www.japan.travel/en/spot/458/
https://dekitateyo.tumblr.com/image/641055581865738240
https://dekitateyo.tumblr.com/image/641055581865738240
https://www.japan.travel/en/japans-local-treasures/kumamotos-mineral-water/
https://kumamoto.guide/en/about/
https://www.youtube.com/watch
https://www.japan.travel/th/spot/461/
https://entabe.com/35519/kumamon-kumamoto-ramen
https://entabe.com/35519/kumamon-kumamoto-ramen
https://kumamoto-guide.jp/th/spots/detail/31
https://brandinside.asia/author/riderv/
https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d7624690-Reviews-Kumamoto_Castle_Inari_Shrine-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://th.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d7624690-Reviews-Kumamoto_Castle_Inari_Shrine-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
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ศาลเจาคะมิชิคิมิ คมุะโนอิมะส ุ
https://explore-kumamoto.com/kamishikimi-kumano-imasu-shrine/ (2022) 
https://www.jnto.or.th/newsletter/mysterious-places-in-japan/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g1121537-d9707472-Reviews-
Kamishikimi_Kumanoimasu_Shrine-Takamori_machi_Aso_gun_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 
 

ทรัพยากรดานวรรณกรรม 
 
ทุนทางวัฒนธรรม 

แหลงขอมูล Kumamoto Japan JNTO / JETRO Tripadvisor 

ONE PIECE Statues 
(Kumamoto Revival Project) 

 
 

 

 
 
ท่ีมา 
ONE PIECE Statues (Kumamoto Revival Project) 
https://op-kumamoto.com/english/ (2022) 
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d16527456-Reviews-Monkey_D_Luffy_Statue-
Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html (2022) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://kumamoto.guide/en/foods/foods_07.html
https://www.jnto.or.th/newsletter/mysterious-places-in-japan/
https://asianfood.nu/itsuki-ramen-afo-kumamon-no-kumamoto-117g/
https://asianfood.nu/itsuki-ramen-afo-kumamon-no-kumamoto-117g/
https://www.japan.travel/en/destinations/kyushu/kumamoto/
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d16527456-Reviews-Monkey_D_Luffy_Statue-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g298213-d16527456-Reviews-Monkey_D_Luffy_Statue-Kumamoto_Kumamoto_Prefecture_Kyushu.html
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ประวัติผูวิจัย 
 

 
ช่ือ    ปณิสรา นาคซ่ือตรง 
 
วันเกิด    30 ตุลาคม พ.ศ. 2540 
 
ท่ีอยู    149/8 หมู 6 ถนนเพชรเกษม-ชายทะเล ต.กําเนิดนพคุณ อ.บางสะพาน 
    จ.ประจวบคีรีขันธ 77140 
 
หมายเลขโทรศัพท  062-9124683 
 
ประวัติการศึกษา  สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมปลายจากโรงเรียนประจวบวิทยาลัย 
    สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาวิชาเอเชียศึกษา ภาษาเวียดนาม 
    มหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร จังหวัดนครปฐม 
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แบบโอนลิขสิทธิ์สารนิพนธ 
 

สาขาเอเชียศึกษา คณะอักษรศาสตร มหาวิทยาลัยศิลปากร 

 
 
ขาพเจา    นางสาวปณิสรา นาคซ่ือตรง 
นักศึกษาชั้นปท่ี 4  วิชาเอเชียศึกษา ภาษาเวียดนาม 
ชื่อสารนิพนธ การสงเสริมเศรษฐกิจและการทองเท่ียวเพ่ือพัฒนาทุนทางวัฒนธรรม 

กรณีศึกษา : คุมะมง จังหวัดคุมาโมโตะ ประเทศญี่ปุน 
ชื่ออาจารยท่ีปรึกษา  รองศาสตราจารย ดร.อภิเศก ปนสุวรรณ 
ท่ีอยูท่ีสามารถติดตอได  149/8 หมู 6 ถนนเพชรเกษม-ชายทะเล ต.กําเนิดนพคุณ  

อ.บางสะพาน จ.ประจวบคีรีขันธ 77140 
 
หมายเลขโทรศัพท  062-9124683 
 
 ลิขสิทธิ์ของสารนิพนธอันเปนผลจากการศึกษาเลาเรียน ซ่ึงเปนสวนหนึ่งในหลักสูตรระดับ            ปริญญา
บัณฑิต ขาพเจายินดีโอนลิขสิทธิ์ตามมาตรา 17 วรรค 2 แหงพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2537         เปนของ
คณะอักษรศาสตร มหาวิทยาลัยศิลปากร โดยมีกําหนดตลอดอายุการคุมครองสิทธิ์ 
 
 

 
ลงนามผูโอน ……………………………… 

(นางสาวปณิสรา นาคซ่ือตรง) 
 

ลงนามผูรับโอน …………………………. 
วันท่ี 28 มีนาคม พ.ศ. 2566 

 
 
 
 


	บาซาชิ (馬刺し, Basashi) เนื้อม้านับว่าเป็นอาหารที่ขึ้นชื่อที่สุดของจังหวัดคุมาโมโตะ เพราะเนื้อม้าของคุมาโมโตะที่นำไปประกอบอาหารนั้นเป็นเนื้อม้าจากม้าสายพันธุ์ Jyushuba ที่ตัวใหญ่ มีไขมันน้อย มีลายไขมันที่สวยงาม ซึ่งลายไขมันนี้ทำให้เนื้อมีรสชาติอร่อย นุ่...
	

